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1 Johdanto

Kotimaisten muotilehtien valilla kdydaan tana paivana kovaa kilpailua lukijoista. Lehdet
pyrkivat miellyttdm&an ja palvelemaan kohderyhmaansa parhaalla mahdollisella taval-
la. Lehdessa esiintyvat pienetkin yksityiskohdat voivat vaikuttaa lukijaan. Opinnayte-
tybéssani lahdin tutkimaan tallaisia yksityiskohtia eli tdssa tapauksessa teksteja, joita

I6ytyy kotimaisten muotilehtien muotiaiheisilta palstoilta ja editorialeista.

Opinnaytetydni toimeksiantajana ja aiheen ehdottajana toimi Elle-muotilehti, jonka toi-
mituksessa olin muotiharjoittelijana kevaalla 2012. Aihe sopi minulle mainiosti, koska
halusin tehda opinnaytetydni minua itseani kiinnostavasta aiheesta, josta olisi hyotya
myo6s opinnadytetydn toimeksiantajalle ja lisaksi se vaikutti mielenkiintoiselta ja haasta-

valta.

Rajasin opinnaytetydni aiheen niin, ettd tutkin jokaisen valitsemani lehden kolmea eri
numeroa ja niista 16ytyvien muotipalstojen ja -editorialien teksteja, en esimerkiksi muo-
ti- tai henkildaiheisia artikkeleita. Kasiteltavat tekstit olivat otsikoita, niiden ingresseja

seka editorial- ja tuotekuvien kuvateksteja.

1.1 Tutkimuksen tavoite

Opinnaytetyoni tavoitteena oli tutkia, miten lehdet luovat oman persoonansa tekstiensa
kautta. Muotilehdissa kuvien merkitys on tarkea, mutta myds tekstit profiloivat lehtea.
Tekstit antavat lehdelle danen, jolla se puhuttelee lukijoita. Tekstien sisalt6ja voidaan
pohtia, mihin sdvyyn tekstit ovat kirjoitettu: kuinka paljon niissé on asiasisaltdéa, huumo-
ria ja tunnetta. Aiheen monipuolinen tutkiminen auttaa lehtid tiivistamaan suhdettaan

lukijoihin ja analysoimaan kilpailevien lehtien tyyleja.

Tutkimuksessani pyrin vastaamaan naihin kysymyksiin:

1. Millaisia teksteja suomalaisten muotilehtien muotipalstoilta ja -editorialeista 16y-

tyy?
2. Miten eri lehtien tekstit ja niiden tyylit eroavat toisistaan?
3. Millainen on hyva, kuluttajaa parhaiten informoiva kuvateksti?
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Halusin tutkimuksessani selvittdd mika lehdissa esiintyvien tekstien merkitys on, kuinka
paljon niiden tyyli vaikuttaa lukijaan ja mika teksteissa miellyttda ja mika ei. Saadakseni
naihin kysymyksiin vastauksen, toteutin aiheesta sahkodisen kyselyn, johon pyrin saa-
maan Ellen avustuksella paljon vastaajia. Luvussa 7 kasittelen kyselyn kautta saamiani

tuloksia.

Tutkimukseni tuloksia Elle voi hyédyntad tulevaisuudessa. Koska kuluttajien toiveet
vaikuttavat paljon lehtien tekemiseen, lukijoiden vastaukset voivat vaikuttaa paljonkin
lehden tapaan kirjoittaa palstojen teksteja. lhannetilanteessa palstojen ja editorialien
teksteja muokataan lukijoiden toiveiden mukaan, jotta he saavat palstoilta juuri sellaista

informaatiota, kuin haluavat ja tarvitsevat.

1.2 Tutkimuksen rajaus ja rakenne

Rajasin aiheen kolmeen aihealueeseen: kotimaiset muotilehdet ja niiden erot, palstoilla
ja editorialeissa olevien tekstien tyyli ja informatiivisuus seka kuluttajien toiveet. Opin-
naytetydni ensimmaisessa osiossa tutkin minkalaisia kotimaisia muotilehtid Suomesta
I6ytyy ja miten lehtien eri muotipalstat ja editorialien tyylit eroavat toisistaan. Toiseksi
paneudun erityisesti palstoilla ja editorialeissa oleviin teksteihin. Tutkin minkalaisia
teksteja erilaisilta muotipalstoilta sekd editorialeista I0ytyy avaten niiden terminologiaa
seka vertailen niiden merkityksia ja tyyleja. Selvitin myds miten jokaisen muotilehden
tekstit syntyvat ja onko lehtien toimituksilla niiden kirjoittamista varten jonkinlaiset omat
ohjeistukset. Kolmantena tutkin kuluttajien toiveita muotipalstojen ja —editorialien kuva-
tekstien suhteen. Keitd muotilehtien lukijat ovat, mita kotimaisia muotilehtia he lukevat
seka mita tietoja he haluavat saada selville lukiessaan muotipalstojen ja -editorialien

kuvateksteja.
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2 Aineisto ja tutkimusmenetelmat

2.1 Aineisto

Saadakseni vastauksen tutkimukseni keskeisiin kysymyksiin kerasin tietoa haastatte-
lemalla, lukemalla aiheeseen sopivaa kirjallisuutta, havainnoimalla itse muotilehtien

palstoja ja editorialeja seka toteuttamalla aiheesta sdhkdisen kyselyn.

Muotilehdet olivat opinndytetyoni ydinlahteita. Valitsin vertailtaviksi lehdikseni Ellen,
Trendin, Glorian ja Olivian vuoden 2012 elo-, syys- ja lokakuun numerot. Lehdet olivat
hyvin vertailukelpoisia, koska ne sisalsivat kattavan paketin erilaisia muotijuttuja uuden
sesongin vaihtuessa. Olin sahkdpostitse yhteydessa jokaisen tutkittavan lehden toimi-
tukseen saadakseni vastauksia esimerkiksi siihen, miten muotipalstojen ja -editorialien
teksteja luodaan. Neljan lehden toimituksesta sain vastauksen kysymyksiini kahdesta,

Ellesta ja Oliviasta.

Opinnaytetydta varten tutkin monen eri alan kirjallisuutta. Tutkin erityisesti graafiseen
suunnitteluun, journalismiin ja muotiteollisuuteen liittyvia kirjoja. Graafisen suunnitte-
luun liittyvien kirjojen teemoja olivat aikakauslehtien ulkoasu sek& lehden persoonan ja
imagon luominen ulkoisten elementtien avulla. Journalismiin liittyvista kirjoista kerasin
tietoa kirjoittamisesta ja erilaisista tekstityypeista. Muotiteollisuuteen liittyvasta kirjalli-

suudesta sain teoriapohjaa erityisesti muotijournalismiin ja -valokuvaukseen.

Tutkin myds useampaan aiheeseeni liittyvaa opinnaytety6ta. Esimerkiksi Johanna Piis-
pa (2012) tutki opinnaytetydssaan muotikirjoittamista lehdessa ja verkossa. Piispa pa-
neutuu aiheessaan enemman laadukkaan artikkelin kirjoittamiseen, kun itse taas keski-
tyn muotijournalismiin ruohonjuuritasolla eli esimerkiksi toimituksen kirjoittamiin kuva-
teksteihin. Petrina Laine (2010) taas tutki ja vertaili opinnaytety6ssaan Ellen, Glorian ja
Olivian brandi-imagoa. Laineen tutkimus antoi pohjan lehtien eri tyylien vertaamiselle

omassa opinnadytetydssani.
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2.2 Tutkimusmenetelmat

Tutkimuksessani tulen kayttamaan seka kvalitatiivisia eli laadullisia ettd kvantitatiivisia
eli maarallisia tutkimusmenetelmia. Vaikka molemmat tutkimusmetodit kulkevat kasi
kadessa, kvantitatiivinen tutkimus kasittelee enemman numeroita ja kvalitatiivinen taas

merkityksia.

Lehtien tutkimisessa ja analysoinnissa hyddynsin kvalitatiivista tutkimusmenetelmaa.
Tutkin eri muotilehtien verbaalisen kielen piirteitd ja pohdin minka perusteella teksteja
kirjoitetaan. Kuluttajien toiveiden selvittdminen muotilehtien kuvatekstien suhteen oli
yksi keskeinen osa-alue opinnaytetydssani. Saadakseni selville lehtien lukijoiden mieli-
piteet aiheesta toteutin siihen liittyvan sahkdisen kyselyn. Kyselyssad hyddynnetaan
maarallistd tutkimusmenetelmaa, mutta myds laadullisia kyselytapoja (Ronkainen &

Karjalainen 2008, 22), joiden eroja selvitdn seuraavissa kappaleissa.

2.2.1 Kvalitatiivinen tutkimus

Kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus on kokonaisvaltaista tiedonhankintaa, jossa kes-
keisena tiedonkeruun instrumenttina toimii ihminen (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara
2007, 160). Laadullisessa tutkimuksessa ollaan kiinnostuneita esimerkiksi kielen piir-
teistd, tekstin tai toiminnan merkityksen ymmartamisesta, reflektiosta ja sdannénmu-

kaisuuksien keksimisesta (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 1997, 161).

Siséallénanalyysilla tarkoitetaan tutkittavan kohteen verbaalisen, symbolisen ja kommu-
nikatiivisen sisallon analyysia (Anttila 1998, 255). Aineistolahtdisen sisalldnanalyysin
tavoitteena on ilmaista aineiston sisallon olemusta jakamalla se luokkiin ja kategorioi-
hin. Sisalldnanalyysi on siis maarallisen kuvaamisen kautta kvantitatiivinen tutkimus-
menetelma, mutta silla on myods sanallisen kuvailun kautta kvalitatiivisen tutkimuksen
piirteita. (Anttila 1998, 254-255.) Tutkittava aineisto voi olla mita tahansa, kunhan silla
on yhteys tutkittavaan ilmiéon ja sita voi koota, havainnoida seka analysoida. Sisallon-
analyysin avulla voidaan saada uutta tietoa ja ndkemyksia seka se saattaa tuoda esiin
piilevia tosiasioita. (Anttila 1998, 254.)
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2.2.2 Kvantitatiivinen tutkimus

Kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus on kyseessa silloin, kun testattavia, mitattavia
tai muulla tavalla numeerisessa muodossa ilmaistavia muuttujia on mahdollista maari-
telld (Anttila 1998, 176). Muuttujat voidaan muodostaa taulukkomuotoon ja aineisto
tilastollisesti kasiteltavaan muotoon. Paatelmien teko perustuu havaintoaineiston tilas-
tolliseen analysointiin. (Hirsjarvi, Remes, Sajavaara 2007, 136.) Kvantitatiivisessa tut-
kimuksessa keskeisia ovat aiemmat teoriat ja aiempien tutkimusten johtopaatdkset
seka hypoteesien esittaminen ja kasitteiden maarittely. (Hirsjarvi, Remes, Sajavaara
2007, 136).

2.2.3 Sahkdinen kysely

Alun perin suunnittelin toteuttavani teema- tai ryhmahaastatteluja satunnaisille lukijoille,
mutta totesin sen olevan liian paljon aikaa vievaa haastateltavien etsimisen, haastatte-
lujen aikatauluttamisen ja jarjestdmisen seka vastausten kasittelyn kannalta. Paatin
toteuttaa sahkdisen kyselyn, jonka kautta saisin aiheestani useamman lukijan mielipi-

teen.

Sahkodisessa kyselyssa on paljon haasteista ja sen lopulliseen versioon paastaan use-
ampien kokeilujen kautta. Onnistuneen kysymyksen kautta saadaan validiteetti eli ke-
rattya tietoa, jota ollaan hakemassa. Reliabiliteetti saavutetaan, kun jokainen kyselyyn

vastaaja ymmartaa kysymykset samalla tavalla. (Ronkainen & Karjalainen 2008, 36.)

Tutkimus lahtee liikkeelle tutkimusongelman ja tutkimuskysymysten maarittelysta ja
olennaista niiden hahmottamisessa on pohtia, minkalaista tietoa tutkimuksen kautta
tavoitellaan. Tutkimuskysymysten maarittelyn jalkeen suunnitellaan tutkimuslomaketta.
Tutkimuslomakkeen toteuttamisessa keskeistd on pohtia, milla tavoin tutkimuslomak-
keen kautta saadaan paljon tietoa aiheesta ja vastaus tutkimusongelmaan. (Ronkainen
& Karjalainen 2008, 31.)

Useimmiten kyselytutkimukset koostuvat kysymyksistd, joiden vastaamiseen on annet-
tu ennalta maaratyt vaihtoehdot. Tavanomaisimpia kysymyksia ovat vaihtoehto- ja mo-
nivalintakysymykset. Kyselyn alkupuolelle kannattaa sijoittaa helpoimmat kysymykset
ja vaativammat taas kyselyn loppuun (Ronkainen & Karjalainen 2008, 37). Monivalinta-

kysymyksissa vastaajalle annetaan useita vaihtoehtoja, joista valitaan yksi tai useampi
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vastaus. Valitsemaan pakottavissa valintakysymyksissa vastaajan on valittava jokin
annettu vaihtoehto. Kysymyksen laatija voi kuitenkin jattdd mahdollisuuden vastata

“jokin muu” ja tarkentaa tata tekstikommenteilla. (Ronkainen & Karjalainen 2008, 21.)

3 Muotijournalismi Suomessa

3.1 Muotijournalismi

Muotijournalismi on muotia kasittelevdd journalismia. Muotijournalismi on kuitenkin
paljon subjektiivisempaa kuin tavallinen journalismi, eli se perustuu journalistin oma-
kohtaiseen tulkintaan ja kasityksiin asioista. Muotijournalismia pidetdan usein hyvin
pinnallisena ja turhamaisena (Piispa 2012, 50), vaikka muotiin liittyva journalismi voi

olla hyvinkin kriittista ja asiantuntevaa.

Termind muotijournalismi on Suomessa suhteellisen uusi. Yleisesti muotijournalisti on
aikakausilehdessa, erityisesti muotilehdessa vakituisesti tai freelancerina tyéskenteleva
journalisti, jonka tyon paapaino keskittyy muotiin ja siihen liittyviin ilmidihin. Muotijour-
nalisti voi kirjoittaa esimerkiksi muotiaiheisia artikkeleita ja teksteja eri palstoille seka

erilaisia muotinaytosarvioita ja raportteja.

Nykypéaivan muotijournalismi ulottuu useille osa-alueille. Muoti kulkee kasi kadessa
useiden eri alojen kanssa eikd ole keskittynyt pelkastaan vaatemuotiin. Muotitoimittaja
ei kirjoita endd vain vaatemuodista, vaan my0s esimerkiksi julkisuuden henkildista,

sisustuksesta, kosmetiikasta ja jopa musiikista. (Polan 2006, 154.)

Muoti on saanut enemman jalansijaa muissakin medioissa kuin vain muotiaiheisissa
lehdissa. Muotiaiheisia artikkeleita ja palstoja I0ytyy naistenlehtien lisdksi myos ajan-
kohtaisista aikakausilehdista. Myds muotiaiheinen kirjoittaminen on lisdantynyt blogien
ja verkkoon kirjoittamisen myd6ta ja nykypaivana kuka tahansa voi olla oman elamansa

muotijournalisti.
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3.2 Muotijournalismin haasteet

3.2.1 Printtimedian ja muotilehtien tulevaisuus

Lehtien lukijoiden menettdminen on yksi printtimedian keskeisistd haasteista nykypai-
vana. Median jakautuminen useille eri osa-alueille ja verkkoon siirtyminen on vaikutta-
nut aikakausilehtien levikkien laskuun (Koski 2012, 19). Teknologian ja blogien tayttei-
sessa maailmassa muotilehtien valilla kay kova kilpailu lukijoista. Jokainen tutkimani
kotimainen muotilehti on kuitenkin luonut oman persoonan ja imagon, joka erottuu sel-

vasti kilpailijoista.

Lukijalahtbisyys on jokaiselle muotilehdelle hyvin tarked asia. Lukijoiden mielipiteita
lehdesta tarkastellaan jatkuvasti ja lehtia pyritdan koko ajan kehittdmaan lukijalle mie-
luisemmaksi. Esimerkiksi Olivia-lehti perusti Oma Olivia —hankkeen, jossa lehden luki-
joilla on mahdollisuus antaa ideoita seka vaikuttaa lehden sisaltéon ja ulkoasuun (Kos-
ki, 2012, 19). Oma Olivian ensimmainen numero ilmestyi helmikuussa 2012 ja seuraa-

va joulukuussa 2012.

Muotilehdet ovat mukautuneet sdhkdisen median kasvuun eivatka pyri enda tavoitta-
maan lukijoitaan pelkastaan lehden kautta. Verkkomedia on oiva tapa tavoittaa lukijat
useammin kuin kerran kuukaudessa lehden ilmestyessa. Muotilehtien verkkosivut ovat
ajankohtaisia ja tiedon tayteisia sivustoja, joille lukija voi lehden lukemisen jalkeen ha-
keutua. Jokaisella tutkimallani muotilehdellda on myds oma Facebook-sivunsa, joita
paivitetdan jatkuvasti. Mobiiliapplikaatio seka tabletit kuten iPad ovat ajankohtaisia,
siksi esimerkiksi iPadilta 16ytyy kokonaan luettavissa oleva Sanoma Magazinesin Glo-
ria-lehti ja Olivian parhaat —applikaatio, jossa lehden parhaat artikkelit on koottu iPad-
lehdeksi.

Vaikka aikakauslehtien ja kirjojen tulevaisuus vaikuttaa ennusteiden mukaan synkalta,
muotilehdet tarjoavat lukijalle paljon sellaista, mitéd sahkéinen media ei voi tarjota.

Toisaalta myds monipuolinen lukeminen on nykyaan arkipaivaa, silla muotilehden se-
laaminen ja saman lehden verkkosivuilla vierailu tuovat lukijalle paljon tata kiinnostavaa
materiaalia. Painettu lehti ja toimituksen tuottama verkkomateriaali tukevat toisiaan ja

pitavat lukijan mielenkiinnon ylIa.
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3.2.2 Piilo- ja tekstimainonta

Piilomainonta on mainontaa, jota ei selkeasti iimaista mainoksiksi. Pilomainontaa esiin-
tyy erityisesti televisiossa ja printtimediassa. (Suomisanakirja 2012a.) Tekstimainonnal-
la tarkoitetaan esimerkiksi lehtitekstiin sisaltyvastd mainoksen tavoin vaikuttavavasta

maininnasta (Suomisanakirja 2012b).

Mainostulot ovat naistenlehtien yksi keskeisimpia tulonlahteitd. Muotijournalismin haas-
teena onkin mainonnan ja lehden itse toimittaman materiaalin erilladn pitdminen, silla
lehden sponsorit ja mainostajat pyrkivat toimittajien kautta vaikuttamaan lehtien pals-
toilla kaytettyihin materiaaleihin. Muotilehtien palstoilta saattaa esimerkiksi 10ytya paljon

tuotteita lehdessa paljon mainostavalta merkilta.

Muotijournalismin tulisi muun journalismin tapaan olla riippumatonta. Mainostajien pai-
nostus ja ilmaiset tuotelahjat ovat muotilehdissa tavallista, mutta journalistilla on vastuu

ja viimeinen paatdsvalta tuottamaansa materiaaliin.

3.2.3 Kielen haasteet

Muotilehtien tulee ottaa lukijansa huomioon teksteja kirjoittaessaan. Vaikka muoti on
jokaiselle tutkimalleni lehdelle yhteinen aihe, eivat lehdet silti ole muodin tai vaate-
tusalan ammattilehtid. Ammattisanastoa tulee kayttda harkiten ja selittden. Toisaalta
monelle vaatekappaleelle on oma nimensa, joka ei valttamatta ole jokaiselle lukijalle
tuttu. Jokainen muodista kiinnostunutkaan ei valttamatta tieda, mita eroa on esimerkiksi
keepilla ja bolerolla, sen vuoksi kuvat ja tekstit tdydentavat toisiaan. Jos tekstissa kay-
tetty termi ei itsessaan heti aukea lukijalle, auttaa tadhan liittyvd kuva ymmartdmaan,

mita tekstilla tarkoitetaan. Toisaalta usein myds teksti auttaa selkeyttdmaan kuvaa.

Suomalaisten muotijournalistien yksi haasteista on englanninkielisten muotitermien
suomennos ymmarrettavdan muotoon suomalaiselle lukijalle. Usein erilaisille vaate-
kappaleille 16ytyy tunnettuja nimia englanninkielelld, muttei niinkdan suomenkielella.
Esimerkiksi vuoden 2012 kevaan ja syksyn kuumimpia trendeja ovat olleet ns. peplum-
vaatteet. Englanninkielinen sanakirja (The Free Dictionary 2012) maarittelee sanan
peplum: A flared ruffle attached to the waistline of a dress or jacket or a blouse” eli
vaatteen vyotardlinjalle asettuva royheld. Peplum on suomennettu esimerkiksi lanne-
y_
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royheldksi tai suoraan peplumiksi. Jos englanninkielisille termeille on vaikea I6ytaa
suoraan suomenkielista vastinetta, muotilehdissa termin kayttd johdetaan usein alkupe-

raisesta sanasta ja selitetdan erillisella lauseella.

3.3 Muotipalstat ja -editorialit

Muotipalstat ja —editorialit muodostavat yhdessa lehden oman tyylin ja persoonallisen
tavan kasitella ja ilmaista muotia. Tutkimuksessani keskityin eri lehtien muotipalstoihin

ja -editorialeihin, niiden tyyleihin ja eroavaisuuksiin.

3.3.1  Muotipalstat

Muotilehtien muotiaiheiset palstat esittelevat uusimmat pukeutumiseen ja asusteisiin
liittyvat ajankohtaiset ilmi6t ja trendit. Trendit esitelldan erilaisten kuvien kautta ja pals-
toilta 16ytyykin kuvia kansainvalisistd muotindytdksista, katumuodista ja trendin tyyliin
sopivista tuotekuvista. Tuotekuvassa oleva tuote on kuvattu hyvin yksinkertaisesti il-

man taustaa.

Opinnaytetydssa muotipalstoista puhuessani tarkoitan palstoja, joiden teemoina ovat
erilaiset trendit ja pukeutumistyylit, jotka ovat peraisin esimerkiksi kansainvalisistd muo-
tinaytoksista, katumuodista tai tyyli-ikoneilta. Opinnaytetyéssani en tutki siis muotiai-
heisia artikkeleita tai haastatteluja. Muotipalstan kriteereiksi valitsin useamman asian:
palstan tulee olla muotiaiheinen, ilmentaa jotakin trendia tai pukeutumistyylia ja palstal-
ta tulee Idytya jonkinlaisia teemaan liittyvid kuvia, kuten esimerkiksi catwalk- tai katu-
muotikuvia seka kaupoista 16ytyvien tuotteiden tuotekuvia. Keskeisia ovat muotipalstan

eri tekstit eli otsikot, niiden ingressit ja erityisesti tuotekuvien kuvatekstit.

Muotipalstojen tekstit vaihtelevat todella usein. Yleisesti palstalla on jokin tietty teema
tai aihe, jota avataan tiivistettyna lukijalle. Muotipalstojen tekstit kertovat yleensa tren-
din syntymisesta, keiden suunnittelijoiden naytOksessa se on noussut esille ja mitka
ovat trendin keskeiset elementit. Usein tekstit saattavat myds sisaltaa erilaisia vinkkeja,

miten lukija voisi omaksua trendin omaan pukeutumiseensa.

Lehdissa tuotteen materiaali mainitaan erityisesti, jos tuote on laadukkaampaa materi-

aalia, kuten nahkaa tai villaa. Toisinaan muitakin materiaaleja mainitaan. Tuotteiden
y_
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hinta ja merkki kertovat tuotteesta paljon ja esimerkiksi tuotteen materiaalista kertomi-

nen voi myos usein selittda tuotteen hintaa.

3.3.2 Editorialit

Muotikuvat eli editorialit ovat tarkea osa lehden siséltéa erityisesti sen muodin kuvaa-
misen kannalta (Keto & Laaperi 2011, 28). Kuvat antavat katsojalle paljon informaatiota
sesongin trendeista ja uusimmasta muodista. Muotikuvat vaikuttavat erilaisten muotien
syntyyn, silla ne levittavat niista tietoa ja mielikuvia. Tulevaa muotia markkinoidaan ja
pohjustetaan kuvin ennen kuin itse tuotteet ovat kuluttajille saatavilla. (Salo 2005, 7.)
Kansainvalisten suunnittelijoiden vaatemallistot esitellddn maailmalla puoli vuotta en-
nen tulevaa sesonkia, joten lehdet ovat ensimmaisina ilmaisemassa uusia catwalkeilla

nahtyja tyylisuuntauksia ja trendeja.

Muotiaiheisilla valokuvilla on pitka historia. Ensimmaisten 1800-luvun loppupuolella
perustettujen naistenlehtien, kuten esimerkiksi Voguen, kuvitus tehtiin piirustuksin. Ku-
vittajat loivat lehtiin lumoavia painokuvia muodikkaista asuista (Salo 2005, 16). Kuvi-
tuskuvista siirryttiin valokuvien kayttdon uusien painotekniikoiden ja —menetelmien
myo6ta. Muotikuvaan vaikuttivat 1800-luvun loppupuolella kaksi uutta kuvatekniikkaa,
kivipaino eli litografia seka valokuvaus. (Salo 2005, 18.) Lehtiin valokuvia alettiin pai-
namaan vuonna 1881 keksityn rasterilaatan avulla. Kansainvalisissd muotilehdissa ja
muussa mediassa valokuvat alkoivat yleistya 1900-luvun alussa. (Salo 2005, 20.) To-
dellisuus alkoi valittya ihmisille kameran linssin kautta valokuvien lisaksi elokuvissa ja
uutisfilmeissa (Polan 2006, 158). Muotien luomisen lisdksi muotivalokuvat ovat osa
historiaa, silla ne ilmaisevat aikansa muotia ja pukeutumistyyleja. Niiden kautta voidaan

tutkia, miten muoti, trendit ja tyylit ovat muuttuneen ajan myéta. (Salo 2005, 7.)

Muotilehtien editorialkuvia voidaan kutsua myos toimituksellisiksi valokuviksi. Toimituk-
sellisilla valokuvilla tarkoitetaan lehtien ja muiden julkaisujen tilaamia muotijuttuja, jotka
ovat studiossa tai erityisessa lokaatiossa otettuja yksittaisia muotikuvia tai laajoja kuva-
reportaaseja. Editorialit rakentavat vaatteiden ymparille tarinaa ja tunnelmaa kuvaajan
kanssa sovitun idean mukaisesti. (Salo 2005, 14.) Muotieditorialien tulee puhutella leh-
den kohderyhmaa ja tukea lehden muuta sisaltéa (Keto & Laaperi 2011, 29). Edito-

rialeissa kuvat ovat ilmaisijan asemassa, eivatka niink&an niihin sisaltyvat tekstit.
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Muotivalokuvan luomiseen tarvitaan useamman eri alan ammattilainen, kuten valoku-
vaaja, malli, kampaaja, meikkaaja, stylisti ja useita assistentteja. (Polan 2006, 159.)
Muotiaiheisen kuvan kolme keskeista elementtid ovat vaatteet, malli ja kuvauspaikka
(Zahm 2003, 265). Muotikuvissa ilmaistaan tietynlaista tunnelmaa, tilannetta ja elaman-
tyylia seka pelataan paljon erilaisilla mielikuvilla. Editorialkuvan tarkoitus on tehda ku-
vassa olevasta vaatteesta kuluttajalle haluttava. (Salo 2005, 7.) Suomalaisten lehtien
editorialeissa kaytettyjen tuotteiden tarkoitus on olla kuluttajien saatavilla, siksi kuvien

asuissa yhdistellaankin usein eri hintaisia ja merkkisia tuotteita.

Editorial-kuvat eroavat kaupallisista mainoskuvista taiteellisuutensa vuoksi. Muotikuvan
on toki tarkoitus myyda siind esiintyva tuote, mutta eri tavoin kuin mainoskuvassa. Mai-
noskuvat on selkedmpia ja yksinkertaisempia, kun editorial-kuvat taas ovat tunnelmalli-
sia kuvatarinoita ja —kokonaisuuksia, joissa taiteellisuus korostuu. Valokuvaaja Marko

Rantanen (2012) selventdd mainos- ja muotikuvan eroja:

Mainoskuvissa keskitytaan siihen, miten jonkin tavaran saa nayttamaan mahdol-
lisemman hyvaltd. Muotikuvauksessa keskitytddn enemman malliin, ihmiseen, ja
siihen, miten hanelle saa oikean fiiliksen.

Kaupallisessa valokuvauksessa ja mainoksissa paaosassa on tuote, joka pyritdan tuo-
maan selkeasti esille. Muoti- ja editorialkuvien tarkoitus on ilmaista tietynlaista eldaman-
tyylia ja tarinaa, eika niissd nakyvien asujen tarvitse valttdmattd nakya selkeasti, silla

kuvissa tarkedmpaa ovat valaistus ja ymparistd seka niiden yhdessa luoma tunnelma.

3.4 Naistenlehtien lukijuus

Aikakauslehdet ovat lukijalahtdinen media, joille luodaan jo ennen niiden syntymista
oma konsepti jonkin tyylin, aiheen ja ndkékulman ymparille (Valiverronen 2009, 129).
Koska Suomesta 16ytyy useampi muotilehti, on tarkeaa, etta jokainen lehdistad pitaa
mielessdan kohderyhmansa. Rantasen (2007, 48) luoma kaavio (Kuva 1) erittelee leh-
den persoonan muodostavat osat, jotka valittyvat lukijalle ndkemisen ja lukemisen
kautta. Lehden sielun ja kehon ominaisuuksiin toimitus voi itse vaikuttaa, ei niinkaan
sen ulkoisiin tekijoihin. Lehden persoonan eri osien tulisi olla tarkoin harkittuja ja viestia

sitd maailmaa, jota lukijakin edustaa. (Rantanen 2007, 48-49.)
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Kuva 1. Lehden persoona muodostava kehokaavio (Rantanen 2007, 48).

Kriteerini tutkittavien lehtien valintaan olivat suomalaisuus ja selkedsti muodin maail-
maan keskittyminen. Valitsin sen perusteella vertailtaviksi kotimaisiksi muotilehdikseni
Ellen, Trendin, Glorian ja Olivian. Jokaisella lehdella on oma imago ja kohderyhmansa,
mutta kaikkia niita yhdistdd vahva muotipainotteisuus. Mielenkiintoista on myos se, etta

jokaisella lehdelld on eri kustannusyhtio.

Elle eroaa muista, suomalaissyntyisistd muotilehdistd kansainvalisen taustansa vuoksi.

Olivian, Glorian ja Trendin haasteina ovat lehtensa materiaalin tuottaminen oman maan
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sisaisilla markkinoilla (Laine 2010, 13.) Ostettuja juttuja ei ole, toisin kuin Ellelld, mika
tekee tydn maarasta suuremman. Toisaalta taas kotimaisilla julkaisuilla on vapaammat
kaden kehittdd lehtedan ilman muualta tulevaa ohjeistusta tai tyylilinjauksia. (Laine
2010, 13.)

Jatin tutkimukseni ulkopuolelle elokuussa 2012 ilmestyneen Bonnier Publications Oy:n
julkaiseman pelkastdan muoti- ja kauneuspainotteisen Costume-lehden. Perusteluna
talle oli se, ettd alun perin Norjassa ja Tanskassa ilmestyva suomalaisen version saa-

nut lehti ei itse tuota omia editorialeja eli muotikuvia.

Lehtien lukijoiden ikdjakauma %

W12-29v. W30-49v. S50+

61

55

41
36
31
29
25

‘ 26 25
21
19
u I I I
Elle Trendi Glorna Olivia

Kuva 2. Eri lehtien lukijoiden ikdjakauma, syksy 2011/kevat 2012 (Levikintarkastus Oy
2012a).

Tutkimieni naistenlehtien lukijoiden ikdjakaumat (Kuva 2) kertovat, etta lehdet ovat eri-
tyisesti 12-29-vuotiaiden naisten suosiossa. Kyseinen ikaluokka on Iahes jokaisen leh-
den maaraltaan suurin lukijakunta, Gloriaa lukuun ottamatta. Suurimmaksi osaksi luki-
joiden ikdjakauma ilmentda myos lehtien kohderyhmaa. Joitakin poikkeuksia kuitenkin
on, silld esimerkiksi nuorin ikaluokka lukee myos eniten Olivia-lehtea, joka on kohde-

ryhmaltdan selkeasti yli kolmekymppisille tarkoitettu.

«/Iz;opolia



14

Lehtien levikin maarallinen jakauma 2011 / kpl
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Kuva 3. Lehtien levikin maarallinen jakauma 2011 (Levikintarkastus Oy 2012b).

Monella naistenlehdelld on uskollinen lehtea tilaava lukijakunta, mutta silti hyvin merkit-
tdva osa myynnista tulee lehtien irtonumeroiden myynnistd. Kuva 3 havainnollistaa
vuoden 2011 tutkimieni lehtien tilausten ja irtonumeroiden myynnin maaran, josta ilme-
nee, ettd lahes kolmasosa lehtien myynnista tulee irtonumeroiden myynnista. Kuvaa-
jassa ei oteta huomioon joukkotilauksia, joukkoirtonumeroita tai vapaakappaleita. Aika-
kausilehdista juuri naistenlehtien irtonumeroita ostetaan eniten (Mediaviikko.fi 2011).
Irtonumeroiden suuren myynnin maaran selittdd kenties se, ettd naistenlehtia ostetaan
usein viihdykkeeksi hetken mielijohteesta. Lehdista saadaan pienella rahalla monipuo-

lista tietoa, virikkeita ja mielihyvaa (Mediaviikko.fi 2011).

4 Tutkittavat suomalaiset muotilehdet

4.1 Elle

Elle on Héléne Lazareffin Ranskassa vuonna 1945 perustama muotilehti, josta on kas-
vanut kansainvalinen muotilehtibrandi. Suomessa Elle-lehted vuodesta 2008 Iahtien on

julkaissut Pohjoismaissa toimiva kustannusyhtié Aller Media Oy.

Ellen selkeitd vahvuuksia ovat sen tausta tunnettuna muotilehtibrandina. Elle sitoutuu
noudattamaan kansainvalistd brandiohjeistusta, jonka tarkoitus on yhdenmukaistaa eri

maiden Elle-julkaisuja (Laine 2010, 13). Koska Ellelld on kansainvaliset taustat ja suh-
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deverkostot, lehdessa olevasta materiaalista noin 29 % on ostettu ulkomaisista sisar-
painoksista (Laine 2010, 18). Toisaalta tdma voidaan kokea rajoittavana tekijana (Laine
2010, 13), silla suomalaisille lukijoille kenties lahestyttavampia ovat lehden itse Suo-
messa tuottamat artikkelit, muotipalstat ja —editorialit. Ne takaavat sen, etta palstoilla ja

muotivalokuvissa esiintyvat tuotteet ovat saatavilla myés Suomesta.

Elle iimestyy 12 kertaa vuodessa ja sen lisdlehdet, kansainvalisia muotinaytdksia tar-
kasteleva Elle Collections kaksi kertaa vuodessa seka Elle Accessories —asustelehti
kerran vuodessa syksylla. Elle jarjestdda myds kerran vuodessa Elle Style Awards-
gaalan ja Elle Beauty Awards-tapahtuman. Ellen lukijamaara oli vuonna 2011 110 000
ja levikki eli tilausten, irtomyynnin ja vapaakappaleiden keskimaarainen summa oli 34
398. (Aikakausmedia 2012a).

Elle-lehden kohderyhmana ovat 20-49-vuotiaat naiset (Taloussanomat 2007). Elle-
naisen tyylin kulmakivet ovat naisellisuus, trendikkyys ja muotiin suhtautuminen pilke
silmakulmassa. Elle-nainen rakastaa muotia ja se nakyy tdman elaman jokaisella osa-
alueella, sillda myds matkustaminen ja ruuanlaitto voi olla muodikasta. Han on tyyliltaan
kansainvalinen ja rakastaa seurata muodin koko ajan muuttuvaa maailmaa. Elle-nainen
rakastaa shoppailua ja ulkomaisten designmerkkien lisaksi innostuu suomalaisen muo-
din uusista tuulista. (Laine 2010, 21.) Matkustaminen on Elle-naiselle mieleista ja tdma
tunteekin Euroopan kaupunkien ja lentokenttien parhaat putiikit. Aleostoksia Elle-
nainen tekee verkkokaupoissa ja |10ytaa vintageaarteita nettihuutokaupoista. Han on

valmis sijoittamaan erityisesti laadukkaisiin asusteisiin. (Laine 2010, 21-22.)

4.1.1 Ellen muotipalstat

Ellessd muoti on koko lehden lapi kantava voima. Muotipalstat esittelevat kuumimmat
ja ajankohtaisimmat trendit maailmalta. Ellen vakituiset palstat ovat Kuukauden 3x3

tuotteet, Elle tahtoo-, Elle 16ydot-, Elle tyyli- ja Luo tyyli —palstat.

3x3-palstalla esitelldan kuukauden kolme eri teeman mukaista trendia, joista kaikista
on kolme tuotekuvaa. Elle tahtoo —palstalla (Kuva 4) keskitytdan yleensa johonkin tiet-
tyyn asusteissa nakyvaan trendiin ja materiaaliin. Palstaa elavoitetaan trendin liittyvalla
catwalk-kuvalla. Elle 16ydét —palsta esittelee erilaisia trendeja satsaa ja saastd —

teemalla. Aukeaman toiselta sivulta I6ytyy hintavampia tuotteita ja toiselta taas saman
y_
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tyylin mukaisia, edullisempia tuotteita. Lehden loppupaahéan, editorialien jalkeen sijoit-

tuvat Luo tyyli —palstat ovat editorialin teeman mukaan koottuja muotipalstoja. Palstoilta

I6ytyy paljon tuotekuvia vaatteista ja asusteista, joiden avulla voidaan toistaa editoria-

lissa esiintynyt tyyli.

elletahtoo

Asustegumma

ALADDIN

Nyt korukivié kannetaan
aamunkoitosta iltah&maradn.

Kimallesolkinen
vy juhlavoittaa

perusneuleen,
650 e, Roger

Simppeli asu
saa sarmaa
kimalle-
lippiksests,

Irtokaulus
ylevéittad
vaikka
college-
puseron,
372e,
Marni.

suuren
juhlan
satiinisan-
daletit
noin
2230e,
Zanotti.

Pikkulaukku muuntaa tydasun cocktail-
kutsuille, noin 64 e, asos.com.

Pyriitti- ja mineraalijalokivilla somistet-
tu pussukka, 5200 e, Bulgari.

Pue roosat kengdt ihon-
sévyisten sukkien seuraksi,
niin sGéret nayttavat
pidemmilts. 745 e, Chloé.

32 ELLE

Mokkanahkainen
kirjekuorilaukku 109 e,
Maison Scotch.

Kuva 4. Elle tahtoo-palsta (Elle 9/12, 32).
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4.1.2 Ellen muotieditorialit o
Ellen muotieditorialit ovat kauniita ja
mielenkiintoisia, ja niiden tyylille tyypilli-
sia piirteitd ovat naisellisuus, raikkaus ja
energisyys (Kuva 4). Suomalaisen Ellen
tuottamat editorialit erottuvat usein si-
sarpainoksista ostetuista muotiedito-
rialeista. Kuviin saadaan eloa leikittele-
malla erilaisilla kuvakulmilla seka lahi- ja
kokokuvien vaihtelevuudella. (Laine
2010, 19). Ellessa kaytetyt mallit ovat

usein pohjoismaisia, klassisen kauniita :

nuoria naisia. Tutkimani editorialit olivat

kaikki kuvattu teemaan sopivassa lokaa- -
Kuva 5. Kuva Ellen Ponille tyylia

tiossa, eivatka studiossa. —editorialista (Elle 10/12, 79).

4.2 Trendi

Trendi on A-lehdet —konsernin julkaisema kotimainen muotiin keskittyva aikakauslehti.
A-lehdet osti kevaalla 2012 osan kustannusyhtié Forma Publishing Groupista, joka on

julkaissut Trendi-lehted vuodesta 1992 Idhtien. (Taloussanomat 2012a).

Trendin paatoimittaja on vaihtunut useampaan kerran perustamisen jalkeen, sillda 2000-
luvulta 1ahtien lehden paatoimittaja on vaihtunut 1&hes parin vuoden vélein. Kevaasta
2012 lahtien Trendin paatoimittajana on toiminut Jenni Lieto. Trendi-lehti iimestyy 12
kertaa vuodessa. Lukijoita Trendilla oli vuonna 2011 noin 152 000 ja sen levikki oli

44 395 (Aikakausmedia 2012b).

20-30-vuotias (A-lehdet 2012) Trendi-nainen rakastaa muotia ja on kiinnostunut ajan-
kohtaisista ilmidista ja henkildistd. Trendi-nainen pitaa erityisesti uusimpien trendien
seuraamisesta ja on pukeutumisessaan hyvin kokeilunhaluinen. Han innostuu sesongin
uusimmista villityksistd ja ilmidistd sekd muodissa ettd kauneudessa (Aikausmedia

2012b). Trendi-nainen seuraa erityisesti katumuotia ja inspiroituu erilaisista tyylien ala-
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kulttuureista. Hanta kiinnostaa suomalaiset vaatemerkit ja erityisesti nuoret suunnitteli-
jat. Trendi-nainen huolehtii omasta terveydesta liikkumalla, harrastamalla ja syomalla
oikein. Han pitda terveellisesta ruuasta, mutta satunnainen herkuttelu ei ole talle niin
vakavaa. Trendi-naiselle tarkeitd asioita eldaméassa ovat muodin lisaksi terveys, hyvin-

vointi ja parisuhde.

4.2.1 Trendin muotipalstat

Trendi-lehdesta I6ytyy useita muotipalstoja, jotka sijoittuvat selkeasti lehden alkuosaan.
Trendin vakiomuotipalstoja ovat Trendit nyt-, Suosikit-, Catwalk-, Muotivaliot-, Asus-
teet-, Tyotyyli- ja Loydot-palstat. Kaikilla palstoilla on oma teemansa ja niista 16ytyy
useita tuotekuvia. Muotipalstoilta 16ytyy paljon erikokoisia kuvia ja kasin kirjoitettuja

huomioteksteja, jotka tekevat palstoista leikekirjamaisia.

Trendit nyt —palstalla esitel-
18&dn kuukauden tyylikkain
asu. Sivulta I6ytyy asukoko-
naisuudessa kuvattu malli ja
vieressd asua inspiroineet
catwalk-kuvat. Palstalla esi-
tellddn trendi ja annetaan

vinkkejd sen omaksumiseen.

Suosikit-palstalla  esitelladn

MUSTA PIIRTAA AARIVIIVAT
ELOKUUN ASUILLE.

vaatekappaleita ja asusteita,

joilla voi paivittdd oman pe-

y i
THORNTAIT ruspuvustonsa. Palstalta 16y-

Kapeakarkiset avokkaat39.95€ HEM.

SSSSSS tyy suurimmaksi osaksi tuo-
tekuvia. Catwalk-palstalla
paaosassa ovat muotinaytok-

sissa ilmenneet trendit. Pals-

SN

talta ei I0ydy kuin muutama
tuotekuva, mutta useita

catwalk-kuvia.

Kuva 6. Trendin Asusteet-palsta (Trendi 8/12, 20).
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Muotivaliot-palstalla esitellaan jokin klassinen vaatekappale, kuten esimerkiksi farkku-
hame. Palstalta mallia vaatteen pukemiseen voi ottaa julkisuuden henkil6ilta tai katu-
muotikuvista. Sivulta 16ytyy myds muutama tuotekuva. Asusteet-palstalla (Kuva 6) esi-
telldan tuotekuvin kuukauden ajankohtaisimmat, tyylin tadydentavat asusteet. Tyotyylit-
palstalla esitelladn tydhdn sopiva luottovaate ja sen taydentavat vaatekappaleet tai
asusteet. Lahes kaikki Trendin muotipalstat rakentuvat samoihin muuttumattomiin si-

vupohjiin, joissa vaihtuvat kuukausittain vain aiheet ja kuvat.

4.2.2 Trendin muotieditorialit

Trendin editorialit ovat tyyliltdan kokeile-

vimpia kuin muiden kotimaisten muotilehti-

en editorialit. Trendin editorialeissa yhdistyy
usein erilaiset vaihtoehtoiset tyylisuuntauk-

set ja katumuodista inspiroituneet asut.

Kuvat henkivat nuorekkuutta ja kokeilunha-
lua pukeutumisessa, mita sopii lehden koh-
deryhmaan. Trendin editorialeissa myo6s
mallin kampauksella ja meikilla leikitellaan
enemman. Tutkimieni editorialien kuvaus-
paikkoina on kaytetty erilaisia kuvasarjan

teemaan sopivia lokaatiota.

I TN

Kuva 7. Kuva Trendin lkuisesti sinun —
4.3 Gloria editorialista (Trendi 9/12, 54).

Gloria on Sanoma Magazines Finland Oy:n vuodesta 1987 julkaisema muotilehti. Glo-
ria oli ensimmaisia kiiltopaperille painettuja korkealuokkaisia, muotiin keskittyvia aika-
lehtia Suomessa. (Laine 2010, 4.) Lehden aloittaessa 1980-luvulla se sai kritiikkia luk-
sukseen keskittyvasta linjasta, jolle kuitenkin oli myds tilausta Suomen muotilehtimark-
kinoilla (Laine 2010, 5).

Kun Gloria aloitti vuonna 1987, Suomessa ei ollut luksusta. Me opetimme suo-
malaisnaisille, ettd jos rahaa on, sitd on ihan hyvaksyttavaa kayttaa itseensa.
(Lindegren, 2012)
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Riitta Lindegren toimi lehden paatoimittajana lehden perustamisesta vuoteen 2009
saakka, jolloin hanen tilalleen astui toimittajana Sami Sykkd. (Laine 2010, 5). Sykdn

paikan paatoimittajana korvasi vuoden 2011 lopussa Minna Juti.

Gloria ilmestyy 12 kertaa vuodessa. Glorialla on kolme sisarlehtea: Glorian Koti, Glori-
an Ruoka & Viini ja Glorian Antiikki. Vuodesta 2006 lahtien Gloria on jarjestanyt myos
joka vuosi Gloria Fashion Shown. Glorialla oli vuonna 2011 lukijoita 257 000 ja sen
levikki oli 51 382 (Aikakausmedia 2012c).

Gloria-nainen on 35-55-vuotias (Sanoma Magazines Oy 2012) itsevarma, ostovoimai-
nen ja laatutietoinen kaupungissa asuva uranainen, joka ei epardi kayttda rahaa it-
seensa. (Laine 2010, 29). Han on kiinnostunut muodista, muttei innostu jokaisesta uu-
desta trendi-ilmidstd, mutta maustaa niilld mielelldadn ajatonta tyylidén. Gloria-naisen
vaatekaappi koostuu laadukkaista ja klassista vaatteista, asusteista ja koruista. Han
seuraa kulttuuria, rakastaa taidetta, teatterissa kaymista, sisustamista ja matkustamista
(Aikakausimedia 2012c). Hanen kylpyhuoneestaan I6ytyy paljon ylellisia kosmetiikka-

tuotteita, joilla sailytetdaan ihon nuorekkuus.

4.31 Glorian muotipalstat

Glorian ylellinen tyyli ilmenee Glorian
muotipalstoilta. Muotipalstoilla ei esiinny
jokainen pinnalla oleva trendi, vaan tar-
koin valitut, Glorian tyyliin sopivat trendit.
Glorian keskeisia muotipalstoja ovat
Koreus- ja Klassikko-palstat. Muotiaihei-

iy set palstat sijoittuvat lehden alkuosaan
TYYLIN
KUNINGATAR
PERINTEISET, KORKEALAATUISET
ULKOILU- JA RATSASTUSVAATTEET
OVAT AINA MUOTIA. SINISEN JA

PUNAISEN VAHVAT SAVYT

PANITTAVAT nE AN vEnween. g g\ Koreus-palstalla esitelldédn yleensa cat-

lemuth KUVAT Jari Kesti

ja editorialit taas lehden loppuosaan.

walkilla esiintynyt trendi. Palstalta [0ytyy

e yleensa yksi teemaan liittyva kuva,
Kuva 8. Glorian Koreus-palsta
(Gloria 8/12, 31). kuva. Poikkeuksiakin [oytyy, silla elo-

useammassa tapauksessa muotindytds-
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kuun 2012 Gloriassa palstan tyyli-innoittajana on esimerkiksi Englannin kuningatar Eli-
zabeth Il (Kuva 8). Palstalla on useita teemaan sopivia tuotekuvia. Koreus-palstoja on
lehdessa yleensa useampia ja niiden aiheet vaihtelevat vaatteista asusteisiin. Klassik-
ko-palstalla taas esitellaan jokin klassinen vaatekappale tai asuste. Palstalla on enem-
man tekstid kuin muotipalstoilla yleensa, mutta palstalta 16ytyy myds teemaan liittyvia

tuotekuvia.

@m{mumn PITSIPAITA
| HURMAA KERMANVALKOISENA
Luonnonvalkoinen, pitsisomis-
. . . T teinen paita on elegantti 130¢,
4.3.2 Glorian muotieditorialit | S ptostan
£ ‘housut 189e, Cambio. Nappakasi-
neet 68e, Sakari Sauso, Miekailu-
 kypara ainattin Helsingin Miekia-
Joilta. Kultamitali kuvausrekisiittaa.

Glorian muotieditorialit ovat lehden
ominaistyylille uskollisia: kuvat ovat
naisellisia ja tyylikkaita, usein jopa
juhlavia, ja kuvien ymparistot ja taus-
tat mukailevat myds lehden lifestyle-
ihanteita. Glorian muotikuvat tunnis-
taa niiden klassisesta ja ylellisen
elegantista tyylista. Gloriassa nakee
usein myos bisnespukeutumiseen
littyvia muotieditorialeja, joissa klas-
sisiin jakkuasuihin yhdistetaan ajan-
kohtaisia ja trendikkaita elementteja.

Gloriassa kaytetyt mallit ovat usein

kotimaisten  mallitoimistojen  kar-

kinimia. Kuva 9. Kuva Glorian Kilpaile tyylilla
—editorialista (Gloria 8/12, 52).

4.4 Olivia

Olivia-lehti on vuonna 2007 perustettu naistenlehti, jota julkaisee Bonnier Publications
Oy. Olivia 16ysi nopeasti perustamisensa jalkeen paikkansa muotilehtimarkkinoilta, silla
kolmekymppisille ei ollut tarjolla omaa lehtea. (Laine 2010, 5).

Olivian paatoimittajana toimi perustamisvuodesta 2007 vuoteen 2012 asti Niina Leino,

jonka jalkeen taman tilalle paatoimittajan paikalle astui toimituspaallikkdé Mari Paalosa-
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lo-Jussinmaki (Taloussanomat 2011). Kerran kuukaudessa ilmestyvan Olivia-lehden
lukijamaara vuonna 2011 oli 131 000 ja levikki 43 250 (Aikakausmedia 2012d).

Olivia-nainen on 30-39-vuotias aikaansa seuraava ja suorapuheinen yli kolmekymppi-

nen kaupunkilaisnainen, joka ei pelkaa ottaa kantaa vaikeisiinkin aiheisiin (Laine 2010,

38). Modernille ja itsevarmalle Olivia-naiselle ty0 on tarkea ja rahan kuluttaminen it-

seensa mieleistd. (Parkkonen & Akola 2009, 13). Han pitda klassisista ja laadukkaista

vaatteista seka asusteista, joissa on jokin juju. Olivia-nainen yhdistelee ajattomia vaat-

teita trendikkaiden vaatekappaleiden kanssa ja piristdd asukokonaisuuttaan asusteilla.

(Laine 2010, 38.) Olivia-naiselle tarkeitad asioita ovat muodin ja tyylin lisdksi hyvinvointi,

likunta, parisuhde, ekologisuus (Parkkonen & Akola 2009, 13). Myds ruuanlaitto on

Iahellda Olivia-naisen sydanta ja tama kokeilee innoissaan uusia resepteja.

4.4.1 Olivian muotipalstat

Oliviassa muotiaiheiset palstat
sijoittuvat enemman lehden loppu-
osaan. Totutusta poiketen edito-
rialit ovat ennen muotiaiheisia
palstoja ja avaavat lehden muo-
tiosion. Muihin kotimaisiin muoti-
lehtiin verrattuna Olivialla on luku-
maaraltdan vahiten muotiaiheisia
palstoja. Editorialeja sen sijaan
lehdesta 10ytyy lahes aina useampi
kuin yksi. Palstojen tekemiseen on
kuitenkin selkeasti nahty vaivaa,
sillda monella palstalla tuotteet ovat
lehden itse kuvaamia, eika pelkkia
tuotekuvia kayteta yhta paljon kuin

muissa lehdissa.

{pue nyt}

Tlallinen kolmelle

Lorauta punaviininsivyiseen asuun ripaus lasinvihre# tai merensinista. Suvi Poutizinen

orostaa to pin
réyhelohelmaa.

AN

Vuohennahka-avokkaat -
6995, HeM. Louis Vuitton, 1800 e.

Henkareissa: 1. Lampaannahkatoppi 79,95 e, H&M. Hame 26,95, Vero Moda. 2. Paita 49,95 e, Mexx Metropolitan. Hame 100 e, Filippa K.
3. Paita 19.95 e, Lindex. Nahkahame 119,95 e, Vila. Koru 9,95 e, H&M. 4. Liu Jo Jeans, 179 e.

www.olivia fi 48 elokuu 2012

Kuva 10. Olivian Pue nyt —palsta (Olivia 8/12, 48).
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Lehden keskeiset muotipalstat ovat Pue nyt- ja Paivita-palstat. Pue nyt-palstoilla paa-

osassa ovat tuotteet. Ne ovat palstoilla esitetty eri tavoin, esimerkiksi henkarilla tai

taustaa vasten aseteltuna (Kuva 10). Tuotteet eivat ole yleensa tuotekuvia, vaan studi-

ossa kuvattuja tuoteasetelmia. Paivita-palsta avaa valitun trendin laajemmin kuin Pue

nyt —palsta. Sivulta 16ytyy useampi tuotekuva seka catwalk- etta katutyylikuvia.

4.4.2 Olivian muotieditorialit

Olivian muotieditorialit ovat ehdotto-
masti lehden vahvuus. Editorialit ovat
hyvin kansainvalisen nakoisia, tyylikkai-
ta, mutta samalla mielenkiintoisia. Muo-
tieditorialeissa tyypillistd ovat klassisen
kaunis pohjoismainen nainen, joka yh-
distelee pukeutumisessaan laadukkaita
tuotteita seka trendikkaitd ja edullisem-
pia I6ytoja. Mallit ovat tyyliltdan naiselli-
sen kauniita ja editorialeissa heidan
meikki ja kampaus on pidetty luonnolli-
sena ja yksinkertaisena. Olivian edito-
rialkuvat ovat usein tyyliltddn hyvin
klassisia ja tunnelmaltaan rauhallisia.
Olivian muotieditorialit kuvataan usein
erilaisissa lokaatioissa, jotka antavat
kuville omanlaatuisen tunnelman. Tut-
kimani Olivian editorialit olivat jokainen

kuvattu jossakin erityisessa kuvauspai-

kassa.

5 Tekstit

Kuva 11. Kuva Olivian Elekielta -editorialista
(Olivia 10/12, 88).

Tekstien tarkoitus on tayttaa niiden tietty tehtava ja yleisesti vaikuttaa lukijaan antamal-

la talle esimerkiksi tietoa ja ohjeita (lisa, Kankaanpaa & Piehl 1997, 38, 49). Tekstin
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kirjoittajan tulee miettia, mita tekstin pitaisi lukijassaan saada aikaan. Hyvin usein teksti
pyrkii vaikuttamaan lukijansa tunteisiin ja mielipiteisiin (lisa, Kankaanpaa & Piehl 1997,
37, 43).

Muotijournalistin on hyva miettia etukateen, kenelle tama tekstia kirjoittaa, silla erilaisil-
le lukijoille kirjoitetaan eri tavoin. Kirjoittajan on pohdittava, kuka tekstin lukija on, mil-
lainen tekstia lukeva kohderyhma on, mikd teemassa on keskeista ja millaiset asiat
ovat lukijakunnasta kiinnostavia ja hyddyllisia. (lisa, Kankaanpaa & Piehl 1997, 49).
Yleisesti lukijat odottavat muotiaiheisista teksteistd saavansa uutta tietoa, itselle hyo-
dyllisia vinkkeja tai puhtaasti vain viihdyttavaa ajanvietetta (lisa, Kankaanpaa & Piehl
1997, 52).

Muotipalstojen ja —editorialien tekstit kirjoittaa yleensa jutun tehnyt toimittaja. Toimitus-
paallikkd tai -sihteerit tarkistavat tekstit ja muokkaavat niitd tarvittaessa. Esimerkiksi
otsikoita saatetaan muuttaa, jos lehdesta I0ytyy jo valmiiksi samantyyppinen otsikko.
(Saukkola, 2012.)

5.1 Tekstien informatiivisuus

Muotilehtien tekstien tarkea pohja on niista lukijalle tuleva informaatio. Sanaa "informa-
tiivinen” voi maaritella usealla tavalla: hyddyllinen, kaytanndllinen, tietopitoinen, tiedot-
tava, paljon tietoa sisaltava (Suomisanakirja.fi 2012). Lukijat hakevat lehdista erilaista
informaatiota. Jokin tieto voi olla lukijalle hyodyllinen, toiselle taas ei. Lukijan mielty-

mykset ovat hyvin yksilollisia.

Muotiaiheisten palstojen tekstien tulee olla ymmarrettavaa yleiskieltd lukijalle, muttei
missaan tapauksessa tylsaa tai persoonatonta. Muotilehdissa kuitenkin on hyvaksytta-
vaa kayttaa erikoisalan termeja (lisa, Kankaanpaa & Piehl 1997, 54). Esimeriksi kuva-
teksteissd voidaan kayttdd muotiaiheista sanastoa, silla lukijalle vahan vieraampikin
termi saa selkeytta yleensa kuvan avulla ja nain termit tulevat myds lukijalle tutuimmik-

Si.
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5.2 Otsikko, ingressi ja kuvateksti

Otsikko toimii muotipalstoilla ja editorialeissa huomion herattajana. Otsikoiden tarkoitus
on houkutella lukijoita lukemaan muotipalstan tekstit ja editorialien tapauksessa katso-
maan kuvat. Otsikot johdattavat lukijan palstan tai editorialin aihepiiriin. Otsikon tulee
olla selkea ja teemanmukainen, jotta lukija saa kasityksen palstan tai editorialin tee-
masta (lisa, Kankaanpaa & Piehl 1997, 244).

Muotipalstoilla ja editorialeissa otsikoilla leikitelladn hyvinkin paljon. Otsikoissa nakee
usein huumorintajuista tyylia tai esimerkiksi erilaisia sanaleikkeja. Editorialien otsikot
ovat l&hes poikkeuksetta hyvin lyhyita ja ytimekkaitd. Tutkimissani lehdissa yhta otsik-
koa lukuun ottamatta kaikissa oli vain kaksi sanaa. Lyhyiden otsikoiden ongelmana on
usein niiden niukka sisalté (Rantanen, 2007, 118), mutta muotilehdissa tama ei ole
haitaksi. Otsikon ei valttamatta tarvitse paljastaa paljoa palstan tai editorialin sisallosta,
silla siita voi kertoa helposti ingressin avulla. Vaikka otsikon tulisin olla lukijasta houkut-
televa ja tata informoiva, ei muotiaiheisten palstojen otsikoiden niukkuus haittaa, silla
niiden yhteydessa on lahes poikkeuksetta aihetta avaava ingressi tai kuva (Rantanen,
2007, 118).

Otsikon jalkeista tekstikappaletta kutsutaan ingressiksi ja sen tarkoitus on selittda ot-
sikkoa ja avata lukijalle artikkelissa kasiteltavaa aihetta. Teeman sisallon avaamisen
lisdksi se selventdd myds kuvaa, jos sen viesti saattaa jaada lukijalle epaselvaksi. Ing-
ressin on tarkoitus olla noin parin virkkeen lyhyt ja helposti luettava teksti, silld sen on
oltava nopeasti luettava yhdessa otsikon kanssa (Rantanen, 2007, 120). Muotipalstoilla
ja editorialeissa ingressin merkitys on tarkea, koska pelkastaan otsikko ei aina kerro
lukijalle tarpeeksi. Muotilehdissa ingressi tuo aiheen lahemmas lukijaa ja kertoo sen

keskeisista elementeista.

Kuvateksti on kuvan laheisyydessa sijaitseva teksti, jonka tarkoitus on selittdd kuvaa,
johon lukijan silma yleensa ensimmaisend hakeutuu. Kuvatekstin tarkoitus on selkeyt-
tada kuvaa ja siina olevia oleellisia asioita, muttei toistaa siind jo valmiiksi nakyvia asioi-
ta. (Rantanen, 2007, 126.) Hyva kuvateksti kertoo siitd, mita kuva ei itse osaa ja sen on
tarkoitus vastata kysymyksiin, joita kuvan katsominen lukijassa herattaa (Kotilainen
2003, 86). Pituudeltaan kuvateksti ei saa olla liian pitk3, silla se tulee olla nopeasti luet-

tavissa kuvaa katsoessa.
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Tuotekuvat ovat yksinkertaisia ja kaikesta ylimaaraisesta riisuttuja kuvia erilaisista tuot-
teista ja esineistda. Kuvassa tarkeinta on siina esiteltdva tuote (Rantanen, 2007, 148),
siksi se on kuvattu hyvin yksinkertaisesti ja ilman taustaa. Lukuisia tuotekuvia 10ytyy
muotilehtien muotipalstoilta ja ne ovat valittu aina palstan teeman mukaisesti. Muoti-
palstoilla ja editorialeissa kuvatekstit ovat tarkeitd, koska lukija hakee niistd ensisijai-
sesti tietoa ndkemastaan. Kuvateksti kertoo, mista tuotteen voi ostaa ja mink& hintai-
nen se on, seka sen muista ominaisuuksista. Kuvateksteihin tulee panostaa yhta paljon
kuin otsikoihin, silld niiden tarkoitus on myyda tehokkaasti kuvassa oleva tuote (Ranta-
nen, 2007, 148).

Eri muotilehtien tuotekuvien kuvatekstien kirjoitustavassa huomaa paljonkin eroja. Sel-
kea ero eri lehtien tekstien tyylien valilld nakyy juuri kuvateksteissa. Osassa lehdista
kuvatekstit ovat hyvin yksinkertaiset, toisissa lehdissa taas pidemmat ja persoonalli-
semmat. Kaikkien lehtien kuvateksteille yhteista ovat vahintdan kaksi tietoa: minka
merkkinen ja hintainen tuote on. Kuvatekstien kirjoitustapa on usein mietitty tarkkaan,
silla lehti pyrkii palvelemaan kohderyhm&ansa parhaalla mahdollisella tavalla. Kuva-
tekstit vaihtelevat hyvin yksinkertaisesta ja tiiviistd hyvin tietorikkaaseen ja humoristi-

seen tekstiin.

Kuvateksteissa ei aina anneta lukijalle kaikkea mahdollista informaatiota. Kuvateksteis-
ta ei aina selvid mistd materiaalista kuvassa oleva tuote on valmistettu. Lukijoiden tay-
tyy usein lukea asioita niin sanotusti rivien valista ja paatella tuotteen laatu ja materiaali
hinnan perusteella. Esimerkiksi jos lehdessa on tuotekuva takista ja kerrottu, etta ky-
seinen villakangastakki maksaa 39,90 euroa, lukija voi paatella, etta takki ei ole materi-
aaliltaan aitoa villaa. Tuotteen materiaali mainitaan useimmiten silloin, kun kyse on

laadukkaasta materiaalista.

5.3 Kuvan ja tekstin liitto

Aikakausilehdissa ja erityisesti muotilehdissa lukijaa puhutellaan seka verbaalisella etta
kuvallisella kielella ja niiden yhteisena tarkoituksena on ohjata lukijan mielikuvaa halut-
tuun suuntaan (Rantanen, 2007, 19). Muotilehdet voivat Iahettdd samaan aikaan useita
viesteja lukijalle, mink& vuoksi esimerkiksi vaatteesta voidaan puhua kahdella tavalla:

kuvan seka tekstin avulla. On olemassa siis valokuvattuja ja sanoin kuvattuja tuotteita.
y_
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(Barthes 1983, 89.) Valokuvasta lukija nakee vaatteen ja miltd se nayttda, kun taas
teksti kuvaa tuotetta tarkemmin tiedoin, jota lukija ei kuvasta suoraan nde (Barthes
1983, 87).

Lehdet rakentuvat kuvien ja tekstien liitosta sekd niiden valisesta vuorovaikutuksesta
(Rantanen, 2007, 18). Kuvien tehtavana on valittda lukijalle mielikuvia ja vaikutelmia
seka auttaa lukijaa oivaltamaan kuvien teema, mutta ilman tekstia ne eivat pysty selit-
tamaan aihettaan. Tekstin tarkoitus onkin tukea kuvia ja kertoa esimerkiksi asioista,
joita lukijan silma ei nae, eika toistaa samoja asioita joita kuvista jo nakyy. Mita yhte-
naisemman vaikutelman kuva ja teksti antavat, sitd suurempi vaikutus niilld on lukijaan.
(Kotilainen 2003, 84.) Kuvan ja tekstin on tuettava toisiaan, jotta lehden valittdma viesti

valittyisi selkeasti lukijalle (Rantanen, 2007, 18).

5.4 Muotipalstojen tekstit

Tutkiakseni ja vertaillakseni eri muotilehtien muotipalstojen tekstien eroja tein jokaisen
lehden tietystd muotipalstasta taulukon, josta nakyy elo-, syys, ja lokakuun numeroiden

erilaiset tekstit. Vertailutaulukoista on helppo tutkia eri lehtien kirjoitustyyleja.

Valitsin vertailtavaksi eri muotilehtien samantyyliset muotipalstat, tdssa tapauksessa eri
asusteisiin liittyvat palstat. Odotetusti eri lehtien palstat ovat hyvin erilaisia rakenteel-
taan ja ulkonadltdan, joten pyrin valitsemaan palstan, jolta 16ytyy paljon tuotekuvia ja
sen aihepiiri on suurin piirtein sama. Nain sain selkedn kasityksen eri lehtien palstojen

tekstien ominaisuuksista, kuten otsikoista, ingresseista ja kuvateksteista.

Vertailin myds omassa taulukossaan editorialien erilaisia otsikoita (Taulukko 5). Edito-
rialien otsikot eivat kuitenkaan ole niin merkityksellisia kuin esimerkiksi trendeja esitte-
levien muotipalstojen otsikot. Muotipalstoilla kuvat ovat pienempia ja niitd on yleensa
samalla sivulla useampia, minka vuoksi lukijaa auttaa kuvien yhteista teemaa selventa-

va otsikko.
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EDITORIAL-OTSIKOT
Lehti / 2012 Elle Trendi Gloria Olivia
Elokuu Suomimuodin supertahdet  |Voihan pitsi Kilpaile tyylilla Aikahyppy
Syyskuu Manttelin perijat Ikuisesti sinun Pohjolan pikkumusta Rikas rakas
Lokakuu Ponille tyylia Kaksilahkeinen Nahka palaa Elekieltd

Taulukko 5. Eri lehtien editorial-otsikot

5.4.1 Ellen muotipalstojen tekstit

Ellen muotipalstojen tekstit koostuvat tyypillisesti otsikosta, ingressista ja erilaisista
kuvateksteista. Ellen tyyli on kaikissa teksteissa hyvin leikitteleva. Koska Elle on kan-
sainvalinen muotilehti ja sen taytyy tehda tiettyja asioita erilaisten sdanndsten ja yhte-
naisen tyylin nimissa, saa Suomen Elle oman leikkisan persoonansa esiin nimenomaan
hauskoilla teksteilla. Kepeat tekstit myoétailevat myos Ellen brandia, jonka yksi keskei-
nen osa onkin positiivisuus. Lehden paatoimittaja Mirva Saukkola (2012) korostaa, etta
Ellen kielen pitaa olla aina eleganttia ja huoliteltua seka samalla kepeaa ja huumorinta-

juista.

Ellen muotipalstojen otsikot ilmaisevat humoristisesti palstalla kasiteltavan trendin ai-
hetta, mutta ne tarvitsevat selkeasti avaamista. Ingressin avulla trendin aihe avautuu
lukijalle paremmin. Ellessa on useita palstoja, joissa on paljon tuotekuvia. Yksinkertai-
sia tuotekuvia piristetdan kuvatekstien avulla. Niissad on paljon visuaalista kielta, sana-
leikkeja ja huumoria (Taulukko 1). Kuvatekstien aiheet liittyvat yleensa tuotteen materi-
aaliin, tyyliin, variin tai vaatteen pukemiseen. Kuvatekstit eivat kerro suoraan, mita tuo-
tekuvasta voi jo valmiiksi ndhda, vaan leikittelevat niihin liittyvilla erilaisilla mielikuvilla.
Kuvatekstit ovat lahes poikkeuksetta yhden lauseen virkkeitd, mutta joskus niita saate-
taan selkeyttad pisteen avulla, esim. "Leopardikuosi arhakoitetdan niiteilld. Laukku,
79,95 e, Zara”.
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ELLEN MUOTIPALSTAT
Palsta Elle tahtoo
Numero Numero §/12 Numero 9/12 Numero 10/12
Otsikko Nooan arkissa Asusteguruna Aladdin Mokkapokka
Ingressi Villinny savannin ketterista kavereista. Nyt korukivia kannetaan aamunkoitosta ftahamardan, - (Samettinen nahka revittelee retrovareissa.

Tuotekuvan kuvateksti - {Rannekorussa vilahtelee matelija, 25 ¢, Simppeli asu saa sarmaa kimallelippiksestd, 39.95¢,  {Puhelin puikahtaa piloon mokkanahka-
Frils & Company. H&M. koteloon, 45 ¢, Lumi.
Pukeutumisvinkki Sisaltyy usein kuvatekstiin

Taulukko 1. Ellen muotipalstojen tekstit.

5.4.2 Trendin muotipalstojen tekstit

Trendin monella muotipalstalla on numerosta toiseen muuttumaton valmis pohja, johon
kasiteltdva trendi ja siihen liittyvat osaset kootaan. Toisilla palstoilla teksteja on enem-
man, toisilla taas pelkdstaan tuotekuvia. Trendissa kuvatekstit ovat hyvin yksinkertai-
set, mika vaikuttaa siihen, ettd palstoilla on usein siisti ja minimalistinen ulkoasu. Kuva-
teksteissd on yleensa mainittu, mika tuote on kyseessa, sen hinta ja merkki (Taulukko
2). Materiaali mainitaan harvoin, yleensa vain silloin kun kyseessa on jokin laaduk-

kaampi materiaali, kuten nahka.

Selatessani Trendin muotipalstoja, kiinnitin huomiota useamman palstan otsikoiden
puuttumiseen (Kuva 6). Muotipalstojen sivujen ulkoreunassa on suurella kirjoitettu pals-
tan nimi, mutta sivulta ei aina 16ydy teemaan liittyvaa erillista otsikkoa, vaan vain tee-
man avaava ingressi. Esimerkiksi Trendin elokuun 2012 Asusteet-palstalla lukijan tay-
tyy itse kuvia katselemalla ja ingressi lukemalla paatella, mika on sivulla olevien asus-
tetuotekuvien yhdistava tekija, silla palstalta ei 16ydy trendia selventavaa otsikkoa. Mie-
lenkiintoista oli my0s se, etta selatessani Trendin tammikuun 2013 numeroa palstoille

oli iimestynyt erilliset otsikot, joita elo-, syys-, tai lokakuun numeroissa ei ollut.
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TRENDIN MUOTIPALSTAT

Palsta Asusteet

Numero Numero 812 Numero 9/12 Numero 10/12

Otsikko Asusteet (sivun vasemmassa laidassa) Asusteet (sivun vasemmassa laidassa) Asusteet (sivun vasemmassa laidassa)

Ingressi Musta piirtad dariviivat elokuvaan asuille.  |Takaisin kaupunkiin, luennoille ja toimistoon - tennarit - {Moderni lehmityttotyyli rakentuu ylellisista
jalassa ja tyyli rennosti ojennuksessa. materiaaleista ja keimailevasta asenteesta.

Viimeistele hapsuilla.

Tuotekuvan kuvateksti  {Korkeavartiset tennarit 99 ¢, Vagabond. Karmirhuivi 290 ¢, Balmuir. Huopahattu 20 ¢, Monki.

Pukeutumisvinkki Pelaa vérien sijaan vaihtelevilla pinnailla. ~ [Ylipolvensukat nayttavét hauskoilta myas Lampaankarvan, nahkahapsujen ja metalliketjun
sukkahousujen paalle puettuina, litto on pettaméton,

Taulukko 2. Trendin muotipalstojen tekstit.

5.4.3 Glorian muotipalstojen tekstit

Glorian hienostunut tyyli ndkyy mielestani lehden tavassa kirjoittaa muotipalstojen teks-
teja, erityisesti ingresseja ja kuvateksteja. Palstojen otsikot ovat usein hyvin yksinker-
taisia ja paljastavat palstalla kasiteltdvan trendin aiheen. Ingressi on usein hiukan pi-
dempi kuin monen muun lehden ja saattaa toisinaan koostua kahdesta lauseesta. Ing-
resseissa usein avataan trendin aihetta ja samalla annetaan vinkki sen omaksumisesta

omaan tyyliin (Taulukko 3).

Tarkastellessani eri lehtien tapoja kirjoittaa tuotekuvien kuvateksteja huomasin, etta
Glorian kuvatekstit ovat hyvin samantyyliset kuin Elle-lehdessa. Tekstityylien erona
kuitenkin on se, ettd Glorian tyyli pyrkii olemaan informatiivinen ja hillitty, kun Ellen taas

humoristinen ja uskaliaampi.

GLORIAN MUOTIPALSTAT

Palsta Koreus

Numero Numero 8/12 Numero 9/12 Numero 10/12

Otsikko Kelloviden tee Ryhtilike Brilanttilaukku

Ingressi Klassinn kasmirvilainen twinset uudistuu.  |Sirot ohutpohjaiset avokkaat asketavat syksyyn Kohota asu edustuskelpoiseksi korumaisella
Nayttavat variyhdistelmat ja kuosit uudistavat [huikeat tolpat tai maltiliset pikit korkoinaan, italaukulla
neulesetin muodikkaaksi,

Tuotekuvan kuvateksti - {Fuksiansavyisen kasmirtwinsetin takki 230 e, - [Kaksivarisissd avokkaissa on charlston-henked, 175, [Korukivilukko viimeistelee lompakon, 169 ¢,
jalyhythinaingn neule 182 ¢, Repeat, Tosca Blu Shoes. Ted Baker.

Pukeutumisvinkki Sisaltyy usein ingressin,

Taulukko 3. Glorian muotipalstojen tekstit.
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5.4.4 Olivian muotipalstojen tekstit

Olivian muotipalstoihin sopii lehden oma iskulause: "Lehti naiselle, jolla on aikaa vain
olennaiseen.” Muotipalstojen otsikot, niiden ingressit ja kuvatekstit ovat hyvin yksinker-
taisia (Taulukko 4). Lehden paatoimittaja Mari Paalosalo-Jussinmaki (2012) toteaa, etta

kiireiselle lukijalle suunnattu lehti keskittyy kertomaan kaiken olennaisen.

Oliviasta I8ytyy todella erilaisia otsikoita. Muotipalstojen otsikot ovat lIahes poikkeukset-
ta kaksisanaisia ja hyvin yksinkertaisia. Toiset otsikot ovat selvasti enemman aihetta
avaavia kuin toiset. Esimerkiksi Paivita-palstan otsikko "Ajan hiekkaa” ei paljasta, mita
aihetta palsta kasittelee. Vasta sivun ingressista lukija saa selville, etta otsikko viittaa

tiimalasivartaloon ja vyotaron korostamiseen.

Olivian muotipalstojen teksteista pistavat silmaan erityisesti erilaiset pukeutumisvinkit.
Vinkkeja 16ytyy lahes jokaiselta palstalta, joko lyhyina teksteind ja erillisinad tekstilaati-
koina. Lehden Pue nyt —palstoilta I16ytyy useampi tuotetta osoittava nuoli, jonka vierei-
sessa tekstissd annetaan vinkki tuotteen kayttda varten. Paivita-palstojen sivujen reu-
nasta taas l10ytyy "Nain teet tyylin”-tekstilaatikko, joka sisaltaa listattuja vinkkeja trendin
omaksumista ja kayttodon ottamista varten. Lehden pukeutumisvinkit ovat mielestani
todella hyva asia, silla vinkit tuovat erilaiset haastavatkin trendit lahemmas lukijaa, kun

niiden kayttéonottamisesta on annettu erilaisia neuvoja.

OLIVIAN MUOTIPALSTAT
Palsta Pue Nyt
Numero Numero /12 Numero 9/12 Numero 10/12
Otsikko Metalinkitto Lis33,lis3a Tohtori tulitaloon,
Ingerssi Olympiakesan koruissa hopea i ole hapea.  [Yhistd koruissa helmi, kivd ja kaiverruksa. Kauden tyykkdin laukku ainaa kaytannalisyy-
en 3akariaukulta.
Tuotekuvan kuvateksti —{Lapponia, 718¢. H&M, 39.95¢. Guess, 255 ¢.
Pukeutumisvinkki | Yhista selkedlinainen hopeakoru pehmedan |Nayttavakin koru voi olla siro, kun sen varit jamuoto  (Lakirinlaukku suletaan paltd ja kannetaan
ja porrdiseen vaatteeseen, Ovat harmoniassa. pikkukahvasta.

Taulukko 4. Olivian muotipalstojen tekstit.
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5.5 Muotieditorialien tekstit

5.5.1 Ellen editorialien tekstit

Ellen editorialeissa tekstit koostuvat otsikosta, ingressista ja kuvateksteista seka toisi-
naan myds meikki- ja hiusvinkeistad. Otsikko ja ingressi avaavat editorialin teeman ja
tyylin. Kuvatekstit sisaltdvat muotikuvassa esiintyvien tuotteiden tietoja, kuten merkin ja
hinnan. Usein tuotteiden materiaalejakin on mainittu seka joitakin tietoja, joita katsoja
kuvasta ei nde tai voi tietda, kuten esimerkiksi. "Nahkatakin selkamys on tehty mongo-

lialaisen lampaan villasta, 1600 e, Laitinen.”

Editorialeista 16ytyy myds kauneusvinkkeja, joissa kuvaillaan esimerkiksi editorialin
mallin meikin tai kampauksen yksityiskohtia, annetaan niiden tekemiseen yksinkertaisia
ohjeita ja vinkataan katsomaan samantyyppisia ideoita lehden kauneusosiosta.

Editorialin lopusta I6ytyvat kauneustiedot eli meikkaajan ja kampaajan nimet. Edito-
rialeissa on myds usein kaytetty tietyn tuotemerkin meikki- ja hiustuotteita, esimerkiksi
"Meikki Lumene, Hiukset Cutrin”. Tuotemerkkien maininnan liséksi tekstissa on listattu
editorialissa kaytetyt kauneustuotteet. Yleensa Ellessa mainitaan editorialissa esiinty-
van mallin nimi ja mallitoimisto, mutta yhdesta tutkimastani editorialista en sita 10ytanyt.
Kaikki Ellessa kaytettyjen tuotemerkkien tiedot 16ytyvat lehden loppuosasta. Tiedoista

selviaa useimmiten tuotemerkkien internetsivu ja puhelinnumero.

5.5.2 Trendin editorialien tekstit

Trendin editorialien otsikot ovat usein lyhyitd ja yksinkertaisia, eivatka juuri paljasta
editorialin tyylin tai teeman aihetta. Sen sijaan otsikot viittaavat enemman ingressien
sisaltdoon, jotka avaavat aihetta paremmin. Kuvatekstit eroavat esimerkiksi Ellen kuva-
teksteista niin, ettd kuvassa olevan asun tuotetietoja ennen on yksi lause, joka kertoo
sivulla olevasta asusta. Lauseen avulla kuvateksteihin saadaan sisalt6a, sillda muuten
tuotteiden tiedot ovat merkattu hyvin yksinkertaisesti. Materiaalit mainitaan useimmiten

vain jos ne ovat laadukkaita ja erikoisia.
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Editorialeissa on myds Ellen tapaan kauneusvinkki ja ohjeet sen toteuttamiseen. Edito-
rialin lopusta I6ytyy editorialin mallin nimi, meikkaaja ja kampaaja. Jokaisesta Trendin

editorialista ei 16ydy tietoja kuvasarjan teossa kaytetyistd kauneustuotteista.

Editorialin lopussa on ilmoitettu nettiosoite, josta Trendissa kaytettyjen tuotteiden tie-
dustelutiedot 16ytyvat. Tietojen siirtdminen lehden sijasta verkkoon on hyva tapa saas-
tda lehden palstatilaa ja nain lukija saadaan tuotteista kiinnostuessaan vierailemaan

lehden nettisivuilla.

5.5.3 Glorian editorialien tekstit

Glorian editorialien otsikot ovat yksinkertaisia ja paljastavat jonkin verran editorialin
aiheesta. Ingressissa editorialin teema avataan selkeammin. Kuvateksteissd asua ja
sen tyylia kuvataan yhdella lauseella, jonka jalkeen tuotteet ovat lueteltu. Vaikka tuot-
teiden tiedot ovat merkattu yksinkertaisesti, mainitaan niiden materiaalit hyvin usein.
Lahtdkohtaisesti Glorian editorialeissa kaytetddn enemman kalliitta ja laadukkaita tuot-

teita, joten hintatiedon selittaakin usein tuotteen materiaali.

Editorialin lopusta 16ytyy tiedot editorialista, meikkaaja ja kampaaja, seka heidan kayt-
tamat kauneustuotteensa. Kauneustuotteiden luettelo eroaa muista lehdista, koska
tuotteiden nimet eivat ole vain lueteltuina, vaan tekstissa kerrotaan esimerkiksi missa
osassa meikkia kyseisia tuotteita on kaytetty. Tuotteiden tiedustelutiedot 16ytyvat leh-
den loppuosasta, mutta niihin ei editorialeissa viitata. Editorialeissa kaytettyjen mallien

nimet ja mallitoimistot ovat ilmoitettu vain lokakuun Glorian editorialeissa.

5.5.4 Olivian editorialien tekstit

Olivian muotieditorialien ensimmaisiltd aukeamalta I6ytyvat otsikon ja editorialin tee-
man tiivistavan ingressin lisdksi tiedot editorialin stylistista, valokuvaajasta ja meikkaa-
jalkampaajasta. Muista lehdista poiketen, myds editorialissa esiintyvan mallin nimi ja

mallitoimisto ilmoitetaan heti editorialin alussa.

Jokaisesta asusta kerrotaan omassa kuvatekstissa. Asusta kerrotaan myds Glorian ja

Trendin tapaan erillisella lauseella, joka antaa usein asuun liittyvan pukeutumisvinkin.
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Lauseen jalkeen on lueteltu erikseen asun eri vaatteet, niiden hinta ja merkki. Muiden

lehtien tapaan yleensa vain laadukkaat materiaalit ovat mainittu kuvatekstissa.

Vain yhdesta tutkimastani editorialista 16ytyy mallin meikin tekoon kaytetyt kauneus-
tuotteet, muista Olivian editorialeista niitd ei I0ydy. Editorialeista ei mydskaan I6ydy
erillisia kauneusvinkkeja. Editorialien lopussa lukija ohjataan lehden loppuosaan, josta

I6ytyvat lehdessa kaytettyjen tuotemerkkien tiedustelutiedot.

6 Kyselyn tulokset

6.1 Kyselyn suunnittelu ja toteutus

Internetkyselyn laatiminen edellyttdd huolellista etukateisty6ta. Aiheen tulee tuntea
hyvin ja kysymyksia pitda testata ja muokata useaan kertaan ennen lopullista versiota.
Tarkeintd on arvioida kyselyn kokonaisrakennetta, kyselyn kattavuutta suhteessa tutkit-
tavaan ilmiédn, kysymysten sanavalintoja seka ohjeita vastaajille. Kyselyn muotoilu
seka ohjaa vastaajaa aiheeseen ettd rajaa ja mahdollistaa vastaamisen. (Ronkainen &
Karjalainen 2008, 31-32.)

Internetkyselya laadittaessa tulee ottaa huomioon kaksi asiaa. Ensimmainen asia on
se, etta kaikki tutkimuksen kannalta olennaiset asiat saadaan kysytyksi. Toinen asia on
vastausmaaran maksimointi. Vastausmaaran maksimoimiseksi kyselyn tulee olla tar-
peeksi lyhyt, rakenteeltaan selkea ja ulkoasultaan houkutteleva. (Ronkainen & Karja-
lainen 2008, 42.) Lisaksi vastaajalle tulee ennalta kertoa, mita asiaa kysely kasittelee,
miksi siihen tulisi vastata ja paljonko siihen vastaamiseen kuluu aikaa. Tall6in vastaaja
pystyy ennalta arvioimaan, pitdakd han kyselya tarpeeksi mielenkiintoisena ja tarkeana

vastaamiseen vaadittavaan aikaan nahden. (Ronkainen & Karjalainen 2008, 42.)

Tekemani kysely keskittyi muotipalstoilla ja editorialeissa oleviin kuvateksteihin. Sah-
kéinen kyselylomakkeeni jakautui neljadn osaan: vastaajan perustiedot, kotimaiset
muotilehdet, muotipalstojen kuvatekstit sekd editorialien kuvatekstit. Kyselyn avulla

uskoin saavani selville, millaiset tiedot ovat lukijan mielesta kuvatekstissa keskeisia.
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Lahdin laatimaan e-kyselylomakettani tutkimuskysymysteni pohjalta. Halusin kyselyn
kautta selvittda, millainen on hyva ja kuluttajaa parhaiten informoiva kuvateksti. Opin-
naytetyoni keskittyy kaikenlaisiin teksteihin muotipalstoilla ja —editorialeissa, mutta ky-
selyssa minun oli helpointa keskittya vain tuotekuvien ja editorialien kuvateksteihin,
silld aiheesta oli helpointa luoda kysymyksia. Kuvatekstit ovat parhaiten kuluttajia pal-
velevia teksteja ja juuri kuvateksteissa eri lehtien kirjoitustyylit tulevat parhaiten ilmi.
Totesin myos, ettd lukijoiden mielipiteet lehtien otsikoista ja ingresseista eivat ole nii-

den samankaltaisuuden takia kovin keskeisia.

Lahdin miettimdan sahkodiseen kyselylomakkeeseeni kysymyksia, joiden avulla tutki-
muskysymykseni saisi vastauksen. Tein kyselyyn useamman monivalintakysymyksen,
joihin useaan oli mahdollisuus vastata myds omin sanoin. Jo ennen kyselyn tekemista
tiesin, ettad eri lehtien lukijoilla ei valttdmatta ole tutkimuksen aiheesta kovin vahvoja
mielipiteita, koska kaikki lukijat eivat valttdmatta kiinnité erityisemmin huomiota lehtien
kuvateksteihin. Varauduin myds siihen, ettd en tule kyselyni kautta saamaan yhta aino-

aa oikeaa vastausta siihen, millainen on hyva kuvateksti.

Kyselyni ensimmaisen kokeiluversion testasin luokkakavereillani. Kyselyssa oli paljon
monivalintakysymyksia sekd muutama avoin kysymys. Testaamisen ja palautteen avul-
la tein kyselyyni paljon korjauksia seka lisasin uusia kysymyksia. Liitin kyselyyn myos
kaksi kuvaa selventaakseni vastaajalle, millainen on tyypillinen muotipalsta ja -editorial.
Koin, ettd kuvat olivat aiheen haasteellisuuden kannalta asiaa selkeyttavia ja ne var-
mistivat sen, ettd kyselyyn vastaajat ymmartavat muotipalstan ja -editorialin eron. Ku-

vat tekivat kyselysta mielestani myods mielenkiintoisemman nakoisen.

Kyselyn vastausajaksi valitsin kaksi viikkoa (26.11.-09.12.2012), jotta saisin kerattya
paljon vastaajia ja ettd minulle jaisi tarpeeksi aikaa kasitella kaikkia vastauksia. Vasta-
usten tavoitemaaraksi asetin itselleni 80-150 kpl. Aluksi oli vaikea arvioida, kuinka moni

ihminen kayttaa aikaansa kyselyyn vastaamiseen.

Kyselyn vastaanotto oli kuitenkin alusta asti positiivinen. 27.11.2012 linkki kyselylo-
makkeeseeni julkaistiin Elle-lehden Facebook—sivulla. Jaoin linkin myds omalla seka
Metropolia Ammattikorkeakoulun Facebook—sivulla. Ensimmaisen vuorokauden aikana

vastauksia kyselyyn oli tullut jo yli 40 kpl.
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Kyselyn suljettua 9.12.2012 vastauksia oli kertynyt yhteensa 75 kappaletta. Maara jai
hieman alle tavoittelemani 80 kappaleen vastausmaarasta, mutta loppujen lopuksi koin
maaran olevan riittava. Positiivista oli, ettd sain niinkin monta vastausta, vaikka kyse-
lyssa ei ollut ns. porkkanaa eli vastaamiseen motivoivaa vastaajien kesken arvottavaa

palkintoa.

6.2 Tulosten tarkastelu

Kyselyyn vastasi yhteensd 75 henkil6a, 68 naista ja 7 miestd. Pohtiessani kyselyni
luomaa reliabiliteettia totesin, ettd kyselyn olisi pitédnyt tavoittaa ihmisia suuremmasta
ikdjakaumasta. Kyselyn Facebookissa julkaisemisesta voidaan olettaa, etta se tavoittaa
suurimmaksi osaksi nuoria vastaajia. Jalkeenpain mietittyna kyselyn jakelukanavia olisi
voinut olla enemman. Omani, Ellen sekd Metropolian Facebook-sivuilla jaettu linkki
saavutti vain tietyn maaran ja ikaluokan ihmisia. Linkin jakamiseen ongelmia tuotti ky-
selyssa olevat kuvat, joita kaytin selventaakseni muotipalstojen ja -editorialien eroja.
Koska kuvat olivat otettu Elle-lehdesta, kilpailevat lehdet eivat suostuneet jakamaan
linkkid kyselyyn Facebook-sivuillaan. Sen vuoksi ennen kaikkien tulosten saamista
varauduin siihen, ettd kyselyyni vastaavat erityisesti Elle-lehteen mieltyneet, koska ky-
sely julkaistiin vain kyseisen lehden Facebook-sivulla. Jalkeenpain en kuitenkaan osaa

sanoa, milla tavoin olisin saanut kyselyyni enemman vastaajia.

Kyselyn validius eli patevyys oli mielestani hyva. Sain kyselyni kautta selvitettya niita
asioita, joita halusinkin eli lukijoiden kuvateksteihin liittyvid mielipiteitd. Kyselyn vasta-
usten perusteella siihen vastanneet olivat ymmartaneet kaikki kysymykset, eikd vasta-
usten joukossa ollut juurikaan sellaisia vastauksia, jotka olisivat paljastaneet, ettad ky-

symys oli vaarinymmarretty.
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6.2.1 Vastaajat
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3%

Alle 18

Vastaajien ika- ja sukupuoli %
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“ Nainen & Mies
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30-39 40-49 yli 50

Kuva 12. Vastaajien ikdjakauma.

Kaikista 75:std kyselyyn vastaajasta selkeasti suurin osa eli 80 % oli 18-29-vuotiaita,

72 % naisia ja 8 % miehid (Kuva 12). Vastaajien ikdjakauma jai suppeaksi. Toisaalta

tutkiessani eri lehtien lukijamaaria selvisi, ettad kaikkien lehtien, Gloriaa lukuun ottamat-

ta, suurin lukijakunta ovat 12-29-vuotiaat naiset (Kuva 2). Vastaajia olisi siis voinut olla

enemman eri ikdluokista, mutta kyselyn kautta tavoitin kaikista keskeisimman lehtia

lukevan ikaluokan.

54 %

Opiskelija

Vastaajien toimenkuva

i Vastaajat %

40 %

4%

2%

Toissa Tyotdn

En mikdan yllamainituista /
En halua vastata

Kuva 13. Vastaajien toimenkuva.
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Suurin osa vastaajista olivat opiskelijoita (54%) ja/seka toissakayvia (40 %) (Kuva 13).
Vastaajilta kysyttdessa heidan suhteestaan muotiin suurin osa (57 %) vastasi olevansa
kiinnostunut muodista. Vastaajista 10ytyi myds muotialan opiskelijoita, muodin parissa
tydskentelevia, kasityoharrastajia ja sekd muutama muotibloggaaja (Kuva 14). Muo-
tialan opiskelijoiden maaran selittdd kyselyn julkaiseminen omassa sekd Metropolian

Facebook-sivulla.

Vastaajien suhde muotiin
& Vastaajat %
57 %
16 % .
11% 13%
. N ..
Olen kiinnostunut Olen muotialan  Tydskentelen Olen Piddn omaa Joku muu
muodista opiskelija muodin parissa kasitydharrastaja ~ muotiblogia

Kuva 14. Vastaajien suhde muotiin.
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6.2.2 Muotilehtien lukeminen

Mita muotilehtia vastaajat lukevat?
& Vastaajat %
24% 24%
21%
17 %
I 14%
Elle Trendi Gloria Olivia Costume

Kuva 15. Vastaajien lukemat muotilehdet.

Kyselyssa kysyin, mitéd kotimaisia muotilehtida vastaajat lukevat. Suosituimmat lehdet
olivat tasaisesti Elle (24 %) ja Trendi (24 %), kolmantena Olivia (21 %), neljantena Glo-
ria (17 %) ja viimeisena uusin muotilehdista, Costume (14 %) (Kuva 15). Kysymykseen
en jattanyt vaihtoehtoa, etta lukija voisi vastata ettei lue mitaan kyseisista lehdista. Pe-
rusteluni sille oli, etta jos lukija ei lue mitdan kyseisista lehdista, on heidan turha vasta-
ta kyselyyn. Toisaalta tdma saattoi kysymyksen kohdalla aiheuttaa sen, ettd vastaaja

valitsee pakolla jonkin vaihtoehdoista.

Kuinka usein vastaajat lukevat muotilehtia?

i Vastaajat %

49 %

33%

Useamman kerran viikossa Muutaman kerran kuukaudessa Harvemmin

Kuva 16. Kuinka usein vastaajat lukevat muotilehtia.
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Vastaajista suurin osa eli 49 % ilmoitti lukevansa muotilehtid muutaman kerran kuu-

kaudessa (Kuva 16.) Koska kaikki kyselyssa mainitut lehdet ilmestyvat kerran kuukau-

dessa kertoo vastaus siitd, etta vastaajat lukevat luultavasti useampaa kuin yhtad muoti-

lehtea kuukaudessa.

Lehtien tilaaminen

i Vastaajat %

67 %

9% 9%
4% 5% 6%
- _ [ [
Elle Trendi Olivia Gloria Costume En tilaa

Kuva 17. Mita lehtia vastaajat tilaavat.

Kysyttaessad muotilehtien sdanndllisesta tilaamisesta yllatyin vastauksesta, jonka mu-

kaan suurin osa vastaajista (67 %) ei tilaa sdanndllisesti mitdan viidestd mainitusta

muotilehdesta (Kuva 17). Tama kuitenkin tukee ajatusta siita, etta naiset ostavat muoti-

lehtid usein herateostoksina vakituisen tilaamisen sijasta. Koska tavoitin kyselyni kautta

suurimmaksi osaksi nuoria opiskelijoita on myds mahdollista, ettad lehtien irtonumeroita

ostetaan enemman, koska itse lehtien kestotilaukset ovat hyvin hintavia.
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6.2.3 Muotipalstojen kuvatekstit

Luetko muotipalstojen kuvatekstit?

& Vastaajat %

52 %
48 %

0%

Kylla Toisinaan En

Kuva 18. Muotipalstojen kuvatekstien lukeminen.

Kyselyyn vastanneista suurin osa lukee kuvatekstit toisinaan (52 %) tai aina (48 %),
yhtaan kielteistd vastausta tdhan kysymykseen ei tullut (Kuva 18). Avoimen kysymyk-
sen kautta pyysin vastaajia kertomaan, miksi he lukevat kuvatekstin. Jo ennalta arvat-
tavasti vastaajat lukevat kuvatekstin, jos kuvassa oleva tuote on heidan mielestdan
kiinnostava. Kuvateksti luetaan lisatiedon tarpeessa, koska tuotteesta halutaan selvit-
taa esimerkiksi sen hinta, ostopaikka, merkki/suunnittelija tai materiaali. Muutama vas-

taaja mainitsi my0s, ettad kuvateksti on yksinkertaisesti kiva lukea.
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Kuvatekstit

W Toisinaan HEi « Kylld

20%

A1% 43 %

Onko kuvatekstien tiedoista ollut Saako kuvateksteistd tarpeeksi tietoa?  Kiinnitatké huomiota muotilehtien eri
hyotya? tapoihin kirjoittaa kuvateksteja?

Kuva 19. Muotipalstojen kuvatekstit.

Vastaajat suhtautuivat kuvateksteihin joko positiivisesti tai neutraalisti, silla negatiivisia
vastauksia oli hyvin vahan. Vastaajien mielesta esimerkiksi kuvateksteistd saa tar-
peeksi tietoa toisinaan (53 %) tai aina (43 %), negatiivista mielipidettd asiasta ei ollut
(Kuva 19). Kuitenkin se, etta lukijat kokevat hydtyvansa kuvatekstien tiedoista vain toi-
sinaan kertoo siita, etta tekstien tiedot eivat aina anna lukijoille kaikkea naiden halua-
maa informaatiota tuotteesta (Kuva 19). Suurin osa (56 %) vastaajista ei kuitenkaan
kiinnitd huomiota lehtien eri tapoihin kirjoittaa kuvateksteja eli informaation maaran
vaihteluun kuvateksteissa ei siis juuri kiinnitetd huomiota. Vastaajat, jotka kiinnittivat
huomiota tekstien eri kirjoitustapoihin (20 %) huomasivat eroja kuvatekstien pituuksissa

ja niiden sisaltdman informaation maarassa.
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Mitka tiedot tultava ilmi kuvatekstissa? Yksi
tai useampi vastaus

& Vastaajat %

39%

35%
13%
8%
5%
Tuotemerkki Materiaali Pukeutumisvinkki Hinta Joku muu

Kuva 20. Mitka tiedot on tultava ilmi tuotekuvan kuvatekstissa.

Kuvatekstin tarkeimmat tiedot vastaajien mukaan olivat tuotteen merkki ja hi

nta (Kuva

20). Tarkeimmat tiedot ilmoitetaan siis aina, koska tuotteen merkki ja hinta ovat kaksi

tietoa, jotka vahintdan ilmoitetaan jokaisen tutkittamani muotilehden kuvateksteissa.

Jos kuvatekstit koettiin vastaajien mielesta puutteellisiksi, lisatoiveet koskivat
tuotteiden saatavuuden ilmoittamista. Jos esimerkiksi tuotekuvassa olevalla
killa ei ole esimerkiksi omia myymaloitad tai jalleenmyyjia Suomessa, tulisi

ilmoittaa, mista tuotteen voi hankkia.

erityisesti
tuotemer-

tekstissa
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6.2.4 Editorialien kuvatekstit

Editorialien tekstit

K Toisinaan HEn © Kylla

28 %
43 %

—
i N B

Luetko editorialien kuvatekstit? Luetko editorialeista |6ytyvat kauneusvinkit?

Kuva 21. Editorialien kuvatekstien ja kauneusvinkkien lukeminen.

Etukateen arvelin etteivat muotieditorialien kuvatekstit heratd vastaajissa niin paljon
mielipiteitd kuin muotipalstojen kuvatekstit, koska editorialeissa kuvat ovat selkeassa
paaosassa. Kuitenkin tuloksista selviaa, etta vastaajista jopa 43 % lukee editorialien

kuvatekstit aina ja 51 % toisinaan.

Editorialeissa olevia kauneusvinkkeja luetaan suurimmaksi osaksi toisinaan (45 %). Ei-
(27 %) ja kylla-vastaukset (28 %) jakaantuivat tasaisesti. Muotipalstojen ja —editorialien
kuvateksteistd kysyttdessad vain harva vastasi ettei lue kuvateksteja. Kauneusvinkeista
kysyttdessa kuitenkin iso osa vastaajista (27 %) totesi, ettei lue editorialeista |0ytyvia

kauneusvinkkeja ollenkaan (Kuva 21).
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Mitka tiedot tultava ilmi editorialkuvateksteista?

& Vastaajat %

41%

31%

12%

11%

5%

Kuvassa olevien Kuvassa olevien Kuvassa olevien Asukokonaisuuteen Joku muu
vaatteiden merkit vaatteiden materiaalit vaatteiden hinnat liittyvat

pukeutumisvinkit

Kuva 23. Editorialkuvatekstista ilmi tultavat tiedot.

Keskeisimpia editorialien kuvateksteista saatavia tietoja ovat mallin paalla olevien vaa-
teiden ja asusteiden tuotetiedot seka hinta (Kuva 23). Materiaalitietojen ja pukeutumis-
vinkkien suosio jakaantui tasaisesti, mutta merkkiin ja hintaan verrattuna niiden merki-
tys oli selkeasti vahaisempi. Joku muu —vastauksen valinneet halusivat enemman tie-
toa muotipalstojen tapaan tuotteista, jotka eivat ole ostettavissa Suomesta. Muutama

vastaaja myds mainitsi, ettd haluaisi tietda editorialissa esiintyvan mallin nimen.

Muotieditorialien teksteihin liittyvid parannusehdotuksia annettiin hyvin vahan. Vinkkeja
toivottiin vain editorialin teeman mukaisen tyylin soveltamisesta arkiseen pukeutumi-
seen. Useampi vastaaja kuitenkin totesi, etta editorialit ovat parempia ja tyylikkdampia,

mitd vahemman tekstia niilta 16ytyy.

@Z;ropolia



46

7 Yhteenveto ja paatelmat

Opinnaytetyoni tavoitteena oli selvittdd, millaisia teksteja eri muotilehtien palstoilta ja
editorialeista 10ytyy, miten tekstit ja niiden tyylit eroavat toisistaan seka millainen on
hyva, kuluttajaa parhaiten informoiva kuvateksti. Haasteena opinnaytetydssa oli se,
ettd aiheesta ei ole tehty minkaanlaista aikaisempaa tutkimusta. Sain kuitenkin kerattya
paljon erilaista Iahdemateriaalia, jonka avulla sain rakennettua tutkimukselleni hyvan
teoriapohjan. Aiheeseeni sopivaa tietoa kerasin erityisesti graafiseen suunnitteluun,

journalismiin ja muatiin liittyvista kirjoista.

Sahkoisen kyselyn tekemisessa onnistuin mielestani hyvin. Sain muokattua kyselysta
eri kokeilujen kautta selkedn ja ymmarrettavan. Jalkeenpain ajateltuna kyselyni ongel-
ma oli sen jakaminen ja vastaajien kerdaminen, silla vastauksia tulkitessani totesin,
ettei kyselyn vastaajakunta ollut niin monipuolinen kuin olisin toivonut. Haastavaa oli
my0s kyselyn vastausten analysoiminen, silld kuten jo ennalta arvasin, useimmat lukijat

eivat kiinnitd huomiota lehtien eri tapoihin kirjoittaa erilaisia teksteja.

Muotilehtien palstoilta ja -editorialeista yleisimmin 16ytyvat tekstit ovat otsikko, ingressi
ja kuvatekstit. Eri lehdilld on erilaiset kirjoitustyylit, jotka ilmaiset lehden persoonaa ja
pyrkivat palvelemaan lehden kohderyhmaa parhaalla mahdollisella tavalla. Lehden
kohderyhma vaikuttaa siihen, miten teksteja kirjoitetaan. Muotilehden on tunnettava

lukijansa ja pidettava heidat koko ajan mielessa lehted tehdessa ja kehittdessa.

Muotilehtien otsikot ja niiden ingressit ovat kaikissa lehdissa hyvin samantyyppiset,
ainoa ero niissa nakyi l1ahinna siind, kuinka paljon otsikko paljastaa kasiteltavasta tee-
masta. Kuvateksteissa taas lehtien tyylit erosivat paljonkin toisistaan. Tutkittavat lehdet
jakautuivat tyyleiltdan pareiksi: tietorikkaimmat ja pisimmat kuvatekstit [0ytyvat Ellesta
ja Gloriasta, lyhyimmat ja yksinkertaisimmat Trendista ja Oliviasta. Ellen ja Glorian ku-
vateksteissa mainitaan usein tuotteen materiaali ja leikitelldan tuotteeseen liittyvilla
mielikuvilla. Ellen ja Glorian erona on Ellen humoristisempi tyyli kirjoittaa kuvateksteja.
Trendin ja Olivian lyhyet kuvatekstit kertovat usein vain tuotteen merkin ja hinnan, ma-
teriaalitieto on harvemmin mainittu. Trendista ja Oliviasta 10ytyy paljon tuotteisiin liitty-
via erilaisia pukeutumisvinkkeja ja huomioteksteja, Gloriassa ja Ellessad ne sisaltyvat

yleensa ingressiin tai kuvatekstiin.
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Kyselytulosten perusteella hyva ja kuluttajaa parhaiten palveleva kuvateksti sisaltaa
tiedon tuotteen merkista ja hinnasta. Lukijat arvostavat, etta tuotteesta kerrotaan jokin
listieto, kuten sen materiaali, ostopaikka ja pukemisvinkki. Muotilehtien tarkoitus on
tehda sivuillaan esiintyvistad tuotteistaan houkuttelevia, joten kuvatekstien kirjoitustapa
vaikuttaa siihen kokeeko lukija tuotteen kiinnostavaksi vai ei. Kun tuotteesta annetaan
kuvatekstissa jo valmiiksi paljon tietoa, jaa kuluttajalle vahemman itse selvitettavaa.
Ristiriitaista onkin, ettd esimerkiksi kiireelliselle naiselle suunnattu ja vain olennaiseen
keskittyva Olivia jattda vastuun lukijalle. Jos lehden kiireellinen lukija kiinnostuu leh-
dessa olevasta tuotteesta ja haluaa esimerkiksi tietdd sen materiaalin, on tdman itse

selvitettava tieto.

Opinnaytetyotani Elle voi hyddyntaa tutkimalla sen kautta kilpailevien lehtien tyyleja ja
vertailla niiden tapoja kirjoittaa ja kommunikoida lukijoilleen. Tulevaisuudessa tutkimuk-
seni aihetta voisi vieda eteenpain toteuttamalla aiheesta laajemman kuluttajakyselyn.
Eri lehdet voisivat tehda aiheesta kyselyn omalle kohderyhmalleen, jotta saisivat selvi-
tettyd esimerkiksi millainen kuvateksti palvelee parhaiten juuri kyseisen lehden lukija-
kuntaa. Vaikka kuluttajat tuntuvat tutkimuksen mukaan olevan tyytyvaisia kuvatekstien
kirjoitustapaan, lehdet voisivat pohtia esimerkiksi tulisiko lehden takaosassa olevalla
tuotetiedustelu-sivulla olla kuluttajalle lisda tarkempaa ja hyddyllistd informaatiota leh-

dessa esiintyneista tuotteista.

Muotilehtien teksteja koskevat mielipiteet ovat hyvin yksildllisia ja vaihtelevia, eivatka
kaikki lukijat kiinnitd huomiota lehtien eri tapoihin kirjoittaa teksteja. Koen silti vahvasti,
etta lyhyillakin teksteillda on merkityksensa muotilehdissa, silla myos niiden kautta lehti

voi ilmaista omaa tyylidan ja miellyttda lukijaa tarjoamalla talle paljon informaatiota.

A

i

Metropolia



48

Lahteet

Aikakausmedia, 2012a Mediakortti Elle [verkkojulkaisu]
<http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Media--
Mainonta/Mediakortti/Mediakortit/?id=819&lang=fin&vuosi=2012&char=&type=> (Luettu
5.11.2012)

Aikakausmedia, 2012b Mediakortti Trendi [verkkojulkaisu]
http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Media--
Mainonta/Mediakortti/Mediakortit/?id=143&lang=fin&vuosi=2012&char=&type=> (Luettu
5.11.2012)

Aikakausmedia, 2012c Mediakortti Gloria [verkkojulkaisu]
<http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Media--
Mainonta/Mediakortti/Mediakortit/?id=9&lang=fin&vuosi=2012&char=&type=> (Luettu
5.11.2012)

Aikakausmedia, 2012d Mediakortti Olivia [verkkojulkaisu]
<http://www.aikakauslehdet.fi/Etusivu/Media--
Mainonta/Mediakortti/Mediakortit/?id=769&lang=fin&vuosi=2012&char=&type=>
(Luettu 5.11.2012)

A-lehdet, 2012. Mediakortti: Trendi. [verkkojulkaisu]
<http://www.a-lehdet.fi/mediaopas/trendi> (luettu 5.11.2012)

Anttila Pirkko, 1998. Tutkimisen taito ja tiedon hankinta. Taito-, taide- ja muotoilualojen

tutkimuksen tyévalineet. Gummerus Kirjapaino Oy, Jyvéaskyla.

Barthes Roland, 1983. Written Clothing. Teoksessa Welters Linda & Lillethun Abby,
2007. The Fashion Reader. Berg, Oxford & New York. 87-89

Hirsjarvi Sirkka, Remes Pirkko & Sajavaara Paula, 1997, vuoden 2007 uusittu versio.

Tutki ja kirjoita. Kustannusosakeyhtid Tammi, Helsinki.

lisa Katariina, Kankaanpaa Salli & Piehl Aino, 1997. Tekstin tekijan kasikirja. Yrityskirjat
Oy, Helsinki.

Jackson Tim & Shaw David, 2006. The Fashion Handbook. Routledge, London & New

York.
y

ﬂMZ:ropolia



49

Keto, Laura & Laaperi, Hanna, 2011. Easy like Sunday morning — Ammattimaisen ku-

vasarjan suunnittelu ja toteutus. Opinnaytety6. Jyvaskylan ammattikorkeakoulu.

Koski Heidi, 2012. Jutuksi muotoiltu. Lapileikkaus suomalaiseen muotoilujournalismiin
ja hyvan muotoilujutun aineksiin. Taiteen maisterin opinnayte, Tekstiilitaiteen koulutus-

ohjelma, Muotoilun laitos. Aalto-yliopiston taiteteiden ja suunnittelun korkeakoulu.

Kotilainen Lauri, 2003. Parempi lehtijuttu. Gummerus Kirjapaino Oy, Jyvaskyla.

Laine, Petriina, 2010. Image is Everything — Ellen, Glorian ja Olivian imagotutkimus.

Opinnaytetyd, Metropolia Ammattikorkeakoulu.

Levikintarkastus Oy, 2012a. KTM (Kansallinen Mediatutkimus) Lukija Syksy
2011/Kevat 2012 lukijamaarat paakohderyhmissa. [verkkojulkaisu]
<http://www.levikintarkastus.fi/mediatutkimus/KMT Lukija S11-K12 perustaustat.pdf>
(luettu 5.11.2012)

Levikintarkastus Oy, 2012b. Levikkitilasto 2011. [verkkojulkaisu]
<http://www.levikintarkastus.fi/levikintarkastus/tilastot/Levikkitilasto2011.pdf> (luettu
14.1.2013)

Mediaviikko.fi, 2011. [verkkojulkaisu] <http://mediaviikko.fi/kaikki/uutinen/lehtien-
irtonumeromyynti-kasvoi-edellisvuodesta.html?p98=3&p1543=11> (luettu 14.01.2013)

Nuotio, Noora. 2012. Aina muodissa: Valokuvaaja Marko Rantanen. Artikkeli, Trendi
12/2012. A-Kustannus Oy, Helsinki. 29-30.

Piispa, Johanna. 2012. Muotikirjoittaminen lehdessa ja verkossa. Opinnaytetyd, Jyvas-

kylan ammattikorkeakoulu, Vaatetusalan koulutusohjelma.

Polan Brenda. Fashion Journalism. Teoksessa Jackson, Tim & Shaw, David 2006. The
Fashion Handbook. Routledge, New York. 154-171.

Rantanen, Lasse. 2007. Mistd on hyvat lehdet tehty? Hill and Knowlton Finland Oy,

Helsinki.

y

.

Metropolia



50

Ronkainen Suvi & Karjalainen Anne 2008. Sahkoa kyselyyn! Web-kysely tutkimukses-

sa ja tiedonkeruussa. Lapin yliopistopaino, Rovaniemi.

Salo Merja. 2005. Muodin ikuistajat. Taideteollisen korkeakoulun julkaisu B 78, Helsin-
ki.

Sanoma Magazines Oy 2012. Mediakortti: Gloria. [verkkojulkaisu]
<http://www.sanomamagazines.fi/mediaopas/kohderyhmat-ja-lehdet/lehdet/gloria.htmI>
(luettu 5.11.2012)

Suomisanakirja 2012a. Piilomainonta [verkkojulkaisu]

<http://suomisanakirja.fi/pilomainonta> (luettu 13.12.2012)

Suomisanakirja 2012b. Tekstimainonta [verkkojulkaisu]

<http://suomisanakirja.fi/tekstimainonta> (luettu 13.12.2012)

Suomisanakirja 2012c. Informatiivinen [verkkojulkaisu]

<http://suomisanakirja.fi/informativinen> (luettu 13.12.2012)

Taloussanomat 2007. Aller tuo Ellen Suomeen. [verkkojulkaisu]
<http://www.taloussanomat.fi/markkinointi/2007/12/11/aller-tuo-ellen-
suomeen/200731411/135> (luettu 5.11.2012

Taloussanomat 2012a. A-lehdet ostaa osan aikakausilehtitalo Formasta.

[verkkojulkaisu] <http://www.taloussanomat.fi/media/2012/04/16/a-lehdet-ostaa-osan-
aikakauslehtitalo-formasta/201227442/135> (luettu 5.11.2012)

Taloussanomat 2012b. Olivian paatoimittaja siirtyy Sanoma Magazinesiin.

[verkkodokumentti] <http://www.taloussanomat.fi/media/2011/11/23/olivian-

paatoimittaja-siirtyy-sanoma-magazinesiin/201117501/135> (luettu 26.11.2012)

The Free Dictionary 2012. Peplum. [verkkojulkaisu]
<http://www.thefreedictionary.com/peplum> (10.11.2012)

Valiverronen Esa 2009. Journalismi murroksessa. Gaudeamus Helsinki University

Press, Helsinki.

Welters Linda & Lillethun Abby, 2007. The Fashion Reader. Berg, Oxford & New York.

A

ﬂl\Z;ropolia



51

Zahm Olivier 2003. On the Marked Change in Fashion Photography. Teoksessa Wel-
ters Linda & Lillethun Abby, 2007. The Fashion Reader. Berg, Oxford & New York.

263-269.

Tutkittavat lehdet

Elle 8/2012. Aller Media Oy, Helsinki.

Elle 9/2012. Aller Media Oy, Helsinki.

Elle 10/2012. Aller Media Oy, Helsinki.

Gloria 8/2012. Sanoma Magazines Oy, Helsinki.

Gloria 9/2012. Sanoma Magazines Oy, Helsinki.

Gloria 10/2012. Sanoma Magazines Oy, Helsinki.

Olivia 8/2012. Bonnier Publications Oy, Helsinki.

Olivia 9/2012. Bonnier Publications Oy, Helsinki.

Olivia 10/2012. Bonnier Publications Oy, Helsinki.

Trendi 8/2012. A-Kustannus Oy, Helsinki.

Trendi 9/2012. A-Kustannus Oy, Helsinki.

Trendi 10/ 2012. A-Kustannus Oy, Helsinki.

Haastattelut

Paalosalo-Jussinmaki Mari 2012. Olivian paatoimittaja. Bonnier Publications Oy. Haas-

tattelu: 03.12.2012.

A

ﬂl\Z;ropolia




52

Saukkola Mirva 2012. Elle-lehden paatoimittaja. Aller Media Oy. Haastattelu:
18.09.2012.

Saukkola Mirva 2012. Elle-lehden paatoimittaja. Aller Media Oy. Haastattelu:
20.11.2012.

Kuvaldhteet

Kuva 1. Lehden persoona muodostava kehokaavio. Lahde: Rantanen, Lasse. 2007.

Mista on hyvat lehdet tehty? Hill and Knowlton Finland Oy, Helsinki.

Kuva 2. Eri lehtien lukijoiden ikdjakauma, syksy 2011/kevat 2012. Lahde: Levikintar-
kastus Oy, 2012a. KTM (Kansallinen Mediatutkimus) Lukija Syksy 2011/Kevat 2012
lukijamaarat paakohderyhmissa. [verkkojulkaisu]
<http://www.levikintarkastus.fi/mediatutkimus/KMT Lukija S11-K12 perustaustat.pdf>
(luettu 5.11.2012)

Kuva 3. Lehtien levikin maarallinen jakauma 2011. Lahde: Levikintarkastus Oy, 2012b.
Levikkitilasto 2011. [verkkojulkaisu]
<http://www.levikintarkastus.fi/levikintarkastus/tilastot/L evikkitilasto2011.pdf> (luettu
14.1.2013)

Kuva 4. Elle tahtoo-palsta. Lahde: Elle 9/2012. Aller Media Oy, Helsinki.

Kuva 5. Kuva Ellen Ponille tyylia —editorialista. Lahde: Elle 10/2012, kuva Nina Merikal-
lio. Aller Media Oy, Helsinki.

Kuva 6. Trendin Asusteet-palsta. Lahde: Trendi 8/12. A-Kustannus Oy, Helsinki.

Kuva 7. Kuva Trendin lkuisesti sinun —editorialista. Lahde: Trendi 9/12, kuva Juliana
Harkki. A-Kustannus Oy, Helsinki.

Kuva 8. Glorian Koreus-palsta. Lahde: Gloria 8/12. Sanoma Magazines Oy, Helsinki.

A

gftropolia



53

Kuva 9. Kuva Glorian Kilpaile tyylilld —editorialista. Lahde: Gloria 8/12, kuva Marica

Rosengard. Sanoma Magazines Oy, Helsinki.

Kuva 10. Olivian Pue nyt —palsta. Lahde: Olivia 8/12. Bonnier Publications, Helsinki.

Kuva 11. Kuva Olivian Elekieltd —editorialista. Lahde: Olivia 10/12, kuva Jonas Lund-

gvist / Viewmasters. Bonnier Publications, Helsinki.

ﬂMZ;ropolia



Sahkoinen kyselylomake

ﬂ Metropolia

E-kyselylomake: Muotipalstojen ja -editorialien kuvatekstit
Lomake on ajastettu: julkisuus alkaa 26.11.2012 21.30 ja paattyy 9.12.2012
0.00
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Teen tutkimusta yhteistydssa Elle-lehden kanssa kotimaisten muotilehtien
kuvateksteista ja niihin liittyvista lukijoiden toiveista.

Jos muotilehdet ovat sinulle tuttuja ja mieleisia, vastaa kyselyyn ja vaikuta.
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Essi Piilonen
essi.piilonen@metropolia.fi

[ Perustiedot

1. Sukupuoli?

' Nainen
Mies

2. Iké

| Alle 18
18-29
30-39

| 40-49
Yli 50

3. Oletko...
Opiskelija

Toissa

Tydton

En mik&an yllamainituista / En halua vastata

B

- Mik& on suhteesi muotiin? (valitse 1 tai t )

Olen kiinnostunut muodista
Tyoskentelen muodin parissa
Olen muotialan opiskelija
Olen kasityoharrastaja

_ Pidan omaa muotiblogia

| Joku muu, mika?

4.1. Jos vastasit "Joku
muu, mika" anna
vastauksesi tahan.

[Suomalalset muotilehdet

5. Kuinka usein fuet suomalaisia muotitehtia?

Useamman kerran viikossa
Muutaman kerran kuukaudessa
Harvemmin

6. Mitd naistd kotimaisista muotitehdista fuet? (valitse 1 tai useampi)

Elle
Olivia

) Trendi
Gloria
Costume

7. Tilaatko mit&&n néaistd kotimaisista muotilehdisté kotiisi? (valitse 1 tai i)

Elle
Olivia
Trendi
Gloria
Costume
En tilaa
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Muotipalstat esittelevat uusimmat trendit erilaisten kuvien kautta. Palstoilta I16ytyy usein kuvia kansainvalisista
muotindytoksistd, katumuodista ja trendin tyyliin sopivista tuotteista. Tuotekuvassa oleva tuote on kuvattu ilman
taustaa ja esitetty mahdollisemman yksinkertaisesti.

Tassa kyselyosiossa keskitytaan erityisesti tuotekuvien kuvateksteihin.

Esimerkki muotipalstasta. (Elle 9/2012)

Pitsiset sukkahousut

:
ALADDIN

Nyt korukivié kannetoan
aamunkoitosta iltahémaraén.

8. Muotipalstoilla on usein erilaisten vaatteiden ja asusteiden tuotekuvia. Luetko yleensa niiden kuvatekstit?
Kylla
Toisinaan
En

8.1. Jos luet tuotteen
kuvatekstin, miksi?

9. Onko kuvatekstien tiedoista ollut sinulle hyotya?

I Kylla
Toisinaan
Ei

—10. Saako mielestdsi muotipalstoilla olevien tuotteiden kuvateksteista tarpeeksi tietoa?

Kylla
Toisinaan
Ei

10.1. Jos vastasit "Ei",
miksi? Anna vastauksesi
tahan.

11. Mitkéa tiedot on mielestasi tultava ilmi kuvatekstista? (valitse 1 tai useampi)
Tuotemerkki
Hinta
Materiaali
Pukeutumisvinkki
Joku muu, mika?

11.1. Jos vastasit "Joku
muu, mika?" anna
vastauksesi tahan.
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12. Oletko koskaan kiinnittanyt huomiota muotilehtien eri tapoihin kirjoittaa palstoilla olevien tuotteiden

kuvateksteja?

| Kylla
Toisinaan
En

12.1. Jos vastasit "Kylla",
millaisiin eroavaisuuksiin
olet eri lehtien
kuvateksteissa kiinnittanyt
huomiota?

13. Onko sinulla
parannusehdotuksia
muotipalstojen tuotteiden
kuvateksteihin liittyen?

[Ediborialien kuvatekstit

Editorialit eli yleensa lehden loppuosaan sijoittuvat muotikuvasarjat esittelevat erilaisia trendeja ja
tyylisuuntauksia. Editorial-kuvissa keskeisia asioita ovat kuvassa nakyvéa asu, malli ja tdméan meikki seka kampaus,
valaistus ja kuvauspaikka. Kaikki némé& elementit tuovat kuvaan halutun tunnelman ja auttavat ilmentaméaan
kuvauksen teemaa.

Tassa kyselyosiossa keskitytaan erityisesti muotieditorial-kuvien kuvateksteihin.

Esimerkki muotieditorial-kuvasta. (Elle 10/2012)

Hiusidea

* MyoMy Mestioriss
119950 80
14900, St Rdes Novdeslel
srysimet 169 0, Musia hoyben

—14. Luetko editorialien eli lehdess& olevien muotikuvasarjojen kuvateksteja?

~ Kylla
Toisinaan
En

—15. Mitka tiedot on mielestéasi tultava ilmi editorial-kuvan kuvatekstistad? (valitse 1 tai useampi)

Kuvassa olevien vaatteiden merkit

Kuvassa olevien vaatteiden hinnat

Kuvassa olevien vaatteiden materiaalit
Asukokonaisuuteen liittyvat pukeutumisvinkit
Joku muu, mika?
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15.1. Jos vastasit "Joku
muu, mika?" anna
vastauksesi téahan.

Y

16. Editorialien yhteydessa on usein teemaan liittyvia meikki- ja hiustyylivinkkeja. Koetko ne hyédyllisiksi?——————

[ Kylla
[ Toisinaan
O En

17. Onko sinulla
parannusehdotuksia
muotieditorialien

kuvateksteihin liittyen? %

Kiitoksia ajastasi ja vastauksistasi!

(ietojen tahetys

| Tallenna |

Jarjestelméana Eduix E-lomake 3.1, www.e-lomake.fi
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Liite 2
(1)

Liitteen otsikko

Liitteen sisaltd

@mpolia



