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FORORD

Jag vill forst och framst tacka Ruben & Rodney for att jag fitt vara en del av teamet.
Samarbetet har gett mig mojligheten att utveckla mina visuella kunskaper i en trevlig
och stodande miljo. Jag vill 4ven tacka min familj, vanner och handledare som st6tt mig

under processen.

Helsingfors i maj 2021

Julia Johansson



1 INLEDNING

Det engelska uttrycket ”don’t judge a book by its cover”, som betyder att man inte bor
bedoma virdet efter utseendet, géller inte d& det &r frdgan om foretag. Vi kommer inte
undan faktumet att den visuella aspekten péverkar konsumenten och dess beteende
(Chovanovéaa m. fl. 2015 s. 619). Foretagets visuella identitet avgdr stdmningen och

kommunicerar dirmed foretagets personlighet och budskap for konsumenten.

Ruben Boerefijn och Rodney van der Woude frdn Amsterdam har i artal spelat vinyl-
skivor pé fritiden och bestimde sig ar 2020 for att grunda sitt eget skivbolag. Detta ex-
amensarbete kommer att grunda sig pa samarbetet med Ruben och Rodney som jag pa-
borjade strax efter sommaren 2020. Samarbetet gick ut pa skapandet av den visuella
identiteten for Stately Records. Arbetet dr en examensproduktion och dr uppbyggt med
en genomgang av projektet steg for steg med analytiskt tinkande. Resultatet presenteras

i form av den grafiska manualen som ingér som bilaga.

k
k
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Figur 1, Ruben (vinster) & Rodney (hoger) spelar vinylskivor pa en hemmafest (2019)
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1.1 Syfte och mal

Syftet med examensproduktionen var att bygga upp en visuell identitet for det nystar-
tade vinylskivbolaget Stately Records och ddarmed skapa en grafisk manual. Malet var
forst och framst att géra kunden ndjd men dven att skapa en stark identitet som skulle
sakra foretagets framtid. Mélet var att skapa en grafisk manual som presenterar de visu-
ella elementen och forklarar hur de skall anvéindas. Den grafiska manualen skulle under-

latta utformningen av exempelvis de kommande vinylskivorna.

Det personliga syftet med arbetet var att fordjupa mina kunskaper i grafisk design och
de olika Adobe programmen. Dérmed ville jag {4 erfarenhet i sjdlvstindigt projektarbete

1 form av kundarbete.

1.1.1 Forskningsfraga

Ruben och Rodney betonade deras vilja att kunna aterspegla miljovénlighet samtidigt
som de haller en liten budget. De har tankar om att mojligtvis donera pengar at fonder

som stoder miljon ndgon gang i framtiden. Fragestéllningen for projektet blev da:

e Hur bygger jag upp en miljovdnlig visuell identitet for Stately Records?

1.2 Material och tidigare forskning

Jag har anvént mig av elektroniskt material for att forstd mig pd hur processen gar till.
Jag har anvént engelska sokord sasom graphic manual, branding, visual identity, brand
identity design, brand concept och logo design process. Pinterest och Behance funge-
rade som kéillor for inspiration d& YouTube som kélla tilldt mig att observera hur pro-
fessionella inom omrddet har géatt till viga. Jag har dven anvint mig av artiklar inom

fargpsykologi for att stdda mina val i planeringsfasen av projektet.

En hel del tidigare forskning har gjorts inom &mnet. Tidigare forskning konstaterar att

foretagets visuella identitet pdverkar konsumenten (Chovanovaa m. fl. 2015 s. 619) och



att identiteten avgor foretagets framtid (Cantor, 2020). Tidigare forskning konstaterar att
skapandet av visuell identitet kan goras med foretagets virden och beréttelse i fokus och

att foretaget kan ha nytta av en grafisk manual (Ilivanainen, 2017).

1.3 Metod

Stark kommunikation &r vésentligt for att ett projekt skall lyckas och av den orsaken har
flera moten héllits med kunden som gett dem mojligheten att lyfta fram asikter och 6ns-
kemal. For att fa ett onskat resultat sa har jag haft anvdndning av koncept- och strategi-
planering. Jag har dértill anvént mig av stimningsplank i planeringsfasen for att kunna

kommunicera min vision for kunden.

I planeringsfasen anvinde jag mig &ven av riktméirkning dér jag har tillsammans med
kunden kartlagt konkurrenterna for att mojliggdra att Stately Records ar visuellt unik.

Metoden sikrar deras mojlighet att lyckas inom omradet.

Min tidigare erfarenhet och kunskap, har utan tvekan, underldttat processen. Med det
sagt har jag 4nd4 varit tvungen att leta fram en hel del information. Mina kreativa val
har grundat sig pa en kombination av observationer och information jag letat fram. Jag

har dven helt enkelt testat mig fram.

Vid nagra tillfillen under projektets gdng har jag presenterat alternativ at kunden. Jag
upplevde att metoden forstirker kundrelationen och sédkrar att kunden 4r n6jd. Det &r
ytterligare ett sétt att sikra att jag uppfattat kundens vision och dnskemél. Jag tankte
dven att metoden kunde tillata kunden att vara mer benégen att vara ndjd med resultatet

om de kénner att de har ett val i det.

1.4 Avgransning

Arbetet dr riktat at de som kénner till grunderna i grafisk design och av den orsaken for-
klaras inte en del begrepp. Arbetet kommer inte att gd in pd utformningen av de kom-
mande vinylskivorna och av den orsaken kommer jag inte att ta i beaktande kundens

onskemal av den ldga budgeteringen. Arbetets fokus kommer inte att ligga i kundarbetet

10



dé jag bestdmt att endast fokusera pa uppbyggandet av den visuella identiteten. Jag
kommer att endast i en liten grad ga in pd deras plan for sociala medier eftersom jag
upplever att det gar hand i hand med arbetets fokus. Med det sagt s& kommer inte pla-
nen att ndmnas i den grafiska manualen helt enkelt av den orsaken att Ruben & Rodney
kommer sjélva att skota Stately Records konton. Jag kommer att endast i en liten grad

gé in pd riktmérkning eftersom metoden inte anvindes strikt.

1.5 Termer

Visuell identitet —Till foretagets visuella identitet hor alla element som konsumenten
helt enkelt kan se som hjélper konsumenten att fa en forstaelse dver vem foretaget &r.

Den bestér vanligtvis av logon, typsnitt, firger och bilder. (Johnson, 2020)

Grafisk manual - Ett dokument som fungerar som en presentation av foretagets visuella
identitet och diar med instruktioner 6ver hur de visuella elementen skall anvdndas (Chan,

2016).

Primdr logo - En primir logo anvénds alltid d& utrymmet tillater det, det vill séga pri-
mért. Den priméra logon dr vanligtvis den mest detaljerade och av den orsaken inte

lamplig som nerskalad i storlek. (Tracey, 2017)

Sekunddr logo - En sekundér logo &r en alternativ version av den primédra logon. Den dr
vanligtvis mindre detaljerad och kan pd grund av det anvéndas nerskalad i storlek. En
sekundir logo anvinds d& utrymmet inte tilldter anvindningen av den priméra logon,

det vill sdga den anvénds sekundirt. (Tracey, 2017)

Submark logo — En fri dversittning pa engelskans submark logo. En submark logo ar
den mest forenklade versionen. Logon kan besta exempelvis endast av foretagets initia-
ler och dr av den orsaken ldmplig att anvinda da foretagets namn inte vill upprepas. Ef-
tersom den kan enkelt skalas ner i storlek sa anvidnds den vanligtvis som profilbild for

sociala medier. (Tracey, 2017)
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Stamningsplank - Ett stimningsplank, pd engelska mood board, bestar av bilder och an-
nat viktigt material som anvinds for att visualisera stimningen, koncept och idéer i pla-

neringsfasen (Tracey, 2016, a).
Riktmdrkning - Riktmérkning, pa engelska benchmarking, dr en metod dér du jamfor

foretaget mot andra, exempelvis konkurrenter, for att kunna forbéttra foretaget (Visma,

2018).
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2 PLANERINGSFASEN

I det hir kapitlet gar jag igenom planeringsfasen av projektet steg for steg.

2.1 Konceptplanering & strategi

Jennifer Bailey skriver i sitt blogginlidgg att konceptplaneringen dr en oerhdrt viktig del
innan man kan komma igadng med uppbyggandet av den visuella identiteten. Hon forkla-
rar att det dr nddvindigt att man kan definiera foretagets grundldggande egenskaper som
utgor identiteten for att sedan kunna reflektera den i den visuella identiteten. (Bailey,

2020)

Uppbyggandet av strategin gar hand i hand med konceptplaneringen. Zeynep Lok-
manoglu forklarar 1 sitt blogginldgg att den tydliggdr mélgruppen, mdjliga konkurrenter

och vilka varor eller tjdnster som erbjuds (Lokmanoglu, 2020).

Forst och framst har jag kommunicerat med kunden for att kartldgga det grundlaggande.
I motet forklarade de at mig att foretagets namn &r Stately Records och att de dr ett
skivbolag som kommer endast att sldppa vinylskivor. Foretaget dr beldgen i Amsterdam

dédr de kommer att delta i olika evenemang. Skivbolagets pastdende:

”Our mission here at Stately Records is to showcase authentic music.”

Kunden uttryckte foljande nyckelord:

”Vinyl only, under the radar, open minded, authentic, cross genre, atmospheric, environment friendly,
botanical, melancholic & after party vibes.”

Malgruppen som foretaget forsoker na dr bdde man och kvinnor i dldern 18 — 35. Perso-
nerna behérskar det engelska spréket och &r beldgna frimst i Nederldnderna men dven
runt om i vérlden. Personerna virdesitter musik i hog grad och av den orsaken samlar
de pé vinylskivor som de spelar pa sin skivspelare. Personerna gillar att festa och bor
mdjligtvis 1 stadsomraden. De ér sociala, 6ppensinnade, har miljovarden och anvénder

regelbundet sin mobil och sociala medier.
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2.2 Stamningsplank

En plan 6ver den visuella aspekten var det nésta steget i projektet. Kundens enda 6ns-
kemal visuellt var ett botaniskt tema som aterspeglar miljovéanlighet. Stimningsplanken

som jag presenterat at kunden diskuterar jag i detta avsnitt.

Kris Decker forklarar i sitt blogginlidgg att ett stimningsplank &r ett bra verktyg da man
forsoker visualisera ett koncept (Decker, 2017). Jag foljde hennes rad och gjorde digi-
tala stdimningsplank med hjdlp av bilder tagna frén Pinterest. Stimningsplanken presen-
terades at kunden och en diskussion holls sedan dér dsikter och kommentarer 6nskades

av kunden.

2.2.1 Sociala medier

Gillian Tracey forklarar 1 sitt blogginldgg att hur fotografier redigeras dr ett viktigt ele-
ment som stdrker den visuella identiteten (Tracey, 2016, b). Med det sagt upplevde jag
att det var viktigt att fa en forstdelse over hur identiteten kommer att presenteras pa so-
ciala medier. Jag bestimde mig for att fokusera pa Instagram da kunden uttryckte att de

kommer att framst anvénda den plattformen for marknadsforing.

Stately Records Instagram konto tdnkte jag att kunde vara en samling av bilder tagna
med analoga kameror och collageaktiga inldgg. Valet grundar sig pa att jag observerat
att analoga bilder dr aterigen trendiga. Jag upplever att de dterspeglar genuinitet, ge-
nomskinlighet och vénlighet. Vi ser sddana inldgg pd framgéangsrika Instagram konton

sasom (@dezi och @vievemuse.
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Figur 2, stamningsplank for Stately Records sociala medier

2.2.2 Logo

Min vision for den primira logon var nagot véldigt unikt och modigt. Logon kunde be-
std av ett simpelt typsnitt i form av rorelse, vilket i min asikt tilldter mojligheten att lo-
gon kunde animeras nidgon géng i framtiden om s& onskas. Rorelsen symboliserar de
dansande minniskorna som njuter av Stately Records musik. Stimningsplanket for fram

exempel pa logon som definitivt lyckas locka dgat.
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Figur 3, stamningsplank for den primdra logon

2.2.3 Konstverk

Efter en diskussion med kunden kom vi fram till beslutet att lyfta fram det botaniska
temat 1 form av ett konstverk illustrerat av mig. Konstverket kunde anvéndas som bak-
grundsbild, omslagsbild for sociala medier och for omslaget av de kommande vinylski-
vorna. Kunden hade inga specifika krav pé stilen eller valet av blomma eller véxt, det

vill sdga de gav mig mycket frihet.

Jamahl Johnson uppmuntrar att den visuella aspekten skall berétta en berittelse, med
andra ord fangar det visuella uppmérksamheten medan berittelsen engagerar konsumen-
ten (Johnson, 2020). Med det sagt ville jag inte ndja mig med slumpméssiga vixter och
paborjade sedan konceptplaneringen. Malet var att hitta en koppling mellan skivbolaget

och blommorna.
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Jag ldt min fantasi floda 1 ett par dagar. Plotsligt kom jag pé det; idén att konstverket
kunde vara en kvills- eller nattblommande viaxt som symboliserar skivbolagets musik

och evenemang som kommer till liv vid solnedgéng.

Niér det géllde stilen av illustrationen strdvade jag efter att hitta en balans mellan négot
visuellt tilltalande och nigot som jag upplevde att jag sjdlv kunde forverkliga med tanke
pa mina konstndrliga kunskaper. Jag presenterade at kunden idén att konstverket kunde
illustreras 1 form av linjer. Den konstnirliga stilen dr vildigt trendig (Reid, 2018).
Konstverket dr minimalistisk och skapar av den orsaken balans med den livliga stilen i

logon.

Goyavier de Gattley (Psidium
Gattleyanum,

Figur 4, stamningsplank for konstverket
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2.2.4 Fargpalett

Kelly Morr skriver i sitt blogginldgg om viktighetsgraden ndr det &dr frdgan om foreta-
gets fargpalett och diskuterar sedan hur de olika fargerna kunde tolkas av konsumenten
(Morr, 2019). Jag tog férgldran i beaktande dé jag valde fargalternativen. Jag valde att

ge kunden tvd modiga alternativ och tva tryggare alternativ att vélja mellan.

Pé grund av den lilla budgeten sa kommer vinylhylsan att vara gjord av paff och jag tog
det 1 beaktande dé jag planerade fargpaletterna. Zeynep Lokmanoglu skriver i sitt blog-
ginldgg att det 16nar sig att vilja en ljus fiarg som kunde i vissa fall fungera som bak-
grund, en morkare farg som kunde i vissa fall anvindas for text och en firg som fangar
blicken (Lokmanoglu, 2019). Alla fargpaletter bestimde jag da att skulle innehalla en
mjukare svart firg och en krdmig vit farg. Jag tinkte dven att en svartvit version av lo-
gon kunde mojligtvis behovas da ett Gverflode av farger dnskas undvika. Det vill séga,

olika fargkombinationer 6nskas.

Den forsta fargpaletten som jag presenterade &t kunden inneholl ljusroda fargalternativ.
Jag presenterade olika nyanser eftersom det kindes omdjligt att endast vélja en sd tidigt
i planeringsfasen. Den ena firgen &r en mer skrikrosa medan den andra en korallrosa.
De ir modiga, frascha och unika. Fiargerna har hog kontrast mot basfirgerna och kan
enkelt paras ithop med andra férger sdsom orange, bla, lila och gul. Fargen paras dven
latt med de blagrona tonerna som oftast forekommer i analoga bilder. Darmed paminner
fargen mig om markeringsmarkdrer och skulle av den orsaken passa utmérkt med temat.

Enligt Kelly Morr sa ér ljusrdd en modern och ungdomlig farg (Morr, 2019).
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Figur 5, stimningsplank for det ljusréda firgalternativet

Den andra féargpaletten som jag presenterade it kunden inneholl en grann gul férg. Lika
som det tidigare alternativet dr den hir fargen modig, frasch och lyckas finga blicken.
Férgen har ocksé en hog kontrast mot basfargerna, pdminner mig om markeringsmarkd-
rer och paras enkelt med analoga bilder och temat som helhet. Med allt det sagt upple-
ver jag dnda att alternativet dr en grad lugnare &n det tidigare nimnda. Enligt Kelly
Morr dr gul en firg som associeras med vénlighet, glidje och ungdomlig energi (Morr,

2019).
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Figur 6, stimningsplank for det gula firgalternativet

Den tredje fargpaletten som jag presenterade &t kunden inneholl grona fargalternativ.
Jag presenterade olika nyanser eftersom det kindes omdjligt att endast vélja en sd tidigt
i planeringsfasen. Jag valde en skogsgron, en grann ljusgron och en blatonad gron. En
gron fargpalett ar ett tryggt val dd den klart lyfter fram miljovianligheten och det bota-
niska temat. Enligt Empowered relaterar man fargen gron till balans, harmoni, tillvaxt

och véren (Empowered, 2021).
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Figur 7, stimningsplank for det gréna firgalternativet

Till sist ville jag presentera en véldigt neutral fargpalett. Enligt Kelly Morr &r svarta lo-
gon moderna och vita ungdomliga (Morr, 2019). Den svarta firgen kunde associeras
med blidck och markorer och passar av den orsaken med temat. Sophie skriver i sitt
blogginldgg att resultatet av en studie utford i USA visar att vi mer sannolikt fokuserar
pa betydelselosa saker i en bild da farg anvénds till motsats av en svartvit bild (Sophie,
2016). Med det sagt sd skulle ett neutralt alternativ ge rum for innehallet, det vill sédga
Stately Records musik.
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Figur 8, stamningsplank for det neutrala fiirgalternativet

2.3 Feedback

Darefter skickade jag alla stimningsplank samt anteckningar dver min vision at kunden.
Jag lat dem 1 lugn och ro samla sina tankar. Négra dagar senare holl vi ett mote dér vi

diskuterade asikter och mgjliga dndringar.

Kunden tyckte om idén att Instagram kontot skulle vara en samling analoga bilder men
var fundersam Over de collageaktiga inldggen. D4 vi diskuterade saken vidare kom vi
fram till beslutet att utelimna de collageaktiga inliggen di det skulle krdva en hel del
planering och tid till utférandet av inldggen. Ytterligare ansag kunden att stilen inte pas-

sade in med deras vision och personlighet.

Kunden gillade stdmningsplanken for logon, mer specifikt tanken av en unik logo med
rorelse. Dé vi diskuterade saken vidare kom vi fram till ndgra eventuella utmaningar. Vi

var av den &dsikten att logorna som framkommer i flera stimningsplank inte &r anvén-
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darvénliga, det vill sdga de krdver for mycket utrymme. Vi beslot pa en unik men mer

forenklad logo.

Kunden gillade konstverkets koncept och stil. Vi diskuterade de olika véxt alternativen
och hur illustrationen kunde anvédndas. Jag forklarade a4t kunden att den minimalistiska

stilen tillater ménga majligheter.

Till sist diskuterade vi fargalternativen. Min intuition var att de kommer att gilla det
grona alternativet och till min férvaning hade jag rétt. Vi bestimde oss for att vidareut-

veckla den grona nyansen for att hitta en som reflekterar Stately Records bist.

2.4 Riktmarkning

Det sista skedet i planeringsfasen var riktmérkning, dér vi kartlagde och observerade
foretagets konkurrenter. Riktmérkningen visade en del design som l6nar sig att undvika
eftersom de dveranvidnds inom branschen. Den visade att stilen av logon som presente-

rats 1 stimningsplanken inte dr tillrdckligt unik inom branschen.

Riktmérkningen visade att det finns f men 1 alla fall ett antal skivbolag som anvénder
sig av ett botaniskt tema. Ett av skivbolagen som observerades var Botanic Minds. Det
observerades att logon inte innehdll typsnitt och att den forekommer i svartvitt dd vinyl-

skivorna skiljer sig dt i farger.
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Figur 9, Botanic Minds logo samt vinylskivor (Botanic Minds, 2021)

Ett annat skivbolag som observerades var Subtil Records. Det observerades att skivbo-
lagets logo var av ett simpelt typsnitt som vanligtvis forblev oldsbar da den sattes dver
ett konstverk. Logon férekommer i svartvitt da vinylskivorna skiljs at i farger. Det ob-
serverades att skivbolaget implementerat konstverk som en del av deras visuella identi-
tet. Det observerades att stilen av konstverket &r lik den som valts att anvéndas 1 detta
projekt. Med det sagt s& var det oerhort viktigt att Stately Records pa nagot vis skiljer
sig at till Subtil Records.

24



Figur 10, Subtil Records logo samt vinylskivor (Subtil Records, 2021)

Riktmérkningen gav mig tanken om att logon skulle skapas kring ett typsnitt och inne-
halla nagot visuellt element, det vill sdga en blandning av de ovanndmnda skivbolagens
logon. Riktmirkningen gav idén om att logon kunde, till motsatts av de ovanndmnda
skivbolagen, forekommas i olika farger. Jag tankte att vinylskivorna kunde sd som Sub-
til Records skiljas at i konstverk men att en fargpalett skulle strikt anvdndas. P4 det hér
viset sikrar jag att Stately Records visuella identitet dr unik och ddrmed fingar maél-

gruppens blick.
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3 SKAPANDEFASEN

I det hdr kapitlet gar jag igenom skapandet av identitetens visuella element. For att
komma iging bestimde jag mig fOr att titta pd en hel del YouTube videon for att fa in-

spiration och en bittre uppfattning dver hur professionella gér till véga.

Forst och framst utforskade jag de grona férgalternativen. Jag letade fram fler inspirat-
ionsbilder och anvinde Adobes verktyg som later en plocka ut farger fran en bild. Jag
gjorde nagra justeringar och till sist hittade jag en nyans som jag ansdg som mest pas-
sande. Ytterligare valde jag en véldigt unik och skrikande aquamarine firg som kunde
anvindas dd de andra fargerna inte lyckas lyfta fram det visuella elementet tillrdckligt
vél. Jag presenterade sedan alternativet at kunden. Kunden var ndjd med den nya farg-

paletten och jag kunde fortsétta med skapandet av logon.

#A58D6D #1A1819 #EDEDE4
#42927C #95ECD6

Figur 11, Stately Records firgpalett
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Julia Masalskas designprocess borjar med att vilja ett typsnitt frain Adobes egen hem-
sida (Masalska, 2020). Det var ytterst viktigt att hitta ett typsnitt som kan anvéndas lag-
ligt. Av den orsaken bestimde jag mig for att gora pd samma vis som Julia, dd Adobe
typsnitten dr gratis for kommersiellt bruk d& du prenumererar Adobes Creative Cloud
(Adobe, 2021). Sydney Michuda gjorde en lista for att kunna visualisera hur foretagets
namn skulle se ut i de olika typsnitten (Michuda, 2020). Jag gjorde pd samma vis och
raderade stegvis de som jag inte gillade. De typsnitten jag upplevde att hade potential
presenterade jag sedan at kunden. Vi diskuterade saken och gjorde ett beslut tillsam-

mans. Vi valde ett typsnitt for logon och ett annat typsnitt som skulle fungera som text.

Skapandet av logorna gick helt enkelt ut pa att testa mig fram. Jag bérjade med att skapa
den primédra logon. De sekundéra logorna skapades efterdt da de dr en forenklad version
av den priméra. Min uppsittning pd programmet Adobe Illustrator liknade Sydneys, det

vill sdga ett stort dokument med en hel del olika designversioner av logon.

Mitt mal var att lyfta fram, pa ett sétt eller annat, varan som foretaget erbjuder. Till forst
placerade jag foretagets namn med det valda typsnittet, som sedan placerades pé olika
nivaer for att skapa mer unikhet. Jag kom pé idén att framfora rorelsen, som onskades
av kunden, genom att luta logon i en ungeférlig 7 graders vinkel. Varfor precis 7 grader
kunde man friga sig sjélv. Min tankegéng var att bada orden i foretagets namn bestar av
7 bokstdver och att logon kunde av den orsaken lutas i en 7 graders vinkel. Den lutande

logon, det vill sdga rorelsen, skulle symbolisera den snurrande vinylskivan.

Mitt mél var att behélla stilen enkel och dirfor valde jag att sedan placera en 1dda kring
typsnittet. Jag tillade en extra detalj dér den andra bokstaven t i ordet Stately striacker sig
ut och forblir en del av ladan. Min tanke bakom det var att bokstaven symboliserar ar-
men i skivspelaren som strécker sig ut pa vinylskivans spar. Jag valde att ytterligare fora
fram vinylskivan och dess spar genom att placera fler linjer. Linjerna bildar tva trianglar

som binder ihop hela logon.
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Figur 12, Stately Records primdra logo

De alternativa logorna var relativt enkla och snabba att skapa. Designprocessen gick
helt enkelt ut pé att radera namn, bokstéver eller designelement. Den sekundéra logon
innehaller endast ordet Stately fran foretagets namn och ladan kring det. Submark logon
skapade jag med tanke pa att den kunde anvidndas som profilbild pa Instagram, det vill
sdga 1 sadana fall ddr logon maéste skalas ner och dir det &r ont om utrymme. Jag im-
plementerade de tva trianglarna i designen for att undvika att logon forblir f6r simpel.

Logon ér i form av en hexagon som bestdr endast av foretagets initialer.
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Figur 13, Stately Records sekunddra logo (vinster) och submark logo (hoger)

Till ndst kom skapandet av konstverket. Jag behdvde endast illustrera en kvéllsblom-
mande vixt da de andra kunde skapas senare, antingen av mig eller en annan konstnér.
Jag bestimde mig for att illustrera vixten tuberos dd den var mest visuellt tilltalande
enligt min asikt. Tuberosen har grisaktiga blad med stora kluster av vita blommor
(Badgett, 2021). Jag sokte fram referensbilder och skissade sedan blomman i program-

met Procreate pd min Ipad. Dérefter ritade jag dver skissen.
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Figur 14, skiss (vinster) och ritning (héger) gjorda pda Procreate

Skisslagret raderades och ritningen var redo att overforas till datorprogrammet Adobe
[lustrator diar den omvandlades till en vektorbaserad bild. Detta mgjliggor att konstver-

ket kan skalas upp eller ner utan att kvaliteten forloras (Shayla, 2021).
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Figur 15, det fardiga konstverket

4 DEN VISUELLA IDENTITETEN | ANVANDNING

Bilderna som presenteras i det hir kapitlet demonstrerar den visuella identiteten i an-
vindning. De dr gjorda med hjélp av den grafiska manualen och programmet Adobe

Photoshop.

Den ena sidan av Stately Records vinylsldpp kommer att besta av ett konstverk d& den
andra av informationen. Deras forsta vinylsldpp kommer att anvénda sig av den grona
fargen som bakgrund for konstverket. Konstverket bestir av tva tuberos blommor, dir
den ena dr vit och den andra svart med vit bakgrund. Logon pé den vita informationssi-

dan kommer att vara gron som knyter ihop helheten.
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PAGE 14

BRAND IDENTITY IN USE - FIRST VINYL RELEASE

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL BRAND IDENTITY IN USE

Figur 16, Stately Records forsta vinylslipp

Deras andra vinylsldpp kommer att anvénda sig av den vita fargen som bakgrund for
bade sidan av konstverket och sidan som innehéller informationen. Konstverket bestér
av samma blommor som i den forsta vinylskivan men den ena &r gron och den andra
svart med vit bakgrund. Den grona fiargen lyfts fram ytterligare i logon péd informat-

1onssidan.
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BRAND IDENTITY IN USE - SECOND VINYL RELEASE

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL BRAND IDENTITY IN USE

Figur 17, Stately Records andra vinylsldpp

Stately Records visuella identitet kan enkelt anvédndas i skapandet av klddesplagg. Den
primira logon kunde visas pa framsidan medan submark logon kunde visas pd baksidan.

Klddesplaggen kunde goras i flera fargkombinationer.
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BRAND IDENTITY IN USE - SWEATSHIRT MOCKUP

=y

N

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL BRAND IDENTITY IN USE

Figur 18, exempel pd den visuella identiteten i anvindning i form av en tréja

Den visuella identiteten kunde dven enkelt anvéndas i skapandet av klisterméirken. Klis-
termérken kunde forekomma 1 olika former och bestd av de olika visuella elementen

samt fargkombinationer. Mgjligheterna &r manga.
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BRAND IDENTITY IN USE - STICKERS

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL BRAND IDENTITY IN USE

Figur 19, exempel pd den visuella identiteten i anvindning i form av klistermdrken
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5 DISKUSSION

Projektets mal var att bygga upp den visuella identiteten for det nystartade vinylskivbo-
laget Stately Records. Min forskningsfraga lydde "Hur bygger jag upp en miljévinlig
visuell identitet for Stately Records?” och till nést diskuterar jag mitt svar som jag

kommit fram till.

Jag kan konstatera att planeringsfasen ar enormt viktig och till den 16nar det sig att 4gna
en hel del tid. Det &r viktigt att fordjupa sig sa mycket man kan for att na ett utméarkt och
onskat resultat. Med det menar jag att man samlar ihop all védsentlig information for att
underldtta skapandet av den visuella identiteten. Jag hade ingen forkunskap om vinyl-
skivor och respektive musikbransch. Jag dgnade en hel del tid till att bekanta mig med
omrédet och upplever att det hjélpte mig enormt. Det &r lika viktigt att bygga upp en bra
relation med kunden da mélet ar att géra kunden ndjd med resultatet. Det dr inte forut-
satt att man tycker om sin kund men i mitt fall har kunden varit véldigt trevlig och skap-

at en stodande miljo.

Da man skapar de visuella elementen dr det viktigt att helt enkelt testa sig fram. Det dr
viktigt att konstant reflektera och stilla sig sjélv frdgor. Det vill sdga gé tillbaka och ta
en titt pd sina anteckningar som man gjort i planeringsfasen och sedan stélla sig sjalv
fragan “Uppfyller detta kriterierna?”. Det &r dven, enligt min egen &sikt, viktigt att
hélla uppdraget roligt. Det dr viktigt att ta hand om sig sjdlv, exempelvis genom pauser,

for att undvika kreativ utbriandhet.

Forst och frimst har jag dterspeglat miljovinligheten med den grona firgpaletten. Aven
om den grona fargen kunde uppfattas som ett tryggt val upplever jag att jag har trots det
lyckats vilja en unik nyans som dr modern men framforallt reflekterar miljovanligheten
samt Stately Records personlighet. Dartill har jag lyft fram miljovéanligheten genom det
botaniska temat, mer specifikt med konstverket av den kvéllsblommande véxten. Den
primdra logon samt alternativa versionerna reflekterar varan som fOretaget erbjuder.

Typsnitten paras vél ithop och lyckas skapa den 6nskade stimningen.
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Resultatet av arbetet dr en stark visuell identitet som har tagits i bruk i borjan av aret
2021. Jag anser att jag har lyckats d& kunden uttryckt sig vara véldigt n6jd med resulta-
tet. Ruben uttryckte foljande:

”Approached Julia for the design of our label identity and vinyl releases and we didn’t regret it! Julia
is professional, patient and creative. We couldn’t be more happy with the result!”

6 SLUTSATSER

I senare skedet av projektets gang konstaterade jag att det mdjligtvis inte alltid 4r en bra
idé att ge kunden flera alternativ att vélja mellan. Man skall lita pd sina kunskaper da
man inte kan anta att kunden klarar av att gora kreativa val. Om man nddvéndigtvis be-
hover rdd uppmuntrar jag att soka det fran personer inom samma bransch. Dessutom
finns det en stor risk att man slosar en hel del tid och dér till finns det en storre risk att
bli kreativt utbrind. Aven om processen i mitt fall gick smidigt upplever jag att det
fanns utrymme for forbattringar. Jag vill ytterligare &nnu papeka att man lir sig genom

att gora och man lér sig enormt mycket fran sina misstag.

Jag kan dven konstatera att riktmarkningen borde ha gjorts i ett tidigare skede och kunde
ha gjorts noggrannare. Jag hade i ett tidigt skede slarvigt observerat andra skivbolag.
Det fanns ett 6verflode av skivbolag och jag hade ingen uppfattning om foretagets moj-
liga konkurrenter. Eftersom det gjordes i ett senare skede sa upplevde jag att jag slosat i

en viss omfattning tid. Lyckligtvis var kunden observant och pépekade riskerna.

Forskningsfragan kan tolkas pé olika sétt och av den orsaken kunde den ha delats upp i

tvé fragor:

e  "Hur bygger jag upp en visuell identitet for Stately Records?”

o  "Hur kan man dterspegla miljovinlighet i den visuella identiteten?”

Det kunde vara intressant att forska vidare 1 dmnet med kundarbetet som fokus. Man
kunde undersdka hur kundaspekten av arbetet skots pa ett professionellt och effektivt

sétt. Det kunde vara intressant att f4 en inblick i hur kunden sjdlv upplever processen.
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Det kunde dven vara intressant att {4 ett svar pd hur man bygger upp den visuella identi-
teten om kunden inte har 6nskemal, mer specifikt hur man kan engagera kunden for att

fi en forstaelse over foretagets grundliggande egenskaper.
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INTRODUCTION

STATELY RECORDS IS AN AMSTERDAM BASED
VINYL ONLY RECORD LABEL FOUNDED IN
2020 BY RUBEN BOEREFIJN & RODNEY VAN
DER WOUDE.

PRIMARY LOGO

THE STATELY RECORDS PRIMARY
LOGO IS A ROUGHLY 7° TILTED
LOGO THAT CONSISTS OF THE
CHIPPEWA FALLS ADOBE FONT.

THE LOGO SHOULD BE LEGIBLE
& KEEP SHOWN SPACING WHEN
USED. DO NOT STRETCH OR DISTORT.
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YRECORDS]

[CTATELYAS
—RECORDS

PRIMARY LOGO COLOR VARIANTS
THE PRIMARY LOGO CAN BE USED
WITH THE BRANDS COLORED BACK-
GROUNDS, AS SHOWN. WHEN LOGO IS
USED OVER ANOTHER BACKGROUND,
FOR EXAMPLE A PHOTOGRAPH, [GTATELYR
CHOOSE A COLOR THAT STANDS OUT JRECORDS
THE BEST. LOGO SHALL ONLY BE
USED IN THE BRANDS OWN COLORS.

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL PRIMARY LOGO COLOR VARIANTS
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SECONDARY LOGO COLOR VARIANTS lgﬂlm

THE SECONDARY LOGO CAN BE USED
WITH THE BRANDS COLORED BACK-
GROUNDS, AS SHOWN. WHEN LOGO IS
USED OVER ANOTHER BACKGROUND,
FOR EXAMPLE A PHOTOGRAPH,
CHOOSE A COLOR THAT STANDS OUT
THE BEST. LOGO SHALL ONLY BE
USED IN THE BRANDS OWN COLORS.

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL SECONDARY L0OGO COLOR VARIANTS

SUBMARK LOGO

THE STATELY RECORDS SUBMARK
LOGO IS THE MOST SIMPLIFIED
VERSION & SO CAN EASILY BE
USED SCALED DOWN IN SIZE.
THE LOGO CONSISTS OF THE
BRANDS INITIALS IN THE

CHIPPEWA FALLS ADOBE FONT.

THE LOGO SHOULD KEEP SHOWN
SPACING WHEN USED. DO NOT
STRETCH OR DISTORT.
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SUBMARK LOGO COLOR VARIANTS

THE SUBMARK LOGO CAN BE USED
WITH THE BRANDS COLORED BACK-
GROUNDS, AS SHOWN. WHEN LOGO IS
USED OVER ANOTHER BACKGROUND,
FOR EXAMPLE A PHOTOGRAPH,
CHOOSE A COLOR THAT STANDS 0UT
THE BEST. LOGO SHALL ONLY BE
USED IN THE BRANDS OWN COLORS.

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL SUBMARK LOGO COLOR VARIANTS
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CREAMY WHITE

RGBERZ35N/ 2 358/822.6
HEX: EBEBEZ2
CMY K7/ 4/ T 0 8/50

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL COLOR PALETTE
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EERIE BLACK

RGBE 2688 245/825
HEX: 1A1819
CMYIGT 28/ 86 8/ S 645/ 7.9

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL COLOR PALETTE
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TYPOGRAPHY - ADOBE FREE FOR COMMERCIAL USE

LOGO FONT

CHIPPEWA FALLS - UNCAPITALIZED ;
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAKO
1234567890 (1&¢€%#2!.,:;-""/

TEXT FONT

CHAINPRINTER REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAKD
LZg6907r800 (hEERGRL, o 88 =9 97

STATELY RECORDS

GRAPHIC MANUAL TYPOGRAPHY
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VISUAL ELEMENT

THE BRAND FOLLOWS A THEME OF
EVENING AND NIGHT BLOOMING
PLANTS. THE THEME SYMBOLIZES
THE BRANDS MUSIC & EVENTS
THAT BLOOM & COME ALIVE WHEN
THE SUN GOES DOWN.

SHOWN ILLUSTRATIONS IS OF
THE NIGHT BLOOMING TUBEROSE
& IS ILLUSTRATED BY JULIA
JOHANSSON. ILLUSTRATION SHALL
ONLY BE USED IN THE BRANDS
OWN COLORS.

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL VISUAL ELEMENT
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BRAND IDENTITY IN USE - FIRST VINYL RELEASE

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL BRAND IDENTITY IN USE
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- SECOND VINYL RELEASE

BRAND IDENTITY IN USE

BRAND IDENTITY IN USE

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL
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BRAND IDENTITY IN USE - SWEATSHIRT MOCKUP
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BRAND IDENTITY IN USE

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL
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BRAND IDENTITY IN USE - STICKERS

STATELY RECORDS GRAPHIC MANUAL BRAND IDENTITY IN USE




