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Opinnaytetyoni aiheena on selvittdd paivittaisjournalismin yhteydessa julkaistavien
blogien tehtava. Tavoitteenani on kertoa, miten blogit voivat hyddyttdd myds toimi-
tusta ja mitd ne voivat tuoda verkkolehteen sisallollisesti. Aluksi selvitan, mité blogi
ja paivittaisjournalismi ovat ja taustoitan paivittaissanomalehtien tilaa tdna paivana.
Opinndytetyossani keskityn kuitenkin padsééntoisesti etsimadn blogien tehtavia
verkkolehdissa.

Opinnaytetyoni teoreettinen viitekehys perustuu blogeihin, uutisiin ja muuttuvaan
mediaan keskittyneista julkaisuista ja kirjallisuudesta sek& neljasta puolistruktu-
roidusta teemahaastattelusta. Selkeda paalahdetta minulle ei ole muotoutunut, mutta
blogeista kirjoittanut Tuomas Kilpi ja kaikki haastateltavani esiintyvét usein viitteis-
sani.

Tyoni on toiminnallinen, ja sen teososa muodostuu kolmesta blogikirjoituksesta, jot-
ka olen valinnut kaksivuotisen blogistiurani ajalta Kalevan verkkosivuilta. Valitsin
tarkasteluun kirjoitukset, joissa olen yrittdnyt tavoittaa erilaisia blogin tehtavié vaih-
televin tuloksin. Analysoidakseni blogieni tehtdviéd jouduin mééarittelemaan ne ensin.
Kokosin neljasta haastattelustani nelja erilaista tehtdvad, jotka toteutuivat haastatel-
tavieni kohdalla.

Haastatteluiden ja omien analyysieni pohjalta tulen siihen tulokseen, ettd blogien
tarkein tehtdva on tuoda toimittajat ja yleis6 lahemmaéksi toisiaan. Lisaksi blogit tayt-
tavat myos pienempia tehtévia, jotka vaihtelevat julkaisujen valilla. Yksi blogi voi
samaan aikaan hyodyttad toimitusta taloudellisesti mutta myds antaa vertaistukea ja
keskustelualustan lukijoille. Omat blogini ovat paasaantdisesti vertaistukea antavia,
mutta omalla aktiivisella osallistumisellani ne ovat muuttuneet myos vuorovaikuttei-
siksi tiedon ja tunteiden alustaksi.
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The aim of my thesis is to find out the function of blogs which are published with
news journalism. My objective is to study how blogs can provide benefit for editing
offices and what kind of content they can give to news journalism. Firstly, I will
clarify what blogs and news journalism are and | will also clarify what the state of
news journalism is at the moment. However, the most important focus in my thesis is
on finding out what the function of blogs is in a journalistic website.

The theoretical context of my thesis is based on releases and literature discussing
blogs, news and changing media. I also collected empirical data by four half
structured theme interviews. | did not have any major source but relied on the
production of Tuomas Kilpi, who has written a lot about blogs. In addition, every
interviewee conducted for this research in drawn on frequently in my text.

My thesis is practice-based. | chose three blogs which | have written in my two
years’ career as a blogger at Kaleva. | have chosen these texts because in these three
blogs | have tried to reach different functions of the blogs in varying results. To be
able to analyze the function of my blogs, | need to define them first. I built the four
different functions of blogs by my four interviews. Every function was actualized in
my interviewees’ offices.

After conducting the interviews and analyzing my blogs, | came to the conclusion
that blogs’ most important function is to bring reporters and audience closer together.
In addition, blogs fill other smaller functions which vary between the releases.

One blog can provide benefit for the editing office economically but also give peer
support and a conversation platform to readers at the same time. My own blog’s main
function is to give peer support but after my active participation in conversations
they have also changed to an interactive platform of knowledge and feelings.

Asiasanat: blog, news journalism, journalism, Hihnan péé&sta, function,
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1 JOHDANTO

Sosiaalinen media on ollut 2000-luvun ehdoton mediahitti. Ihmiset ovat alkaneet kertoa
elaméstdin kahvilakeskusteluiden lisdksi digitaalisesti ja usealle ihmiselle yhtad aikaa.
Blogeissa saatetaan jakaa hyvéksi koettuja linkkeja tai vuodattaa sydinsuruja. Blogin
voikin lyhyesti kuvailla yhteisolliseksi paivékirjaksi, joka ei kuitenkaan sorru itsetutkis-
keluun vaan voi parhaassa tapauksessa nousta padivanpolttavaksi puheenaiheeksi. Se voi
olla mielipide, analyysi tai selostus péivin tapahtumista. Yhtend sen merkittdvimmisti

ominaisuuksista on vuorovaikutteisuus kirjoittajan ja lukijoiden kesken.

Samaan aikaan, kun ihmiset ovat alkaneet julkaista omia kirjoituksiaan, myds toimituk-
set ovat herdnneet bloggaamaan. Mutta miksi myds vakavasti otettu journalismi innostui
tunteita herattavastd mediaformaatista? Tulivatko blogit 2000-luvun alussa toimituksiin

vain, koska ne olivat muotia? Miké on niiden tehtdva keskelld uutismediaa?

Ajatus opinndytetyoni aiheesta herdsi juuri uutistoimitusten nettisivuja selaillessani.
Kolumnit olivat kadonneet, ja tilalle olivat tulleet uudet tekstit: blogit. Blogeja markki-
noidaan ldhes jokaisella sivulla, ja aiheet vaihtelevat maukkaan mokkakakun valmista-
misesta brittifutikseen ja Yhdysvaltojen presidentinvaaleihin. Toiminnallisessa opinndy-
tetyOssédni selvitidn, miten blogit palvelevat piivittdisjournalismia. Haluan tietdd, miké
saa suuret mediat, kuten Helsingin Sanomat ja Kauppalehden, jakamaan verkkotilaansa

bloggaajien kdyttoon ja millaisia tehtdvid ne méadrittelevit blogeilleen.

Rajatakseni aihettani keskityn péivittdisjournalismin yhteydessé julkaistuihin blogeihin.
Aikakauslehtiin ja niin sanottuihin naisten lehtiin blogien sovittaminen tuntuu ldhes
luonnolliselta. Niiden teemat keskittyvit ihmisille ldheisiin asioihin, joten blogien luon-
ne on kuin niille tehty. Paivittdisjournalismia taas on pidetty yhteiskunnan asioiden jul-
kituojana, jonka sisdltd nojaa tiukkaan faktaan. Siksi blogien tehtdvien tarkkaileminen

uutistyossd on mielestdni haastavampaa ja heréttdd enemman kysymyksié.

Opinnaytety6ni on toiminnallinen, ja sen tutkimustulokset olen kerannyt kolmesta eri
ldhteestd: lahdekirjallisuudesta, omien blogien kirjoittamiskokemuksista ja puolittain
strukturoiduista teemahaastatteluista. Valitsin haastateltavikseni kolmen suuren suoma-
laisen paivittdislehden, Kalevan, Helsingin Sanomien ja Kauppalehden, verkkotoimi-
tuksista vastaavia henkilgitd. Helsingin Sanomat on jo pitkaan ollut Suomen suosituin

paivittdislehti, ja se on ollut aktiivisesti kehittdméassé verkkolehtednséd. Haastateltavani
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Maija Aalto on HS.fi:n kehitystiimin tuottaja, ja hdnen vastuulleen kuuluvat muun mu-
assa blogit. Kauppalehti valikoitui mukaan vasta viimeisend. Tiesin haluavani yhden
sellaisen median, joka on antanut myos lukijoilleen alustan kirjoittaa blogeja. Kun kuu-
lin, ettd Kauppalehti tarjoaa lisaksi maksullisia yritysblogeja, valinta oli selvd. Kauppa-
lehdesté olen haastatellut paatoimittaja Arno Ahosniemed. Kaleva on ollut oman blogini
tilaaja ja julkaisija, joten sen valitseminen oli luonnollista. Kalevasta olen haastatellut
yhteisotuottaja Erkki Hujasta seké verkkotuottaja Niiles Nousuniemed. Toteutin haastat-
telut padsaantoisesti puhelinhaastatteluina, jotka nauhoitin. Audiot litteroin jalkikéateen.
Vain Arno Ahosniemen haastattelun toteutin sdéhkdpostitse tiukkojen aikataulujen takia.

Lahdekirjallisuuden avulla syvennyin aiheeni taustoihin ja termeihin.

Opinnaytetyoni ensimmaisessa varsinaisessa luvussa avaan blogi-kasitetta ja sen lyhyttéa
mutta nousuvoittoista historiaa. Madrittelen blogin ja selvitan, mika teki siita niin suosi-
tun formaatin lyhyessé ajassa. Samalla avaan paivittaisjournalismin kasitettd. Opinnay-
tetyOni pureutuu nimenomaan paivittaisjournalismin yhteydessa ilmestyvien blogien
tehtdviin, joten avaan kasitteen, jotta ymmartaisin, minkalaisessa ymparistossa sijaitse-
via blogeja tutkin. Termien selityksen jalkeen teen lyhyen lapileikkauksen sanomalehti-
en historiaan. Siirryn nopeasti murrokseen, jota pdivittaislehdet elavat viel& tanakin pai-
vand. Tassa vaiheessa tuon esiin sitd journalismin tilaa, mihin blogit ilmestyivat, ja mi-

ten ne itsessaan vaikuttivat journalismiin.

Seuraavaksi pureudun opinndytetyoni paédkysymykseen: mika on péivittaisjournalismin
yhteydessé julkaistun blogin tehtdavd? Kokosin haastateltavieni kasityksid blogista, sen
hyodyistd, roolista ja mahdollisuuksista, ja muodostin niistd blogeille nelja paatehtavaa,
joita ne toteuttavat paivittaisjournalismin yhteydessa. Tehtavien paatteeksi nostan esiin
vield muutamia haittoja, joita blogien julkaisemisesta journalismin yhteydessé on esitet-

ty.

Kuudennessa luvussa kdyn oman teososani kimppuun. Tarkastelen kolmea Kirjoitta-
maani blogia ja niiden aikana kirjoittamaani paivékirjaa. Havainnoin blogieni suosiota
ja kommentointia, joiden avulla teen johtopéatoksia siitd, mikd on oman blogini tehtdva
ja mik& ihmisid kiinnostaa. Vertaan havaintojani toimitusten ndakemyksiin ja pohdin,

miten olen onnistunut saavuttamaan omissa blogeissani niiden maarittelemét tehtévat.

Lopuksi kayn 1&pi tutkimukseni tulokset ja blogien tulevaisuuden ja pohdin omaa oppi-

mistani sek& mahdollisia jatkotutkimuskysymyksia.



2 KASITTEET

Ennen perehtymisté blogien tehtdviin selvitan, mika blogi oikeastaan on. Liséksi maérit-

telen tarkemmin, mité péivittaisjournalismi tarkoittaa ja miten se on muuttunut.

2.1 Blogi

”En kutsuisi blogeja perinteiseksi journalismiksi. Ne ovat vapaata ajatuksen vaihtoa tai
puheenvuoroja, jotka taydentavat journalismia. Blogit toimivat uutismateriaalina ja
ovat toisaalta uutisten késittelypaikkoja” Uuden Suomen paatoimittaja Markku Huusko
Journalistissa 10/2010

Blogeista ja bloggamisesta Kirjoittanut Tuomas Kilpi (2006, 3) kuvailee blogin lyhyesti
verkkosivuksi tai -sivustoksi, joka tuottaa ajankohtaista sisaltod. Blogeille on tyypillista,
etta kirjoittaja séilyttdd kaikki vanhat julkaisut, joita lukijat voivat kommentoida ja lin-
kittda edelleen. Ne eivét siis vanhennu vaan voivat nousta uudelleen keskusteluun jon-
kun toisen blogin kautta. Julkaisuille on my6s tunnusomaista yhteisollisyys. Blogeja ei
siis voi pitaa paivakirjamaisena itsensa tutkiskeluna, vaan parhaimmassa tapauksessa ne
voivat levittda yhteiskunnallisesti merkittavaa sisaltéa kiinnostavalla formaatilla. Kilpi
(2006, 6) pitaékin blogeja merkittdvanad teknologisena, sosiaalisena ja taloudellisena
muutosvoimana, joka tekee lukijoista julkaisijoita ja kuluttajista tuottajia.

Kilven (2006, 3) mukaan bloggaamisen, joka tarkoittaa blogin kirjoittamista, on tarkoi-
tus olla nopeaa, helppoa ja yksinkertaista. Han vaittaa, ettd hyva blogimerkinta voi syn-
tyd muutamassa minuutissa, mutta se saattaa saada arvostusta jopa tuhansilta lukijoilta.
Maaré ei siis kerro laadusta tassakaan tapauksessa. Kilpi (2006, 6) esittelee kirjassaan
esimerkin, joka kertoo blogien vaikuttavasta luonteesta mutta myds siitd, kuinka yksit-

téinen blogi kirjoitus saattaa nousta yleison sek& median huomion keskipisteeksi.

Joulukuun 19. péivana vuonna 2003 erés oikeustieteiden kandidaatti vieraili helsinkil&i-
sessd ravintolassa. Palvelu ei kuitenkaan nuoren miehen mielestd ollut laadukasta, joten
han Kirjoitti blogiinsa tylyista tarjoilijoista ja vadristd annoksista. Kirjoituksen julkista-
misen jalkeen ravintoloitsija halusi haastaa bloggaajan oikeuteen. Oikeuskohu sai myds

median kiinnostumaan tapahtuneesta. Arkipdivéisesta ja muuten juttukynnyksen alitta-
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vasta asiasta nousi nopeasti yleison huomion keskipiste, nettijuttu ja uutisaihe. Ja kaikki

sai alkunsa yhdesté blogimerkinnasta. (Kilpi 2006, 3-6.)

Anja Alasilta (2009, 23) taas tulkitsee blogia kirjassaan Blogi tulee toihin vertaamalla
sitd muihin nettikirjoituksiin. Yksi vertauskohteista on nettikolumni, jota han pitaa blo-
gia asiallisempana. Han toteaa, ettd blogi on seka tyyliltdan ettd kirjoitusasultaan ko-
lumnia vapaampi. Jutun muoto on blogissa usein kantaaottavampi ja vailla tiukkaa kie-
liasua. Sen pituus voi vaihdella parista rivista aina pitkiin vuodatuksiin asti. Se ei myos-
kaan tarvitse tuekseen esimerkiksi journalistista ympéristod, eikd kirjoittajan tarvitse

olla asiantuntija tai muuten julkisuudesta tuttu henkil®.

Vahvana blogin ominaispiirteend Alasilta (2009, 24-25) pit4a rihmastoitumista, johon
kuuluvat kommentointi sek& linkkien jakaminen. Han kritisoi lehtitalojen tapaa kayttéa
nimitystd kolumni silloin, kun kirjoitusta on mahdollista kommentoida, silla vuorovai-

kutusta héan pitaa vain blogien ominaisuutena.

Alasillan tavoin Kauppalehden paatoimittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu)
vertaa blogeja kolumneihin ja muihin verkkokommentointiin. Myds han erottaa blogit
kolumneista juuri vuorovaikutuksellisuuden ansiosta. Hanen mielestaan juuri keskuste-
levuus on ehdottomasti blogeissa vélttamaton ulottuvuus. Se tekee niistd vuorovaiku-
tuksellisia ja liikenteestd kaksipuolista. Sen lisdksi hén korostaa, ettd blogeissa herédnnyt
keskustelu on ehdottoman tarkedd. Sitd hén pitdd blogeihin sisdanrakennettuna, valtta-

mattdmana ominaisuutena.

HS.fi:n kehitystiimin tuottaja Maija Aalto (2.11.2012, haastattelu) korostaa, etta erityi-
sesti blogeissa kirjoittajan pitdé olla todella aktiivinen suhteessa lukijaan. Se tarkoittaa
sitd, ettd blogistin pitdéd paastad lukijat kommentoimaan ja ottaa heidét tehokkaasti kes-
kusteluun mukaan. ”Sitdhidn ei koskaan etukiteen tiedd, miten se onnistuu, mutta sitd
aina yritetddn korostaa, ettd se on ainakin tavoite, ja sitd kautta saadaan ihmiset osallis-

tumaan.”

Paivittdissanomalehti Kalevan yhteisotuottaja Erkki Hujanen (5.11.2012, haastattelu)
pitadé blogeja mielipide-juttugenren uusina ilmentymind, jotka julkaistaan verkossa. Ha-
nen mukaansa blogi on tiivistetysti kirjoitus, joka julkaistaan omalla nimell& ja kuvalla
ja jossa on oma nakokulma. Vastoin Alasillan ja Kilven vaitteitd, Hujanen pitéé blogia

henkilokohtaisena paivékirjana, joka on julkinen. Han kuitenkin huomauttaa, etta henki-
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I6kohtaisuuden aste voi vaihdella blogien vélilla paljonkin. Blogeissa toimii hdnen mu-

kaansa malli, jossa yksityinen yhdistyy yleiseen kiinnostavuuteen.

Teknisesti blogi siis mahdollistaa lukijan kommentoinnin. Se sisdltdd usein linkkeja
muihin blogeihin tai sivustoihin. Sisélto voi tekstin lisdksi koostua kuvista, videoista tai
audioista (Alasilta 2009, 15-23). David Harrisin (Harris 2008, 92) mukaan blogit sisil-
sividt aikaisemmin pddsddntoisesti tekstid, mutta nykyisin muun median, kuten dénen,
videoiden ja kuvien, mdédrd on kasvanut. Hén listaakin yli kymmenen erilaista blogi-
tyyppid niiden sisdllon perusteella. Listalta 16ytyvét niin politiikkanblogit, matkablogit,
muotiblogit, markkinablogit sekd @ani- ja musiikkiblogit (Harris 2008, 92). Lisdksi
verkkoa valtaa koko ajan enemmén ja enemméin mikroblogit. Ne eroavat tavallisesta
blogiformaatista rajatun merkkiméérén vuoksi. Ehki tunnetuin esimerkki mikroblogista
on amerikkalainen Twitter, jolla on tdlld hetkelld eniten kéyttdjid ympéri maailman. En
kuitenkaan keskity tdssé opinndytetydssédni mikroblogeihin vaan tarkastelen perinteisti

blogiformaattia.

2.2 Helppo tie suosioon

Blogien ominaisuudet muistuttavat osittain paivittaisjournalismia. Kilven (2006, 5-6)
mainitsemat ajankohtaisuus, nopeus ja yhteiskunnalliset asiat ovat blogeissa yhta lailla
kriteereind kuin uutisjournalismissakin. Toimitusten tietoisuuteen blogit nousivat enna-
tysvauhdilla. Lyhyen historiansa aikana blogit ovat valloittaneet niin lukijat kuin toimi-
tuksetkin.

Kilpi (2006, 5-6) vertaa blogien suosiota esimerkiksi puhelimien ja tekstiviestien lapi-
murtoon. Alun perin puhelimen kautta oli tarkoitus kuunnella muun muassa oopperaa.
Siihen aikaan kukaan ei olisi uskonut, ettd ihmiset haluaisivat kommunikoida toistensa
kanssa. Myos tekstiviesteja pidettiin ensin sivutuotteena. Miljardien tekstiviestien tulva
kuitenkin yllatti keksijat. Kilven mukaan puhelimia, tekstiviesteja ja blogeja yhdistéa
ihmisten tarve viestid asioista, joita media ei julkaise. Han vertaa medioita yhtd jah-
meiksi ja pysyviksi kuin vuosituhansien takaiset kalliomaalaukset. Blogeja Kilpi (2006,

5-6) taas pitdd nopeana viestintdkeinona, “kuin metséstijien juttelu iltanuotion déressa”.
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Kuten monen muunkin teknologian keksinndn, niin myds blogin juuret alkavat rapakon
takaa Yhdysvalloista. Seka Alasilta ettd Kilpi aloittavat blogin tarinan John Barger ni-
misestd miehestd. Vuonna 1997 Barger perusti Robot Wisdom -nimisen nettisivun, jo-
hon hén kerasi linkkej& kiinnostavista verkkopalveluista. Tata sivustoa hén alkoi kutsua
weblogiksi, joka oli yhdisteIma sanoista web eli verkko ja log eli lokikirja. Pari vuotta
my6hemmin Peter Merholz lisési sanaan valilyonnin, jolloin siit4 tuli we blog eli suo-
meksi me bloggaamme. (Kilpi 2006, 11; Alasilta 2009, 66; katso myds Blood 2000,
hakupéiva 25.02.2013.)

Késite verkkoon ilmestyvalle paivékirjamaiselle tekstille on siis syntynyt vasta 1990-
luvun lopulla. Sita aikaisemmin netti on ollut tdynné erilaisia paivakirjoja, jotka muis-
tuttavat enemman tdman péivan blogia kuin perinteista paivékirjaa. Tasta esimerkkina
Alasilta ja Kilpi mainitsevat tamperelaisen Kanerva Eskolan, joka kirjoitti nettipaivékir-
jaa jo ennen blogi-termin keksimistd. Hanen kirjoituksensa taytti kuitenkin hyvin blogi-
kirjoituksen tunnusmerkit: ajankohtainen, henkilokohtainen ja nopeasti aiheesta toiseen
hyppelehtiva. (Kilpi 2006, 11; Alasilta 2009, 68.)

Nimen keksiminen ei ole kuitenkaan riittanyt avaimeksi blogien menestykseen. VVahin-
taan yhtéa tarkead on ollut, etta kayttajille on luotu ketteria tydkaluja. Vuonna 1999 pieni
amerikkalaisyhtio Pyra Labs julkisti Blogger-nimisen verkkopalvelun. Sen jéalkeen blo-
gien suosio on lahtenyt rajuun kasvuun. Vuonna 2003 suosion yh& kasvaessa Blogger
myytiin Googlelle. (Alasilta 2009, 69; Kilpi 2006, 11-12.)

Kasvavan kiinnostuksen syy on ollut yksinkertainen. Bloggerin avulla kuka tahansa
pystyy julkaisemaan oman blogin. Julkisuus ja julkaisemisen avaimet ovat nyt kenen
tahansa késissa. Kaiken lisaksi se on helppo kéyttaa. (Alasilta 2009, 69; Kilpi 2006, 11—
12.) Toinen kaannekohta blogin lyhyessa historiassa on Kilven (2006, 13) mukaan ta-
pahtunut Yhdysvaltojen vuoden 2004 presidentinvaalien aikaan. Vaalikamppailujen
ollessa kiihkeimmilld&n blogit nousivat vakavasti otettaviksi medioiksi. Samalla myos
maan valtapuolueet hyvaksyivét bloggaajat kuuntelemaan puoluekokouksiaan perintei-
sen lehdiston rinnalle. Poliittisten blogien Kirjoittajat erosivat politiikan toimittajista

siin, ettd he ottivat hapeilematta kantaa asioiden puolesta tai vastaan.

Blogien voisikin sanoa omalta osaltaan aloittaneen tabloidisaation, eli vakavaksi ja luo-
tettavaksi koetun journalismin viihteellistymisen (Pulkkinen 2012, 9), jo paljon ennen

kuin termi edes rantautui Suomeen. Tabloidisaation my6té lehtien tapa késitella asioita
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on muuttunut ihmislaheisemmaéksi ja rajaukseltaan tiukemmaksi (Pulkkinen 2012, 9).
Endi ei lehdissa kirjoiteta mahdollisimman tasapuolisesti kaikista nakokulmista, vaan
jutun n@kokulma rajautuu mahdollisimman yksinkertaiseksi. Tatdhan juuri poliittisten

blogien kirjoittajat tekivat. He asettuivat tiukasti yhdelle puolelle.

Vaikka blogit voidaankin ajatella uuden tabloidisaatioilmion aikaansaannoksiksi, ne
ovat silti kasvattaneet arvostustaan péiva paivalta. Yksi esimerkki blogin saavutuksista
on, kun Katleena Kortesuo (Nain rikot journalistin ohjeita 2012, hakupdiva 30.10.2012)
paljasti bloginsa lukijoiden avustamana, ettd Helsingin Sanomat oli k&yttanyt jutussaan
valehaastateltavia. Kortesuo kirjoitti, ettd jutun haastateltavat olivat ulkomaalaisista

ldhteistd suomennettuja sitaatteja eivétka toimittajan itsensé haastattelemia.

Toinen merkittava uutinen oli, kun Yle uutiset (2012) kertoi muotibloggaajien elattavén
itsensé blogeillaan. Lyhyen historiansa aikana blogeista on tullut siis k&sittamattéman
suosittu julkaisumuoto. Suosio on ollut niin suurta, ettd sen seuraaminen ja numeroiksi
kirjoittaminen on lahes mahdotonta. Jonkinlaisen késityksen Anja Alasilta (2009) luo
Suomen blogien madrésta seuraamalla Suomen suurimman blogihakemiston, Blogilis-
ta.fi:n, tilastoja. Han kertoo, ettd vuonna 2009 Blogilistalle oli rekisterditynyt 20 000
blogia. Vuonna 2012 maara on yli kaksinkertainen. Talla hetkella listalla on noin 47 181
blogia (Blogilista 2012, hakupéiva 18.10.2012).

2.3 Péivittaisjournalismi

Késittelen opinnédytetydssani vain sanomalehtien péivittaisjournalismin yhteydessa jul-
kaistuja blogeja. Siksi méarittelen lisdksi péaivittdisjournalismin, joka tunnetaan myos
uutisjournalismina. Kokonaisuutena télle termille ei 16ydy suoraa maaritelmaa, mutta

jakamalla sen kahdeksi sanaksi, paivittéinen ja journalismi, voimme aloittaa tarkastelun.

Sanan “paivittdinen” Suomen sanakirja médrittelee joka pdiva esiintyviksi, tapahtuvak-
si, tehtdvaksi tai muuksi sellaiseksi. Se toimii my6s adjektiivina, kuten sanakirja sen
esittdd: sellainen, joka esiintyy, tapahtuu, toistuu jokaisena péivang; jokaiseen paivéaan

kuuluva, jokapéivéinen. (Suomisanakirja 2012, hakupdiva 18.10.2012.)
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Journalismin méadrittdminen on jo monitasoisempaa. Yksinkertaisimmillaan sit4 voidaan
pitéé tiedon ja julkisen keskustelun levitt4jana ja yllapitajana. Se siis kertoo, mitd yh-
teiskunnassa tapahtuu, ja tiedottaa kansalaisia heihin kohdistuneista vaaryyksista. Tapa-
ni Huovila (2005, 8) lisaa journalismin tehtaviin my6s keskustelun herattamisen. Toi-
mittajat eivat ainoastaan kerro, mita nyt tapahtuu, vaan tuovat esiin erilaisia vaihtoehto-

ja yhteiskunnan toimintojen pdamaarist.

Risto Kunelius (2009, 23-25) pitad journalismia yhtaaltd suuren yleison edustajana ja
toisaalta itsendisend, journalistisen harkinnan perusteella toimivana instituutiona. Hanen
mukaansa journalistinen ammattikunta pyrkii suojelemaan omia tuotoksiaan muun mu-
assa erilaisilta manipulointi- ja vaikutusyrityksilta. Kunelius (2009, 23-25) pitéé journa-
listista tyota luotettavana seké neutraalina, silla se pohjautuu faktoihin. Samaan hengen-
vetoon han kuitenkin huomauttaa, ettd kysymys journalismin itsendisyydesta ja riippu-
vuudesta on yksi kiistellyimmista aiheista, johon ei ole I0ytynyt vastausta.

Journalismi on kuitenkin monin tavoin riippuvainen siitd, mita tietoja yhteiskunta sille
tuottaa. Journalismi tuo poliitikkojen, bisnesmiesten tai pankkiirien puuhat yleison nah-
tavéksi. Kuneliuksen mukaan se esittdd meille kaunistelematta, mité edustajamme teke-
vat nimissamme. (Kunelius 2009, 23-25; Huovila 2005, 8.)

Kun sanat paivittainen ja journalismi liitetddn yhteen, ne muodostavat siis kokonaisuu-
den, jossa jokapdivaiset todelliset toiminnot tuodaan yleison luettaviksi, nahtaviksi,
kuultaviksi ja keskusteltaviksi. Péivittaisjournalismia voidaan kutsua myds uutisjourna-

lismiksi.
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3 SANOMALEHDET MURROKSESSA

Kilpi pitdd blogeja merkittdvana teknologisena ja taloudellisena muutosvoimana, joka
tekee lukijoista julkaisijoita ja kuluttajista tuottajia (Kilpi 2006, 3-6). Téllainen asetel-
ma, jossa lukija julkaisee ja tuottaa tietoa, on journalismissa uusi ilmi6. Kauppalehden
paatoimittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) kuvailee sitd toimittajien las-
keutumiseksi tahtitornistaan takaisin lukijoiden tasolle. Etenkin uutismediassa tallainen
malli on ollut viel& kymmenisen vuotta sitten tavatonta. Valiverrosen mukaan toimittaja
on toiminut itsendisena seikkailijana, joka on tuottanut tietoa muille (Vaiverronen 2009,
30). Monien murrosten kautta journalismi on kuitenkin kehittynyt niin paljon, ettd blo-

gien asettelema malli, jossa lukija on tiedon tuottaja, on mahdollista.

Toimittajat ovat joutuneet murroksiin alkutaipaleestaan lahtien. 1600-luvulla sanoma-
lehdet ovat tuoneet faktapohjaista tietoa, jonka léhteet ovat olleet tarkkaan valittuja.
Sitten on tullut murros. Lehdistd on politisoitunut, ja sananvapauskasitys on syntynyt.
Faktapohjaisuus on saanut vaistyd. Sen tilalle on tullut mustamaalailu, tekaistut jutut ja
juoruilu, kunnes murros on saapunut jalleen. Sanomalehdet ovat alkaneet tehda voittoa.
Lehdenteko on muuttunut jo kolmatta kertaa. Tata kierrettd on jatkunut pitkéan. Uusin
murros on alkanut internetin yleistymisen yhteydessa. Lisédksi se on ollut erilainen kuin
edeltgjansa. Erikoista tdssa uusimmassa murroksessa tuntuu olevan sen mittavat vaiku-
tukset, jotka eivét ainoastaan koske uutisalustaa vaan koko prosessia. 2000-luvun Kkriisi-
puheet kasittelevdt sanomalehdiston taloutta, journalismin uskottavuutta ja laatua. Esa
Valiverrosen sanoin journalismi on kuitenkin osoittautunut harvinaisen sitkeaksi insti-
tuutioksi, joka on selvittdnyt tiensd monien murrosten I4pi. Nyt edessa on kuitenkin in-
ternet, jonka ulottuvuudet tuntuvat horjuttavan koko instituutiota. (Kunelius 2009, 57—
77; Véliverronen 2009, 13.)

Aikaisempien kriisien taustalla on ollut pitkalti yhteiskunnan muuttuminen. Kun libera-
lismi on ohittanut autoritaarisen vallan, lehdistd on muuttunut mukana. Tdmén péaivén
murroksen aikaansaaja on Valiverrosen (2009, 13-14) mukaan kilpailun Kiristyminen.
Hén sanoo sen nakyvén neljélla tasolla. Ensinndkin journalismista on tullut selvemmin
lilketoimintaa, siis voittoa tavoittelevia yrityksid. Toiseksi medioiden vélinen sisdinen
Kilpailu on kiristynyt. Internetin my6té kilpailua kdydaan pdivapelin sijaan minuuttipe-
lilld. Kuka julkaisee uutisen ensimmaisend, voittaa. Kolmanneksi journalismin haastavat

pr-toimistot ja muut suhdetoiminnan ammattilaiset, jotka tuottavat uutisilta ndyttavaa
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aineistoa. Viimeisend haastajana Véliverronen (2009, 13-14) listaa tavalliset kansalai-
set, bloggarit ja verkkoyhteisot. Internetin my6td median kuluttajista on tullutkin aktii-

visia siséllontuottajia, jotka samalla myos vahtivat valtamedian sanomisia.

Jotta lehdet voivat pitédd uskottavuutensa ja lukijasuhteensa, niiden on mentéva nettiin.
Jokainen media on joutunut internetin my6td miettiméan uudelleen sisélt6déan ja sen
tuottamista, mutta suurimman haasteen edessé ovat olleet sanomalehdet. Suurin osa
lukijoista on siirtynyt verkkoon, miké& nakyy muun muassa lehtitilaajien mééran piene-
nemisend. lImaiset verkkolehdet eivét kuitenkaan tuo tuloja juuri minkaan vertaa. Eten-
kadn nuori sukupolvi ei ole tottunut maksamaan journalistisesta siséllostd. Miksi mak-
saa, kun kaikki on tdhankin asti ilmaiseksi tarjolla nettisivuilla? Liiketoiminnan voimis-
tuessa taloudelliset paineet ovat kovat. Siséltda pitdd syntya yha pienemmalla tyévoi-
malla ja nopeasti. Nopeuskilpailu medioiden valilla kasvattaa my0ds journalistisen
osaamisen paineita. (Valiverronen 2009, 15-16.)

Yksi uusimman murroksen suurista alullepanijoista on ollut tiedon digitalisoituminen.
Se on helpottanut toimittajan tyotd, mutta samalla luonut huonoa mainetta journalisteil-
le. Digiajassa totuus on jadnyt taka-alalle. Esimerkiksi Yhdysvaltojen merkittavinté sa-
nomalehted, New York Timesia, késitteleva dokumentti Page one (2011) kertoo Time-
sin toimittajasta, joka sepitti uutistarinoita. Jutuissa ei ollut mitdén faktaa, vaan uutiset
olivat toimittajan oman mielikuvituksen tuotetta. Kuvankasittelyohjelmat taas ovat hou-
kutelleet kuvaajia muokkaamaan kuvista dramaattisempia tai jopa valheellisia. Esimer-
kiksi Yle Uutiset (Schonberg 2012, hakupdiva 08.01.2013) kertoi, kuinka Venajan Kirk-
ko muutti nettisivujensa kuvaa. Manipuloidussa kuvassa Venédjan ortodoksikirkon patri-
arkka Kirillin kadesta oli poistettu arvokas sveitsildinen kello. Kuvankasittely kuitenkin
paljastui poytadn piirtyneesté heijastuksesta. Vaatimattomaan elamaan kunnostautuneen

patriarkan maine joutui koetukselle manipulaation tultua ilmi.

Eik& tata tapahdu vain Suomen rajojen ulkopuolella. Manu Marttinen (2012, 24) kertoo
Journalisti-lehdessd Helsingin Sanomien kéayttamista valehaastateltavista, Hufvudstads-
bladetin toimittajan ruotsalaisen jutun kopioinnista seka aikakauslehti Costumen toimit-
tajasta, joka myonsi lehden numerossa, ettei tiedd, kuka haastateltavansa on. Naiden

kepulikonstien paljastuminen on saanut lukijat epdilemaén journalistista totuutta.
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Véliverronen (2009, 24-26) pitdé journalismin tarkeimpéna tehtdvana yllapitad demo-
kratiaa ja kehittéa sita yhteiskunnassamme. Vahtikoira-vertaus perustuu siihen, etté toi-
mittajat ovat pitdneet yhteiskunnallisen vallan tasapainossa. Tdmé ihannetila on kuiten-
kin vaistymassa. Valiverronen (2009, 24-26) kertoo, ettd suomalaisten mielipidetutki-
musten mukaan medialla katsotaan olevan liikaa valtaa. Sen ylh&alta alaspéin suunnattu
viestiminen on tullut tiensé paatokseen. Se ei ole kannustanut kansalaisia osallistumaan
poliittiseen keskusteluun ja politiikkaan, vaikka se maaritelladn journalismin tehtavaksi.
Vaéliverronen (2009, 68) lainaa osuvasti News corporationin padomistajan Rupert Mur-
dochin véitettd, jossa han antaa toimituksille satikutia. Murdoch vaittaa, etta tiedotusva-
lineistd on tullut omahyvadisia ja ettd niiden pitdisi lakata luennoimasta lukijoilleen. Sen
sijaan hén kannustaa niit4 antautumaan keskusteluun yleison kanssa, kuten blogeissa

tehdaan.

3.1 Blogit haastavat taman péivén journalismin

Véliverrosen perdénkuuluttama muutos on tapahtunut pagsééntoisesti sisallossa. Sano-
malehtien viesti on muuttunut mielipiteista objektiivisuuden ihailuun ja p&invastoin.
Siksi onkin varteenotettavaa huomioida Helsingin Sanomien paatoimittaja Eero Hyvo-
sen, jonka vastuulla on Nelosen uutiset, viesti. Siind han haukkuu mediaa hitaasti ja
harvoin uudistuvaksi instituutioksi. Han puhuu suurista rakenteellisista muutoksista.
Hyvonen (2002, 2) kayttaa esimerkkind Helsingin Sanomien ja Nelosen uutisten yhdis-
tymistd, joka vei aikaa 15 vuotta. Silti hdn pitad tat4 vasta muutosten lammittelyvaihee-
na. Hanen mielestddn sanomalehti ei enda ole samanlainen edellispéivan tapahtumien
Kirjuri vaan se taustoittaa, analysoi, avaa ilmion vaikutuksia ja asettaa niita erilaisiin
yhteyksiin. Han pitd4d Nelosen uutislédhetyksia keskustelevampina kuin ennen. Niiden
tehtdvaksi han listaa halun antaa joka lahetyksessa katsojalle jotain eteenpdin kerrotta-
vaa. Nelosen uutiset haluavat, ettd niiden olohuoneensa on sosiaalinen media. Tv-uutiset

on sellainen l&hetys, jota tehddan yhdessé katsojan kanssa. (Hyvonen 2012, 2.)

Journalismi kokee télld hetkelld syvdmuutosta, jossa blogit niyttelevét liikkeellepanijan
roolia. Aikaisemmin toimittajat ovat mééritelleet, misti jutusta tehddin uutinen. Thmisil-
le on kerrottu vain se asianlaita, minkd yksittdinen toimittaja tai toimitus on pééttinyt
julkaista. Blogit ovat kuitenkin osoittaneet perinteiselle medialle, ettei se voi enidi itsek-
seen paattdd, mikd on uutinen ja mika ei. Toisin sanoen blogit ovat haastaneet valtavir-

tajournalismin etuoikeuden maéadritelld, mikd on uutinen. Samalla blogeista on tullut
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ammattimaisen journalismin haastajia. Ne tarjoavat joko kilpailevia tai tdydentdvid uu-
tis- ja ajankohtaisaiheita lukijoille. Ne myds kritisoivat sanomalehtid, televisiota ja ra-
diota valittomasti. Véliverrosen kirjassa Heinonen ja Domingo korostavatkin, ettd blo-
geissa yhdistyy yhtdéltd laatujournalismin faktapohjaisuus, ajankohtaisuus, perusteelli-

suus ja toisaalta vapaamielisyys. (Valiverronen 2009, 83.)

Toiseksi blogit muistuttavat perinteistd mediaa siitd, kuinka kaukana se on lukijoistaan.
Toisin kuin institutionaalinen media, blogit ovat osallistuvia ja osallistavia. Journalismi
madriteltiin keskustelua herittdvéksi, mutta tihdn mennessd keskustelu on jadnyt va-
jaaksi, median ylhdiltd alaspdin tiedottavaksi malliksi. Blogit toteuttavat internetin
thannetta demokraattisesta tilasta. Sielld kaikki ddnet padsevit esiin ja jopa passiivisesta

vastaanottajasta tulee aktiivinen osallistuja. (Véliverronen 2009, 83—-83.)

Kolmanneksi blogit haastavat journalismin omistamisen. Kuka osaa ja saa tehdd uuti-
sia? Tiedon vapautuessa internetin myotd kenestd tahansa aktiivisesta tiedonkeréadjésti
voi tulla tiedonlevittdja. Blogit eivét siis haasta vain medioita, ne haastavat myds toimit-

tajien ammattikunnan. (Viliverronen 2009, 83—-83.)

Bloggareita eivit kuitenkaan ole vain toimituksen ulkopuoliset kansalaiset, vaan myos
toimitukset julkaisevat blogeja. Heinosen ja Domingon mukaan ne ovat valtavirtajour-
nalismin rikastuttajia ja tdydentijid, jotka murtavat vilineiden rajoja. Ne tuovat kirjoitta-
jan eri tavalla esiin. Ne ovat henkilokohtaisempia, ja niistd kannetaan suurempaa vas-
tuuta. Niinpd monet bloggaavat toimittajat kommentoivat ja korjailevat kirjoittamiaan

blogeja tivhemmin kuin esimerkiksi painettua juttuaan. (Viliverronen 2009, 85-86.)

Myos tdmédn pdivén lehtitalot ovat huomanneet blogien muuttaneen journalismia. Kaup-
palehden péitoimittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) sanoo journalismin
muuttuneen keskustelevammaksi. Liséksi toimittajat joutuvat tottumaan siihen, etta eri-
tyisesti sosiaalinen media "valvoo™ perinteistd mediaa. Ahosniemen (21.11.2012, haas-
tattelu) mukaan somesta on tullut erdanlainen viides valtiomahti, neljannen valtiomah-
din valvoja, josta blogien kommentit ovat vain erddnlainen esiaste talle. Hanen mieles-
tdan blogit opettavat toimittajat vuorovaikutukseen ja keskusteluun lukijoiden kanssa.

Ne tuovat toimittajia lahemmas lukijaa, pois norsunluutornista.



18

3.2 Katsaus uutismedioiden blogisfaariin

Mutta miltd nayttavat blogien mullistamat verkkolehdet tanéd péivana? Kirjailija Jari
Tervo bloggaa fasistisesta demokratiasta. Ylen Radiomafiasta tuttu Juuso Myllyrinne

kolmesta kielletysté mielipiteesta.

Mtv3:n uutispéallikko Ilkka Ahtiainen taas Euroopan Hannu hanhista ja emeritusprofes-

sori Erkki Pulliainen merilohen pelastamisesta.

Usealla toimituksella on omia blogeja, joiden Kirjoittajat vaihtelevat tavallisista kansa-
laisista jaédkiekkomaailman legendoihin. Yleisesti blogeja kirjoittaa joukko toimituksen
valitsemia henkil6itd. He ovat toimittajia, julkisuuden henkil6itd tai jonkin erikoisalan
asiantuntijoita. Muutamassa toimituksessa blogin Kirjoittajaksi on p&&ssyt tavallinen
tallaaja. Toisissa taas bloggaaminen on annettu vain lukijoiden késiin.

Internetin tarjoamat kanavat, kuten sosiaalinen media ja blogit, ovat antaneet kansalai-
sille mahdollisuuden tulla mukaan keskusteluun ja levittad tietoa jopa tiedotusvélineita
nopeammin. N&in kéavi esimerkiksi Aasian tsunamionnettomuuden aikaan. Silloin suo-
malaisten sukeltajien blogi tarjosi nopeammin ja kattavammin tietoa tsunamipaikan
tapahtumista kuin yksikaéan tiedotusvaline. Sukellus.fi on saanut sittemmin valtion tie-
donjulkistamispalkinnon. Heinosen ja Domingon mukaan blogit eivét ole tarkeitd vain
sindnsd. Heiddn mukaan ne ovat uutena, muotoutumassa olevana uutis- ja ajankohtais-
viestinnan kategoriana haastamassa perinteisen kasityksen journalismista. (\Valiverronen
2009, 68-69.)

Vuosien 2004 ja 2005 vaihteessa ei ole endé puhuttu siitd, ovatko blogit tarkeité journa-
lismille, vaan siitd, kuinka tarkeitd ne ovat (Valiverronen 2009, 69). Helsingin Sanomi-
en verkkotuottaja Maija Aallon (02.11.2012, haastattelu) mukaan silloin elettiin Suo-
messa blogien ensimmaisté tulemista. HS:n ensimmaéinen blogi perustettiin kuukausiliit-
teen yhteyteen, jossa toimittaja Anssi Miettinen Kirjoitti jutun blogeista. Samaan aikaan
myds monet muut tiedotusvélineet perustivat blogeja. Toimittajat herdsivat bloggaa-
maan, mutta myos journalismin amatdorit aloittivat uutismaiset bloginsa verkossa. Ka-
levan verkkoon syntyi ensin vain toimittajien kirjoittamia blogeja. Kalevan yhteisétuot-
taja Erkki Hujanen (05.11.2012, haastattelu) kertoo, etta sen jalkeen han alkoi tietoisesti
kerata Kirjoittajia myos toimituksen ulkopuolelta. Kauppalehden ensimméiset blogit
julkaistiin Kauppalehti Presso -brandin alla. Sieltd ne siirtyivat syksylla 2007 Kauppa-

lehden varsinaisen verkkosivun alaisuuteen. P&atoimittaja Ahosniemen (21.11.2012,
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haastattelu) mukaan samaan aikaan alkoivat sekd yleison tuottamat ettd toimittajien

omat blogit.

3.3 Blogiformaatit

Blogit voidaan kategorisoida erilaisten formaattien perusteella. Kansalaisblogeja ovat
ryhtyneet pitdmaan medioista riippumattomat kansalaiset. He kommentoivat uutisia,
moittivat kehnoja kolumneja tai paakirjoituksia. Vahtivat toimittajia tyéssaan. Ari Hei-
nonen ja David Domingo maarittelevat Valiverrosen kirjassa kansalaisbloggaajat ama-
toorijournalisteiksi, jotka uutisoinnillaan tdydentévat journalistista sisaltod. Yleisdblogit
eroavat kansalaisblogeista silld, ettd ne julkaistaan median suojissa. Heinosen ja Do-
mingon mukaan yleisoblogeja kaytetdadn lukijoiden ja median yhteisollisyyden luomi-
seen. (Valiverronen 2009, 75-76.)

Helsingin Sanomien verkkotoimituksen tuottaja Maija Aalto (02.11.2012, haastattelu )
ei kuitenkaan innostu yleisoblogeista. HS.fi:n bloggaajilta vaaditaan kirjoitettavan asian
tuntemusta sek&d hyvéaad Kirjoitustaitoa. Kalevan yhteisotuottaja Erkki Hujanen
(05.11.2012, haastattelu ) taas haluaisi, ettd yleis6a pystyttéisiin kayttaméaan tulevaisuu-
den bloggaajina. Hanen mielestéan tekstin ei tarvitse olla pitkd, perusteellinen tai hie-
nosanainen. Té&lla tavalla han antaisi lukijoiden aénelle parhaimman tavan nousta esiin.
Kauppalehdelle lukijoiden omat blogit ovat olleet arkipdivaa lahes alusta saakka. P&a-
toimittaja Arno Ahosniemi (haastattelu 21.11.2012) kertoo, ettd he halusivat blogeilla

edistaa yhteisollisyytta toimituksen ja lukijoiden valilla.

Yleisdblogien sijaan esimerkiksi Helsingin Sanomat suosivat journalistiblogeja, joiden
Kirjoittajat ovat journalismin ammattilaisia. Heinonen ja Domingo sanovat journalisti-
blogin tarjoavan toimittajalle syventymismahdollisuuden ja lis&4 tilaa hanen omille tul-

kinnoilleen ja mielipiteilleen. (\Véliverronen 2009, 79-81.)
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4 BLOGIEN TEHTAVAT PAIVITTAISJIOURNALISMISSA

”Bloggaajat tarjoavat toimituksille uutisaiheita, ja lisaksi ajankohtaisiin aiheisiin saa-
daan uusia nakokulmia, kun uutisia ruoditaan jdlkikditeen blogeissa.” Outi Airaksinen
Journalistissa 20/2010

Blogien muutosvoima mediakentéssa nakyy verkossa. Se ei kuitenkaan viela selité sit,
mik& sen tehtdva siella on. Millainen tyokalu blogi on toimituksille? Onko sen vuoro-
vaikutuksellisuus vain lukijoiden palvelemista, vai voivatko toimituksetkin hyotya siita?

Blogien funktio uutismediassa pirstaloituu pieniin tehtaviin.

Kauppalehden paatoimittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) kertoo Kauppa-
lehden blogien kerddvan satojatuhansia viikkolukijoita. Parhaimmat yksittdiset blogit
kerdavat jopa kymmenidtuhansia kavijoita viikossa. Helsingin Sanomien blogeissa taas
vierailee viikoittain noin 50 000 lukijaa. Aallon (02.11.2012, haastattelu) mukaan se on
kuitenkin vain pieni osa verkkosivujen lukijoista. Erityisesti politiikan blogeihin ihmiset
kulkeutuvat uutisten kautta, mutta muihin blogeihin lukijat 10ytdvat useammin suoraan
muualta netistd. Kauppalehdessé kierto kulkee toisin pain. Ahosniemen mukaan uutis-
kommentti-blogit toimivat kanavina paivan uutisiin. Toisaalta monet lukijat 16ytavat
blogit sosiaalisen median kuten Twitterin, Facebookin ja LinkedInin kautta. Kalevan
verkkotuottaja Niiles Nousuniemi (9.1.2013, haastattelu) kertoo Kalevan parhaimpien

blogien vetavan lahes 10 000 lukijaa.

Lukijalle syy tulla blogin &areen voi vaihdella viihdykkeesta tiedonjanoon. Toimituksil-
le blogien tehtdva on paljon monijakoisempi.

4.1 Tehtdva 1: 1&pindkyvyys yhdistad yleison ja toimittajat

Yksi blogin tehtévistid on tuoda yleis6d lahemmaksi toimituksia. Sahkoisilla medioilla
se saattaa tarkoittaa omista sarjoista bloggaamista, kuten toimittaja Outi Airaksisen
(2010, 19) Journalisti-lehteen kerd&mistd haastatteluista kdy ilmi. Airaksisen Kirjoitta-
massa jutussa MTV3:n vastaava tuottaja Heli Ruotsalainen kertoo blogien mainostavan
kanavan omia tekijoita sekd ohjelmia. Ne vahvistavat toimittajien ja tuotteiden tunnetta-
vuutta ja brandia. Erityisesti hdan nimedd MTV3:n Salattuja EI&mid kasittelevan blogin,

joka on yksi kanavan suosituimpia blogeja (Airaksinen 2010, 19).
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Printtimedialla omia tuotteita ovat jutut ja uutiset. Erkki Hujanen (05.11.2012, haastat-
telu) ei nde huonona ideana, etta toimittajat avaisivat enemman lehden tekemista luki-
joille esimerkiksi blogin kautta. Ei olisi yhtdén pahitteeksi, ettd tekisimme tyotimme
lapindkyvammaksi yleisolle.” Samalla hén kuitenkin lisdd, ettd journalistien tarkein teh-
tdva ei kuitenkaan ole vain bréndatd omia tuotteitaan. Helsingin Sanomilla (Aalto
02.11.2012, haastattelu) tallaisia toimituksen tyota ja juttuprosesseja avaavia blogeja on
ollut aikojen saatossa useita. Muun muassa Helsingin Sanomien silloinen paatoimittaja
Reetta Merildinen bloggasi toimituksen sisélta lukijoille. Myds Kauppalehden p&é&toi-
mittaja pitdd branddystd mahdollisena printtimediassa. ’Tastdhdn on kysymys myods
Kauppalehden sponsoroiduissa blogeissa ja yritysblogeissa”, Ahosniemi kertoo (haas-
tattelu 21.11.2012).

4.2 Tehtava 2: blogit parantavat lukijasuhdetta

Kauppalehden péatoimittaja Arno Ahosniemi (haastattelu 21.11.2012) maérittelee blo-
gien tulleen toimitukseen lujittamaan sidetta lukijoihin ja vahvistamaan yhteisollisyytta.
Parhaimmillaan blogit tuovat Kauppalehdelle arvokasta sisaltéd. Lisaksi ne kertovat
heille, mitka aiheet kulloinkin kiinnostavat lukijoita. Lukijoiden tavoittaminen ja uusien
juttuaiheiden saaminen ovat myos Kalevan ja Helsingin Sanomien tavoitteita. HS.fi:n
tuottaja Maija Aalto (2.11.2012, haastattelu) pitad kaikkea keskustelua lukijan kanssa
aina terveellisend. Silla ei ole vélig, tapahtuuko se sitten toreilla vai blogeissa, mutta

sité ei voi kdyda litkaa”, Aalto tiivistda.

Aalto (2.11.2012, haastattelu) kertoo tapauksesta, jossa lukijoiden kommentteja on kay-
tetty jutun tekoprosessin apuna. Myos Hujanen (05.11.2012, haastattelu) sanoo, etté4
esimerkiksi Kalevan perustamat yhteisdblogit tulivat nimenomaan siitd syystd, ettd
ryhmille haluttiin antaa mahdollisuus puhua asioistaan ja kommentoida péivittaisia uuti-
sia. Seurakunnille tarkoitettu blogi antaa sen tyontekijoille mahdollisuuden nostaa julki-
suuteen heidan ongelmiaan ja asioitaan. Kalevan verkkotuottaja Niiles Nousuniemi
(9.1.2013, haastattelu) kertoo, ettd esimerkiksi seurakunnan tiedottajan karkas kirjoitus
nousi uutiseksi niin verkko- kuin paperilenden uutisiin. Siita keskusteltiin paljon myos
muissa medioissa. Sama mahdollisuus annettiin myos nuorille ja paattajille. Hujanen

kertoo sen olevan kaksisuuntaista uutisvaikutusta. Sen ideana on, etta esimerkiksi ndma
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seurakuntaihmiset tarttuisivat Kalevassa kirjoitettuun puheenaiheeseen tai toisinpdin.
Kéytdnndssé se toimii niin, ettd joku vaikuttaja Kirjoittaa blogissaan, ja toimitus tekee
siitd uutisen. Hujanen korostaakin, ettd blogikirjoitusten tulee eldd vuorovaikutuksessa

uutistoimituksen kanssa.

Toimittajien ja lukijoiden suhde kuvataan entisaikaan ja viel& tdndkin paivana etéiseksi.
Lukijat ovat silti olleet toimitusten mielessa kauan. Hehan ovat journalismin kuluttajia,
yleisd, jolle jutut toimitetaan. Miten tehda hyvié juttuja lukijalle tarkoittaa myos, miten
arvostaa lukijaansa. Tampereen yliopiston journalistiikan dosentti Ari Heinonen kertoo
esimerkin, missé toimittajat herdsivét arvostamaan myos bloggarien tuottamaa sisaltoa.
Se tapahtui New Yorkissa syyskuussa 11.9.2011 terroristi-iskujen aikaan. Silloin ihmi-
set julkaisivat blogeissaan tapahtumista kuvia ja videoita. Heinosen mukaan se sai toi-
mittajat ajattelemaan, ettd hehdn voivat hyodyntaa sité tietoa, mitd ihmiset ovat jo ke-
rénneet. (Bloggaaminen piristaa journalismia. Hakupaivé 22.10.2012.)

Suuri kunnianosoitus lukijaa kohtaan on arvostaa hanen tuottamaansa sisaltéa. Aallon
(2.11.2012, haastattelu) mukaan yhteisollisyys korostuu erityisesti blogeissa. Hénen
mielestédan blogi on jo teknisesti sellainen alusta, ettd se ei toimi, jos se on vaan koko-
elma mietittyjd artikkeleita. ’Siind tdytyy olla mukana se luotettavuus, ettd asioista pu-
hutaan”, Aalto tiivistdd. Myo6s Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) pitdd yhteisollistd
keskustelua blogien suolana. H&anen mielestédan keskustelevuus on ehdottomasti blogeis-
sa vélttdmaton ulottuvuus. Se tekee niista vuorovaikutuksellisia, liikenteesta kaksipuo-
lista ja muun muassa erottaa télla tavoin blogit kolumneista ja muista verkkokommen-
teista. Keskustelun herattdminen onkin Ahosniemen (21.11.2012, haastattelu) mukaan
blogeissa endottoman térke&a. Han pitaa sita blogeissa sisdanrakennettuna, valttamétto-
mand ominaisuutena. Kauppalehdessé vuorovaikutteisuus on edennyt niinkin pitkalle,
ettd he ovat halunneet tarjota blogialustan myds lukijoille. ”’Se on ollut alusta asti mah-
dollisuus kaikille lukijoillemme”, Ahosniemi sanoo. Myos Kalevan verkkotuottaja Nii-
les Nousuniemen (9.1.2013, haastattelu) mielesta blogeilla on helppo herattda tunteita ja
saada aikaan keskustelua, mutta han ei pida sita sinédnsa blogin itseisarvona. Hanen mie-
lestdén erilaiset blogityypit vain herattdvat eri méaaran keskustelua. Han vertaa esimer-
Kiksi kérkéstd mielipideblogia kuvablogiin. Tunteita herattdva teksti saattaa keré&td
enemman kommentointia kuin kuvat, muttei se tarkoita, ettd toinen blogi olisi toista
parempi. Nousuniemi (9.1.2013, haastattelu) korostaakin, ettd blogien tehtédvé on tuoda
useita erilaisia ddnid verkkoon. ”Toisille samaistuminen blogin kirjoittajan aiheeseen on

syy, miksi han seuraa blogia”, Nousuniemi jatkaa.
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4.3 Tehtdva 3: blogit tuovat mainetta ja mammonaa

Yle Uutiset kertoi 21.10.2012 jopa sadan bloggarin saavan elantonsa blogikirjoituksil-
laan Suomessa. Ylen haastattelussa muotibloggaaja Niina Tapojérvi kertoo séhkopostin-
sa olevan jatkuvasti tdynnd yritysten yhteydenottoja. Hanelle blogit tuovat leivan poy-

taan.

Yritykset ovat huomanneet blogeissa uuden markkina- ja mainontaraon. Blogimarkki-
noinnista Kirjan kirjoittanut Jarkko Kurvinen kertoo Ylen Uutisille yritysten saaneen
blogien mainosten kautta perdti 10 000 kévijaa verkkosivuilleen. Blogin vahvuuksia
mainostajien kannalta ovat verkkomainonnan halpa hinta verrattuna painettuun mainok-
seen. Yritys voi paremmin keskittdd omat tuotteensa tietylle kohderyhmalle. Esimerkik-
si ruokablogeissa mainostavat ruokaa tai keittitarvikkeita myyvét yritykset, kun taas
muotiblogeissa vaatekaupat pédsevat kerddméaan mainosklikkauksia. Blogit eivat kui-
tenkaan ratkaise rahaongelmissa taistelevia péivittaislehtid. Helsingin Sanomat ei koe
blogien olevan mitenkaan erikoinen markkinointikohde mainostajille. HS.fi:n tuottaja
Maija Aallon (2.11.2012, haastattelu) mukaan blogeihin myyd&an mainoksia samalla
tavalla kuin muuallekin verkkoon. Han téhdentéékin, ettei blogeja valita parhaimpia
mainostajia ajatellen vaan journalistisin perustein. ’Ei blogeilla ole niin suurta merkitys-
t&, ettd ne olisivat meille jotenkin talouden tuki ja pilari. Eivétké tule olemaan”, Aalto

Sanoo.

Yksi tapa tienata blogeilla on rajata blogin siséltdé mikromaksujen tai kirjautumisen
taakse erilaisten lisdosien avulla (Kurvinen, 115). Tallainen tapa sopii yleensa opas- tai
asiantuntijaneuvoja antaviin blogeihin (Kurvinen, 115). Niin Helsingin Sanomat
(2.11.2012, haastattelu) kuin Kalevakaan eivat ole lahteneet tallaiseen rahan kalasteluun
mukaan. Kalevan yhteisotuottaja (05.11.2012, haastattelu) pita4 tapaa hyvand mahdolli-
suutena, mutta tdhdn mennessa sitd ei ole saatu aikaiseksi. Maksullisia blogisisélt6ja
enemman han innostui Kauppalehden tavasta myyda blogialusta yrityksille. Lehti saa
rahaa ja yritys julkisen kanavan kertoa itsestaan. Hujasen késityksen mukaan se on hyvé
liiketoimintamalli Kauppalehdelle. Kalevan verkkotuottaja Niiles Nousuniemi
(9.1.2013, haastattelu) lisd& keskusteluun, ettd lukijoita vetavét blogit houkuttelevat
my06s mainostajia, jolloin voidaan puhua blogien tuomasta taloudellisesta hyddysta.
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Idea sponsoroiduista ja yritysten maksullisista blogeista on syntynyt Kauppalehdessa
vuonna 2009. N&mé blogit ovat kirjoittajalleen maksullisia, erdénlaisia digitaalisia ad-
vertoriaaleja eli journalistisen jutun muotoon kétkettyja mainoksia. Kauppalehti tarjoaa
naitd kumppanuuksia eri yrityksille, jolloin he saavat lukijoillensa kiinnostavaa sisaltéa
ja sponsoroituja blogeja Kirjoittava yritys hyvan ympariston sanomansa julkaisemiseen
seka ison madran Kriittistd yleisod. Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) muistuttaa kui-
tenkin, ettd sponsoroiduissa blogeissa oleellista on myos se, etta lukija tietdd niiden ole-
van kaupallista, ei journalistista siséltéa. Lukijoiden lisaksi sponsoroidut blogit palvele-
vat myos Kauppalehden taloutta. ”Sponsoroidut blogit ja yritysblogit ovat olleet lansee-
rauksestaan lahtien Kauppalehdelle ja kumppaneillemme hyva tuote, eli niistd on mo-
lemmille osapuolille taloudellista hy6tya”, Ahosniemi kertoo.

4.4 Tehtava 4: blogit rikastuttavat ja monipuolistavat journalistista sisalt6a

Jo nyt paivittdissanomalehdet siséltavat erilaista siséltod. Niistd 16ytyy osioita niin muo-
tiin, kauneuteen, kotiin, mielipiteisiin, ulkomaihin ja kotimaahan sekd sarjakuviin.
Myds blogit ovat yksi uusi tapa rikastuttaa sisaltdtarjontaa netissa. Sen lisaksi, ettd blo-
geilla on omanlainen ulkoasu ja toimintamalli, ne kokoavat yhteen printtimediasta tutut
teemat. Blogien tarkasti rajaamat siséllot ohjaavat erilaisista asioista kiinnostuneet ihmi-
set yhteen paikkaan. HS.fi:n tuottaja Maija Aalto (2.11.2012, haastattelu) kertoo blogien
parhaimmillaan onnistuvan kerddmaan sitoutuneen porukan yhteisen aiheen ympérille.
HS.fi:n nhl- ja jalkapalloblogit ovat esimerkkeja erikoisyleisolle tarkoitetuista blogeista.
Aallon (2.11.2012, haastattelu) mukaan niiden yleiso ei valttamétta ole laaja, mutta se
lukee kaiken, mitd blogissa on, ja osallistuu kommentointiin ahkerasti. Tata han pitaa
erityisesti blogien hyvana puolena. My6s Erkki Hujanen (05.11.2012, haastattelu) pitaa
teemoittain luokiteltuja blogeja rikastuttavana osana verkkolehted. Hanen mielestdén
sanomalehti edustaa asiapitoisempaa linjaa, jossa Kirjoittaja ei ole niin 1dsna kuin esi-
merkiksi kokemuspohjaisessa blogissa. Hujasen mielestd blogien yksi tehtdva onkin

tuottaa vertaistietoa samoista asioista kiinnostuneille inmisille.

“Thmiset, jotka seuraavat esimerkiksi koira-asioita mielellaan, lukevat tallaisen koke-
muspohjaisen blogin ja saavat siitd vertaistukipohjoista tietoa.” My®0s painettu lehti voi
hyotyd digitaalisen blogin sisallostd. Kalevan verkkotuottaja Nousuniemi (9.1.2013,
haastattelu) kertoo, ettd esimerkiksi autoblogin sisaltéa hyddynnetdan kerran viikossa

ilmestyvassé Autokalevassa.
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4.5 Tehtévien yhteenveto

Bloggaajien mahdollisuus tarttua nopeasti paivan polttaviin puheenaiheisiin on epéile-
matta blogikirjoittamisen vahvuus. Nettiaikakaudella kuitenkin jo lyhyen nettiuutisen
vasadminen tapahtuu lahes samassa aikataulussa. Nopeus ei siis endd ole pelk&staan
blogien etuoikeus. Sen sijaan blogien tarkoitus on monipuolistaa uutista ja jopa hyddyt-

t&a toimitusta tuomalla uusia juttuideoita aiheeseen. (Kilpi 2006, 96.)

Ajatellaanpa, ettd toimituksella on blogisti, joka on esimerkiksi talouden asiantuntija.
Hanelld on finanssikriisistd vahva kannanotto, josta kukaan muu ei ole vield puhunut.
Hén Kirjoittaa siitd blogissaan. Jo uusi nakdkulma saattaa nousta uutiseksi, tai Kirjoituk-
sesta nouseva keskustelu saattaa herattdd uusia juttuaiheita. Kalevan yhteisdtuottajan
Erkki Hujasen (05.11.2012, haastattelu) mukaan kyse on siitd, ettd blogeissa on mahdol-
lisuus tuoda esille erilaisia d4nid, kannanottoja ja nékemyksid. (Kilpi 2006, 96; Hujanen
05.11.2012, haastattelu.)

Blogit kehittavétkin journalismia yksisuuntaisen viestinnan sijasta kommunikoivaan ja
lilkkuvaan viestintdan. Hyperlinkkien avulla lukijat voivat liikkua jutun l&hteille ja
paasta analysoimaan jutun uskottavuutta. Linkittdminen luo myos vastuullisuutta ja 18-
pindkyvyyttd, joka ei ole ollut mahdollista paperilehdessd. Samalla lukija voi kommen-
toida juttua ja esittdd omia mielipiteitddn sen siséllosta. Se poistaa etéisyyden kansalais-
ten ja toimittajien valilta. Blogeissa journalismi ei ole en&& vain tarkkailevaa vaan lisak-
si kanssaeldvaa. Ne ovat aloittaneet keskustelevan journalismin luomisen. Tété blogien
ominaisuutta arvostaa myos Kauppalehden paatoimittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012,
haastattelu). Hanen mukaansa nimenomaan keskusteltavuus ja kommentointi ovat blo-
gien vahvuudet verrattuna lehden muuhun siséltéon. ”Blogeissa, erityisesti uutiskom-
mentti-blogissa, padsemme nopeaan ja ajantasaiseen vuorovaikutukseen lukijoidemme
kanssa.” (Kilpi 2006, 72, 73; Ahosniemi 21.11.2012, haastattelu.)
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5. BLOGIEN HAITAT

Taman paivan blogien hyoty toimituksille ndyttadd olevan l&hes kiistaton. Mutta kuulu-

vatko blogit journalistista sisaltoa tuottaviin verkkolehtiin?

5.1 Kiistelty formaatti

Ulkomaalaiset toimittajat kiistelevat yha siitd, ovatko blogit journalismia vai eivat. Kiis-
tajat perustelevat kantansa blogien tunteellisuudella. Esimerkiksi australialaisen The
Chaser -lehden bloggari ja kirjailija Dominic Knight (2007, 123) toteaa journalismin
olevan tiukasti faktaan sidottua raportointia. Sen sijaan han ajattelee, ettd bloggaajat

eivét ole yhta kiinnostuneita faktoista kuin omista tunteistaan ja reaktioistaan.

Kaikki eivat kuitenkaan ole Knightin kanssa samaa mieltd. Journalismin uranuurtaja ja
palkittu uutisten edelldkavija Alfred Hermida arvioi, ettd 95 prosenttia USA:n sadasta
parhaasta sanomalehdestd julkaisee blogeja. Hermidan mukaan blogit ovat nousseet
voimakkaaksi journalismin alustaksi, joka tarjoaa sisaltdd, analyyseja ja tulkintoja. Blo-
git siséltdvat usein niin sanotun “’verhon taakse kitketyn” tiedon, joka ei sovi tavallisen
uutisjutun rakenteeseen. Ne tarjoavat mahdollisuuden myds journalisteille keskustella
lukijoiden kanssa epéviralliseen savyyn sen sijaan, ettd toimittajat julistaisivat jotain
ylhaalta auktoriteetin tavoin. Hermida ihmetteleekin joidenkin kollegojensa nérkasty-
nyttd suhtautumista blogeihin. Epailijoiden vaitteet siitd, ettei blogit ole journalismia,
ovat hdnen mielestddn véssahtaneita vaitteitd. Han pitda blogeja vain muotona tuottaa
tekstid. Hanen mielestdén blogit kuten lehdet, televisio tai radio voivat sisaltaa journa-
lismia tai olla siséltdméattd. Hanen mukaansa vain sisélto ratkaisee, mika on journalismia
ja mika ei. Muoto ei hdnen mielestddn vaikuta sisaltoon. Tiivistetysti han toteaa, ettd
blogit ovat netin tietoa, osa journalismin verkkoa. (Hermida 2008. Hakupaivé
30.10.2012.)

Suomalaiset mediatalot nayttavat olevan Hermidan kanssa samoilla linjoilla. Kalevan
yhteisttuottaja Erkki Hujanen (05.11.2012, haastattelu) pitd4d blogeja vahvana osana
tdman péivan journalismia. Han ei kiistd sitd, etteikd se olisi journalistisena muotona
hyvin henkil6kohtainen, mutta silti hyva blogi tarttuu yleiseen tai ajankohtaiseen ilmi-
066n ja kommentoi sitd kuten uutiset. Kauppalehden pé&toimittaja Arno Ahosniemi
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(21.11.2012, haastattelu) taas on varovaisempi sanoissaan. ”Jos puhutaan toimittajien
Kirjoittamista blogeista, niin ne ovat hyvin lahella journalismia, silla niiss& noudatetaan
samoja journalistisia ohjeita kuin uutisissammekin. Tdm& on ehdottoman tarkeaa Kaup-
palehden laadun ja brindin kannalta”, Ahosniemi painottaa. Han pitda ainoana poikke-
uksena blogien vuorovaikutteisuutta ja nakemyksellisyytta. Ahosniemi kuitenkin myon-
ta4, ettd hyvalla blogikirjoituksella ja journalismilla on paljon yhteistd: molemmat herét-
tavat ajatuksia ja halun kommentoida.

5.2 Kiistellyt tekijat

Rakastatko ilmaisen sisallén tuottamista? Nain kysyy journalisti lehden toimittaja Jessi-
ka Aro. Han kirjoitti artikkelissaan, kuinka Turun Sanomat rekrytoi verkkosivuilleen
TS-Ruokaan useita ruokabloggaajia. Palkkioksi lehti tarjoaa omaa vuosikertaansa seka
lahjakortteja. Lukijoiden osallistumista lehden tekemiseen on viety eteenpdin jo hyvén
aikaa eri lehdissa. Erityisen tyylittoméksi Turun Sanomien tempauksen tekee Aron mu-
kaan se, kun TS-yhtyméa samalla irtisanoo yhteensd 60 tyontekijaa. Hanen mielestaan
lukijoiden palvelemisen raja menee siind, jos blogeilla aletaan korvata toimittajien tuot-
tamaa sisaltod. (Aro 2012, 24.)

Onko asia tosiaan n&in? HS.fi:n tuottaja Maija Aalto (2.11.2012, haastattelu) ei née asi-
aa samalla tavalla. Han uskoo, ettad toimittajien ja lukijoiden kirjoitukset parhaimmassa
tapauksessa vain taydentéavat toisiaan. Han ei koe uhkana, ettd ihmiset ovat itsekin ver-
kossa aktiivisia ja tuottavat siséltéa ja ovat mediakriittisempia ja fiksumpia kuin ennen.
Aallon (2.11.2012, haastattelu) mukaan sen pitéisi olla ammattilaiselle rikkaus eika uh-
ka.

Kalevan yhteisOtuottaja Erkki Hujasen (05.11.2012, haastattelu) mielestd blogeissa
ammattilaisten ja “amatdorien” rajat hdmértyvit. Perinteisessd mediassa ammattilaiset
ovat portinvartijoita tiedon ja kansalaisten valilld. Uudessa “sosiaalisessa mediassa”
siséltod tekee yleisd. Heiddn jakama vertaistieto kiinnostaa myds muita verkkolukijoita.
Uudenlainen toimitettu (ja myytéava) julkaisu kerdd@ molemmat, ammattilaiset ja vertais-
ryhmat, yhteen. Yhdessa he tekevét kiinnostavaa ja laadukasta journalismia sekd muita
sisdltdja. Hujanen (05.11.2012, haastattelu) kuitenkin pitda tarkedna kertoa lukijalle,
millaisesta asemasta bloggaaja kirjoittaa. Lukijoiden pitda tietdd selvasti, ettd tdama on

lukijan tekemd ty0 ja tamé& ammattilaisen.
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Kauppalehdessé lukijoille haluttiin antaa tilaa alusta lahtien. Paatoimittaja Arno Ahos-
niemi (21.11.2012, haastattelu) sanoo lukijoiden tuovan yhteisollisyytta toimittajien ja
lukijoiden vélille. Toistaiseksi lukijoiden kirjoittamissa blogeissa ei ole ollut ongelmia.
Ahosniemi pitdd kuitenkin moderointia hyvin tarkeéna. "Meill& on blogeissa vahva mo-
derointi, mutta totta kai teoriassa on mahdollista, etta blogien kautta voisi péasta saitil-

lemme sisdltod, joka ei sinne kuulu.”
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6. HIHNAN PAASTA -BLOGI

Uudistamme verkkosivujamme, lahetd ideasi meille! Néin kirjoitti pohjoissuomalainen
sanomalehti Kaleva kaksi vuotta sitten. Se oli juuri sité aikaa, kun olin huomannut blo-
gien nousseen uutismedioiden nettisivuille. Ajattelin, ettd kenties myds Kaleva voisi
olla kiinnostunut uudesta blogista. Niinpé tarjosin blogi-ideaa, joka kasittelee Kkoiria.
Omien kokemusteni pohjalta tiesin, ettd koiraihmiset ovat innokkaita netinkayttéjia ja
keskustelupalsta-aktiiveja. Ajatuksenani oli tarjota lukijoille tietoa, vertaistukea, kes-
kustelua ja viihdettd omien kokemusteni seké tiedonkeruun pohjalta.

Kaleva Oy on Suomen pohjoisin mediayritys, jossa tydskentelee téll& hetkelld runsaat
500 tyontekijad. Péivittdisen printtilehden liséksi Kalevalla on oma kaleva.fi-
verkkopalvelu. Se julkaisee verkkolehden liséksi muun muassa jaakiekon ja tekniikan
erikoissivuja. Yhtion sivuilla verkkolehted pidetadn yhtena Suomen suosituimmista ver-
kon uutispalveluista. Sen sisaltona ovat uutiset ympéari maailman vuorokauden ympari.
Erityisesti se kuitenkin keskittyy seuraamaan Oulun ja Pohjois-Suomen tapahtumia.
Lehden rinnalle on kehitetty monenlaisia lisapalveluita, muun muassa uutisvideoita,
kuvagallerioita ja erikoissivuja. Kalevan mukaan yhtend verkkolehden tavoitteena on
pyrkimys jatkuvasti tiiviimpaan vuorovaikutukseen lukijoiden kanssa. Kasvava osa ka-
leva.fi:n siséllosta onkin lukijoiden tuottamaa. Sivustolla vierailee lehden mukaan par-
haimmillaan lahes 190 000 ké&vijaa viikossa. (Kaleva Oy 2012, hakupéivé 10.12.2012.)

6.1 Blogi Kalevassa

Kaleva otti blogi-ideani vastaan hyvilla mielin. Keskustelin verkkosivuston yhteisétuot-
taja Erkki Hujasen kanssa blogin tehtdvistd. Sen tarkoituksena olisi viihdyttaa ja herat-
taé keskustelua lukijoissa ja liikuttaa lukijoita blogien ja uutisten vélilla. Erkki Hujasen
yhteisomallissa tiivistyy lukijoiden ja median yhteisty6d. Kaleva + lukijat + yhteisot =

sosiaaliset verkostot, joissa Kaleva on osana verkostoa.

Kalevassa lahdetdan siitd, ettd ihmiset hakevat verkosta viihdetta ja tietoa omaan ar-
keen. Hujanen méérittelee verkkolukijan villiksi ja vapaaksi verkkoliikkujaksi, joka
keskittyy yhteen sivuun tai juttuun vain lyhyen ajan. Lukijat jakavat verkossa henkil6-

kohtaisuutta ja kokemuspohjaista tietoa. He hakevat itselleen kiinnostavaa ja omaan
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arkeen tarkeéa tietoa. Verkko on siis paikka, missa lukija viihtyy ja viettdd aikaansa

vuorovaikutuksessa muiden verkkokayttdjien kanssa. (Hujanen 05.11.2012, haastattelu.)

Hujasen mukaan Kirjoittajan rooli ratkaisee. Hanella tulee olla tietoa, kokemusta, néke-
mysta ja tunnetta kirjoittamaansa asiaa kohtaan. Kun tuntee aiheensa, osaa myos Kirjoit-
taa siita kiinnostavasti. Padstakseen blogin tavoitteisiin kirjoittajan tulisi reagoida nope-
asti, ajankohtaisesti ja terdvasti uusiin asioihin. Persoonallinen tyyli on hyvaksi, mutta
se ei saa olla selkean kirjoituksen este. Ennen kaikkea Kirjoittajan tulee tajuta verkon
vuorovaikutteisuus: linkit, kuvat ja syotteet luovat blogista verkkoon sopivan formaatin.
(Hujanen 05.11.2012, haastattelu.)

Kirjoittajan tehtdvdna on Hujasen mukaan saada lukijalle ymmarrysta lisddvé ahaa-
elamys. Kirjoitus perustuu faktoihin, havaintoihin, eldmyksiin ja tulkintoihin. Se on
kuitenkin nopea, tiivis ja tarkka. Hujanen kuvailee sitd muun muassa lyhyena huomau-

tuksena, véitteend, mainintana tai nostona. (Hujanen 05.11.2012, haastattelu.)

6.2 Hihnan péasta —blogi

Omia ja lehden pda@maéaéria seuraten olen Kirjoittanut nyt kaksi vuotta pari kertaa kuussa
Hihnan p&ésta -blogia, joka julkaistaan Kalevan verkossa. Minun kohdallani juuri koirat
ovat oman henkilokohtaisen kiinnostuksen kohde. Tietoni perustuvat kirjoihin ja koke-
mukseen, jota olen kerdnnyt oman koirani kanssa harrastaessani mutta myds koulutta-
malla muita. Ennen Kirjoittamaan ryhtymistani keskustelimme Hujasen kanssa koke-
muksestani teeman suhteen. Kuten hdn aikaisemmin madritteli, blogikirjoittajalla tuli
olla tarpeeksi tietoa ja tuntemusta aiheen suhteen, jotta han voi kirjoittaa erilaisista néa-

kdkulmista intohimoisesti.

Valitsin tiukan aiherajauksen, silld pidin sita blogille tyypillisend ominaisuutena. Se on
my0s auttanut minua Kirjoittajana pysymaan oman kohderyhmani asioissa. HS.fi:n nhl-
ja jalkapalloblogien tavoin aiherajaukseni kiinnostaa tiettyd kohderyhmaa. Se onkin

taannut melko pysyvan yleison, joka lukee my6s huonommat paivitykset.

Ensimmaisen blogikuvan julkaisin vasta maaliskuussa 2012. Osittain aikaisempi kuvat-
tomuus johtui vanhasta blogisivusta. Kuvien liséksi uusi sivusto mahdollisti Faceboo-
kista tutun “tykk&a”-napin kédyton. “Tykkdykset” toivat itselleni lisaéd motivaatiota Kir-

joittaa. Samalla kirjoituksiani saattoi jakaa myds muualle sosiaaliseen mediaan.
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7 BLOGIEN TARKASTELU

Yli kaksi vuotta kestanyt urakkani Kalevan blogistina muodostaa opinnaytetyoni toi-
minnallisen osuuden. Varsinaisen teososan, eli produktin, olen rajannut kasittdmaan
kolmea blogijulkaisuani, joiden kautta tarkastelen blogien tehtavaa paivittaisjournalis-
min sisélla. Valitsin tarkasteluun kirjoitukset, joissa olen yrittdnyt tavoittaa Kalevan
maadrittelemia blogien tehtavia. Lukijan kannattaa tutustua kaikkiin kolmeen blogikirjoi-
tukseeni ennen siirtymisté lahempéén tarkasteluun. Blogit 10ytyvét opinnéytetyoni liit-
teista (liitteet 1-3).

7.1 Mediakriittisyytta koirakoulutusohjelmiin —blogi

Mediakriittisyytta koirankoulutusohjelmiin -blogi on helmikuussa 2011 julkaistu Kirjoi-

tus. Siihen voi tutustua opinnaytetyoni lopussa (liite 1).

Idea kirjoitukseen lahti tv:ssa pyorivistd koirankoulutusohjelmista ja niiden ympaérilla
kaydysta vilkkaasta keskustelusta. Seurasin eldinsuojeluyhdistyksen nettisivuilla kéyta-
vaa keskustelua siitd, pitéisikd koirankoulutusohjelmat poistaa kanavilta. Ravékéssa
keskustelussa eri puolten kannattajat kinastelivat keskenddn padsematta minkaanlaiseen
yhteisymmarrykseen. Yksi asia kummallekin puolelle oli kuitenkin yhteista. Kirjoituk-
sista puuttui mediakriittisyys. Halusin herattaa ihmiset huomioimaan linssin ulkopuolel-
le jadvan maailman. Muistutin ihmisia siitd, kuinka paljon kuvattua materiaalia jaa oh-
jelman ulkopuolelle. ’Se, mika tv-ohjelmassa ndyttdd minuutilta saattaa oikeassa ela-
maissd kestdd tunteja tai jopa pdivid” (liite 1). Td&méan blogikirjoituksen tavoitteena oli
kertoa lukijalle Friedmanin termin mukaista, ”verhojen taakse kétkeytyvaa” tietoa. Me-
dia-alan opintojeni tuoman tietdmyksen pohjalta halusin kertoa lukijalle, ettd lopullises-
sa versiossa nakyy vain hyvin pieni osa kaikesta tyostd, mitd ohjelman tekemisen eteen
on tehty.

Blogini heratti keskustelua lukijoissa enemméan kuin koskaan aikaisemmissa kirjoituk-
sissani. Blogin tiedot saivat ihmiset kommentoimaan, ja Hujasen médrittelema “ahaa-
eldmys” paistoi monen kommentista. Kirjoittamani huomiot olivat monille uusia asioita,

joita he eivat olleet hoksanneet aikaisemmin.
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Kommenttien maarésté saatoin paatelld, ettd aihe herdtteli lukijoita. Se toi monelle luki-
jalle uutta tietoa. Olin siis onnistunut tehtavéssani tiedottaa tv-ohjelman tekemisen mut-
kikkuudesta ja siit4, miten se vadristdd kuvaa koirankoulutuksen helppoudesta. Toin
ajankohtaiseen ilmi6on uuden ndkdkulman. Vaikka aihe ei ollut uutisen veroinen, se
kuvasti hyvin maarittelemaani monipuolistamisen tehtdvaa. Loysin tutusta aiheesta uu-
den ndkokulman, joka rikastutti jo kdytyd keskustelua koiran kouluttamisesta. Tama
blogi toi lukijoille uutta tietoa. Vaikka kyseessa ei talla kertaa ollutkaan toimituksellisen
prosessin tai tydtavan avaaminen, blogini taytti myos tehtévéan, jonka maarittelin la-
pindkyvyyden lisadmiseksi. Tassa tapauksessa avasin lukijoille vain toisen ammatin

saloja.

Blogini kerési yleison huomion, mutta en kuitenkaan itse uskaltanut lahted kommen-
tointiin mukaan. Olin vield tiukasti “toimittajan” auktoriteetin takana. Seurasin hiljaa,
mitd muut puhuivat. Talla julkaisulla olisi ollut hyvat mahdollisuudet avata vuorovaiku-
tuksellinen keskustelu lukijoiden kanssa. Vastaamalla ihmisten ihmetyksiin tai esitté-
malla jatkokysymyksia olisin péaassyt blogissani lahemmaéksi sen tiiviin lukijasuhteen
luomista, josta Ahoshiemi, Hujanen, Aalto ja Nousuniemi puhuivat. Keskustelu olisi
saattanut synnyttad uusia kirjoitusideoita tai haastateltavieni mainitsemia uusia uutisai-

heita. Tdm4 tehtdva jai kuitenkin tayttamatta.

Taloudellisia tavoitteita en tall kirjoituksella tavoitellut. Sen sijaan tekstini voi kuvailla
osittain journalistiseksi sisalloksi. Ahosniemen (21.11.2012, haastattelu) madrittelemat
journalismin osat, halu kommentoida ja ajatuksia herattava sisélto, toteutuivat tassa blo-
gissa. Olin tarkastanut faktat, joten mielipidemadisesta tyylistd huolimatta tamé blogi
toteutti myos journalistisia tehtévid. Sen sijaan Aallon (02.11.2012, haastattelu) mainit-
sema oikeinkirjoitus kérsi liiasta innokkuudestani. Kirjoitusvirheet taas eivat kuulu

journalistiseen siséltoon.

Tama blogi tavoitti kaksi neljasta maarittelemastani blogin tehtdvastd. Oma aktiivisuu-
teni kirjoituksen julkaisun jalkeen olisi mahdollistanut my6s lukijoiden kanssa kdytavan
sananvaihdon. Té&ll4 kertaa oma arkuuteni ja epdvarmuuteni vastata lukijoilleni kostau-

tuikin minua vastaan. Kilven méadrittelema kanssaelavyys jai pois tekstisténi.
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7.2 Maurin kanssa tiputuksessa -blogi

Toiseksi julkaisuksi valitsin Maurin kanssa tiputuksessa -blogin. Se kertoo yksityiskoh-
taisesti nuoremman koirani saamasta kadrmeenpistosta ja sen hoidosta. Blogi ilmestyi
Kalevan verkkosivuilla syyskuussa 2012. Siihen voi tutustua opinndytetyoni lopussa
(liite 3).

Tama blogi syntyi sen kummempia ajattelematta. Se oli pikemminkin paivékirjamainen
merkintd siitd, mitd sind pdivana oli tapahtunut. Tassa blogissa halusin jakaa surullisen
kertomuksen siitd, kuinka nuorempaa koiraani pisti kdadrme. Tapahtuman kulut sisélsivat
itselleni uusia kokemuksia, jotka halusin jakaa lukijoilleni. Halusin Kirjoittaa jutusta
yksityiskohtaisen, jotta lukija saa kuvan tunteistani mutta myos konkreettisista tapahtu-
mista. Tiesin, ettd koiran ja kddrmeen kohtaamisesta Kirjoitetaan vuosittain, ja sinakin
kevéaana olin lukenut monta artikkelia aiheesta. Sen vuoksi en halunnut kirjoittaa listaa
toimintaohjeista, joita tapahtuma vaati, vaan loppuun Kirjoitin havainnosta, jonka tein

etsiessdni apua. Blogini toinen taso kertookin siitd, ettd apua saa, kun sité vaan uskaltaa

pyytaa.

Tama blogi kerasi seitseman kommenttia ja 78 tykkaystd, ja sitd jaettiin sosiaalisessa

mediassa kolme kertaa.

Hujasen esittdmistd malleista tdma blogi on puhtaasti vertaistukea antava. Kerron siind
hyvin omakohtaisen kokemuksen, joka heréatti tunteita myods lukijoissa. Se sai myds
heidat kertomaan omista kokemuksistaan, ja he neuvoivat toinen toistaan. Téassa blogis-
sa kohtasivat mielestani erinomaisesti kirjoittajan ja lukijoiden vuorovaikutus. Kilven
mainitsema kanssaelavyys ja liikkuvuus syntyi keskustelun myota. Ei ollut en&é yhté
kirjoitusta ja kokemusta vaan monta samanlaista tarinaa, joissa tietoa ja kokemuksia
jaettiin tasavertaisesti kaikkien kesken. Tieto ei ollut vain yksisuuntaista minulta-muille
—tyyppistd, vaan se lisaantyi lukijoiden kommenteista ja muuttui monisuuntaiseksi tie-

don jaoksi.

Kommentoin myos itse lukijoideni Kirjoituksia. Tassé blogissa suhteeni heihin oli jo
muuttunut. He eivét olleet end4 vain klikkaajia, jotka kertoivat, mika aihe kiinnostaa ja
mika ei. Heistd oli tullut osa blogiani. Odotin heiltd mielipiteitd ja kommentteja. Ehk&

saisin heiltd uusia ideoita tai faktoja, joita voisin kayttaa tyossani. Lukijat olivat tulleet
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ldhemmaksi. Tam& on sitd, mistd Ahosniemi (haastattelu 21.11.2012), Aalto
(02.11.2012, haastattelu) ja Hujanen (05.11.2012, haastattelu) puhuivat. Lukijan kuunte-

lemista, arvostamista ja vastavuoroisuutta.

Kilpi (2006) ja Alasilta (2009) kiistivét blogin olevan péivakirjamainen kirjoitus. Huja-
nen (05.11.2012, haastattelu) taas maaritteli sen julkiseksi pdivakirjaksi. Minun kohdal-
lani tdma Kirjoitus on lahempénd Hujasen mallia. Oma persoonani nakyy tekstissa tie-
toisesti. Isoditini vélill4 kauhistuu, miten uskallan kertoa niin avoimesti eldmésténi. Pi-
dan sité kuitenkin blogini ominaisuutena. Ajattelen, ettd yksilon tasolta voin tuoda julki
yleisid asioita. Omat kokemukseni konkretisoivat ongelmat tai abstraktit véitteet. Se tuo
my0s uskottavuutta. Henkil6kohtaisuuteni ulottuu Kuitenkin vain koira-asioihini. Muut

ihmiset ymparillani esiintyvat yleensd nimettémina ystaving, tuttavina tai sukulaisina.

Toisin kuin Mediakriittisyyttd koirankoulutusohjelmiin -blogi, tdmé ei paljastanut min-
kaan ammatin saloja. Sen sijaan sita voi pitda elaman verhon raottajana. Blogissani ker-
roin, ettd ihmisilta 16ytyy vield hyvéaa tahtoa myds koiranomistajia kohtaan. Tdman blo-
gin tehtéva ei ollut saada lehdelle taloudellista hyotyd. Suhde journalismiinkin jai hyvin
vahaiseksi. Uutiseksi jutusta ei ollut, vaikka syyskuussa kadrmeenpuremat ovatkin har-

vinaisia.

Tama Kirjoitus taytti monipuolistamisen tehtdvan. Se olikin puhtaasti kokemuspohjai-
nen. Se kertoi kaytannon tasolla sen, mista kevaalla oli uutisoitu. Voisin kuvitella, ettd
juuri tallainen blogi houkuttelee ihmisia kommentoimaan. Jos olisin nojautunut pelk-
kédédn faktaan, kommentointi olisi voinut jaddd vihemmalle. Faktan “kaataminen” tai sen
kyseenalaistaminen ei ole kaikille helppoa. Sen sijaan kokemuksissa ei ole oikeaa tai
vaarad tarinaa. Uskonkin, ettd tarinatyyli madaltaa myos lukijoiden kynnysta jakaa ko-
kemuksiaan ja tietojaan. Taméa on juuri sitd haastateltavieni mainitsemaa laskeutumista

norsunluutornista keskelle yleisoa. Sitd, mika on blogin térkein tehtéva.

7.3 Saako koiraa rakastaa liikaa? -blogi

Kolmanneksi blogiksi valitsin marraskuussa 2012 julkaistun blogikirjoituksen. Siihen
VoI tutustua opinndytetyoni lopussa (liite 3). Tama lopulta otsikoksi valikoitunut kysy-
mys oli pyorinyt mielesséni jo pitkdan. En kuitenkaan ollut tarttunut siihen, silla en ollut

I6ytanyt tarpeeksi hyvéé kontekstia ajankohtaisista aiheista. Kun Kaleva Kirjoitti uutisen
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siitd, kuinka lemmikkeja hylatdén entistd enemman, aihe sai syyn tulla kirjoitetuksi.
Kirjoitin omien kokemuksieni ja mietteitteni pohjalta siitd, kuinka helposti lemmikki
muuttuu ylirakastetuksi, suorastaan hemmotelluksi olennoksi. Kirjoitin blogini kysy-
vaédn muotoon, silla halusin heréttdd vuorovaikutuksellista keskustelua. Sitd sain 13
kommentin verran. Myds koirattomat ihmiset innostuivat jakamaan mielipiteitadn. Talla
blogilla saavutin Valiverrosen (2009) mainitseman muutoksen: passiivisesta lukijasta
tuli aktiivinen kommentoija. Tdma blogi onkin hyvé esimerkki siitd, miten haluan blo-
gieni toimivan. Yksittdinen koirista kertova blogi voi heréttda keskustelua myos koirat-
tomissa henkil6issd. Kuten Kilpi (2006) totesi, parhaimmassa tapauksessa blogi voi ai-

heuttaa keskustelua koko yhteiskunnassamme.

Taman blogin tarkoitus on monipuolistaa ja herattdd uutta keskustelua jo julkaistun uu-
tisen ymparille. Se kommentoi sité ja kertoo syité ja seurauksia, mité harkitsemattomas-
ta lemmikin ostosta voi seurata. T&ssé blogissani oli my6s kaksi linkkid. Toinen vei
lukijani Kalevan julkaisemaan uutiseen ja toinen toiseen mainitsemaani sivustoon. Blo-
gini ei siis vain pysynyt paikoillaan vaan Alasillan (2009, 24-25) termin mukaan rih-
mastoitui ympari nettia. Lahteeni olivat avoimia ja kaikkien tarkistettavissa olevia, joka
lisdd luotettavuutta. Kysyvéa otsikko toteutti tehtdvansg, ja blogi herétti jalleen lukijat

keskusteluun, ja vuorovaikutus syntyi jalleen minun ja heidan vélille.

Tassakaan blogissa ei ollut taloudellisesti Kalevaa hyddyttavida ominaisuuksia. Kirjoi-
tukseni ei vetényt koira-alan mainostajia eiké se vaatinut sisdankirjautumista. Journalis-
tinen aspekti jai myos hyvin mitattomaksi. Vain Ahosniemen (21.11.2012, haastattelu)

mainitsema halu kommentoida toteutui tassa tekstissa.

Tama blogi onnistui herattamaan keskustelua. Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) sa-
noo kaksisuuntaisen kommentoinnin olevan blogien sisdanrakennettu ominaisuus. Juuri
sen tamé blogi tavoittikin. Sen valossa voisinkin olla blogiini tyytyvdinen; sehén taytti
blogin tarkeimmaén tehtdvan. Niiles Nousuniemi (haastattelu) kuitenkin muistuttaa, etta
se ei ole valttamattomyys. Vaikka tdma blogi kerdsi muihin blogeihini verrattuna paljon
kommentteja, se ei mielestani ollut kuitenkaan parasta osaamistani. Sen sanoma oli hy-
vin loppuun kulutettu, joten se ei edes rikastuttanut verkkosisaltéd. Monipuolistaminen-
kin j&i samasta syysta vaisuksi. Blogistani vaistosi sen, etta olin vékisin liittdnyt aiheen
ajankohtaiseen uutisointiin mutten ollut halunnut miettid ndkékulmaa uudestaan. Blo-

gini olisi voinutkin olla parempi, jos en olisi linkittdnyt sitd uutiseen vaan kirjoittanut
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sen yksittaisend Kirjoituksena tai ihan uuden uutista kommentoivan blogin eri nakokul-

malla.

Tahan blogiin mennessé en ole kerdnnyt blogillani mydské&éan suurta mainetta. Postilaa-
tikkoni ei tulvi yhteistydehdotuksia eri firmojen kanssa, eiké siita kirjoitella iltapaivéa-
lehtien sivuilla. Osittain se johtuu kapeasta aiherajauksestani, osittain tylsasta tyylistani,
mutta myos hitaasta julkaisutahdistani. Kuten Hujanen ja Aalto sanoivat, blogien tehta-
vaan kuuluu tihed vaihtuminen. Sitd tdma blogi ei ole onnistunut saavuttamaan. Se on
ollut osittain laiskuuttani etsia tiiviista aiheesta juttuaiheita, mutta osittain myds ajan

puutteen syyta.
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8 YHTEENVETO

Blogit ovat aloittaneet vallannousunsa internetin myo6té. Yksinkertaisista linkkisivuista
on muodostunut paivakirjoja, poliittisia kommentteja, yhteiskunnallisia satiireja ja mus-
tikkapiirakan teko-ohjeita. Samaan aikaan, kun blogit ovat hakeneet jalansijaa tavallis-

ten ihmisten kotikoneilla, journalismi on muuttunut monta kertaa.

Uusin murros ndyttad koettelevan koko journalistista alaa aina alustasta siséltoon ja jopa
koko tekijgjoukkoon. Téassa murroksessa blogilla on ollut liikkeellepanijan vastuu. Yk-
sinkertainen, jokaisen kéateen sopiva blogi hatkahdytti uutismaailmaa. Blogien suosio
nousi, ja toimittajien yksinvaltius tiedottamisen portinvartijana on kokenut sysayksen.
Vallan vahtikoira on saanut kouluttajan. Yleisd on saanut kanavan, jossa kertoa, kom-
mentoida, osoittaa virheitd ja jopa véaittad vastaan itsendistyneelle ja etddntyneelle yh-

teiskunnalliselle instituutiolle.

8.1 Kootut tulokset

Opinnaytetyoni tarkoituksena oli selvittdd, mika on paivittaisjournalismin yhteydessa
julkaistun blogin tehtdva. Toimituksilla oli hiukan erilaisia nékemyksia siitd, millaisen
tehtdvéan he blogeilleen antoivat. Keskeisimmaksi asiaksi nousi kuitenkin blogien vuo-

rovaikutuksellisuus lukijan ja toimittajien vélilla.

Blogien ensimmaéinen tehtava onkin ollut journalismin kehittdminen, vaikka se ei ollut-
kaan niiden alkuperdinen tarkoitus. Ne ovat yhdessa muun sosiaalisen median kanssa
raivanneet tilaa avoimemmalle yhteiskunnalliselle keskustelulle, jossa kuka tahansa voi

aloittaa kommunikoinnin.

8.2 Blogien tulevaisuus

Journalismi kuitenkin eldad murrosta edelleen. Tulevaisuutta ei voi kuin haistella, ja jos-
kus sekin on turhaa. Kukaan ei tunnu tietdvan, mihin suuntaan se on menossa. Myos
blogien tulevaisuus on arvoitus. Historiasta voimme todeta, ettd nopeasti kasvanut ylei-
sOn megasuosikki tippuu téhtitaivaalta yhta nopeasti kuin on sinne sinkoutunutkin. Blo-

git nayttavéat kuitenkin olevan se kuuluisa poikkeus, joka vahvistaa saannon.
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HS.fi:n tuottaja Maija Aalto (2.11.201, haastattelu) puhuu blogien toisesta tulemisesta.
Ensimmainen innostus tapahtui vuonna 2005, mutta uusi formaatti vanheni nopeasti.
Samalla my6s blogit alkoivat h&vitd verkosta. Aalto sanoo, ettd innostuksen jalkeen
koitti vasymys. Nyt suunta on taas vaihtunut. Erityisesti lifestyle- ja muotiblogien suo-
sion kasvaessa my6ds muut blogit ovat jélleen nostaneet paatédan. Aallon mukaan erityi-
sesti kova politiikka on nyt muodissa. Han ei usko, ettd blogit formaattina kuolee — ai-
nakaan vield. ”Me olemme niistd edelleen kovin kiinnostuneita, joskaan ei nyt ihan niin
innoissaan kuin silloin 2005. Niissa tapahtuu kehityst4 edelleen kuten muissakin sisal-

161ssd”, Aalto sanoo.

Kalevan verkkotuottaja Niiles Nousuniemi (9.1.2013, haastattelu) kertoo huomanneensa
blogien suosion hiipuneen Facebookin kasvun ollessa huipussaan. Nyt blogit ovat kui-
tenkin jalleen muodissa eika vain Suomessa vaan myos kansainvalisesti. Lukiolaiset ja
yldasteikaiset, joita Nousuniemi pitdd sdhkdisen median suunnannayttajand, osoittavat,
ettd blogit ovat nyt vahvempia kuin koskaan. ”Sielldhidn syntyy blogeja kuin sienid sa-

teella”, Nousuniemi huomauttaa.

Myds Kauppalehden paatoimittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) uskoo
blogien pysyvan elossa. Han kuitenkin epdilee tekstien lyhenevén ja sosiaalisen median
kasvavan rinnalla. Keskusteltavuus tulee myods séilymaan. Ahosniemen mukaan blo-
geissa tarkeaa ja tyypillista on se, ettd niissa kasiteltavista aiheista kirjoittavat sellaiset
ihmiset, jotka ymmartavat kyseisestd asiasta erittdin paljon ja haluavat jakaa kyseista
tietoa yleison kanssa seka keskustella kyseisestd aiheesta. Han uskookin, ettd tdmé lo-

giikka ei juuri tule muuttumaan.

Nousuniemen (9.1.2013, haastattelu) mielesta tulevaisuudessa tulee muuttumaan koko
digitaalinen ajattelu. Kun maailma digitalisoituu huimaa vaihtua, ihmisille muodostuu
tavallisen eldmén rinnalle myos digitaalinen maailma. Nousuniemen mukaan juuri blo-
git ovat tapa ilment&é digitaalista elamaa; tapa kertoa omista asioista muulle maailmalle.
Se myds muuttuu koko ajan saumattomammaksi osaksi ymparéivaa todellisuutta. Ha-

nen mielestaén juuri tassé on blogien tulevaisuus.
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Toimitukset toivovat tulevaisuuden blogeilta laadukasta siséltod. Kauppalehden péatoi-
mittaja Arno Ahosniemi (21.11.2012, haastattelu) toivoo blogeihin hyvid, asiantuntevia
teksteja ja paljon hyvég, laadukasta keskustelua. Helsingin Sanomissa blogien tulevai-
suutta kehitetddn koko ajan. HS.fi:n tuottaja Maija Aalto (2.11.2012, haastattelu) kertoo
heidan yrittavan 10ytdd uusia loistavia kirjoittajia ja houkutella talossa olevia voimia
kokeilemaan blogeja. Kalevassa taas blogeilta toivotaan nopeampaa reagointia ja tiivista
kirjoittamista. Hujanen (05.11.2012, haastattelu) sanoo, ettd talla hetkella lilan monessa

blogissa péivittdminen on hidasta ja pitkdjanteista.
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9 POHDINTA

Vaikka blogit jaisivatkin vain 2000-luvun ensimmaisen vuosikymmenen hittituotteeksi,
ne ovat ainakin todistaneet sen, ettd hyvinkin yksinkertaisista elementeista voi syntya
uutta ja mullistavaa. Juttu voi muodostua muustakin kuin 3000 merkisté ja faktalaati-

kosta.

Uskon Kauppalehden paatoimittaja Arno Ahosniemen kanssa siihen, ettd blogit lyhene-
vat ja muu sosiaalinen media korostuu. Erityisesti mikroblogi Twitter kasvattaa suosio-
taan myds Suomessa. Nopea kommentointi ja silméiltdvyys ovat sen valttikortteja yha
nopeammassa uutismaailmassa. Lyhyet viestit myds mahdollistavat nopean kommen-
toinnin molempiin suuntiin. Blogien luoma yhteisollisyys siis vain kasvaa lyhyen mik-
roblogin myota. Silti uskon, ettd blogien tehtavat tulevat pysymaan kutakuinkin samoi-

na. Uutismedian sisélla ne houkuttelevat toimittajia ja lukijoita yhteistyéhon.

“Téaysmittaiset” blogit tuskin kuolevat kokonaan, mutta uskon niiden painottuvan yha
enemman erilaisten erikoisteemojen kasittelyyn ja kolumnointiin. Kuten omassa blogis-
sani huomasin, tunteita herattavat tekstit vetoavat lukijoihin. Tulevaisuudessa se tulee-
kin olemaan blogien ensisijainen tehtava. Kun internet on helpottanut tiedonkeruuta
tavallisten ihmisten keskuudessa, uutisten on ollut pakko muuttua. Uutisten eli uuden
tiedon tuottaminen on toki edelleen tarke&d, mutta se ei ole end4 vain toimittajien yk-
sinoikeus. My6s naapurin Taneli voi 10ytdd vastauksen kysymykseensd, kunhan vain
osaa etsid. Tiedon lisaksi toimitusten on pystyttdva tarjoamaan muutakin kuin faktatie-
toa. Sen rinnalle ovat tulleet kokemuksen kautta syntyvé tieto ja Hujasen kéyttdma ver-
taistukea antava tieto. Juuri tallaisen siséllon tuottamisessa blogit ovat olleet loistava
formaatti. Uskon, ettd niiden tehtdva on jatkossakin monipuolistaa uutisia ja herattaa

tunteita erilaisella nakékulmalla.

Tutkimusta tehdessani tarkastelin myds oman blogini tehtdvéa. Olin kauan painiskellut
epatoivon vallassa, silld en voinut enéa tarjota lukijoille uutta tai harvinaista tietoa. Nyt
kuitenkin ymmaérsin, ettd blogini tarkein tehtdvé on lahinna tarjota vertaistietoa ja tun-
teita. Kokemusten jakaminen ja niistd lukeminen voi olla monelle blogini lukijalle se
tarkein asia. Toivon, ettd saisin lukijat kommentointiin mukaan oman aktiivisuuteni

kautta. Mutta kuten Nousuniemi haastattelussaan sanoi, keskustelu ei ole itseisarvo.
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Blogikirjoitus voi olla vain tuen, ilon tai oivalluksen antamista ilman sen kummempia

keskusteluita.

Opin myos, ettd blogien tehtdvét toimituksissa vaihtelevat jopa toimituksen sisalla.
Kauppalehden sponsoroiduilla blogeilla on taloudellisesti erilainen tehtdva kuin lukijoi-
den kirjoituksilla. Blogi, joka herattad vertaistukipohjaista tietoa, ei valttdmatta ole kan-

taaottava tai uutisaiheita luova.

Sokea blogin tehtavien toteuttaminen ei takaa hyvaa blogikirjoitusta. MyGdskadn monen
tehtavan tayttyminen ei tarkoita samaa kuin onnistunut julkaisu. Nopeampi tahti ja ah-
kerampi lasndolo keskustelussa olisi voinut saada aikaan sen, ettd blogini olisi voinut
niittdd jopa mainetta. Mutta kuka nyt jaksaa huutaa, jos hanelle ei vastata? Olen Kirjoit-
tajana noyrtynyt vastaanottamaan myos toista tietoa. En vain ilmoita vaan keskustelen

kanssa elavasti.

Tulevaisuus néyttaa, jaavatkoé blogit ponnahduslaudaksi vai jatkavatko ne historiaansa
vield pidemmalle. Kenties jopa pysyvéksi osaksi paivittdisjournalistisia julkaisuja? Tu-
levaisuuden tutkimus voisikin keskittyd blogin roolin seuraamiseen: siihen, miten se
muuttuu ja millaisessa muodossa tulevaisuuden blogeja tuotetaan seké kuka niita julkai-
see. Kaytetaanko niitd tehokkaamman journalistisen sisallon tuottamisessa, vai jaavatko

ne lukijoiden tuottamiksi elamyskanaviksi?
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Liite 11(2). Blogikirjoitus 1: Mediakriittisyytta koirankoulutusohjelmiin

Mediakriittisyytta koirankoulutusohjelmiin
11.2.2011 09:10

Korkokenki&, hienoja autoja ja pepsodent hymyja. Tyylikkaita kurvailuja seké ylistavia

sanoja. Naistdko on parhaat koirankouluttajat tehty?

Cesar Millan sek& Victoria Stilwel kouluttavat kameran edessé ongelmakoiria ja antavat
toivoa epdonnistuneille koiranomistajille.
Molemmat néayttavat, ettd vaikeimpienkin tapausten kanssa selviaa, kun tietdd mité te-

kee.

Aggressiiviset koirat, pelkopuriat, huomion hankkijat ja ylisuojelijat kuvataan mita
nayttdvimmissa otoksissa. Onneksi tilannetta tulee ratkomaan paikan paélle kaartava
kiiltdva maasturi tai punainen urheiluauto, tiukkapaitainen lihaksikas mies tai napak-
kaan nutturaan ja minihameeseen pukeutunut nainen. Jamakan miehen tai tunteisiin
vetoavan kauniin naisen saapumisen jalkeen ongelmat tuntuvat katoavan ldhes samalla

minuutilla.

Molemmat ohjelmat ovat kerdnneet paljon katselijoita ja keskustelupalstat ovat taytty-
neet Millanin ja Stilwelin kannattajien yhteenotoista. Kaikista huvittavinta, mutta yhta

aikaa surullista on kuitenkin néité kirjoituksia lukiessa ihmisten mediakriitittomyys.

Puolustuspuheissa vedotaan nopeisiin tuloksiin, mutta unohdetaan miettia pitk&aikaisia
seurauksia. Syyttédjat taas etsivat vuoroin kummastakin kouluttajasta vaaria sanoja tai

raakuutta korostavia kuvia. He eivét halua ajatella asiaa kokonaisuutena.

Tv-ohjelma ei synny tuosta noin vain niin, ett4 kamera kiikutetaan paikalle ja katsotaan
sen lapi mik& on todellista. Ei. Se vaatii useita ottoja, monia kuvakulmia, suunnittelua
joskus jopa késikirjoittamista ja lopuksi vield leikkaamista niin, ettd monen viikon ku-

vausmateriaalista saadaan puolentunnin napakka ohjelmapaketti.

Se, mika tv-ohjelmassa nayttad minuutilta saattaa oikeassa eldméssa olla tunteja tai jopa
paivid. En usko, ettd kouluttajat todella tekevat ongelmista lopun ensimmaisen minuutin
aikana, kun he tapaavat koirat. Se vaatii monia yhteydenottoja, suunnittelua ja opetta-
mista. Vasta sen jalkeen tuodaan kamera paikalle.
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Liite 1 2(2)

Suomen Elainsuojeluyhdistys teki viime kevaané vetoomuksen Millanin ohjelman pois-
tamiseksi suomalaisilta tv-kanavilta. He vetosivat siihen, ettd ohjelmassa kéytetaén sel-
laisia koulutuskeinoja, mitk& Suomen laki kieltada. He pelkasivat, ettd suomalaiset on-

gelmakoirien omistajat tarttuvat ndihin laittomuuksiin ja satuttavat koiraansa nailla tele-

visiosta ottamillaan malleilla.

Talla perusteella televisiosta voitaisiin poistaa my6s Salatut Elamét ja elokuvat. Jos ih-
miset ottavat niista mallia omiin parisuhteisiinsa, hehdn vain satuttavat itsedan. Myos
Stilwelin ohjelma saattaa aiheuttaa karsimystd. VVaaralla palkitsemisella saattaa vian
poistamisen sijaan vain vahvistaa epamiellyttavaa kayttaytymista ja koira saattaa taman

jalkeen olla entista vahvemmin kiinni johtaja asemassaan.

En kannata ndiden kummankaan ohjelman poistamista. Kaiken sen yli-ilmeilyn, auton-
renkaiden ulvonnan, ylistavien kuvakulmien tai liioiteltujen sanojen takaa 16ytyy myos
hyvia ohjeita, ajattelemisen arvoisia ratkaisuja sekd monia hyvia yleisohjeita koiranka-
sittelyyn. Ne pitd4 vain 10yt44 kaiken tuon mediahdssotyksen alta.
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Liite 2 1(2). Blgikirjoitus 2: Maurin kanssa tiputuksessa

Maurin kanssa tiputuksessa
17.9.2012 15:21

Hrrr.. . Kylmién vareet kulkevat vieldkin koko kroppani ldpi, kun muistelen viikonlopun
tapahtumia. Sunnuntain suunnitelmat olivat menneet jo kerran pieleen, koska automme
sanoi sopimuksensa irti. Silla ei sitten lahdettykaan etsimddn uudesta kotikaupungis-
tamme Turusta lenkkeily maastoja. Siihen se jai, kotimme parkkipaikalle, odottamaan

hinausta.

Paatimme silti olla reippaita. Lahdimme kévellen kohti l&heisen laskettelurinteen huip-
pua. Mauri kulki edelld vyotaisilleni sidottuna. Yhtakkia se pomppasi metrin ilmaan.
Paatin vilkaista, mika ihme sai nuoreen urokseeni sellaisen virtapiikin. Heinikon seassa

paistatteli paivaa keralle rullautunut kyy.

Laskeuduimme pika pikaa méelté alas, kunnes Mauri alkoi nayttaa silta, ettei se ollut
enad tassé maailmassa. Sen silmét painuivat kiinni ja koko kroppa oli kuin patsas. Sil-

loin minuun iski paniikki. Mités nyt, eihdn meilld ollut edes autoa ké&ytdssé, jolla
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olisimme paasseet laékariin.

Juoksin silmét kostuneina hiihtokeskuksen kanttiiniin ja sain soperrettua, ettd tarvitsen
kyytabletteja. Toinen puoli aivoistani muisteli kevaan uutisia, joissa eldinlaakarit varoit-
telivat kyytablettien vain kuorimittavan koiran maksaa. En kuitenkaan tiennyt muuta

vaihtoehtoa. Maurin alahuuli alkoi turvota yh& suuremmaksi.

Ikuisuudelta tuntuneen ajan kuluttua myos paivystava eldinlaakari vastasi. Han kaski
tuoda Maurin heti vastaanotolle. Juoksin takaisin hiihtokeskukseen. Loysin naisen, joka

lupasi kyydita meidéat laakariin.

Kannoimme naisen kanssa yhteistuumin sekavan Maurin autoon. Eldinladkéarissé Mauri
sai tipan ja kipuldékettad. Sen naama turposi valtavasti. Itse asiassa se naytti kuin se olisi
ahdannut viisi tennispalloa yhta aikaa suuhun. Ei saisi nauraa, mutta Kipuldake teki siité

hourailevan ja myrkky turvonneen, joten kokonaisvaikutelma oli aika huvittava.
Neljén tunnin tiputuksen jalkeen Mauri oli valmis lahtemé&én kotiin.
Mauri ei todennakdisesti oppinut vaistamaan kaarmeitd, mutta mina sentaan opin, etta

itsekkyyden lisddntymisestd huolimatta taalla Suomessa on ihmisig, jotka vilpittomasti
auttavat kunhan vain uskallamme kysya.



49
Liite 3 1(2). Blogikirjoitus 3: Saako koiraa rakastaa liikaa?

Saako koiraa rakastaa liikaa?
29.11.2012 08:31

Annan koirilleni enemman huomiota péaivassa kuin monille ihmisille, kommentoi Suvi

Puukangas.

“Etko ikind voi olla ajattelematta niitd koiriasi?” tiuskaisi ystdvani. Olin juuri miettinyt,
miten jarjestaisin seuraavan paivan menoni niin, ettei koirilleni tulisi liian tylsa paiva.
“Se on vain koira”, hén jatkoi. Niin koirahan se vain on, mutten voi sille mitdan, ettd
poden huonoa omatuntoa, jos en anna niille paivittain edes yhden tunnin mittaista lenk-
kid.

Selaillessani omaa facebook-sivuani huomasin lahes puolessa kuvistani viipottavan jon-
kun nelijalkaisen. Mauri istuu, Tuisku makaa. Mauri ja mind ihastellaan maisemia tai
Mauri ja Tuisku juoksee metséassa. Koira koira koira. Paivityksesséni iloitsen Maurin
opittua seuraamaan tai avaamaan hakinluukun. Onkohan tdmé4 liikaa? Nehan ovat vaan

koiria.
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Olen koko ajan toitottanut monille, ettei koiraa pida missaan nimessé inhimillistaa.
Liite 3 2(2)

Kuitenkin huomaan, ettd annan koirilleni enemmé&n huomiota paivassa kuin monille
ihmisille. Olen kuin pienten lasten diti, joka postailee jatkuvasti lapsen opittua jotain

uutta. Ainoa ero on, etté koira ei ole lapsi.

Kaleva kirjoitti viikko sitten, kuinka lemmikkejé hylatdén entistd enemman
(http://www.kaleva.fi/teemat/hyva-elama/lemmikki/elaimia-hylataan-entista-
useammin/613064/).

Jutussa Kkerrottiin, kuinka pelkka julkkiksen s6p6 koira riittdd kKimmokkeeksi ostaa itsel-
leen lemmikki. Ensisilmaykseltd rakastuminen pieneen tai vahan suurempaankaan kar-

vakasaan ei aina ole suotavaa. Ainakaan jos se rakkaus johtaa lemmikin ostopaatokseen
ilman sen kummempia mietteitd. Ihmisen tarkoittama rakkaus kun ei aina ole sit4, mita

lemmikki tarvitsee.

Todellista koirarakkautta osoittaa Johanna blogikirjoituksessaan “Miksi kenenkdin ei
pitéisi ostaa engalnninbulldogia” (http://olennaisestisairaampi.com/?page id=9), jossa
han kertoo oman rotunsa varjopuolista. Rakkautta on myds puhua avoimesti niista huo-

noista puolista ja joskus rakkauden takia joutuu luopumaankin.

Jokainen rakastakoon koiraansa rakkaudella ei omahyvaisyydell&. Silloin koirakin on
tyytyvainen!



