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The subject of the thesis was to design an extensive brochure for Havu Keittiot. The
client, Havu Keittiot, is an affiliated company of Hydefix Ltd. Havu Keittitt sells de-
signs and installs kitchen fittings. The objective of the thesis was to design an exten-

sive brochure that covers all the company’s products and facilities.

Handing out printed brochures is important in the client’s line of business, because a
printed brochure creates images and provides necessary information for future buyers.
Due to the fierce competition in the client’s line of business, it was important that the
brochure was distinguishable and eye-catching. The thesis focused on examining the
brochure from designing to the finished work. In addition, photographs, image pro-
cessing and the structural history of kitchens were studied. All the aforementioned

themes are visible in the completed brochure thus making it a uniform whole.
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1 JOHDANTO

Havu Keittiot on pieni keittionvalmistaja, joka on aloittanut toimintansa vuoden 2012
kesén aikana. Se myy, suunnittelee ja asentaa keittiokalusteita paésééantoisesti yksityi-
sille henkil6ille padkaupunkiseudulla. Havu Keittiét on aputoiminimi remontointiyri-
tykselle nimeltadn Hydefix Oy. Havu Keittiot tekee myds kylpyhuone- ja sailytyska-

lusteita, mutta paatoimenkuva keskittyy keittidihin.

Aikaisemmin olen jo paassyt tekemaan Havu Keittidlle logon, kayntikortit ja muuta-
man esitteen. Tastd syysta sain tehdd myds tdman laajemman esitteen, silld asiakas oli
ollut tyytyvdinen aikaisempiin tihini. Laajemman keittidesitteen tarkoitus on saada
kaikki tuotteet ja palvelut yksiin kansiin. Esitteeseen tulee kuva-aukeamia keittigista,
tuotekatalogi ja pienet maininnat kylpyhuone- ja sailytyskalusteista. Ndma olivat asi-
akkaan paatoiveet, silla aikaisemmat esitteet ovat olleet tuotekatalogi ja yrityksen pal-
veluista infoesite. Tulevaisuudessa tama laajempi esite ei korvaa aikaisempia esitteita,
vaan asiakas jakaisi esitteita tulevan ostajan tarpeen mukaan. Laajemmasta esitteesta

tulee kuitenkin péaesite.

Havu Keittiot toivoo pirtedd, trendikésta ja mielikuvitusta herattavaa esitettd, joka
myy hyvin tuotteitaan. Kaikki asiakkaan toiveet saan varmasti toteutettua, mutta koh-
deryhmén ollessa hyvin laaja tuottaa toteutustapa hieman lisapohdintaa. Kohderyhma-
na ovat tulevat ostajat eli keittion ostoa harkitsevat aikuiset ihmiset padkaupunkiseu-
dulta. Tulevat ostajat -sanaparia kaytan myos tekstissad, kun viittaan Havu Keittididen

asiakkaisiin, kun taas asiakas-sana viittaa minun asiakkaaseeni eli Havu Keitti6ihin.

Opinndytetyoni on laaja, ja siihen kuuluu monta eri osa-aluetta, jotka yhdessa muo-
dostavat Havu Keittididen esitteen. Esitteen suunnittelun ja taittamisen liséksi kasitte-
len valokuvaamista ja keittion historiaa. Valokuvaksessa kasittelen jarjestamiani tun-
nelmakuvauksia, joiden kuvat tukevat esitteen keittiokuvia. Késittelen opinnaytetyos-
séni myos keittion rakenteellista historiaa, noin 1700- luvun lopusta nykypéivéan.
Keittion historia -luvusta (3) tulee my®os tiivistelmén muodossa aukeama Havu Keitti-

Oiden esitteeseen.



2 LAHTOKOHDAT JA TOIMEKSIANTO

Asiakkaanani on pieni keittidyritys, joka myy ja asentaa keittio-, kylpyhuone- ja séily-
tyskalusteita. Yrityksen nimi on Hydefix Oy, ja sen yhteydessa toimii aputoiminimi
Havu Keittiot. Hydefix Oy on perustettu heindkuussa 2010 tarkoituksenaan tehda re-
montteja padkaupunkiseudulla. Vuonna 2012 yritys halusi laajentaa toimintaansa keit-
tidihin, jolloin perustettiin aputoiminimi Havu Keittiot, joka myy, suunnittelee ja
asentaa keittiOkalusteita yksityisille henkil6ille padkaupunkiseudulla. Havu Keittitilla
on esittelytilat Tilkankadulla Helsingissa. Talla hetkelld yritys on yhden miehen yri-
tys, joka hoitaa kaiken myynnista asennuksiin. Tamén takia esittelytilat ovat auki vain
sovittaessa. Tulevaisuudessa on tarkoitus, etté esittelytilat olisivat auki saannollisesti

arkisin.

Havu Keittiot on vasta aloitteleva keittioyritys, jonka tarkoituksena on myyda keittiota
avaimet kateen -periaatteella, eli keittion ostajan ei tarvitse tehdd mitaan itse. Yritys
ostaa keittiokaluste-elementit Mellano Oy:lté tai muilta valmistajilta. Havu Keittiot
kasaa elementeisté keittiditd, jotka kuljetetaan keittionostajalle ja asennetaan paikoil-
leen. Havu Keittididen tarkein kalustemyynti on juuri keittiokalusteet, mutta pienem-
massa maarin myydaan myos kylpyhuone- ja sdilytyskalusteita. Havu Keittiot pystyy
tekemaan myo6s kokonaisvaltaisia remontteja, ja monesti halutaan kalusteiden lisaksi
koko keittion uudistus. Havu Keittiot haluaa, ettd remontti olisi keittionostajalle mah-

dollisimman vaivaton ja laatu luotettavan hyvaa.

Olen itse tehnyt asiakkaalle aiemmin logon, logolle graafisen ohjeiston, kayntikortit ja
muutaman pienemman esitteen. Yritysilme on siis jo valmis, joten voin keskittyd vain
esitteen tekemiseen. Asiakas on ollut tyytyvainen aikaisempiin tekemiini materiaalei-
hin, joten sain mahdollisuuden tehdd myos tdman laajemman esitteen. Esitteen tarkoi-
tus on saada kaikki tuotteet samojen kansien sisédan. Tarkoitus ei ole kuitenkaan pel-
kastaan tehda luettelomaista katalogia tuotteista, vaan tarkoitus on, etta esitteesta saa-
taisiin mielenkiintoa heréttava. Esitteeseen tulee kuva- ja tekstikollaaseja eri keittidis-
t4, sekd kaikki tuotekuvat. Esitteeseen tulevat myos esittelyt kylpyhuonekalusteista ja
séilytysratkaisuista, jolloin asiakkaan ei tarvitse muuta kuin antaa yksi esite, joka si-

séltad kaikki tuotteet ja palvelut.

Asiakas toivoo pirtedd, trendikasté ja tunteita herattdvaa esitettd, jossa on kaikki tar-

peellinen. Esitteen avulla Havu Keittiot haluaa entistd parempaa nékyvyytta ja sit, et-
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t& yrityksen ei tarvitse antaa tuleville ostajille neljaé eri esitettd, silla yksien kansien
sisall olisi kaikki tieto. Esitettd tehdessa otan huomioon jo aikaisemmin tekeméni
materiaalit asiakkaalle, sill& asiakas ei halua muuttaa niitd. Laajemman esitteen taytyy

sopia yhteen muiden materiaalien kanssa, jotta kokonaisilme pysyy samana.

3 KEITTION HISTORIA

Keittio ruuanvalmistuksen tilana on tunnettu jo monien vuosisatojen ajan. Ruotsin val-
lan aikana suomen kieleen lainattiin paljon sanastoa ruotsin kielesta. Sielta tulee myods
ennen aikaan kaytetty keittiota ilmaiseva sana kyokki, joka vasta 1860-luvulla vaih-
dettiin suomenkieliseksi sanaksi keittio. Keittio-sana tulee keittaa-verbistd, sill4 entis-

aikaan keittdminen oli yleisin ruuanvalmistus tapa. (Morelius & Tamminen 2009, 10.)

Keskityn tarkastelemaan keittion kehitysta 1700- ja 1800-luvun vaihteesta nykypai-
vaan, silla télla ajalla ovat tapahtuneet suurimmat muutokset keittiossa. 1700-luvun
muutoksiin kuului, ettd niin maalla kuin kaupungeissakin kyokki rakennettiin paara-
kennuksen yhteyteen. Tadma helpotti ruuan kantamista poytaan. (Morelius & Tammi-
nen 2009, 14-18.) Taman jalkeen maalais- ja kaupunkilaiskeittiot uudistuivat hieman

eri tahdissa.

Niin kutsuttuja savutupia kaytettiin vielda 1700-luvulla, niissa tehtiin ruokaa ja oleskel-
tiin. Savutuvissa oli alkeellinen uuni, joka toimi hyvin tuvan lammitykseen, ja uunista
saatujen hiilien p&alld saatettiin tehda ruokaa. Savutuvat olivat usein pimeité ja noki-
sia, silla uunissa ei ollut piippua, vaan uunista tuleva savu leijaili tuvan katossa. Tasta
tavasta alettiin luopua jo 1700-luvun aikana, jolloin alettiin tehdd uloslampiévia uune-
ja, joissa oli piippu. Tata uutta tuparatkaisua kutsuttiin raasutuvaksi. Raasutuvat teh-
tiin yleensd samalla kaavalla kuin savutuvat, eli uuni oli ovensuussa ja poyta sijoitet-
tiin usein pihan puoleiseen kulmaukseen. Naiset hoitivat uunin, ja ndin tupaan tuli
miehille ja naisille omat alueet. Naisen alue oli uunin ja pdydan valilla, ja miehelle
kuuluivat muut alueet. Ruoka valmistettiin usein padassa, joka riippui raakkuraudalla
tai rautajalkojen hiilien paalla. Varsinkin maalla ndit4 raasutupia oli pitk&an 1900-
luvulle asti, mutta kaupungeissa keittiot muuttuivat nopeammin. (Kahri & Pyykdnen
2005, 69-72.)



3.1 Maalta kaupunkiin (1800-1900-luvut)

Suurin osa suomalaisista asui maaseudulla 1800-luvun alkupuolella (Lukkonen 1997,
18). Kaupungeissakin oli kuitenkin elamaé, ja pikkuhiljaa 1800-luvun aikana ihmiset
alkoivat tehda muuttoa maalta kaupunkiin. Kaupungeissa oli yleensa selvét sosiaaliset
luokkaerot, jossa varakkaat asuivat keskustan Kivitaloissa ja vah&osaiset kaupungin
laitamilla olevissa puutaloissa. Varakkaat tekivat vuokra-asuntoja, joihin aluksi hakeu-
tuivat yksinaiset ihmiset, ja siksi vuokrattiin vain yksi huone, jossa oli kamiina huo-
neen lammittdmiseen. Ruoka lammitettiin kamiinassa, mutta yleensa vuokralaiset sai-
vat kypsentéa ruokansa ja leipansé vuokraisannan uunissa. Joissakin vuokrataloissa oli

yhteinen Keittio, jota vuokralaiset saivat kayttad. (Kahri & Pyykdnen 2005, 99.)

Varakkailla kaupunkilaisilla oli isot huoneistot, joihin kuuluivat eteinen, sali, herrain-
huone, ruokahuone, vanhempien makuuhuoneet, seka joskus yksi makuuhuone lapsil-
le ja palvelusvéelle. Usein heille kuitenkaan ei ollut omaa huonetta, vaan he nukkuivat
keittion nurkassa alkovissa. 1800-luvun puolenvalin jalkeen ihmisié alkoi siirtya
enemman maaseudulta teollistuneisiin kaupunkeihin tyon perédssa. VVuokralaiset tottui-
vat olemaan tiiviisti, ja se oli usein myos viihtyisaa, etta perhe asui yhdessé huonees-
sa. Se toi raasutuvan tiiviin tunnelma kaupunkiin. (Kahri & Pyykénen 2005, 101
103.)

Tyon perassa tulleet ihmiset majoittuivat usein ty6ldisasuntoihin, jossa oli vain yksi
huone. Huoneen sisédnurkassa oli uuni tai kakluuna, ja sen vieressa pdytakaappi, jossa
oli niin ruokailuastiat kuin ruoka-aineetkin. Poytakaapin kansi toimi ruuan valmis-
tusalustana, mutta siind myos syotiin ja tiskattiin astiat. Vesi kannettiin vield siséan
ulkoa, mutta Helsingissa aloitti vesilaitos 1870-luvulla, joka alkoi vetaa vesijohtoja
asuntoihin sisalle. (Acs 1984, 12.) Uuneissa ja kakluuneissa oli aluksi huono valmistaa
ruokaa, joten 1800-luvun loppupuolella kehitettiin hellakakluuniuunit, joissa oli koko-
naan valuraudasta valettu liesitaso, jossa voitiin tehdd ruokaa ilman kolmijalkaa. Valu-
rauta ei ollut silloin uusi keksinto, vaan siitd oli jo 1830-luvulla tehty liesilevyja uu-
niin, jolloin patoja ja kattiloita ei tarvinnut endé roikottaa hiilien p&élla. Valuraudasta
voitiin 1800-luvun puolenvalin jalkeen tehdé jo irtonaisia valurautaliesid, jotka sopivat

hyvin pieneen tilaan. (Morelius & Tamminen 2009, 21-28.)

Uunien ja kakluunien valurautalevyt helpottivat paljon ruuanlaittoa yhden huoneen

asunnoissa, mutta 1800-luvun loppupuolella alettiin perustaa asunto-osakeyhtigité,
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joiden asuntoihin kuului eteinen, kamari ja keittio. Nailla oli tarkoitus parantaa ihmis-
ten asumisolosuhteita ja saada asunnoista tilavampia, silla tatd ennen yhdessa huo-
neessa asui keskiméaarin nelja henkil6a. 1800-luvun lopussa kamarien méara lisdantyi.
(Kahri & Pyykoénen 2005, 103-107.)

Vuosisadan vaihteessa alkoi my6s sahkdistymisen aikakausi, jonka ensimmaisia tuot-
teita keittiossé olivat sdhkdlamput, jotka alkoivat yleistyd koko Suomessa vuonna
1910. Nykyisin sahko on jokapdivainen apuvéline, mutta sen tuomat tuotteet kuitenkin

tulleet yleison saataville pikkuhiljaa 1900-luvun aikana. (Lukkonen 1997, 21.)

Keittid menetti merkitystaan ja arvostustaan 1900-luvun alkupuolella. Varakasta isan-
véked ei paljon keittiossd nakynyt, vaan palvelijat tyoskentelivét sielld ja kantoivat sit-
ten ruuan ruokasaliin. Keittiot olivat kuitenkin tilavia. (Acs 1984, 14.) 1900-luvun
alussa teollisuus oli tullut Suomeen jaadékseen, ja se vaikutti paljon suomalaiseen pe-
rinteiseen kasitydhon, joka kaupungeissa alkoi siirtyd massatuotannoksi. Vuosisadan
vaihteessa varakkaiden ja vahdosasten kodit olivat erilaisia, mutta 1900-luvun myota
erot véhenivét. (Hagelstam 2003, 10-17.) Sodan kuitenkin puhjettua asunnot jaivét
vuosisadan vaihteen tasolle 1920-luvulle asti, jolloin Suomi oli padsemassa jaloilleen
(Kahri & Pyykonen 2005, 123).

Suomi oli 1920-luvulla viel& hyvin kéyha ja maatalouteen tukeutuva maa, silld vain
20 prosenttia asukkaista oli siirtynyt kaupunkeihin. Maaseudulla vastustettiin usein
kehitysta, vaikka maa sédhkdistyi kovaa vauhtia. Ensimmaisia keittidvalineita oli séh-
kdinen kahvinkeitin, joka aloitti keittiovalineiden sahkoistamisen. (Hagelstam 2003,
77-88.)

Helsingin keskustassa sijaitsevissa varakkaiden asunnoissa ja yhden hengen huoneen
vuokra-asunnoissa alettiin tehdd muutoksia, jotta asunnoista tulisi kohtuullisia ja néin
vastasivat 1920-luvun laatua (Kahri & Pyykonen 2005, 127). 1920-alkoi myds moder-
nismin aikakausi, joka muutti keittiotd. Ennen varakkaissa perheissé erikseen olleet
tarjoiluhuone ja ruokakaappi siirtyivét keittioon, jolloin kaikki toiminnot olivat yhdes-
sd. My0s Euroopasta virtasi uusia keittion toimintatapoja. Vuonna 1926 Saksassa
suunniteltiin pieniin asuntoihin sopiva Frankfurt-keittio, jossa istuttiin ruokaa tehdes-
sé&. Tama tyyli rantautui Suomeenkin, joten keittion yksi alakaappi poistettiin ja siihen
tehtiin istumatyoétila. (Bingham & Weaving 2001, 107-108.)
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Uusia pintamateriaaleja tuli 1930-luvulla keittioon, kuten terds ja lasilevy. Tdman ajan
ihanteena pidettiin hygieenisyyttd, ilmavuutta ja valoa. Asuinnoista tehtiin yleensa
kaksioita, johon sisaltyi keittokomero, eli keittiot olivat hieman pienentyméssé. Ne
olivat kuitenkin toiminnallisia. Toiminnallisuutta lis&si uudet kodinkoneet; sdhkdliesi
ja jaékaappi yleistyivat 1930-luvun aikana. (Hagelstam 2003, 119-128.) Keittion séh-
koistyessa monet toiminnot helpottuivat, joten 1930-luvun loppupuolella palvelijat
lahtivéat ja talon eménta siirtyi keittioon. Maailmalta olivat jo tulossa kovaa vauhtia
uudet vaikutteet. Esimerkiksi Saksassa oli mitoitettu keittion alakaapistot ihmisen mit-
tojen mukaan. Yhdysvalloissa keksittiin alakaapin liséksi yldkaapit. Naméa kuitenkin

yleistyivat Suomessa vasta myohemmin. (Bingham & Weaving 2001, 107-115.)

Keittiot alkoivat suurentua 1950-luvulle tultaessa, 1930-luvun pienisté keittokome-
roista kunnon keittioksi (Kahri & Pyykdnen 2005, 143). Useissa kodeissa ruokailu
siirtyi keittioon, jolloin keittiota ei enda pidetty piilossa, vaan tuotiin esille. Keittion
yl&- ja alakaappeineen alkoi jo standardoitua. (Vesmanen 2012, 288.) Uutuuksina keit-
tioon tulivat saarekkeet, ja lautastelinettd alettiin korvata suomalaisella keksinnolla,
kuivauskaapilla (Bingham & Weaving 2001, 115; Morelius & Tamminen 2009, 227).

Rakentaminen oli suuressa kasvussa 1950-luvun lopusta 1970-luvulle asti, jolloin ra-
kennettiin yhteensd miljoona asuntoa. Maaseutuasuminen oli viela suosittua 1960-
luvulla, mutta kaupunkiasuminen oli jo 1970-luvulla yleisempé&a. Kehitys oli muuten-
kin nopeaa. Suomalaiset alkoivat luottaa uusien keksinttjen tarpeellisuuteen. (Hagel-
stam 2003, 341.) Keittio oli taas saamassa uuden kodinkoneen, silla vuonna 1963 esi-
teltiin asianpesukone, joka alkoi véhitellen yleistyd. 1960-luvun tarkeimpi& rintamia
oli my0s tasa-arvoisuus, jolloin naiset halusivat pois keittiosta. (Lukkonen 1997, 53.)
Keittion rungotkin kokivat 1960- ja 1970-luvun vaihteessa suuren muutoksen, silla
vanhat puurungot vaihdettiin lastulevyyn, jotka paallystettiin laminaatilla tai mela-
miinilla. Rungot tehddan nykyéaankin lastulevysta, silld sitd on helppo valmistaa ja
kuljettaa. (Vesmanen 2012, 288.)

Rakennustieto Oy alkoi jo vuodesta 1974 valmistammaan RT-ohjekortteja, jossa on
keittion suunnittelu- ja mitoitusohjeita. Jo vuonna 1930 Saksassa oli tehty keittiomi-
toituksia, mutta Suomeen standardit tulivat kdyttdén vasta vuonna 1974. Keittiosta al-
koi tulla monitoimitila, ja tdmadn takia tupakeittitta alettiin taas suosia. Keittion suun-

nittelussa oli otettava huomioon tydskentelykolmio, jossa oli liesi, vesipiste ja jadkap-
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pi. Néiden oli hyvd muodostaa tasainen kolmio, sill& ndin vahennettiin turhia askelei-
ta. 1970-luvulla alakaapin korkeus oli 85 cm, ja tall6in my6s syvyys muutettiin 62
cm:std 60 cm:iin. Tdmé on tanakin pdivand alakaapin syvyys. Poytatila oli myds hyvin
tarkasti mitoitettu perheen suuruuden mukaan. Esimerkiksi 3-6 hengen perheen poyta-
tilan leveys oli 1200-1500 mm ja kaappitilan leveys oli noin 5800-7800 mm. (Rukko
1976, 5-9.)

Keittididen koot vaihtelivat hyvin paljon 1970-luvulla. Pienin keittio sai olla kooltaan
7 m?. Keittiomalleja oli erilaisia, joista jokaisen sai muokattua omanlaisensa. |-
keittiotd, voitiin kdyttad niin suuressa tupakeittiossa, kuin pienessé keittokomerossa-
kin. I-keittiossa kaikki toiminnot ovat samalla seinéll4. Seuraava keittio malli on 11-
keittid, joka on hyvin samanlainen, kuin I-keittié, mutta siind toiminnot ovat kahdella
vastakkaisella seinalla. I1-keittiossé kalusteiden valiin pitaé jaada 110 cm tilaa, jotta
ovet avautuvat kunnolla. Kolmas malli on L-keitti0, jossa toiminnot ovat kahdella vie-
rekkaisella seinalla. L-keittiossa oleellista on, etté tyodtaso jatkuu kulman yli. Viimei-
nen malli on U-Keittid, joka sopii hyvin isoihin talouksiin. U-keittitssa kalusteet on si-
joitettu kolmelle seindlle. (Visanti & Visanti 1973, 20-45.)

Keittiosta haluttiin 1970-luvulla selkeéé ja helposti puhdistettava. Entisesta keittion is-
tumatilasta luovuttiin, silla se oli epékéaytanndllinen. Puhdistettavuus nakyi myos véli-
tilan materiaaleista. Yleisin oli laatta, joka oli helppo puhdistaa, mutta markkinoilla oli

my0s laminaattilevy ja muovilevy. (Visanti & Visanti 1973, 28, 102-103.)

Kodinkoneet kuuluivat vahvasti 1970-luvulle, jolloin ne alkoivat olla vakiokalusteita.
Ennen liesi& tehtiin vain 50 cm leveydelle, mutta 1970-luvulla niita sai myds 60 cm ja
70 cm leveind. Lieden vakiokorkeudeksi oli tullut 85 cm. Suuriin talouksiin oli saata-
villa myos kahden uunin lattialiesia, jotka helpottivat ruuanlaittoa. Ennen jadkapin tu-
lemista markkinoille kdytettiin kylmékaappeja tai -komeroita, joiden lampétilaa saa-
deltiin tuuletusaukon kautta. Tallgin ulkoilma vaikutti kaapin lampdétilaan. 1970-
luvulla ndita kaytettiin vield jonkin verran, mutta tasaisen viileyden saaminen oli vai-
keaa. Téssa sahkoiset kylmakoneet olivat paljon parempia. 1970-luvulla jadkaapin li-
séksi oli tarjolla kylmioita, joita kaytettiin isoissa talouksissa. Asianpesukone ei vield
1970-luvulla kuulunut vakiokalustukseen, mutta se oli kovaa vauhtia yleistymé&ssa.
1970-luvulla astianpesukoneen leveys oli 60 cm. (Rukko 1976, 13-28.)
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Mikroaaltouuni keksittiin alun perin jo vuonna 1948, mutta Suomeen se tuli vasta
vuonna 1960. Se oli kuitenkin melkein 20 vuotta vain ammattikeittididen kayt0ssa,
sillé se yleistyi vasta 1980-luvun alussa kuluttajille. Mikroaaltouunin yleistyminen oli
huimaa, silla seitsemdssé vuodessa se oli jo 25-prosentissa kodeista. Siita vield nelja

vuotta eteenpdin se oli jo yli 70-posentissa kodeista. (Lukkonen 1997, 102.)

Alakaapin korkeus muuttui 90 cm 1980-luvulla, joka on my6s nykypéivan korkeus.
Tuolloin ylakaappien korkeus vaihteli 70-90 cm, ihmisten korkeuden mukaan. Keitti-
0ssa piti olla myo6s vahintaén kaksi laatikkoa ja yksi syva komero, isommille astioille.
Tyopoydat olivat usein 1980-luvulla laminaattia. Myds jatejarjestelmat olivat parantu-
neet pikkuhiljaa 1970-80 -lukujen kuluessa, silla silloin otettiin k&yttdon ulosvedetta-
vat jateastiat, joissa oli kaksi jatesankoa. (Acs 1984, 18-26.)

Keittiosta tehtiin koko ajan viihtyisdmpi ja toimivampi. 1980-luvulla keittio oli jo ko-
din sydan, joka sijoitettiin lahelle kodin ulko-ovea. Ruokapoyta sijoitettiin ikkunan al-
le, josta ndkyi pihalle. 1980-luvulla tuntuu, ettd palattiin vanhaan raasutupa-aikaan,
jolloin uuni oli oven vieressa ja poyta ikkunan vieressa, mista nakyi pihalle. Ennen

vanhaan jo tiedettiin, mika on kéytannollista. (Acs 1984, 18.)

3.2 Standardeista nykypaivaan

Keittigita standardoitiin pitkin 1900-lukua. Nykystandardit ovat valmistuneet vuonna
1994. Ennen kalusteiden edessa riitti tilaksi 110 cm, mutta vuonna 1994 tehtiin uusia
mittausstandardeja, joissa tilaa pitaa olla 130 cm. Lieden ja jaékaapin viereen on jatet-
tava laskutilaa. Ylékaappien syvyydeksi oli mitoitettu 31-35 cm. Jateastioiden maaréa-
kin kasvoi, silla vuoden 1994 standardissa oli tarve neljélle jateastenialle. Nama olivat
sekajateastia, lasinkerdys, biojateastia ja kartongin sailytys. Vuonna 1994 oli myos
laskettu henkiloméaaran mukaan, kuinka paljon tilaa keittio vie leveyssuunnassa. 1-2
henkil6a tarvitsee leveyttd 100-120 cm, 2—4 henkiléd 350-500 cm ja 4-6 henkildn
suurempi keittio vaatii leveyttd 480—600 cm. Nama leveydet ovat suuntaa antavia ja
riippuvat keittion kaytostd. Kaikki kaapit standardoitiin jo vuonna 1989, ja niiden le-
veys vaihtelee 30 cm kapeasta kaapista tasaluvuin aina 140 cm asti. (Asuintilojen
suunnittelu 2008, 28-32, 39-42.)

Nykypéivén keittiot ovat pysyneet melko samantyylisind 2000-luvun alusta asti. Keit-
tiosta halutaan avaria, ja tupakeittiot saarekkeella ovat hyvin yleisid ja haluttuja, var-
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sinkin isoissa keittidissa. Avarissa keittidissé kokki padsee mukaan olohuoneen kes-
kusteluun. Keittidsta on tullut osittain myds harrastus, ja siihen halutaan satsata pal-
jon. Keittiossa kaytetdan ammattilaisten kalusteita, esimerkiksi kaasuliesid. Koko per-
he on myds mukana ruuanlaitoissa, ja joissakin perheissa miehet vastaavat kokonaan
ruuan valmistuksesta. Poytatasojakin 16ytyy myods nykyéén joka 1ahtoon ja on yleisté,
ettd eri toiminnoilla on eri poytatasot. Nykyiset poytatasomateriaalit ovat laminaatti,
umpipuu, kivi, ruostumaton terés ja kaakeli. N&ista laminaatti on vieldakin suosituin.
(Osvold & Slipher 2003, 5, 50-59.)

Vetolaatikot ovat tulleet yleiseen suosioon, niiden toiminnallisuuden takia. Enéa ei
tarvitse penkoa koko hyllyg, vaan kaikki nédkyy kerralla, kun avaa vetolaatikon. Nyky-
aan vetolaatikoihin voidaan laittaa vaikka jaékaappi, ja varsinkin pienissa asunnoissa
sokkeliin voidaan laittaa vetolaatikot. (Osvold & Slipher 2003, 9, 39, 47.) Nykypaivéa-
na voidaan jattaa jopa ylékaapit pois, jos alakaappeihin mahtuu kaikki tarpeellinen.
Keittiot ovat myds hyvin suoraviivaisia, avaria ja tasaisia, silla nykyéan ei tarvitse ai-
na laittaa ulkonevia vetimid. Tasaisuutta tuovat myds valitilaan laitettavat lasit, joiden

taakse voi laittaa vaikka tapettia. (Virrantalo 2010, 95.)

40 prosenttia suomalaisista asuu yksin. Yksinasuvien asunnoissa on yleensé pienet
keittiot, jotka tarvitsevat oman suunnittelunsa. Astianpesukone on nykyéaéan kéytetyin
kodinkone, joten se halutaan myds pieniin keittidihin. Nyky&an on onneksi tullut
markkinoille pienia pesukoneita, ja uutuutena on tiskialtaaseen upotettava astian-
pesukone, joka on paalta taytettava. (Rouhiainen 2013.) Pienissa keittidissd voi kaa-
pinovien tilalle laittaa liukuovet, jotka saastavét tilaa. Myos ylGs nousevat kaapinovet
lisddvat kaytettavissa olevaa tilaa tehokkaasti. (Osvold & Slipher 2003, 43-47.)

Keittidista halutaan omanlaisia, ja siksi yla- ja alakaapit ovat usein erilaisia, niin véril-
tdan kuin materiaaliltaankin. Kodinkoneet halutaan nykyaan piilottaa kaappeihin ovi-
en taakse, eli integroida. Tama tehddén usein siksi, ettd keittio pysyisi selkedna ja tyy-
likkaéna. (Riuttamaki 2011, 80-82.) Nykykeittion on oltava my0s hyvin valoisa, ja
siksi valojen paikat ja valaistus on hyva miettié tarkkaan. Hyllyihin ja kaappeihin voi-
daan asentaa led-nauhat, jotka tuovat valoa kaappiin. Led-nauhoja voi laittaa myos ta-
sojen alle. Valittavasti nykyajan led-valot eivét ole vield tarpeeksi valaisevia, joten

ty6tason péélla ja yleisvalona ne ovat huonoja. Tulevaisuudessa ledeja on varmasti jo-
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ka paikassa. Tyotason paalla on yleisimmin kaytetty halogeeneja tai loisteputkia.
(Mantyla 2012, 268.)

Turun Sanomien Talouslehden (Kortela 2013) mukaan vuonna 2012 valmistettiin

80 000 keittiotad ja vuoteen 2013 sen odotettaan kasvavan. Keittididen halutaan olevan
yksinkertaisia, mukavia ja ekologisia, silla kotona vietetaan paljon aikaa, vain oleskel-
len. Keittiodn on hyva tulla luonnonvaloa. (Brown 2012.) Puu alkaa tulla keittitihin,
valkoisen ja harmaan kanssa. Kodista halutaan paikka, jossa rauhoittua, joten ovissa
on yleensa hidastimet, jotka laskevat oven rauhallisesti ja aanettomasti paikalleen. Pal-
jon uusia ratkaisuja on tehty vaikeisiin kulmakaappeihin, vanhan karusellin tilalle.
Ekologisuus ndkyy varsinkin kodinkoneiden kulutuksen vahenemisessg, silla 15 vuot-
ta vanhat kodinkoneet kuluttavat 75-prosenttia enemman energiaan, nykyisiin ndhden.
(Omataloyhtié.fi 2013.)

Ekologisuus on voimakas trendi. Puustelli on tehnyt luonnonkuitukomposiittikaapin-
runkoja, joiden tarkoitus on korvata monta vuosikymmenta vanha lastulevy. Tama uu-
si runkomateriaali on ekologinen, silla se on tehty biokomposiittivalmisteesta ja on

taytta puuta. Menee vield vuosi, ennen kuin téllaiset keittiot tulevat kuluttajille, mutta

aina jotain uutta keksitadan myos keittiorintamalla. (Palokallio 2013, 15.)

4 SISALLON SUUNNITTELU

Ensimmaéisessé asiakastapaamisessa sain toimeksiannon, jonka pohjalta aloin suunni-
tella esitettd. Asiakkaan mielesté tarkeinta oli saada muiden keittidvalmistajien esit-
teistd erottuva esite. Suomessa toimii useita keittidvalmistajia, joista Havu Keittididen
suurimpia kilpailijoita ovat Petra-keittiot, Puustelli, Keittid.net ja Topi-keittiot. Myos
Ikeaa voidaan pitéa kilpailijana, vaikka sen palvelu ja laatu ovat eri tasoa, kuin Havu
Keittididen. Ikea on kuitenkin halpa, mika vetoaa moniin keittionostajiin. lkea mai-
nostuksessa tarkeinta on sen laajat esitteet, jotka ovat tarked osa sen imagoa (Salo
2010, 6). Tarkedd myos Havu Keittidlle on sen imagon kohottaminen ja sen saaminen
yhd useamman ostajan mieleen. Vaikka Havu Keittiot on vield pieni keittionvalmista-

ja, on silla hyvat mahdollisuudet nousta kilpailijoidensa veroiseksi.

Moni kilpailija on panostanut esitteeseensa paljon. Harva kilpailija postittaa esitteitdén

koteihin, vaan jaetaan ostajille ja laitetaan nakdisversio Internetiin nahtévaksi, jolloin
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kaikilla halukkailla on mahdollisuus tutustua esitteeseen. Asiakkaani toimii samoin,

eli hédn ei postita esitettd, vaan laittaa nakoisversion Internetiin.

Nykypéivana moni yritys on karsinut painettujen tuotteidensa maaraé ja suunnannut
mainontansa Internetiin. Monet ennen painetut tuotteet, kuten esitteet ja kayttdohjeet
ovat siirtyméassa Internetiin. Moni ostaja haluaa kuitenkin lukea kauppojen painettuja
esitteitd ja katalogeja. Ikea ja Biltema ovat hyva esimerkkejé painettujen esitteiden te-
kijoina. Esimerkiksi Biltema haluaa painetun esitteen ja Internetin tukevan toisiaan.
(Salo 2010, 6.) Tallaista yhteisty6ta haluan myés Havu Keittididen mainostuksen ole-
van. Opinnaytetydsséani keskityn kuitenkin painetuun esitteeseen. Jukka Salama toteaa
Talouseldman haastattelussa hyvin (Kankare 2010, 13): Esitetta voi lukea missa vain.
Sita voi selata ja samalla miettid, mihin lahted seuraavana tai sité seuraavana vuon-
na. Verkko vaatii aktiivisuutta, esite tarjoaa valineen matkahaaveiluunkin. Taman ta-
kia painetulla esitteelld luodaan mielikuvia. Keittidesitteen tarke&é antaa ihmisille

mielikuva, ettd he haluavat tietyn keittion.

4.1 Esitteen rakenne

Monella kilpailijalla on esitteessaan katalogimaisen tuoteluettelon lisaksi mielikuvia
heréttava osio. Mielikuvaosio siséltda kuvia ja pienen selityksen keittitsta ja sen sisél-
tdmista tuotteista. Jotkut kilpailijat olivat tehneet ndmé kaksi erikseen, joten heilld oli
kaksi eri esitettd keittiosta. Asiakkaani kuitenkin halusi, ettd kaikki saataisiin yksiin
kansiin, joten jaoimme esitteen kahteen osaan; mielikuva- ja katalogiosaan. Kummas-
sakin osiossa kdytan samoja taittoelementtejd, mutta sisallon ollessa niin erilaista, on

helpompi kasitella niit4 erikseen.

Loiriin ja Juholinin (2006, 77) mukaan perussuunnittelu l&htee liikkeelle materiaalin
ja sisallon tutustumisesta. Sain kuvamateriaalin asiakkaalta. Saaduista kuvasta piti
vain valita parhaimmat. Mielikuvaosioon valitsin kymmenen keittiokuvaa, joista jo-
kaisesta tein yhden aukeaman mittaisen mielikuva-aukeaman. Mielikuva-aukeamiin
tulee my6s jonkun verran tekstia otsikon ja pienen selityksen muodossa. Naita teksteja
ei ollut vield alkuvaiheessa valmiina, vaan ne tulivat asiakkaalta myéhemmin taiton
edetessd. Katalogiosion tuotteet ja teksti tulivat asiakkaalta, mutta valitettavasti en
saanut niitd kaikkia ajoissa, jotta olisimme saaneet esitteen valmiiksi ennen opinnayte-
tyoni palautusta. Vaikka en saanutkaan kaikkia oikeita tuotteita esitteen katalogiosiin,

tulen sinne kuitenkin laittamaan Mellanon tuotevalikoiman, silla suurin osa tuotteista
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tulee sieltd. Tdma ei kuitenkaan vaikuta suunnitteluun, muuten kuin, etté lopullista si-

vumaaraa ei viela suunnitteluvaiheessa voinut tietaa.

Esitteen sisalto ei ollut vield koossa, mutta suunnittelin kuitenkin alustavan sivutait-
tomallin, jonka tein piirtdmalla pienia ruudukkoja, jotka esittavat esitteen sivuja ja au-
keamia (kuva 1). Tasta sivutaittomallista ndin helposti, mitd millekin aukeamalle on

tulossa, ja hahmotin esitteen kokonaisuuden paremmin. (Loiri & Juholin 2006, 77.)

}«\?&M\W
Z
b

Kuva 1. Osa sivutaittomallista

Sivutaittomalliin tuli 56 sivua. Sivutaittomalli oli viela suuntaa antava ja moni asia tu-
lee vield muuttumaan, mutta sen tekeminen selvensi paljon tydn tekemista. Sivutait-
tomallin suunnittelin asiakkaalta saamieni tietojen mukaan. Sivutaittomallin alkuun
tuli esittelyaukeama Havu Keittidistd ja yhden aukeaman mittainen keittion historiasta
kertova lyhennelma kirjallisesta opinndytetydstani. Asiakas halusi, ettd kylpyhuone- ja
séilytyskalusteista tulisi omat mielikuva-aukeamat katalogiosion jalkeen. Néissa au-
keamissa kdytén useita kylpyhuone- ja séilytysratkaisukuvia. Kumpaankin aukeamaan
tulee my6s pieni mééara tekstia kertomaan tuotteesta. Keittiot ovat kuitenkin esitteen
paatuote, joten muista tuotteista kerrotaan vain lyhyesti, ettd nditékin on saatavilla.

Asiakas halusi viel& viimeisille sivuille yhteystiedot ja yhteystietolomakkeen.
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4.2 Suunnittelu

Esite jaetaan kahteen eri osaan, joista kerroin luvussa 4.1. Suunnittelun aloitin ensin
tutustumalla kilpailijoihin. Tdman jalkeen aloin tuottaa erilaisia luonnoksia, joista

asiakas valitsi parhaimman.

Tutustuin Kilpailijoiden esitteisiin kunnolla. Heilta voisin saada hyvia vinkkeja Havu
Keittididen esitteeseen. Kilpailijoiden esitteista katson myos niiden huonot puolet, joi-
ta en halua Havu Keittididen esitteeseen. En kuitenkaan halunnut matkia kilpailijoita,
silld asiakas halusi erottua joukosta. Kévin jokaisen Kilpailijan esitteet I&pi ja poimin

sieltd hyvat ja huonot puolet, joita itse voisin hyodyntéa. (Liite 1.)

Paras esite oli Puustellilla. Se oli selked ja pirted. Aluksi huomasinkin, etta lahdin
matkimaan Puustellin esitettd, mutta onneksi huomasin tdmén ajoissa ja lahdin erot-
tumaan Puustellin esitteestd. Esitteesta I0ytyi kuitenkin hyvia ideoita, joita voin kayt-
taa. Esimerkiksi aukeamien yhteisen varimaailman luominen ja otsikon alla oleva ho-
risontaalinen viiva, joka ryhmittad hyvin jokaista sivua. Puustellin esitteen huono puo-
li oli joidenkin aukeamien liiallinen informaatio. Varsinkin kuvat tekivét aukeamasta
sekavan. Huonoa oli myds, etté jokaisessa aukeamassa kaytettiin ihmista, joka Kiinnit-
tdd huomion ja jattaa keittion toissijaiseksi. Petra-keittididen esite oli hyva ja siisti.
Esitteestd ei 1oytynyt mitd&n hyvia ideoita, vain huonoja puolia. Néité olivat mieliku-
vaosion sommittelun muuttuminen jokaisella aukeamalla. Aukeamilla ei ollut mitééan
yhteisté linjaa kuten Puustellilla. Keittid.netin esitteessa oli vain katalogiosio, joka
keskittyi tuotteisiin. Tuotteiden véliin oli laitettu keittiokuvia, jotka kevensivit luette-
lomaisuutta. Taté ideaa ajattelin kayttdd myos Havu Keittididen katalogiosiossa. Vii-
meisen kilpailijan Topi-keittididen, esite oli tyylikas. Sen koko ei ollut tavallinen A4.
Esite oli hieman lyhyempi pituudestaan, mutta levedmpi leveydestaan. Tama erottui
hyvin muista esitteistd. Otsikkofontti oli hieman erikoista ja huonosti luettavaa kauno-
kirjoitusta. Huonolukuista fonttia en halua Havu Keittididen esitteeseen. Jokaisella
kilpailijalla oli hyvat ja huonot puolensa, joita huomioin myos Havu Keittididen esit-
teessa. Kilpailijoiden tutkimisen jalkeen siirryin esitteen varsinaiseen suunnitteluun.
(Liite 1.)

Asiakkaalle olin tehnyt aiemmin jo kaksi esitettd. Ensimmainen esite on vain info-
esite, jossa kerrottiin yleisesti yrityksestd. Toinen oli isompi tuote-esite, jossa on kaik-

Ki keittituotteet. Tuote-esitteessa on osittain samat tuotteet, kuin katalogiosiossa,
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mutta taittopohjan ollessa erilainen tuotteet pitdd sommitella uudestaan. Tasta tuote-
esitteestd asiakkaani halusi, joitakin elementtejd tdhan laajempaan esitteeseen. Naita
olivat esitteen koko ja fontit. Tuote-esitteen koko ei ollut normaali A4, vaan hieman
kapeampi. Tamé idea lahti siitd, kun suunnittelin, etta jos esite olisi samoilla mittasuh-
teilla kuin keittion yldkaapin koko. Tall6in lehden kooksi tuli A4-korkeus, mutta 20
mm kapeampi, kuin normaali A4, eli 297 x 190 mm. Fontteina k&ytén otsikossa
Cochin Std -fonttia ja ingresseissa Helveticaa, joita esittelen luvussa 4.3.

Talta pohjalta aloin suunnitella ensimmadisia taittopohjia ja luonnoksia. Taittopohja
tarkoittaa esitteensivun elementtien asettelua. Taittopohjan elementit ovat samalla
paikoilla joka aukeamalla, joten aukeamat ovat yhtenéisen nékagisia. Taittopohjan
elementtejd ovat marginaalit, otsikko ja muut samassa paikassa jatkuvat elementit.
N&ma elementit antavat sivulle ryhdin ja jarjestyksen. (Lyytikdinen & Riikonen 1998,
12.) Taittopohjan perustarkoitus on antaa aukeamalle sen visuaalisen ilmeen kertoa
tarvittavan tiedon, ja olla viel& luettava, joten sen on oltava hyvin suunniteltu (Ambro-
se & Harris 2003, 32). Suunnitteluun vaikuttaa myos esitteestd olevat suuret ja raskaat
elementit, joiden takia marginaalit olisi hyva olla tarpeeksi suuret. Naita elementteja

ovat kuvat ja laatikot, jotka tarvitsevat tyhjaa tilaa aukeamalle. (Lucienne 2011, 63.)

Aluksi tein asiakkaalle nelja luonnosta mielikuvaosiosta, joissa olin suunnitellut tait-
topohjan lisdksi my6s kuvien paikkoja ja varimaailmaa. Suunnittelin ensin mielikuva-
osion, silla se on paljon luovempaa ty6ta kuin katalogiosio. Katalogiosiossa kaytetaan
samaa taittopohjaa, kuin mielikuvaosiossa. Ndissa neljassa luonnoksessa tarkein ele-
mentti on keittiokuva, silla sitd mielikuvaosiossa myydaan. Keittiokuvalla tarkoitan
aukeaman péaékuvaa, jossa on keittid, joka kiinnittdd huomion. Keittionkuvan on olta-
va melko iso, jotta muut elementit eivét syé sen huomioarvoa. Asiakas piti neljannesta
luonnoksesta, mutta kuvan halkaiseva valkoinen viiva antoi taittoon negatiivisen vai-
kutelman, kuten kieltoliikenne merkki (kuva 2) (Huovila 2006, 9, 161.) T&llgin aloin
luonnostella uusia taittopohjaluonnoksia, silla tiesin, ettd voin antaa asiakkaalle jotain
parempaa. Keskustelin ohjaajani Teuvo Liikkasen kanssa, joka kehotti tekemaan uusia

luonnoksia ja miettim&én asiaan eri nékokannalta.
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Kuva 2. Asiakkaani valitsema vaihtoehto ensimmaisistéd luonnoksista. Kuten huomaat

keittionkuvan ylimeneva viiva antaa helposti negatiivisen vaikutelman.

Suunnittelin taas nelja eri luonnosta, joista kahteen ihastuin heti. Toinen, johon itse
ihastuin, oli viimeinen keittiidealuonnos, jossa taustalla oli keittiokuva ja sen paalla
piirretty keittionkaappien &ariviirat. Joidenkin &&riviivojen sisalla on kuvia ja tekstia.
Tama taittopohja oli ainakin erilainen. Muissa uusissa luonnoksissa halusin tuoda Ha-
vu Keittiditd enemman esille, joten kolmessa luonnoksessa kaytin jotenkin Havu Keit-
tididen logoa tai tunnusta. Néaistd kolmesta itsedni miellytti eniten toinen luonnos, jos-
sa Havu Keittididen logoja on vasemmassa reunassa palkkina jonossa (kuva 3). Tamé
oli myds asiakkaan suosikki, silla toinen suosikkini keittididea taittopohjasta ei tuonut

taittopohjan alla olevaa keittiokuvaa tarpeeksi esille.

Kuva 3. Asiakkaani valitsema vaihtoehto esitteen taittopohjaksi.
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Valitussa taittopohjassa kaytin alapalkkia, joka toistaa aina aukeaman varimaailmaa
(kuva 3). Tuote-esitteessé olin kayttanyt myods samanlaista alapalkkia, joka oli asiak-
kaan logosta otetun oranssin varinen, joten paatimme kayttd4 samaa varia myos tassa
esitteessd. Tama yhtendistaa ilmetta esitteiden kesken ja se on yksi esitteen perusele-
mentti, joten se antaa esitteelle myos ryhdikkyytta (Huovila 2006, 34). Alapalkin kor-
keus on vain 18,684 mm, joten se ei vie esitteestd paljoakaan tilaa. Se toimii myos hy-

vin alamarginaalin osana, josta kerron lisd&d my6hemmin tassa luvussa.

Aluksi alapalkki toisti muun aukeaman véarimaailmaa, mutta vaihdoin sen Havu Keit-
tididen logon oranssiksi. Aukeaman véarimaailma pysyi kuitenkin otsikonlaatikossa ja
joissain aukeamissa vinkinlaatikon taustavéarind. Aukeaman varin otan aukeaman keit-
tibnkuvasta. Myos aukeamaan tuleva kuva, tai kuvat, ovat aukeaman varimaailman
kanssa yhtendiset. Esimerkiksi kolmannen keittion on musta-keltainen, mutta mustan
ollessa niin synkké ja tumma, otin keltaisen varin tuomaan iloa taittoon (kuva 4).
(Freeman 2007, 115). Tall6in otin keittiokuvasta yhden keltaisen savyn, jota kaytén
laatikkoelementeissd, ja lisdksi laitain valokuvan appelsiini asetelmasta, joka on myos
kellertava. Varsinkin kuvissa tdima yhtendinen varimaailman tukee kokoaukeamaa,
jolloin se tekee siita yhtendisen. Tietenkin alhaalla oleva palkki hieman rikkoo kirk-

kaalla varilla néitd aukeamia, mutta se toistuu joka aukeamalla, joten se luo yhtendisen

peruselementin. (Mts. 182.)

Kuva 4. Kuvassa alapalkki on logon vérinen oranssi, mutta muut elementit toistavat

keittiokuvan varimaailmaa. Kuvassa kolmas keittio.
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Alapalkin liséksi tein toisen peruselementin logopalkin, joka myds kulkee koko esit-
teen 1&pi. Logopalkissa on jono pienié logoja, joissa on vain &&riviivat. Jonoja on kaksi
vierekkain oikeassa reunassa, hieman lomittain toisistaan. Vasemmanpuoleinen jono
menee hieman reunan yli, jolloin se viittaa siihen, etté jotain on tulossa seuraavalla
aukeamalla, eli jatkoa on tiedossa. Vériksi laitoin 62-prosenttisen harmaan, joka on
hillitty vari ja luo yhtenevaisyytta, eika vie liikaa huomiota. Adriviivan paksuus on 6
pt. Vaarana oli, etté palkki on lilan massiivinen ja huomiota heréattava, sill& reunassa
olevilla elementeilld on tapana tehda niin. Siksi logot ovat &ériviivaisia, silla ne ovat
ilmavampia. Keittiokuvan suuruus tasoittaa myos logopalkin massiivisuutta. Nailla
ratkaisuilla saatiin taittopohjan elementeistd mielenkiintoisempi, mutta kuitenkin
symmetrisempi (kuva 4). (Huovila 2006, 46-52.)

Ohjaajani Teuvo Liikkanen piti logopalkkia hieman liian kovana, joten siihen piti tuo-
da jotakin pehmennysta. Logoa muutettiin hieman, mutta kuitenkin niin, etta se ei ole
lilan tiivis. Tein ensin vaihtoehdon, jossa oikean logon Kkaikki viivat ja muodot ovat
niin kuin ne oikeassa logossa. Kuusen ja talon véliin tuli kaksi viivaa, jossa vasem-
malla puolella on kuusen kova muoto ja oikealla pehmed muoto. Tasta tuli kuitenkin
pienenettynd aivan liian suttuinen, joten paatin muuttaa logopalkin logoa hieman. Ka-
vensin hieman &ariviivan paksuutta, tein siitd 5 pt. Pienensin myds hieman talon rdys-
tastd, sekd kuusen ensimmaistd ja viimeistad kuusenmuotoa, jotta logossa ei olisi liikaa
pienia yksityiskohtia, vaan se olisi yksi selked kokonaisuus. Lopuksi vield pienensin

hieman logon kokoa (kuva 5).

A REAEAN

Kuva 5. Kolme mallia logopalkin logosta, alkupdinen, logo ja valmis

Halusin tuoda mielikuvaosioon hieman vield kiinnostavuutta, laittamalla kuva- ja
vinkkilaatikkoja keittiokuvan padlle. Kuitenkin niin, ettd ne eivét ole kuvan olennais-
ten osien pééalla, eivatka vie keittiokuvan huomiota. Nain aukeamaan tulee syvyys

vaikutelmaa ja se tekee ndista elementeistd ryhman. Alapalkkikin tukee tata syvyys
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vaikutelma mielikuvaa, silla alareunassa kiinni olevat elementit koetaan olevan |a-
hempéna, kuin muut. Vlilla kuitenkin, voin tuoda h&mmennysté, kun joitakin ele-

mentteja tulee alapalkin paalle. (Huovila 2006, 48.)

Taittopohjan tarkeimmaét ndkymattomaét apulinjat ovat horisontaaliset viivat, margi-
naali ja palstat. Kaikki nama liittyvat toisiinsa. Marginaalilla tarkoitettaan sivun reu-
noille jatettya tyhjaa tilaa, joka antaa sivulle kehykset. Palstalla yleisesti tarkoitettaan
tekstin leveyttd ja pystyviivoja, palstoja voi olla yksi tai useampi. Horisontaalisella
viivalla tarkoitan vaakasuuntaista viivaa. Namé kaikki apulinjat auttoivat minua tuo-
maan taittopohjaan jarjestystd, ja helpottamaan eri elementtien sijoittamista. (Lyyti-
kéinen & Riikonen 1998, 12-15; Ambrose & Harris 2003, 32; Pesonen 2007, 38-74.)

Tein marginaaleista melko suuret, jotta ne antavat tarpeeksi ilmavuutta. Aukeaman si-
vu ja keskimarginaalit on melko helppo maarittaa, silla keskimarginaali riippuu usein
esitteen paksuudesta, eli paljonko esitteen selka tulee vieméaan. Esite on melko pieni,
joten selka ei vie paljoa, enka vield suunnitteluvaiheessa tiennyt, miten esite kiinnite-
taén, joten tein melko suuren sisdmarginaalin, jota voi sitten loppukasittelyssa tarvitta-
essa pienentad. (Lyytikdinen & Riikonen 1998, 15.) Sisamarginaali oli 18 mm ja ul-
komarginaali oli hieman leveampi, 28 mm, silla ulkomarginaalissa on tarkeaa, etta
esitteestd kiinni pitdessa peukalot eivat peita sisaltod (Loiri & Juholin 2006, 69). Yl&-
ja alamarginaaleissa on my6s omat ratkaisunsa. Yl&- ja alamarginaalien ei ole hyva ol-
la samankorkuisia, silla sivu nayttaa silloin tippuvalta. Taman saa korjattua laittamalla
alas enemman korkeutta kuin ylds, joten laitoin alamarginaalin saman, kuin ulkomar-
ginaalin, eli 28 mm, ja yl6s 20 mm. Alamarginaaliin kuuluu alapalkki, sen ylapuolelle
jaéa kuitenkin noin 10 mm tyhjad tilaa ennen muita elementteja. Valilla kuitenkin, jot-
kut elementit menevat alamarginaalin paélle, mutta ei kuitenkaan joka aukeamalla.
(Lyytikéinen & Riikonen 1998, 15.)

Marginaalien sisdén tulevat palstat, jotka toimimat apuviivoina pystysuunnassa. Kaik-
ki elementit osuvat aina palstan viivoihin ja talla saadaan jarjestysta. Esitteessé on kui-
tenkin nelja palstaa, joiden kaikkien valissd on 10 mm:n véli. Tata valia kaytan ele-
menttien erottamiseen. Kuitenkaan kaikkien elementtien ei aina tarvitse osua samoihin
palstoihin, vaan niiden paikka voidaan vaihtaa aukeamittain. T&méa antaa enemman
mahdollisuuksia ja tekee taitosta mielenkiintoisemman. (Lyytikainen & Riikonen
1998, 13; Ambrose & Harris 2003, 51.)
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Viimeinen apuviiva on horisontaalinen viiva. Viiva on tarked, sill4 se maaraa yleisesti
otsikon alapuolella olevien elementtien aloituksen. Viiva antaa myos ryhtid koko esi-
tetté selaillessa, silla se on aina samassa kohdassa. Joissakin tilanteissa viivan ylapuo-
lelle voi menna muita elementtejd, mutta niiden on annettava kuitenkin viivanlinja

esimerkiksi pdydantaso voi jatkaa viivaa. (Loiri & Juholin 2006, 69.)

Halusin jokaiseen elementtiin, viel& jotakin kodikkuutta, silla moni kilpailija kayttaa
elementtejaén nelion tai suorakaiteen muotoisina, kulmikkaina elementteind. Halusin
erottua muista ja rikkoa elementtien kulmikkuutta tekemalld jokaisesta muuttuvasta
elementista puoliksi kulmikkaat ja puoliksi pyoreét kulmat. Tadma tarkoittaa sita etta
elementin yldkulmat ovat kulmikkaista, eli yhdeksankymmenenasteenkulmassa ja ala-
kulmat ovat pyoristettyja. Tdma pehmentad ja luo kodikasta tunnelmaa esitteeseen.
Kokeilin myds kaikkien kulmien pyoristysta, mutta se pehmensi liikaa koko aukeamaa
ja teki siita hieman liian leikkisén. Puoliksi kulmikkaalla ja puoliksi pyoreilla kulmilla
saan esitteesta asiallisen, mutta rennon. Asiakkaani halusi kuitenkin muuttaa kaikki
kulmat pyoreiksi juuri ennen taiton aloittamista. Padtimme kuitenkin muuttaa otsikko-
laatikkoa niin, ettéd laatikon yl&dpaa on Kiinni ylareunassa, mutta otsikko on marginaa-

lin sisélld. Taméa yhtendistaa yla- ja alapalkin.

4.3 Typografia

Nykyisin kirjaintyyleja 16ytyy, joka lahtoon. Kirjaintyylilla tarkoitetaan muotoa ja
mallia eli sitd, milta kirjain nayttad. Pidan enemman vanhoista klassikko Kirjaintyy-
leistd, jotka eivat ole vanhentuneet ajan myo6ta. (Itkonen 2002, 108-110.) Aikaisem-
missa Havu Keittididen esitteissa kaytin Helvetica Neue - ja Cochin Std -fontteja, jot-
ka kummatkin on suunniteltu 1900-luvulla. Naitd kumpaakin Kirjaintyylia olin ajatel-
lut kayttad myos tassa laajassa esitteessa. Fontilla tarkoitan yhden kirjainperheen yhta
leikkausta. Esimerkiksi Helvetica Neuenista kaytén sen light-leikkausta. (Itkonen
2004, 11-12).

Esitteessa halusin kayttaa vain kahta fonttia ingressi- ja otsikko tyyleissa. Jos fontteja
on liikaa, se tuo taittoon sekavuutta ja vaikuttaa luettavuuteen. Teksti ei kuitenkaan
ole p&dasian esitteessd, joten aikaisempiin esitteisiin tekemani fonttivalinnat sopivat
hyvin my0s tdhan esitteeseen. Kirjaintyylit ovat keskendén hyvin erilaisia. (Lyytikai-
nen & Riikonen 1998, 33.) Helvetica Neue on groteski, joka tarkoittaa, ettd sen on

paatteetonté kirjaintyylid, jonka viivat ovat yleensa yhta paksuja (Itkonen 2004, 19),
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kun taas Cochin Std on péatteellinen antiikva-fontti, jonka kirjaimista I6ytyy eri muo-
toja. (Loiri & Juholin 2006, 34-35.)

Otsikkofonttina kaytin Cochinia, joka kuuluu kirjaintyylinsa takia siirtymaajan antii-
kvoihin, vaikka se on julkaistu ensimmadista kertaa vasta vuonna 1912 Pariisissa. Siir-
tymaéajan antiikvoissa tyypillistd on kapeiden ja paksujen viivojen ero, joka on huo-
mattava. T&man huomaa yleensa siitd, etta kirjaimen ylhaalla oleva viiva on paksum-
pi, kuin alhaalla oleva, ja tdima nakyy myos hyvin Cochinian fontin e- ja c-kirjaimesta.
Cochin ei kuitenkaan ole aivan tavallinen siirtyméajan antiikva, vaan siind on hieman
epéatavallisia vivahteita. (Itkonen 2004, 25-28.) Cochinin erottuva muoto ei sovi jokai-
seen julkaisuun, eik& varsinkaan pitkiin teksteihin. Siksi sijaan se sopii hyvin otsikok-
seni, ja sen erikoinen muoto tuo taittoon hieman erottuvuutta (Adobe Systems Incor-
porated 2013).

Otsikon liséksi tulee ingresseja, jotka kertovat otsikosta ja aukeaman siséllosta tar-
kemmin. Helvetica Neue light -fontti on taas uusgroteski kirjaintyyli, joten se peh-
ment&é& paljon linjakasta Cochinia. Uusgroteski eroaa vanhoista groteskeista sen tasai-
semmasta viivan paksuudella ja g-kirjaimen muodosta. Opinnaytetyon kirjallisen osi-
on fontti on Times New Roman, joka on vanha groteski. Sen g-kirjan tekee kaksi sil-
mukkaa, kun taas Helveticassa alempi silmukka on auki, g. Helvetica on luotu Sveit-
sissd vuonna 1957. Helvetican fonttiin alkoi ajan myota tulla niin paljon uusia leikka-
uksia, joten sita hieman tarkennettiin ja se julkistettiin uudella nimella Helvetica Neue
vuonna 1980. Helvetica on todella yleinen ja kaikkien tietdama fontti, jonka ulkona-
kd6n moni on jo kyllastynyt. Fonttina se on kuitenkin todella selke&, helppolukuinen
ja yksinkertainen. Tadman takia ingressifontiksi Helvetica Neuen on juuri hyva, silla se
ei kiinnita liikkaa huomiota. Yleisesti groteskit ovat huonoja pidemmissa teksteissa,
mutta koska tekstid on esitteessa niin véhén, lukeminen ei ole vaikeaa. Ainoa huono
muotoseikka on Helvetica Neuen o-Kirjain, silla se on siséltdan pyored, joten se voi
tehda taitosta hieman rakoilevan. Teksti& ingressissé on niin vahan, joten tét4 ei tule
kovin selkeésti huomaamaan. (Itkonen 2004, 42-43; Carter & Meggs 1993, 91.)

Otsikon ollessaan vahvempi ja lyhyempi kuin ingressin, se vaatii enemman huomioar-
voa. Fontin ollessa erilainen ja sen takana oleva varilaatikko tuovat otsikkoon paljon
kontrastia. Paaotsikko on muita isompi, joten sen koko on 55 pt. Otsikko on todella

lyhyt, vain yhden tai kahden sanan mittainen. Joissakin aukeamissa on vinkkilaatikko,
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jossa myds kaytén otsikkofonttia, mutta ndissa sen koko on huomattavasti pienempi,
vain 30 pt, silla timan huomioarvon ei tarvitse olla niin suuri. Ingressissa on pienin
fonttikoko, vain 12 pt, jota on helppo lukea, eika se ei ole liian pient4d. Myos katalo-
giosiossa kéytan samoja fontteja, ja yleisesti myds samoja kokoja, mutta voi olla, ettd

sinne tarvitsee valilla pienempaa ingressifonttia. (Pesonen 2007, 42-45.)

Mielikuvaosioon tulevien keittidaukeamiin tulee paljon kuvia ja vahan tekstia. Tarkoi-
tus on heréttad mielenkiinto kuvien avulla, sill4 kuvat ovat voimakkaita elementteja ja
ne vetoavat ihmisiin (Forsgard 2004, 35). Valittavasti en itse paassyt kuvaamaan keit-
tibkuvia, joten joudun tyytymaan Mellanon ja Hahlen ottamiin keittiokuviin. Onneksi

kuitenkin nailta 10ytyi useita kuvia erilaisista keittioistd, joten sain itse valita halua-

mani.

Mielikuvien heréattdminen oli tarkein mielikuvaosion tarkoitus, joten halusin antaa jo-
kaiselle keittiolle oman tarinansa. Tarinat kertovat, millaisia ihmisi& keittioita kaytta-
vat. Esimerkiksi yhdessa keittiossa tuodaan esille lapsiperheen tarpeet, toisessa yk-
sinelavan nuoren ja kolmannessa keski-ikdinen pariskunnan, ja niin edelleen. Nailla
tarinoilla ostajat voivat samaistua eri keittidihin. Keittiokuva yksinaan olisi melko tyl-
sé eika kertoisi tarinaansa yksin, joten oli tdrke&a tehdd aukeamista kuvaryhmié, joi-
den avulla aukeamiin tehddéan oikeaa tarinaa ja tunnelmaa (Freeman 2007, 180). Jotta
aukeamista saadaan kuvaryhmid, jarjestin kuvakset. Kuvauksien tarkoitus oli tehda
tunnelmakuvia, joissa on erilaisia tavara-asetelmia ja ihminen antamassa keittiokuville

tarinansa.

Tarinan luomisen lisaksi jokaisella aukeamalla on oma varimaailmansa, joka kiteyttaa
aukeaman yhteen. Varimaailma otettiin aina aukeaman keittiokuvasta, joten ennen
kuvausta varimaailmojen piti olla selvilld. Varimaailmojen ja tarinan perusteella kévin
kaupassa ostamassa tarvittavat tavarat kuvaukseen. Suurin osa tavaroista oli vihannek-
sia tai hedelmid, sill& niista I0ytyy helposti eri vareja. Varimaailmoihin yhdistelin

myaos erilaisia kulhoja ja alustoja, joita onneksi [0ytyi omasta takaa.

Kuvauksien jarjestellessani tutustuin huolella valitsemiini keittiokuviin ja ostamiini
tarvikkeisiin, jotta osaisin tehd& oikeanlaisia kuvaryhmia. Kuten sanoin aikaisemmin,

ettd haluan mielikuvaosion aukeaminen vérimaailman olevan sopusoinnussa au-
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keaman keittiokuvan kanssa. Tatéd varten tein jokaiselle aukeamalle jonkin nékéisen
kuvaussuunnitelman, jossa olin miettinyt mité tuotetta kuvaan mihinkin keittioon, ja
mill& tavalla asettelen kuvan. Mietin tarkkaan miten esimerkiksi appelsiinia, voidaan
esittdd kuvissa. Paatin jo alussa, ettd otan mahdollisimman paljon kuvia, joissa tavara
ovat eri tavalla. Esimerkiksi appelsiinia suunnittelin kuvaavani kolmella eri tavalla;
kokonaisena appelsiineja kulhossa, appelsiinia leikattaessa viipaleiksi ja viipaleita
leikkuulaudalla. Ndin appelsiinista saadaan erilaisia tunnelmia ja vaikka en kaikkia
kuvia kayttéisikaan esitteessd, niitd voidaan kayttaa tulevaisuudessa muussa mainon-
nassa. (Asikainen & Raninen 2005, 48-49.)

Tavarakuvien liséksi sain erddn Kymenlaakson ammattikorkeakoulussa opiskelevan
naisen mallikseni lisdédmaan joihinkin tarinoihin lis&a syvyyttd, silla ihminen on aina
mielenkiintoisempi ja tuo omaa tarinaansa esille. Ihmisen katse on myds hyvin vangit-
seva. En kuitenkaan halunnut, ettd mallini vie kaiken huomion keittiosta, joten siksi
kaytan mallini kuvia vain muutamassa keittidaukeamassa. Huomionsa takia olen aja-

tellut kdyttaa ihmista myos kansikuvassa. (Forsgard 2004, 29-30.)

Kuvausten liséksi minulla on myds kaytettavissa Hahlen tunnelmakuvia, mutta tarkoi-

tus olisi saada kuvauksien kuvista niin hyvig, ettd muita tunnelmakuvia ei tarvita.

Suunnittelutyon ollessa jo pitkalla jarjestin kuvauksen. Kuvaukset jarjestin tammi-
kuussa Kymenlaakson ammattikorkeakoulun studiossa. Tama studio oli hyva vaihto-
ehto, koska sielld on kaikki tarvittavat vélineet jo valmiina. Studiossa on valkoinen
taustakartonki ja kuvauspoytd. Naiden liséksi sielld on kaikki laitteet, kuten salamat ja
heijastimia. Valmis studiotila helpottaa paljon kuvauksia, sill& studiokalustot ovat kal-

liita ja vievét paljon tilaa. (Asikainen & Raninen 2005, 70-71.)

Kuvauksiin olin varannut studion kahdeksi paivaksi, silla asetelmakuvia tulin otta-

maan monia, enk& halunnut kuvata kiireessa. Kuvauksiin otin mukaan kaksi apulaista
luokaltani, Tero Kuparisen ja Tiinan Laaksosen, jotka auttoivat minua kokokuvausten
ajan. Yksin kuvausten jarjestaminen olisi ollut vaikeaa, varsinkin heijastimien asetta-
minen vaatii ainakin kaksi ihmist4. Apulainen k&énteli heijastimen valoa ja mina kat-

soin kameran takaa milloin heijastimen valo osui oikeaan kohtaan.
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Aloitimme kuvaukset kokonaisista hedelmaasetelmista, minka jalkeen voitiin kuvata
niiden leikkaus kuvat mallin kanssa. Asetelmakuvissa kdytin yhta tasovaloheijastimel-
la varustettua salamaa ja heijastinta. Tasovaloheijastimella tarkoitetaan salaman eteen
laitettavaa suojaa, joka pehmentéé valoa. Koulun studiossa oleva tasovaloheijastin on
katosta roikkuva, joten sen heijastamaa valoa pystyy ohjailemaan helposti. (Hedgecoe
2010, 339.)

Kuvausten alussa oli pieni& ongelmia, sill& opettaja Jarmo Vuorivirta ei ollut sind pai-
vana koulussa, joten emme saaneet valokuvaukseen tarkoitettua tietokonetta kayt-
todmme. Tietokone olisi parantanut joitakin ensimmaisen paivan kuvia, silla kuvat
olisivat siirtyneet suoraan koneelle, ja sieltd olisimme n&hneet kuvat suurempina ja
voineet tarkistaa valon méaarén ja tarkennuksen. Ilman tietokonetta emme néhneet
ovatko tarkennus ja valotus kunnossa, joten teimme tarkennukset automaattitarken-
nuksella, niin etta kohde on keskella. (Forsgard 2004, 112-116.)

Kuvaustilanteessa salamien ja heijastimien liséksi tarkeimpid séatoja ovat kameran
suljinaika ja aukko. Nailla s&adoilla méaritettadn milta kuva néayttéa. Suljinaika kertoo
kuinka kauan suljin on auki. Aukolla taas maaritetadn kuinka paljon valoa paasee ku-
vaan. Suljinajat lasketaan sekunneittain. Esimerkiksi studiossa suljinajan olisi hyvé ol-
la mahdollisimman lahelld salaman valahdysaikaa, joka on noin 1/125—1/200 sekun-
tia. (Potka 2004, 14-18.)

Kéytin opettajani Jarmo Vuorivirran ohjeistuksella suljinaikaa, joka oli 1/200 sekun-
tia. Hyvén kuvan saamiseksi tarvitaan aukon ja suljinajan toimista yhteen, eli jos auk-
ko on 2,8, on suljinajan oltava nopea. Aukon lukemia ei kuitenkaan kannata pitaa pie-
nend, silld se huonontaa kuvaa. Suljinaikani oli siis 1/200 sekuntia, joten hyvéa aukko
numero oli noin 8—10. Suljinaikaan pidin samana koko kuvauksen ajan salamakalus-

ton takia, vain aukon avulla muutin valonmaara kuvassa. (Hedgecoe 2010, 76-91.)

Vield ennen kuvauksien alkua piti laittaa tausta kuntoon. Kuvauksien kuvista yritim-
me tehdd mahdollisimman hyvaa jalked, jotta jalkikasittely olisi vahaista. Taustaksi
valitsimme valkoisen asetelma- ja henkilokuvassa, silla se on helppo poistaa, jos ku-
van haluaa syvatd. Valkoinen tausta ei tule liian voimakkaasti esiin. (Asikainen & Ra-
ninen 2005, 106-108.) Asetelmat asetin kuvauspoydalle, joka oli valkoista muovia,
joka kaareutui taustasta hieman ylospéin. Talloin asetelman taustasta tulee puhtaan-

valkoinen. Tasovaloheijastin salaman asetin aluksi poydan vasemmalle puolelle ylos.
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Ison heijastimen asetin oikealle puolelle, heijastamaan valoa myos oikealta puolelta.
Né&in saimme muodot hyvin esille, silld asetelmassa kaytettdvat hedelmaét olivat pyo-
reitd. (Hedgecoe 2010, 256-257.) Tat4 asetelmakuvaus valaistusta kaytin melkein kai-
kissa asetelmakuvissa. Vélilla tietenkin vaihdoin tasovaloheijastin salaman ja heijas-
timen paikkaa, ja joissakin kuvissa tarvittiin lisdheijastusta tiettyihin kohtiin, jolloin

kaytimme peilia tai pienté heijastinta.

Ruokakuvaukset ovat vaikeita ja vaativat usein taitavan kuvaajan ja kokin, jotta ruoka
saataisiin nopeasti kuvattua, lampimana ja tuoreena. Taman takia paddyimme kuvaa-
maan vain kylmid raaka-aineita, kuten hedelmié ja vihanneksia. Naissékin on tietenkin
omat vaikeutensa, mutta ne onnistuvat helpommin. Ongelmatilanteita olivat oikean
kiillon saaminen esimerkiksi hedelman sisdosaan, tai nuupahtaneet yritit. Onneksi oi-
kean kiillon saa liséheijastimella, kuten peililld, ja nuupahtaneeseen lehteen saa eloa
vedelld. Naiden osalta kuvaukset onnistuivat helposti. Vaikeinta oli saada kiillot ja
varjot nayttdmaan hyviltd. Yritimme saada kuvauksissa olevan veitsen ndyttamaan
kiiltavalta ja terasta ei 10ydy leikkaamisesta jadneitd roskia. Veista puhdistettiin vahén

valid ja sen terdédn yritimme saada peilin avulla heijastusta. (Potka 2004, 140-144.)

Monet asetelmakuvien tuotteista olivat pyoreitd, joten samat valot sopivat moneen eri
tuotteeseen. Tietenkin jokainen tuote on erilainen pintansa ja kokonsa mukaan, joten
perusvalaisulla pééstiin pitkéalle, mutta jokaiselle jouduttiin tekemaan yksil6llisia pie-
nia muokkauksia, kuten valon vahentdmista tai lisédmista. (Asikainen & Raninen
2005, 101.) Valon tarve vaihteli aina tuotteen mukaan, joten otimme usein samasta
tuotteesta usealla eri aukolla kuvia, jotta valoa tulisi tarpeeksi. Varsinkin ilman tieto-
konetta oli vaikea ndhda valon méaraé. (Hedgecoe 2010, 82-83.)

Suurimmassa osassa asetelmakuvissa on vain yksi kohde, joten ne asetin keskelle ku-
vaa, joka on looginen paikka asetelmalle, silla asetelmakuvia kdytetdan yleensa syvét-
tynd, eli ilman taustaa, joten niiden paikkaa kuvassa ei tarvitse sen enempéaé miettia.
(Freeman 2007, 24-25.) Asetelmien tuotteiden kanssa oli joitakin ongelmia, silla jot-
kut tuotteet eivét vain onnistuneet kaikissa muodoissaan. Yksi esimerkkiongelma oli
saada Kkiivi nayttdméaan hyvélta kokonaisena. Leikattuna taas siit4 saatiin oikein her-

kullisen nakoinen.

Asetelmakuvien lisdksi kuvasimme myds henkilokuvauksen. Malli oli koulumme

opiskelija, joka oli tehnyt joitakin mallintditd jo aiemmin, joten kameran edessa esiin-
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tyminen oli hénelle tuttua. Tdma oli hyva asia, silla monet ensikertalaiset jannittavat
kuvausta ja se vélittyy kuvaan asti. Mallimme oli kuitenkin luonteva alusta asti. Han
oli my6s hyvin varautunut ottamalla mukaan erilaisia vaatteita ja koruja, jotta kuvista
tulisi erilaisia. Toteutimme mallikuvaukset tyon &aressa, silla en halunnut pelkkié po-
seeraamiskuvia, vaan kuvia ihmisesta keittiossd, ruokaa laittamassa. Tietenk&an emme
saaneet keittiota studioon, mutta mallimme leikkasi hedelmia ja vihanneksia poydalla.
(Asikainen & Raninen 2005, 140-143.)

Mallin kanssa tydskentely on aina erilaista kuin tavaran, silla hanté voi ohjata olemaan
tietylla tavalla. Mallimme oli kahdessa eri kuvakulmassa istuen ja kavellen. Jokaista
kuvakulmaa varten valotusta tarvitsi hieman muuttaa, mutta perusvalaistus pysyi sa-
mana. Halusimme mahdollisimman yksinkertaisen valaistuksen, jotta ei syntyisi liikaa
varjoja. Laitoin tasovaloheijastin salaman hieman mallin vasempaan etuviistoon ylos,
ja avustaja piti heijastinta toisella puolella, jotta huonot varjot saadaan poistettua. Pa-
himmat varjot olivat yleensa olkap&assa, silla tasovaloheijastimen valo oli hieman
ylaviistosta, jolloin se teki varjon toisen puolen olkapd&han. Ihmist4 kuvattaessa hei-
jastinta ei voida pitaa paikallaan, silla kun ihminen liikkuu, varjot muuttuvat sen mu-
kaisesti. (Hedgecoe 2010, 258-269.)

Istumiskuvissa mallimme leikkasi erilaisia hedelmia poydalla. T&sté otimme myos I&-
hikuvia leikkaamisesta, jossa nakyivat vain kédet. Istuessa kuvaustuolin kanssa oli
hieman ongelmia, silla tuolissa oli selkénoja. Kuitenkaan emme voineet kayttda muita
tuoleja, silla pdytdmme oli hieman liian matala. Yritimme aina parhaamme mukaan
laittaa selk&nojan mallin taakse piiloon. Otimme myds seisomiskuvia, jotta malli saa-
taisiin luonnollisen ryhdikkééksi, ja ettd kuvista saataisiin mahdollisimman erilaisia.
Seisoessaan malli kantoi salaatti- ja leipakulhoa. (Aalto 2010, 90-92.) Mielestani na-

ma kuvat onnistuivat parhaiten, varmasti juuri luontevuuden takia.

Mallin kanssa tyGskennellessé kuvat otettiin melko yksinkertaisella sommittelulla.
Joihinkin kuviin laitoimme taustalle kirjahyllyn, mutta muuten tausta pysyi valkoise-
na. Kuvien ollessa melko yksinkertaisia, kameran sommittelu on tarkedd. Kuvaa
sommiteltaessa on tarkeaa, ettei kuvaa rajata nivelten kohdalta (Aalto 2010, 140). Ja-
tin joihinkin kuviin enemmén tilaa, jotta kuvaa voidaan kuvankasittelyssa rajata halut-

tuun kokoon, tai muuttaa kuvan sommittelua. Tata varten tarvitaan kuvaan suurta re-
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soluutiota, silla kuvan koko pienentyy jalkeenpain tehdylla rajauksella. Yritin kuiten-

kin parhaani mukaan tehda kuvista mahdollisimman valmiita. (Freeman 2007, 20.)

5.2 Kuvankasittely

Kuvauksien jélkeen alkoi kuvien karsinta ja kasittely. Kuvauksien kuvia oli sataja, jo-
ten niista piti valita parhaimmat ja kayttokelpoisimmat tahan esitteeseen. Kuvan laatu
oli yksi tarkeimmista kriteereista esikarsinnassa, myos asennot ja ilmeet vaikuttivat
paljon, ainakin henkilokuvissa. (Loiri & Juholin 2006, 52—61.) Esikarsinnan jélkeen
tein varsinaisen karsinnan, silld samasta asetelmasta saattoi olla useita kuvia, ja niista
piti valita paras, johon teen kuvan kasittelyn. Sailytan kuitenkin kaikki kuvat, silla nii-

t& voidaan tarvita joskus toiste.

Kuvat olin kuvannut sekd& RAW-muotoon ettd JPEG-muotoon. JPEG on néistd muo-
doista tunnetuin, silla se on yleisin kuvantallennus muoto. JPEG ei kuitenkaan ole
naista se paras, silla se pakkaa kuvan muotoon, jonka tuloksena on valmiskuva eli
JPEG-kuviin ei tarvitse tehdd kuvankaésittelyd. JPEG-kuvat toimivat, jossain tilanteissa
painokelpoisinakin, mutta itse kdytin niita vain esikatselu tarkoitukseen, niiden pie-
nemman koon takia. RAW on ammattimaisempi kuin JPEG. Se on niin sanottua raa-
kadata, eli kamera ei ole tehnyt sille mitddn omia saatoja, joten se pitad kuvankasitte-
Iylla tehd& painokelpoiseksi kuvaksi. N&in saan itse tehdd kuvasta juuri sen nakoisen
kuin haluan, tietenkin niin, ettd kuvat nayttavat luonnolliselta. (Potka 2004, 84-88.)

Kuvauksissa kuvasin kaikki kuvat vaakaan, silla se yleisesti ja kaytetty luonnollinen
muoto. Kuitenkin tiesin, ettd muutan joidenkin kuvien muotoa kuvankaésittelyssa neli-
Oksi tai pystysuoraksi, jotta saan liiallisen tyhjén tilan pois. Nelio tai sen kaltainen
muoto on hyvéa kuvissa, joissa ei ole suuntaa tai linjaa, joka nayttaisi minne mennaan.
Tallaisia kuvia ovat keskella olevat asetelmat ja istuvat henkilokuvat. Nelio ei ole kéy-
tetyimpien muotojen karkipéaassa, sillé sité pidetdan yleisesti hillittynd, mutta uskon

sen kuitenkin toimivan kuvissani hyvin. (Freeman 2007, 12-16.)

Tarked ominaisuus niin kuvassa on histogrammi, joka kertoo miten kuvan savyt liu-
kuvat mustan ja valkoisen paan vélilla. Histogrammi ilmoittaa sdvyt pylvaskaaviona,
jossa vasemmalla puolella on musta ja oikealla valkoinen. Hyva histogrammi kaavio
menee néiden kahden reunan valiin. Talla pystyn katsomaan, etta kuva ei ole yli- eika
alivalottunut, sillé silloin saan onnistuneita kuvia. (Potka 2004, 69-70.)



31

Varsinainen kuvankasittely toistaa usein samoja tydvaiheita kuvasta toiseen, mutta
joidenkin kuvien kohdalla joudutaan tekemaan erikoissaatoja. Nyt kuitenkin keskityn
perussaatoihin.

RAW-kuvien ollessa raakadataa, niita ei voida avata normaalista vain Photoshopiin,
vaan ne pitaa ensin esivalmistella oikeaksi kuvaksi, jotta sille voidaan tehdd kuvanké-
sittelya. Esivalmistelut tein Adoben Camera Raw -ohjelmalla, joka on helppokaytt6i-
nen, ja sieltd 10ytyy kaikki tarvittavat toiminnot. Tein jokaiselle valitulle kuvalle: alku
teravoityksen, tarvittavan kohinan poiston, rajauksen ja savy- ja valotuskorjaukset.
Néiden avulla saan kuvasta heti paremman, ja silloin se on valmis eteenpéin. Tar-
keimpid saatoja oli juuri sévyt ja valotus, silla kuvat olit valilla hieman tummia. Téal-
I6in valotusta piti lisatd. Savyja ja véreja pystyy paremmin muokkaamaan kuvankésit-
telyssa. (Eisman & Duggan 2008, 8-9.)

Esivalmistelun jalkeen siirryin suoraan Photoshopiin, jossa tein roskien poiston, véri-
en ja sévyjen korjaukset, seka tarvittavat terdvoitykset ja kontrastin lisddmiset. Naméa
muokkaukset vaihtelivat kuvan tarpeiden mukaan. Kaikki kuvat kuitenkin tarvitsivat
roskienpoistoa seké vérien ja savyjen korjauksia. Halusin saada vareistd mahdolli-
simman oikeita, joten varsinkin hedelmien kanssa tein toit4 saadakseni oikeat varit.
Kiivin leikkuu oli yksi naistd, jossa toinen puoli kiivisté oli meheva ja toinen ei. Tél-
I6in jouduin ensin vaalennuksella ja sévyilla tekeméaéan siitd kirkkaamman, minka jal-
keen hain teravoitystd ja muotoja. Lopputulos oli mielestani onnistunut. Myos henki-
I6kuvissa silmat ovat tarkedt, joten laitoin niihin teravoitystd, jotta ne tulevat hyvin
esille. (Eisman & Duggan 2008 10-11.) Kuvankasittely onnistui hyvin ja olin tyyty-

vainen saavutuksiini.

6 TOTEUTUS

Viimeinen vaihe esitteessa on sen taittaminen eli varsinaisen tyon toteutus ja viimeis-
tely. Onneksi kuitenkin tein suunnittelun hyvin, joten taittaminen on helppoa tehd&
suunnitelmieni perusteella. Taittaminen ei kuitenkaan aina suju suunnitelmien mu-
kaan, vaan joitakin muokkauksia tulen varmasti tekemaan myas taittaessa. Kuitenkin
paasaantdisesti menen suunnitelmieni mukaan. Mielikuvaosion sommitteluun en ole
viel& kovin paljoa keskittynyt, mutta taittaessa perehdyn aukeamien sommitteluun tar-

kemmin. Sommittelulla tarkoitan elementtien asettelemista taittopohjalle marginaali-
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en, palstojen ja horisontaalisien viivojen mukaan. Sommitteluun liittyy myds linjojen
liike ja suunta, katseen luku aukeamalla, elementtien hierarkia, rytmi ja jérjestys, seka
varit. Nama kaikki oikein aukeamaan toteutettuna tekevat aukeamasta mielenkiintoi-
sen. (Pesonen 2007, 62.) Jokainen aukeama vaatii kuitenkin oman sommittelunsa. En
kuitenkaan kerro jokaisesta kymmenesta aukeamasta yksityiskohtaisesti, vaan yleisesti

sommittelun kulun.

6.1 Sommittelu

Taiton sommitteluelementteja ovat keittiokuva, tunnelmakuvat, ingressiteksti, seké
joissakin aukeamissa keittidvinkkilaatikko. Elementit kuitenkin vaihtavat paikkaa, jo-
ka mielikuvaosion aukeamalla, kuitenkin ndin aukeamien jatkuvuus ja rytmi séilyy.
Jatkuvuutta tuo taittopohja ja keittiokuvan leveyden pysyminen samana. (Pesonen
2007, 62-63.) Jatkuvuutta seka rytmia tuovat myos ryhmat, jossa hieman keittiokuvan
paalle on asetettu tunnelmakuvia, seka keittidvinkkilaatikko. Tama ryhmaéajattelu to-
teutuu joka mielikuvaosion aukeamalla, kuitenkin omalla sommitelmalla keittiokuvan
mukaan. Tdman ryhman ulkopuolelle jadvat otsikkolaatikko seké& ingressi, jotka erot-
tumisellaan tuovat oman rytminsé taittoon. Jokaisessa aukeamassa on myos oma yhte-
naisyysryhmaé, jonka luo jokaisen aukeaman oma véarimaailma. Naiden avulla tuleva

ostaja hahmottaa aukeaman yhtendiseksi. (Huovila 2006, 159.)

Tulevat ostajat ovat erilaisia ja varsinainen kohderyhmé on suuri ja sekalainen, joten
myos esitettd katsotaan hyvin erilailla. Talloin yleisia hahmottamisen tapoja on hyva
kayttada hyvakseen, kuin sommittelee elementteja aukeamalle. En halunnut jokaisen
aukeaman nayttavan samalta, vaan halusin, ettd aukeaman elementit vaihtelevat paik-
kaa aina tietyn keittionkuvan antamien rajojen mukaan. Tamé kuitenkin vaikeuttaa
hahmottamista, mutta tekee esitteestd mielenkiintoisemman. Y leisesti hahmottamisen
tavoissa ensin huomataan oikeanpuoleinen sivu, joten olen yrittanyt asettaa aina oike-
alle puolelle tarkeét asiat. Heti vasemmanpuolen hahmottamisen jalkeen katse yleensa
siirtyy lukemaan aukeamaan lukusuuntaisesti, eli vasemmalta oikealle, jolloin kaikki

muut elementit tulevat kiinnostaviksi omassa jarjestyksessaan. (Huovila 2006, 159.)

Hahmottamisen tavat ovat tarkeit4 ottaa huomioon taittaessa, mutta itsellani oli myos
muita tarkeita aukeaman hahmottamisen selkeyttajid. Valitsin aukeamiini kolme eri
selkeyttdjad, joiden avulla tulevaostaja osaa hahmottaa esitteen tiedon ja tarkeysjarjes-

tyksen. Nama selkeyttdjat ovat linjat, varimaailma ja elementtihierarkia. Hierarkialla
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tarkoitan elementtien tarkeysjarjestysta, eli mika on hyvé nakyé ensiksi ja mika vii-
meiseksi. Hierarkiaa voi tehda koolla, véreilla, liikkeelld ja linjoilla. Tarkein elementti
esitteessd on keittiokuva, joten olen laittanut sen isoimpana, kaikki muut kuvat ovat
ainakin puolet pienempié. Seuraavaksi tarkein on usein otsikko ja sen ollessa isossa
varillisessa laatikossa loogisella paikallaan, tuleva ostaja 16ytaa sen hyvin. Kuvien ol-
lessa mielenkiintoisempia kuin teksti, yleensé ne tulevat seuraavaksi, ja viimeiseksi
jaa teksti. Talloin tuleva ostaja on jo hyvin kiinnostunut ja haluaa liséatietoa, jota I0y-
tyy teksteistd. Hierarkia on melko yksinkertainen, mutta jos aukeamassa on ihminen,
se vie helposti kiinnostuksen ensimmaiseksi, joten ihmisen pitaa katseellaan tai liik-

keell&déan vieda katse muuhun aukeamaan. (Pesonen 2007, 65.)

Hierarkia ei ole aina helppoa suunnitella, mutta vaikeampaa on saada linja toimimaan
hyvin eri elementtien kesken. Linjat voivat olla aluksi katsojalle vaikeita hahmottaa,
mutta tarkemmat silmét huomaavat, etté ne edistavat katseen linjaa oikeaan suuntaan.
Linjat voivat olla vaikka katseen tai liikkeen suunta, eli yleenséd ndkymaton viiva, joka
osoittaa johonkin. Linjoista katseenlinja on varmasti tarkein ja vahvin, joten se kan-
nattaa suunnatta osoittamaan otsikkoon. Muutenkin otsikon huomioarvo on melko
pieni, verrattuna paakuvaan, joten jos keittiokuvan kanssa on ollut mahdollista, niin
olen suunnannut sen linjat otsikkoon péain. Talloin katse siirtyy helposti keittiokuvasta
otsikkoon. Linjojen suuntaamisessa on my®s hyva suunnata ne mieluiten aukeaman
keskelle, jolloin katse pysyy pidempééan aukeamalla. (Huovila 2006, 169.) Aina eivat
keittiokuvat olleet sopivassa linjassa, joten toiselle sivulle vaihtamalla, tai kuvaa kaan-

tamalla, yleensd péastiin onnistuneeseen lopputulokseen.

Selkeyttdjat tuovat aukeaman hahmottamisen helpommaksi ja ndin antavat sisalle
enemman mahdollisuutta antaa tulevalle ostajalle tarvittava tieto ja mielikuva. Talldin
aukeamien, jokaisen elementin on toimittava hyvin yhteen. Esimerkiksi jos otsikko on
huono, eika tue keittiokuvaa, koko aukeaman jaa epaselvéksi. Ehdotin asiakkaalle yh-
den sanan isoa otsikkoa ja sen alle lisdotsikkoa, joka avaisi hieman yhden sanan otsik-
koa, silla yhdell& sanalla on valill4 vaikea kuvata keittiota. Isot otsikot tulisivat usein
aukeaman mielikuvasta yleisesti. Talloin on tarkeéd, ettd tdmé mielikuva tulee heti
koko aukeamasta, silla jos tulevaostaja ajatteleekin toisin, saattaa tulla ristiriita. Tal-
I6in alkumielikuva voi muuttua kokonaan. Otsikot mietimme yhdessa asiakkaan kans-
sa, jotta ne ovat oikeat. (Lyytikdinen & Riikonen 1998, 49-50.)
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Aluksi taittaminen sujui vaivattomasti, mutta ensimmaéisessa tulostuksessa, huomasin,
ettd ingressi teksti on liian isoa, joten sité piti pienentdd. Pienensin kokoa vain yhden
pisteen eli 11 pt:een. Tadma oli jo niin selked muutos, etta se riitti hyvin. Pienennyksen
yhteydesséd on hyva myds pienentaa rivinvélia, joten se on télla hetkelld 14,4 pt, joka
jattaa rivien valiin selkedn, mutta ei kuitenkaan hairitsevén valin. Taittovaiheessa asi-
akkaani halusi lisatd joihinkin aukeamiin kuvan jostakin keittiomekanismista, joten
paatin naissa laittaa keittiovinkkilaatikkoon mekanismista kuvan. Taman lisaksi asia-

kas voi lisata lisdinfoa mekanismista keittiovinkkilaatikon tekstiin.

Katalogiosio myoétéilee taittopohjallisesti mielikuvaosiota mutta niin, etta tuotteet ovat
paéosassa. Katalogiosiosta tein asiakkaalle nelja eri luonnosta, johon oli asetellut ovi-
malleja eritavoin aukeamalle. Tarkein ero luonnosten vélill& oli ovimallin koon vaih-
telut, silla asiakas ei tiennyt, minkakokoinen ovi olisi hyva esitteessd. Taman takia
tein ndma nelja luonnosta, jotta asiakas nékisi, miten ovia voi asetella aukeamalle ja

miten niiden koot vaihtelevat.

Asiakas piti kahdesta antamastani luonnoksesta. Ensimmainen naista oli luonnos, jos-
sa oli isoimmilla keittidovikuvilla. Tahan luonnokseen mahtui vain nelja keittidovea
aukeamalle. Toisessa luonnoksessa keittidovikuvat ovat huomattavasti pienempig, ja
yhdessé aukeamassa on kahdeksan ovea. Ensimmainen hyva luonnos oli asiakkaan
mielestd hyvin ilmava, mutta vaatii oviensa ison koon puolesta enemman sivuja. Toi-
nen asiakkaan suosima luonnos oli myds ilmava, mutta koska siihen aukeamalle tuli
enemman keittibovien tdméa vaihtoehto oli asiakkaan valinta (kuva 6). Muut kaksi

luonnosta oli liian tadyteen ahdattuja tai eivat vain muuten sopineet tarkoitukseen.

ilin
1L L1

Kuva 6. Asiakkaani valitsema vaihtoehto katalogiosioon.
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Katalogiosiossa on tarkead, ettd siind jatkuvat samat linjat ja peruselementit, kuin mie-
likuvaosiossa. Ndiden mukaan tein katalogiosion taiton. Varsinkin horisontaalisen lin-

jan pysyminen aukeamalta toiseen samana tekee eri osioista yhtendisen.

Katalogiosion kaikki kuvamateriaalit sain suoraan asiakkaani yhteistydyrityksen Mel-
lanon kuvapankista. Huomasin heti katalogiosion alkuvaiheessa, ettd kuvapankin ku-
vien laatu vaihteli suuresti. Laatuun vaikuttaa kuinka suuri resoluutio kuvassa on, seka
kuvien koko. Koolla tarkoitan kuvien mittoja. Esitteessa kuvan resoluution olisi hyva
olla 240-300 ppi vélilla. Tama toteutui kaikkien kuvien kohdalla, mutta ongelmia
tuottivat kuvien koko. Kuvien koot vaihtelivat suuresti. Jotkut keittidovet saattoi olla
kooltaan 2 cm ja korkeus 4 cm. Kuvan koko taitossa pitaisi kuitenkin olla korkeudel-
taan 7,2 cm ja leveydeltdan 4,2 cm. Joissakin kuvissa taman virheen pystyi helposti
korjaamaan pienentdmalla resoluutiota, silla resoluutiota pienentdmalla kuvaa voidaan
hieman suurentaa, kuitenkin niin, ettd kuvan koko ei muutu. Tata ei kuitenkaan pystyt-
ty muuttamaan kaikissa kuvissa pelkéstaan ndin taittoon, vaan niiden taitossa olevaa
kokoa piti viel& pienent&d, jotta kuva olisi tarpeeksi laadukas taitossa. Kaikissa kuvis-
sa ei kuitenkaan ollut tatd ongelmaa vaan ne olivat laadukkaita. Tall6in joudun pie-
nentdmaén kuvan kokoa, jottei sen tiedostomuoto olisi liian iso ja muutenkin on hyva

kayttad kuvia jotka ovat taitoon suunnitellun koon kokoisia. (Pesonen 2007, 75-77.)

Katalogiosiosta tuli hieman isompi kuin olin suunnitellut, silla tuotteitta oli tullut
enemman kuin aikaisemmassa Havu Keittididen tuote-esitteessd. Loppupeleissa esit-
teeseen tuli 60 sivu, silla sivuméaaréan on oltava neljalla kerrollinen, jotta se voidaan tu-
lostaa. Jouduin hieman muuttamaan alkuperdista taittosuunnitelmaa, silla kymmenesta
mielikuva aukeamasta joudun vahentdmaan yhden, jotta sain sivumaaran tdsmaamaan.

Tama ei kuitenkaan vaikuttanut paljoa, silld mielikuvaosiota on riittavasti.

Aiemmin luvussa 5 esittelin Forsgardin (2004, 29-30) todenneen, ettd ihminen on
kiinnostavampi, kuin esimerkiksi keittio. Talloin kerroin mygs, ettd tdman takia tulen
kayttaméaan ihmistd kannessa. Kuvaa on muutenkin hyvé kayttada kannessa, silla se he-
rattdd huomiota hyvin. (Loiri & Juholin 2006, 76.)

Aiemmissa esitteissd olin kéyttanyt kannessa logon kuusen muotoa kannen oikealla

puolella. Asiakkaani halusi jatkaa kannen suhteen yhtendisté linjaa muiden esitteiden
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kanssa, joten kuusen piti olla jollain tavalla kannessa. Tuote-esitteessé olin myos lait-
tanut kuusen sisalle kuvan ja ajattelin, etta voisin k&yttd4 samaa ideaa myos téssé laa-
jemmassa esitteessa. Tein asiakkaalle luonnoksen, jossa olin yhdistanyt mallistani ku-
van, jossa hén katsoo suoraan eteenpdin ja asettanut tamén kuusen sisélle. Kuusta oli
kuitenkin vaikea asettaa vasempaan laitaan, sillé siitd nékyi vain puolet ja talléin mal-
listanikin nékyi vain puolet. Oli keksittdva uusi pakka kuuselle. Useiden kokeilujen
jalkeen pé&&dyin asettamaan kuusen vasempaan alanurkkaan niin, ettd mallini nékyy,

mutta kuusi ei kokonaan. (Liite 2.)

Kuusen lisaksi kanteen piti laittaa jokin kuva keittiosta, silla kannen on tuotava esit-
teen sisallosté jotakin informaatiota, jotta kansi ei loisi vadrad mielikuvaa esitteesta
(Loiri & Juholin 2006, 76). Kokeilin useita eri keittiokuvia, kunnes 16ysin mielikuva-
osion sivujen 20-21 keittiosta kuvan hieman eri kuvakulmasta. Keittiokuva oli har-
maa, jossa poydalla oli kaksi viinilasia ja viinid. Neutraali harmaa sopi hyvin kanteen
ja viinin punainen sopi hyvin yhteen mallin huulipunan ja paidan kanssa. Mallinkuvan
ja keittionkuvan véliin syntyi myos linja lautasen varjosta kankaan palaseen, joka vie-
I& yhdisti kuvat hyvin yhteen.

Kannen on hyva olla huomiota heréttdva ja mahdollisimman yhtenainen. Yleensa kan-
sissa kaytettaan taustalla valokuvaa. Minulla tdma valokuva on keittiokuva, joka tayt-
t&& koko sivun. Esitteen otsikko on sijoitettu ylos. Halusin tuoda kanteen vield jotakin
yhdistdvaa muusta esitteesta ja kaytankin esitteen nimed, samalla tavalla kuin otsikko-
ja. (Huovila 2006, 186.) Viimeisend, mutta tarkeimpand, kanteen oli viela sijoitettava
logo. Talle 16ytyikin hyva paikka oikeasta alakulmasta. Logo ei kuitenkaan nakynyt
hyvin keittiokuvan paalta, joten laitoin logon alle valkoisen taustan. Huomasin talléin
ettd tausta voisi vahan kasvaa, niin ettd se osuu kuusen reunaan, joka on myos valkoi-

nen. Tall6in valkoinen tausta ei jaa irralliseksi, vaan yhdistyy hyvin kuuseen.

7 PAATELMAT

Havu Keittididen esitteen tekeminen oli mieluinen projekti, silla pidéan taittamisesta ja
valokuvaamisesta. Tydssé oli myds hyvin erilaisia kohtia, jotka tekivat siitd monipuo-
lisen ja haastavan. Opinndytetydni paatavoitteena oli tehdd laaja esite Havu Keittidille
laaja esite, jossa on kaikki palvelut ja tuotteet. Tdma tavoite onnistuu, sill& esite on

niin sanotusti valmis. Tdéménhetkiset katalogiosion tuotteet ovat osittain oikeita, mutta

jotkut tuotteet vaihdetaan, kun asiakas 16ytaa oikeat tuotteet. Taman takia esitettd ei
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vield ole painettu, mutta esite on tehty niin, ettd se on painokelpoinen, heti kun se saa-
daan lopullisesti valmiiksi. Muut asiakkaan tavoitteet pirteys, trendikkyys ja huomiota
herattavyys toteutuivat mielestani myods hyvin, silld esite erottuu hyvin kilpailijoista ja
on hyvin nykyaikainen.

Haastavinta oli mielikuvaosion luominen, silla sen pitéa vakuuttaa tulevaan ostajaan ja
olla selked. Sain kuitenkin tdmé&n valmiiksi, mutta siihen tarvittiin muutamia ohjaus
kertoja ja ahkeraa sommittelukirjojen lukua. Sommittelussa huomasin, kuinka tarkea
merkitys linjoilla on varsinkin keittiokuvissa, ja miten ne vaikuttavat sommitteluun
sekd katsojien huomiointikykyyn. Sommittelun lisaksi haastavuutta toi hieman myods
asiakas, sill& aluksi yritys oli vain yhdenmiehen yritys. Asiakas ei oikein aluksi osan-
nut perustella tai paattaa esitteen kohdista. Kuukautta ennen opinnaytetyén palautta-
mista asiakkaalleni tuli ensimmadinen tyontekija, joka ryhtyi minun yhteistyohenkilok-
seni. Tama hidasti ja muutti hetkellisesti tyotani, silld uudella henkildlld on aina omat

mielipiteensa. Lopulta kaikki sujui kuitenkin hyvin.

Opinnayteyo oli hyvin opettavainen monessa suhteessa. Sain uutta kokemusta niin
asiakkaan kanssa toimimisesta, kun esitteen valmistamisesta. Parhaiten varmasti opin
valokuvauksesta ja kuvankasittelysta, silla kuvauksia en ollut ennen jarjestanyt yksin.
Kuvankasittelyssa opin taas monta hyvaé keinoa kuvan muokkaukseen. Opinnéytety6
oli hyvin kehittavé, ja siité sai taas hyvad materiaalia portfoliooni. Jatkossa teem var-
maan Havu Keittidille muutakin mainosmateriaalia, silla asiakas oli tyytyvainen tdhan

esitteeseen.
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