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1 INLEDNING

“En stark fargpalett i ett visuellt system é&r ett av de kénsligaste verktygen hos en desig-
ner”. (6vers. Adams & Stone 2008 s.7) Till skillnad fran ett par ar tillbaka da fargvalen
for webben var begrénsade, stoder dagens teknologi flera miljoner farger. Man kan dar-
for gladeligen vinka farvél till webbséakra farger och valkomna de &ndlésa mojligheter
som erbjuds at dagens grafiker. Detta Gppnar nya dorrar for kreativitet i skapandet av
natsidor och kan ge den enklaste designen den blomstring den fortjanar med hjalp av

réatt fargval.

Trots att vi tolkar och ser farger pa olika satt, vacker farger kanslor som paverkar man-
niskans satt att forknippa sig med materialet i fraga. Darfor ar det viktigt att forsta och
kunna beharska farger och deras relation till varandra i strdvan att skapa natsidor som
bemoter 6gat i den optimala graden att besdkaren kénner vélbehag, nyfikenhet, intresse
samt kan relatera till innehallet med hjélp av de gjorda fargvalen. For att kunna forsta
och astadkomma detta, maste man ha 6ga for design och kunskap inom farglara samt
forstaelse for hur farger beter sig i forhallande till varandra. Detta kanske inte verkar sa
kravande men sanningen ar att man allt for ofta ser natsidor med skrikande farger som
inte relaterar till varandra och forsvarar mojlighteten for besokaren att koncentrera sig
pa innehallet i fraga. Det &r forst nar inga faktorer har en negativ inverkan, som man har
lyckats med fargvalen pa en natsida. Det kravs mycket kunskap for att lyckas med detta

och mindre for att misslyckas.

1.1 Problem

En layout pa en hemsida kan tolkas pa olika satt. En professionell och visuellt stilig de-

sign ger hogre fortroende for den verksamhet natsidan representerar, till skillnad fran en

ful design. Alla har naturligtvis sin egen uppfattning om vad som &r stiligt eller fult ef-

tersom alla har sin egen stil och &ven de simplaste nétsidorna kan vara valdigt tilltalande

for vissa och mindre for andra. Det manniskor kanske inte alltid tanker pa nar de befin-

ner sig pa en natsida, ar att fargerna spelar stor roll i deras tolkning av sidan och kan pa
7



ett satt anvandas for att forsoka styra besokaren pa olika satt. Detta ar helt okej ifall det
ar gjort ratt, men ofta ar hemsidor missvisande med daliga fargval som varken passar

ihop med varandra eller sin verksamhet.

Eftersom man kan gora sa mycket som grafisk designer i dagens lage, och stravar efter
att fa en snygg design, glémmer man ibland bort att tinka pa anvandarvanligheten. Text
blir svarlast, nyanser forvirrar, farger distraherar. Det kanns som om att innehallet och
den information man soker pa hemsidor idag, ar allt svarare att nd pa grund av okunniga
grafiker som inte kan hantera de olika kombinationer som maste tas i beaktande for att
skapa en lugn och behaglig hemsida dar besokaren trivs. Det finns forstas en stor mangd
otroligt duktiga grafiker som verkligen kan kombinera farger och skapa hemsidor som
om de vore konstverk, vilket de pa sitt satt nog ar. Det ar just for att man har upplevt
denna otroliga skillnad mellan kunniga och okunniga grafiker som detta &r vart att be-
akta. Tanken &r att detta examensarbete kan vara till nytta for grafiker som saknar eller

bearbetar dgat for fargdesign inom webben.

1.2 Syfte och mal

Syftet med detta examensarbete ar att lyfta fram fargers inverkan pa manniskan for att
sedan kunna ga djupare in pa vikten av farger och fargteorier inom webbprojekt hos fo-
retag. Malet med examensarbetet ar att fa kunskap om hur féretag jobbar med farger
och hur stor roll farger har hos foretagen. Denna kunskap torde ge en béttre idé om hur
man skall hantera farger inom webbprojekt for att skapa professionella och moderna
webbsidor. For att fa en battre forstaelse for fargens betydelse bade inom webb men
ocksa rent psykologiskt, dyker arbetet ocksa in i manniskans tolkning av farger rent ve-

tenskapligt.

En annan viktig aspekt inom férgldra ar de kulturella skillnaderna och féargers betydelse.
Darfor tar arbetet upp tolkningar av farger i olika kulturer i stravan efter att se om fore-

tag erbjuder farglésningar till webbsidor, som stdds och tolkas positivt av mojligast
8



manga kulturer. Arbetet gar ocksa in pa fargers betydelser for att kunna forknippa farg

med kansla.

En annan viktig sak att framhava pa tal om anvéandarvanlighet pa natsidor, ar hur fargval
gors for fargblinda. Detta &r kanske relevant endast for en brakdel av webbens anvan-
dare men namns anda i arbetet for att ge olika alternativa satt att underlatta for denna

minoritet vid bestk av natsidor.

1.3 Avgréansningar

Farglara &r ett valdigt brett &mne, &ven om man bara ser det fran en grafisk synvinkel.
For att hallas innanfor &mnets ramar, behandlar detta examensarbete endast farger rik-
tade for webb. For att begrénsa de jamforelser och exempel som tas upp i arbetet, kom-
mer endast de som enligt mig ar de mest relevanta fargteorier och fargval for arbetet, att
anvandas. Detta for att ge lasaren en visuell bild som stoder textens innehall men anda

inte skapar upprepningar som kan fa lasaren att tappa intresset.

1.4 Metod

Examensarbetet kommer att anvanda sig av kvalitativ metod dar fragor besvaras av 5 till
10 foretag via elektroniskt fragemormular. Svaren fran de olika foretagen ar inte me-
nade for att mata statistik eller komma fram till ett konkret sétt foretagen jobbar pa utan
tolkas mera Oppet for att fa en battre helhetsuppfattning om hur foretagen jobbar med
farger inom webbprojekt. Svaren kommer att jamféras med varandra for att forsoka
hitta gemenskaper och olikheter mellan foretagen i stravan efter att kunna dra vissa slut-

satser angaende foretagens installning till farger for webbsidor.



Eftersom det inte finns nagra ratt eller fel svar nar det galler foretagens satt att jobba
med farger, kommer jag att jamfora foretagens svar med varandra i varje enskild fraga i

stravan efter att hitta skillnader i foretagens resultat som férknippas med foretagstyp.

1.5 Forskningsfragor

Som huvudsaklig forskningsfraga ar:

e Hur gar foretag till vaga for att vélja, kombinera - och skapa harmoni mellan

farger och hur viktig roll har fargen inom deras webbprojekt?

Hjalpfragor ar foljande:

e Anvands fargteorier hos foretagen och isafall hur?
e Hur har kulturella skillnader och fargers betydelse inverkan pa de fargval foreta-
gen gor?

e Ar firgteorier palitliga?

1.6 Begrepp

Webb

World Wide Web, eller mera bekant som internet
Layout/Design/Webbdesign

Utseende eller designen pa en natsida

Koncept

Olika kombinationer av farger i farghjulet for att skapa harmoni
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2 OGATS FARGLARA

Detta kapitel behandlar viktiga rent vetenskapligt bevisade grundfaktorer som maste
bearbetas for att ge en béattre och klarare forstaelse for hur farger blir till samt hur man-

niskan ser farger.

2.1 Respons av ljus

Ljuset tar sig in i 6gat via pupillen dar det traffar nathinnan, som bestar av stavar och
tappar. Dessa tva grundlaggande ljusmottagare har olika funktioner for mottagandet av
ljuset och skickar information till hjarnan via nerver. (Friberg 2011 s.6; Holtzschue
2011 s.51)

OGATS UPPBYGGNAD

bakre kammaren néathinnan
\ ) | /(stavar & tappar)

framre kammaren | ;

|
1
I|
hornhinnan . |
linsen \
- gula Nacken
pupillen ___ : -
_ synnerven
.
regnbagshinnan - <

-

kammarvinkeln
med trabekelverket

s
!

stralkroppen x

Schlemms kanal’
" glaskroppen

Figur 1: En demonstration av 6gats uppbyggnad och dess olika delar. Bilden &r tagen fran internet.
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Eftersom stavar &r kansliga for ljus och inte for farger, ar dessa dominanta vid tillféllen
dar mindre ljus ar tillgangligt for 6gat, och gor det svarare att fokusera och se detalj i
omgivningen. Tapparna, som till stérsta del befinner sig i en liten del av nathinnan kal-
lad den gula flacken, ar dominanta vid tillfallen dér dgat utsétts for mycket ljus och an-
svarar for visionen av farg och detaljer. Vid dessa tillfallen ses objekt som mera
fargranna och detaljrika och gor det mojligt att fokusera pa mindre detaljer &n nar sta-
varna dominerar. Denna tillfalliga dominans mellan stavarna och tapparna &r varierande
mellan dag och natt pa sa satt att tapparna bidrar till att man kan se i vanligt dagsljus
och stavarna ger 6gat “nattseende”. Bide stavar och tappar dr dock konstant i arbete och
det &r via hinnans snabba adaption till ljuset, som endera ljusmottagaren arbetar mera
eller mindre @n den andra. ”En tradgérd som é&r farggrann pa dagen forlorar gradvis sin
farg mot kvéllen, men kontrasten mellan det mérka bladverket och de ljusa blommorna
framh&rdas som en annorlunda, men lika behaglig bild” menar Linda Holtzschue.
(6vers. Holtzschue 2011 s.52) (Friberg 2011 s.6-7; Holtzschue 2011 s.52)

Enligt Irene Fribergs Farglara bestar 6gat av ungefar hundratjugo miljoner stavar och
sju miljoner tappar med en miljon nervtradar som leder in till synnerven. (Se Friberg
2011 s.6)

2.1.1 Tapparna gor att vi upplever farg

Ménniskans dgon har tre typer av tappar som gor det mojligt for oss att erfara farger.
Dessa tre tappar bestar av rod, gron och bla vilket gor att allt ljus som tas in, forenklas
till dessa tre farger. Fargerna kan skapa upplevelsen av olika farger beroende pa hur
olika ljusvagor kombineras och hur fargerna blandas ihop. Trots att méanniskan kan upp-
fatta kring 10 miljoner férger, alla innanfor det visuella spektrum, (se delkapitel 2.4)
finns det farger vi inte ser, och eftersom cellerna i manniskans fargsinne reagerar olika
fran individ till individ, ar identifikation av en viss farg mycket varierande. (Adams &
Stone 2008 s.10; Holtzschue 2011 s. 50-51; Friberg 2011 s7; Montgomery, Geoffrey)
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2.2 Farger och ljus

Farger ar en visuell upplevelse av ljus som varken kan horas, réras, smakas eller luktas.
Ett fargobjekt kan réras, men det ar da endast fragan om objektet som berdrs, inte far-
gen i sig. Ljus gor det majligt for farger att uppsta, utan ljuset skulle farger inte finnas.
Denna visuella energi av ljus kan uppsta fran t.ex. solen, en dator skarm, en lykta eller
nagon annan typ av ljuskélla som tas emot av dgat. Den visuella energin skickas sedan
till hjarnan dér den bearbetas och till slut gor att vi ser varlden i farger. (Adams & Stone
2008 s.8; Friberg 2011 s.8; Holtzschue 2011 5.18-19)

2.3 Ljusvagor

Om man slanger nagot i vattnet, skapas sma vagor runt objektet, pa liknande sétt ror lju-
set sig i vagor som kallas for ljusvagor eller ljuslangder. Denna form av energi ar en del
av det elektromagnetiska energispektrat som genom ljusvaglangder skapar en upple-
velse av firger. ”Ur en psykologisk synvinkel, finns det ingen farg, bara ljusvagor av
olika vaglangder’(6vers. Adams & Stone 2008 s.8). Dessa vaglingder som ror sig i
spektra i en oavbruten sekvens av energivagor varierar i langd med kortare vaglangder i

ena dndan och langre i andra &ndan. (Holtzschue 2011 s. 19; Friberg 2011 s.8)

INGZ N AVAVATLTATL 1]

Figur 2: En ljudvdg med okande och avtagande vaglangder. Bilden &r tagen fran internet och editerad av skribenten.

2.3.1 Frekvens

Repetitioner som forekommer i ljusvagor kallas for vaglangder. Frekvensen av en vag-
langd har enheten Hz vilket star for Hertz, och skapas enligt antalet ganger en vag upre-

par sig sjalv per sekund. (Friberg 2011 s.8)
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vaglangd

Figur 3: En demonstration pa en simpel vaglangd. Friberg 2011. Redigerad och 6versatt av skribenten.

2.4 Det visuella spektrumet

”En strimma av ljus viberar och ror sig i olika hastighet. Denna fornimmelse av firg
som bearbetas i var hjarna, ar ett resultat av var visions respons till dessa olika vaglang-
der. Tillsammans, kallas dessa strimmor vara 6gon kan urskilja, for det visuella
spektrumet.” (6vers. Adams & Stone 2008 s.8) Detta spektrum, ocksa kallat for det op-
tiska ljusspektrumet, stracker vaglangder mellan cirka 400 och 800 nm (nanometer) och
bestar av fargerna rod, orange, gul, gron, bla, indigo och violett. (The visible Light
Spectrum. www) Enligt Linda Holtzschue stracker sig vaglangderna mellan 380 och
720 nm. (Se Holtzschue 2011 s.19) R&d har den langsta vaglangden och violett den
kortaste. Bade infraréd som ar under rod i spektrumet och ultraviolett som ar ovanfor
violett i spektrumet ar osynligt for det ménskliga 6gat. Svart och vit farg inbegrips
ocksa i det visuella spektumet, dar det som vi ser som vitt, som t.ex. ljuset fran solen,
egentligen bestar av alla spektrumets farger. Daremot kan inget synligt ljus komma fran
svart, alltsa utgor svart inga synliga farger i spektrum for det manskliga 6gat. (Adams &
Stone 2008 s.9; Friberg 2011 s.9; Zimmerman Jones, Andrew)
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ROD ORANGE BLA INDIGO VIOLETT
Figur 4: Det visuella spektrumet. Skapat av skribenten.

2.4.1 Prisma

Pa 1600-talet kom Sir Isaac Newton fram till att solen bestar av olika farger genom att
bdja en ljusstridle genom en glasprisma och pé sé sitt skapa en spridning av det “vita”
ljuset. Denna bojning eller spridning gor att vaglangderna baojer sig i olika vinklar sa att

en mangd farger syns bredvid varandra. (Friberg 2011 s.10)

Solljus / Spridning av ljuset skapar férger

Figur 5: En prisma som visar hur solljuset sprids och farger kommer fram. Editerad av skribenten.
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2.5 Fargperception

Fargseende éar ett resultat av hur dina 6gon och din hjarna tolkar reflekterat ljus. Farger
andrar beroende pa fargtonen i omgivningen och kan darfér uppfattas som opalitligt.
Objekt i sig har ingen farg, utan reflekterar vissa ljusvagslangder och tar at sig andra
vilket gor att objektet visar vissa farger. ”Detta betyder att ett rott dpple egentligen inte
har nagon farg, det reflekterar bara de ljusvaglangder som gor att vi ser den roda fargen,
och absorberar de andra vaglangderna” (Friberg 2011 s.13). De tre olika typer av tappar
som finns i dgats hinna gor att 6gat kan kanna igen dessa olika ljusvaglangder. Hur
dessa tre receptorer tolkar farger, varierar fran person till person och érftliga gener kan
forsamra uppfattningen av féarger vilket kan ge dgat ett sa kallat visions problem”, ett

problem med synen.(Webmd 2011), en férsémrad fargperception.

2.5.1 Fargblindhet

Nar man talar om fargblindhet, innebar det att 6gat har svart att se rott, gront eller blatt
eller urskilja en kombination av dessa farger. Detta tillstdnd drabbar mest méan och ar
antingen medfdtt eller har uppstatt via en skada eller sjukdom. Ibland kan aldern ocksa

spela roll vid forsémrat fargseende.

Trikromatisk fargblindhet

Denna typ av fargblindhet kraver en ¢kad intensitet av en forknippad vaglangd for att
det skall vara mojligt att uppfatta en farg normalt. Detta ar den lindrigaste typen av
fargblindhet.

Dikromatisk fargblindhet

Denna typ av fargblindhet saknar antingen blaa och gula eller réda och grona receptorer

och gor att man inte ser toner av dessa farger.
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Monokrom fargblindhet

Nar alla tre receptorer saknas i 6gonen talar man om monokrom fargblindhet vilket in-
nebar att inga farger uppfangas utan farger endast ses som graskalor med varierande
ljusstyrka. (Adams & Stone 2008 s.64; Friberg 2011 s.13-15; Webmd 2011)

Figur 6: Ett exempel pa figurer som testar 6gats fargseende. Bilden ar tagen fran internet.
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3 FARGTEORI, HARMONI OCH BETYDELSE

Detta kapitel kommer att ga in pa olika fargteorier for att skapa harmoni mellan farger
och ge en okad forstaelse av kopplingen mellan farger. Har ges ocksa en kort avrund-
ning av fargteorins historia. Det tas ocksa upp fargers betydelser bade i sig och inom
olika kulturer samt olika typer av farger. “Fargteori handlar, 1 sin kdrna, om att utveckla

estetiskt behagliga fiargrelationer. ” (Adams & Stone 2008 s.20)

3.1 Fargteorins historik

Utvecklingen av tolkningar och idéer om fargers forhallande till varandra harstammar
fran sa tidigt som en av antikens filosofer, Aristoteles (384-322 f.k) men bérjade pa all-
var med den italienska konstnaren och vetenskapsmannen Leonardo Da Vinci (1452-
1519) som lade marke till hur vissa farger starkte varandra och upptackte pa sa satt det
vi kallar for komplementerade férger. Brittiska Isaac Newton (1642-1727) uppfann det
forsta farghjulet vilket genom att blanda tva farger fran olika positioner av hjulet, ledde
till neutrala och okénda féarger. (Adams & Stone 2008 s.18; Britton, Erin 2008;)

Figur 7: Isaac newton’s farghjul. Bilden &r tagen fran internet.
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Over ett arhundrade senare beframjades fargteorin av tyske poeten, Wolfgang von Go-
ethe (1749-1832). Goethe delade in alla farger i tva grupper bestaende av en plus och
minus grupp. De varma (rod, orange och gul) fargerna hamnade i plus grupper medan
de kalla (grén, bla och violett) fargerna sattes i minus gruppen. Goethe som ansag att
man inte fullt kan forsta farger pa basen av endast ett vetenskapligt tillvagagangssatt,
gick emot Newtons slutsats av farger. Goethe gjorde viktiga upptéckter om fargers relat-

ion till kansla. Han gjorde sina undersokningar pa basen av observerande av manniskans

perception av farg och inte endast ljusets fysik.

Figur 8: Bilden visar Goethe’s indelning av varma och kalla farger. Bilden &r tagen fran internet.
Under kommande ar utvecklades mindre teorier inom farglaran av t.ex. Louis Prang

(1824-1909) och Wilhelm Ostwald (1853-1932) och Albert Munsell (1858-1918).

Farglaran tog ett storre steg i utvecklingen nar fargteoritikern och lararen, Johannes It-
ten (1888-1967), utvecklade farghjulet ytterligare. Hans modifierade fargjul bestar av
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tolv olika fargtoner pa basis av de tre primara fargerna, rod, gul och bla. Itten, som bade
studerade farger inom design och vetenskap hittade visuella inflytanden av farger med
hjalp av att experimentera med ljusvagor. "Han som vill bemistra firger méste se,
kanna och uppleva varje enskilld farg i sina odndliga kombinationer med alla andra far-
ger. Farger maste ha en mystisk kapacitet for spirituellt uttryck, utan att vara férknippat
med objekt.” (6vers. Itten 1970 s.6) Ittens avhandling, Itten: The element of color inne-
haller kanda teorier som hans kandaste verk, The art of color. (Adams & Stone 2008
s.18; Itten 1970 s6; Johannes-Itten;)

Johannes Ittens fargcirkel

\ A ¢

Figur 9: En demonstration pa Johannes Ittens tolvdelade fargcirkel. Bilden &r tagen fran internet och editerad av
skribentetn.

Det fanns ocksa andra fargutvecklare under Ittens tid, som Josef Albers (1888-1976), en

Itten elev som fokuserade pa farger och vad som sker nar farger samspelar och Faber
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Birren (1900-1988) som undersokte farger och uttryck och hade inverkan pa det tree-

niga farg-systemet som behandlar tre farger jamt fordelade pa farghjulet. (Se sida 35)

Albert Munsell (1858-1918) skapade en tredimensionell fargmodel i borjan av 1900-
talet som visade fargrelationer mellan toner fran det visuella spektrumet samt nyanser
och skuggor. Han kom fram till att vissa toner & mera mattande &dn andra nér de ar rena,
vilket skapar en forvrangd relation mellan férger i en cirkel. Han skapade “’the Munsell
Tree” som stod for denna teori. (Adams & Stone 2008 s.18)

Figur 10: The Munsell color tree. (Adams & Stone 2008 s.19)
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3.2 Fargtyper

Ett av de viktigaste elementen inom webbdesign &r forstaelsen av farger och vilka olika
fargtyper det finns. Nar man talar om fargtyper brukar man ga enligt det tolvdelade
farghjulet med spektrumets farger. Dér hittar man de tre viktigaste huvudgrupper inom
farglaran, de priméra, sekunddra och mellanhandsfarger. Dessa tre fargtyper skapar till-
sammans de tolv farger som farghjulet bestar av. (Noack, Shannon. 2010, Sensational-
color) Till fargtyper hor ocksa de komplementariska, likartade, treeniga och monokro-
miska koncepten vilka behandlas i detalj i kapitel 3.4 (Se kapitel 3.4 Skapandet av har-

moni mellan farger).

3.2.1 Primarfarger

Till primarfarger hor rod (#FF0000), gul (#FFFF00) och bla (#0000FF). Dessa farger &r
sa kallade basfarger och kan i teorin blandas ihop sinsemellan och pa sa sétt skapa alla
farger i farghjulet. Om man blandar dessa tre farger, far man svart farg. (HTML colors.
W3Schools; Noack, Shannon. 2010; Sensationalcolor; Zennand, Tina. 2010)

3.2.2 Sekundarfarger

For att skapa en sekundarfarg kravs det att tva primarfarger blandas ihop. Sekundéarfar-
ger bestar alltsa av en blandning av tva primarfarger. Till sekundarfarger hor orange
(#FF9900), gron (#00FF00) och lila (#FFOOFF). Orange ar en blandning av primarfar-
gerna rod och gul, grén &r en blandning av gul och bla och lila bestar av rott och blatt.
(HTML colors. W3Schools; Noack, Shannon. 2010; Sensationalcolor; Zennand, Tina.
2010)
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3.2.3 Mellanhandsfarger (tertiarfarger)

Denna tredje fargtyp skapas av att blanda en primarfarg med en sekundarfarg och bestar
darfor av sex farger. Till tertiarfarger hor: Gul-gron, bla-gron, bla-lila, rod-lila, rod-
orange, och gul-orange. (Noack, Shannon. 2010; Sensationalcolor) Enligt Zennand,
Tina fran 1stwebdesigner.com, finns det oandliga mojligheter for skapandet av tertidra
farger. (Zennand, Tina. 2010)

3.2.4 Kalla och varma farger

Om man tittar pa fargcirkeln kan man dela in den i tva delar. Da far man en tudelad cir-
kel bestdende av kalla och varma farger. Till den ena delen hor réd, orange och gul eller
variationer av dessa som vi upplever som varma farger. Dessa farger bestar enligt
Smashing magazine av tva primar farger och en sekundarfarg och har pa sa stt ingen
blandning av en varm och kall farg. Dessa farger kan anvéndas inom design for att
skapa t.ex. passion, gladje, entusiasm och energi. Till den andra delen hor bla, grén och
lila som motsvarar de kalla fargerna och kan forknippas med t.ex. natt, vatten och natur.
Dessa farger kan bland annat anvandas i design for att skapa lugn, avslappning, trygg-
het, ro och professionalitet. ”Kalla farger pa webbsidor ar de farger som anvands mest
eftersom manniskor tycks trivas med kanslan av lugn. Detta gor att sidan framstar som
lattare att l&sa vilket gor att besokaren mera sannolikt stannar pé sidan i en langre tid.”
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(6vers. Colorcombos). (Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Colorcombos;
Friberg 2011 s.49; Noack, Shannon. 2010)

3.2.5 Neutrala farger

Neutrala farger ar enligt Smashing magazine farger som vanligtvis inte vacker nagon
kéansla, som vit, beige, gra, brun och svart, varav svart, vit och gra hor till de vanligaste.
Dessa anvands mycket som bakgrund i webbdesign och kombineras oftast med féarger
av ljusare betoning. Intrycket och betydelsen av neutrala farger ar till stor del beroende
av fargerna i deras omgivning. (Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Noack,
Shannon. 2010;)

3.3 Fargers betydelse och kulturella skillnader

Manniskans hjarna och 6gon upplever farger bade psykologiskt, mentalt och genom
kansla. Detta gor att farger har betydelse, en viss symbolik som ofta férknippas med
olika kulturella 6verenskommelser eller asikter och konflikter framhavd av farger som
tolkas olika. (Adams & Stone 2008 s.24) Fargteori som vetenskap kan vécka valdigt
olika reaktioner fran person till person och kan paverkas av bade personliga och kultu-
rella skél och kan pa sa sétt leda till att en farg som ses som positiv inom en kultur, kan
ha en negativ inverkan i en annan kultur. D&rfor ar det viktigt att associera dessa variat-
ioner for att kunna tackla stamningar, handelser och fysiska uttryck inom féarger i webb

design. (Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Friberg 2011 s.17)
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3.3.1 Primara fargers associationer (réd, gul, bla)
Rod

Rod farg hor till de varma fargerna och har bade bra och daliga egenskaper och kan as-
socieras med eld, sex, krigsforing och vald. Detta ar kérlekens farg och formedlar varme
och passion, upphetsning, lycka och hélsa. Till andra positiva egenskaper som kan for-
knippas med den roda fargen hor bland annat entusiasm, makt och energi. Rod farg har
en fysisk inverkan pa manniskan och kan oka blodtryck och metabolismen. (Adams &
Stone 2008 s.26-27; Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Friberg 2011 s.17)

Som manga andra farger finns ocksa negativa aspekter assoscierade med rod farg. Till
dessa hor vrede, revolution, grymhet, odddlighet och djavulen. ”Rott kan associeras
med vrede men kan ocksa associeras med vikt”. (6vers. Chapman, Cameron. Smashing
magazine. 2010). Cameron Chapmans Color theory for designers part 1, tar upp hur den
roda mattan vid prisutdelningar och kandisevenemang kan ge positiv betydelse av vikt
medan rott ocksa indikerar fara och hur det réda ljuset darfor anvands som varningssig-

naler i trafikljus och pa etiketter.

Inom design kan rod vara en kraftig farg bara den anvands med matta. Fargen varierar
beroende pa ton och kan som ljusare ge energi och som morkare representera elegans
och makt. Den bor anvandas nar man vill aterspegla makt eller passion i en design.

(Chapman, Cameron. Smashing magazine.)

Kulturella betydelser

Den rdda fargen varierar i betydelse runt om i varlden. | storsta delen av Asien bér bru-
den rétt vid brollop eftersom rott forknippas med éktenskap och glédje. 1 Kina represen-

terar rod farg ocksa lycka medan sodra Afrika forknippar rott med sorg. Elfenbenskus-
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ten forknippar mork rott med dod medan Frankrike anser att rod farg star for maskulini-
tet. Indien kopplar ihop rott med symbolen av en krigare. | Afrika har rétt blivit fargen
som forknippas med AIDS p.g.a. populariteten hos RED kampanjen. (Adams & Stone
2008 s.26-27; Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Friberg 2011 s.17)

Gul

Gul anses vara en positiv farg och den som utstralar mest ljus och energi av de varma
fargerna och kan associeras med solsken, varme och gladje men ocksa bedrageri och
feghet. “Att kalla nigon for gul ir att kalla den feg”. (Overs. Chapman, Cameron.
Smashing magazine. 2010) Eftersom den gula fargen paverkar synen anvands den i tra-
fiken for uppmarksamhet. Andra negativa betydelser hos den gula fargen &r t.ex. avund-
sjuka och fara. Den gula fargens har dock inte like stark association med fara som den
roda fargen. Till de positiva betydelserna den gula fargen fér med sig hér bland annat

ocksa visdom, intellekt, idealism och optimism.

I design anvands en Kklar gul for att skapa en kénsla av gléadje och mjukare gul anvands
ofta som konsneutrala farger for t.ex. babyn och unga barn. Ljusgul anvands istéllet for
klar gul nar man vill fa fram en lugnare kansla av gladje. Morkare gul anvands i design

for att ge det visuella en mera antik betoning.

Kulturella betydelser

| vissa lander anvénds gula band av familjer som har familjemedlemmar i krig, som en
symbolik for hopp medan fargen har annan betydelse i t.ex. Egypten dér gul associeras
med sorg. | buddhistiska kulturer bar praster saffransgula skrudar och inom hinduism
klar man sig i gult for att fira varens festival. | Indien &r gul farg symbolen for en bonde
medan Japan associerar gul med mod. (Adams & Stone 2008 s.26-27; Chapman, Cam-
eron. Smashing magazine. 2010; Colormatters. The meanings of color; Friberg 2011

s.17)
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Bla

Bla hor till de kalla fargerna och anses som méanniskans favoritfarg. (Colormatters. The
meanings of color) Denna farg associeras med hav, himmel, lugn, ansvar, hamoni och
kyla och &r enligt Cameron Chapman ofta forknippad med vemod i det engelska spra-
ket. Till skillnad fran rod som skapar energi och varme &r denna féarg kall, vat och lang-
sam. Ljusbla kan vara uppfriskande och vanlig medan styrka och palitlighet tillhor en
morkare variant av den blaa fargen. Till de negativa sidorna av bla farg hor bl.a. av-

skildhet, apati och depression.

BIa har en stor inverkan pa hur design uppfattas nar det galler anvandningen av toner
och nyanser. Klarbld ger energi och en uppfriskande klang till design medan ljusbla
lugnar ner och ger designen en avslappnad kansla. BIa fungerar bast i kombination med
andra farger for att skapa en mera kreativ effekt. For foretagsnatsidor ar morkbla ett bra

fargval eftersom den maérkblaa fargen ger en kéansla av styrka och palitlighet (t.ex. hs.fi).

Kulturella betydelser

| storsta delen av varlden anses bla vara en maskulin farg och den popularaste fargen
inom foretag. Kina ser daremot bla farg som en farg for sma flickor, alltsa feminin. Dar
pratar man ocksa om grundbla och djupbla istallet for ljus - och morkblaa nyanser. Sorg
symboliseras i Iran av bla farg och i Korea av en morkare bla. | Tyskland finns ett ut-
tryck “att vara bla” vilket hinvisar till att vara berusad och om man talar om att vara
”ljusbld” i Ryssland, hdnvisar man till homosexualitet. (Colormatters. The meanings of
color) Enligt Fribergs farglara (Friberg 2011 s.17) forknippas den bla fargen ocksa med
halsa i vissa lander. (Adams & Stone 2008 s.26-27; Chapman, Cameron. Smashing

magazine. 2010; Colormatters. The meanings of color; Friberg 2011 5.17)
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3.3.2 Sekundara fargers associationer (orange, gron, lila)

Orange

Orange hor ocksa till de varma fargerna och ses som energisk och pulserande. Som
namnet sdger associeras orange med appelsinen, alltsa ”orange” pa engelska och det &r
den enda fargen inom spektrum som tagit sitt namn fran en frukt. Darfor kan fargen
ocksa forknippas med naturen och livskraft. Fargen forknippas ocksa med host och har
positiva betydelser som bl.a. kreativitet, energi, upphetsning, halsa, aktivitet, vdrme och
stimuli men kan ocksa ge kanslan av brist pa forstand och dalig smak.

Vad géller design &ar rod farg den som skriker efter uppméarksamhet medan orange gor
likadant men till en mildare och behagligare grad och anses darfér vara en anvandarvan-
lig och inbjudande féarg att anvanda i design. Orange kan ha en tendens att samarbeta
daligt med vissa farger och Colormatters menar att orange passar in som ett bra exempel
pd detta. ”Det finns inga daliga firger; endast diliga firgkombinationer”. (Overs.
Colormatters. The meanings of color)

Kulturella betydelser

I USA ar fangelseuniformerna orange. I Irland och Storbritanien star orange farg for de
nordirlandska protestanterna vilket har en stark religiés och politisk betydelse. | indi-
anska kulturer associeras orange med lardom och sléktskap medan Indien forknippar
fargen med Hinduismen. Orange ar ocksa Hollands nationalfarg eftersom de hollandska
monarkerna kom fran Orange-Nassau. (Adams & Stone 2008 s.28-29; Chapman, Cam-
eron. Smashing magazine. 2010; Colormatters. The meanings of color)
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Gron

Den grona fargen associeras som helhet till naturen och symboliserar miljé och ekologi
och ar den fargen som ar behagligast for 6gat. Redan fran borjan har fargen betecknat
vaxandet, panyttfodelse och fertilitet. Den grona fargens andra positiva associationer &r
framgang, pengar, lakandet, harmoni, ungdom och éarlighet. Till de negativa hor girig-
het, avundsjuka, gift, illamaende, oerfarenhet och korrosion. Eftersom gron ses som

lugnande foresprakas denna att anvandas pa sjukhus dar patienterna skall kunna vila ut.

Gront ar den farg som bestar av flest nyanser som stracker sig fran gul-gron till bla-
gron. Eftersom gron ar en blanding av gul och bla ger den bade lugn fran den blaa far-
gen men samtidigt lite energi fran gul. | design ar grén en valdigt stabil farg som skapar
harmoni och en bra balans och ar ideal for design som har att géra med t.ex. rikedom,
stabilitet, fornyelse och natur. Om man vill skapa en pulserande design med energi pas-
sar de klargrona nyanserna bast till skillnad fran de olivgrona som representerar natu-
rens varld och morkgrona for stabilitet och rikedom.

Kulturella betydelser

Redan i den keltiska kulturen associerades gron med “den gréna mannen” som var ferti-
litetens gud. | den islamska kulturen &r gron en helig farg, en symbolik for Islam och
paradiset. Andra positiva relationer till gron har Irland, déar fargen symboliserar tur.
Gron har dock ocksa negativa inflytanden som i Kina dar gron associeras med dkten-
skaplig otrohet och en gron hatt symboliserar att frun ar otrogen. Ocksa i Israel har
gront en negativ innebord dar fargen utgor symbol for daliga nyheter. Trots att gront
star for halsa och natur anser delar av Afrika att fargen har att géra med sjukdom. (Ad-
ams & Stone 2008 s.28-29; Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Colormat-

ters. The meanings of color; Friberg 2011 5.17)
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Lila
]

Lila & en kombination av rod och bla och en véldigt mangsidig farg. Den kan bade as-
socieras med kunglighet, lyx, rikedom, lugn, harmoni, gladje, visdom, fantasi, inspirat-
ion, kreativitet och mystik men ocksa grymhet, galenskap, éverdrift, svek, sjukdom och
olycka. Lila ar den kraftigaste av de synliga vaglangderna nar det géaller elektromagne-
tisk energi och kan forknippas med Overnaturlig energi och vaderfenomen som blixten.

Associationen med det 6vernaturliga beror pa fargens séllsynthet i naturen.

Eftersom lila &r en blandning av en kall och varm féarg kan fargen anvéndas i design for
att skapa en kansla av varme med rod-lila och kyla med bla-lila. De ljusa nyanserna av
lila kan forknippas med romans och var eftersom de dr mjuka medan en mork lila an-
vands for en kansla av rikedom och lyx. Det ségs att lila hojer fantasin och kan darfér

anvandas i design riktad till barn.

Kulturella betydelser

Lila definieras som bade positiv och negativ i olika kulturer. | Latin-Amerika anses far-
gen indikera dod och i Thailand bér ankor fargen for att sérja 6ver makens dod. | Japan
tyder fargen pa arrogans men ar ocksa en symbol av upplysning och ceremoni. Manga
vastlandska kulturer forknippar lila med homosexuella samhéllen. (Adams & Stone
2008 s.28-29; Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Colormatters. The mea-

nings of color; Friberg 2011 5.17)

3.3.3 Neutrala fargers associationer (svart, vit, gra)

Svart

Svart ar varlden over associerad med natt, déd och olycka och &r den starkaste av de
neutrala fargerna. Till andra negativa sidor hor rddsla, ondska, negativitet, sekretess,
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sorg, anger, tomhet och underkastelse. Trots manga negativa associationer med fargen,
finns en hel del positiva som makt, auktoritet, vikt, elegans, mysterium, allvar, formali-

tet och vardighet. Svart farg ségs oka sjalvfortoendet och styrka inom fargterapi.

I design anvénds svart for att skapa eleganta webbsidor. Eftersom svart &r en neutral
farg &ar det i stort sett andra farger i kombination med svart som avgor till vilket syfte
designen é&r riktad och svart anvands ofta som en funktionalitet som t.ex. typografi. Det
ar ocksa viktigt att komma ihdg att svart far andra farger att se klarare ut.

Kulturella betydelser

I de véstlandska kulturerna och i Asien &r svart fargen for sorg. FOr det mesta i Asien
forknippas svart ocksa med Kkarridr, kunskap och straff. | Kina anvéands svart som fargen
for sma pojkar och i Amerika, Europa och Japan associeras svart med uppror. (Adams
& Stone 2008 s.30-31; Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Friberg 2011
s.17)

Vit

Vitt ar den perfekt balanserade fargen som fungerar bra ihop med néastan vilken farg
som helst och kan associeras med ljus, renodlad och renlighet och har endast isolation
och omtalighet som nackdelar till skillnad fran en mangd positiva associationer som
perfektion, brollop, aktenskap, oskyldighet, mjukhet, enkelhet, sanning och dygd. Den
vita fargen ar ocksa forknippad med gudar och dnglar och kan vara blandande for 6gat i
vissa situationer. Inom halsovarden associeras vitt med doktorer, sjukskaterskor och

tandlakaren.

Inom design anvands vit farg mycket som bakgrund for att lata andra farger styra desig-

nen. Vit farg ar idealisk for minimalistiska webbsidor och fungerar bra for att skapa ren-
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lighet och klarhet. Bade vintrig och somrig design kan forknippas med vit farg beroende

pa hur andra farger anvands.

Kulturella betydelser

Vérlden dver anses en vit flagga symbolisera fred. Vit farg anses féra med sig tur vid
giftermal i vissa kulturer medan Indien anser att gifta kvinnor som bar vitt ar olyckliga.
| Japan och Kina anvands vit farg vid begravningar. (Adams & Stone 2008 s.30-31;
Chapman, Cameron. Smashing magazine. 2010; Friberg 2011 s.17)

Gra ar en neutral farg som i sin renaste form bestar av nyanser fran svart men kan an-
nars besta av lite blatt eller brunt. Fargen ar balans av vit och svart och vécker sallan
kanslor. Denna farg associeras med neutralitet och har flera negativa sidor an positiva.
Till de positiva hor balans, sakerhet, palitlighet, anspraksloshet, mognad, intelligens och
visdom men till de negativa hor osakerhet, depression, daligt humor, alder, daligt véader,

vemod, brist pa engagemang och obeslutsamhet.

| design anvénds gra ofta som bakgrund eller typsnitt pa webbsidor och ljusgra kan ofta
anvandas istallet for vit och morkgra istallet for svart. Eftersom gra véacker professional-

ism och formalitet anvands gra ofta inom design for foretagande.
Kulturella betydelser

Varlden Over associeras gratt med silver och pengar och i delar av Amerika anvands
fargen inom industri tillsammans med gron i kontrast till miljoaktiviteter. FOr indianer-
na ar gra fargen for dra och vanskap och i Asien forknippas gra med resande och att
vara hjalpsam. (Adams & Stone 2008 s.30-31; Chapman, Cameron. Smashing maga-
zine. 2010)
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3.4 Skapandet av harmoni mellan farger

Harmoni mellan farger handlar om att skapa en balanserad visuell upplevelse som ger
en inre kansla av ordning och valbehag. Hjarnan forkastar sadant som den inte kan in-
ordna och det ar darfor viktigt att inte skapa en for trist eller kaotisk upplevelse av farg-
kombinationer utan istéllet hitta en balans mellan fargerna, en sa kallad logisk struktur
som hjarnan kan relatera till for att uppna visuellt intresse. (Basic color theory; Friberg
2011 5.48;)

3.4.1 Sex olika koncept for skapandet av fargharmoni

Det finns olika koncept for att skapa relationer mellan farger. Pa basen av dessa koncept
som &r baserade pa ett tolvstegs farghijul, skall det vara mojligt att skapa sa gott som
oandliga fargkombinationer. Dessa sex koncept av fargkombinationer ar tagna ur Color
Design Workbook och Smashing magazine. (Adams & Stone 2008 s.21) (Adams &
Stone 2008 s.21; Smashing magazine 2011 s.91-97;)

Komplementarisk

Detta koncept ar det vanligaste och baserar
sig pa olika fargpar som befinner sig
mittemot varandra i det tolvdelade farghju-
let. Detta ger en hog kontrastskillnad och

hog stabilitet mellan fargerna.

33



@ dupika

PUBLICIOWD

L OCOMMERCL
N DusCADOnALS

) WEB HOSTING PROFE SIONAL B SRpen= rigite x suietion
( ) - com
A}
0 ~\ PR
war -~ \
3 6o e

I 3
SERVICIOS OF INTERNG T PARA PYMES v

Exempel pa komplementarisk fargharmoni. Féarger: Bla och orange. (Designwashere)

Delad komplementarisk

Hér anvands tre farger varav en av fargerna
far sallskap av tva farger som ar jamt for-
delade mellan den ena fargens motsatta
farg i farghjulet. Detta koncept ger mindre

kontrast men skapar en mera sofistikerad

relation mellan fargerna.

< - ~ “
S ©) @ v
WHY PSDCHIMP? SUPPORT BLOG TRYUS NOW

Compathle with wndows browsers

Live Supeort 1pm - fom EST

#sB Chimp
Let Our Chimp Slice Your PS 3
into XHTML & CSS!

o._:
04
/]
o
o
[~ o
o
/]

| Try us! Get Started
Farger: Rod, gron och gul. (Pintillie, Daniel. Speckyboy. 2010)
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Dubbel komplementarisk

Detta koncept bestar av tva stycken kom-
plementariska farger dvs. tva farger som
bada har varsin motsatt farg i farghjulet.
Undvik att anvdnda samma fargstyrka i alla
fyra farger for mera vélbehag mellan kom-
binationerna. (Adams & Stone 2008 s.21)

Ett exempel pa hur dubbel komplementarisk fargharmoni kan anvandas i webb design.

Farger: Gron, bla-gron, rod, orange. (Internetwebsitedesign. 2011)

Likartad

Detta koncept bestar av tva eller flera far-
ger som i farghjulet &r fordelade med
jamna mellanrum sinsemellan. Eftersom
dessa fargers vaglangdsstrimmor ar lik-

nande for dessa farger ar dessa behagliga

for dgat.
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Webb design med anvandning av likartad fargharmoni. Farger: Morkgron, gron, ljus-
gron, mork bla, bla, ljusbla. (Pintillie, Daniel. 2010)

Treenig

Dessa kombinationer bestar av vilka tre
farger som helst som &r jamnt fordelade i
farghjulet. Sekundar -och mellanhandsfar-
ger en mildare kontrast medan tva farger

som delar pa samma primarfarg kan kannas

som behagligare for ogat (t.ex. lila och
orange delar pa rod).
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Treenig fargharmoni. Farger: Ljusrod, ljus-bla och gul. (Bradley, Steven. 2010)
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Monokromatisk

Denna kombination bestar av endast en

farg dar skuggor och nyanser anvéands for
att skapa en allierad kombination av lik-

nande farger.

] LoewydeSIgll : Vrf, w uv.\'n-)ﬂ ™1 wake yours possible

Detta exempel visar monokromatisk fargharmoni. Farger: Bla i olika nyanser. (Pintillie,
Daniel. 2010)
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4 FORSTA WEBBFARGER

Till skillnad fran farger pa papper ar anvandningen av farger pa webben ett storre frage-
tecken vad galler lyckade eller misslyckade fargval. Detta beror pa att webbsidor pa na-
tet visas pa olika platformer som t.ex. Mac eller Windows som anvander sig av olika
system som t.ex. CRT och LCD med olika fargkurvor beroende pa monitorn, alla med
olika ljusstyrka och kontrastvarden. Eftersom farger beter sig olika pa varje datorskarm
ar det omojligt for en webbdesigner att ha full kontroll éver fargerna i sin design. ”Den
djupa starka burgundy du preciserade kan bli sprangd mot en eldig réd”. (Overs. Adams
& Stone 2008 5.93) | dagens lage och med dagens teknologi anvéander sig de flesta méan-
niskor av monitorer med 24-bitars fargsystem vilket underlattar betraktandet av webbsi-
dor markant. (Adams & Stone 2008 s.93)

4.1 RGB - Fargerna for webbdesign

Till skillnad fran det subtraktiva fargsystemet som har rod, gul och bla som primarfarger
och anvands for print, anvander det sakallade additiva fargsystemet, ocksa kant som
RGB sig av rod gron och bla som primérfarger. Det ar RGB-farger som anvands for da-
torskarmar och inom webbdesign och baserar sig pa direkt ljus som skapar fargerna ge-
nom en blandning av olika fargers ljus. RGB-fargerna fungerar lite som en prisma som
delar upp spektrumets farger fran vitt ljus. Eftersom RGB bestar av 256 fargnivaer for
varje av de priméara fargerna kan dagens datorer blanda upp till ca 16 miljoner farger
med att blanda en niva fran varje RGB farg. (Colormatters. Color Systems — RGB &
CMYK; Friberg 2011 s 21, 39; Lopuck 2012 s 152-153)
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Figur 11: Denna figur visar hur RGB tar olika nivaer inom de 256 fargnivaer som varje RGB priméarfarg innehaller.
| detta exempel tas niva 232 fran rod, 248 fran grén och 176 fran bla for att skapa en mild limegron farg. Bilden ar
tagen av skribenten fran photoshop.

4.1.1 Hexadecimala RGB fargkoder

Néar man anvander sig av RGB féarger inom kodning, anvénder man hexadecimala féarg-
koder som bestar av sex siffror iséllet for att skriva ut varje fargniva fran RGB fargsy-
stemet. De tva forsta for rod, de tva mellersta for gron och de tva sista for bla farg. |
RGB definieras vit farg som 255, 255, 255 men i hexadecimal kod motsvarar detta
#FFFFFF. De forsta tva siffrorna FF representerar alltsa 255 av den rdda osv. FF &r
alltsa det hosta vardet inom hexadeciamala fargkoder och 00 det lagsta. Ifall RGB bestar
av 0, 0, 0 blir det #000000 i hexadecimal och ger svart farg. (HTML colors; W3Schools;
Lopuck 2012 s 158)

4.2 Bit-fargsystem

En bit & den minsta dataenheten och gor det mojligt att visa farg i bild. Har en bild
mycket farg behovs mycket bit for att kunna visa fargerna. En bit bestar av 0 — 1 alltsa
svart eller vit. Bilder med mycket farg kréver ett storre bit-djup vilket kan leda till stora
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filstorlekar, ndgot man av praktiska skal vill undvika inom webbdesign. Darfor ar det
viktigt att ta i beaktande bilders bit-djup, monitorers bildkapacitet och fargpaletter nér
man arbetar med webbdesign. (Friberg 2011 s 28; Lopuck 2012 s 154)

4.2.1 8-bitars fargsystem

Eftersom en bit innehaller en nolla och en etta kan ett 8-bitars fargsystem skapa upp till
256 fargnivaer fran en fargpalett. Detta ar mojligt for att nollan och ettan fran en bit,
alltsa 2 fargmajligheter upphojs med 8 eftersom det ar frdgan om 8-bitar vilket resulte-
rar i 28, alltsd 256. Eftersom datorn alltid startar med 0 kommer den sista fargen i en 8-
bitars fargpalett, alltid att vara farg nummer 255. (Friberg 2011 s 28; Lopuck 2012 s
154)

Bit-djup Matematiken Farger i fargpaletten
1-bit 2! 2

2-bit 22 4

3-bit 23 8

4-bit 24 16

5-bit 2° 32

6-bit 2 64

7-bit 27 128

8-bit 28 256

Tabell 1: Ett exempel pa hur bit-system fungerar. (Lopuck 2012 s 154)
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4.2.2 24-bitars fargsystem

Detta fargsystem fungerar sa att varje RGB farg har 8 bitar och skapar darfor tillsam-
mans 24-bitar (3 x 8 bitar), 8 fran rod, 8 fran gron samt 8 fran bla. Detta innebér att sy-
stemet bestar av 256 roda farger, 256 grona farger och 256 blaa farger som nar man
multiplicerar med varandra (256 x 256 x 256) skapar en fargpalett med 16,7 miljoner
olika fargmojligheter. Alla monitorer stoder inte alltid 24-bitars fargsystem vilket kan
gbra anvandingen av detta system begransat till den grad att bilder blir grynigare vid
visning pa lagre bitars skarmar, och av samre kvalitet. Man maste alltid ta i beaktande
vilket bit-system som anvéands vid skapandet av bilder eftersom man inte kan andra pa
systemet efterat. Skapar man en bild i ett 8-bitars system kan man inte fa tillbaka de
miljoner forlorade farger fast man visar bilden pd en monitor som stoder 24-bitar. Det
finns dven 32-bitars fargsystem, man talar da om CMYK farger for print dar varje pri-
mar farg har 8 bitar som i 24-bitars system. Eftersom CMYK bestar av 4 primara farger
multiplicerar man de 4 primdra med 8 bitar vilket tillsammans skapar 32-bitar. (Friberg
2011 s 29; Lopuck 2012 s 154, 157)

4.3 Fargverktyg pa webben

Det finns flera verktyg pa webben for att skapa och dela med sig av fargkombinationer.
Dessa verktyg kan man pa ett satt se som ett community inom farger for webb och print
dar man kan gora egna fargpaletter som vem som helst kan favorisera, kommentera eller
t.o.m. ladda ner och anvanda. Dessa verktyg dr ett satt for designare att dela med sig av
sina fargidéer och ge inspiration till andra. Det finns dock manga verktyg som endast
fungerar som verktyg och erbjuder da inte sociala tjanster. (Best Color Tools For Web

Designers; Color Palette Tools For Designers)

Vissa verktyg pa webben som t.ex. colourlovers.com, erbjuder t.0.m. exakta hex och rgb

fargkoder for farger som anvénts inom vissa webbsidor. Detta hjalpmedel ger designare
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en bra bild av hur en kombination av férger kan anvandas i en webb layout.

COLOURIovers

Cruatrn Uikl Grand Cpeaing! - Duy Graphics, Temptatns, Tramas, Fornts 30 mare, chcsy Bom B e 38568 —

Brewse Community Channels  Trends  Tools  Store OO [ create- |

WL O 10 QUr Wl Color Commundy. Hede youl Tnd B [alest wed-800 uied Pabattes and

Patterns. a5 wid &5 Blog. Trends and Forums 16 Bslp guids your néad wih Sétan prode! COLLEGE .r'i“" Creative STUDIES

Wb » Trends » Websdes » Box
Box
B R
Wb, Businews
- & k
SHARE THI S TREND
B0
TRIND COLCES e
SEARCH WWEB TRENDS
SCEDCS EOAVEET GIETER THAIAS Ty [ 4 VTR
ESF S IINIEAS FEFFFF TEATESTES

ITE———————
Ett exempel pa hur colourlovers verktyg kan vara till nytta for webbdesignare. Exemplet

visar fargerna som anvants pa webbsidan box.net.

Har ar en lista 6ver nagra verktyg for skapandet av fargkombinationer pa webben:

e colourlovers(www.colourlovers.com)

e colorcombos(www.colorcombos.com)

e adobe kuler(https://kuler.adobe.com)

e color scheme designer(http://colorschemedesigner.com/)
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5 FARGANVANDNING HOS FORETAG

5.1 Introduktion

Farger finns dverallt omkring oss och &r er en del av var levnadsmiljo. Vare sig man har
kunskap om fargteori eller inte, har man sin egen syn pa farger och gillar att arbeta med
dessa pa olika satt. Efter att ha fatt ny kunskap om farger har min syn och mitt sétt att
anvanda mig av féarger &ndrat en aning sedan jag bodrjade med examensarbetet. Forr
gjorde jag fargval enligt “kénsla” och vad jag ansag sag bra ut. Efter att ha lart mera om
farger anvander jag mig nu mera av verktyg for att skapa fargkombinationer och tar all-

tid teorierna om fargharmoni i beaktande fore jag kombinerar farg.

Fargharmoni har varit den del av fargteorin som har fascinerat mig mest och har haft
storst inverkan pa utvecklingen av min fargkunskap. Darfor blev jag intresserad av att ta
reda pa hur foretag anvander sig av farger i sina webbprojekt. Avsikten ar att se om de
overhuvudtaget beaktar fargteorierna eller om de skapar kombinationer av farger pa ba-
sen av “kiinsla” sa som jag gjorde tidigare. Kanske anvéander de sig av andra system for

att valja ut sina fargval eller anser att fargteorin inte alls ar palitlig.

For att avgransa undersékningen och ha storre chans for respons valde jag att rikta mig
till foretag inom Finland. En del av de foretag jag valde ut har dock internationell verk-

samhet och &r baserade i flera delar av varlden bade innan -och utanfér Europa.

5.1.1 Undersokningen

Jag borjade undersékningen med att valja ut professionella foretag inom webbdesign pa
basen av de arbeten respektive foretag har gjort, samt den stil de ger uttryck for. Jag hit-
tade fram till foretagen genom att pa natet leta upp foretag jag har fatt kainnedom om
under min utbildning, genom att studera foretag inom Finland som via webbdesignvér-

deringsajten awwwards.com har erhallit olika pris for sin design, samt via egna yrkes-
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verksamma kontakter inom branchen. Att hitta foretagen visade sig vara svarare an van-
tat, eftersom det ar fa foretag som endast har webbdesign som tjanst. De flesta erbjuder
flera digitala tjanster och har webbdesign endast som en del av sitt utbud. Jag lyckades

dock hitta 19 féretag som motsvarade mina krav.

For att forverkliga undersokningen av foéretagens anvandning av farger i webbprojekt
gjorde jag en elektronisk enkat med 17 fragor. De flesta fragorna &r Ja eller Nej-fragor.
Sex fragor innehaller flere svarsalternativ, av dem ger tre fragor mojligheter att ge flere
svar. Dessa innehaller ocksa éppna fragor. For att slutféra enkaten maste foretaget ange
ett svarsalternativ pa varje fraga samt ange foretagets namn. Min stravan var att halla
frageformuléret sa enkelt som majligt for att 6ka chansen for foretagen att ge sig tid att
delta.

5.1.2 Google Drive

For enkéten anvande jag mig av Google’s tjanst, Google Drive, som ar ett gratis verktyg
pa webben som gor det mojligt att skapa och dela med sig av dokument och tjanster var

du &n befinner dig (www.drive.google.com).

| verktyget Google Drive skapade jag ett formular med preliminara fragor som test for
undersokningen. (Se figur 12) Detta dels for att lara hur man bygger upp fragorna men
till storsta delen for att fa en béattre forstaelse for hur Google Drive analyserar olika ty-

per av svar.
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Figur 12: Visar hur menyn for Google Drive ser ut, samt vilka tjanster verktyget erbjuder.

Efter att ha skapat, besvarat samt analyserat ett antal testformul&r bérjade jag jobba med
att skapa relevanta och intressanta fragor till den slutliga enkaten som skulle sandas till
foretagen. Det var viktigt att fragorna var latta att tolka samtidigt som de forholl sig re-
levant till undersokningens syfte. Fragorna gjordes pa engelska eftersom amnet ar inter-
nationellt och for att vara saker pa att alla deltagande forstar fragorna ratt.

COLOR HARMONY ON WEB DESIGN ()

" e —
Tuired

Corplmentary

Eplits complemsntary
| Double complementary

] Triadie

Analagous
] Monochromatic

] none of the above

= Back SubmirT

Figur 13: Exempel pa ett testformular, som skapades for att bekanta sig med Google Drive.
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Figur 14: Statistik av resultatet fran fragan i Figur 13.

Efter att fragorna var klara och ratt formulerade Gversattes de till engelska. Som hjalp-
verktyg for Oversattningen anvandes Google Translate, Bing samt Folkets lexikon for
formulering och val av ord. Eftersom dessa verktyg inte alltid ar palitliga skickade jag
de slutliga dversatta fragorna till Arcadas engelska larare, Nigel Kimberley for en sista

granskning och finslipning. (Google translate; Bing translator; folkets lexikon)

5.1.3 Det slutliga frageformularet

Efter att alla fragor var dversatta och rattade var det dags att borja skapa det “riktiga”
frageformularet i Google Drive. Trots att verktyget var latt att anvanda kravdes en del
planering av formularets uppbyggnad och val av fragetyp fore fragorna kunde bérja ma-
tas in i systemet. Eftersom de flesta av fragorna var av samma typ gick det smidigt att fa

in alla fragor med sina olika svarsalternativ.

Google Drive erbjuder olika teman for de dokument man skapar for att kunna associera
dokumentet med en viss design. Nar alla fragor var klara i den slutliga enkaten, borjade
testandet av enkatens utseende for att hitta en design som passade ihop med innehallet.
Eftersom verktyget &r gratis ar urvalet av de olika teman som erbjuds ganska begréan-

sade. Jag lyckades dock hitta ett tema som heter "Magazine” som ungefar motsvarade
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det utseende jag stravade efter. Det slutliga formuléret skickades ut till foretagen per e-
post tillsammans med en presentation av mig och undersokningen. Foljebrevet var pa

svenska och finska. (Se bilaga 2 for slutligt frageformuldr)

Please enter the company name here: *

Note: your company name will never be published or displayed in any way. The name is
simply for me to seperate the companies answers from one another

1. How large significance does the company feel
color have on a successful web design? *
(O it"s all about color

() large
() moderate

N aaall

Figur 15: Slutliga frageformularet. En simpel men elegant design med lite farg och ett frascht typsnitt.
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5.2 Resultat

Svarsperioden omfattade tre veckor. Under den tiden skickades frageformularet ut till
narmare 40 personer varav flera personer var fran samma foretag. En del tid hade satts
ner pa att se till att kontakta ratt personer inom foretagen, men efter uteblivna svar
skickades formuléret ut till flera personer inom foretagen i hopp om att 6ka chansen for
svar. Efter en dryg vecka skickades frageformuléret panytt till de foretag som inte hade
hort av sig, samt till nya féretag som letats fram. Orsaken till att jag vande mig till nya

foretag var att endast tva foretag hade deltagit under den forsta veckan.

Under svarsperioden markte jag hur svart det var att fa foretagen att delta i undersok-
ningen och det kandes frustrerande att inte fa svar eller ens en forklaring pa att foreta-
gen inte tanker delta. Jag hade garna haft med atminstone 10 foretag i undersokningen.
Ett storre foretag som kontaktades forklarade att deras foretag far in ganska manga lik-
nande forfragningar fran skolor och liknande och att féretaget helt enkelt inte har tid att
sdtta ner pa att besvara dessa och deltar darfor oftast inte i denna typ av forfragningar.
Fran foretagets sida papekades ocksa att alla anstallda inte har ratt att ge ut information

om foretaget och att undersokningar darfor ofta blir obesvarade.

For undersokningen kontaktades sammanlagt 19 foretag runt om i Finland varav storsta
delen av foretagen var fran huvudstadsregionen. Flera av foretagen hade dock verksam-
het i flera lander. Av de 19 foretag som kontaktades deltog sammanlagt 6 stycken i
undersokningen vilket var mindre an véntat. Typen av fOretag som deltog var mycket
varierande bade vad galler storlek men ocksa tjansterna som foretagen erbjod. Det fanns
foretag med i undersokningen som erbjod flera digitala tjanster som t.ex. reklam och
mobila applikationer medan andra endast dgnade sig at webbdesign. Ett av foretagen
erbjod relativt irrelevanta tjanster for undersokningen eftersom foretaget inte erbjuder
tjanster externt. Det inkluderades dnda i undersdkningen eftersom foretaget kunde be-
svara fragorna pa basen av sina egna erfarenheter fran att uppratthalla och utveckla fore-

tagets webbsidor. Foretaget besvarade saledes frageformularet fran ett annorlunda, men
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relevant, perspektiv. Ett annat foretag dgnade sig mera at kodning an design vilket ocksa

marktes i resultatet av deras svar.

5.2.1 Resultaten av frageformuléaret

| detta kapitel presenteras svarsresultat for var och en av de 17 fragorna i undersékning-
en. Foretagen redovisas med nummer och farg. For att ge en inblick i vilken typ av fore-
tag det handlar om finns en foretagsbeskrivning nedan. Resultatet av unders6kningen
presenteras sedan sa att varje fraga redovisas skilt for sej. (Se bilaga 1 och bilaga 2 for

statistik och frageformular till undersokningen)

Foretagsbeskrivning

Foretag 1 Digital reklambyra

Foretag 2 Digital byra med webbsidor och applikationer som huvudsyssla

Foretag 3 En firma for webben med tjanster inom design, utveckling, uppréatt-
hallande av webbsidor, konsultering samt traning och stéd inom

Open source platformen Drupal

Foretag 4 Digital byra med tjanster inom webbdesign och uppratthallande av
webbsidor
Foretag 5 Webb byrd med enbart kodning av webbsidor som tjanst

Irrelevanta tjanster. Deltar i undersdkningen for uppratthallining och

utveckling av foretagets webbsidor
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Fargers inverkan pa en lyckad design

Foretag 1 medel

Foretag 2 stor

Foretag 3 stor

Foretag 4 stor

Foretag 5 liten

medel

| forsta fragan ansag 50 % av foretagen att farger har en stor betydelse for en lyckad
webbdesign medan 33 % ansag att betydelsen var Medel. Endast ett foretag, motsva-
rande 17 %, tyckte att farger har en liten betydelse for en lyckad webbdesign. Detta f6-
retag dgnar sig mest at kodning av fardigt designade webblayouter, gjorda av ett part-
nerforetag, vilket hogst sannolikt ar orsaken till att farg har mindre betydelse for deras

projekt.

1. How large a significance does the company feel color have on a successful web design?
it's all about color 0 0%

it's all about colar- large 3 50%
small 1 17%
small - don’t know 0 0%

none -

don’t kniow |

[ B
L

0 1

Figur 16: Fraga 1. Visar statistik av féretagens syn pa fargers betydelse for en lyckad webbdesign.
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Involvering av farg i foretagens webbprojekt

Foretag 1 >75%

Foretag 2 >75%

Foretag 3 >75%

Foretag 4 50-75%

Foretag 5 <25%

<25%

Andra fragan visar klart och tydligt foretagens intresse for farg i sina webbprojekt. De
tva foretagstyperna som jobbade mindre med farg pa en daglig basis ansag att mindre an
25 % av deras projekt involverar farg, medan de fyra aterstaende foretagen menade att
minst halften av deras projekt anvande farger. Tre av dessa foretag ansag att mera an 75
% av projekten involverade farger, vilket motsvarar att minst tre av fyra av foretagens

projekt anvéander farg.

2. How large a percentage of a Web project involves colors?

B _ = 75% 3 50%
25-50% [0] . . < 259% [2]
50-75% 1 17%
50-75% [1 26.-50% 0 0%
= 25% 2 33%
~ 75% [3]

Figur 17: Fraga 2. Har kommer anvandningen av farger hos foretagen tydligt fram.

51



Fargteorier som verktyg for val av farger

Foretag 1 ja

Fodretag 2 ja

Foretag 3 ibland

Foretag 4 ja

Foretag 5 nej

ibland

Tredje fragan gick in pa fargteori och huruvida féretaget anvander sig av fargteorier
som verktyg vid val av féarger i sina webbprojekt. Hélften av foretagen svarade Ja me-
dan tva svarade Ibland och ett féretag menade att de inte anvander sig av fargteorier i

sina webbprojekt. Detta foretag kodar mera an det dgnar sig at design.

3. Does the company use color theories as a tool for selecting colors for web projects?

) yes 3 50%

sometmes |2 _
no 1 17%

sometimes 2 33%

don’t know 0 0%

don’t know [0]

Figur 18: Fraga 3. Visar foretagens intresse for fargteorier.
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Fargharmoni i webbprojekt

Foretag 1 ja

Fodretag 2 ja

Foretag 3 ibland

Foretag 4 ja

Foretag 5 ja

ja

Nar det kom till den fjarde fragan géallande harmoni mellan farger och huruvida dessa
tas i beaktande i foretagens webbprojekt var det endast ett foretag som svarade Ibland
medan resten av foretagen, motsvarande 83 % svarade Ja. Detta var intressant med
tanke pa att foretaget som avvek fran de andras svar visat stora intressen for farger i de

foregaende fragorna.

4. Is color harmany taken into consideration for web projects?

- yes 5 83%

ll | I no u .:p:_:l

— sometimes [1] sometimes 1 17%
don't know 0 0%

=don’t knaw [0]

Figur 19: Fraga 4. Visar hur storsta delen av foretagen tar fargharmoni i beaktande i sina webbprojekt.
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Fargteori koncept for skapande av fargharmoni (A) samt foretagets anvandning
av dessa (B)

A) B)

Fodretag 1 complementary ja
split complementary
rectangle (tetradic)

monochrome

Foretag 2 complementary ja
analogous
triadic

monochrome

Foretag 3 complementary ja
split complementary

analogous

rectangle (tetradic)

triadic

monochrome

Foretag 4 complementary ja
split complementary
analogous

triadic

Foretag 5 inga

not referred to by names as such, ja
but used as "hidden knowledge"
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Resultaten fran den femte fragan var lite mera kravande att analysera, eftersom flera al-
tenativ kunde besvaras och fragan bestod av en foljdfraga. Fraga A var foljande: ”Which
of the following color theory concepts for creating harmony between colors is your
company familiar with?”. Det vill sdga vilka fargteorikoncept for att skapa fargharmoni
foretagen kénde till. Har var det helt klart att de foretag som jobbade med webbdesign
kande till storsta delen av de alternativ som kunde besvaras. Foretag 5 kande inte till ett
enda koncept och svarade darfor Inga. Foretag 6 besvarade fragan enligt foljande: Not
referred to by names as such, but used as "hidden knowledge"”. Med andra ord kénde
foretaget till och anvande sig av koncept for farg harmoni men inte pa basen av namnen
i frigan utan mera som en “dold kunskap”. Figur 17 visar hur fragan besvarats. Ef-

tersom alla foretag kunde vélja flera alternativ i fragan sag svaren ut enligt foljande:

5. a) Which of the following color theory concepts for creating harmony between colors is your
company Tamiliar with?

complementary 4 67%
complamentary splitcomplementary 3 50%
B 1%
split complementary analogous 3 50%
rectangle (tetradic) 2 33%
analogous iadic 3 50%
rectangle (letradic) monochrome 3 50%
none 1 1%

riadi
rade Other 2 33%

monochrome
People may select more than

one checkbox, 50 percentages
may add up to more than 100%

none:

Other

o
&
e
=

Figur 20: Fraga 5A. Graf dver besvaringar pa olika koncept inom fargharmoni.

Foljdfragan eller fraga 5B ville fa fram om foretagen anvant sig av dessa koncept i
webbprojekt. Har svarade 83 % Ja, alltsa alla de foretag som kande till ndgot koncept
hade haft anvandning av dessa. Eftersom foretag 5 inte kande till ndgot koncept kunde

de inte ha anvant sig av dessa och svarade darfor Nej pa foljdfragan.
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Fargkombinationer som strider mot koncepten (A) och hur dessa fungerar (B)

A) B)

Foretag 1 ja ja

Foretag 2 ja nej

Foretag 3 vet ej ja

Foretag 4 nej vet ej

Foretag 5 nej vet ej

vet €] vet gj

Fraga 6 inneholl en foljdfraga. Avsikten med forsta fragan var att fa fram om foretagen
anvande sig av fargkombinationer som gar emot fargteorins koncept for skapande av
fargharmoni. Foljdfragan skall visa om foretagen anser dessa fargkombinationer fungera
eller inte. Forsta fragans svar fordelade sig pa 33 % som svarade Ja, 33 % som svarade
Nej och 33 % som svarade Vet ej. Fragan kan ha varit lite svar att besvara eftersom den
kraver en del kunskap om fargharmoni och fargkoncept inom féargteorin. Foljdfragans
resultat visar ocksa att fragan kan ha varit lite svar att besvara nar t.ex. féretag 3 som
svarade Vet ej pa forsta fragan, plotsligt svarade Ja pa denna fraga om motstridande
fargkombinationer fungerar eller inte. FOretag 2 som menade att de anvdnde sig av
kombinationer som motstrider fargteorins koncept for skapande av fargharmoni svarade
igen Nej pa fragan. Foretaget anvande sig alltsd av motstridiga kombinationer trots att
de inte fungerade. Foretag 1 svarade Ja pa foljdfragan medan foretag 4, 5 och 6 svarade
Vet ej.
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Foretagens syn pa fargkoncepten for skapande av fargharmoni

Foretag 1 ar korrekta

Foretag 2 ar korrekta

Foretag 3 ar korrekta och en individuell tolkningsfraga

Foretag 4 ar korrekta och en individuell tolkningsfraga

Foretag 5 ar korrekta och en individuell tolkningsfraga

ar korrekta och en individuell tolkningsfraga

Foljande fraga ville fa fram om foretagen ansag att koncepten for fargharmoni varit kor-
rekta eller inte. Denna fraga var klart tydligare for foretagen att tolka nar tva av foreta-
gen ansag att koncepten var Korrekta medan resten ansag att koncepten var bade Kor-
rekta och en Individuell tolkningsfraga. En intressant sak i resultaten av denna fraga var
att foretag 5 som hade svarat Inga i fraga 5A och alltsa inte kande till nagra koncept,
menade att koncepten anda var korrekta och en individuell tolkningsfraga nar de borde

ha svarat Vet ej eller Ingendera.

7. Does the company feel that the concepts of color harmony

a) are cormac 2 33%
a) are correct _ b} is an indiidual interpretalion matier 1] 0%
) is an indidu.. ¢} are comrect and is an individual interpretation matier 4 57%
d) none L] 0%
dj none
&) donl know
] i 2 3 4

Figur 21: Fraga 7. Visar statistiken dver den sjunde fragan av frageformularet.
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Fargsystem for val av farger for webbprojekt

Foretag 1 nej

Foretag 2 nej

Foretag 3 nej

Foretag 4 nej

Foretag 5 nej

nej

Intressant nog visade resultateten av fraga 8 att inte ett enda foretag hade nagot fardigt
system for val av farger for sina webbprojekt. Alla sex foretag svarade alltsd Nej pa

denna fraga. Figur 19 nedan visar statistik tagen direkt fran frageformularet.

3. Does the company have a complete system for selecting colors for web projects?

yes 0 0%
no G 100%
don’t know o 0%

no [B]— s [0]

=don’t know [0]

Figur 22: Fraga 8. Har visas statistik pa att inga foretag har fardiga system for fargval till sina webbprojekt.
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Ansvar for fargval i webbprojekt

Foretag 1 Web/Graphic designers are responsible for color selection

Fodretag 2 the client determines the colors, Web/Graphic designers are responsible
for color selection

Foretag 3 the client determines the colors, Web/Graphic designers are responsible
for color selection

Foretag 4 we have a person responsible for color selection, the client determines the
colors, Web/Graphic designers are responsible for color selection

Foretag 5 Web/Graphic designers are responsible for color selection

we have a person responsible for color selection, we have a team respon-
sible for color selection, Web/Graphic designers are responsible for color
selection

Nar foretagen fragades hur de valde farger for sina webbprojekt i fraga 9 hade alla sex
foretag valt webb/grafiska designers som ett av alternativen for fargvalen vilket var
ganska vantat. Ytterligare tre av foretagen menade ocksa att kunden bestammer fargva-
len medan tva dven ansag sig ha en enskild person som star for fargvalen. Overraskande
var att det enda foretaget som hade ett team som ansvarade for fargvalen var foretag 6.
Detta foretag hade alltsa bade en person, ett team och webb/grafiska designers for val av

farger i webbprojekt.

9. How does the company select colors for a web project?

wa have a person responsible for color selection 2 33%
wi have a perscn .. - Wi have 3 learm respansinle far colof Selection 1 7"
N — - the client determines the calors 3 50%
Web/Graphic designers are responsible for color selecion & 100%
p—— o .
Web'Graphic desig..
* People may select more than one checkbox, 5o percentages may add
Other up 1o more than 100%

o] 1 2 3 4 5 [

Figur 23: Fraga 9. Statstik pa resultatet av hur foretag valjer ut farger for sina webbprojekt.
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Webben som inspirationskalla for fargval

Foretag 1

Fodretag 2

Foretag 3

Foretag 4

Foretag 5

ja

Fraga 10 om huruvida féretagen anvander sig av webben som verktyg for att hitta inspi-
ration for fargval i sina webbprojekt var den enda fragan som alla foretagen svarat Ja pa
i undersokningen. Detta kom inte som en Gverraskning med tanke pa att projekten &r
menade for webb. Hade nagon daremot svarat nej hade man kanske borjat ifragasatta
deras arbetsmetoder.

10. Does the company use the web as a tool to find inspiration for the selection of color combinations?
(e.g. other web designs, web tools)

yes 6 100%
no 0 0%
don’t know 0 0%

Figur 24: Fraga 10. Den enda fragan som alla svarade Ja pa i undersokningen.
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Verktyg pa webben for skapande av fargpaletter

Foretag 1 ja

Fodretag 2 ja

Foretag 3 ja

Foretag 4 ja

Foretag 5 nej

ja

| fraga 11, som ville fa veta om foretagen anvéander verktyg pa webben for att skapa
fargpaletter, svarade fem av foretagen, motsvarande 83 procent Ja medan foretag 5 sva-
rade Nej pa fragan. Vid denna fraga i formularet ger foretag 5 en ganska klar bild av hur

lite de behandlar farger i sina webbprojekt.

11. Does the company use web tools to create color palettes? (e.g. Colourlovers, color scheme
designer, Kuler, etc...)

yes 5 83%
no 1 17%
R don't know 0 0%

Figur 25: Fraga 11. Har visas att de flesta av foretagen anvander sig av webbverktyg.
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Fargers betydelser i webbprojekt

Foretag 1 ja

Fodretag 2 ja

Foretag 3 ibland

Foretag 4 ja

Foretag 5 nej

vet €]

Nagot av de mest ovantade resultaten kom i fraga 12 som behandlade fargers betydelser.
| fragan om féargers betydelse for foretagens fargval i webbprojekt svarade hélften Ja.
Ett foretag svarade Ibland pa fragan, vilket visar att de tidigare har beaktat fargers bety-
delser och mojligen kommer att gora det i framtiden. Foretag 5 svarade Nej pa fragan
vilket inte var nagon odveraskning med tanke pa deras tidigare svar i frageformularet.
Foretag 6 svarade Vet ej. Resultaten visar med andra ord att majoriteten av foretag tan-

ker pa fargassociationer i sina webbprojekt vilket kom som en positiv 6verraskning.

12. Do color associations affect the selection of colors in the company’s web projects?

no [1] yes 3 50%

sometimes 1 17%

sometimes [1] 5 - don’l know [1] no 1 17%
don't know 1 17%

yes [3]

Figur 26: Fraga 12. Fargassociationer paverkar fargval hos halften av foretagen.
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Kulturella betydelser och deras inverkan pa fargval

Foretag 1 ja

Foretag 2 nej

Foretag 3 nej

Foretag 4 ibland

Foretag 5 nej

nej

Nar det kom till kulturella betydelser och hur dessa paverkar fargvalen hos féretagen i
fraga 13 visar foretagen ett relativt litet intresse. Endast ett foretag svarade Ja. Ett annat
svarade Ibland medan de fyra ovriga foretagen alla svarade Nej pa fragan. Detta var

ganska vantade resultat eftersom kulturella skillnader inte ar sa extrema i Finland.

13. Colors can have different meanings depending on culture. Do cultural meanings affect the
choice of colors in your web projects?

o yes 1 17%
et sometimes 1 17%
no 4 67%

don’t know 0 0%

don’t know {0]

yes [1]

sometimes [1]

Figur 27: Fraga 13. Fargers betydelse hos olika kulturer &r inte nagot som paverkar foéretagens fargval allt for
mycket.
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Undvikande av farger med negativ kulturell inverkan

Foretag 1 ja

Fodretag 2 vet gj

Foretag 3 nej

Foretag 4 ibland

Foretag 5 nej

nej

Fraga 14 visade tecken pa hur kulturella skillnader inte intresserar foretagen. Fragan
ville belysa om foretagen férsoker undvika farger som kan ha negativa inverkan hos
vissa kulturer. Igen var foretag 1 det enda foretaget som svarade Ja och verkar pa basen
av resultaten vara det foretag som beaktar farger mest. Foretag 4 svarade Ibland vilket
var samma svar som i fraga 13 vilket visar att dven de tar kulturella skillnader i beak-
tande till en viss grad. Tre av foretagen svarade Nej pa fragan och tar alltsa ingen stall-

ning till kulturella skillnader medan féretag 2 svarade Vet ej pa fragan.

14. Is the company trying to avoid colors that can have negative meanings in some cultures?

yes 1 17%
sometimes 1 17%
no [3]— ~—don’t know [1 no 3 505
don’t know 1 17%

—vyes [1]

sometimes [1]

Figur 28: Fraga 14. Statistik pa hur foretagen inte tar sa stor stallning till kulturella skillnader vad galler fargval.
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Favorit farger hos foretagen

Foretag 1 nej

Foretag 2 nej

Foretag 3 vet gj

Foretag 4 nej

Foretag 5 nej

ja

Foljande fraga i frageformularet, fraga 15, var lite av en bonusfraga som egentligen inte
hade sa stor inverkan pa resultatet av undersokningen. Fragan ville fa fram om foretagen
hade ndgon “favorit” firg som togs mera i anvandning an andra. For en gangs skull var

foretag 6 det enda foretaget som svarade Ja. Foretag 3 svarade Vet ej pa fragan.

15. Does the company have any "favorite” colors that are used more than others?

Yes 1 17%
no 4 67 %
—dontknow 1] dontknow 1 17%
no [4]—
yes [1]

Figur 29: Fraga 15. En langsokt frdga som gav ganska klara resultat.
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Nar bestams valet av farger

Foretag 1 det varierar

Foretag 2 i borjan

Foretag 3 i borjan, i mitten

Foretag 4 i borjan

Foretag 5 i mitten

brand style guide defined

Fraga 16 daremot, var lite relevantare for undersokningen. Déar skulle foretagen besvara
i vilket stadie av ett webbprojekt fargerna véljs. Foretagen hade mdojlighet att valja flera
alternativ. Foretag 3 var dock det enda foretaget som valde att har mera &n ett alternativ
som svar. De svarade i borjan och i mitten. Tva foretag svarade endast i borjan medan
ett foretag svarade det varierar och ett annat endast svarade i mitten. Foretag 6 hade ett
lite annorlunda svar dn de andra foretagen och svarade “annat” med motivering enligt
foljande: “brand style guide defined”.

16. In which stage are color choices determined in web projects?
before the project is started 0 0%

belfore the projec... | in the beginning 3 50%
in the beginning in the middle 2 33%
inthe end 0 0%

in the middle it varies 1 1%

in the end Other 1 17%

it varies People may select more than one
I — checkbox, 50 percentages may add up
Other to more than 100%.
0 1 2 3

Figur 30: Fraga 16. Féretagen har olika syn pa nar fargvalen gors i sina webbprojekt.
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Fargandringar under webbprojektets gang

Foretag 1 ibland

Foretag 2 alltid

Foretag 3 ibland

Foretag 4 ibland

Foretag 5 alltid

ibland

Den sista fragan, fraga nummer 17 undersoker om det hander att foretagen gor andring-
ar i fargval under webbprojektets gang. Resultaten visade att 33 procent svarade Alltid

och 67 procent svarade Ibland. Svaren fran denna fraga gav ganska vantade resultat.

17. Does it happen that changes in color selections occur during a web project?

sometimes [4] always 2 238
sometimes 4 B7%%
never 0 0%
don’t know 0 0%

never [0]
don’t know [0]

always [2]

Figur 31: Fraga 17. Statistiken visar resultaten av den sista fragan i frageformularet.
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6 DISKUSSION

Fargteori ar ett mycket brett &mne som dven inom begransad forskning paverkas av in-
dividuella tolkningar. Jag visste fran arbetets borjan hur svart det skulle bli att fa resultat
av en undersokning som skulle ge konkreta slutsatser for anvandning av farg hos fore-
tag. For manga deltagande foretag skulle behdvas for att mojliggora sadana resultat och
darfor kandes det inte som ett relevant alternativ att gora undersokningen pa basen av
mangden deltagare. Darfor valde jag att koncentrera mig pa en mindre mangd foretag, i
stravan efter att fa kunskap om hur man kan jobba med farg pa en professionell niva.
Undersokningen ar menad som en guide for designintresserade att fa battre erfarenhet
om anvandbara satt att jobba med farg inom webbprojekt och har inte som mal att dra
konkreta slutsatser av hur foretag jobbar med farg for webb. Jag tror personligen inte att
det finns ett “rétt eller fel” sitt att jobba med farg utan endast béttre och samre 16sning-
ar. Det ar upp till en sjélv att anpassa sig till 16sningar som tillampar en pa basta majliga

satt, vare sig det ar fragan om ett foretag eller en individuell person.

Brist pa deltagande foretag hade en stor inverkan pa undersokningens resultat. Trots att
undersokningen inte baserade sig pa en stor svarsgrupp hade jag hoppats pa att fa resul-
tat fran flera foretag for att fa en klarare bild av professionell farganvandning. Detta
kunde ocksa ha gett en klarare jamforelse mellan enskilda foretags svar for att fa fram
vilka metoder som anvands mera och mindre hos webbdesignforetag. En stor svars-
grupp kunde ha resulterat i sammankopplingar hos olika typ av foretag som skulle

kunna leda till att hitta gemensamma sétt att jobba med farg oberoende av foretagstyper.

Eftersom undersokningen endast hade sex deltagande foretag vilket var ca 50 % mindre
an jag hade hoppats pa, var mina forvantningar for ny kunskap om farganvandning hos
foretagen inte sarlskillt hoga. Den lilla mangd deltagare gjorde det ocksa svarare att ana-
lysera och fa resultaten att kannas palitliga. Trots detta anser jag att undersékningen gav
en klart battre omfattning om hur foretag inom webbbranschen jobbar med féarg an jag
hade vantat. Pa basen av resultaten kan man fa en idé om vilka delar av fargetorin som

anvands mera och mindre hos foretagen. Som jag ndmde tidigare kan man inte dra slut-
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satser pa basen av denna undersokning men det var inte heller malet med undersokning-
en. Man kan daremot dra nytta av de resultat foretagen gav i undersdékningen for att lara
sig att jobba med farger pa en professionell niva. Enligt mig som ser pa undersokning-
ens resultat fran ett designperspektiv ar detta ytterst viktig kunskap att ta vara pa, och ar

ett enormt stort hjalpmedel for utvecklandet av en designers fardigheter.

For mig har teoridelen av arbetet varit mycket larorikt och utvecklat mina fardigheter
som designer till en helt ny niva. Den nya kunskap och forstaelse for farganvandning
jag har fatt ut av arbetet har andrat mitt satt att jobba, inte bara med férg, utan som de-
signer dverlag. Teoridelen av arbetet har lett till att mina projekt & mycket mera val
planerade och fargvalen baserar sig till 99 % pa fargteorins koncept for farghamoni. Jag
anvander mangder av webbverktyg och tar oftast fargers betydelser i beaktande for att
gora fargval som kopplar till projektet pa basta mojliga satt. Efter att ha fatt en béttre
forstaelse for farglara kanns det ocksa lattare att gora fargval vilket underlattar mycket
under ett projekts gang. Teoridelen av arbetet har varit mycket intressant och roligt att
jobba med och &r enligt mig ett amne som varje designer borde ha férdjupad kunskap

om.

Vad galler kopplingen mellan teoridelen och resultatet fran undersokningen kommer en
del gemenskaper fram. Det kom som en positiv 6verraskning att se att fem av sex delta-
gande foretag anvande sig av fargteorier och tog harmoni och andra aspekter i beak-
tande i sina webbprojekt. En av de starkaste kopplingarna mellan teorin och resultaten
var koncepten for skapande av fargharmoni mellan farger. Av de sex koncept som redo-
visas i teorin var varje koncept bekant for nagot av foretagen. Minst fyra av sex koncept
var bekanta for fyra av de sex deltagande foretagen varav ett foretag kénde till alla sex
koncept. Komplementféargerna var de vanligaste dér alla av de fyra foretagen som kénde
till nagot koncept, kande igen dessa. Resultaten visar att 71 % av foretagen anvande sig
av koncepten och att alla deltagare ansag koncepten vara korrekta for skapande av farg-
harmoni. Resultaten bevisar att koncepten i arbetets teoridel anvands i webbprojekt hos
foretag. Undersokningen visade dock att nagra av foretagen ansag att det gar att skapa

fungerande fargkombinationer som motsrider fargteorins koncept for fargharmoni vilket
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motstrider fargteorierna i borjan av arbetet en aning. Jag ser detta som en tolkningsfraga
och ett indivduellt satt att se pa farger och anser inte att detta inverkar pa fargteorin. Det
visar bara att fargteorier inte ar det enda sattet att skapa fargkombinationer och att farg-
teorier fokuserar pa fungerande relationer mellan farger. Teorin tar ocksa upp anvénd-
ning av webbverktyg och webben som hjalpmedel for att skapa fargkombinationer. Dér
visar resultaten att fem av sex foretag anvéander sig av verktyg pa webben och att alla
anvander webben som verktyg for att fa inspiration under sina webbprojekt. Dessa re-
sultat stoder teoridelen av arbetet som behandlar verktyg som hjalpmedel for att jobba
med féarg (Se &ven kapitel 4.3). | resultaten kommer det &ven fram att fargers betydelse
kan ha en inverkan pa hur foretag véljer ut farger att jobba med vilket kan kopplas till
teorin om fargers betydelser i kapitel 3.3. Jag tror personligen att resultaten av fargers
betydelser varierar kraftigt beroende pa kultur och att resultaten i denna undersokning
dock varit starkare om man hade haft deltagande foretag fran delar av varlden dar kultur
spelar en storre roll. Kopplingen mellan undersékningens resultat och teorin i arbetet
visar att de vetenskapligt bevisade fargteorier som tas upp i arbetet, ar bekanta for fore-
tag och i anvandning. Vissa teorier tas dock mera i beaktande an andra beroende pa

tjanster foretaget erbjuder.

Om man tittar pa arbetets syfte har undersokningen inte direkta fragor som kopplar till
fargers inverkan pa manniskan. Detta var inte heller meningen. Tanken var att fa kun-
skap om farglara fran vetenskapligt bevisade teorier for att sedan i undersékningen ha
dessa som hjalpmedel for att battre kunna forsta undersékningen och arbetet som helhet.
Om jag lyckades med detta ar upp till lasaren att avgéra men personligen tycker jag att
teorin om farglara hjalper att forsta fargteorin. Vad galler att fa fram vikten med farger
inom webbprojekt hos foretag, tdcker undersokningen det mesta. Genom resultaten av
undersokningen far vi fram foretagens syn pa fargers betydelse for webbprojekt, om f6-
retagen anvénder sig av fargteorier eller inte och vad de anser om dessa teorier. Resulta-
ten visar ocksa hurdan instéllning féretagen har till kulturella fragor och fargassociat-
ioner samt vem som star for fargval i webbprojekt. Detta for att namna en del av resulta-

ten undersokningen visar.
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Arbetets huvudsakliga forskningsfraga ville fa fram hur foretag gar till vaga for att
valja, kombinera -och skapa harmoni mellan farger och hur viktig roll fargen har inom
deras webbprojekt. Undersokningens resultat besvarar alla dessa fragor. Det kommer
fram att alla foretag anvander sig av webb/grafiska designers for att goéra sina fargval,
webbverktyg anvands for att kombinera farger och koncept anvénds hos de flesta av fo-
retagen for att skapa harmoni mellan farger. Resultatet visar ocksa att farger spelar en
betydande roll hos majoriteten av foretagen. Som hjélpfragor ville jag ta reda pad om
fargteorier anvénds, om kulturella skillander beaktas och om fargers betydelse inverkar
pa fargval samt om fargetorierna ar palitliga. Resultaten visar att majoriteten av foreta-
gen anvénder fargteorier, majoriteten av foretagen tar inte kulturella skillnader i beak-
tande medan majoriteten anda tar fargers betydelse i beaktande. Alla foretag ansag att

fargteorierna ar palitliga.

Om man ser pa de deltagande foretagen sinsemellan och resultaten de har gett, tycker
jag att man ganska langt kan koppla resultaten med tjanster foretagen erbjuder. Foreta-
gen som hade mera att géra med design vare sig det var fragan om sma eller stora fore-
tag, hade storre intresse for farger. FOretaget som endast gjorde kod for webbsidor och
inte jobbade mycket med design samt foretaget med andra tjanster an design hade klart
mindre intresse for farg. Dessa tva foretag ansag att mindre an 25 procent av deras
webbprojekt involverade farger medan de mera fargglada foretagen alla svarade Gver 75
procent pa samma fraga. Resultaten &r helt logiska eftersom foretagen med mindre far-
ganvéndning har tjanster dar farger inte ar av lika stor betydelse som hos de andra fore-

tagen.

Som helhet &r jag néjd med innehallet av arbetet och resultatet som undersékningen
gav. Jag hade dock velat ha flera deltagande foretag sarlskillt av foretag med mycket
erfarenhet inom branschen. Jag kunde méjligen ha tackt lite mera om hur farger funge-
rar hos manniskan i teoridelen eftersom den psykologiska delen av féargléara spelar stor
roll for forstaelsen av farger. Orsaken till att jag inte gjorde detta var dock att jag inte
ville att arbetet skulle ga for djupt in pa psykologi nar detta inte var de mest vasentliga i

arbetet. Trots de goda resultaten undersokningen férde med sig skulle en fordjupad psy-
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kologisk kunskap inom farglara kunnat ge en annu béttre forstaelse for farger och moj-

ligen en &nnu storre nytta av undersékningens resultat.
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Bilaga 2. Frageformuléar som anvénts i undersokningen.

The use of color 1n
web design: a study on
how companies use
color in their web
projects

By filling out this form you are participating in my little thesis
study about color usage in vour web projects. The idea with this
study is to get a better understanding on how professional web
design companies are using color in their projects. As this thesis is
interested in color theories and color harmony, it is important to
find out if companies are using these theories or not.

Note: Your company will not in any circumstances be mentioned
in this thesis. All companies participating in this study will be
displayed as anonymous.

If vou are wondering why this form is in English it is simply
because companies participating in the study are speaking
different languages and web design in general is an international
concept in my opinion.

* Required

Please enter the company name here: *

Note: your company name will never be published or displayed in any way. The name is
simply for me to seperate the companies answers from one another and to see who is
participating in the study.
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1. How large a significance does the company feel
color have on a successful web design? *
() it"s all about color

2. How large a percentage of a Web project
involves colors? *

() =75%
() 50-75%
() 25-50%
() =25%

3. Does the company use color theories as a tool
for selecting colors for web projects? *

() yes

() no

() sometimes

() don’t know

4. Is color harmony taken into consideration for
web projects? *

() yes

(O no

(") somefimes

(O don’t know
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5. a) Which of the following color theory concepts
for creating harmony between colors is your

company familiar with? *
copy&paste link in new window: http://www.tigercolor.com/color-lab/ color-theory, color-
theory-intro.htm#color_harmonies

[ ] complementary

[ split complementary
[ ] analogous

[] rectangle (tetradic)
[] triadic

[ | monochrome

[ ] none

[] Other:

b) Have any of these concepts been used in the
company's web projects? *

O ves

() no
() don’t know

6. a) Does the company use a combination of
color that contradicts color theory concepts for

creating color harmony? *

copy&paste link in new window: http://www.tigercolor.com, color-lab,/ color-theory,/color-
theory-intro.htm#color_harmonies

O yes

() no
() don’t know

b) Do these combinations work? *

O yes
() no
() don"t know
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7. Does the company feel that the concepts of color
harmony *

() a) are correct

(7 b)is an individual interpretation matter

() ¢) are correct and 1s an individual interpretation matter
() d) none

() ) don "t kmow

8. Does the company have a complete system for
selecting colors for web projects? *

) ves

) no

() don’t know

9. How does the company select colors for a web
project? *

[] we have a person responsible for color selection

[] we have a team responsible for color selection

[] the client determines the colors

[] Web,/Graphic designers are responsible for color selection
[ ] Other:

10. Does the company use the web as a tool to find
inspiration for the selection of color

combinations? (e.g. other web designs, web tools)
*

) yes

() no
() don"t know
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11. Does the company use web tools to create color
palettes? (e.g. Colourlovers, color scheme
designer, Kuler, etc...) *

example: hitp: //www.colourlovers.com

O yes
() no
() don"t know

12. Do color associations affect the selection of
colors in the company's web projects? *

E.g. The color red: warmth, passion, love, evil, power, etc..

(O yes

() sometimes

() no
() don’t know

13. Colors can have different meanings depending
on culture. Do cultural meanings affect the choice
of colors in your web projects? *

O yes

() sometimes

() no
() don’t know

14. Is the company trying to avoid colors that can
have negative meanings in some cultures? *
Example: Purple color is indicated by death in Latin America

() yes

() sometimes

() no
() don"t know
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15. Does the company have any "favorite" colors
that are used more than others? *

) ves

(O no

() don’t know

16. In which stage are color choices determined in
web projects? *

[ ] before the project is started

[] in the beginming

[ ] in the middle

[ ] in the end

[ ] it varies

[ Other:

17. Does it happen that changes in color selections
occur during a web project? *
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