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Pienkustantamot panostavat vaisusti tuotteidens&kmaintiin, ja kaytannon markkinointity6 jaa

usein kirjailijan varaan. Tama toiminnallinen opaiytetyd seuraa Myllylahti-nimisen pienkustan-

tamon kirjailijan, Tarja Leinosen, tydpanosta hanearkkinoidessaan syksylla 2008 julkaistua
vellikokoelmaansa Liian ruskea minia. Tavoitteehaeurata, mité tuloksia yksittainen pienkust
tamon kirjailija saa aikaan suhteessa teoksens@amid/vyyteen ja myyntilukuihin,

Tyossa kuvataan novellikokoelman markkinointia it markkinointisuunnitelmasta ja paatty
tyon tulosten raportointiin. Markkinoinnin suuneitt kaynnistettiin syksylla 2007, ja tyon lopu
set tulokset arvioitiin syyskuussa 2009. Markkin@irtarkasteltiin tiedotteiden, blogin, verkostaj
julkistamistilaisuuden, arvostelukappaleiden jakkamoinnin budjetin nakékulmasta.

Tutkimusmenetelména kaytettiin havainnointia, hatéslua ja tilastollista tutkimusta. Havainno
menetelma kulkee punaisena lankana lapi koko ogteh@raportin. Haastattelututkimus kartoit
kolmen pienkustantajan mielipiteitd markkinoinnjgtatilastossa kuvataan, kuinka pienkustants
kirjailijat olivat esilla kolmessa isossa aikakakalesséa vuonna 2007. Opinnaytetyon teoreett
pohjana ovat markkinoinnin oppikirjoista poimitudtkelmat ja Mikko Sirki&n pro gradu -ty6 K
jailijan markkinointi merkkituotteena.

Markkinointityon tuloksia voidaan pitaa kohtuulhsi verrattuna 500 euron suuruiseen budje
Julkistamistilaisuudesta tehtiin kaksi lehtijutf@aradiohaastattelu, ja kokoelma sai eri sanomad
dissa kolme kritiikkia ja poiki tekijalleen apurahesta seuraavan novellikokoelman kirjoittar
seen. Kirjaa oli myyty syyskuussa 2009 148 kappalé&tahden pienkustantamon kirjailijan palg
teet antavat tunnustusta novellikokoelman markkitityGlle, ja molempien kirjailijoiden oma
kokemukset myotailevat opinnaytetydssa esille itallseikkoja. Pienkustantamo Kesuuran yrit
kiittaa tyota erinomaiseksi ja kertoo mielenkiirs@sti omista markkinointitoimistaan.

Kun tarkastellaan opinnéaytetytn tuloksia, voidaagheta, ettd pienkustantamoiden markkinoinn
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on paljon parantamisen varaa. Pienkustantajierukiosiimarkkinoinnin saralla ja seké kirjailijoiden

ettd kustantajien verkostoituminen nousevat parskeinoiksi tavoiteltaessa yha tehokkaam
nakyvyytta pienten kustantamoiden julkaisemallgakisuudelle.
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Small publishers invest scantly in the marketingheir products so the writer often has to do the

marketing himself. Writer Tarja Leinonen had heltezziion of short stories, Liian ruskea minia,
published by a small publisher called Myllylahtitire autumn of 2008. This thesis follows her

input in the marketing of the book. The aim washserve how an author of a small publisher can

improve the media coverage and sales figures aibik.

The thesis describes the marketing of the collaatifosshort stories beginning with the marketing
plan and ending with the reporting of the resuitse planning of the marketing was initiated in t
autumn of 2007 and the final results were evaluaté&kptember 2009. The marketing was viey
regarding newsletters, a blog, networks, the pabba, review copies and marketing budget.

The research methods used were observation, ietes\and statistical research. The method of
observation runs like a thread through the enésearch report. Three small publishers were
interviewed to find out their opinions about marmkgt The statistical research illustrates how
writers of small publishers were featured in thoegperiodicals in the year 2007. As the theorét
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basis of the thesis are extracts from marketinthteoks and Mikko Sirkid's thesis called Marketing

an author as a branded product.

The results of the marketing can be consideredredde compared to the budget of 500 Euros
Two articles were written and one radio intervieaswnade about the publication. Three critiqu
of the book were published in different newspapé&he work led to the author receiving a grant

writing her next collection of short stories. 14&es of the book were sold by September 2009.

Two other authors of a small publisher feed badked praises for the marketing of Liian ruske;
minia and shared their own experiences which badke thesis. The entrepreneur behind the
publisher called Kesuura praises the work and #&ddtsut his own marketing activities.

Looking at the results of the thesis, it can be saat there is much room for improvement in the
marketing activities of the small publishers. Eduathe small publishers about marketing
together with the networking of both the writersldhe publishers are means to achieve more &
more media coverage for the works published bysthall publishers.
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1 JOHDANTO

Kirjailija luo, kirjailija kirjoittaa. Mutta mitenkay kirjailijalta markkinointi? Vuosi-
kymmenia sitten, ehka vield 1980-luvullakin, kilijan rooli oli yksiselitteinen: kirjaili-
ja oli se henkilo, joka tuotti kaunokirjallisen tesen. Han oli uuden todellisuuden luoja.
Kirjailija luo toki edelleenkin, mutta vanhat kirjeustantamot ovat parina viime vuosi-
kymmenenda saaneet rinnalleen lukemattomia pienekystannusliikkeita. Kustannus-
kenttd on muuttunut. Pienet kustantamot toimivdtéigella henkilostolla, painattavat
kirjansa yrityksen ulkopuolisissa painotaloissaofdavat tarvitsemiaan palveluja esi-
merkiksi kirjan kansien suunnittelijoilta. Niiss&yés kirjailijan toimenkuva on toinen.
Siin& missa isojen kustannustalojen markkinoingtsavelvoittavat kirjailjansa osal-
listumaan kirjamessuareenoille ja avaamaan sisinkdtijuttujen sisalloksi, pienkus-
tantamoiden Kirjailijat hoitavat - tai ainakin yétvat hoitaa - omien teostensa markki-
nointia itse. Tama Kirjailijalahtéinen markkinoirdn kovin pulmallista: kirjailijalla on
harvoin markkinointiosaamista, taloudelliset resiir®vat pienet, ja omia teoksiaan

markkinoiva kirjailija ei ole uskottava.

Toiminnallinen opinnaytetyoni Pienkustantamon kiijn markkinointipanos esittelee
allekirjoittaneen, Myllylahti-nimisen pienkustantam kirjailijan, markkinointitoimen-
piteita ja niiden tuloksia koettaessani saada hi@e&belmalleni Liian ruskea minia
nakyvyyttd syksyn 2008 kirjamarkkinoilla. Tassa ropiytetydssa pienkustantamolla
tarkoitetaan yritysta, jonka henkilostossa ei di&gn pelkastdan markkinointiin nimet-
tya henkil6d. Produktissa lahdetddn liikkeelle rkembintisuunnitelmasta, seurataan
suunnitelman toteuttamista ja kirjataan lopuksikkemoinnin tulokset. Taman jalkeen
produktia arvioi kaksi kirjailijaa, joista molempioi pitda opinnaytetydon kohderyh-
maan kuuluvana pienkustantamon kirjailijana. Toikgjailijoista on siirtynyt pienkus-
tantamosta ison kustantamon talliin, ja toinenokitha seka pieniin etté isoihin kustan-

nustaloihin. Heidan lisdkseen palautetta markkitityisstani antaa pienkustantaja.

Halusin taustoittaa pienkustantajien mielipiteitéarkkinoinnin tarpeellisuudesta seka
heidan markkinointitoimiaan, ja siksi haastattedimimea pienkustantajaa sahkopostin
valityksella. Haastattelun tulokset esitelladn dasaportissa markkinointia koskevan

teoriaosuuden jalkeen. Kartoitin tilastollisesskitnuksessa, kuinka monta pienkustan-



tamon Kkirjailijaa oli haastateltu tai heidan kigtaan tehty kritiikkia kirjasyksyn 2007
aikana. Tarkasteltavana oli kolme tunnettua aikaldnied: Apu, Eeva ja Me Naiset.
Tilasto 10ytyy haastattelututkimuksen jalkeen. Qyiyteyon paaasiallisena tutkimus-
menetelmana olen kayttanyt havainnointia, ja kefroamioistani lapi koko kirjallisen

opinnaytetyoraportin.

Mikko Sirkia on tutkinut pro gradu tyéssaan Kirjgh markkinointi merkkituotteena
sitd, kuinka tavallisesta rivikirjailijasta tehdaas. merkkituotekirjailija, jolla on oma
vakiintunut kirjoja ostava lukijakunta, ja jonkarjkja myydaan rivikirjailijan teoksia
huomattavasti enemman. Oma tutkimukseni sivuaa sateetta, kirjan ja kirjailijan
markkinointia, pienkustantamon Kkirjailijan nakokwasta. Kasittelemastéani aiheesta ei
ole aiemmin tutkimuksia tehty, ja toivon pienkugtanoiden kirjailijoiden saavan itsel-
leen konkreettista hyotya tutustuessaan produktihin dokumentointiin, ja pienkus-
tantajien oivaltavan, ettd markkinointiin panostaem on kannattavaa liiketoimintaa ja

sitd voi opiskella.

2 MARKKINOINTI PIENKUSTANTAMOSSA

Markkinoinnin kasitteita maarittelen neljan markddmntia koskevan perusteoksen kaut-
ta. Syventavaa tietoa opinnaytetyohoni l0ytyi MikBokian pro gradu -tydsta Kirjaili-

jan markkinointi merkkituotteena. Haastattelututkksellani kartoitan kolmen pienkus-
tantajan mielipiteitd markkinoinnista, ja laatimasistilastossa kuvataan, kuinka pien-

kustantajien kirjailijat olivat esilla kolmessa aikakauslehdessa vuonna 2008.

2.1. Mitad markkinointi on?

Markkinointi on sisalloltdan laajempi kasite kuisiraerkiksi mainonta, myynti tai jake-
lu. Jokainen naista kuuluu markkinointiin, muttaanoastaan osa sita. Naiden kasittei-
den keskinaissuhteiden ymmartamiselld on vaikutkipgsaisten tehtévien organisointiin
yrityksissa. Vaikka markkinoinnin lahtékohta ei kéan tuote, vaan itse markkinat ja

siella vallitsevat tarpeet, yrityksen tuoteratkamsuperusta muille kilpailukeinoille, ku-



ten hinnoittelulle, myynnille, jakelulle ja mainoalte. Kilpailukeinoillaan yritys pyrkii
saavuttamaan tuotteilleen kaupallista menesty#attila & lltanen 2001, 12.)

Markkinointi voidaan jakaa kolmeen eri toimintamaom: ulkoiseen markkinointiin eli
suurille joukoille suunnattuun massamarkkinointiinyorovaikutusmarkkinointiin eli
yksilollisten kontaktitilanteiden hoitamiseen j@&seen markkinointiin eli henkilékun-
taan kohdistuvaa toimintaan. (Lahtinen & Isoviif202, 11.) Lahtisen ja Isoviidan mu-
kaan asiakassuhteiden luomisvaiheessa kaytetgaailliteinoja, joilla yritetdan saada
asiakkaat kiinnostuneiksi yrityksesta ja sen tusiide ja tatd kutsutaan ulkoiseksi mark-
kinoinniksi.

Tunnetuin ulkoisen markkinoinnin kilpailukeinoista ns. 4P-malli, jonka mukaan yri-
tyksen kilpailukeinoja ovat tuote (Product), hifRrice), saatavuus (Place) ja viestinta
(Promotion). Mallin on kehittanyt amerikkalainerofgssori Philip Kotler.
Vuorovaikutusmarkkinoinnin tavoitteena on vakuuttasakas ostohetkella yrityksen ja
sen tuotteiden paremmuudesta. Asiakkaan ja yritylezRistajan valisesta vuorovaiku-
tustilanteesta kaytetdan nimitysta "totuuden hetkdtuuden hetkella asiakas tekee os-
topaatoksensa. Totuuden hetki on peruuttamatod,keikan menetetyn asiakkaan luot-
tamusta ole yleensa mahdollista saada takaisinysyshdon tulee saada henkilokunta
omien ajatustensa taakse. Jos se epaonnistuutéddaadssa, on luultavaa ettd myos
ulkoinen markkinointi vaikeutuu. Henkilokuntaan kiistuva markkinointi on sisaista
markkinointia. Lahtinen ja Isoviita jatkavat, e@&iakassuhdemarkkinoinnin kilpailu-
keinojen yhdistelmésta kaytetdan nimitysta laajenrmaarkkinointimix, mika tarkoittaa
sitd, ettd mallissa ovat mukana 4P:t& seka kolmatarkilpailukeinoa eli asiakaspalve-
lu, henkildsto ja suhdeverkostot. (Lahtinen ja lga\2001, 11.)

Markkinointipsykologia: vayla asiakasmieleiseen kkarointiin -teoksessa todetaan,
ettd pienet ja alkavat yritykset, joilla ei ole atetaustastaan johtuvia niin sanottuja
imagon uskottavuustekijoita taustalla, joutuvat lkauiekijéilla varmistamaan, etta us-
kottavuustekijoissa ei pudota sellaisten yritysjenkkoon, joilta ei uskalleta ostaa.
Na&in ollen taustoiltaan viela vaatimattomat yritgkgoutuvat olemaan tarkkoja ratkai-
suissaan yritysilmeensa, sijaintinsa, markkinoiateniaalin vakuuttavuutensa, toimiti-

lojen miljo6tason ja muiden vakuuttavuustekijdidesalta, silla ndméa ovat ratkaisevia



elementtejd esittda yritys vakavasti otettaviefos#gien joukkoon. (Rope & Pyykko
2003, 181.)

Mikko Sirkian pro gradu -tyossa Kirjailijan markkimti merkkituotteena Sirkia (1998,
89) toteaa, etta kirjankustannusalalla on tyonjaket perinteisesti seuraava: kirjailija
kirjoittaa teoksen, ja kustantaja hoitaa teoksdmigtiamisen ja markkinoinnin. Sirkia
jatkaa, etta kilpailun kiristymisen myota jokaisprenen yksityiskohdan viimeistely
teoksen markkinoinnissa on erittdin tarkeda. Nglsityiskohtia ovat esimerkiksi jul-
kaisemisen ajoitus, mainonta, julkisuus ja kirjgpsiseen ulkonakoon ja laatuun liitty-
vat seikat. Se, etta taide ja kaupallisuus on nthsgnsa poissulkevina asioina, vaikut-
taa kirjojen markkinointiin passivoivasti. Markkimmillisten toimenpiteiden on pelatty
korvaavan Kkirjallisuuden kulttuurista laatua kalipalla laadulla. Sirkia on tullut pro
gradu -tyosséan siihen tulokseen, etta kirjojertdatajat toimivat kirjojen markkinoin-
nissa uskomusten ja kertyneen kokemuksen perwstealkka heidan tulisi hankkia

tutkittua tietoa markkinoinnin eri osa-alueiltairks 1998, 89.)

Kustannusalalla jarjestetaan kirjamessuja nykys&kéa syksyisin etta kevaisin. Messu-
paikkakuntina ovat Turku, Helsinki, Tampere, Laltyvaskyla ja Oulu. Timo Rope
(1995, 273) sanoo, etta paatds messuille osallisasta on osa markkinoinnin suunnit-
telua. Erityisen hyvin messut sopivat yritykseerrkkaointiin silloin, kun yrityksen ja
messujen kohderyhma on yhtalainen, yrityksellaatain uutta esiteltdvaa ja messuilla
pystytddn edullisesti saavuttamaan nakyvyys jaddittyrityksen avainkohderyhmiin
(Rope 1995, 273).

Rope jatkaa, ettd suhdetoiminta markkinoinnin Kilpeinona on suunnitelmallista

toimintaa, joka pyrkii luomaan, yllapitamaan ja vettamaan myonteisia asenteita yri-
tystd kohtaan. Suhdetoiminta on yrityksen ylimnimdon vastuulla olevaa pitk&jan-
teista toimintaa, jonka vaikutukset eivat aina héti. Asiakassuuntaisen markkinoinnin
my6ta on havaittu, ettd suhdetoiminnan luoma tuoostja aikaansaatu haluttu yritys-
kuva antavat vankan perustan muille markkinointiionoille. Suhdetoiminta kohdis-

tuu yrityksen kaikkiin sidosryhmiin, joiden ymmamsiksesta ja tuesta yritys on riippu-
vainen. Nama yhteistoimintaryhmat voivat myods aiigpuvaisia yrityksesta. (Rope

1995, 283-284.)



Olen ollut pienkustantamon kirjailija vuodesta 2pako kirjailijan urani ajan. Tassa
opinnaytetydssa pienkustantamon maaritelmana @idetda, ettéd kustannusliikkeessa
ei ole ainoatakaan varsinaista markkinointiin még#ghenkil6a (Laiho 2008). Kustan-
nusliike Myllylahti on julkaissut kolme romaaniaja taman opinnaytetyon produktin
markkinoinnin kaikilla osa-alueilla on puutteitautta kehitystakin on tapahtunut. 4P-
mallissa mainittu tuote eli kirja (Lahtinen & Isa@ 2001, 11) on kasvanut vuosien
myo6ta vakuuttavammaksi, kun yritys on siirtynytttamaan paaasiassa jannityskirjalli-
suutta ja nain profiloitunut valtakunnallisessatknsuskentdssa niin, ettd kustantamon
dekkareita huomioidaan esimerkiksi Helsingin Saremkulttuurisivuilla. Myds tuot-
teen ulkonako kirjankansia myodten on kohentundinjautunut, kirjojen suomen Kkieli
on huolitellumpaa kuin alkuvuosina, ja kustantarkojailijoiksi on eri syista siirtynyt
isojen kustannustalojen kokeneita tekijoita. Ometiadallani kustannustoimittamisessa
on puutteita, silla olen saanut pyynndistani huatia hyvin niukasti sisallollista palau-
tetta teksteistani, ja tama on ollut esteend kehittelleni kirjailijana. Olen joutunut
kayttamaan maksullisia ulkopuolisia ateljeekriifilap joiden palkkiot olen itse kustan-
tanut. Toki myos minun teosteni kieliasua on hiattyds kustantamon taholta val-
miimmaksi, mutta hyvin paljon olen tehnyt itse larstustoimittajalle kuuluvaa kielen-

huoltoa.

Kuluvalla kolmannella vuosituhannella kustantamop@idssyt jaseneksi Suomen Kus-
tannusyhdistykseen ja sille on mydnnetty Suomeakastiedon Alfa -luokitus, johon
yltdd vain joka kymmenes suomalaisyritys. Myllylahdkirjailijoita on hyvaksytty
Suomen Kirjailijaliiton jaseniksi, mitd voidaan t§& kaunokirjallisen laadun takeena.
Kirjailijaliittoon kuuluu vain noin 600 jasentd, jiton jasenyyden saaminen ei ole
helppoa. Itse hain jasenyyttd kolme kertaa lahetjiaka kerta uusimman romaanini
valitsijoiden luettavaksi, ja vasta viimeisella tedla hakemukseni hyvaksyttiin. Kaiken
kaikkiaan kustantamon voi arvioida parantaneen otligga uskottavuustekijoitaan ja
siirtyneen nain yha enenevassa maarin vakavastaoien yritysten joukkoon (Rope &
Pyykko 2003, 181).

Kustannusliike sijaitsee fyysisesti syrjassa, Kamgalomailla, kaukana kehakolmosen
sisdpuolella sijaitsevista arvottajapiireista, mitidaan pitaa yrityksen imagoa alenta-

vana tekijdnd. Omistajapari, jotka ovat yrityksémoat vakituiset tyontekijat, eivat ole
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tunnettuja kulttuuripersoonia tai muutoin julkidi@nkiloitd, ja nain heilla ei ole ollut
aiemman julkisen toiminnan tuomaa mediahyotya takan Kirjojen myynti tapahtuu
internetin verkkokauppojen ja yrityksen verkkosliaisijaitsevan oman verkkokaupan
kautta, ja yritys kayttaa Kirjavalitysta jakeluuman postituksen liséksi. Suurten kirja-
kauppaketjujen hyllyille kustantamon kirjat paatywarvoin, lukuun ottamatta kirjaili-
joiden omalla aktiivisuudella esille saamia teo&sialahan ovat padasiassa syyna suur-
ten ketjujen linjaukset ja hinnoittelu, johon py&ly vastaamaan vain isot kustannusta-

lot.

Eniten puutteita on suhdetoiminnassa ja viestirihdksistantamo ei osta mainostilaa
kuin parista jannityskirjallisuutta koskevasta antijdkaisusta ja on osallistunut vain
muutamille, p&aaasiassa pohjoisen Suomen kirjantessaka Kouvolan dekkaripaivil-
le. Itse en ole ollut kertaakaan kirjamessujenakijavieraana, ja minulle on tullut vai-
kutelma, ettda median pitéisi olla yhteydesséa edik&irsyksyn uutuuskirjojen tiimoilta
kustannusliikkeeseen eikd painvastoin, ja markkimokaikkinensa on pulmallista.
Omistajien henkilokohtaisesta suhdeverkostosta lairei ole tietoa, mutta kustanta-
mon henkildstd ei ole osallistunut romaanieni jsl&mistilaisuuksiin eikd kustantamo
jarjesta isojen kustantamojen tapaan esimerkiks\sgin yhteisia juhlia kirjailijoilleen,
medialle ja muulle yhteistytverkostolle. Kustantajamydskaan esittele kirjailijoitaan
isojen kustannustalojen tavoin kotisivuillaan janpdtaa, ettd kirjailijaksi aikovan on
suotavaa osallistua kirjan markkinointiin. Olentgtunut omien teosteni puffaaja ja
esilletuoja, mika ei valttamatta sovellu luonteeileika ole uskottavaa kirjallisella ken-
talla jolla, kuten Sirkia (1998, 89) osuvasti m#see, taide ja kaupallisuus ndhdéaéan va-

litettavan usein toisensa poissulkevina tekijoina.

2.2. Pienkustantajien kasityksid markkinoinnista

Selvitin haastattelututkimuksella pienkustantamaittdjien asenteita markkinointiin.
Haastattelin sahkopostin valityksella kolmea piestintajaa, joista kaytan tassa nimea
kustantajat A, B ja C, koska lupasin heille tutkksessani nimettdmyyden (Kustantajat
A, B ja C 2008). Kaikki yritykset ovat vakiinnuttaet toimintansa ja harjoittaneet kau-
nokirjallisuuden kustannustoimintaa yli kymmenermta. Kustannusliikkeet sijaitsevat

eri puolilla Suomea, ja yksi niistéa on paakaupuaekdulta.
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Esitin kaikille kolmelle kustantajalle seuraavasisnykset:

1. Onko yrityksellanne erillinen markkinointibudjet

2. Missa medioissa mainostatte?

3. Kuinka tarkeana koette verkostoitumisen eri roieléin ja muiden kirja-alan toimijoi-
den suhteen?

4. Onko yrityksellanne kotisivut internetissa? Jus) esitelladnkd niissa kirjailijat hen-
kildina ja valokuvin? Jos ei esitelld, miksi ei?

5. Kuinka hyddynnatte internetia markkinoinnissa?

6. Kayttekd kirjamessuilla? Miksi messuilla kayon tarkeaa? Jos ette osallistu mes-
suille, niin miksi ette osallistu?

7. Lahettaako yrityksenne pyytamatta arvostelukeggpaiusista teoksista eri medioille?
Jos ei laheta, niin miksi ei?

8. Pidattekd markkinointia tarkeana myyntia ja knsamonne imagoa ajatellen? Miksi

pidatte tai ette pida tarkeéana?

Erillista markkinointibudjettia ei ollut yndessékéhaastatellussa yrityksessa. Kustanta-
ja C kertoi mainostavansa paikallislendessa, ktajaiB KirjalN ja Kulttuurilehti Kir-
jossa ja kustantaja A Kirjavalityksen Valitysuuisa, Kirjossa, Ruumiinkulttuurissa ja
Lapillinen-lehdessa. Kysyttaessa verkostoitumisamkitysta eri medioiden ja muiden
kirja-alan toimijoiden kanssa kustantaja A totedta verkostointi ei toisi mainittavaa
hyotya niihin toimiin liittyvan tydpanoksen suhte&en sijaan kustantaja C piti verkos-
toitumista erittéin tarkeana, ja kustantaja B miliovastaukseksi, etta verkostoituminen
voisi olla tarkeaa, ja etta Kulttuurilehtien yhgstKultti toimii aika hyvin. (Kustantajat
A, Bja C 2008.)

Kaikilla kolmella kustannusliikkeella on kotisivumiternetissa. Kirjailijjoiden esittelyn
puuttumista perusteli kustantaja B seuraavastisKeskeisyys ajaa julkisuuskeskeisyy-
den ohi. Kustantaja A kertoi kirjailijoiden esityal puuttumisen syyna olevan ajankay-
ton, ts. esittelyja ei ole ehditty tehda. Kustamt@pn yritys esitteli kirjailijat henkil6ina
ja valokuvin. Kaikki kolme haastateltavaa hyody@asiinternetia markkinoinnissa. Kir-
jojen esittelyn lisaksi sivuilta saattoi tilatagataa uutta ja vanhempaa tuotantoa. Kus-
tantamojen kirjoja saattaa ostaa my0s internetsgsdtsevien kirjakauppojen kautta.

Kustantaja B kertoi yrityksen maksaneen hakukonedg&m nakyvyydesta.
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Kirjamessuille osallistuivat kustantajat B ja C.Hantaja C totesi, etta isot kirjamessut
kuten Helsinki ja Turku eivat ole kannattavia, rautharkkinoinnillisesti valttaméatto-
mi&, ja jatkoi, etta pienille kirjamessuille ei dsduta kustannussyista. Kustantaja B
vastasi kayvansa Turun ja Tampereen messuillanai $¢elsingissa olevan niin kovan
menon, etta sinne hukkuu ja harkitsevansa osalisisa Lahteen ja Jyvaskylaan. Kus-
tantaja A lausui seuraavasti: Emme kay messuiléskikokoisella ja pienella kustanta-
jalla pitaisi olla joku yksittainen erikoistuoteifjl, joka jonkun erityisteeman kautta saa
julkisuutta. Silloin messukaynti voisi olla tehokiésa markkinointiin. Messut ovat paa-
osin etelassa, ja matkoineen ja osaston rakentaeisikuluisi aikaa viikko, ja liséksi
tulisivat valmistelut ja mainonta. Pienen yrityksgdpanosta ei voi mitenk&én sitoa

muualle noin pitkaksi aikaa.

Kirjojen arvostelukappaleita eri medioille kustgat® kertoi lahettavansa ilman erillis-
ta pyyntéd 15-20 kappaletta ja loput pyydettddsaatantaja A lahetti 5-10 kappaletta
ja oli sita mielta, ettd pyytamatta lahetetyt atebskappaleet jaavat 95 % kasittelematta
ja huomiotta. Kustantaja B:n yritys lahetti iimayyptéa muutamiin paalehtiin ja sanoi,
ettd harva lehti kirjoittaa teoksista, jos lahep§itamattd, ja on suurempi mahdollisuus

saada julkisuutta, jos media itse kysyy kirjaa.

Kysymykseen pidattekd markkinointia tarkeana my&md kustantamon imagoa ajatel-
len vastattiin seuraavasti. Kustantaja C oli sitélt&, etta markkinointi on tarkeaa siksi,
ettad tuotteiden tiedot kattaisivat mahdollisimmaajan asiakaskunnan. Kustantaja A
sanoi, etta kustantajan imago ei myy mitdén yksttigirjaa kirjakaupassa, ja tunnetun
ja luotetun, vuosia toimineen kustantajan kirjayué paremmin kaupaksi kirjastoille.

Kustantaja B totesi, ettd markkinoinnilla voi vaittah jo alkanutta suosiota, mutta ei
tehda tuntemattomasta kirjasta tai kirjailijastartettua. Kustantaja B jatkoi, ettd kun
media noteeraa kustantamoa, syntyy tulosta ilmatakumuksia. (Kustantajat A, B ja C

2008.)
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2.3. Pienkustantamon kirjailijat aikakauslehdisséa

Kirjat ja kirjailijat saavat laajaa valtakunnallkstnakyvyytta, jos heista ja heidan kirjoit-
tamistaan kirjoista tehdéan arvosteluja tai hefkitdja erilaisiin aikakauslehtiin. Tama
on luonnollisesti eduksi kirjailijan uralle. Hanolesineen saa tunnettavuutta, ja kirjan-
myynti vauhdittuu. Myds apurahojen hakemisessadsdikkeleista ja muusta mediajul-
kisuudesta on apua: kopioita lehtijutuista litetd@akemuksiin ja nakyvyytta saavan
kirjailijan asema on hakutilanteessa parempi kuinem, jota ei lehtien palstoille huoli-
ta. Tasta syysta halusin tehda tutkimuksen, jaasastelin pienkustantamon kirjailijoi-
den esiintymista kolmessa aikakauslehdessa kirgysyk 2007. Tutkimisen kohteeksi

valitsin Eeva-, Me Naiset- ja Apu-lehden.

Kerran kuukaudessa ilmestyva Eeva on laadukasnhavaulkaisu, jonka lahes jokai-
sessa numerossa on kirja-arvosteluja ja myos ljiojata tehtyja haastatteluja. Viikoit-
tain ilmestyva Me Naiset julkaisee joka numerossgaien sivun verran suppeita kirja-
kritiikkeja seka usein henkilgjuttuja kirjailijoiat ja myoskin viikoittain julkaistava
Apu-lehti huomioi kaunokirjallisuutta kritiikkienaj kirjailjahaastattelujen muodossa.
(Apu 36-52/2007; Me Naiset 36-52/2007; Eeva 1-Q@72) Eeva-lehden vuoden 2007
vuosikerta on huomioitu kokonaan, Avusta ja Me #ésotanta kohdistuu saman vuo-
den syys-, loka-, marras-, ja joulukuun numeroilaikki kirjailijoista tehdyt henkil®-
haastattelut ja muut jutut seka varsinaiset kitgotehdyt kritiikit on huomioitu lasken-

nassa.

Henkildstonimikkeet on tarkistettu yrityksen intrietsivustoilta. Isojen kustannusliik-
keiden tytarkustantamot, esimerkiksi Johnny Kniga Helmi, on luettu kuuluviksi
emoyhtion markkinoinnin pariin. Edella mainitun m#&iman pohjalta omakustanteet
pois lukien nama kolme aikakauslehteda julkaisivatdeksan juttua tai kirja-arvostelua
viiden pienkustantamon Kkirjailijasta tai kirjastdaista viidesta kustannusliikkeesta yh-
dessa oli myyntipaallikké ja yhdessa tiedotuksemspa tyoskenteleva henkild. Yhteen-
sa juttuja ja kirja-arvosteluja julkaistiin 155, pgenkustantamojen saama palstatila on
5,2 prosenttia.
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Kuvio 1. Kirjoista ja kirjailijoista tehdyt lehtijut sekéa kirja-arvostelut Apu-, Eeva- ja
Me Naiset-lehdissé syys-joulukuussa 2007. Kuukgisiiimestyvasta Eevasta huomi-

oitu koko vuoden 2007 vuosikerta.

3 PRODUKTIN TOTEUTTAMINEN

Tein novellikokoelmaani koskevan markkinointisudelman syksylla 2007 ja aloitin
markkinointitoimeni vuoden 2008 kevaalla. Markkinbi koostui seuraavista osa-

alueista: tiedotteet, blogi, verkostot, julkistatitéésuus ja markkinoinnin budijetti.

3.1. Novellikokoelman markkinointisuunnitelma

Novellikokoelman Liian ruskea minia (Liitel: Noviédbkoelma) julkaisemisesta sovit-
tiin kustannusliike Myllylahden kanssa marraskuu&ga7. Kokoelman teemoina olivat
suvaitsemattomuus ja erilaisuus, ja teos oli j@&aiisesta sovittaessa viela kirjoitus-
vaiheessa. Varsinainen kustannussopimus alldatiion 28.maaliskuuta 2008, ja kus-
tantaja oli talldin tutustunut suureen osaan nev&th. Minulle ilman valmista kasikir-
joitusta tehty kustannussopimus oli ainutlaatuin@nkustantaja perusteli paatdstaan
silla, ettda kustantamo haluaa tukea minua kulttuatiajaopinnoissani (Moilanen
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2008). Julkaisuajankohdaksi valitsimme paivamadtaril0.2008, joka on Kkirjailija
Aleksis Kiven syntymapaiva.

Tein markkinointisuunnitelman joulukuussa 2007. kkamoinnin punaisena lankana
toimisivat viisi asiaa: tiedotteet, novellikokoelm&otisivuina toimiva maksuton blogi,
omat henkilokohtaiset verkostot, arvostelukappalg@etulkistamistilaisuus. Tiedottei-
den lahettdmisen suunnittelin alkavaksi heti tanumsgisa 2008, jolloin ottaisin yhteytta
sahkopostin valityksella eri medioihin, aikakausanoma- ja kulttuurilehtiin seka sah-
koisiin viestimiin. Puhelimitse tapahtuva henkibdkainen tiedotusty6 ei tulisi kysy-
mykseen sen kalleuden vuoksi, vaan olisi jarkevagtédd kotitaloutemme kiintealla

maksulla toimivaa Internet-yhteytta.

Kokoelman kaunokirjallisen nadkyvyyden kannalta pidérkeimpand Helsingin Sano-
mia, Kainuun Sanomia, Parnassoa, Kaltiota, Kiiltoonaerkkojulkaisua ja myyntiluku-
ja ajatellen ns. naistenlehtia, esimerkiksi Anrtéeyaa ja Me Naisia. Myos paikallinen
nakyvyys on tarkeda ajatellen myyntilukuja ja maaiallisia taiteellisen tyén apura-
hoittajia, joita ovat Suomen Kulttuurirahaston Kaun rahasto sek& Oulun 1a&anin taide-
toimikunta. YLE:n Kainuun radion kautta teoksenoioiminen ja esillesaattaminen
saavuttaisi julkisuutta Kainuun ja Koillismaan alia. Naita tahoja tiedottaisin sahkaoi-

sesti seka postittaisin kirjeitse arvostelukappalee

Internetiin perustaisin novellikokoelman kotisivsikmaksuttoman blogin Google-tilini
kautta. Kokoelmaa esittelevaan blogiin voi linkittibisessa blogissa sijaitsevan ansio-
luettelon ja esitella linkkien valityksella muutérjallista tuotantoani seka kokoelmaa
koskevia sahkoisessa muodossa olevia uutisoiraelaitiikkeja. Edelleen blogiin voi
liittda lehtijuttuja ja kirjan kannen kuvan kustajain kotisivuilta. Kotoa I6ytyy skanne-
ri, jolla voi muuttaa sanomalehdissa julkaistuufui kritiikit Internet-kelpoisiksi. Si-
vuille voi lisatd myos aanta ja videokuvaa. Blogminaisuudet sdédettaisiin sellaisiksi,
ettd ulkopuolinen kommentointi olisi mahdollistairvdilinhaltijan eli minun kauttani.
Olen pitanyt aiemmin blogipaivakirjaa, joten blogekninen toteuttaminen olisi varsin
helppoa. Sivujen kéavijatilastoita voi seurata kakisfukumaarien lisaksi esimerkiksi

kaupunkien tai hakusanojen perusteella.
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Verkostoni koostuu erilaisista Kirjallisista yhdiksista, joissa olen jasenena, ja niissa
toimivista ihmisista, joista useita tunnen henkdbiaisella tasolla. Olen tavannut medi-
an edustajia, koska minusta on aiemmin tehty laitdija, ja olen itse avustanut eri leh-
tia Pohjois-Savossa ja Kainuussa. Kainuussa olénisat yhteyksia paikallislehteen
kaymalla maakuntalehti Kainuun Sanomien ja Kaja&eisayliopiston jarjestaman leh-
tiavustajakurssin vuonna 2006. Samana vuonna lbamttisharjoittelijaksi Sotkamo-
lehteen: paasin haastatteluun, ja vaikka en tubilituksi tulin kasvotutuksi paatoimit-
tajan kanssa. Seka avustajakurssilla etta tytnhakapsin aikana tutustuin molempien
lehtien vastaaviin toimittajiin: paatoimittajiin jautispaallikdihin. Olen tavannut henki-
l66ni ja teoksiini kohdistuvien jutuntekojen yhtegsa Kainuun Sanomien kulttuuri-
toimittajan seka Sotkamo-lehden kulttuuriuutisogtaivastaavat toimittajat. Molempiin
sanomalehtiin minulla on sujuvat ja korrektit va{itlen asunut aiemmin vuosia Kuopi-

0Ssa, ja solminut myos siella yhteydet maakuntafdnton Sanomiin.

Suunnitelmanani oli l&ahestya seka edella mainittafeja etta aiemmin mainittuja val-
takunnan muita sanoma- ja aikakauslehtid kokoelsrarakkotiedotuksen seka myo-
hemmin syksylla tapahtuvan julkistamistilaisuudeatuksen tiimoilta. Yhteydenpito
hoituisi padasiassa sahkopostin valitykselld, jpttéssin viestejd seké liitetiedostona
postitettavia tiedotteita. Pyytaisin yhdistyksiadibttamaan kokoelman ilmestymisesta
omilla verkkosivuillaan. Hyédyntaisin myos Interissi toimivien kirjallisten keskuste-

lupalstojen maksutonta tiedotusmahdollisuutta.

Julkistamistilaisuudesta tein kirjallisen suunmitah 10.4.2008 Virtuaaliammattikor-
keakoulussa Jyvaskylan ammattikorkeakoulun jamestis Projektiosaaminen-
kurssilla (Liite 2: Novellikokoelman julkistamisdisuus, projektisuunnitelma). Julkis-
tamistilaisuuden tavoitteeksi maarittelin nakyvyydsaamisen maakuntalehdessa ja
muussa paikallismediassa seka kirjan myynnin jarhao lisdéaminen syksylla 2008 ja
myO6hemmin. Valittémaksi tavoitteeksi asetin jutankyitiikin saamisen maakuntalehti
Kainuun Sanomiin seka myds muihin lehtiin, koskaddauttaisi syksyn 2008 apuraha-
hakemusten laadinnassa. Kirjamyynti saisi lehtigilkidella ilmaista mainosta. Pitk&n
ajan tavoitteina oli mediasuhteiden vireana pyswmjrukijoiden tapaamisen palkitse-

vuus ja paikallislehtien uutisointien huomiointiltekunnallisessa mediassa.
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Julkistaminen tapahtuisi Kajaanissa 10.10.2008 Mdmeimin lastensuojeluliiton maa-
hanmuuttajadideille tarkoitetussa MamaTree-kahsda®aikka oli valittu siksi, koska
se tukee novellikokoelman teemaa, erilaisuuttaniosii. Tilaisuudessa juontajan haas-
tattelema kirjailija kertoisi kirjastaan ja jokukolpuolinen esiintyja lukisi tai esittaisi
kokoelman niminovellin. Kirjailijan paikalle jarjé&gma pienimuotoinen tarjoilu sisaltéi-
si pitsaa, korvapuusteja, kahvia ja mehua. Mediaonjien kutsuvieraitteni ja talkoova-
keni lisaksi paikalle saapuisi kahvilan varsinaiagmakkaita, maahanmuuttajaditeja ja
heidan ystavattariaan. Uskonnollisten syiden vuakighia ei tilaisuuteen voitaisi paas-
taa. Projektisuunnitelman konkreettisena tulokspyattaisiin jarjestamaan sujuvasti
eteneva, yleisda ja mediaa paikalle houkuttelegariulkistamistilaisuus.

Projektisuunnitelmaan tein aikataulutetun tyosutetman, jonka ensimmaiseksi péai-
vamaaraksi kirjasin 5.5.2008, jolloin ottaisin Witd MamaTree-kahvilan projektipaal-
likkbon, esiintyjdén ja juontajaan ja sopisin heidéanssaan tilaisuuden ajankohdasta,
tilasta ja sisallosta. Seuraavan tapahtuman markitssta syyskuun ensimmaiselle pai-
valle, jolloin katsoisin esityksen ennakkoon ja isétv kahvilassa tarkistamassa esiinty-
mispaikan, keittidtilat ja tapaamassa henkilokatesii kahvilan vetgjaa. Lokakuun 3.
paiva suunnittelin lahettavani tiedotteet eri méthseka kutsut ystaville, sukulaisille
ja sidosryhmille. Kirjailija leipoisi talkoovakendéanssa tilaisuutta edeltavalla viikolla
tarjoamiset pakastimeen ja varmistaisi, etta valkiijat saataisiin varmasti ajoissa.

Varsinaisesta julkistamistilaisuudesta suunnittelimeittain etenevan aikataulun.

Hankkeen kustannusarvio oli 230 euroa. Riskeininpgtta tilaisuuteen palkattu esiin-
tyja tai juontaja estyisi saapumasta paikalle, meidikiinnostuisi eika yleiséa tulisi pai-
kalle. Tilaisuuden onnistumista voitaisiin arvioideti tapahtuman jalkeen ja seuraavina
paivind ja viikkoina tiedotusvalineiden julkaistu@ahdolliset juttunsa sekéa vaikutusta
novellikokoelman huomiointiin kirjasyksyna 2008 per vuoden paasta. Kokonaisuu-
dessaan novellikokoelman markkinointibudijetti d05euroa, jonka Sotkamon kunta ol
myontényt avustuksena (Liite 3: Hakemus 22.1.200&&no). Lisaksi kustantaja lu-
pautui maksamaan 50 euroa julkistamistilaisuudeluigtia (Moilanen 2008). Tasta
summasta julkistamistilaisuus nielaisisi valtaospayisataa euroa menisi Internet-
kuluihin ja arvostelukappaleiden postittamiskuloilsiekéa toimistomateriaalien ostami-

seen jaisi 120 euroa.
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3.2. Markkinoinnin toteuttaminen

Markkinointisuunnitelmaan perustuva toteuttamisedibostui viidesta eri osa-alueesta:

tiedotteet, blogi, verkostot, julkistamistilaisyasmarkkinoinnin budijetti.

3.2.1. Tiedotteet

Novellikokoelman ilmestymisesté tiedotin huhtikuas)08 paikallista lehdistéa, Kai-
nuun Sanomia ja Sotkamo-lehted sek& Helsingin Siandtalevaa, Savon Sanomia,
Turun Sanomia, Kymen Sanomia, Parnassoa, Kaltigia;lehted, Me Naisia ja Eevaa.
(Liite 4: Tiedote 3.4.2008). Tiedotteen laadin jtetta siihen oli liitetty kirjan kansi-
kuva, jonka olin saanut kustantajalta maaliskuypugsa. Tiedotteessa oli muutaman
rivin mittainen tekstindyte niminovellista, lyhysiéely kirjailijan aiemmasta tuotannos-
ta, maininta Suomen Kirjailijaliiton jasenyydestk& Kuopion kaupungin vuonna 1995
myontamasta Martti Merenmaa -palkinnosta ja Kijgil ja kustantajan yhteystiedot.
Tiedotteen tein itsenaisesti, eika sita tarvinnptdksyttad kustantajalla. Tiedottaminen
tapahtui s&hkdpostin valitykselld, viestiin kirpasyhyen maininnan novellikokoelmani
julkaisemisesta ja viittasin liitetiedostona toitarhaani tarkempaan tiedotteeseen. Syk-
sylla laadin julkistamistilaisuudesta ensimmaiseeddtteen pohjalta uuden (Liite
5:Tiedote 29.9.2008), jossa kerrottiin edellistertojen liséksi tilaisuuden tapahtuma-
paikan tarkka osoite, paivamaara ja kellonaika fdkésuuden paaasiallinen sisalto.
Kustantajan yhteystietoja ei tdssa tiedotteessa eltdt. Lahetin toisen tiedotteen Kai-
nuun Sanomille, Sotkamo-lehteen, KotiKajaaniin, YhEKainuun Radioon, Kalevaan

ja Kaltioon.

3.2.2. Blogi

Perustin Internetiin Google-tilini kautta maksut@mblogin toukokuussa 2008 (Leino-
nen 2008). Saadin blogin asetuksia niin, ettd komaieti oli mahdollista vain Google-
tilin kautta kirjautuneille, ja pystyin itse hali#maan julkaistavia kommentteja. Talla
toimenpiteella ikaan kuin lukitsin blogin kotisiar kaltaiseksi staattisemmaksi for-
maatiksi. Linkitin sivuille toisessa Internet-ogegssa sijaitsevan ansioluetteloni seka

Astu kirjakauppaan -kehotuksen, joka johdatti lakijSuurikuu -verkkokirjakaupan
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sivuille. Kustantamolla ei vield silloin ollut omahelppokayttoistda verkkokauppaa.
Blogissa oli my6s sahkdpostiosoitteeni.

Toukokuussa julkaisin kansikuvan ja tiedotteent@.4: Tiedote 3.4.2008), jotka paivi-
tin syyskuussa julkistamistilaisuuden tiedotteerkaisesti. Elokuussa linkitin sivuille
novellikokoelman teemoja tukevia videoita Youtulavelusta: kaksi videoleiketta
kasittelivat rasismia Kajaanissa ja yksi positi@isakokulmaa maahanmuuttajiin. No-
vellikokoelman yksi merkittavista novelleista Sudapeciale (Liite 1: Novellikokoel-
ma) syntyi tositapahtumien perusteella, silla vieo2006 kajaanilaiseen maahanmuut-
tajien omistamaan pitseriaan hyokkasi joukko péigial viereisen pubin asiakkaita
biljardikepein varustettuna. Pitseriassa syntyikimiappelu, jonka osapuolina olivat
valtavaestotn kuuluvat ja maahanmuuttajat. Tilaauodeési vasta poliisin valiintuloon ja
johti useisiin hyokkaajia vastaan nostettuihin sigiin. Tapaus sai runsaasti huomioita
valtakunnallisessa mediassa, ja Kajaani leimauatsistiseksi ja vékivaltaiseksi kaupun-
giksi. Julkaisin Suomi Speciale -novellin blogissiakuussa. Novellin saattoi paasta
lukemaan Rihmasto -kirjallisuusfoorumin kautta fiaien 2008). Rihmasto on Pir-
kanmaan, Satakunnan, Pohjanmaan, Keski-Suomenrgngs-Suomen taidetoimikun-
tien yllapitdma padasiassa harrastajakirjoittagansima verkkojulkaisu, jolla voi jul-
kaista omia tekstejaan seka harjoittaa vapaamuathanmentointia, jos on rekisteroi-
tynyt yhteis6on. Foorumilla julkaistaan myds tigddt erilaisista tapahtumista, koulu-

tuksista ja julkaisuista.

Paivitin julkistamistilaisuudesta tehdyt lehtiaktétit ja -kritiikit sitd mukaa kuin ne
julkaistiin. Linkitin Kainuun Radiossa julkistamilstisuuden jalkeen tehdyn haastatte-
lun sivuille: valitettavasti tdméa haastattelu onEYh toimesta on poistettu vanhentu-
neena, ja linkki on nyt hyddyton. Aluksi skannakaikki lehtijutut ja liitin ne blogiin,
mutta minulla oli epaselvyytta tekijdnoikeuksiemgsa, ja paadyin poistamaan jutut ja
linkittamaan netissa julkaistut artikkelit ja kit suoraan sivuille. Koska arvostelut
nayttivat jaavan Kainuun Sanomissa 23.10. julkaidtritiikin varaan, paivitin sivuille
marraskuussa lukijakommentteja, joita olin saahiplirista. Seuraavan paivityksen
tein 24.6.2009, jolloin Liian ruskea minid sai mam@an rivin palstatilaa sanomalehti
Karjalaisessa, ja viimeisen Kalevassa julkaistwostelun liitin blogiin 15. elokuuta.
Naiden kahden viimeksi mainitun jutun kopiointilijtaminen olivat nekin ongelmalli-

sia, koska epailin loukkaavani tekijoiden oikeuk$ta kuitenkaan kysynyt kirjoittajilta
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julkaisemiseen lupaa, vaan otin julkistamisesstiien riskin. Mikéli Karjalainen ja
Kaleva olisivat lahettaneet kritikkinsd myods saiskdsa muodossa Kritiikkiportti-
portaaliin (Kritiikkiportti 2009) tai olisivat julkisseet arvostelut myés sivuillaan netissa

kuten Kainuun Sanomat teki, tdtd ongelmaa ei olist.

3.2.3. Verkostot

Novellikokoelman markkinoinnissa minua auttoivaksiakirjallista yhdistysta, joiden
jasen olen ollut vuosia maksaen molempiin kahdemkgnmen euron suuruisen vuosi-
jasenmaksun. Yhdistyksilla on internetissa kotisiyailla jasenet voivat tuoda esille
uusia teoksiaan. Jyvaskylasta kasin toimiva SuoMaakuntakirjailijat ry liitti sivuil-
leen (Suomen Maakuntakirjailijat 2008) tiedon kdkaeen ilmestymisesta toukokuussa
2008, ja kirjan nimea klikkaamalla saattoi paastdraan Myllylahden kustannusliik-
keen esittelysivulle. Kuopiolainen kirjallinen yistys Vestgjat ry julkaisi sivuillaan
(Vestajat 2008) tiedon kirjani ilmestymisesta rkédn jo kevaalla. Vestajien sivuille
tein lyhyen tiedotteen, johon liitin kirjan kansikan ja kerroin kokoelman sisallosta ja

omasta urastani kirjailijana.

Edella mainitun tiedotteen (Liite 5: Tiedote 3.48) lahetin huhtikuussa sahképostin
litetiedostona kirjallista kenttaa edustaville &atleni ja tutuille sek& harkitusti muille
tutuille kulttuurialan toimijoille. Minut oli hyvagytty Suomen Kirjailijaliiton jaseneksi
vuoden alusta, ja tiedotin liiton jAsenten kesKusi@stalla opinnaytetyostani, jonka
otsikko on Pienkustantamon Kirjailijan markkinopanos. Miksi en mainostanut talla
foorumilla suoraan myds kirjaani? Térmasin sisdisgertinvartijaani, joka vaitti, ettei
se olisi viisasta tulevaisuuden kannalta. Vaitemd myos huomio, etté jasenpalstalla
kirjailijat eivat teoksiaan juuri edes mainitse tsaétten mainosta. Tassa konkretisoituu
vaittama, etta markkinoinnillisten toimenpiteiden pelatty korvaavan kirjallisuuden

kulttuurista laatua kaupallisella laadulla (Sirki@98, 89).
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3.2.4. Julkistamistilaisuus

Julkistamistilaisuuden kaytannon jarjestelyjen saht laatimani tasmallinen projekti-
suunnitelma haipui taustalle hennoksi tukirungolsikistamispaivaksi valittu Aleksis
Kiven syntymépaiva perjantai 10.10. 2008 jouduttimhtamaan seuraavaksi maanan-
taiksi 13.10., koska maahanmuuttajanaisten MamaKabeila oli auki vain maanantai-
sin. Projektipaallikkd Eva Heimanin mielesta tdgai kannatti yksinkertaistaa, koska
naisilla oli sdannoksia esimerkiksi sianlihan sygeni suhteen. Paadyin ostamaan pa-
kasteena pienia pakastecocktailpiirakoita 100 kimpgaja tarjoamaan niiden kanssa
munavoita. Kahvilan puolesta luvattiin hoitaa kahweet ja mehut. Paistoin piirakat
edellisena paivana ja tein munavoin valmiiksi. balkakead tdhan tyéhan en tarvinnut,
joskaan en sita ollut avukseni pyytanytkaan, ednbi suunnitelma yhteisollisesta teke-

misesta vaikkapa sisarteni kanssa jai taltd ogeattanatta.

Olin kaynyt jo kesakuussa tarkistamassa tilat pahlmnut ne toimiviksi. Samalla reis-
sulla sovin Evan kanssa, ettéd han hoitaisi tapatatumontamisen. Silloin kdvi myds
ilmi, etta tiloista ei tarvitsisi maksaa vuokraakénoli helpotus. Olin pyytanyt Kainuun
joksi valikoitui inkerildismummosta kertova Jumaiaikkaaja-novelli, jonka voisi esit-
tdd monologina. Palkkioksi sovimme sata euroa. &@imyt Lean esitysta lainkaan en-
nakkoon, mutta luotin h&nen ammattitaitoonsa, jokarakentunut vuosikymmenten
saatossa. Kuulumme myos yhteen samaan yhdistyks&anpun Kirjailijoihin ja
olimme tehneet Lean kanssa aiemmin yhteistyota @dhnyt Lean esiintyvan ja tiesin
hanen kouluttautuneen lausujan taipaleellaan. Rémitysmomentti oli tietysti ole-

massa. Jalkeenpain voisi sanoa, etta olisi olljgdtiavaa nahda esitys edes kerran.

Pakkasin kello yhdeksadn mennessa tavarat ja odhlean tyttdreni autoon ja mat-
kasimme 60 kilometrin padhan Kajaaniin. Eva Heirohno paikalla, laitoimme piira-
kat lisukkeineen jadkaappiin, keittelimme kahvdrjgstelimme ja katoimme poydat
valmiiksi. Olin saanut painotuoreet kirjat parikkba aiemmin Kkotiin ja asettelin niita
erilliselle poydalle, josta niitd sai halutessaataa. Maahanmuuttajaditeja alkoi saapua
saattajineen jo kymmenen aikaan, ja vaikutti sét#& heitd ei oltu informoitu tapahtu-
neesta. Aidit kuitenkin asettuivat istumaan lapsméuontevasti, ja heitd saattamaan

tulleet miehet poistuivat. Paikalle tuli muutakileigéd, mutta omat sukulaiseni ja ysta-
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vani loistivat poissaolollaan - vain yksi oli haturt tulla paikalle. Tata laheisteni suh-
tautumista voi vain ihmetelld, ehka kulttuurin sardkopuoliset, vaikkakin sukulaiset,
eivat ymmarra, ettd uuden kirjan julkaiseminen arkittava asia. Olisiko minun pita-

nyt viela enemman alleviivata asian tarkeytta? Koistjan vakeakaan ei paikalle tullut.

Maakuntalehti Kainuun Sanomien viikon menoissa g&k&mo-lehden perjantainume-
rossa oli ollut pieni maininta tilaisuudesta, samiuin YLE Kainuun Radion menovin-
keissa tapahtumapéaivana. Kainuun Sanomat lahekialamiestoimittajan ja miesva-
lokuvaajan, vaikka olin tilaisuuden luonteen peseit nimenomaan pyytanyt naistoi-
mittajaa. Olin vaihtanut edellisella viikolla tamasian tiimoilta useamman sahkoposti-
viestin vastaavan kulttuuritoimittajan kanssa. Tdmébittajanainen, joka toimi vakitui-
sen kulttuuritoimittajan vuorotteluvapaasijaisetantui ymmartaneen, ettd pyyntoni
johtui aitien uskonnollisesta taustasta, vaikkauwsteli alkuun ja vetosi siihen, etté leh-
dessa on ihan hyvia miestoimittajiakin. Kahden lraie saapuminen paikalle herétti
maahanmuuttajadideissa silminndhden levottomujdtaninusta Kainuun Sanomien
toiminta oli tahallisen tokerda. Sotkamo-lehti lthpaikalle ainoan naistoimittajansa.
Kavin myohemmin saman paivan iltana viela juttelsgaakirjastani YLE Kainuun ra-

diossa, josta minuun otettiin yhteytta edellisakon perjantaina.

Itse tilaisuus sujui jouhevasti. Eva esitteli alkuminut ja kertoi miksi olemme paikalla
seka pyysi vieraita nauttimaan tarjoilusta. Varsiea julkistamistilaisuus alkoi noin
kello 11.30 Lea Suopellon esitykselld, joka onnigttinomaisesti. Lea oli kayttanyt
ulkopuolista ohjaajaa ja kuvitti esityksen erilaisiaihtuvin paahinein, koska tekstissa
oli useita eri minahenkiloita. Esitys oli niin t&ss, ettéa saattoi puhua monologinaytel-
masta. Taman jalkeen kerroin lyhyesti kirjani taisg. Kerroin teoksen syntyneen
kaytannon syistd, Humanistisen ammattikorkeakowpimnaytetyon produktin ytime-
na, ja valotin novellien teemoja, erilaisuutta jaukalaisuutta seka kirjoittamisproses-
sia. Kaytimme ainoastaan suomen kielta, vaikkawiseaista ei varmasti ymmartanyt
lauseistamme mitaan. Mutta koko kahvilantayteinensgy kuunteli kohteliaasti, ym-
marsi tai ei. Taman jalkeen yleiso saattoi esikiggEymyksiaan, ja sainkin heti kielteista
palautetta Lean esittdmasté novellista, jossa thainyhden kerran sana ryssa. Asiasta
loukkaantunut nainen oli venalaistaustainen. Jupakkneksi kuivui kokoon &kkia, ja

siirryin lapsi vanavedesséani toimittajien kysymységireen.
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Olen joutunut sen verran olemaan haastateltavdtitiedan, etta sanomiseni voivat
nayttad seuraavan paivan lehdessa tai viikkonkiottud ihan kummallisilta. Eniten ti-
laisuudessa jannittikin median lasnaolo. Kuinka dlkitd kohtaan kohtelias, mutta sa-
malla tarkka siitd, mitd suustaan ilmoille paas@anistuin nielemaan kommentit mies-
toimittajan ja -valokuvaajan paikalletulosta ja te@snaan korrektisti esitettyihin kysy-
myksiin. Sotkamo-lehden toimittajanainen oli asmh, ja jo seuraavana péaivana jul-
kaistu etusivun juttu (Sotkamo-lehti 2008) sawgitgpositiivinen, tosin kuva allekirjoit-
taneesta oli hirved, ja novellikokoelman kritiikiiuttui. Kainuun Sanomat otsikoi jut-
tunsa Miehilta kielletty (Kainuun Sanomat 2008).ta&l @sennetta ihmettelen kovasti.
Miksi valittiin kielteinen l&hestymistapa kaupurggs jossa on rasismia? Myos jutun
yhteyteen suunniteltu kritiikki puuttui, vaikka olildhettényt arvostelukappaleen pari
viilkkoa aikaisemmin edella mainitulle vastaavallelttuuritoimittajalle. Kokoelman

arvostelu julkaistiin vasta parin viikon kuluttua.

Varsinainen tilaisuus oli onnistunut, ja jalkimakyva. Paras osuus minusta oli epavi-
rallisempi osa, jolloin lapset leikkivat keskenagmnkahvilan oikeat asiakkaat, maahan-
muuttajadidit juttelivat paikalle saapuneiden h@guaqaikallisten asukkaiden kanssa, ja
toimittajat olivat poistuneet. Myin yhden kirjan @aen hintaan, koska asiakas piti kah-
takymmenta euroa silminnahden jarkyttavana hinfatanytkantiselle kirjalle, annoin
yhden kirjan paikalle saapuneelle ainoalle yst@ilseka Sotkamo-lehden toimittajalle
ja Eva Heimanille. Eva lupasi siistid jaljet jartkee olevansa tyytyvainen tilaisuuden
kulkuun. Kellon yhden aikaan kerasin kirjat ja ttaomnastiat, ja poistuimme aitini luo
lepddmaan ja odottamaan muutaman tunnin kulutdiaitavaa suoraa lahetysta, jossa
kerroin noin kymmenen minuutin ajan kokoelman ntaista ja itsestéani musiikin lo-

massa.

3.2.5. Arvostelukappaleet

Tarke& osa tiedotustoimintaa ovat kustantajienmeltaarvostelukappaleet. Yksittaisen
kirjan myyntiin vaikuttaa suuresti sen paasy amibavien kirjojen joukkoon. (Sirkia
1998, 44). Edella mainitun lisaksi julkaistut ariest eli kritiikit ovat tarkeita liitteita,
kun haetaan apurahoitusta kaunokirjalliseen ty&skgm. Arvosteluja seuraavat myos

kaunokirjallisia tunnustuksia ja palkintoja jakavahot. Myonteinen kritiikki Helsingin
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Sanomissa siivittaa erilaisia kirjallisuuspalkirtdekkuuksia ja pidempia tyoskentely-
apurahoja.

Kirjoittamistani kirjoista ei ole koskaan tehty astelua Helsingin Sanomiin. Myllylah-
den kirjat kuitenkin yleensa huomioidaan Helsin§anomien kirjasyksy - ja kevat luet-
teloissa, ja Liian ruskea minia paasi sekin sylsgl008 julkaistavien kaunokirjallisten
teosten joukkoon. Postitin kokoelman arvostelukégmratiedotteen ja ansioluetteloni
kanssa seuraaville tahoille: Helsingin Sanomat,o8&anomat, Turun Sanomat, Kai-
nuun Sanomat, Aamulehti, Kymen Sanomat, Kalevati&aiiltomato, Parnasso, Me
Naiset, Apu, Eeva ja Anna. Sanomalehti Kalevaawoitajoulukuussa toisen kappaleen
suoraan lehden kriitikko, kirjailija Pekka JaatisgJonka osoitteen sain selville Suomen
Kirjailijaliiton jasenluettelosta. Jaatinen on aiKalevan kriitikko entinen Myllylahden
kirjailija ja on nykyisin Johnny Knigan tallissa.d&lleen postitin henkilokohtaisesti
yhden kappaleen Karjalaisen kriitikolle Eija Konaulehden osoitteeseen. Kaikki osoit-
teet etsin internetin valityksella. Kustantaja ketihettdneensa suoraan Lapin radioon,
kriitikko Kosti Siroselle ja Suomen Kuvalehteen. IMiahti on lopettanut ainakin mi-
nun kohdallani kokonaan arvostelukappaleiden lahatten ellei media niitd erikseen
pyyda. Arvostelukappaleita sain maksutta viisiefojouduin kayttamaan omia vapaa-
kappaleita lisaksi. Myllylahti lahetti pyynnostdrappaleet Runeberg-palkintoraadille ja

aiempien kirjojeni tapaan naytekappaleet Savoniatksuuspalkintoraadille.

3.2.6. Markkinoinnin budjetti

Talvella 2008 hain Sotkamon kunnalta avustusta llikekoelman markkinoimiseen
1000 euroa, ja minulle myodnnettiin puolet siita.irHayksylla 2007 apurahaa kokoel-
man kirjoittamiseen ja viimeistelyyn Oulun laanaidetoimikunnalta 5000 euroa seka
seuraavan vuoden tammikuussa Kansan Sivistysrdfaasémnaa summaa, mutta minul-
le ei mydnnetty avustusta. Anoin talvella 2008 ridk@koelman viimeistelyyn tulok-
setta kahdeksan tuhannen euron apurahaa Suomeuaufinithaston Kainuun rahastolta
ja Taiteen keskustoimikunnan kirjastoapurahalautakita. Suomen Kirjailijaliitto
myonsi minulle kesakuussa 600 euroa huoltoavustjstia kaytin elamisen kuluihin

kokoelman viimeistelytyén aikana.
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Produktin budjetti oli siis Sotkamon kunnan avustrk 500 euron suuruinen.
Kotitaloutemme langaton Internet-yhteys, jonka tyéiBella kaikki kommunikointi ta-

pahtui, maksoi 45 euroa kuukaudessa. Sisallytingbiiid viiden kuukauden internetku-
lut, mika teki yhteensa 225 euroa. Julkistamistiladen kulut koostuivat esiintyjan
sadan euron palkkiosta, 59 euroa meni tarjoiluu@0j@&uroa matkakuluihin. Arvostelu-
kappaleiden lahetyskulut, joihin sisaltyivat postkaut ja kirjekuoret, olivat 28,8 euroa.
Yhteensa produktin kulut olivat 432,8 euroa, jabsujai positiiviseksi 67,2 euron ver-

ran.

Budjetin pienuuden vuoksi en voinut laskea omaltt@leni palkkaa, laskuttaa s&hkon-
kulutuksesta tai peria normaalin suuruista omaoralgyttoon kohdistuvaa kilometri-
korvausta. Kustantajan julkistamistilaisuuteendamia 50 euroa (Moilanen 2008) en

velkonut, eikd summaa ole minulle toistamiseerotaur]

4 MEDIANAKYVYYS JA MYYNTILUVUT

Tasmallisesti laaditut ja hyvisséa ajoin toimitetiedotteet kantoivat hedelm&a. Kainuun
Sanomat ja Sotkamo-lehti julkaisivat puffit novietlkoelman ilmestymisesta jo huhti-
kuussa 2008. Tiedotteita voinee pitaa onnistundiaka lehdet julkaisivat ne lahes
sanasta sanaan samanlaisina kuin ne oli laaditanbllisesti lyhennettyind versioina.
Syksylla lahettamani tiedotteet houkuttelivat jstkimistilaisuuteen paikalle kahden
sanomalehden vékea ja poikivat pyynnon radiohaakiah. Niiden tiedotteiden vaiku-
tuksesta, jotka julkaistiin Suomen Maakuntakirjaitien ja Vestdjien kotisivuilla, mi-
nulla ei ole tietoa. Mutta voisi olettaa, ettd neattoimineet enemman positiivisesti
kuin negatiivisesti, vaikka varsinaisia yhteydeaojattei niiden tiimoilta ole minulle tul-
lut.

Novellikokoelmaa markkinoivassa blogissa (Leinor2€®8) on ollut 17.9.2009 men-
nessa kavijoitd 2269. Laskurin olen saatanyt siéétd, omia kayntikertojani ei lasketa.
Google-tiliin kuuluvasta kavijatilastosta voi todeetta suurin osa sivulla pistaytyjista
on tullut Suomesta. Sivuille on tultu eniten SotkexnKajaanin ja Helsingin alueilta,

mutta kayntipaikkakuntia on koko Suomen alueeltgtdlulkomailta on I6ydetty blo-
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giin: esimerkiksi Uusi Seelanti, Yhdysvallat, Kamahile, Brasilia, Portugal, Saksa,
Englanti ja Italia 16ytyvat tilastoista.

Blogiin on tultu myo6s niiden sivustojen kautta llion maininta blogin olemassaolosta.
Perustin markkinointiblogin samaan osoitteeseesggmli aiempi blogini Metsanreuna.
N&in ohjasin liikennetta tdhan uuteen sivustoom&sson ja Suomen Kirjailijaliiton
sivuilta, ja néilta tahoilta onkin saapunut uséidaij6itd samoin kuin Rihmastosta. Ha-
kukoneet ovat tuoneet kavijoitd blogiin esimerkiksikusanoilla tarja leinonen, liian
ruskea minia ja rasismi. Tilastoja voi seurata aajauoden taaksepain. Yleensa sivuilla
on kayty vain kerran ja viivahdetty sekunti tai Egka aina kun olen paivittanyt sivuille
uutta tietoa, ovat kavijamaarat hetkellisesti Irt§ideet. Sivuilla on viihdytty myos pi-
dempia aikoja, jopa kymmenen minuuttia, ja voisitgja, etta joku on halunnut tutus-
tua esimerkiksi novellikokoelman saamiin arvostaiui Blogissa olevan linkityksen
kautta on siirrytty toiseen blogiin katsomaan alstieloani, mutta klikkauksia verk-

kokauppaan ei ole tehty.

Julkistamistilaisuus poiki kaksi isoa lehtijuttgaista Sotkamo-lehden (Eskelinen 2008)
juttu julkaistiin etusivulla heti tilaisuuden jallsena paivana ja Kainuun Sanomien (Oi-
karinen 2008) puolen sivun mittainen juttu pariivgé kuluttua tilaisuudesta. Julkista-
mistilaisuuden voisi olettaa myos siivittaneen katsnaakuntaradion haastattelupyyn-
toon. Eri lehtiin lahettdmani kuusitoista novelldoelman arvostelukappaletta tiedot-
teen kera poikivat kolme varsinaista kritiikkia,tha julkaistiin Kainuun Sanomissa
(Yli-Lonttinen 2008), Kalevassa (Jaatinen 2009Kgjalaisessa (Stranius 2009). Tata
tulosta voi pitaa surkeana, varsinkin kun lukuwsk&aan kustantajan lahettaméat kolme
kappaletta. Runeberg- ja Savonia-kilpailuissa éoetmaani huomioitu. Savon Sano-
mat ei julkaissut kritiikkid kokoelmasta lukuisissahkopostitse ottamistani yhteyden-
otoista huolimatta. Olen asunut Savossa lahedorgta vuotta, ja aiemmat romaanini
on huomioitu kyseisesséa lehdessa. Poismuuttonegalkkulttuuritoimituksen vaki oli
vaihtunut elékkeelle siirtymisien vuoksi, ja vopgatella minulle myétamielisten henki-
|6iden poissaololla olleen merkitysta. Otin viekskkuun lopussa 2009 yhteytta toimit-
taja Risto Lofiin (L6f 2009), ja han vastasi ja pételi sita, etta kirjaa ei oltu arvosteltu,
ja nyt se olisi lian myodhaista. Tata Lofin vaitettirjan vanhenemisesta ei tue se, etta
sanomalehti Karjalainen hyvéaksyi novellikokoelmappuarvosteluunsa parin kuukau-

den paasta, elokuussa, kun lahes vuosi oli kulkinah ilmestymisesta.
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Niukan viiden sadan euron budjetissa pysyttiin hyeilla produktin kulut jaivat vajaa-
seen 430 euroon. Tosin omalle tydpanokselle eelaskainkaan hintaa. Jos olisi las-
kettu edes minimituntipalkka, joka olisi ollut pakknaksaa vaikka jollekin ulkopuoli-
selle tekijalle, ei markkinointihanketta olisi veitoteuttaa. Tama oman tyon palkatto-
muus on tyypillista kulttuurialalle ja minulle hyvituttua. Pidan sita kuitenkin vaarana
ja epaoikeudenmukaisena. Taméa palkaton tekeminetottd myos novellikokoelman

Kirjoittamistydn aikana.

Myllylahden antamien tietojen perusteella (Moilan@009) Liian ruskea minia-

novellikokoelmaa oli myyty 18.9.2009 mennessa ldgpaletta, joista omat ostoni oli-
vat 15 kappaletta. Kokonaispainosméaara oli 345 &lmpia, joista tekijdnkappaleet oli-
vat 15, Kansalliskirjaston vapaakappaleet 6, kajgipojen naytevarasto 115, Kirjavali-
tyksen naytevarasto 30, arvostelukappaleet 17 kai ke&ytekappaletta ISBN- ja BTJ-
tunnusta varten. Kustantajan varastossa oli 12 &efip. Tekijanpalkkiota oli minulle

maksettu 336,90 euroa myydyista kirjoista ja Kightyksen néytevarastoerasta. Kus-
tantajan listaamiin arvostelukappaleisiin sisal8§gvonia-raadille l&hetetyt kymmenen

kappaletta ja Runeberg-raadin kappaleet.

5 KIRJAILIJOIDEN JA KUSTANTAJAN KOMMENTIT

Luetin produktin toteuttaminen -osion kahdella &ilijalla, jotka molemmat ovat jul-
kaisseet teoksiaan seka pienkustantamon etté isorkoséannusliikkeen kautta. Pyysin
heitd kommentoimaan novellikokoelmani markkinoyin kulkua, kertomaan omista
markkinointitoimistaan koskien heidan julkaisemidanoja ja vertailemaan eroja iso-
jen kustannustalojen kanssa. Pienkustantamo Ke<Dyma yrittdja kommentoi pyyn-
ndstani samaa opinnaytetyoni osiota kuin kirjaiija ja valaisi lisdksi omia markki-

nointitoimenpiteitaan ja -tapojaan.
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5.1. Kirjailijoiden palaute

Martti Linna on julkaissut kolme romaania ja yhdertokirjan. Kustantajia nailla kir-

joilla on ollut yhteensé kolme: Otavalta han juiiaiomaanin vuonna 2005, Myllylah-
delta romaanit vuosina 2007 ja 2009 ja KustannushH@utta tietokirjan 2008. Otavan
markkinointitoimenpiteet Linnan esikoiskirjan koltida olivat arvostelukappaleiden
lahettamista medialle, kirjan tietojen julkaiseraigthtion nettisivuilla ja syksyn kirja-

luettelossa, yksi esiintyminen Helsingin kirjamelauja osallistuminen Kaakkois-

Suomen kirjakauppojen ja kirjastojen edustajiliikdgtettuun iltatilaisuuteen. Myllylah-

ti Oy:n tekema kirjojen markkinointi on ollut lama kirjojen tietojen julkaisemista yh-
tion kevaan kirjaluettelossa seka kirjojen saattemiKirjavalityksen listoille ja netti-

kirjakauppojen valikoimiin. Lisaksi yritys on ilmsesti toimittanut jonkin verran arvos-
telukappaleita medialle. Yksi kirjoista on ollutilés kustantajan osastolla Kouvolan
Dekkaripaivilla. (Linna 2009.)

Martti Linna onkustantajasta riippumatta jarjestanyt itse kaikKkistamistilaisuudet.
Han on hyodyntanyt erityisesti Kotkassa toimivakks-Akatemian suosittuja iltatilai-
suuksia ja jarjestanyt itselleen messuesiintymisiy. Jyvaskylan kirjamessuille Suo-
men Maakuntakirjailijat ry:n osastolle seka itsaseati Karjalaisille kirjamessuille Hel-
singissa. Lisaksi han on esitellyt kirjoittamistaamm. Kaakkois-Suomessa toimivan
Kirjalijayhdistys Paltan tilaisuuksissa. Muilta ndiinna on toiminut hyvin samantyyli-
sesti kuin mina. Han on toimittanut arvostelukappal medioihin, jotka saattaisivat
kiinnostua, osallistunut erilaisiin kirjallisuudaskaytaviin nettikeskusteluihin omalla
nimelldén, pitanyt ylla omia nettisivujaan sekaté&eut kirjoistaan eri tilaisuuksissa.
Pienen kustantamon resurssit markkinoida ovat dkemat ja suuressa kustantamossa
halukkuus kirjan esillapitamiseen riippuu sen sastemaastaanotosta. Ellei lokakuussa
iimestynyt kirja myy tarpeeksi marraskuun loppuurnmmessa, se lasketaan tappiosa-
rakkeeseen, jolloin loppuvarasto myydaan alemyysdemuutamalla eurolla seuraavan
kahden vuoden aikana. Jos lapimeno onnistuu, nijaak ollaan myds valmiita sat-

saamaan. (Linna 2009.)

Pekka Jaatinen on julkaissut kymmenen teosta. H@miit sivutoimisena Kkirja-
arvostelijana sanomalehti Kalevassa, ja hdnen tdmatikinen kustantajansa on Johnny

Kniga. Hanen toisen ja kolmannen romaaninsa kusstdglylahti. Jaatinen osallistui
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toisen romaaninsa markkinoimiseen aktiivisesti. n Hateutti teoksestaan Siltajuhla-
painajainen radio-, sanomalehti- ja paikallisliike®m linja-autojen penkki- ja ulkotar-
ramainoskampanjan Rovaniemen talousalueella sgk&9I01. Myllylahti kustansi osan
sanomalehti-ilmoituksesta, joka oli etusivulla Lapg{ansassa. Radio- ja bussimainos-
kampanjat Jaatinen rahoitti tekemalla ty6ta maaarhallinnoinneille yrityksille. Ta-
ma kokemus sai Jaatisen ajattelemaan, ettd kirjpj@imostaminen on turhaa. Mylly-
lahden vuonna 2004 kustantamaa Z-erilainen prdféin ei markkinoinut enaa itse,
muuten kuin pyytamalla kustantajaa lahettdmaan iska@paleen huulisuulakihal-
kiolasten hoitoyksikkdon Helsinkiin, silla romaamiheena on huulisuulakihalkiopoti-
laan elamda. Parasta ja toimivimmin myyntid edisé&nakyvyyttd ovat kirja-arvostelut
ja haastattelut mediassa. Kirjojen mainonta lopjutkajalle eli lukijalle saattaa tuottaa
tulosta vasta siina vaiheessa, kun tekija on ttéiuuntemattoman tekijan kirja on saa-
nut riittavasti huomiota mediassa. Muutaman tuharkappaleen myynnin jalkeen var-

sinainen mainontakin voi tuottaa lisamyyntia. (freat 2009.)

Jaatisen mielestd allekirjoittanut on toiminut nbkekoelmansa markkinoimiseksi
ammattilaisen tavoin: kaytettavissa olleeseen lttidjenahden Leinonen on kyennyt
toteuttamaan paljon, ja markkinointisuunnitelma esimerkillinen, koska se ottaa
markkinoinnin kannalta keskeiset tekijat huomio#mitiikkid Jaatinen antaa julkista-
mistilaisuuden paikkavalinnasta. Hanen mielestagarkjulkistaminen tulisi suorittaa
kaikelle kansalle avoimessa, asenneilmastoltaardatiEimman neutraalissa paikassa.
Miehiltd — tai keneltd tahansa — paasy kiellettyeaitaa varmasti vapaaseen toimin-
taymparistoon tottuneessa toimijassa vastareaktioKirjailijaliton internet-sivuston
keskustelupalsta on vaara paikka teosten markkmiténSiella keskustelijat kokenevat
olevansa valikoituneessa ryhméssa ja halunneuat @éln olla rauhassa "kaupalliselta
korskalta ja hapatukselta”. Sukulaisten kayttaysesta Jaatisella on identtiset koke-
mukset kanssani: kenkdan ei saisi tdssd maasstaroista ylemmaksi, ei varsinkaan

sukulainen. Harva kasittaa, mita merkitsee ollghtija. (Jaatinen 2009.)

Talla hetkella Jaatinen on Johnny Knigan kirjailijphnny Knigan markkinoinnista
vastaa WSOY:n markkinointiosasto. Siella tyoskeau#ét ihmiset laativat suunnitelmat,
jarjestavat julkistamiset, hoitavat mediayhteygatjestavat haastattelut ja juttuvinkit;
tiedottavat ja mainostavat seké lahettavat arvast@lpaleet kirjoista medialle. Kirjaili-

jan ei tarvitse itse tehda mitaan, ellei valttaéatlua, kirjansa markkinoimiseksi. Kus-
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tantajan jarjestamiin esiintymis- ja muihin tilaissiin on tietysti syytd osallistua.
Pyynnosta kustantaja antaa suosituksia apurahahskemlaatimisen yhteydessa apu-
rahoja myontaville tahoille. WSOY on mainostanuatisen teoksia yhteismainoksissa
Helsingin Sanomissa ja valtakunnallisissa iltap@idissd. Markkinointivéki on onnis-
tunut houkuttelemaan valtakunnalliset kaupallisekanavat kirjojen julkistamistilai-
suuksiin kahdesti ja YLE:n alueelliset tv-uutisetrdan promootiokiertueelle. (Jaatinen
2009.)

5.2. Pienkustantajan palaute

Paakaupunkiseudulla sijaitsevan Kesuura Oy:n jaitEja Tuomela-Lehti antoi mark-
kinointity0stani erittdin myonteista palautettan@&oi ponnisteluni kuuluviksi kainuu-
laisen heimoni luonteenpiirteisiin, sitkeyteen fsenaiseen tekemiseen. Mitddn ei olla

totuttu saamaan ilmaiseksi.

Pienkustantamo Kesuura Oy on perustettu vuonna 084 on julkaissut naiden vuo-
sien aikana vahan alle 200 teosta, ja yhden naissiksena budjetti on aina ollut mi-
nimaalinen, eika suurista markkinointitoimenpitéiste koskaan voitu edes haaveilla.
Silti on ollut itsestaan selvana, ettda kustantapesgtaa itse tai osallistuu yrityksensa
teosten julkistamistilaisuuksiin ja mieluusti munkin tapahtumiin, joissa hanen talonsa
kirjailijat esiintyvat. Turun kirjamessuilla Keswarjarjesti yleisottilaisuuden yhdessa
Suomen aforismiyhdistyksen kanssa ja myos Helsikgjamessuille Kesuura on saa-
nut kirjailijoitaan esiintymaan. Kaukaisin julkistastilaisuuden pitopaikka on ollut
Kemin kirjasto, jonne on Helsingistd melkoisestitkaa. Kustantajan lasnéolo nayttaa
tuovan tilaisuudelle arvostusta, ja yhteistilaigaunt on helpompaa saada myos tiedotus-
valineiden edustajia paikalle. Toimittajathan eittéitnetusti juuri valitd pienkustantaji-
en teoksista tai kirjailijoista, eikd heitd enda saukuteltua mihinkd&n edes alkoholia

tarjoamalla kuten joskus ennen vanhaan. (Tuomelar-2€09.)

On tarkedd, etta kutsut ja tiedotteet tulevat nonesan kustantajalta, silla arvonsa tun-
tevat toimittajat eivat juuri korvaansa lotkautallgkin omakustantajalle”, jollaisena he
Kirjailijaa pitavat, jos kirjeessa on vain hénefelatjoituksensa. Siksi ihmettelen suu-

resti, etta Tarja Leinonen on onnistunut saamalkisjwtta itse lahettamillaan kirjeilla,
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joissa ei ole ollut edes kustantajan yhteystietBjakd Kainuussa suhtaudutaan tdhankin
asiaan toisin? Paakaupunkiseudulla se ei onnisWMiisheistaan tdssd menee raja, jota
toimittaja ei ylita. Se, kenelta kutsu tai tiedtiéee - tai nayttaa tulevan-, on arvokysy-
mys. Todellinen postittaja voi tietysti olla myosj&ilija. Maakuntalehdet ja kotiseutu-
lehdet ovat ensiarvoisen tarkedssa asemassatkiegsaan paikallisista kirjailijoista. Ei
kannata vaheksya ilmaisjakelujakaan. Moni hyvétmeenee sitéa kautta ihan vahingos-
sa perille. Hesaria pidetaan lahes jumalana jaedamiset ja tekematta jattamiset syy-
nataan tarkkaan. Sanomat on kuitenkin niin palsmkussa ja verkossa kustantamoi-
den, kirjavalityksen, Rautakirjan ja Suomalaisemjadkiaupan kanssa, ettad ei sinne saa
kiilaa valiin milla&n. Kun yhtymalla on lahes kaikkalta ja monopoli, niin heidan tar-
peensa, aikansa ja tilansa on paaasiallisestlladigidan omien kirjailijoidensa teoksia.
(Tuomela-Lehti 2009.)

Kirjoja julkaistaan nykyisin niin paljon - luku osatakertaistunut 70 vuodessa - ettei
minkaan kirjan julkistaminen enaa sellaisenaaruakinen, ja sisallon pitaéd olla todella
jotain sensaatiomaista, jotta se enéaa ketaan lgtarsy, toimittajia ainakaan. Arvostelu-
kappaleitakin sataa toimituksille siind maarineettiille millaan riita lukijoita. Jos Kir-
jailijalla itsellaan on lista kriitikoista ja lehsltid, joille han haluaa kirjansa lahetettavan,
kustantaja postittaa ne, ja kirjailijalla on tigtenmyos oikeus lahettéd arvostelukappa-
leita niin halutessaan. Arvosteltavan kirjan muk&mesuuralta lahtee aina tiedote seka
kyseisesta kirjasta ettd Kesuuran ajankohtaisigtaipuista. Jos joku arvostelija tai
lehti kirjaa erikseen pyytaa, niin silloin han dsma kiinnostusta ainakin yhteydenoton
verran. Tamakaan ei viela takaa kritiikin julkaigsta. Valitettavasti totuus on se, ettei-
vat lehdet julkaise pienkustantamoiden kirjojentikikejd, joten kriitikot eivat niita
edes tarjoa. Kun yrittdd ostaa kirjakaupasta pistakiajan teosta, on vastaus ei. Nyt
uusin suuntaus on se, ettei niitd saa enaa edesntlla vaan kirjakauppa ohjaa asiak-
kaansa suoraan pienkustantajan luo. Edes ilmaigafskaupat eivat suostu pienkus-
tantajien teoksia ottamaan ja myds kirjastot kigjnéat lahjoista. Taloudellisessa la-
massa ollaan jo menty siihen, ettd asiakkaat ostesekirjat kirjastoihin, mutta vain
myyvimmat opukset kelpaavat kirjastolle, ja piestieuentamojen on taas turha haaveilla
padsevansa edes lahjoittajien joukkoon - myynnmtbumattakaan. (Tuomela-Lehti
2009.)
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Kesuuran Tuomela-Lehti pitaa ihailtavana tarmokasitiamista, jota olen omaehtoi-
sesti tehnyt oman kirjani markkinoimiseksi ja |dpat palautteensa lauseisiin. Kaikki
tuo tiedottaminen ja bloggaaminen, tilaisuuksiejegidminen ja esiintyminenfaikka,
tuntien vastaanoton nihkeyden, tuntuu turhauttakadf ettd kaiken tuon ponnistuksen
jalkeen myynti jaa alle tuhannen kappaleen, niiitekikin: ilman tata ei olisi sitdk&an
myyntia, eikd edellytyksid tyonsa jatkamiselle jarsinkaan apurahojen saamiseksi.
Lukijan silmien kautta teos vasta lopullisesti vadtau. Ellei kukaan saa tietda kyseisen
kirjan ilmestymisesta, eika sita saa myyntiin, @@nsilmiakaan 16ydy! (Tuomela-Lehti
2009.)

6 PRODUKTIN ARVIOINTI

Opinnaytetyoni produktin eli novellikokoelman maik&innin voisi sanoa onnistuneen
kohtuullisen hyvin suhteessa tekemaani markkinsininnitelmaan ja niukkaan budjet-
tiin. Arvioin, etta kohderyhmalle, pienkustantanojarjailijoille, on hyodtya tasta vahin
rahoin toteutetusta markkinointiprojektin yloskajaisesta. Tata huomiota tukee palaut-
teen antajien positiiviset kommentit tydstani. Byteden tietenkin, etté tieto on Kirjaili-
joiden saatavilla. Omat ennakkoasenteeni suhtaassikinointiin vahvistuivat: hyvat
henkildsuhteet mediaan ovat tarkeita, internet dulli@en ja kauas ulottuva tyévéline,
ja mielenkiintoinen julkistamistilaisuus huomataaediassa. Kaikkiin produktini tyo-
vaiheisiin sopii sanonta: hyvin suunniteltu on pk&iltehty. On myds viisasta olla hy-

vissa ajoin liikkeella, eika jattdd mitaan markkimon osa-alueita viimetinkaan.

Jalkikateen ajateltuna olisi ollut hyva budjetomksa varoista uskottaviin ja edustaviin
kotisivuihin, mutta silloin olisi jouduttu karsimaantisestaankin niukkaa julkistamisti-
laisuuden budjettia. Puhelimella tapahtuvaa lameisiy olisi kannattanut tehdéa paljon
enemman, mutta soittaminen olisi aiheuttanut sdisiéikustannuksia, ja kynnykseni
oman teokseni puhelinmarkkinointiin on korkea. Hilfja Pekka Jaatisen kritiikki jul-
kistamispaikan valinnasta yllatti minut: itse pidimaahanmuuttajaéitien kahvilaa medi-
aa kiinnostavana paikkana. Tosin tieto siita, etigsten paikalle padseminen ei ole suo-

tavaa, Kiiri korviini vasta pari vilkkkoa ennen tgautta.
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Kustantaja valmisti produktin ytimen, tuotteen:tttai oikoluki ja painoi kirjan seké
hoiti jakelun ostajille Kirjavalityksen ja nettikakauppojen kautta. Tuotteen valmistu-
misprosessi oli epataydellinen, silla jouduin eteéan kirjan sisallon ja muodon kanssa
yksin, ja lopputulos ei jalkikateen arvioituna @aras mahdollinen. Olisin kipeasti tar-
vinnut kustannustoimittajan apua. Kustantaja ttiijatjan merkkimaaria ja vaati lisaa
tekstia. Jouduin tAman vuoksi jattamaan kokoelmesaita kaunokirjallisesti huonolaa-
tuisia novelleja. Esiintymis- ja haastattelutilagsa en saanut mistaéan taustatukea. Ka-
malimpana tdma yksinaisyys toteutui julkistamistiludessa, jonka vedin yksin, tu-
kenani vain nelivuotias tytar. Tilaisuuden valmistg itse tilaisuus olivat minulle pro-
duktin raskaimpia tybvaiheita. Kaipasin kustantagétiivista lasnéoloa edes sahkopos-

tin muodossa.

Uskon, etta Liian ruskea minid-novellikokoelma paikinulle lyhyitad tyoskentelyapu-
rahoja tahoilta, joilta en aiemmin ollut saanut&ai. Tosin osasyyné apurahoituksen
myontamiseen voi pitdd vuonna 2008 saamaani Kjgliton jasenyytta. Hain rahaa
toisen novellikokoelman kirjoittamiseen ja liitieKstinaytteeksi jo julkaistun novellin,
jonka arvioin olevan kaunokirjallisesti korkeatasm. Jenny ja Antti Wihurin saatio
myonsi uuden novellikokoelman tyostdmiseen 500@a&lwkakuussa 2008 ja Valtion

kirjallisuustoimikunta 2000 euroa tammikuussa 2009.

7 KOHTI MENESTYVAA MARKKINOINTIA

Pienkustantajille tekemastani haastattelututkimsiesesoi paatelld, etta kustantajien
kasitykset markkinoinnista ovat epamaaraiset, i@aasei ole paneuduttu kunnolla. Va-
kavimpana puutteena voi pitaa, ettd kukaan kolmgstidjasta ei ole laatinut erillista

markkinointibudjettia. Pienkustantajien nuivan suhtimisen tulos nakyy aikakausleh-
tien kirjallisuusjutuista tekemani tilastosta: giestantamoiden teokset ja Kirjailijat

loistavat poissaolollaan. Toisaalta produktiani keemtoineen Kesuura Oy:n yrittdjan
palaute tuo esille toisen nakokulman: valtakunnatii media ei yksinkertaisesti ole
kiinnostunut pienkustantajien julkaisuista. Koskanpen kustantajien aineelliset resurs-
sit ovat rajalliset, apuun voisi tulla jokin tahjoka voisi kouluttaa ja kurssittaa naita

yrittdjia tehokkaampaan markkinointiin. Koulutukseelisi syytd alkaa asenteiden
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muokkauksesta ja markkinoinnin perusteiden opesiiseéSama taho voisi edelleen
kehittdaa jonkin valineen tai tybtavan, joiden asupienkustantajat voisivat yhdistaa
taloudelliset ja henkiset voimavaransa ja tehdékadllista yhteismarkkinointia. Tama
taho voisi olla jokin kustantajia lahella oleva 18tgls tai yritys. Markkinointia hoitavan

tahon voisi toki perustaa pelkastaan yhteistd madkhtiponnistusta varten.

Myds pienten kustantamojen kirjailijat voisivat kaida markkinointiaan jonkin yh-
distyksen kautta. Kysymykseen voisi tulla esimeski8uomen Maakuntakirjailijat ry,
joka lahtisi vetamaan markkinointihanketta patejgiimnostuneen hankevetgjan joh-
dolla. Oulun l&&nin uusi l&&ninkirjailija Tuomo Hkinen suunnittelee Pohjois-Suomen
kirjailijoille omaa tiedotuskeskusta, joka nosta@hjisen Suomen Kkirjailijoita valta-
kunnallisesti esille. Jokin samantyyppinen orgaatisaedesauttaisi varmasti pienkus-
tantamojen kirjailijoiden asemaa. Yksin omaa teastauloksellisesti markkinoiva kir-
jailija on ylivoimaisen haasteen edessa. Kirjailipéaasiallinen tehtdva on toinen: Kir-

jailija luo, ja kirjailija kirjoittaa.
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1 ESITTELY
1.1. Yhteenveto projektin tarpeesta, tavoitteigtojeutusmallista

Tarja Leinosen ensimmaisen novellikokoelnhdian ruskea minigMyllylahti) julkistamistilaisuus
pidetaan 10.10.2008 Kajaanissa MLL:n maahanmuditigdle tarkoitetussa Mama Tree — kahvilassa.
Tavoitteena on saada kokoelmalle julkisuutta mattehdessa seka muussa paikallismediassa ja lisata
kirjan myynti& ja huomiota seka syksylla 2008 ettgohemmin.

Tilaisuudessa kirjailijaa haastatellaan kokoelmamtygprosessin tiimoilta, ja harrastajanéayttelijide
kokoelman niminovellin. Pienimuotoinen tarjoilu&it§id Suomi Speciale-pitsaa, korvapuusteja, kghvia
omenamehua.

2 HANKKEEN TAUSTA JA TARVE
2.1. Tausta- ja lahtokohtatilanteen kuvaus

Tarja Leinosen ensimmainen novellikokoelma julleast lokakuussa 2008. Kokoelman kustantaa
suomussalmelainen pienkustantamo Myllylahti. Kdskstantamon markkinointipanostukset ovat
rajalliset, jarjestavat kirjailijat itse teostenakistamistilaisuudet ja paasaantoisesti muunkin
markkinoinnin.

3 KOHDERYHMA JA HYODYNSAAJAT
3.1. Varsinaiset kohderyhmat

Julkistamistilaisuuteen pyritdan saamaan paikadakuntalehti Kainuun Sanomien toimittaja, samoin
paikallislehtien toimittajia. My6s paikallisradiatsutaan. Median lisaksi paikalle houkutellaan
ennakkoilmoituksilla lukijoita eli potentiaalisisstajia. Paikalle pyydetaan maahanmuuttajaditeja ja
heidéan kajaanilaisia ystaviaan. Tavoitteena saalladn parikymmenpéainen yleiso.

3.2. Hytdynsaajat

Kirjailijan toivotaan saavan seka aineellista hgoggta henkista tukea lukijoiltaan. Kustantaja lryot
maakuntamedian huomioinnista ja mahdollisestadig&asta myynnista.

4 TAVOITTEET
4.1. Valittomat tavoitteet

Valittomana tavoitteena on maakuntalehden jutuid selvellikokoelman kritiikin mahdollisimman nopea
julkaiseminen. Tama auttaa kirjailijaa syksyn apatsakemusten laadinnassa. Edelleen paikallislehtien
kritiikit ovat tarpeellinen lisa hakemuksiin. Kirjayynti saa lehtijulkisuudella ilmaista mainosta.
Hankeraportti litetdan Tarja Leinosen paattopdidtm, jossa hén esittelee kulttuurituottajaopiato;.
Julkistamistilaisuus on osa Leinosen kulttuuritatbpintojen opinndytety6ta, jossa tarkastellaan
kirjailijan rooleja nykyajan kirjamarkkinoilla.



4.2. Pitkan ajan tavoitteet
Mediasuhteet pysyvat vireind, koska mukava kijgmitnuistetaan nokkelista juhlistaan. Lukijasuhtaide
mahdollinen konkretisoituminen palkitsee ja kanaastksinaisessa kirjailijan tydssa. Maakuntalehden

juttu voi herattaa valtakunnallisen median huommika taas on eduksi haettaessa apurahoja ja
tavoiteltaessa isojen kustannustalojen sopimuksia.

5 TULOKSET
5.1. Konkreettiset tulokset, jotka hankkeella @éit saamaan aikaan

Taman projektisuunnitelman avulla pyritdan jarjesian sujuvasti eteneva, yleis6a ja mediaa paikalle
houkutteleva kirjanjulkistamistilaisuus.

6 PROJEKTIN TOTEUTUSMALLI

6.1. Miten hanke toteutetaan?

Kirjailija toimii hankkeen johtajana ja organisai@ Han varaa kahvilan kaytt6on, hoitaa tiedotukaen
etsii sopivan nayttelijan ja juontajan. Kirjailipgistaa pitsat ja pullat ja hankkii muun tarjoikwrisiitan.
Varsinaiseen tilaisuuteen pyydetaan apuvoimiksukigia ja ystavia.

7. TYOSUUNNITELMA

7.1. Karkeasti aikataulutettu tydsuunnitelma

5.5. Otetaan yhteys kahvilaan, nayttelijaan ja fa@an ja sovitaan heidan kanssaan
tilaisuudesta.

13.6. Tiedustellaan nayttelijalta, kuinka asianete

1.9. Varmistetaan, etté tila on yha vapaa. Nahdagttelijan esitys seka tavataan juontaja ja

sovitaan haastattelukysymyksista. Kaydaan kahwlpaskan paalla tarkistamassa
kahvinkeittimet ym.

1.10. Tiedotteet tilaisuudesta eri medioille. Ligt@an kutsuja ystaville, sukulaisille ja muille
tahoille. Kutsutaan tilaisuuteen maahanmuuttajgéite

3.10. Ostetaan leipomistarvikkeet ja juomat.

4.-5.10. Leivotaan pitsat ja korvapuustit pakaséme

6.10. Varmistetaan saadaanko kirjat ajoissa tilaesen kustantajalta.

10.10. klo 07.00 Otetaan leivonnaiset pakastimedistataan autoon yhdessa kirjojen kanssa.
Tallaydytaan.

10.10. klo 10.00 Jarjestajat paikalla kahvilassgoilu, tuolit, kirjat, esiintyjien ja median pet

10.10. klo 13.00 Liian ruskea mini& — novellikokaan julkistamistilaisuus

Mama Tree — kahvilassa Kajaanissa:

1. juontaja lausuu tervetuliaissanat ja kehottadtimaaan tarjoilusta
2. nayttelija esiintyy

3. kirjailijan haastattelu

4. median ja yleisbn kysymykset



5. juontaja paattaa tilaisuuden ja mainitsee uongenkirjanostomahdollisuudesta
6. mahdolliset yksittiset haastattelut seké muitijuokiot
10.10. klo 16.00 Siistitdan juhlien jaljet.

8 RESURSSIT JA KUSTANNUSARVIO
8.1. Henkilotyd, materiaalit, matkat jne. seka lkearkustannusarvio

Hankkeen kustannusarvio on minimaalinen, silla isuosa tyosta tehdaan talkoina lukuun ottamatta
nayttelijan ja juontajan palkkioita, jotka ovat gbhsa korkeintaan 150 euroa, sivukulut palkkioista
maksaa esiintyja itse.

Kahvilan tilavuokra on 50 euroa, ja leivonnaistarvikkeet seka juomat maksavat 30 euroa. Matkakulut
maksaa Kirjailja omasta pussistaan, samoin kiarstiuden tiedottamisesta aiheutuvat kulut.

Yhteensa kulut ovat noin 230 euroa. Sotkamon kantavustanut kirjan markkinointia 500 eurolla ja
kulut katetaan tastd summasta.

9 RISKIT JA OLETUKSET

9.1. Julkistamistilaisuuteen liittyvat riskit

On mahdollista, etta tilaisuuteen palkatut naytehi juontaja on estynyt saapumasta. Kirjailigam
valmistauduttava ennakolta tekemaan molempient@yfitjensa puitteissa.

9.2. Media ja yleiso

Paikalle kutsuttu media ei tulekaan, ja yleison&ain talkoovaki. Talle tilanteelle ei voi mitaan.
Tilaisuus pidetaan silti. Jarjestajan on hyva optaikalle oma digikamera, ja varvata joku sukutdssi
kuvaamaan. Tilaisuudesta kannattaa raportoidalkajakotisivuilla, olipa lehtivakea tai ei.

10 ORGANISAATIO JA JOHTAMINEN

10.1. Projektin organisaatio ja johtaminen

Kirjailija organisoi tilaisuuden jarjestelyt ennakin ja paikan paalla. Han joutuu toimimaan myos
johtajana.

11 PROJEKTIN ARVIOINTI

11.1. Kirjailija voi arvioida julkistamistilaisuugieonnistumista talkoovakensa kanssa heti tapahtuman

jalkeen, ja seuraavina viikkoina tiedotusvalineigldkaistua juttunsa. Julkistamistilaisuuden vailsta
novellikokoelman huomiointiin kirjasyksylla 2008 ivarvioida esimerkiksi puolen vuoden paasta.



HAKEMUS 22.1.2008 Sotkamo

Tarja Leinonen
Ruomuahontie 10
88600 SOTKAMO
050 3598 473

Sotkamon kunta/kulttuuritoimi
PL 24
88600 SOTKAMO

Avustus novellikokoelman viimeistelytyéhon

Olen sotkamolainen kirjailija ja kulttuurituotannaikuisopiskelija Humanistisessa
ammattikorkeakoulussa.

Pyydan, ettd Sotkamon kunnan kulttuuritoimi voigistaa 1000 eurolla koskien syksylla 2008
julkaistavan novellikokoelmani viimeistelyty6tajjakaistun kokoelman markkinointia.
NovellikokoelmaSuomi Specialkésittelee suvaitsemattomuutta ja rasismia. Olexistanut
litteeksi kattavan tyosuunnitelman, josta kokoatnsesalto ja tyoskentelyvaiheet kayvat ilmi. Pari
novellia sijoittuu fiktiiviseen Sotkamoon.

Kokoelma on osa kulttuurituottajaopintojeni loppitfy, ja varsinainen opinnaytetyoni koostuu
kokoelman markkinoinnista, josta luonnollisestiaituu kuluja. Talla hetkella
markkinointibudjettini on nolla euroa. My6s opinmétyodtani valotan tarkemmin oheisessa
tydsuunnitelmassa.

Jos Teidan on mahdollista avustaa tyotani, lahjotiesi kappaletté&Suomi Speciale
novellikokoelmaa Sotkamon kunnalle.

Ystavallisin terveisin

Tarja Leinonen

LITTEET TyOsuunnitelma
Naytenovelli
Cv
Valokopioita kritiikeista ja lehtijutuista



TIEDOTE 3.4.2008

Tarja Leinosen ensimmainen novellikokoellmian ruskea minigMyllylahti)
ilmestyy lokakuussa 2008

Enkeli tuli pian takaisin kahden tummemman olenkemmssa. LAhempé&é katsottuna
siina olivat Aimo-Onni ja joku liikaa ruskettunuginen, jolla oli jaloissaan valkoiset
muovisandaalit.

- Miten sinékin olet taivaassa niin monen Thaimagissun jalkeen? kysyin Aimo-
Onnilta.

- Ihan sekasin se on, poika sanoi enkelille.

- Kipuldakkeet ovat vahvoja, enkeli vastasi.

- Miss& minun kateni ovat?

Mutta ne vain puistelivat paataan eivatka vastannee

Liian ruskea minigon Tarja Leinosen ensimmainen novellikokoelma,gdsskastellaan
suvaitsemattomuuden monimuotoisuutta.

Anoppi joutuu vaaranvarisen minian armoille, lagek uumenissa vaeltaa vanhus marisséa
vaipoissaan, ja pikkukaupungin pitseriassa matkithaahanmuuttajaa mailalla paahéan.
Kuinka suvaitsemattomuus selatetdan? Ja jos eawaldittad, niin kuinka sen kanssa eletdan?

Tarja Leinonen (s. 1966) on kainuulainen kirjajljgka tarkkailee pohjoista elamaa
ennakkoluulottomasti ja kriittisesti. Huumori ja meituovat hanen kirjalliseen minaansa pehmeytta
ja lampo6a. Han on julkaissut aiemmin kolme romagaidrjoittanut naytelmid, runoja, kritiikkeja

ja lehtijuttuja.

Leinonen sai ensimmaisesta runokokoelmaskikkunarri (Runogalleria 1995) Kuopion

kaupungin Martti Merenmaa stipendin. Suomen Kiigilton jaseneksi Leinonen hyvaksyttiin
joulukuussa 2007.

yhteystiedot:
Tarja Leinonen p. 050-3598473 emé&ino.tar@sotkamo.net
Myllylahti Oy www.myllylahti.fi




TIEDOTE 29.09.2008

Tarja Leinosen novellikokoelman julkistamistilaisuu

Tarja Leinosen ensimmainen novellikokoelm@an ruskea minidjulkistetaan
13.10.2008 klo 11.00 Vainamoisenkatu 12 Kajaanissanikulttuurisessa
toimintakeskus Monikassa. Tilaisuus jarjestetddalmamuuttajadaitien kahvila
MamaTreen yhteydessa.

Kainuun Lausujien Lea Suopelto esittaa novellin diamhukkaaja, ja kirjailija kertoo teoksen
syntyvaiheista ja vastaa kuulijoiden kysymyksiirahiitarjoilu ja pienta purtavaa.

Paikalle toivotaan saapuvaksi vain naisia maahattajian uskontokunnista johtuen.
Novellikokoelman voi ostaa paikan paalta kirjatijaimikirjoituksella varustettuna.

Liian ruskea minigon Tarja Leinosen ensimmainen novellikokoelma,gdsskastellaan
suvaitsemattomuuden monimuotoisuutta. Kokoelmakustantanut suomussalmelainen
Myllylahti.

Anoppi joutuu vaaranvarisen minian armoille, lagek uumenissa vaeltaa vanhus marisséa
vaipoissaan, ja pikkukaupungin pitseriassa matkithaahanmuuttajaa mailalla paahéan.
Kuinka suvaitsemattomuus selatetdan? Ja jos eawaldittad, niin kuinka sen kanssa eletdan?

Tarja Leinonen (s. 1966) on kainuulainen kirjajljgka tarkkailee pohjoista elamaa
ennakkoluulottomasti ja kriittisesti. Han on julksiit aiemmin kolme romaania ja kirjoittanut
naytelmia, runoja, kritiikkeja ja lehtijuttuja.

Leinonen sai ensimmaisesta runokokoelmaskikkunarri (Runogalleria 1995) Kuopion
kaupungin Martti Merenmaa stipendin. Suomen Kiigilton jaseneksi Leinonen hyvaksyttiin
joulukuussa 2007.

Tarja Leinosen yhteystiedot: puhelin 050-35984 &2&hkodpostieino.tar@sotkamo.net




