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1 INTRODUKTION

Examensproduktionen och programformatet 1 KNOW YOUNG PEOPLE genomfordes
som en flerkameraproduktion 1 mars 2012 vid Konstindustriella Hogskolans Lume TV-
studio. Produktionsteamet bestod av sammanlagt 23 personer, bdde utomstdende aktorer
samt studerande fran Arcadas Film & TV-linje. Inspelningarna skedde i samband med
Flerkamera 1 kursen. Tva stycken icke-patenterade pilotavsnitt producerades pd bigge

spréken. Som ansvariga producenter fungerade Mia Oikarinen och undertecknad.

Detta arbete gor jag 1 samband med min examensproduktion, programformatet
I KNOW YOUNG PEOPLE. Programformatet dr en idé som jag sjélv tror starkt pd och
som har varit en driftig kraft under min studiegang. Tanken var att producera en pilot,
ndgot man kunde ha 1 backfickan efter att man utexamineras. Naturligtvis var det dven en

ideal 16sning for en examensproduktion.

Trots att sjdlva idén &r lysande, blir inte alltid slutresultatet tillfredsstdllande. Sjdlva for-
produktionen tog néstan ett ar att forverkliga, och sjilvklart var forvantningarna hoga vid
det slutliga inspelningsskedet. Nér produktionen savél blev fardig, dok det upp mycket
tvivel kring innehéllet. Personligen var jag tveksam och sag ytterst kritiskt pd innehallet. I
och med det, vill jag i1 detta arbete presentera bestdndsdelar 1 programformatet jag anser
att kriaver forbattring, likasd uppmérksamma det som man bor ta vara pa 1 program-
formatet. Darmed fungerar detta arbete dven som en utvecklingsprocess for programfor-

matet.

1.1 Syfte

Syftet med detta arbete ar att identifiera svagheterna i programformatet, men pa samma
ging lyfta fram potentiella styrkor. Jag vill undersoka vad som krévs for att tillimpa pro-
gramformatet globalt. Det dr viktigt for mig som producent att fa djupare forstaelse 1 mitt
egna programformat och dess innehdll. Arbetet fungerar dven som ett hjdlpmedel for att
fa mera kunskap kring bristerna samt styrkorna, och att hjdlpa mig som producent, pd vé-

gen till att mojligtvis producera vidare detta programformat.
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1.2 Litteratur

For att fa en bittre bild av mojligheterna och styrkorna kring mitt programformat, an-
viander jag mig av Albert Morans verk, Understanding the global TV format. Vidare an-
viander jag TV-formats wordwide: Localising global programs, en samling av studier
kring &mnet som dr sammanfattad av samma forfattare, for att fa kunskap om svagheterna

och hoten 1 mitt egna programformat.

1.3 Fragestallning

Min centrala fragestéllning lyder enligt f6ljande:

Med vilka styrkor och méjligheter kan programformatet uppna en global publik?
Som jag ndmnde tidigare anviander jag detta arbete for att forbattra programformatet men
aven fi en inblick om mojligheterna hur jag kan nd en global nivd med mitt program-
format. Sjélva utgdngspunkten for min examensproduktion var att utveckla ett program-
format man kunde anpassa globalt. Som producent, sitter jag pd ett programformat som

inte dnnu &r patenterat. Avsikten dr dock att ha en blick 1 framtiden och utveckla vidare

detta format. Fragestillningen dr relevant i detta syfte och antyder till att tdnka vidare.
1.4 Begrepp och definitioner

Vad ér en pilot? Vad dr programformat? Dessa dr begrepp som anvidnds inom TV-
branschen. Diarmed vill jag 6ppna och klargdra dessa begrepp for ldsaren fore jag gar in
pa sjdlva arbetet.

1.4.1 Programformat

Det finns en hel del litterdra definitioner om vad ett programformat egentligen ér.

Personligen delar jag Albert Morans tolkning.



Enligt Moran &r programformat, eller d4ven kallat TV-format, program med olika delar
som kan exporteras och licensieras till produktionsbolag eller TV-kanaler utanfor sitt ur-
sprungsland for lokalanpassning (Moran 2009.) Programformat syftar pa en viss stil, en
presentation som har sina fasta punkter som é&r stindigt aterkommande i avsnitten och har

en tydlig koppling mellan varje program och formatet 1 sig.

Moran menar vidare att forsédljning av format ar forsidljning av en produkt. I detta fall &r
produkten ett recept for att reproducera ett lyckat TV-program, 1 ett annat omréde som ett

lokalt program (Moran 2009).

1.4.2 Pilot

Begreppet pilot kan tolkas frdn olika perspektiv. For en producent 4r en pilot en chans att
sdtta pa skdrmen nagot som endast varit 1 pappersform (Moran 2009). En pilot fungerar
ocksa 1 stort sitt som en mgjlighet att uppticka och 16sa problem for vidare utveckling av

ett programformat (Moran 2009).

I de amerikanska TV-produktionerna hinvisar pilotavsnittet till det forsta avsnittet 1 en
TV-serie. Piloten ar oftast langre och presenterar serien samt dess karaktérer for att ge
tittaren en helhetsbild av TV-serien. Piloten dr ocksd betydligt dyrare att producera pa

grund av dess langd (D’Allesandro 2007).

I den inhemska TV-branschen &r ldngden pa en pilot kortare dn de egentliga programmet,
dgnar en drygare rekvisita och r ett billigt producerad avsnitt for att ge en helhetsbe-
skrivning av programmet. Piloten fungerar som ett forsidljningsmedel 1 forhallande till

TV-kanalen (Kauhanen, 2007)

2 METOD

I detta arbete tinker jag anvdnda mig av en SWOT analys som min metod. En SWOT
anvands huvudsakligen inom foretagsverksamhet men kan édven tillimpas for en produkt.

SWOT stér {or Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats.



For att besvara min fragestdllning, har jag valt att koncentrera mig pa styrkorna och maj-
ligheterna 1 programformatet, men i1 SWOT analysen ingdr ocksa svagheter och hot, som
hjilper mig att gora programformatet starkare. I min SWOT tar jag upp fyra stycken be-
stdndsdelar 1 programformatets innehdall. Dessa ar antingen delar som kréver forbattring
eller sddana delar som anses vara felfria. Nar man befinner sig 1 en kritisk marknadssitua-
tion behdvs SWOT {or att analysera situationen och hitta ritt strategi for en framgangsrik

utveckling. (Bohm, Anja 2009).

3 1 KNOW YOUNG PEOPLE

Fore jag gér in pé sjdlva SWOT analysen vill jag 1 korthet presentera var examensproduk-

tion, programformatet | KNOW YOUNG PEOPLE.

I KNOW YOUNG PEOPLE ér en spexig och humoristisk game show, det vill sdga en
frigesport vars fragor relaterar till dagens ungdom. I tdvlingen ser vi tv lag bestaende av
méan och kvinnor 1 seniordldern. En ungdomlig programvird haller spelet 1 gang. Under
tavlingen utfor lagen olika uppdrag och svarar pd de knepiga fragorna efter deras bésta
formaga. Tavlingen utspelar sig 1 en uppbyggd studiomiljo. Programmet dr uppdelat i tre
olika faser. I den fOrsta fasen presenteras deltagarna i form av informativa inserter. Den
andra fasen bestar av tdvlingens frdgor samt uppgifter. Sist och slutligen avslutas pro-
grammet med en skojigare finaluppgift som leder till prisutdelning. Programmets ldngd ar

45 minuter.

Programmet har en tyngdpunkt pa dldre ménniskors syn pd dagens ungdomskultur. Tan-
ken &r inte att gora narr av deltagarna i studion, snarare ar tanken att belysa dem med un-
derhallande kunskap om ungdomar.

Programformatet foljer en premiss som dgnar ett kort budskap. Dagens populédrkultur
dndras med jimna mellanrum och personer 1 seniordlder har inte nodvéandigtvis létt att
hidnga med vad som pagér 1 ungdomens liv. Trots att vart samhélle dndrar sig stindigt,
vill programformatet forena ungdomar och seniorer, och ddrmed bevisa att vi sitter alla 1
samma bat. Eftersom fragorna dr aktuella, blir siledes deltagarnas uppgifter ocksa svara-

re.



Programmet har en tyngdpunkt pa dldre ménniskors syn over dagens ungdomskultur.
Tanken dr inte att gora narr av deltagarna i studion, snarare dr tanken att belysa dem med

underhallande kunskap om ungdomar.

3.1 Styrkor

Eftersom dldre personer ofta fragesitter dagens ungdom, frdn beteendemonster till popu-
larkultur, valde vi att stélla deltagarna fragor som é&r aktuella och belyser den dldre gene-
rationen om dagens ungdomskultur. Den drivande kraften 1 programmet, &r alltséd de tva
frimmande generationerna som bagge tva har mycket att lira av varandra. I och med det,

nar vi tva, ytterst breda malgrupper med programformatet.

Ett bra programformat méste vara motiverande och det bor framstéllas som det ursprung-
ligen &r uttdnkt. Man mdste veta till vem och till vilken programtid man séljer program-

formatet (Kauhanen 2007).

I KNOW YOUNG PEOPLE f6ljer den ovan nimnda tanke eftersom programformatet har
ett tydligt marknadssegment och detta dr den huvudsakliga styrkan 1 programformatet, for

att nd en bredare publik.

Malgrupperna dr uppdelade 1 tvé olika delar: de unga, och de dldre. Det som kvarstér, &r
marknaden dir emellan. Eftersom | KNOW YOUNG PEOPLE f6ljer en traditionell game
show -stil, finns det potentiella mojligheter att &ven na andra mélgrupper. Enligt Njus, &r
en traditionell gameshow—stil 1 dagens ldge en presentation av vanliga ménniskor som
sdtts 1 en ovanlig situation, eller gor nagot ovanligt. I dagens samhélle dr detta basta sittet

att skapa mera underhallningsvérde i ett programformat (Njus 2009, 116).

I KNOW YOUNG PEOPLE foljer precis denna utgangspunkt nir seniorer sitts i en ratt

sa svar situation.
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3.2 Svagheter

I en format bibel, d.v.s. en manual for ett programformat, forekommer det oftast en profi-

lering av programvérden.

Den beskriver programvérden 1 ett programformat och dess funktion i denna (Moran
2009). Programvirden utgér en stor, om inte en av den storsta delen av ett program-

format.

Eftersom I KNOW YOUNG PEOPLE 1 grund och botten handlar om ungdomar, ir det
ytterst viktigt att programvarden ldmpar sig for programformatet och kan dven fungera
som en forebild for de unga tittarna. Vid casting av programvird konstaterades det, att
I KNOW YOUNG PEOPLE sdker en programvird med delvis gatutrovérdighet, men
ocksa en person som kan flytande svenska och finska, och som &r vass 1 tungan vid svara

situationer.

Senast vid pilotskedet av I KNOW YOUNG PEOPLE, lade jag mérke till hur vir pro-
gramvird inte 1dmpade sig for programformatet som det ursprungligen var tinkt. Trots
den unga dldern och den ungdomliga stilen, var personen i frdga en aning karaktérslos for
piloten. Den finsksprékiga piloten tappade ett flyt 1 kontinuiteten pa grund av den in-
korrekta finskan som uppkom stindigt nir programvérden presenterade fragor samt upp-
gifter for deltagarna. Programvirdens profil for programformatet handlar inte nddvén-
digtvis om hur bra man kan tala finska, nirmast om hur | KNOW YOUNG PEOPLE bér
skicka kontextuella koder som medfor ett medryckande hos tittaren. Till dessa koder till-
hor trend, karaktir och en nisch som programvirden bor ha, for att bli en storre del av
programformatet. Programvirden bor saledes ocksé spegla den yngre malgruppen, for att
skapa intresse hos tittaren. Val av programvird dr en vésentlig del och detta bor ingjutas 1

sjdlva programformatet.

3.3 Mojligheter

Game shows har en stor efterfrdgan pd TV-marknaden globalt. De bésta programforma-
ten tavlar stindigt om sédndningstid och tittarfragmentering (Njus 2009). Med vilka fram-

steg kan man da utveckla sitt programformat for att na en storre publik?
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Waisbord och Jalfin menar att ett programformat skall kunna lokaliseras for att maximera

tittarsiffrorna och for att bli framgangsrikt (Moran 2009, 59-60).

Med lokalisering hdnvisar man till anpassandet av ett programformat till de lokala beho-

ven och preferenserna hos en tittare.

I KNOW YOUNG PEOPLE ir ett programformat som foljer en anpassbar modell. Med
detta menar jag mojligheterna att anpassa programformatet globalt, och foljer siledes

ovan namnda tanke av Waisboard och Jalfin.

Ténk dig | KNOW YOUNG PEOPLE 1 Vistindien och vad det egentligen skulle innebé-
ra. Programformatet skulle saledes inte f6lja samma inhemska monster, utan ga in pa den
lokala ungdomskulturen, méinniskosynen och vérldsbilden som den lokala befolkningen
star for. Med detta exempel vill jag bevisa pé en idéniva, att programformatet har oéndli-

ga mojligheter att nd en bredare och global publik.

3.4 Hot

I KNOW YOUNG PEOPLE har ett omfattande innehéll med fragor och uppgifter. Som
jag ndmnde tidigare dr sjdlva utgangspunkten for programformatet att stélla knepiga fra-
gor och belysa de dldre om dagens ungdom. For att halla programmet intressant, bor man
folja med dagens ungdomskultur, fran musik, mode och internetslang, for att ndmna

nagra.

Lat oss tdnka hypotetiskt att programmet skulle sindas kontinuerligt. Detta innebér ett
standigt skrivande av manus och frigor till deltagarna. Hur ldnge skulle detta kunna paga

tills ungdomskulturen och dess aktualitet skulle sta stilla?

Hotet som gynnar programformatet dr uppehallet av kontinuiteten pa ldngre sikt. Déarav

hotas programformatet &ven av dagens populédr och ungdomskultur som ar tidsbunden.

Denna tidsfraktion skulle masta foljas av manusskribenter och motsvarande aktorer, sa att
uppliagget for I KNOW YOUNG PEOPLE skulle forbli tidsenligt och aktuellt om det

skulle reproduceras.
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4 SLUTSATS

Jag har frdgat mig sjilv med vilka styrkor och mojligheter programformatet kan uppné en
global publik. I forsta hand lat detta som en enkel fraga att besvara men var sist och slut-
ligen rétt sa svar att svara pa. Sékerligen finns det otaligt manga brister 1 programformatet
I KNOW YOUNG PEOPLE, men de bestindsdelar jag uppmérksammat 1 SWOT analy-

sen dr de som jag sjilv, som producent for programformatet, prioriterar.

Under arbetets ging har jag bekantat mig med bocker och studier kring formathandel och
lokalisering av programformat. Jag hdvdar att dessa studier kring &mnet har gett mig en

bredare inblick 1 mitt egna programformat och formathandel 6verlag.

Jag har kommit fram till att styrkan som programformatet har, ar det tydliga marknads-
segmentet som det foljer. Detta dr dven ett attraktivt forsdljningsargument, och som jag
antydde tidigare 1 SWOT analysen, &r det viktigt att veta for vem och vilka man gor pro-

grammet.

De flesta forskare talar mycket om lokalisering och hur viktigt det &r, att ett programfor-
mat dr anpassbart sd det kan visas 1 manga ldnder. Det &dr en sd kallad tumregel for ett

framgéngsrikt programformat.

Jag kan konstatera att med vidareutveckling har | KNOW YOUNG PEOPLE mojligheten
att uppna en global publik eftersom programformatet i sig, kan anpassas pa en lokal niva.
Den ér alltsd inte bunden till en viss stil, rekvisita eller annat motsvarande, utan sjélva
1dén bakom programformatet dr dynamiskt. Detta &r mgjligheten som programformatet

bér pé.

I KNOW YOUNG PEOPLE f{6ljer en anpassbar modell och som jag ndmnt tidigare, &r
detta en vésentlig del for att maximera tittarsiffror globalt. Med andra ord, skulle pro-

gramformatet kunna se totalt annorlunda ut frén land till land.

Faktum éar att | KNOW YOUNG PEOPLE redan har tillgdngar for att tillimpas globalt
med en tydlig malgrupp som styrka, och lokaliseringen som mdgjlighet. Programformatet
ar méangsidigt och utvecklingsbart 1 forhillande till andra game shows pa marknaden.
Idols, till exempel, som &r ett populért programformat som sélts till 6ver 40 ldnder, stag-

nerar endast samma monster fran land till land.
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Enligt Ben Mulroney, f.d. programvird for Idols i norra Kanada, dr det inte l4tt att ta sig
at ett populdrt programformat, dndra pa accenten och sélja det till en stor publik. Man

maste kdnna sin publik lokalt och ge dem nédgot de kan identifiera sig med (Moran 2009).

I KNOW YOUNG PEOPLE maéste dven vara attraktivt for den yngre malgruppen. Dar-
med kommer programvérden in 1 bilden som spelar en stor roll 1 programmet. Han, eller
hon, bor ha en gatutrovirdighet som de unga kan identifiera sig med, men pa samma ging

vara autentisk och saklig 1 sin roll, {or att skapa en trovirdighet gentemot den dldre mal-

gruppen.

Jag skulle viga pasta att | KNOW YOUNG PEOPLE redan fungerar i stort sitt som silj-
bar och producerbar produkt oavsett bristerna i sjdlva programformatet. Jag podngterar
annu hur ytterst viktigt att veta for vem, och for vilken programplats man gor ett program.
I KNOW YOUNG PEOPLE lutar inte mot ett marginellt marknadssegment utan kombi-

nerar tvd malgrupper som &r aktiva TV-tittare, det vill sdga de unga och de dldre.

Premissen dr dven tydlig, den drar seniorer och unga under samma kam, och bevisar dven
att ungdomar och seniorer har nadgonting gemensamt. Detta anser jag som en ypperlig

forutséttning for att fa hela familjen framfor televisionen en 16rdag kvall.

5 AVSLUTNING

I KNOW YOUNG PEOPLE har varit ett givande projekt. Allting borjar fran en idé, och
det dr véldigt inspirerande att bli pdpekad om att just denna idé har varit en bra siddan,

speciellt 1 situationer dd man dr oséker.

Min personliga insyn 1 dagens TV-marknad har ocksd &ndrats 1 och med processen av
detta skriftliga arbete. Med andra ord, 4r min insyn inte lika sndv som den var tidigare.
Med hjilp av mina kéllor har jag d&ven konstaterat att det 16nar sig att tinka utanfoér boxen
for att uppnd nagot nytt och gora det framgéngsrikt. Ett framgéngsrikt programformat

kraver en hake som ménniskor kan identifiera sig med.

I KNOW YOUNG PEOPLE ir ett programformat jag fortfarande tédnker ta vara pa, och
fortsitta bolla idéer kring det.
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Jag vill 1 forsta hand tacka min handledare Mats Nylund for hans insikter och Taneli Haro
frdn Arcadas Film & TV-avdelning, som uppmanade mig fran forsta borjan att producera

detta programformat och anvinda det som en examensproduktion.
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