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Opinnaytety6 tarkastelee suomalaisen urheiluverkkojournalismin nykytilaa ja hakee vastauksia
suomalaisen urheiluverkkojournalismin kehittdmiseen. Opinnaytetydssa analysoidaan urheiluun
littyvia verkkojulkaisuja ja niiden toimintatapoja. Analysoinnilla urheiluverkkojournalismiin
pyritdan l6ytamaan uusi ulottuvuus, aihealue, joka konseptoidaan vedonlydntiyhtid Expektin
alaisuuteen avattavan urheilu-uutissivuston kayttéén. Opinnaytetyén tarkoitus on vastata
tutkimuskysymykseen: Mita uutta urheilu-uutissivustoille voitaisiin kehittaa?

Tutkimusaineistona toimivat valtamedioihin  lukeutuvien Illta-Sanomien ja MTV3:n
verkkojulkaisujen urheiluosiot. Tutkimusaineistoon lukeutuivat myés urheiluun erikoistuneet
verkkojulkaisut Veikkaajat.com, Jatkoaika.com seka urheiluun keskittyneet SuomiKiekko -
ryhmittyma. Urheiluun liittyvien journalististen tekstituotosten suuren maaran vuoksi sivustojen
uutisia analysoitiin vajaan seitseman viikon ajalta, 8.3.2013 — 25.4.2013.

Tutkimusaineistona toimivia verkkojulkaisuja analysoitiin erityisesti sisalldllisesti. Analysoitaviin
seikkoihin  lukeutuivat itse uutisten sisallét, erilaisten otsikointitapojen tutkiminen,
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tekstituotannosta.
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tutkituista julkaisuista koottujen analyysien ohella urheilua kuluttaville ihmisille rakennettuun
kyselytutkimukseen ja siitd saatuihin tuloksiin. Kyselytutkimus ja sivustojen analysointi osoittivat,
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This thesis examines the current state of the Finnish sports journalism on the internet and seeks
ways to develop it. This thesis analyses sports related web magazines and their policies. The
aim of this analysis is to find a new dimension or a field that will be concepted for the use of
soon to be launched sports news website by betting company Expekt. The objective of this the-
sis is to answer to the research problem: What new can be developed to sports news websites?

As research materials are the sports websites of the main medias llta-Sanomat and MTV3. The
data also consists of sports concentrated websites Veikkaajat.com, Jatkoaika.com and Su-
omiKiekko -group. Because of the great amount of sports related journalistic news and texts the
sites were analyzed in the time period of 8.3.2013 — 25.4.2013.

The websites used as research material were analyzed specifically content-relatedly. Subjects
which were especially analyzed were the contents of the news, heading styles, news language
used in sports journalism, and visuality of the sites. Jatkoaika.com, Veikkaajat.com and Su-
omiKiekko -group were also quantitatively analyzed by which the portions of different text gen-
res per day were studied.

The outcome of the thesis and the building of the new concept for Expekt were a combination of
the analyses of the examined websites and of the results that were got from a poll made for
sports consuming people. The poll and the analysis of the sites showed that in the Finnish
sports journalism there is a need for more analyzing and story-like texts in addition to the result-
centered texts.

The concept was build based on profiles (human interest story) that are well known in print jour-
nalism. A seven point list was build around the profile to show the relevant content-related con-

clusions that consists of heading, visuality, topicality, storytelling journalism and the quality of
the text.
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1 JOHDANTO

Urheilujournalismi on karsinyt viime vuosina muun journalismin tavoin. Suuret
mediayhtidt ovat yt-neuvottelujen seurauksena vahentaneet journalistien maa-
raa ja kuormitus yrityksiin jaaneille toimittajille on muodostunut ylitsepaasemat-
tdomaksi ongelmaksi, kuten Honkonen ja Lankinen (2012, 13) toteavat. Sanoma-
lehdet ovat olleet vahennyksien myo6ta suurimpia karsijoita, mutta myos verkko-
journalismi on ollut uhri. Nikusen (2011, 20-21) mukaan nopeus ja maara ovat
nousseet suurimmiksi valttikorteiksi, joten voidaankin perustellusti vaittaa, ettei-
vat toimittajien perusedellytyksiin kuulu enaa pitka taustatyota ja laatu. Muutos-
ten myota uutisten sisaltd onkin heikentynyt merkittavasti myos urheiluverkko-
journalismissa ja verkkojulkaisut ovat muovanneet verkkojournalismista niin sa-
nottua klikkausjournalismia, jossa ihmisia houkutellaan lukemaan uutinen har-
haanjohtavien otsikoiden avulla, kuten myéhemmin esille nostettavat verkkojul-

kaisujen analyysit osoittavat.

Yhdeksi suurimmaksi verkkojournalismin, ja tdssa tapauksessa verkossa esiin-
tyvan urheilujournalismin, ongelmaksi on muodostunut uutisten jatkuva toisto.
Mediatalojen omien uutisten tuottaminen on vahentynyt ja esimerkiksi urheiluun
liittyvilla keskustelupalstoilla ja sivustoilla urheilujournalismin kuluttajat, toisin
sanoen lukijat, ovat kritisoineet omien, tuotettujen uutisten vahyytta seka jatku-

vaa uutisten kopioimista.

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on siis tarkastella internetissa esiintyvan
urheilujournalismin tasoa ja etsia vastaus tutkimuskysymykseen: Mita uutta ur-
heilu-uutissivustoille voitaisiin kehittaa? Kysymykseen haetaan vastauksia ana-
lysoimalla tarkoin valittujen valtamedioiden urheiluosioita ja urheilu-uutisiin eri-
koistuneita verkkojulkaisuja, seka kyselytutkimuksella, joka on suunnattu urhei-
lun kuluttajille. Kyselytutkimuksesta saadut vastaukset kertovat urheilun kulutta-
jien suhtautumisesta suomalaisen urheilujournalismin nykytasoon ja samalla
myOs uudistusideoita suomalaisen urheilujournalismin ja erityisesti urheiluverk-

kojournalismin kehittamiseen. Verkkojulkaisujen analysointi puolestaan paljas-
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taa urheiluverkkojournalismin puutteita ja ongelmakohtia, joihin on syyta puut-
tua. Expektille rakennettava konsepti sisaltaad urheiluverkkojournalismin uuden
aihealueen, mutta myos samalla antaa tekstituotoksiin sisalldllisia parannuseh-
dotuksia, joiden avulla pyritdan tarttumaan urheiluverkkojournalismin vallitseviin

ongelmiin.

Kattavan sivustojen ja kyselytutkimuksen analysoinnilla opinnaytetyon journalis-
tisena tuotoksena rakennetaan konsepti uudesta aihealueesta vedonlyontiyhtio
Expektin suunnitteilla olevalle urheilu-uutissivustolle. Aihetta kasitellaan erityi-
sesti luvussa kuusi. Expekt on yksi suurimmista kansainvalisista alalla toimivista
Online gaming -yrityksista ja sen perustivat vuonna 1999 ruotsalaiset Christian
Haupt ja Conny Cesar. 14 vuotta sitten perustettu vedonlydntiyhtié on yksi van-
himmista ja ensimmaisista pohjois-eurooppalaisista, verkossa toimivista Online-
peliyhtidista. Expekt on profiloitunut pokerin pelaamiseen, mutta sivustolla on
my0s laaja valikoima erilaisia urheiluun keskittyneitd vedonlydntimahdollisuuk-
sia (Expekt 2013). Nykyisin yritys on osa Betclic Everest Groupia, joka hallinnoi
useita vedonlyontiin ja pokerin pelaamiseen liittyvia sivustoja (Betclic Everest
Group 2013). Expektin mukaantulo mediakenttaan kuvastaa maailmalla vallit-
sevaa journalismin nykytilannetta, silla useista alun perin mediakentan ulkopuo-
lisista tahoista on viime vuosina tullut suuria media-alan yrityksia, joita kutsu-
taan uusmediayrityksiksi.

Uusmedia on yhteisnimitys digitaalisuuteen perustuville, tietokoneen ja tietoverk-

kojen kautta kaytettaville viestintavalineille. Uusmedian ominaispiirteitd ovat

verkkomaisuus, reaaliaikaisuus, paivitettavyys, kaksisuuntaisuus, vuorovaikuttei-

suus, virtuaalinen ymparistdé seka henkildkohtaisuus ja erilaiset suodattimet.
(Suomen mediaopas 2013)

Tutkielman aineistona kaytetaan llta-Sanomat.fi- ja MTV3.fi -sivustojen urhei-
luosioita, urheiluun erikoistunutta SuomiKiekko.com -ryhmittymaa, Jatkoai-
ka.com -jaakiekkosivustoa seka urheilu-uutisiin ja urheiluvedonlyontiin keskitty-
vaa Veikkaajat.com -sivustoa, joita tutkittiin aikavalilla 8.3.2013 — 25.4.2013.
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2 URHEILUJOURNALISMIN KASITTEITA

Urheilujournalismi tunnetaan Suomessa niin sanotusti puhtaana, kun vertailu-
kohdaksi otetaan muiden alojen journalismi. Oikeastaan urheilujournalismi on
ainut suomalaisen journalismin ala, jonka tapoihin ei kuulu kritisointi ja vahvat
negatiiviset kannanotot, vaan ennemminkin viihteellisyys ja kiltteys.
Eli kun Suomi voittaa Kanadan jadkiekon olympiafinaalissa, joukkue on pelannut
"kurinalaisesti ja ndyrasti omaa pelidan”. Kun taas Suomi haviaa Kanadalle jaa-

kiekon olympiafinaalissa, se haviaa “jadkiekon kovimmille ammattilaisille”. (Pan-
kaldinen 1998, 33.)

Kuten urheilu itsessaan, myds urheilujournalismi on viihdetta ja elamyksien tuot-
tamista ihmisille ja lukijoille. "Viihteellinen, liioitteleva ja skandaaleja tehtaileva

journalismi myy hyvin ympari maailman” (Vehkoo 2011, 166).

Suomalainen urheilujournalismi ei ole kriittisyyden nakdkulmasta tarkasteltuna
juurikaan muuttunut. Mutta kun puhutaan urheilujournalismin tyontekijoista, ur-
heilujournalisteista, on toimenkuva muuttunut rajusti. Toimenkuvaa rajuimmin
muokannut taho on verkkojournalismi ja ylipaataan internet. Tietoa on nykypai-
vana saatavilla valtavat maarat. Usein se nahdaan positiivisena asiana, mutta
valtava tietotulva on tuonut myds lisdhaasteita nykypaivan journalisteille. Kun
ennen internetin vallankumousta journalistin tehtavana oli hakea tietoa arkistois-
ta, historiallisesta kirjallisuudesta ja taustahaastatteluista, nykypaivana tiedon-
haku keskittyy paaasiassa verkkoon. Internetissa olevan loputtoman informaa-
tiomaaran vuoksi journalistin onkin taytynyt kehittaa itselleen entistda vahvempi

suodatin, jonka avulla erottaa tosiasiat yksittaisten ihnmisten mielipiteista.

2.1 Urheilujournalismi

Suomalainen urheilujournalismi on liiaksi niin sanottua tulosjournalismia. Voitta-
jien nimet kerrotaan lahestulkoon jokaisessa urheilumediassa, mutta itse tapah-
tumat jaavat tulosten varjoon. Suomalaisessa urheilujournalismissa voitaisiinkin

siirtya tapahtumien jalkiraportoinnista ennemminkin tulevan esiinnostamiseen.
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Esimerkkind tdssa asiassa voidaan kayttaa sita, etta jonkin ottelutapahtuman
paatyttya jokainen urheilumedia toisensa jalkeen toistaa uutisessaan voittajan
nimeé: Marssijérjestys séilyi — Tappara ja Assét finaalien kynnykselle (MTV3
2013a), Assét korjasi potin Jyvéskyldn kuumasta kamppailusta (llta-Sanomat
2013a), Porin Assét voiton pééssé finaaleista! (Veikkaajat.com 2013a). Sen
sijaan se, mita voittajalla on edessaan seuraavaksi, jatetdan tyystin pois uu-
tisoinnista ja etenkin otsikoinnista: Uutisissa ei mydskaan nosteta esille tappion
karsinytta urheilijaa tai seuraa. Sen sijaan, etta jokainen media toistaa sita, mi-
ten 1ahelld tédssa esimerkkitapauksessa Assat on finaalipaikkaa, voitaisiin muis-
ta medioista erottua siten, ettd nostettaisiin nakdkulmaksi se, mita valieravas-

tustaja JYP:n on tehtava voittaakseen sarja ja edetakseen finaaleihin.

"Osasyyksi urheilujournalismin pinnallisuuteen on tulkittu urheilun uutistarjonnan
runsaus, mika puolestaan johtaa helposti kaavamaisuuteen” (Laine 2011, 43).
Kun urheilujournalismissa kilpaillaan laadun suhteen maarassa, ajaudutaan
usein tilanteeseen, ettd urheilu-uutisesta ja taman mydéta urheilujournalismista
tulee pinnallista. Kun verkkojulkaisu ottaa tavoitteekseen kertoa kaikesta kai-
ken, kynnys kaavamaisuuteen madaltuu merkittavasti ja samat virheet, tassa

tapauksessa sisallon kapeus, toistuvat kerta toisensa jalkeen.

Kaikkien aikojen suurimmat suomalaisurheilijat ovat suomalaiselle urheiluylei-
solle pyha asia. Samalla tavalla ne ovat sita lilaksi myds suomalaisille urheilu-
journalisteille. Urheilulehden paatoimittaja Jukka Ronka toteaa, ettd suomalai-
nen ihminen nakee urheilujournalismin edelleen sinivalkoisten lasien lapi (Vie-
rumakelainen 2009). Kommenttillaan Ronka viittaa siihen, ettd suomalaisessa
urheilujournalismissa usein riittdvat pelkat valmentajien ja pelaajien kommentit.
Heita ei uskalleta kritisoida ja kysymykset ovat liiaksi tulosjournalismiin viittaa-
via: "Miten ottelu sujui?” "Oletko tyytyvainen omaan panokseesi?” Talléin myos
vastaukset jaavat tasoltaan pinnallisiksi. RGngan mukaan perinteita ravisteleval-
le mielipidejournalismille on tilausta ja vain sita kautta suomalaista urheilujour-

nalismia voidaan kehittaa ja vieda eteenpain (Vierumakelainen 2009).

Kapea-alaisuuden ohella urheilujournalismia on myds arvosteltu sen pinnallisuu-
desta. Pinnallisuudella viitataan ennen kaikkea urheilujournalismin kritiikittdmyy-
teen ja viihteelliseen luonteeseen. (Laine 2011, 43.)
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Suomalainen urheilujournalismi on ottanut kehitysaskelia siihen suuntaan, etta
urheilijoita ja urheilun parissa toimivia henkil6ita uskalletaan kritisoida. Urheilu-
toimittajain liiton puheenjohtaja Heikki Miettisen mukaan urheilujournalismi
Suomessa on nykypaivana hyvalla tasolla, mutta edelleen liian kilttia verrattuna
muun muassa lansinaapuri Ruotsiin (Yle Radio Peili 2011). Heikki Miettinen
esitteli mielipiteitddn Urheilun taustapeili -ohjelmassa, jossa keskusteltiin suo-
malaisen urheilujournalismin historiasta ja nykytilasta. Esimerkkind Miettinen
toteaa, etta lansinaapuri Ruotsissa eri mediatalot olisivat jo niin sanotusti teloit-
taneet jalkapalloilija Jari Litmasen. Kommentillaan Miettinen viittaa siihen, etta
Ruotsissa olisi jo tartuttu Litmasen paatdkseen jatkaa yha uraansa ja kritisoitu
avoimesti Litmasen paatoksia. Sen sijaan suomalaismediat eivat ole Litmasen
paatoksia kritisoineet. Tulevan sijaan suomalaisissa urheilumedioissa nostetaan
esille menneisyys ja Litmasen kohdalla 1990-luvun ja 2000-luvun alkupuolen

kultaiset ajat. Suomalaisessa urheilujournalismissa pyhyys ajaa faktojen edelle.

2.2 Urheilujournalisti

Seppo Pankalainen avaa teoksessaan Suomalainen urheilujournalismi tosiasioi-
ta suomalaisista urheilutoimittajista toteamalla, etta ensimmaiset urheilutoimitta-
jat olivat urheiluaktiiveja ja jarjestdihmisia (Pankalainen 1998, 8). Urheilutoimit-
tajain liiton puheenjohtaja Heikki Miettisen mukaan urheilutoimittajat olivat yha
edelleen 1980-luvulla mukana eri urheilujarjestdissa ja urheilujournalismi perus-
tui "fanittamiseen” (Yle Radio Peili 2011). Miettinen toteaakin, ettd aiemmin ur-
heilu-uutisia kehitettiin toimittajien ja urheilupaattajien saunailloissa, mutta ny-

kyisin tallaisia tapahtumia ei enaa juurikaan ole.

Takavuosina urheilutoimittajia arvosteltiin siita, etta he tietavat niin paljon enem-
man urheilusta kuin journalismista. Nyt tilanne on muuttunut. (Pankalainen 1998,
4.)

Urheilujournalistilta ei saa sulkea pois mahdollisuutta elaytya urheiluun. Elayty-
minen ja “fanittaminen” tarkoittavatkin erillisia asioita. Elina Jouppi (Jouppi
2008, 25) maarittelee Pro Gradu -tydssaan urheilutoimittajan elaytymista siten,

etta urheilutoimittaja kirjoittaa tydssaan tunteella ja aidosti. Se siis tuo varikkyyt-
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ta journalistisiin tekstituotoksiin. Fanikulttuuri ja fanaattisuus puolestaan ovat
esimerkiksi yhden urheiluseuran kannattamista, populaarikulttuurillinen ilmi6
(Jouppi 2008, 11), jolla ei ole mitdan tekemista nykypaivan journalismin kanssa.
Elaytyminen ja "fanittaminen” kuitenkin linkittyvat siten toisiinsa, etta elaytyvat
journalistiset tekstit nostavat entisestaan fanien tunnetilaa, seka negatiivisessa
etta positiivisessa mielessa aiheuttaen fanien keskuudessa keskustelua. Urhei-
lutoimittajain liiton puheenjohtaja Heikki Miettinen allekirjoittaa edelliset mietteet
taysin ja toteaa, etta viimeisen 20 vuoden aikana urheilujournalismi on kehitty-
nyt ammattimaiseksi, eika toimittaja voi endaa ammattietiikkansa vuoksi olla liian
lahelld urheilijaa tai urheilupaattajaa (Yle Radio Peili 2011). Silloin toimittajan
toimenkuva hamartyy liiaksi. Tasta syysta urheilutoimittajat ja urheilijat ovat yha
vahemman tekemisissa keskenaan tydolosuhteiden ulkopuolella. Fanittamises-
ta puhuessaan Miettinen toteaa, etta toimittaja saa iloita hienoista suorituksista,

mutta ei varsinaisesti nayttaa tuntemuksiaan liiaksi julki.

Nykypaivana naiset seuraavat yha enemman urheilua ja ovat siitd myds kiin-
nostuneita. Siitd huolimatta naisten maara suhteutettuna miesten maaraan ur-
heilutoimittajain alalla on verrattain vahainen. Urheilutoimittajain liiton puheen-
johtaja Heikki Miettinen arveli, ettd naisten ja miesten prosentuaalinen ero joh-
tuu osittain siita, ettd urheilutoimittajan tyot sijoittuvat paaasiassa viikonloppui-
hin ja iltavuoroihin. Miettisen mukaan naisille on edelleen nykypaivana tarkeaa
olla viikonloppuisin ja ylipaataan iltaisin perheensa parissa. Han uskoo edella
mainittujen seikkojen vaikuttavan oleellisesti siihen, ettd urheilujournalismi on
edelleen miesvaltainen ala. Samalla han toteaa naistoimittajien vaihtuvuuden
olevan urheilujournalismin saralla verrattain suurta (Yle Radio Peili 2011). Ur-
heilujournalismi on siis padasiassa miesten luomaa ja yllapitamaa (Pankalainen
1998, 29).
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3 URHEILUJOURNALISMIN NYKYTILA

Viimeisten 30 vuoden aikana urheilujournalismi on kehittynyt todella paljon. Ur-
heilutoimittajain liiton puheenjohtaja Heikki Miettisen mukaan uutiset, artikkelit ja
kolumnit ovat padosin puolueettomasta nakdkulmasta tarkastellen tehtyja, eika
nykypaivan urheilujournalisti aja enaa itsensa tai jonkin jarjeston etuja (Yle Ra-
dio Peili 2011).
Pitkaan urheilutoimittamisessa sailyi perinne, ettéd urheilutoimittajilla oli takanaan
aktiiviura. Vuoden 1981 Urheilulehden artikkelissa kuitenkin jo "valiteltiin” sita,
ettei urheilutoimittajissa enaa ollut kovin monta entistd huippu-urheilijaa. Kuvaan
tatd kulttuurillista muutosta siten, ettéd urheilujournalismista on siirrytty urheilu-

journalismiin — ja siita siirrytdan edelleen 2000-luvulla urheiluviestintaan. (Panka-
lainen 1998, 5.)

Verkkojournalismi on kuitenkin kuljettamassa urheilujournalismin kehityskaarta
vaaraan suuntaan. Huolimatta siita, etta urheilutoimittajan taustalla ei enaa ole
samalla tavalla jarjestda, jonka etua tulisi ajaa, ottavat nykyajan urheilutoimitta-
jat kantaa eri asioihin liilan kevyin perustein. Kolumnien ja eri mielipidekirjoitus-
ten maarat lisdantyvat internetin ansiosta, mutta taustatyot jaavat tekematta,
omiin nakemyksiin luotetaan sokeasti eikd nakemyksia perustella riittdvan hy-
vin. My6skaan uutiset ja artikkelit eivat ole sisalldllisesti useinkaan riittavan laa-
dukkaita, kun mediatalot kilpailevat yha enenevissa maarin keskenaan nopeu-
desta ja maarasta. "Asia, joita sanomalehdet ja niiden verkkosivustot ovat nyt
pullollaan: samat muilta kierratetyt juttuaiheet, yleissivistymattomat yleistoimitta-

jat, kirjoitus- ja kielioppivirheet seka asiavirheet” (Vehkoo 2011, 212).

Verkko on rikkonut myds yleisesti ottaen journalismiin liittyvia kasitteitd. Dead-
lineja ei enaa kaytanndssa ottaen ole, vaan tuotokset julkaistaan silloin, kun ne
ovat valmiita. Jatkuva kiire ja uutiskilpailu ovat urheilujournalismissa nykypai-
vaa. Verkkojournalismi on ikdan kuin pakottanut myds kokeneet urheilujourna-
listit paivittamaan osaamistaan. Aiemmin sanomalehtijournalismiin suuntautu-
neet urheilutoimittajat opettelevat tuottamaan uutisvideoita ja puolestaan televi-
sioon suuntautuneet urheilutoimittajat opettelevat kirjoitettavan journalismin tai-

toja. Nykyaikana journalistit ovat monimediajournalisteja, joiden pitda hallita
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useita eri journalismin alueita. "Toimittajan tydssa online-tuotanto nakyy ensin-
nakin lisdantyneena kiireena, silla online-uutiset ovat osa uutistoimittajan perus-
tyéta — ilmentden myods tyon yha kasvavaa monitekemisen ulottuvuutta” (Niku-
nen 2011, 51).

Kaikkialla sama virsi. "Lukijat siirtyvat internetiin”, kertoi erdan senegalilaisen sa-
nomalehden paatoimittaja. "Heidat I6ytdaa Facebookista tai ilmaisilta uutissivus-
toilta. Kaikki kayttavat iPhonea. Joko sopeudumme tai kuolemme.” (Ramonet
2012, 25.)

Journalismin nykytilassa toimittajat lahtevat enaa harvoin kehittdamaan uutisai-
hetta julkisille paikoille. Ihmisten mielipiteitd ja ajatuksia erinadisista asioista ei
enaa tarvitse kayda varsinaisesti kuuntelemassa, vaan sosiaalinen media ja
erilaiset keskustelupalstat mahdollistavat sen, ettd toimittaja voi lahtea raken-
tamaan uutisjuttua kansaa puhuttavista aiheista internetin avustuksella. Urheilu-
toimittajille keskustelupalstat tarjoavat kattavan nakdkentan urheilun suurkulut-
tajista, Tampereen yliopiston mediatutkija Kari Koljosen mukaan (Vierumakelai-
nen 2009). Kaytanndssa ottaen tama tarkoittaa sita, ettd nykypaivana urheilu-
journalisti pystyy rakentamaan sellaisia journalistisia tuotoksia, jotka vastaavat
keskustelupalstoilla kuluttajia mietityttaviin asioihin. Tallaisten tuotosten kohdal-
la journalisti vastaa suoraan kysyntaan.

Monet teknologiayhtiét, kuten Yahoo, Google, Nokia, Cisco ja Intel ovat vuosi-

kymmenien saatossa muokkautuneet mediayhtidiksi. Lisdksi uusia media-alan
start-upeja syntyy paivittain. (Matikainen 2011, 110.)

Kansalaisjournalismi nakyy nykyajan urheilujournalismissa. Internet on mahdol-
listanut sen, etta lahestulkoon kuka tahansa henkild tai taho voi perustaa oman
verkkojulkaisun. Pienempien verkkojulkaisujen taustalla onkin usein jokin alku-
peraltdan media-alan ulkopuolinen instituutio, joka toimii usein silla periaatteel-
la, ettei journalististen tekstituotosten taso ole oleellisin seikka. Tarkoituksena
on tuottaa sisaltdda mahdollisimman edullisesti ja kerata lisaa asiakkaita yrityk-
sen paatoimialalle. Tallaisten verkkojulkaisujen toimitus koostuu usein amatdori-
toimittajista, eikd mukana ole ainoatakaan ammattitoimittajaa. Kyseisten tapa-
usten kohdalla taustalla on usein esimerkiksi vedonlyontiyhtié. Uudelle sivustol-
le onkin tarkeaa keskittya myods tekstituotosten journalistiseen laatuun taistelta-

essa medianakyvyydesta.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Marko Ollonqvist & Joni Piirainen



14

Verkkoon siirtyminen on kuitenkin tuonut urheilujournalismiin myds positiivisia
muutoksia. Visuaalisuus on kehittynyt huimin askelein. "Vaikka lahes kaikki ais-
tit ovat tarkeitd medioiden seuraamisen kannalta, omaa aikaamme on tullut ta-
vaksi luonnehtia visuaaliseksi aikakaudeksi” (Seppanen & Valiverronen 2012,
33). Visuaalista aikakautta kuvastaa hyvin eri mediatalojen rakentamat televi-
siopalvelut verkkolehtien yhteyteen, jotka tarjoavat entistd monipuolisemmin

sisaltdéa lukijoille.

3.1 Urheilujournalismi verkossa

Internetissa esiintyvaa urheilujournalismia voidaan karkeasti kutsua klikkijourna-
lismiksi. Tarkein seikka on rakentaa otsikko, joka harhaanjohtavasti johdattaa
lukijan lukemaan uutisen. Tassa tapauksessa harhaanjohtavuudella viitataan
siihen, ettd otsikko ei useinkaan vastaa itse uutisen sisaltdéa. Kun sanomalehti-
ja televisiojournalismin kultaisella aikakaudella, joka ulottui erityisesti 1990-
luvun puolivaliin saakka, kilpailtiin laadussa, taistellaan verkossa nopeudesta ja
maarasta. Sisallon merkitys ei ole enaa mediataloille se oleellisin seikka, ja
usein verkosta luettavat urheilu-uutiset ovat todella suppeita ilman sen syvem-

paa informatiivista tietoa.

Urheiluverkkojournalismin maailmassa menestyminen on helpompaa kuin yleis-
journalismin maailmassa. Kun Suomen suurimmat mediatalot toistavat keske-
naan samaa urheilu-uutissisaltda paivasta toiseen, on helppo lahtea toteutta-
maan Johanna Vehkoon mietteita (2011, 211) ja tuottamaan sisaltéa, jota ei saa

muualta.

"Samaan aikaan vanhat mediajatit ovat olleet vanhan suljetun mediaekosys-
teemin paradigman vankeina eivatka ne ole kyenneet vastaamaan internetin
aiheuttamaan haasteeseen” (Uskali 2011, 111). Uskalin mukaan 2000-luvulla
on siirrytty suljetuista mediaekosysteemeista avoimen mediaekosysteemin ai-
kaan. Avoimessa mediaekosysteemissa periaatteessa kuka tahansa voi aloittaa
esimerkiksi uuden, globaalin uutispalvelun. Verkkojournalismin mahdollistama-

na uusilla, pienemmilla medioilla on mahdollisuus nousta kamppailemaan suur-
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ten mediayhtididen kanssa (Uskali 2011, 111). Nain on tapahtunut etenkin ur-
heilujournalismin kohdalla, silla uusia urheilu-uutisia kertovia verkkojulkaisuja

iimestyy verkon luomaan mediakenttaan tiheassa tahdissa.
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4 URHEILUJOURNALISMI ERI VERKKOJULKAISUISSA

Valitsimme tutkittaviksi viisi erilaista urheilua kasittelevaa uutisverkkosivua. Tar-
kastelun kohteena olivat MTV3.fi, llta-Sanomat.fi, Suomikiekko -ryhmittyma,
Jatkoaika.com seka Veikkaajat.com. Valittujen verkkolehtien valintaa puolsivat
niiden nakyvyys mediassa, kiinnostavuus seka niiden kaupallisuus. Verk-
kosivustot edustavat verkkojournalismin laajaa ja moniulotteista kirjoa: vanhaa
ja uutta. Tunnettuudellaan ne ovat maamme verkkouutisjournalismin karkipaata.
Analyysimme aineisto kerattiin vajaan seitseman viikon ajalta, 8.3.2013 -
25.4.2013.

Etenkin verkkojulkaisuissa kilpailu samoista uutisista on kovaa. Tabloidisaation
kasvu on siitd selvasti ilmeisin muoto. Suomikiekko.com -ryhmittyma edustaa
verkkojulkaisuista perinteisempaa urheilujournalismia, jossa itse urheilu on paa-
teemana lahes poikkeuksetta. MTV3 ja llta-Sanomat ovat puolestaan sekoitta-
neet nykypaivan suuntausten mukaisesti uutisoitavan urheilun osaksi vahvasti
my0s viihteellisyyden.
Tabloidisaatiolla tarkoitetaan yleensa median ja journalismin kaupallistumista ja
viihteellistymista. Tabloid-lehtia, jotka usein kasitetdan iltapaiva- ja juorulehting,
pidetdan laatulehdistén vastaparina. Tabloidisaatio on tapahtunut Suomessa
suhteellisen hitaasti verrattuna esimerkiksi Iso-Britanniaan, jossa markkinat tab-
loid-lehdille ovat suuret, silla maa nojaa pitkalti lehtien irtomyyntiin. Ennen tab-
loidilla on viitattu ensisijaisesti lehden kokoon, mutta nykyaan silla viitataan yhta

lailla mediasisallon viihteellistymiseen ja korkeiden journalististen standardien tai
arvojen korvaamiseen jollain vahapatéisemmalla (AC-Sanafor 2013).
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Emilia Pikkarainen julkaisi
kuvan F1-
kisakatsomostaan

21.04.2013 15:55

Valtteri Bottas ja Emilia Plkkarainen.

Vel

Uimari kannustaa F1-kuski Valtteri Bottasta kotoa kasin.

Emilia Pikkarainen seuraa poikaystavansa Valtteri Bottaksen
formulakisaa televisioruudun kautta. Pikkarainen julkaisi tanaan
Twitterissa kuvan, jossa han ja muut kisakatsomolaiset tsemppaavat
Bottasta peukut pystyssa Suomen lippu liehuen.

- Kisakatsomo valmiina! Go Valtteri, Emilia kirjoitti kuvatekstissa.

Bahrainin GP ajetaan tdnaan sunnuntaina. Valtteri Bottas sijoittui
eilen aika-ajoissa viidenneksitoista. Kimi Raikkdnen oli kahdeksas.

Emilia Pikkarainen kannusti Valtteri Bottasta: Tsemipusu Twitterissa
Bahrainin GP-seuranta
(MTV3)

Kuva 1. Viihdetta ja urheilua sekoitetaan keskenaan. (MTV3 2013, kuvakaap-
paus)
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Internetin avoimuuden ja teknologian kehityksen mydta uutisoinnissa kaytetta-
vat valineet ovat kasvaneet lukumaaraisesti. Perinteisen tekstipainotteisen uu-
tisten osaksi linkittyvat yha useammin videotallenteet, joilla tehostetaan uutisen
sisaltéa. Huomioitavaa on myos se, ettd yha useampi verkkojulkaisujen julkai-
sema uutinen on suora kaannds ulkomaisesta verkkojulkaisusta. Talléin uutis-
tuotannon omavaraisuus tutkittavissa verkkojulkaisuissa saattoi jaada paivasta
riippuen varsin pieneksi. Tutkimuksen avulla haluttiin selvittda, mitka ovat verk-

kojulkaisujen sisallon laadulliset kriteerit ja ominaisuudet.

Olennaista analyysin kannalta oli tutkia myds valtamedioiden ulkopuolisia verk-
kojulkaisuja. Naiden avulla halusimme selvittda verkkojulkaisujen kehityksen
suuntaa. Esimerkiksi Veikkaajat.com ja Suomikiekko.com ovat kansainvalisten
vedonlydntiyhtididen ja/tai pokeriyhtididen oheen luotuja verkkojulkaisuja. Sa-
malla ne edustavat pitkalti sivustoina sita, mitd myos Ekpektin tuleva urheiluun
keskittyva uutissivusto tulee Iahinna olemaan. Valtamedian ulkopuolisilla me-
dioilla on myds kilpailun kannalta valtava tarve erottautua edukseen saadak-
seen nakyvyyttd. Huomioitaessa niin sanotusti pienemmat mediassa toimivat
verkkojulkaisut, saamme taman avulla muodostettua kokonaiskuvan keinoista,

joilla verkkojulkaisut tavoittelevat lukijoita.

4.1 Tutkitut julkaisut ja analysointimenetelmat

SuomiKiekko -ryhmittyman toimintaperiaatteet kytkeytyvat sisallollisesti suoma-
laisten seurojen ja suomalaisurheilijoiden seurantaan seka nopeaan tiedon tuot-
tamiseen. Sivustokokonaisuuden ensimmaisena osana perustettu SuomiKiek-
ko.com -sivusto on toiminut syyskuusta 2011 lahtien ja se tavoittaa yhdessa
sisarsivustojensa, SuomiFutis- ja SuomiF1 -sivustojensa kanssa noin 150 000
viikkokavijaa (SuomiKiekko 2013a).

[lta-Sanomat on osa suurta eurooppalaista Sanoma News -tuoteperhetta ja sa-
malla Suomen suurin iltapaivalehti. Sanoma News on viime vuosina laajentanut
tunnettuja brandejaan digitaaliseen muotoon ja osana tata laajennusta on llta-

Sanomien paperilehtiversiosta tuotettu verkossa toimiva lltasanomat.fi -sivusto
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(Sanoma News 2013). llta-Sanomien verkkosivusto tavoittaa viikossa noin 1,5
miljoonaa kavijaa ja se tarjoaa ajankohtais-, viihde- ja urheilu-uutisia (llta-

Sanomat 2013b). llta-Sanomat ei varsinaisesti maarittele toimintatavoitteitaan.

MTV3, joka nykyisin tunnetaan myds Maikkarina, on vuoden 2012 Suomen ta-
voittavin televisiokanava. MTV3 on osa MTV Mediaa, jonka omistaa ruotsalai-
nen Bonnier AB. MTV Media maarittelee itsensa siten, etta yritys tarjoaa Suo-
men halutuimmat sahkdiset palvelut (MTV Media 2013). Sahkaisilla palveluilla
viitataan yrityksen televisiokanavatarjontaan, Radio Novaan, joka on Suomen
kuunnelluin kaupallinen radiokanava, ja verkkosivustotarjontaan, johon lukeutu-
vat MTV3.fi-, Sub.fi- ja Radionova.fi -sivustot.

Jatkoaika on vuonna 2001 perustettu jaakiekkoon erikoistunut voittoa tavoitte-
lematon urheiluverkkolehti. Alun perin verkkolehti tunnettiin jadkiekon ystavien
keskustelupalstana, mutta mydéhemmin siitd on kasvanut arvostettu uutisme-
diakokonaisuus. Jatkoaika perustuu taysin vapaaehtoisten avustajiin, jotka tuot-
tavat sivuille sisaltéa. Verkkolehdessa julkaistaan paivittain otteluraportteja ja -
ennakoita, uutisia, mielipidekolumneja seka henkildhaastatteluja (Jatkoaika
2013a). Jatkoaika on samalla oiva osoitus kansalaisjournalismin vahvuudesta,

silla harva verkkolehden toimittaja omaa journalistista koulutustaustaa.

Veikkaajat.com on puolestaan |ahimpana sitd suuntaa, mihin Expekt on otta-
massa askelia. Veikkaajat on vedonlydntiyhtid Nordicbetin kanssa yhteistyota
tekeva verkkojulkaisu, joka on urheiluun monipuolisesti keskittyva uutissivusto.
Se tarjoaa ajankohtaisia uutisia, videoita seka ennen kaikkea toimii keskustelun
avaajana monelle erilaiselle urheilun ilmidlle. Veikkaajat on esiintynyt monella
tapaa mediassa, ja luonut mainettaan niin uutissivustona kuin myds lisannyt

kansainvalisen vedonlydntiyhtion tunnettavuutta.

Analyysi aloitettiin perehtymalla valittujen verkkolehtien sisaltéon. Erityishuomio
kohdistui etenkin verkkolehtien sisaltépalveluihin. Huomio kiinnittyi rakenteelli-
siin konsepteihin, joita verkkolehtien urheilu-uutissivujen osaksi oli luotu. Raken-
teellisissa konsepteissa tutkittiin tekstillisia julkaisuja, joiden oheen liitetyt kuvat

ja videot liittyivat myds analyysoitaviin kohteisiin. Yhteensa sisallollisesti tutkittu-
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ja teksteja oli 300. Valtamedioiden joukkoon kuuluvien lita-Sanomien ja MTV3:n
verkkojulkaisuista tutkittiin 100 tekstituotosta / julkaisu, valiten satunnaisesti uu-
tisia eri uutispaiviltd. SuomiKiekko.com -ryhmittyman kohdalla analysoitiin yh-
teensa 78 tekstituotosta, samanlaista satunnaista valintaa kayttaen. Jatkoai-
ka.com:n ja Veikkaajat.com:n kohdalle keskityttiin paaasiassa tuotettujen teksti-
tuotosten maaraan, sisalldllisen analyysin sijaan, kuitenkin tutkien molempien

verkkojulkaisujen kohdalla 11 tekstituotosta / julkaisu.

Sisalldllisessa tekstin analyysissa keskityttiin kahteen genreen, jalkapallo- ja
jaakiekkotuotoksiin. Lajeiksi valikoituivat nimenomaan jalkapallo ja jaakiekko,
silld Expektin tuleva sivusto rakentuu kyseisten urheilulajien uutistuotannon va-
raan. Muita aihealueita analysoitiin, tutkittaessa otsikointitapoja ja niiden yhte-

yksia itse uutistekstin sisaltoon.

4.2 Juttutyypit

Juttutyyppeja tutkittaessa oli vertailukohteiksi tarkea valita Expektin tulevan ur-
heilu-uutisverkkolehden kovimmat kilpailijat. llta-Sanomien ja MTV3:n verkkojul-
kaisuja oli perusteltua tarkastella tutkittaessa muun muassa urheilujournalistis-
ten tekstituotantojen otsikointia, mutta juttutyyppeja tutkittaessa tarkeinta oli ha-
kea vertailua valtamedioiden ulkopuolella toimiviin mediatahoihin, koska Expek-
tin tuleva verkkojulkaisu keskittyy nimenomaisesti urheiluun liittyvaan journalis-

tiseen sisaltoon, eika ole osa valtamediaa.

Vertailukohteiksi valikoituivat Veikkaajat.com- ja Jatkoaika.com- urheilu-
uutissivustot. Lisaksi oleellista oli myos SuomiKiekko -ryhmittyman tarkastelu,
johon siis kuuluvat jaakiekkosivuston ohella SuomiFutis- ja SuomiF1 -sivustot.
SuomiKiekko.com -ryhmittyman ja Veikkaajat.com:n valintaa puolsi se tosiasia,
ettd molempien sivustojen taustalla vaikuttaa medioiden ulkopuolinen taho.
Veikkaajat.com:n vahvana tukijana toimii pohjoismaiden suurin vedonlyontiyhtid
NordicBet ja SuomiKiekko.com -ryhmittyman taustalta 16ytyy virolainen yritys
Sportpoker OU. Jatkoaika.com -sivuston valintaa vertailukelpoiseksi kohteeksi

puolsi se seikka, etta sivusto on ensimmaisia valtamedioiden ulkopuolelta tullei-
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ta verkkojulkaisuja, joka keskittyy monen urheilulajin sijaan uutisoimaan ainoas-
taan jaakiekosta. Kyseisten verkkolehtien tekstilajien maaria tutkittiin aikavalilla
8.3.2013 — 21.3.2013.

Tutkittaessa naitd kolmea verkkolehtea esiin nousi paallimmaisena se seikka,
ettei SuomiKiekko.com -ryhmittyman ja Veikkaajat.com:n sivustoilla ollut juuri-
kaan analyyttisia journalistisia tuotoksia. Edella mainittujen sivustojen journalis-

tinen tuotanto keskittyi lahes yksinomaan uutistuotantoon.
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Kuvio 1. Tekstilajien julkaisumaarien vertailu vuorokausitasolla.

SuomiKiekko -ryhmittyma julkaisi keskimaarin vuorokaudessa 44 urheilu-
uutista, mutta kolumnien vastaava maara jai vaatimattomaan 0,1:een vuoro-
kautta kohden. Muut tekstilajit, kuten artikkelit, paakirjoitukset ja erilaiset verkko-
reportaasit, jaivat vaille minkaanlaista panostusta. Veikkaajat.com puolestaan
julkaisi vuorokaudessa keskiarvolta 8,9 uutista. Kolumneja ja muita tekstilajeja
sivustolta ei 16ytynyt. Kolmesta tutkitusta julkaisusta Jatkoaika.com oli ainoa
urheiluverkkojulkaisu, joka tuotti oleellisesti myds muita tekstilajeja uutisten rin-
nalla. Uutisia Jatkoaika tuotti keskiarvolta 6,6 vuorokaudessa. Kolumnien vas-

taava vuorokausimaara oli 0,8 ja kuvareportaasien 2,2. Kokonaisuudessaan
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SuomiKiekko.com -ryhmittyma julkaisi tutkitulla aikavalillda 926 journalistista

tekstituotosta, Jatkoaika.com 201 ja Veikkaajat.com 187.

Juttutyyppien tutkiminen naytti osuvasti suuntaa sille, mikd suomalaisessa ur-
heiluverkkojournalismissa on selkea puute ja miten suomalaista urheiluverkko-
journalismia voidaan tekstituotosten osalta kehittda. Analysoivat ja tarinoihin
uutisten taustalla pureutuvat tekstilajit puuttuvat kilpailijoilta Iahestulkoon taysin,
kun puhuttiin valtamedioiden, kuten MTV3:n ja llta-Sanomien, ulkopuolisista

tahoista.

4.3 Kaytetyt lahteet verkkojulkaisuissa

Usein uutisten lahteena kaytettiin ulkomaalaisia verkkojulkaisuja. Kaytannossa
tama tarkoitti suoria lainauksia tai selvaa kaannosta. Uutisen lopussa mainittiin
yleensa lahde, ja mahdollisesti osoitettiin linkilla, mista lainaus oli otettu tai itse

uutinen kaannetty.

Uutisten lainaaminen oli medioissa jo selvasti vakiintunut kaytantd. Tutkittujen
julkaisujen omavaraisuus uutistuotannossa saattoi monestikin jaada yllattavan
pieneksi, samalla osoittaen medioiden olevan jopa riippuvaisia toisista mediois-
ta. Paatelmana voi sanoa, ettd nykytoimittajan tyénkuvaan kuuluu perustellusti
tarkkailla muiden medioiden julkaisualustaa. Mediassa eri toimijat ovat omaksu-

neet olennaisena osana tyokuvassaan kaytannon lainata muiden julkaisuja.

Sosiaalisen median kasvun myo6ta uutisia jaetaan verkossa yha kiihtyvammassa
tahdissa. Uutiset leviavat kuin aikanaan kylayhteis6ssa: ensin kiihottavana hu-
huna, sitten yha tarkemmin eri ihmisten dokumentoimana ja tdsmentamana tie-
tona. (Rentola 2010, 90.) Jutun julkaisija saa uutisesta arvokasta nakyvyytta.
Samalla se keraa kunnian uutisesta julkaisijana, vaikka uutisen alkupera olisin-

kin lainattu ulkomaalaisesta mediasta.

Kun media haluaa kehittaa itseaan, se turvautuu jaljittelyyn. Uudet ideat ja kay-
tannot kopioidaan ulkomaalaisista medioista. Ulkomaisen esikuvan voi siirtaa

suomalaiseen mediaan hieman muokattuna. Matkiessaan kopioija ei kuitenkaan
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tieda, mihin tarkoitukseen toinen viestin on luonut uuden juttutyypin tai kuvaus-
tavan. (Rentola 2010, 88.)

Huomattavaa oli, ettd analysoitavien medioiden uutistarjonta sisalldllisesti nou-
datti lahes samaa kaavaa. Urheilu-uutisten tarjonta ei juuri eronnut merkittavasti
eri medioiden tarjonnasta, vaan samat uutiset toistuvat lahes reaaliaikaisesti
medioissa. Toisten verkkojulkaisujen lahes reaaliaikaisen siteeraamisen ongel-
mana voidaan eittdmatta pitda jutuissa olevien virheiden valitonta leviamista.
Siteerauksen nopeuden sijaan oikaisut eivat kuitenkaan levia laheskaan yhta
tehokkaasti, ja osa virheista jaa kokonaan korjaamatta. Nykypaivan nopeatahti-
sessa uutiskilpailussa siteerataan ensin, julkaistaan ja vasta taman jalkeen tie-
tojen oikeellisuus tarkistetaan, jos silloinkaan. Tietojen lainaamisen ongelmana
on myds se, etta uutisvoittojen rahallinen arvo pienenee merkittavasti, kun toi-
mivan skuupin voi kuitenkin siteerata reaaliaikaisesti. Samankaltaista kehitysta
lisdavat lainaamisen lisaksi uutistoimistojen ja yhteistoimitusten tuottaman ma-
teriaalin kaytdn lisdantyminen. Suomen suurimpien mediatalojen nettiuutisista jo
yli kolmannes perustuu STT:n tekemaan materiaaliin. (Honkonen & Lankinen
2012, 82-83)

4.4 Urheilujournalismin uutissanastoa

Uutisissa toistuvat analysoiduissa verkkojulkaisuissa edelleen tietynlaiset kli-
seet, jotka alalle tyypillisesti varittavat urheilu-uutisen sisaltdéa. Tutkittavia uutis-
palveluita yhdistivat vahvasti yhtalaisten termien ja kasitteiden kaytto. Jokaiselle
uutisoitavalle lajille on myds oma alakohtainen sanastonsa, joka toistuu paivit-
tain lajista uutisoitaessa. Verkkojulkaisuiden uutiskieltd yhdistavat monet urhei-
lujournalismille tyypilliset sanat tai sanonnat, jotka voivat olla samalla lajista
rippumattomia. Tallaisia tyypillisia esimerkkeja olivat “taistelu”, “keltanokka”,

» " » »

"naytostyyli”, "voittoputki”, "naytonpaikka” ja "taipua”.
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Backstrom torjui elintarkean voiton Minnesotalle

- ¢ & -

Julkaistu 24.04.2013 06:00
Paivitetty 06:04

Matti Nyrhinen
matti.nyrhinen(at)mtv3.fi

Minnesota Wild otti viime ydni ison askeleen kohti
pudotuspeliunelmaansa. Minnesota otti kotihallissaan tiukan
2-1-voiton jatkopaikkansa jo varmistaneesta Los Angeles
Kingsista.

Ottelun kolmostahdeksi valittiin Wildin suomalaisvahti Niklas
Béckstrdém, joka venyi 22 laukauksen eteen. Backstrom yllatettiin
vain kerran: Jeff Carterin terava laukaus upposi
vastustamattomasti suomalaisen selédn taakse, kun toista eraa oli
jéliella vain 0,8 sekuntia.

Minnesota oli ehtinyt tehdé voittoon riittdneet maalinsa jo
avauserassa. Tulokashyokkéaéja Charlie Coyle napautti Zach
Parisen loistosyo6ton hakkiin ja vain 16 sekuntia myéhemmin

'k A VERO . e
Jonathan Bernier kaivoi taas kiekkoa hakista. Cal zA\ SKATT vero.fi/veroilmoitus

Clutterbuckin napakka rannelaukaus sujahti aivan

VIS IV -

Kuva 2. Tyypillinen urheilusanasto. (MTV3 2013, kuvakaappaus)

Mainitun kaltaisia esimerkkeja kaytettiin analysoitujen verkkojulkaisuiden uuti-
sissa paivittain. Tama kertoi siita, etta jokaiselle urheilulajille oli oma vakiintunut
termistonsa, joka helpotti sanojen toistumisten my6ta uutisten ymmarrettavyyt-
ta, seka lajin tunnistettavuutta. Esimerkiksi MTV3:n uutisessa, Béckstrém torjui

elintdrkeén voiton Minnesotalle (MTV3 2013b) esiintyi lukuisia jaakiekolle tyypil-
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lisida sanontoja: "terava laukaus upposi vastustamattomasti suomalaisen selan

taakse”, "loistosyoton hakkiin” seka “kaivoi taas kiekkoa hakista”.

Urheilujournalismissa varsinainen mediasanasto kehittyy kokonaisvaltaisesti
erilaisista ilmidista ja tapahtumista. Esimerkkind tastd voidaan pitda vuonna
2011 jaakiekon maailmanmestaruuskisoissa tapahtunutta ilmaveivia. Tuolloin
Suomen ja Venajan valista jaakiekon valieraottelua selosti Antero Mertaranta,
joka samalla loi selostaessaan jaakiekkoilija Mikael Granlundin “ilmaveivin”
ohella tukun erilaisia sanontoja: "taivas varjele, mika sielta tulee — sielta tulee
maali”, ja "on se sellainen hakki’. Nama lauseet yhdistetaan helposti iimidéon
nimeltd Granlund ja tapahtumaan nimelta ilmaveivi. Urheilujournalismissa sanat
tai sanonnat eivat ole sidottuja ehdottomina johonkin tiettyyn lajiin, vaan niille
annetaan eri tapauksissa lajikohtainen merkitys. Se antaakin oivan kokonaiska-
sityksen urheilussa vallitsevan mediasanaston keskinaisista yhteyksista toisiin-
sa. Muutoinkin urheilujournalismi on jatkuvassa kasitteiden, termien ja sanojen
kaymistilassa. Vastineita kehitetdan ja muokataan jatkuvasti ulkomaalaisille sa-
noille, joille ei viela I6ydy suomenkielista vastinetta tai muutoin maaritelma on

puutteellinen.

4 5 Otsikointi

Tutkittavien verkkolehtien otsikoinnissa oli suuria eroja. Etenkin Suomikiekko -
ryhmittyma kaytti otsikoinnissa usein siteerausta: JYP-valmentaja pettyi omiin-
sa: "Numerot kertovat kaiken” (SuomiKiekko 2013b). Otsikointi ei varsinaisesti
tavoittele klikkaamaan uutista, vaan ennemminkin se tyytyy toteamaan uutisen

sisallon otsikossaan.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Marko Ollonqvist & Joni Piirainen



26

hamel jotkut eivat”

\ Klekkolegenda hehkuttaa Assa-hyokkaajaa: "Jotkut

SM-liiga | 04.04.2013 19:33

Lukon tehohyokkaaja lahella ennatysta - tasoissa jo
o ; Teemu Seldnteen kanssa
SM-liga | 04.04.2013 19:06
“ Assat-pakki nauttii Porin metelisté: "Playoff-kiekkoa

parhaimmillaan”
L DGR & SuomiF1 — Moottoriurhellu-uutiset

Huippuvireinen Tappara-vahti jatkoi vahvoja otteitaan: “Ei

ollut helppo peli” e Lotus oli lahella kriisia talvella — Kimi Raikkonen esitti

~ uhkauksen?
‘uj\ Haastattelut | SM-liga | 04.04.2013 11:40

Fisker irtisanoo padosan tyévoimastaan — "Aika lahella

JYP-valmentaja pettyi omiinsa: "N kertovat kaik kuoliniskua”

Vitali Petrov kertoi suunnitelmistaan vuodelle 2013

SM-liiga | 04.04.2013 10:30

Mercedes toivoo alkukauden menestyksen jatkuvan

Tappara-hyokkaaja rokotti entista seuraansa: "Lukko on .
Kiinassa

minulle kuin paikallisvastustaja”
@ Jenson Button: "Jokainen tallissa on ottanut itseaan
niskasta kiinni"

‘ij Haastattelut | SM-liiga | 04.04.2013 0:43

ot Lukko-k i ei lannistu vaikeasta til ta: "Tulta

" 'M munille”

" e Brundle puolustaa Pirelleja — "Tehnyt vain sen, mita heilta
on pyydetty"

‘:j Haastattelut | SM-liiga | 03.04.2013 22:49

Kuva 3. Siteeraukset osana otsikointia. (SuomiKiekko 2013, kuvakaappaus)

Verkkoon tungetaan halpoja katso kuvat -otsikoita kevyista ja pinnallisista ai-
heista, joiden ainoa tarkoitus on kerata klikkauksia. (Honkonen & Lankinen
2013, 85.) llta-Sanomat ja MTV3 pyrkivatkin usein dramatisoimaan otsikoinnil-
laan ja herattdmaan lukijansa ehdotuksella, arviolla tai kysymyksella. Otsikoin-
nin tarkoituksena on samalla saada lukija klikkaamaan uutisia ja pitdmaan kou-

kuttavalla otsikoinnilla lukija pitempaan sivustolla.

Onko tdssé maailman vahvin jalkapalloilija? Katso kuvat ja arvioi itse (lltasano-
mat 2013c)

Kovalaisen uran kdénteet F1:ssé — katso kuvat! (MTV3 2013c)

Verkkouutisten otsikointi viittaakin vahvasti klikkausjournalismiin. Otsikoinnin
kaltaisia esimerkkeja [0ytyy 21.3.2013 julkaistuista uutisista llta-Sanomista: Pe-
lastaako tdmé mies HIFK:n petoluolassa illalla? (llta-Sanomat 2013d), Tédssé

asiassa Kimi pesee Vettelin mennen tullen (llta-Sanomat 2013e).
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Tassa asiassa Kimi pesee Vettelin mennen
tullen

Kimi Rdikkdnen (vas.) ja Sebastian Vettel ovat kavereita. Clive Mason

Julkaistu: 21.3.2013 11:22 TEKSTIKOKO: A A A
Ei Suosittele - 22
= Tulosta artikkeli
@) Formula 1 on sarja, jossa kuljettajien ei ole yleensi tapana Sihkoposti
veljeilld keskenddn. Liheiset ystavyyssuhteet ovat harviaisia. o
Kimi Rdikkonen on kuitenkin saanut ystavan toisesta Fl-sarjan I Kuvat
mestarista Sebastian Vettelista. -

Kaksikko tutustui, kun Raikkénen kerran tyomatkallaan otti Vettelin
yksityiskoneen kyytiin. Kaksikko on tullut keskenaan hyvin toimeen siita
saakka.

- Olemme kavereita, mutta heti kun lahdetaan ajamaan kilpaa, kaveruus
unohtuu, Raikkénen muistutti helmikuussa talvitestien yhteydessa. [ e p———|
Sveitsissa asuvat Raikkdnen ja Vettel ovat kilpailuhenkisid ihmisid myds F1-
ratojen ulkopuolella. Kaksikko on muun muassa pelannut keskenaan erilaisia
lautapeleja ja sulkapalloa. Sulkapallossa Raikkdnen ei ole koskaan havinnyt
Vettelille.

lapplot sulkapallokentalla Kirpaisevat Vettelia luultavasti enemman Kuin
Réikkostd. Saksalaiskuljettaja on F1-moguli Bernie Ecclestonen mukaan

todella kilpailuhenkinen ihminen. Rintamamiestalon

eristys
- Sebastian vihaa havidmistd. Han suuttuu, kun han tekee virheitd. Huomaan  oikein, tehokkaasti ja

sen, kun pelaamme backgammonia, Ecclestone paljasti taannoin Bild-lehdelle. ~ helposti. Satojen
eristyskohteiden kokemus.

www.Eko-Expert.com

Lue lisda Rdikkosestd ja Vettelistad pdivan Ilta-Sanomista.
Maksuton Ruokatili

IS Ota kavttodn maksuton

Kuva 4. Otsikko myy uutisen. (llta-Sanomat 2013, kuvakaappaus)
MTV3:n urheiluverkkojulkaisun otsikot raapaisevat llta-Sanomien tyylin mukai-
sesti uutisen sisaltéa. MTV3 pyrkii tarpeen tullen dramatisomaan voimakkaasti

otsikoinnillaan, vaikkei itse jutun sisaltd vastaisi otsikon luonnetta: Suomen sa-

lainen ase — kotiyleisbn kddntadminen Espanjaa vastaan (MTV3 2013d).
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Yhteista tutkittujen verkkojulkaisujen otsikoinnille oli niiden myyvyys, joilla tavoi-
teltiin lukijoita. Ne olivat usein kieleltdan karjistettyja, eika otsikon informaatio
vastannut useinkaan uutisen sisaltdéa. limeisimpien laatuelementtien poissaolo
kertoo jotakin olennaista laadun olemuksesta. Jos jutussa on kieli- ja asiavirhei-
ta, epaselva rakenne tai sen otsikko ei vastaa sisaltdéa, sen voi yleensa tuomita
huonommaksi kuin jutun, jossa nama asiat ovat kunnossa. (Vehkoo 2011, 163.)
Tamankaltainen otsikointi oli myds jokseenkin tyypillisempaa isoilla verkkojul-
kaisuilla. Poikkeuksen valtamediasta otsikoinnilla tekivat muut analysoidut verk-
kojulkaisut. Veikkaajat.com, Suomikiekko.com -ryhmittyma seka Jatkoaika.com
taustoittivat otsikoissaan jo jonkin verran jutun sisaltéa. Talldin myds otsikosta

saatu informaatio vastasi parhaiten jutun sisaltoa.
Kaleva: Hybkkaéaja Mika Pyoréléa palaa Kérppiin (Veikkaajat 2013b)

Pyéréléa Kérppiin kolmivuotisella sopimuksella (Jatkoaika 2013b)

4.6 Urheiluverkkojournalismin kuluttaja

Urheiluverkkojournalismin perinteinen kuluttaja hakee verkosta tietoa, jota ei
esimerkiksi valttamatta saa printtimediasta. Tahan verkkojulkaisut yleisesti pyr-
kivat myds vastaamaan sinne toteutetuilla panostuksilla. Ne pyrkivatkin tarjoa-
maan entistd nopeampaa tietoa esimerkiksi uutissahkeilld. Samalla ne pyrkivat
kasvattamaan juttujen sisallon laajuudella tarjontaansa kattavammaksi muiden
medioiden tai konseptien tavoin. Huomattavaa on, ettd yhta lailla printissa ja

verkossa urheilua julkaisevat mediat panostavat kuitenkin selvasti verkkoon.

Urheiluverkkojournalismin kuluttajat eroavat perinteisten medioiden kayttajista
ehka selkeimmin siten, etteivat he pysty suhtautumaan taysin puolueettomasti
annettuun uutiseen, vaan sekoittavat intohimon ja tiedon osaksi todellisuutta.
Tasta esimerkkina voidaan pitda Jatkoajan keskustelupalstaa, jossa intohimoi-
sesti jaakiekkoon suhtautuvat fanit ympari Suomen, analysoivat lajiin liittyvia
iimidita ja epakohtia. Keskustelupalsta on myds aarimmaisen hyva osoitus siita,
kuinka intohimoinen kannattaminen sosiaalistaa ja yhteiséllistda perinteisen

katsomossa tapahtuvan kokoontumisen ja kannattamisen ohella. Talla tarkoite-
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taan sita, ettd kuluttaja saattaa tulkita tekstia tai pitkalla aikavalillda muodostu-
neen nakdkulman kautta. Urheilujournalismin kuluttajaan liitetdankin usein fanit-
taminen, joka ymmarretaan myos johonkin yhteis66n kuuluvaksi. Mielipide toimii
vahvana osana informaation tunneperaista tulkitsemista, vaikka jarkiperaiset
seikat eivat tukisikaan millaan tavoin itse uutisen sisaltdéa. Jotta urheilujutut tule-
vat ymmarretyksi seka juttujen sisaltoé etta niiden muoto edellyttavatkin lukijoilta

usein suurta kulttuurista ja spesifia geneerista kompetenssia.

Urheilujournalismia tuottavalle kuluttajalle onkin tata peilaten haastavaa tarjota
tarpeellista, ajanmukaista ja niin sanotusti oikeudenmukaista informaatiota.
Vaikka kohderyhma on varsin selked, saattavat hyvalle uutiselle tunnusomaiset
kriteerit vaihdella kayttajasta riippuen radikaalisti juuri fanisuhteen myo6ta. Ny-
kyisin urheilun suurkuluttajat haluavat entistd parempaa, laadukkaampaa ja sy-
vempaa urheilujournalismia. Myds verkkourheilujournalismissa saattaa koittaa
piankin aika, jolloin pitkista urheilureportaaseista joutuu maksamaan muutamia
euroja. Suomessa Helsingin Sanomat siirtyivat tamankaltaiseen ratkaisuun mar-
raskuussa 2012. Tama tarkoitti kdytanndntasolla sita, ettd Helsingin Sanomat
tarjoaa verkkosivuillaan ilmaiseksi viisi uutista viikossa. Muutoin lukija joutuu
ostamaan itselleen lukuoikeuden, mikali haluaa lukea uutisia enemman kuin
rajoitetun maaran verran.
Urheilun seuraaminen ei ole vain valmiiksi tuotettujen merkitysten passiivista
vastaanottamista, penkkiurheilua, vaan yleisé pitaisi nahda aktiivisena kulttuuris-
ten merkitysten kayttajina, faneina. Faniudessa on kyse aarimmaisen latautu-
neesta ja tunnepitoisesta suhteesta. Siitd on kehittynyt faneille yksiléllinen ela-

manstrategian projekti, jonka kautta etsitddn uudenlaisia kiinnittymisen muotoja
yhteiskuntaan ja kulttuuriin (Liikunnan ja Urheilun Maailma, 2005).

Urheilujournalismin kuluttajaa voidaan pitda jonkinasteisesti myos asiantuntija-
na. Internetin avoimuuden ja yhteisdllisyyden avulla jaettavan tiedon maara on
valtava, jota kuluttaja tyostaa itselleen sopivaksi informaatioksi. Lajin tai seuran
tunteminen on aarimmaisen vahvaa, ja tuo tunteminen perustuu pitkalti verkos-
sa tapahtuvalle monipuoliselle tiedonhaulle. Samalla heille ovat ajansaatossa

muotoutuneet ja vakiintuneet tietynlaiset lukutavat.

Kun puhutaan vaikkapa formuloiden aika-ajoista tai autojen tekniikasta, lukijan
oletetaan olevan perehtynyt aiheeseen jonkin verran aiemmin. Jos hanella ei ole
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esimerkiksi mitaan tietoa siita, miten aika-ajot etenevat ja mita niissa tavoitellaan,
on vaikea lukea aihetta kasittelevia juttuja. (Jouppi 2008, 29.)

Etenkin keskustelupalstat toimivat intohimoisten ja vannoutuneiden urheilun
suurkuluttajien kohtaamispaikkana. Niitd voidaan pitaa varsinkin urheilujourna-
lismissa jopa jonkinlaisina epavirallisina uutistuotantopalveluina, johon kerataan
ja keraantyy kaikki yksityiskohtainen tieto esimerkiksi kannatetusta urheiluseu-

rasta.

4.7 Visuaalisuus kerronnan apuna

Analysoitavassa aineistossa merkittavaa oli visuaalisen mediateknologian hyo-
dyntdminen uutisoinnissa. Visuaalisuus nakyi monina erilaisina variaatioina
etenkin ulkoasussa. Esteettisyyden kasvu nakyi erityisesti MTV3:n urheilun etu-
sivulla. Mediateknologian lisdantyminen nakyi muutoinkin eri konteksteissa
verkkojulkaisujen sisaltdja analysoitaessa. Verkkojulkaisut avautuvat kayttajil-
leen visuaalisuuden avulla entistd monipuolisemmin ja rikastuttavat perinteista

verkkojournalismin ilmetta.

Mediateknologian kehittyessa uuden konseptin luominen on ollut entista hel-
pompaa. Silla on ollut monia vaihtoehtoisia toteutumistapoja. Samalla se on
tuonut keinon puhutella lukijaansa visuaalisesti, mika on lisannyt kiinnostavuutta
seka lukukokemusta. Yleisesti voidaan puhua meneillaan olevasta visuaalisesta
aikakaudesta. Visuaalisella aikakaudella viitataan nimenomaan erilaisten kuvien
maaran lisdantymiseen. Perinteisen teksti- ja kuvajournalismin saatteeksi luki-
jalle tarjotaan yha enemman videokuvaa. Esimerkiksi MTV3:lla tarjotaan kym-
menittain videiota ajankohtaisista ja menneista tapahtumista. Tama osakseen

on lisannyt sivujen kaytettavyyden monipuolistumista.
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Suomen kulttuuri Saksaa Bayernin Dortmund tiet44 Bayernin Bayernin kipind syttyi vime Rautiaiselta ei ennustuksia
jaliessa — Rautiainen tylytti espanjalaisvahvistus: heikot kohdat — "Kuin piikki kauden finaalitappiosta finaalista — "Bratvurstia ja
Iniesta oli vastuullani lihassa" olutta ensin"

Katso kaikki videot

Kuva 5. Videot osana visuaalisuutta. (MTV3 2013, kuvakaappaus)

Visuaalisuus itsessdan on laajempi asia kuin kuvallisuus ja sisaltda koko maail-
man havaitsemisen silmin, kuten my6s nakdaistiin perustuvan sanattoman vuo-
rovaikutuksen. Ne ovat olleet ihmisille tarkeita jo ennen kuvallisuuden aikakautta.
(Seppanen & Valiverronen 2012, Seppasen 2010, mukaan 34.)

Laadukkaan tiedon tarve kasvaa jatkuvasti ja entistd medialukutaitoisemmat
lukijat vaativat myds faktalta yha vahvempaa visuaalisuutta. Digitaalisen median

esiinmarssi vain vahvistaa tata kehitysta (Sanoma Magazine 2013).

Visuaalisesta informaatiotulvasta osoituksena voidaan pitaa MTV3:n urheilu-
verkkosivuja. Sivut ovat saaneet vahvan persoonallisen ja ilmentyman. Karkiuu-
tiset tuodaan heti etusivulla esiin niin sanottuina uutisikkunoina, jotka ovat se-
koitus tekstid, kuvaa ja videota. Se poikkeaakin radikaalisti llta-Sanomien ja

Suomikiekko.com -ryhmittyman vastaavasta visuaalisesta ilmeesta.
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Kuva 6. Visuaalinen informaatiotulva. (MTV3 2013, kuvakaappaus)

Tutkittavissa verkkojulkaisuissa visuaalisuus nakyi myos vahvana kerronnan jat-
kumona, joka pyrki muotoilemaan uutisen todellisuutta. Visuaalisuudella halut-
tiin tarjota elamyksia ja houkutuksia, joilla lukija saadaan palaamaan takaisin

sivustolle.

4.8 Tutkitut julkaisut sosiaalisessa mediassa

Tutkitut verkkojulkaisut olivat edustettuina myds sosiaalisessa mediassa. Sita

pyrittiin hydédyntamaan julkaisualustana monin eri tavoin. Facebookissa verkko-
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julkaisut julkaisivat yhteis6ssaan yleensa jo varsinaisilla sivuillaan julkaistuja

uutisia.

Myos Twitteria hyodynnettiin uutisten osalta Facebookin tavoin niiden julkaisua-
lustana, mutta lahinna se toimi toimittajien eraanlaisena keskustelupalstana.
Twitterissa toimittajat kertoivat yllattavankin ahkerasti mielipiteitaan, taustoittivat
uutista tai kertoivat muutoin heidan arjestaan twiittien avulla. "Toimittajilta kaiva-
taan henkildkohtaisia nakemyksia ja persoonallisuutta, joka nostaisi uutisten
kiinnostavuutta ja toisi mediayhtidlle lisdarvoa.” (Nikunen 2011, 76.)
Osallistuminen sosiaaliseen mediaan tuottaa jatkuvaa rajankayntia siita, mika jul-
kista ja mika yksityista. Millaisista asioista voi jakaa tietoa muille; mita toimittajan

julkisuuskuva vaatii: kuinka paljon sitoumuksia, persoonallisuutta ja varia se sie-
taa? (Nikunen 2011, 77.)

Sosiaalisen median hyddyntaminen oli kuitenkin jokaisella medialla varsin eri-
laista. Vaikka itse verkkojulkaisuihin oli panostettu tarjoamalla monia erilaisia
sisalldllisia palveluja, oli toiminta sosiaalisessa mediassa valilla varsin nakyma-
tonta.
Sosiaalisen median siséalléntuotanto on jokseenkin epamaarainen asia, koska it-
se sosiaalinen mediakin on epamaarainen kasite. Sisaltd voi olla melkein mita

tahansa: tekstia, kuvia, videoita, keskustelukommentteja ja naiden erilaisia yhdis-
telmia eli erilaisten mediasisaltdjen miksaamista yhteen. (Matikainen 2011, 22.)

Yhtenaista verkkojulkaisuille oli, etta jokaisella sivustolla selkeasti ohjattiin tyk-
kdamaan ja seuraamaan niitd sosiaalisessa mediassa. Bloggaaminen koettiin
monissaa verkkojulkaisuissa varsin toimivana vaihtoehtona, ja kirjoittaminen
tassa julkaisumuodossa olikin paikoin erittain aktiivista. Ne olivat usein myos

sivustojen luetuimpien uutisten joukossa.

Tekniikan kehitys on tarjonnut aiempaa helpompia tapoja asioiden taustojen sel-
vittelyyn, mielipiteen muodostamiseen ja sen ilmaisemiseen. Helppous lisda osal-
listumista, mielipiteellisen sisallén tarjonta lisdantyy, ja tarjonta puolestaan vasta-
vuoroisesti lisda mielipiteellisen sisallén kuluttamista. (Jaaskeldinen 2011, 42.)

Mahdollisena syyna bloggaamisen suosiolle verrattuna Facebookin tai Twitteriin
saattaa olla se, ettd bloggaaminen mielletdan viela perinteisempana julkaisu-
muotona, sekd helpompana tapana olla osa sosiaalista mediaa. Helppokayttoi-
syys nakyi parhaiten nimenomaan laadullisesti, silla blogikirjoitukset olivat niin

toimittajien kuin kirjoittajavieraiden toimesta sisalloltaan erittain laadukkaita, se-
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ka informaatioltaan laajoja. Kirjoittajina saattoivat toimia etenkin valtamedioiden
sivustoilla julkisuudesta tunnetut henkildt, jotka edustivat lajiaan menestyksek-
kaasti maailmalla. Myos toimittajat olivat selvasti parhaimmillaan toimiessaan
kirjoittajina blogeissa, jolloin heidan nakemyksensa ja asiantuntevaisuutensa
tulivat menestyksekkaasti esiin. Erityisesti MTV3:lla oli useita bloggaaijia, joista

osa arvostetuimpia suomalaisurheilijoita.

URHEILUBLOGIT

MUSTA LIPPU SAMI SUURI LEX HOLLO

X
|

Learn to play with the pain Rospuuttomestaruus Onko hiihdolla
tulevaisuutta?

Katso kaikki urheilublogit

Kuva 7. Blogit osana urheilujournalismia. (MTV3 2013, kuvakaappaus)
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5 URHEILUVERKKOJOURNALISMIN SUUNTA

Journalismin kehityksen myota myos urheiluverkkojournalismista on tullut yha
enemman vuorovaikutteisempaa ja avoimempaa. Perinteisen journalismin tuek-
si on tullut seka teksti- etta videoblogeja, joita voi yllapitdaa kuka tahansa. Ver-
kon avoimuuden myoéta toimittajat ottavat yha herkemmin kantaa ristiriitoihin,
ilmidihin ja tilanteisiin. Avoimuus on kehittanyt toimittajan ja lukijan valista suh-
detta, mutta hammentanyt toimittajan roolin rajoja. Ongelmaksi muodostuu ky-
symys siitd, puhuuko esimerkiksi blogissa toimittaja vai harjaantunut ja intohi-
moinen urheilun suurkuluttaja. Toisaalta median omistaja vaatii toimittajaa kir-
joittamaan kohderyhmalle ja markkina-aukolle. Talla tavoin yleisén mieltymyksia
kartoitetaan ja tutkitaan, kuten myds Rentola (2010, 75) toteaa. Markkina-
aukolle kirjoittamisella tarkoitetaan mahdollisilla tilastoilla tai tutkimuksilla kartoi-
tettua ryhmaa, joka vastaa tuotetta tai palvelua koskea odotuksia.

Entd miten mediayhteiskunnan kansalaista pitaisi kutsua? Onko han median ku-

luttaja, kayttaja, kokija vai perati tuottaja? Epailemattd han on naitd kaikkia. Jo-

kainen kuluttaa mediasisaltéja, useimmat kayttavat tietokonetta ja internetia ja

kaikki kokevat median jollain tavoin. Monet myds tuottavat sisaltéja blogeihin tai
muille internetin sivustoille. (Seppanen & Valiverronen 2012, 25.)

Toimittajan kynnys lahtea kommentoimaan nimelldan on viime vuosien aikana
selvasti madaltunut. Yksittaisena selityksena voidaan pitaa sosiaalista mediaa.
Se on mahdollistanut aiempaa nopeamman tien julkaista esimerkiksi kolumneja,
seka mielipidekirjoituksia. Samalla verkon vapaus muokata tunteita ja komment-
teja viela julkaisun jalkeen on lisannyt nopeaan journalismiin kohdistuvaa epa-
luottamusta. Sosiaalisen median kasvaessa my0Os urheilujournalismin kuin

my0s toimittajien on ollut pakko uudistua.

Monessa mediatalossa uutistoimittajan tydsta on tullut hyvin teollista. Toimittaja
lapioi materiaalia linjoille sitd mukaa kuin sita tulee tiedotteina ja muiden tiedo-
tusvalineiden juttuina siteerattavaksi. Toimittajista on tehty jokapaikanhoylia, jot-
ka ymmartavat vahan kaikesta, mutta eivat syvallisesti mistdan. (Honkonen &
Lankinen 2012, 73.)

Valitettavasti uudistus on tarkoittanut samalla sita, etta urheilu-uutisten reaaliai-
kaisuuden vaatimustason rimaa on jouduttu laskemaan rajusti. Analysoitujen

verkkojulkaisuiden sisalldllinen innovatiivisuus on haluttu korvata uutisten julkai-
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sunopeudella. Sosiaalisen median tuoma etu julkaisualustan tarjoajana on pi-
kemminkin kadantynyt paineeksi julkaista heppoisin perustein laadullisesti heik-
koja uutisia.
Toimituksissa verkko nayttaytyi kuitenkin yhtena lehtien ja tv-toimitusten ulok-
keena, jonne tuotetaan pitkalti samanlaista materiaalia, hieman erilaisin paino-
tuksin, kuin "paavalineeseen”. Toimittajien ndkemys online-uutisten luonteesta oli

melko kapea. Online-uutiseen liitettiin sahkemaisia ominaisuuksia, silla sitd ku-
vattiin lyhyeksi, nopeaksi ja pinnalliseksi. (Nikunen 2011, 58.)

Myo6s omien uutisten tuottaminen tuntuu vahentyneen, ja yha enemman analy-
soidut valtamediat kayttivat uutisissaan tietotoimistoja, kuten suomalaista
STT:ta. Esimerkiksi Journalisti-lehden vuosittainen tutkimus laski, mita toimituk-
sia STT siteerasi. Siteeraukseksi laskettiin journalistinen juttu, jonka STT:n toi-
mittaja teki muun toimituksen julkaiseman uutisen pohjalta. Siteeraukseksi ei
laskettu jatkojuttuja tai jos toisen uutista oli kaytetty vain yhtena tiedonlahteena
tai jos juttu oli tehty poliitikon tai muun vaikuttajan jonkin lehden sivuille kirjoit-
taman mielipidekirjoituksen perusteella. Tutkimuksen mukaan MTV3 oli suoma-
laista valtamedioista eniten siteerauksia kayttdva media. MTV3:n siiteraukset
STT:sta lisdantyivat lahes 140 prosenttia verrattuna edellisvuoteen. llta-

Sanomilla kasvua siteerausten maarassa oli 20 prosenttia (Journalisti 2013).

Media 2012 2011 Muutos %
1. Yle 202 198 +2,0
2. Helsingin Sanomat 186 150 +24,0
3. Turun Sanomat 1656 110 +409
4, MTV3 140 59 +137,3
5. llta-Sanomat 72 60 +20,0
6. Aamulehti 71 84 -15,56
7. lltalehti 69 47 +46,8
8. Keskisuomalainen 66 47 +40 4
9. Savon Sanomat 60 68 -11.8
10. Kaleva 31 19 +63,2

Kuva 8. Lainattujen uutisten maara kasvussa. (Journalisti 2013, kuvakaappaus)
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5.1 Deadline-kulttuurista Online-kulttuuriin

Karkeasti voi jopa sanoa, etta verkossa toimivilta urheilusivustoilta puuttuu iden-
titeetti, profiloitumisesta puhumattakaan. "Online-julkaiseminen on myds muut-
tanut uutistydon aikakasitysta: Deadline-kulttuuri on korvautunut online-
kulttuurilla.” (Nikunen 2011, 3). Verkkosivustoista on tullut ennemminkin palve-
luiden tarjoajia, kuin hyvan ja laadullisen sisallon tuottajia. Toki pitda muistaa,
etta verkko on kuin kuvitteellinen virtuaalinen maailma, joka toimii eraanlaisena
kokeellisena leikkikenttdnd. Vaarana kuitenkin on, etta kokeellisesta testaami-
sesta muodostuu jopa pitkaikainen kaytantd. Tamankaltaisena esimerkkina voi-
daan pitda YouTuben hyddyntamista osana urheilujournalismia, kuten esimer-

kiksi llta-Sanomat tekee.
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tuomarilta nenan auki - katso video

YoufR)

Shocking Video : Punch Referee & Broke his nose ..Bleeding ..( Indonesia Super L...

Julkaistu: 23.4.2013 12:22

Ei Suosittele - 3

Erotuomari Muhaim koki kovia Indonesian
jalkapallon superliigan ottelussa Pelita Jayan-Persiwa
Wamenan.

Muhaim vihelsi rangaistuspotkun Pelitalle noin 10 minuuttia ennen ottelun
loppua, kun tilanne oli 1-1. Tuomio kuumensi Persiwan pelaajan Pieter
Rumaropenin, joka I6i tuomaria takaapdin kasvoihin.

Iskun voimasta Muhaimin nendsta alkoi vuotaa runsaasti verta. Hanet
jouduttiin viemadan sairaalahoitoon. Peli keskeytettiin yli 15 minuutiksi,
kunnes varaerotuomari saatiin paikalle. Rumaropen sai punaisen kortin, Pelita
Jaya onnistui rankkarissaan ja voitti pelin 2-1.

Rumaropenin vasemman kaden alakoukku tallentui hidastuskuviin.
Indonesian liigan viestintdpadllikké Azwan Karim kertoi uutistoimisto
Reutersille, etta tapaus on viety kurinpitolautakuntaan. Rumaropenia odottaa
pitka pelikielto.

Video: Rumaropenin ruma isku (YouTube)

IS-Reuters
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Reissuluotto.fi 60-
1500e

Hae pikalainaa. Maksuaikaa
jopa 120 pdivad. Hae tasta!
www.reissuluotto.fi
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Kuva 9. Teksti ja video yhdistyvat. (llta-Sanomat 2013, kuvakaappaus)

Videoita syotetdan voimakkaasti sivuille dramatisoidun otsikon ja lyhyen leipa-

tekstin kera. Samalla ne nousevat nopeasti sivujen luetuimmiksi uutisiksi, ja

sivuuttavat nain laatujournalismin kriteerit tayttavat uutiset.
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Karjistden verkossa toimimisen lahtdvaatimuksiin kuuluu ymparivuorokautinen
sisallén tarjoaminen kohteiden ja palveluiden ymparilla, keinolla milla hyvansa.
Hyvana esimerkkina tasta voidaan pitada llta-Sanomien urheilu-uutista: Federer
FC Baselin salainen ase (llta-Sanomat 2013f). Uutisen otsikko viittaa sveitsilai-
sen jalkapallojoukkueen FC Baselin salaiseen aseeseen Euroopan liigan vali-
eraottelussa englantilaista Chelseaa vastaan. Todellisuudessa uutinen kertoo
sveitsilaisesta tennistdhdestd Roger Federerista, joka tulee olemaan illan
kamppailussa paikanpaalla katsomossa. llta-Sanomien uutinen on lainattu
sveitsilaisesta Basler Zeitung -lehden uutisesta, ja yksi Federerin kommenteista
on lainaus viimevuotisesta Daily Mail -lehdesta. Otsikko ja sen sisalto eivat vas-

taa toisiaan, vaan lahinna ne tavoittelevat lukijoita klikkaamaan uutista.
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Tennistdhti Roger Federer kannattaa Baselia.

Julkaistu: 25.4.2013 8:21

Ei Suosittele < 0

FC Basel yrittdd jarkyttda torstai-iltana Chelseaa
Euroopan liigan ensimmaisessa vidlierdssa. Toistaiseksi Sveitsin
jalkapallomestari on kiusannut valioliigamahteja onnistuneesti.

2002 Basel pudotti Liverpoolin Mestarien liigan jatkopeleista. 2011 Basel 16i
kotonaan ManUn ja jatti englantilaiset ulos Mestarien liigan pudotuspeleista.

Taman kevaan Euroopan liigassa Baselin voiman sai tuntea Tottenham, joka
kukistui puolivdlieran rankkarikisassa.

Illalla St. Jakobs Park tayttyy jdlleen, kun kyldan tulee Mestarien liigan
viimekevadinen valtias Chelsea. Baselin padsy neljan parhaan joukkoon on
saavutus, silld seura on tottunut menettamadan kultakimpaleensa isompiin
liigoihin. Viime kauden jdlkeen seuran oman akatemian tuote Xherdan
Shagqiri siirtyi Bayern Mincheniin.

Kotijoukkueen salainen ase on tennistahti Roger Federer, joka seuraa
ottelua paikan paadlla. Sveitsildislegenda kannatti pikkupoikana FC Baselia.

- Jos olisin valinnut jalkapallon, unelmani olisi johdattaa Basel Mestarien liigan
voittoon, Federer sanoi viime vuonna Daily Mailissa.

Federer katsoo pelin yhdessa toisen sveitsildispelaajan Marco Chiudinellin
kanssa.

- Basel voittaa 2-1, Federer kommentoi Basler Zeitung -lehdessa.

Matti Einio

PAUL BUCK

TEKSTIKOKO: A A A
W Tulosta artikkeli

o Sahkoposti

I Kuvat
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www.bmw.fi

Red Bull Kart Fight
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Kuva 10. Uutisointia keinolla milla hyvansa. (llta-Sanomat 2013, kuvakaappaus)
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On muistettava, etta yleisdjen mahdollisuudet mediakritiikkiin paranevat jatkuvas-
ti, silld he voivat tarkistaa uutisjutun lahteet lukemalla esimerkiksi alkuperaisen
tiedotteen jarjestén omilta verkkosivuilta. Rinnakkaisten uutisten vertailu, uutisten
jakaminen ja arvioiminen yhdessd muiden kanssa on verkossa helppoa. Se,
kuinka moni lopulta toimii nain — arvioi ja vertaa uutisen alkuperaa — on toki toi-
nen kysymys. (Nikunen 2011, 75.)

Nykyisen urheilujournalismin suunta verkossa on viela maarittelematon. Se pi-
kemmin osoittaa mahdollisen suunnan, mutta sitd on jokseenkin viela vaikea
tulkita. Tdman hetkinen tila antaa kuitenkin tilaa videoille, kuville ja erilaisille
aanitteille. Informaation tarjonta on laaja, jopa kokonaisvaltaisesti harkittu se-
kamelska. Nykyista urheilujournalismin tilaa voidaan pitaa jalostuneempana ja
kehittyneempana verrattuna vaikkapa kymmenen vuotta sitten olleeseen tilaan,

mutta laadullisesti silla on viela paljon parantamisen varaa.
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6 JOHTOPAATOKSET JA KONSEPTOINTI

Expekt on vedonlydntiyritys, joka on monien muiden mediakentan ulkopuolisten
tahojen tavoin suuntautumassa myds mediakenttdan. Nykyisten suuntausten
mukaisesti monet vedonlydntiin keskittyvat peliyhtioét ovat laajentaneet tai ovat
laajentamassa liiketoimintaansa ja kehittavat brandiansa lanseeraamalla urhei-
lu-uutisia tarjoavan sisarsivuston. Tamankaltaiset ratkaisut ovat olleet omiaan
lisddmaan vedonlyontiyhtididen tunnettavuutta, mutta samalla osoittanut niiden

irtautumista perinteisista kaavoista.

Tassa luvussa keskitytaan tarkastelemaan urheilun kuluttajille suunnatun kyse-
lytutkimuksen tuloksia ja analysoimaan tulosten merkitysta vedonlydntiyhtid Ex-
pektin kehittelemalle urheilu-uutissivustolle. Kyselytutkimuksen tuloksien kanssa
samaan analyysiin tehdaan lopullinen tulkinta aiemmin analysoiduista kilpaili-
joista seka kahdesta tarkoin valitusta valtamedian urheiluosiosta. Lopulta ana-
lyysien perusteella Expektille luodaan uudenlaisen aihealueen konseptointi yri-
tyksen urheilu-uutissivustolle. Kyselytutkimus toteutettiin Surveymonkey.com -

sivustolla.
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Sukupuoli
100%
80%
60%
40%
20%
0% 1
Mies Nainen
Vastausvaihtoehdot Vastaukset
Mies 92,98% 53
Nainen 7,02% 4
Yhteensa 57

Kuvio 2. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen ensimmainen kysy-
mys.

Kyselytutkimukseen vastasi yhteensa 57 henkil6a. Vastaajien sukupuolija-
kauma oli varsin selked miespuolisten henkildiden eduksi, silla vastaajista lahes
93 prosenttia oli miehia. Sukupuolijakauma kuvastaa oleellisesti sita tosiasiaa,
ettd huolimatta naisten kasvaneesta kiinnostuksesta urheilua kohtaan, valtaosa

urheilun kuluttajista on edelleen miehia.
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Kuvio 3. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen toinen kysymys.

Ika?

Vastattuja: 57 Ohitettuja: 0

Alle18v  18-20 vuotta 21-25 vuotta 26-30 vuotta 31-35 vuotta

Vastaukset
1,75%
12,28%
33,33%
38,60%
8,77%

5,26%

35+

57
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Vastauksen ikdjakauma kuvastaa oleellisesti sukupolvien valista eroa internetiin

liittyvan urheilun kuluttamisen osalta. Vastaajista 31-vuotiaita tai vanhempia oli

ainoastaan hieman yli 14 prosenttia. Valtaosa vastaajista oli nuoria aikuisia, silla

vastaajista lahestulkoon 72 prosenttia oli 21-30 -vuotiaita.
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Minkalaisia urheiluaiheisia teksteja toivoisit
kirjoitettavan lisaa?

100%

80%
60%
40%
o .
o% ]
Henkilokuva Kolumni Pakina Padkirjoitus
(Henkilon (Toimittajan (Lyhyt, (Kannanotto
elaman... henkilokoh... kevyehkad |... ajankohtai...
Vastausvaihtoehdot Vastaukset
Henkilékuva (Henkilén elaméan kuvaus) 42,11% 24
Kolumni (Toimittajan henkilékohtainen mielipide) 14,04% 8
Pakina (Lyhyt, kevyehko ja huvittava kirjoitus) 17,54% 10
Padkirjoitus (Kannanotto ajankohtaiseen alheeseen) 26,32% 15
Yhteensa 57

Kuvio 4. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen kolmas kysymys.

Urheiluaiheisiin tekstilajeihin valittin paaosin sanoma- ja aikakauslehtimaail-
massa esiintyvia tekstityyleja. Kysymyksella haluttiin hakea vastaus siihen, mil-
laisia tekstityyleja voitaisiin siirtdd myds verkkojulkaisujen kaytettavaksi. Vastaa-
jista 42 prosenttia toivoi lisda henkildkuvia, jotka toimivat tdssa tapauksessa
lyhyena urheilijan elamantarinana. Myos paakirjoitukset saivat kannatusta, silla
vastaajista hieman yli 26 prosenttia oli sitda mielta, ettd kannanottoja ajankohtai-
siin aiheisiin toivotaan lisda. Sen sijaan pakina, joka on tyyliltdan lyhyehko ja
huvittava kirjoitus sai toiseksi vahiten kannatusta. Puolestaan kolumnien vahai-
nen kannatus puolsi aiemmin opinnaytetydssa tutkittujen SuomiKiekko.com -
yhtyman, Veikkaajat.com:n ja Jatkoaika.com:n vahaista kolumnien maaraa. Ko-
lumnien maara on jo nyt internet-maailmassa niin runsas, ettd sen voidaankin

vaittaa olevan osasyy kolumnien heikkoon suosioon kyselyssa.
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Olisitko kiinnostunut lukemaan artikkeleita
urheiluhistorian merkittavimmista hetkista?
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87,72% 50
12,28% 7

57

Kuvio 5. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen neljas kysymys.

Kun kyselytutkimuksen perusideana on hakea jotain uutta verkkojulkaisun kay-

tettavaksi, on kyselya suunnitellessa jo syyta pohtia etukateen uusia aspekteja

verkkojulkaisujen maailmaan. Vaikka urheilussa eletdan vahvasti nykyhetkessa,

l6ytyy jokaiselta omat hienot muistonsa urheiluhistoriasta. Urheiluhistoriasta ei

kilpailevilla verkkojulkaisuilla ole erillistd kategoriaa ja ylipaataan Expektin kilpai-

lijat elavat lahes yksinomaan nykyhetkessa. Kuten kyselyn vastaukset kuitenkin

osoittavat, on urheiluhistoriaan liittyville artikkeleille tilausta. Vastaajista lahes

88 prosenttia olisivat kiinnostuneita lukemaan artikkeleita urheiluhistorian mer-

kittavimmista hetkista.
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Tuottavatko suomalaiset urheilumediat
riittavasti omia uutisia?
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Yhteensa 57

Kuvio 6. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen viides kysymys.

Opinnaytety0ssa tehdyn aiemman maarallisen analyysin avulla selvisi, etta tut-
kittujen julkaisujen kohdalla osa uutisista on suoraan ulkomaalaislahteista lai-
nattuja. Oli siis perusteltua kysya kyselytutkimuksessa, tuottavatko suomalaiset
urheilumediat riittavasti omia uutisia. Vastauksista on havaittavissa, etta perati
kaksi kolmasosaa ndkevat suomalaisten urheilumedian oman uutistuotannon
lian vahaiseksi. Tasta kysymyksestda saatuja vastauksia voidaan hyodyntaa
Expektille tehtavassa aihealuekonseptissa siten, ettd uuden aihealueen tulee
nykytilannetta huomattavasti useammin pohjautua verkkojulkaisun toimituksen

omiin havaintoihin ja tuotantoon.
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Onko Suomeen / suomalaisiin liittyvia
urheilu-uutisia ja kirjoituksia
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Kuvio 7. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen kuudes kysymys.

Analyysoitavia kohteita tutkiessa etenkin SuomiKiekko.com -konserni keskittyi
vain ja ainoastaan kirjoittamaan suomalaisista urheilijoista ja joukkueista, joihin
jollain tavalla liittyi suomalaisuus. Kyselytutkimuksen yhdeksi kysymykseksi va-
likoitui SuomiKiekko.com:n toimintatapojen myéta se, painottuuko suomalaisis-
sa urheilujulkaisuissa liilaksi suomalaisuus, vai onko sitd kenties riittavasti tai
lian vahan. Ainoastaan vajaat yhdeksan prosenttia vastaajista oli sitd mielta,
ettd suomalaisiin liittyvaa tekstituotantoa on liian paljon, mika nostaa esiin suo-
malaisten urheilukuluttajien isdnmaallisuuden. Kysymys oli perusteltua esittaa
siita syysta, ettéd konseptointiin liittyy oleellisesti myds se, onko uuden sivuston

tarkeaa keskittya suomalaisuuteen.
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Onko ulkomaille / ulkomaalaisiin liittyvia
urheilu-uutisia ja kirjoituksia
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Kuvio 8. Urheilun kuluttajille suunnatun kyselytutkimuksen seitsemas kysymys.

Ulkomaille / ulkomaalaisiin liittyvia urheilu-uutisia ja kirjoituksia oli vastaajien
mielesta paaasiassa riittavasti tai liian vahan. Ulkomaalaisiin aiheisiin perustu-
vien journalististen tekstituotosten maaran pohtiminen toi tasapainoa kyselytut-
kimuksen edelliseen kysymykseen, kun haetaan optimaalista linjaa ulkomaa-
laisten ja suomalaisten tekstituotosten maaran suhteen. Vastaukset osoittavat
sen, ettd lisatilausta ulkomaalaisiin aiheisiin liittyvaan uutis- ja tekstituotantoon

on, silla perati yli 45 prosenttia vastaajista naki, ettd maarat ovat liilan vahaisia.

6.1 Yhteenveto tutkielman aineistosta

Tutkielman aineistossa analysoitiin yhteensa viittd verkkojulkaisua. Kyseiset
verkkojulkaisut olivat MTV3.fi:n urheiluosio, lltasanomat.fi:n urheiluosio, Suomi-
Kiekko.com -ryhmittyma, Jatkoaika.com ja Veikkaajat.com. MTV3:n ja llta-

Sanomien urheiluverkkojulkaisujen kohdalla keskityttiin erityisesti analysoimaan
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journalististen tekstituotosten sisaltéa, silla valtamediat, joihin molemmat edella
mainituista mediatahoista kuuluvat, kertovat parhaalla mahdollisella tavalla

suomalaisen urheilujournalismin tasosta.

MTV3:n ja lita-Sanomien journalistisen tason tutkiminen paljasti suomalaisessa
urheilujournalismissa kolme erityisen suurta ongelmaa. Urheilu-uutisten taso oli
sisallollisesti vaatimatonta ja molemmista julkaisuista oli luettavissa lahestul-
koon samat asiat. Uutisjuttujen kierratys oli siis rajua ja osa pohjautui osittain tai
lahestulkoon taysin ulkomaalaisista medialahteista lainattuihin teksteihin. Itse
sisaltd oli usein suppeaa ja uutisen merkityksellisyyden analysointi jai usein
olemattomalle tasolle. Tutkituista kahdesta valtamediasta erityisesti llta-
Sanomat paljasti myos alaa vaivaavan otsikko-ongelman. llta-Sanomien urhei-
lu-uutisten otsikot antoivat usein ymmartaa ihan jotain muuta, kuin mita itse uu-

tisen sisalto lukijalle tarjosi. Toisin sanoen, otsikot olivat harhaanjohtavia.

Tutkielmassa tutkitut pienemmat verkkojulkaisut, SuomiKiekko.com -
ryhmittyma, Jatkoaika.com ja Veikkaajat.com, puolestaan paljastivat sen, etta
kyseisissa julkaisuissa suostuttiin usein toistamaan valtamedioissa liikkuvia uu-
tisia. SuomiKiekko.com -ryhmittymallda oma uutistuotanto oli verrattain kattavaa,
mutta ongelmana oli analysoivien ja tarinallisten tekstilajien, kuten reportaasien,
paakirjoitusten, kolumnien ja henkildkuvien taydellinen puuttuminen sivustolta.
Veikkaajat.com:lla ongelmat olivat samankaltaisia, mutta lisaksi sivuston uutis-
tuotanto oli huomattavasti SuomiKiekko.com -ryhmittymaa vahaisempaa. Pie-
nempien verkkojulkaisujen analyysissa ainoastaan Jatkoaika.com tarjosi uutis-

sisallén ohella myos kolumneja ja erilaisia reportaaseja.

Havainnointien ja analyysien my6ta oli perusteltua lahtea kyselytutkimuksella
selvittdmaan, millaisia uusia asioita urheilun kuluttajat toivoivat suomalaiselta
urheiluverkkojournalismilta ja miten tyytyvaisia he olivat suomalaisen urheilu-
verkkojournalismin nykytilaan. Samalla selvitettiin tarkoin valikoiduilla kysymyk-
silla, nakivatkd he samanlaisia epakohtia urheiluverkkojournalismissa kuin tut-
kittujen verkkojulkaisujen analysoinnit tutkielman aiemmassa vaiheessa paljas-
tivat. Erityisesti kyselytutkimuksen kolmas kysymys, "Millaisia muutoksia toivot

suomalaiseen urheiluverkkojournalismiin ja urheilu-uutistuotantoon?”, jossa luki-

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Marko Ollonqvist & Joni Piirainen



51

jalla oli mahdollisuus avata nakemyksiaan avoimesti, toi kattavasti esille urhei-
lun kuluttajien mielipiteitd ja vastasi tutkittujen verkkojulkaisujen analyyseista

saatuihin suomalaisen urheiluverkkojournalismin sisaltoon liittyviin tuloksiin.
Tassa kyselytutkimuksen avoimesta kysymyksesta saatuja vastauksia:

"Kattavemmin asiaa. Monesti kerrotaan yleisimmat asiat esim. jaakiekkopelista,
mutta sitten siela puuttuu pienta nippelitietoa, mika voi olla yhta kiinnostavaa,

kuin ne "suuretkin” asiat. Laajempia uutisia.”
"Otsikot kuntoon!!”

"Hyvin perusteltuja ja kriittisia nakdkantoja eri asioista olisi mukava lukea, koska
ne synnyttavat keskustelua. Toisaalta, mikali jokin urheilusuoritus on erinomai-

nen, niin sen perusteltu kehuminen ja arvostaminen on myoés aina tervetullutta.”
"Vahemman pelkkia tuloksia. Enemman faktaa urheiljoista ja urheilulajeista.”
"Toivon enemman moniulotteisuutta ja syvyytta. Tarinallisuus aina plussaa.”

"Taustoittavia juttuja, ei pelkkia tuloksia. Kriittisia juttuja mutta ei turhaa hauk-
kumista vaan faktaan ja asiantuntemukseen perustuvaa kritiikkia. Enemman

positiivisia ilmidita ja suorituksia esiin.”
"Tulosten lisaksi syvempia analyyseja.”

"Uutiset ovat kaikki samasta muotista. Toki ensin pitaa olla "maine”, joka hou-
kuttelisi yleisdn, mutta uutisointiin kaipaisi enemman taustoja seka syvyytta.
Perusfaktat 16ytyvat kaikilta. Eli uudelle toimijalle suurin haaste olisi tehda asiat
toisesta kulmasta katsoen ja kenelle niita tehdaan. Keltainen lehdistd hoitaa
shokkiotsikot ja tyydyttavat satunnaisseuraajan tarpeet. Kyse voi toki olla mark-
kina-alueen koostakin. Ehkd Suomesta ei 16ydy tarpeeksi suurkuluttajia, jotta

voisi olla palvelu, joka on raataldity heidan tarpeisiinsa.”

"Syvempaa analyysia ja taustoittamista. Tekijoilla pitaisi olla rahkeita ja aikaa

paneutua aiheeseen.”
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"Enemman ns. tutkivaa journalismia eika klikkien perassa juoksemista typerine

otsikoineen.”
"Viela syvemmalle menevaa tutustumista menestyjien ja ilmididen taustoihin.”

"Urheilu-uutiset keskittyvat nykyaan lilkkaa otteluiden ja tapahtumien selostami-
seen. Tarkeampaa olisi 16ytaa mielenkiintoisia henkildita ja tilanteita otteluta-

pahtumista ja niiden taustalta.”

"Selkeimpia otsikoita! Monet otsikot ovat liikaa ns.huomio/sensaatiohakuisia!
Esim. otsikko -> "sensaatiomainen peli huuhkajilta” pelihan oli puolustukselli-
sesti toki loistava, mutta pelillisesti kissa ja hiiri leikkia Suomen ja Espanjan va-

lina.”

"Enemman historiallisia juttuja urheilusta. Comeback tarinoita tai legendaarisista

pelaajista/joukkueista tarinoita.”

"Sita etta huonoista tuloksista puhuttaisiin huonoina tuloksina ja etta lajista riip-
pumatta menestyksesta uutisoitaisiin. Enemman kantaaottavuutta tavallaan niin

hyvassa kuin pahassa.”
"Enemman henkildkuvia ja tarkeita hetkia urheiluhistoriasta.”

"Turha suomalaisten ylistdaminen pois uutisista. Lahinna joukkueurheilutasolla,

esim. Mikael Granlundin jatkuva hehkutus aivan turhanpaivaista.”

"Enemman sisaltéa urheilu-uutisiin kaipaan. Esimerkiksi: Kun tapahtuu pelaaja-
siirto, niin mitka ratkaisivat pelaajalle, ettd han halusi sen siirron, eika vain se,
etta siirtyi sinne ja pelaa siella. Myos hyva tietaa, miten vaikuttaa joukkueisiin se

siirto. Enemman informaatiota.”

"Sensaationhakuisuus on vallannut liilaksi myds urheilu-uutiskenttaa. Ytimek-
kyys on tietenkin hyvaksi, mutta olisi hienoa jos ihmiset jaksaisivat lukea vahan

analyyttisempiakin juttuja, niin urheilussa kuin muutenkin.”
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6.2 Ehdotuksia urheilujournalismin kehittamiseen verkkojulkaisuissa

Kyselytutkimuksen vastauksista tehdyt havainnot lukijoiden muutostoiveista tu-
kevat tulkintoja siita, ettd suomalainen urheiluverkkojournalismi on paaosin si-
salldllisesti liian suppeaa. Syvat analyysit jaavat tekematta ja ylipaataan ana-
lysoivia tekstituotoksia tuotetaan liian vahan. Myos otsikkoihin toivotaan muu-

tosta. Sensaatiohakuiset otsikoinnit eivat tyydyta urheilun kuluttajia.

Urheilun kuluttajien toivomuksiin analyyttisemmasta urheiluverkkojournalismista
voidaan vastata parhaalla mahdollisella tavalla, kun tarjotaan tietynlaisia teksti-
lajeja. Kyselyssa kuluttajat toivoivat erityisesti urheilijoiden henkildkuvia, jotka
taustoittavat urheilijan vastoinkdymisia ja onnistumisia. Sama asia nousi esille
myOs kyselytutkimuksen avoimessa kysymyksessa, kun muun muassa eraan
osallistujan vastaus kuului seuraavanlaisesti: "Vaikkapa eri urheilijoiden tiesta
huipulle olisi mukava kuulla, vastoinkdymisista ja onnistumisista ihan nuoruu-

desta alkaen. Suhteellisen lyhyita kuvauksia kuitenkin.”

Kyselytutkimuksessa esiin nousivat kysymykset suomalaisurheilijoihin liittyvien
tekstituotosten ja ulkomaalaisurheilijoihin liittyvien tekstituotosten keskinaisen
suhteen osalta. Lahes puolet kyselyyn vastanneista olivat sita mielta, etta ulko-
maalaisurheilijoihin- ja seuroihin liittyvia tekstituotoksia oli lian vahan. Tama
puolsi myos sitd nakemysta, mika syntyi analysoitaessa muita suomalaisia

verkkojulkaisuja, tutkielman aiemmassa vaiheessa.

Nykypaivan mediakentassa oleellisena osana toimivat sosiaaliset mediat. Tut-
kittujen verkkojulkaisujen sosiaalisessa mediassa olevat sivustot paljastivat,
etteivat suomalaiset urheilumediat kayta sosiaalista mediaa sen tayden potenti-

aalin mukaisesti.

Tutkittujen verkkojulkaisujen visuaalisuudesta nousi esille ajoittain kuvakerron-
nan ylitarjonta. Nykyaikaista tekniikkaa oli pyritty kayttdmaan mahdollisimman
paljon, mutta valilla visuaalisuus teki sivustoista "tuoteoksennusta”. Tutkielman
yhteydessa visuaalisuuden suhteen rakentui selva idea, yksinkertaisesta visu-

aalisuudesta, joka tukee itse sisaltoa.
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