





Monipakkaus
viinipulloille

TASAPAINOITTELUA EKOLOGISUUDEN
JA ELAMYKSELLISYYDEN VALILLA

Opinnaytetyo

Lahden ammattikorkeakoulu
Muotoilu- ja taideinsituutti
Muotoilun koulutusohjelma
Pakkausmuotoilu ja grafiikka
Kevat 2013

Joona Louhi & Antti Ojala



Monipakkaus viinipulloille

TASAPAINOITTELUA EKOLOGISUUDEN JA ELAMYKSELLISYYDEN VALILLA

TIVISTELMA

Opinnaytetyomme aiheena ovat Lahden ammattikorkeakoulu
monipakkaukset viinipulloille. Ty6 Muotoilu- ja taideinstituutti
pohjautuu viinialalta kummunneeseen Muotoilun koulutusohjelma
kysyntaan ja sen taustamateriaalina Pakkausmuotoilu ja grafiikka
kaytettiin viinipullopakkausten nykyi-

sen tilanteen analyysia seka kirjallisia Joona Louhi & Antti Ojala
lahteita. Kaymme lapi koko prosessin Opinnaytetyo
pohjustuksesta ideointiin ja luonnok- Sivumaara 122

siin, ja siitd aina kehitystyon kautta Kevat 2013

lopullisiin konsepteihin seka kayt-
tajatestaukseen. Toteutimme kolme
konseptia, jotka pohjautuivat erilaisiin
skenaarioihin, ja siten poikkeavat toi-
sistaan painottaen eri ominaisuuksia,
jotka liittyvat niin kayttokokemukseen
kuin kuviteltuun myyntiymparistoon.

Asiasanat:

pakkausmuotoilu
ekologisuus
kayttokokemus
viini



Multipackaging for winebottles

BALANCING BETWEEN ECOLOGICAL ASPECTS AND USER EXPERIENCE

ABSTRACT

The subject for our final thesis is multi- Lahti University of Applied Sciences
packagings for winebottles. The work Institute of Design and Fine Arts

is based on the demand stemmed from Degree programme in design

the wine industry. Market analysis and Packaging and Graphic Design
selected written sources was used for

further research material. We cover Joona Louhi & Antti Ojala

the whole process, from background Final thesis

work to ideation, visualization and Page count 122

rough mockups, and continue through Spring 2013

development phase to final concepts
and user testing. We executed three
concepts that were based on different
scenarios and therefore differ from
each other through matters evolving
around user experience and imagined
point-of-sale environment.
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1.1

Aiheen valinta

Paadyimme valitsemaan opinnéayte-
tyomme aiheen suhteellisen pienelld
harkinta-ajalla. Lahtokohtana sille

oli SCA:n kilpailuun 2011 kevaalla
tekemamme pakkauskonsepti. Vuonna
2012 kesalld saimme yhteydenoton
Kaliforniassa, Yhdysvalloissa, vaikut-
tavalta Franmara-nimiseltd viinialan
tukkutoimijalta, joka osoitti kiinnos-
tusta konseptiamme kohtaan ja oli
mahdollisesti halukas kaupallistamaan
sen. Lahtokohtainen konseptimme oli
aaltopahvista valmistettu pakkaus
kuudelle viinilasille, josta muodostuu
myos teline kolmelle viinipullolle.
Olimme jakaneet tyotamme pitkin
verkkoa erindisiin blogeihin ja julkai-
suihin, minka johdosta kyseinen yritys,
Franmara, Inc,, oli sithen tormannyt.

& FORWINE-PAKKAUSKONSEPTI

JULKAISTIIN PACKAGING OF THE
WORLD-BLOGISSA 2011.

Tasta seurasi kuukausien yhteyden-
pito, jonka aikana solmimme salassa-
pitosopimuksen asiakkaan kanssa,
muokkasimme alkuperaista mallia
lahemmaksi tuotantokelpoista seka
toimitimme sen pohjalta tehdyt proto-
tyypit USA:han asiakkaan arvioitavaksi.
Loppujen lopuksi yhteyshenkilomme ei
kokenut konseptilla olevan kaupallista
potentiaalia, mutta tilanteen johdosta
he halusivat meidan suunnittelevan
pakkausratkaisun hieman poikkeavalla
idealla.
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1.2
Aiheen kehittely

Paatimme yhdistda asiakkaan toimek-
siannon opinnaytetyohomme, huo-
limatta siitd mahdollisuudesta, etta
matkan varrella tulisi ongelmia tai
koko tilaus peruuntuisi. Yritys halusi
uudentyyppisen ratkaisun, pakkauksen
viinipulloille, joka olisi suunnattu vii-
nitilojen vahittaismyyntia varten ja
tarjoaisi vaihtoehdon olemassa oleville,
tavanomaisimmille ratkaisuille.

Paatimme keskittya padsaantoisesti
pakkauksen rakenteellisiin aspekteihin
seka kayttajakokemukseen, koska siita
tulisi toteutuessaan niin sanottu “bulk-
ki-tuote”, jota myytaisiin eri viinitiloil-
le. Tasta syysta yksiloidyt brandays-
mahdollisuudet ilmentyisivat 1ahinna
erilaisissa painatusmahdollisuuksissa,

joita voitaisiin hyodyntaa pakkaukseen.

Mietimme yhdessa asiakkaan kanssa
erilaisia mahdollisuuksia, miten pak-
kaus voisi erottua nykyisistd malleista,
ja voisiko sithen soveltaa alkuperaisen
konseptimme funktionaalisuutta anta-
en sille lisdarvoa seka luoden poikkea-
van kayttokokemuksen.

VIINIPULLOJEN ESILLEPANOA
ALKON LIPPULAIVAMYYMALASSA
HELSINGISSA.

Asiakkaan kiinnostus kohdentui lopul-
ta neljan pullon pakkaukseen, johon
voitaisiin mahdollisuuksien mukaan
implementoida toissijainen funktio,
mika mahdollistaisi pakkauksen toi-
mimisen telineend kolmelle pullolle.
Samankaltaisesta versiosta oli puhetta
jo alkuperaista konseptia suunnitelles-
sa silloisen lehtorin, Ian Rooneyn (2011),
kanssa, jonka mielesta myoskin sille
voisi olla enemman kysyntaa.

Tuotteen pitaisi olla mahdollisimman
ekologinen materiaalivalintojen seka
-maarien suhteen ja sen tulisi olla teol-
lisesti tuotettavissa. Haastava tekija
materiaalin kayton suhteen oli pa-
kattavan tuotteen paino. Nelja lasista
valmistettua viinipulloa sisaltoineen
asettaa omat vaatimuksensa pakkauk-
sen rakenteen lujuudelle ja kestavyy-
delle. Pohdimme erilaisia materiaali-
vaihtoehtoja matkan varrella, mutta
paadyimme kuitenkin aaltopahviin,
josta alkuperainen konseptikin oli teh-
ty. Sita tuki myo6s oma kokemuksemme
seka tuntemuksemme materiaalin
ominaisuuksista seka instituutin suo-
mat puitteet sen kasittelyn suhteen.
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Kuva 4:Joona Louhi, 2013




2.0 Asiakassuhteet



Kuva 5:Joona Louhi, 2013



2.1

Suunnittelutyon ulkopuoliset tekijat

Moni muotoilun opiskelija saattaa muotoilijalle. Tietenkin jokainen
valmistuttuaan kokea yllatyksena suunniteluty® on yksilollinen hinnoit-
asiakassuhteiden yllapidon merki- telunsa suhteen, johon vaikuttaa
tyksen siina vaiheessa, kun omaan tehtavan tyon maard, oman ammatil-
erikoisosaamiseensa nojautuen tulisi lisen osaamisen taso seka vallitseva
palvella mahdollisesti niin yrityksia taloudellinen tilanne. (Logo Design
kuin yksityisiakin asiakkaita. Sithen Love: A Guide To Creating Iconic Brand
saattaa kulua merkittava maara Identities, 2010).

projektiin kaytossa olevasta ajasta ja
siten vaatia paljon panostusta. Tama
kavi allekirjoittaneillekin ilmi projektin
varrella potentiaalisten asiakkaiden
kanssa kommunikoidessa.

Suurempien yritysten alaisuudessa
toimiessa asiakkuuksien hoitamiselta
todennakoisesti jossain maarin valt-
tyy vastuun jakautuessa useamman
henkilon kesken. Sen sijaan, jos vasta-
valmistunut opiskelija toimii esimer-
kiksi freelance-pohjalta yksin suoraan
asiakkaalle, han luonnollisesti suunnit-
telutyon lisaksi myos vastaa asiakkaan
kanssa neuvotteluista, briefin hahmot-
tamisesta, suunnittelusopimuksen
laatimisesta seka rahallisista korvauk-
sista sopimisesta.

Myo0s niinkin yksinkertaiselta kuulos-
tava asia, kuin oman ammattitaitonsa
hinnoittelu tuntuu olevan hieman epa-
selvad monelle vastavalmistuneelle
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2.2
Yritykset ja erehdykset asiakkuuksien hoidossa

Yrityksend Franmara on suhteellisen
suuri perheyritys Kaliforniasta, Yhdys-
valloista. Se on tukkukauppias, jonka
tuoteportfolio koostuu padsadntoisesti
viinikulttuuriin liittyvista tuotteista,
korkinavaajista aina viinikaappeihin
asti, ja sen asikaskunta koostuu viini-
tiloista, ravintoloista seka paivittais-
tavarakaupoista.

Yhteydenotto Franmaran suunnalta
tuli yrityksen perustajalta, Frank Chio-
razzilta, joka nykyisin toimii yritykses-
sd hallituksen jasenena ja konsulttina.
Kirjeenvaihto alkoi hyvin nopeasti
ensimmaisen yhteydenoton saatuam-
me. Ensimmainen viesti lahetettiin
8.8.2012,ja taman jalkeen sdhkopostilla
vaihdettiin tiiviiseen tahtiin ajatuksia.
Franmaran intressina oli lanseerata
tuote Yhdysvalloissa ja tarjota sitd lan-
sirannikon viinitiloille, jotka voisivat
hyotya siita viiniensa ulosmyynnissa
kuluttajille (Kirjeenvaihto Louhi-Chio-
razzi, 2012).

Koska kummallakaan meisté ei ollut
aikaisempaa kokemusta asiakkuuksien
hoidosta, saati sitten amerikkalaisesta
neuvottelukulttuurista, kadnnyimme
muotoilutoimisto Packlabin ja Ian
Rooneyn (2012) puoleen. Tapasimme

muutamaan otteeseen ja konsultoim-
me myos Per-Oskar Joenpeltoa (2012)
samaisesta yrityksesta. Rooney kertoi
meille muutamia kdytannon asioita
amerikkalaisista neuvottelukaytan-
noista, heidan agressiivisesta ja no-
peasta toimintamallistaan. Joenpellon
kanssa keskustelimme erilaisista mah-
dollisuuksista suojata konseptimme
joko patentoinnin tai mallisuojauksen
kautta.

Koska pakkauskonseptimme oli jul-
kaistu jo vuonna 2013, sille ei enda ollut
nykyisessd muodossaan mahdollista
hakea mallisuojaa (Joenpelto, 2012).
Suojaaminen olisi joka tapauksessa
vaatinut huomattavia taloudellisia
panostuksia, joihin ei ollut siina tilan-
teessa resursseja. Lopulta sovimme asi-
akkaan kanssa salassapitosopimuksen
laatimisesta, mika estaisi vastapuolta
luovuttamasta tietoa konseptistamme
kolmansille osapuolille sovitun korva-
ussumman uhalla.

Yritimme myos ottaa esille kompen-
saatiosta sopimisen siltd varalta, ettd
Franmara ostaisi oikeudet konseptiin,
mutta asiakas ei ollut viela tassa
vaiheessa halukas puhumaan rahasta.
Saatuamme allekirjoituksen salassa-
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pitosopimukseen, ldhetimme uudet
prototyypit sekd arvioinnin kannalta
oleellisen materiaalin Kaliforniaan.

Naytettyaan konseptiamme asiakkail-
leen seka itse arvioituaan sitd, kontakti-
henkilomme Chiorazzi ilmoitti, ettei
konseptillemme 16ytyisi tarpeeksi
kysyntaa markkinoilta sellaisessa muo-
dossaan, mutta sen sijaan he voisivat
haluta meidan suunnittelevan hieman
poikkeavan, uuden tuotteen, mihin
opinnéytetydmmekin pohjautuu (Kir-
jeenvaihto Louhi-Chiorazzi, 2012).

Kaydessamme neuvotteluja Franma-
ran kanssa saimme samaan aikaan
yhteydenoton intialaiselta pakkaus-
alan konsulttiyritykseltd koskien
konseptiamme. Se toimi valikatena
hollantilaiselle yrittadjakaksikolle, joka
oli hyvin kiinnostunut konseptimme
hyodyntamisesta liikeideansa suhteen,
mika perustuisi jossain maarin viinin
kotiinkuljetukselle. Koska neuvottelut
olivat taysin auki viela Franmaran
suhteen, ilmoitimme uudelle kontak-
tillemme palaavamme asiaan tulevaan
kevaan aikana.

Olimme kayneet Franmaran kanssa
suhteellisen tiivista kirjeenvaihtoa

20

aina elokuusta lahtien, mutta vuo-

den 2012 lahestyessa loppuaan oli
yhteydenpito muuttunut harvem-
maksi asiakkaan puolelta. Olimme jo
alustavasti keskustelleet rahasta seka
mahdollisuudesta saada koko projektin
palkkio muutamassa kertaerassa.

Talla jarjestelylla Franmaralla olisi
mahdollisuus nahda jo etukateen pro-
jektin kustannukset seka tekemamme
projektin arvo suhteessa tyon maaraan.
Lisdksi oman tyon tuntiansion maarit-
teleminen olisi ollut erittain haastavaa
ja synnyttanyt ongelmia, jos tyo ei
valmistuisikaan suunnitellussa ajassa
(Logo Design Love: A Guide To Creating
Iconic Brand Identities, 2010). Muotoi-
lubriefin rakentamisen suhteen olim-
me paasseet suhteellisen pitkalle, mut-
ta viimeinen sana asiakkaan puolelta
puuttui vield. Viimeista hyvaksyntaa
projektille el myoskaan koskaan tullut.
Viimeinen sahkopostiviesti tuli vahan
ennen joulua ja sen jalkeen, useasta
yhteydenottoyrityksestd huolimatta,
Franmara tuntui kadottaneen kaiken
mielenkiinnon meita kohtaan.

Kun yhteydet Yhdysvaltoihin alkoivat
takkuamaan, otimme yhteytta hol-
lantilaisiin tiedustellen tarkemmin,
mista oli kyse ja millainen heidan



aikataulunsa projektin suhteen olisi.
Kerroimme samalla my0ds omasta
tilanteestamme ja opinnaytetyoaspek-
tista. Jatimme tietoisesti pois kaiken
informaation liittyen Franmaraan,
mutta muuten kerroimme hyvinkin
avoimesti omasta mielenkiinnosta
projektin suhteen. Hollantilaiset ilmes-
tyivat potentiaalisiksi asiakkaiksi yhta
nopeasti kuin havisivatkin. Ehdimme
vasta aloittamaan keskustelun, kun
yhteydenpito jo tyrehtyi alkuunsa.

Syitd molempien asiakkaiden havia-
miseen voi vain arvailla. On kuitenkin
ymmarrettava, ettd riippumatta asiak-
kaiden suurestakin alkuinnostuksesta
ja molemminpuolisesta tehokkaasta
yhteydenpidosta, voi kiinnostus toisel-
ta puolelta yksinkertaisesti vain lop-
pua, tai fokusointi keskittya johonkin
muuhun. Muotoilualalla on tapauksia,
joissa yhteydenpidossa tulee asiakkaan
puolelta useamman vuoden tauko,
ennen kuin jotain taas alkaa tapahtua
(Logo Design Love: A Guide To Creating
Iconic Brand Identities, 2010).
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Kuva 7: AWhine in Time, 2012



3.0 Briefin hahmottaminen



Kuva 8:Joona Louhi (kollaasi), 2013. Kuvaldhteet lahdeluettelossa.



3.1

Olemassa olevat pakkaukset

Konseptointi lahti liikkeelle perehty- kayttajaelamys ja funktionaalisuus
malla markkinoilla jo olemassa oleviin ilman turhaa materiaalin kayttoa tai
ratkaisuihin. Tarkead roolia nayttelivat huonoa materiaalivalintaa olisi selke-
verkon tietolahteet runsaan visuaa- asti erilainen suhteessa markkinoilla
lisen informaation saattelemana. oleviin ratkaisuihin.

Inspiraatiota haettiin niin materiaali-
valintojen kautta kuin erilaisia kaytta-
jaryhmia peilaamalla. Kaytossa olevia
materiaaleja 1oytyi laaja kirjo aina puu-
ja muista kuitupohjaisista ratkaisuista
kangaspohjaisiin ja jopa muovisiin.
Myo0s tavat tuoda myytava tuote esille
ja suojata sarkyva materiaali vaihte-
livat suuresti ylipakkaamisesta taysin
riittamattomaan suojaan.

Tutkimus paljasti, kuinka laajalla kir-
jolla erilaisia ratkaisuja oli kehitetty
kyseiselle segmentille. Pohjatyo tarjosi
myos tulokulman, jolla erottautua
joukosta. Monissa ratkaisuissa laatu
tarkoitti nopeasti epaekologisia
materiaalivalintoja ja siten myos itse
pakkauksen ominaispainon nousua.
Loytamalla vaihtoehto, jolla yhdistaa

& VIEREISELLE SIVULLE ON KOOTTU
KATSAUS OLEMASSA OLEVISTA
VIINIPULLOPAKKAUKSISTA,
AINA TAVANOMAISISTA
LAHETYSPAKKAUKSISTA
INNOVATIIVISIIN RATKAISUIHIN.
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3.2

Sekundaarinen elama

Perehdyttaessa olemassa oleviin pak-
kauksiin huomio kiinnittyi hyvin nope-
asti sekundaarisen elaman tarjoaviin
pakkausratkaisuihin. Mielenkiintoinen
16yto oli Studio Athanasios Babalisin
suunnittelema Thessalonikin pakkaus
viinipulloille (kuva 15, sivu 24). Pyoreds-
ti muotoiltu puinen pakkaus mahdol-
listaa pullojen turvallisen sailytyksen
ja muoto sallii modulaarisuuden mie-
lenkiintoisella tavalla suhteessa mui-
hin pakkauksiin seka skaalattavuuden
yksittaispakkauksista monipakkauksiin
(Eco packaging design, 2012).

Vuonna 2011 suunnitellessamme SCA:n
kilpailutyota tormasimme Icon Deve-
lopment Groupin suunnittelemaan
Tresdon-viinipakkaukseen (kuvat 13 ja
14, sivu 24). "Reduce, reuse and recycle”,
eli vahennd, uudelleenkayta ja kierrata,

HEINEKEN WOBO VUODELTA 1963
MAHDOLLISTI SEINAPINTOJEN
MUODOSTAMISEN PULLOJEN
LUKITTUESSA TOISIINSA. SE OLI
AIKAANSA EDELLA JA TANA
PAIVANAKIN MIELENKIINTOINEN
ESIMERKKI PAKKAUSTEN
SEKUNDAARISEN ELAMAN
MAHDOLLISUUKSISTA
(INHABITAT, 2012).

olivat Tresdonin viinipakkauksen suun-
nittelun paalahtokohdat ja myos meille
tarked inspiraation lahde. Tresdon
koostuu yhteenliitetyista vaneripalois-
ta, jotka suojaavat viinipulloja kulje-
tuksen aikana ja toimivat avaamisen
jalkeen telineena joko viinipulloille tai
laseille (Designing Sustainable Packa-

ging, 2009).

Tresdonin rakenteen mielenkiintoisin
puoli oli sen modulaarisuus ja jatket-
tavuus. Yksittaisia vaneripaloja pystyy
liittamaan toisiinsa hyvin vapaasti
muodostaen entista isompia viiniteli-
neita. Toinen vaikutuksen tehnyt tekija
oli pakkauksen elinkaaren pidentami-
nen sekundaarisella funkiolla. Kaytta-
jalle tarjottu mahdollisuus hyodyntaa
pakkausta telineena kuljetuksen
jalkeen tarjosi paljon pohdittavaa ja
avasi uusia mahdollisuuksia. Se antoi
myos idean, josta ponnistaa ja lahtea
jatkokehittadmaan iteroiden hieman
poikkeavaan suuntaan. “Kysymys on
siitd, etta yritat saada tietoosi parhaat
asiat, joita ihmiset ovat tehneet, ja
sitten yritat hyodyntéaa niita siinad, mita
kulloinkin olet tekeméassa” (Steve Jobs,
2012).
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3-3

Funktionaalisuus

Syyt sailoa viini kyljellaan johtuvat
pitkalti havaitusta tosiasiasta liittyen
luonnon korkista valmistettuihin
viinipullon korkkeihin. Jos ne paasevat
kuivumaan pullon ollessa pitkaan
pystyasennossa, korkki alkaa padstaa
ilmaa pulloon, mika johtaa viinin
hapettumiseen (Court of Master Som-
meliers Service Standards, 2012).

Elamyksen, eli niin sanotun "wow-
tekijan” voidaan sanoa tarkoittavan
voimakkaampaa emotionaalista suh-
detta tuotteen ja kuluttajan valilla.
"Wow"” saa meidat muodostamaan
erityisen suhteen tuotteen kanssa ja
nostaa tuotteen esille suhteessa kilpai-
lijoihinsa (Package Design Workbook,
2008).

Paitsi funktionaalisuus ja pakkauksen
elinkaaren pidentaminen, myos kaytta-
jalle tarjottu elamyksellisyys naytteli-
vat kukin tarkeaa roolia konseptoinnin
yhteydessa. Suurin haaste oli kaikkien
naiden tekijoiden yhdistaminen toi-
mivaksi kokonaisuudeksi ilman, etta
tarvitsisi tinkia tuotteen pakkaukselle
asettamista funktioista; suojaamisesta,
sailyttamisesta, logistisesta toimivuu-
desta seka viestivyydesta (Package
Design Workbook, 2008).



Kuva 11: Joona Lou




3.4

Materiaali

Materiaalia mietittdessa otimme
huomioon aikaisemmassa konseptissa
kayttamamme aaltopahvin, sen vah-
vuudet ja heikkoudet. Koska aihe ja 13-
hestymistavat olivat erilaiset suhteessa
aikaisempaan ideointiin, jouduimme
ottamaan tarkemmin huomioon mate-
riaalin vahvuudet erityisesti kantavuu-
den ja kestavyyden suhteen.

Materiaalipohdintojen jalkeen paa-
dyimme kuitenkin lopulta tuttuun

ja turvalliseen aaltopahviin sen
yleisen saatavuuden, ekologisuuden

ja edullisuuden vuoksi. Tarkeda roolia
materiaalivalinnassa naytteli myos
aaltopahvin keveys materiaalina, mut-
ta samalla sen iskunvaimennuskyky:.
Koska konsepteissa oli tavoitteena
pakata jopa nelja lasista valmistettua
viinipulloa samaan pakkaukseen,
tehda siita riittavan tukeva kantamista
varten ja mahdollistaa toiminnallisuus,
oli materiaalin itsessaan oltava riitta-
van joustavaa, mutta lujaa (Toimiva
Pakkaus, 2007).

& AALTOPAHVIN KENNORAKENNE
SAILYTTAA MUOTONSA YMPAROIVIEN
KERROSTEN AVULLA.
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3-5

Ekologisuus suhteessa kaupallisuuteen

Konseptoinnissa emme rajoittaneet
ekologista lahestymista ainoastaan
materiaalivalintoihin seka kaytettyyn
maaraan, vaan ajatuksena oli alusta
lahtien my6s pakkauksen elinkaaren
pidentdminen (Okala, 2004).

Yksi kritiikin paateema, mika nousi
alkuperaisen konseptimme kohdalla
esille, oli toissijaisen funktion tarpeel-
lisuus ja hyoty. Perustelimme sen
lopulta silla, etta pakkaus tarjoaisi
mahdollisuuden hyodyntaa teline-
ominaisuutta, jos asiakas kokisi sen
kaytannolliseksi, ja se myos antaisi
syyn pakkauksen sailyttamiselle

sen varalta, etta viinilasit tarvitsisi
pakata uudelleen esimerkiksi muuton
edessd. Materiaalin kaytto pysyisi siita
huolimatta kohtuullisena suhteessa
normaaleihin viinilasipakkauksiin.
Funktio voisi myos tuoda myynnillista
lisdarvoa erottuvuudellaan suhteessa
kilpaileviin tuotteisiin.

Koska uudet konseptimme pohjautuisi-
vat ainoastaan viinipullojen ymparille,
oli sekundaarinen funktio entista

MUOTOILUSTUDIO FUSEPROJECT
LAHESTYI PUMAN KENKALAATIKKOA
EKOLOGISELTA KANTILTA.

paremmin perusteltavissa, vaikka se
saattaisikin kasvattaa kaytettavan
materiaalin maaraa ja tekisi rakentees-
ta mahdollisesti monimutkaisemman.
Toisaalta voidaan yleisesti miettia
tulisiko pakkauksen ainoastaan kes-
kittya ensisijaiseen tarkoitukseensa,
eli tuotteen suojaamiseen logistisessa
ketjussaan. Kaupallisten nakokulmien
merkitys riippuu pitkalti kyseessa
olevan tuotteen kontekstista, minka-
laisessa ymparistossa ja miten sita
tultaisiin myymaéaan (Package Design
Workbook, 2008).

Erilaiset kayttajaskenaariot vaikuttivat
suuressa maarin konseptointiin. Onko
kyseessa laatutietoinen viiniharrastaja,
joka ostaa tuotteen pakkauksesta huo-
limatta, vai ostetaanko lajitelma tilan
viineja esimerkiksi tuliaislahjaksi? Tai
mita tahansa talta valilta. Myyko tuote
itse itsensa vai voiko pakkaus edesaut-
taa asiaa, ja tulisiko sen toimia niin?
Jos kyseessa ei ole tarkoin maaritelta-
vissa oleva ostajakunta, ei eri skenaa-
rioiden suhteen pystyta tekemaan
jyrkkia rajauksia, vaan pakkauksen
tulisi palvella mahdollisimman laaja-
alaisesti omassa segmentissaan, jolloin
myyntiympariston merkitys korostuu
entisestaan.
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Itse koemme, etta konseptimme tulisi
kyeta kilpailemaan olemassa olevien
ratkaisuiden kanssa niin ekologisuu-
dellaan kuin kaytettavyydellaankin
sekundaarisesta funktiosta huolimatta.
Vaikka pakkausteollisuus alana koe-
taan hyvin kaupallisena, on tarpeetto-
man roskan tuottamista vaikeaa perus-
tella itselleen. Kaupallisessa kilpailussa
on toisaalta toinenkin nakokulma,
mika liittyy tuottavuuteen ja on usein
sidoksissa ekologisuuteen. Tuotteiden
valmistajat pyrkivat luonnollisesti
selviytymaan mahdollisimman edul-
lisilla pakkausratkaisuilla, varsinkin,
jos he eivat pysty lisdamaan kuluja
pakattavan tuotteen hintaan. Tama
pakottaa suunnittelijat kehittamaan
mahdollisimman edullisesti tuotetta-
vissa olevia ratkaisuja, mika tarkoittaa
useasti sadstoja materiaalin kaytossa,
joka jo osaltaan sdastda ymparistoa.

Ekologisuudella myyminen on jossain
maarin ristiriitaista, varsinkin, jos
pakkaus tai sen ymparille rakentuva
tuote on siind méaarin ainutlaatuinen,
ettd se ei suoranaisesti korvaa mitaan
olemassa olevaa tuotetta, joka olisi eko-
logisilta arvoiltaan heikompi. Jos ajatel-
laan normaalia myymalaymparistoa,
kuten Alkon liikkeitd Suomessa, talla

34

hetkelld viinipullot poikkeuksetta myy-
daan yksittaisina ja asiakas kantaa ne
laukussaan tai uudelleen kaytettavissa
muovipusseissa. Taman kaltaisessa
kontekstissa tuotteen oikeutus perus-
tuisi nimenomaan eldmyksellisiin seka
funktionaalisiin seikkoihin.

Mita materiaaliin tulee, valitsemal-
lamme aaltopahvilla on tutkimusten
mukaan ekologinen imago kuluttajien
keskuudessa, ja he ovat jopa valmiita
maksamaan enemman luontoa
sdastavista pakkauksista (Fefco,
2009). Materiaalin uusiutuvuus seki
kierratettavyys ei toisaalta oikeuta
ylettomaan kayttoon, jos pakkaus on
mahdollista ja jarkevampaa toteuttaa
muilla keinoin.

Missa maarin on hyvaksyttavaa kayt-
tda enemman materiaalia tuotteen
asettamien vaatimusten takia tai sen
markkina-arvon kasvattamiseksi?
Muotoilijalle jad lopulta perimmainen
vastuu l16ytaa tasapaino kaupallisuutta
edistavien tekijoiden ja ekologisuuden
valille.
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4.0 Konseptointi
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Kuva 14: Joona Louhi, 2013
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4.1

Kehitystyo

Konseptointi aloitettiin tuottamalla
suuri maara mita erilaisimpia mah-
dollisia rakenteita, kuitenkin koko ajan
ajatuksia vaihtaen puolin ja toisin.
Karkeatkin prototyypit antoivat alus-
tavia suuntia ideoista ja mahdollistivat
toisen osapuolen mukaan tulemisen
idean kehitykseen.

Tyoskentelytapamme ryhmana oli erit-
tain tehokasta, ja toimivimmat ideat
alkoivat hahmottua hyvin aikaisessa
vaiheessa. Tehokkaimpana metodina
toimi osallistava prototypointi, jossa
toinen osapuoli tarttui hataisesti ky-
hattyyn rakenteeseen ja kadnsiidean
taysin paalaelleen. Tasta seuraavana
ketjureaktioana toinen vie ideaa viela
pidemmalle, jonka seurauksena aluksi
mahdollisesti taysin naurettava kon-
septi alkaa saamaan jarkevia aspekteja.



Kuva 15: Joona Louhi (kollaasi), 2013



4.2

Kolme suuntaa

Tavoitteenamme oli alusta pitaen
tuottaa vahintaan kolme varteen-
otettavaa konseptia, joissa jokaisessa
keskittyisimme hieman eri nako-
kulmiin, ja jotka siten poikkeaisivat
toisistaan riittavan paljon. Loimme
kolme potentiaalista skenaariota, joissa
muuttuvia tekijoita olisivat padasiassa
myyntiymparisto logistisine ketjui-
neen seka ostajakunta ja sen asettamat
oletukset pakkauksen kaytettavyydelle
ja elinkaarelle.

& KONSEPTI A:HAN JOHTANEISSA
ENSIMMAISISSA LUONNOKSISSA
ON NAHTAVISSA PULLOJEN
PAALLEKKAISYYS, MIKA TEKI SIITA
SEKUNDAARISEN FUNKTION
KANNALTA TILAA SAASTAVAMMAN.
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& MYOHEMMIN KONSEPTI A
MUUTTUI KAKSIOSAISEKSI, MIKA
TEKI RAKENTEESTA ESTEETTISESTI
MIELLYTTAVAMMAN SEKA
YKSINKERTAISEMMAN VALMISTAA.
SE MYOS TARJOAISI PAREMMAT
MAHDOLLISUUDET PAKKAUKSEN
ESILLEPANOON MYYNTIYMPARISTOSSA,
MISSA TUOTTEET KILPAILEVAT

KESKENAAN KULUTTAJIEN HUOMIOSTA.
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Kuva 17: Joona Louhi (kollaasi), 2013



& KONSEPTI B:SSA KESKITYIMME
ENSISIJAISESTI VIINIPULLOJEN
KOROSTAMISEEN NAKYVYYDEN
AVULLA, MUTTA MYOS RAKENTEEN
KESTAVYYTEEN LOGISTISEN KETJUN
KANNALTA.

45



Kuva 18: Joona Louhi (kollaasi), 2013



& KONSEPTI B:N KOHDALLA

HAASTAVINTA OLI LOYTAA KEINOT
ERI OSIEN TOISIINSA LIITTAMISELLE,
NIIN ETTA RAKENTEESTA TULISI
TARPEEKSI KESTAVA. PAKKAUKSEN
KANTOKAHVAN MUODOSTAMINEN
SEKA KOLMEN VIINIPULLOJEN
LUKITSEMINEN PAIKOILLEEN ASETTI
MYOS OMAT VAATIMUKSENSA
PAKKAUKSELLE, MUTTA LOYSIMME
LOPULTA RATKAISUT ILMAN
TARVETTA KAYTTAA YLIMAARAISIA
OSIA.
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Kuva 19:Joona Louhi (kollaasi), 2013



& KONSEPTI C:N PAAPIIRTEET
HAHMOTTUIVAT SUHTEELLISEN
AIKAISESSA VAIHEESSA JA SAILYIVAT
LAHES MUUTTUMATTOMINA AINA
LOPULLISEEN TUOTOKSEEN SAAKKA.
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Kuva 20: Joona Louhi (kollaasi), 2013



& KONSEPTI C:N SUHTEEN ASIAT,
JOTKA VAATIVAT ENEMMAN
AJATUSTYOTA SEKA HAHMOMALLIEN
RAKENTAMISTA PROSESSIN AIKANA,
LITTYIVAT PITKALTI RAKENTEEN
YKSINKERTAISTAMISEEN, KAYTON
HELPPOUTEEN SEKA PULLOJEN
LUKITSEMISEEN MAHDOLLISIMMAN
YKSINKERTAISELLA TAVALLA.
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Kuva 21: Joona Louhi, 2013




5.0 Konsepti A: “Torni”
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5.1

Skenaario

Ensimmadinen konseptimme pohjautui
ajatukselle tavanomaisesta viinikau-
pasta myyntiymparistona, mika
Suomessa tarkoittaa tata nykya Alkon
myymaloita. Yritimme tasapainoilla
nayttavyyden ja erottuvuuden valilla
suhteessa kaytettavyyteen seka logis-
tiikan asettamiin vaatimuksiin. Emme
tutkimusvaiheessa tormanneet ylipaa-
taan monipakkauksiin Alkon puolesta,
vaan viinipullot tulevat liikkeisiin
laatikoissa, joista ne puretaan suoraan
hyllyyn ja myydaan yksittaisina tuot-
teina. Taman perusteella jonkinlaisella
kaytannolliselld ja nayttavalla moni-
pakkauksella, joka sisaltdisi lajitelman
eri viineja, voisi olla kysyntaa.

& OHEISESTA KAAVIOSTA KAYVAT ILMI
KYSEISEN KONSEPTIN KANNALTA
MERKITTAVAT HETKET SEN
KIERTOKULUN VARRELLA.






4.2

Rakenne

Konseptin kantava idea oli osin esteet-
tisyys, osin kaytettavyys. Mietimme,
milta pakkaus nayttaisi myymala-
ymparistossa, mikd sen suhde olisi
useiden metrien tavanomaisiin pullo-
rivistoihin. Rakenteen kaksiosaisuus
mahdollistaa erilaiset esillepanot, niin
myymalassa, kuin loppukayttajan
kotonakin. Poistamalla pakkauksen
yldosan, pullot seisovat pystyssa nayt-
taytyen asteittain diagonaalin pinnan
leikatessa niita alhaalta pain, mikéa luo
visuaalisen jannitteen pullojen ja pak-
kauksen valille. Kantoasennossa kahva
tulee pulloihin nahden pakkauksen
sivusta, jolloin pullot ovat kyljelldan.
Telinekaytossa pohjaosan saa irroitet-
tua, kun pakkaus on tasséd asennossa,
mika mahdollistaa kasiksipaasyn
pulloihin.

Kolmesta konseptistamme kyseinen
pakkaus on kenties eniten "hovikel-
poinen” siind mielessa, etta se istuisi
mahdollisesti parhaiten esimerkiksi
keittioymparistoon, niin nayttavyyden,
kuin kaytettavyydenkin puolesta.
Telineen rakenne my0s eroaa edukseen
kahdesta muusta konseptista siing,
etta pullot kasautuvat pystysuunnassa,
minka johdosta teline vie selvasti
vahemman pinta-alaa poydalla.






Kuva 24: Joona Louhi, 2013
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Kuva 29: Joona Louhi, 2013



6.0 Konsepti B: “Mukana”

& VIINIPULLOJEN ESILLEPANOON ON
PANOSTETTU HELSINKI-VANTAA-
LENTOASEMAN DUTY-FREE-
MYYMALASSA.

67



Tax Free

Pakkauksen . Kotiin-
— Koti )
kierrdtys kuljetus

Uudelleen-
Sailytys udefieen

kaytto

68



6.1

Skenaario

Toisella konseptillamme pyrimme hah-
mottamaan, millainen monipakkaus
voisi toimia tax free-myymaldissa, niin
risteilyaluksilla, kuin lentoasemillakin.
Alkon myymaloéihin nahden viinivali-
koima on monesti paljon suppeampi,
mutta kokonaisuutena vaihtelevampi
hintahaarukan suhteen. Alkoholijuo-
mien lisaksi pakkaus joutuu myos
kilpailemaan kaikkien muiden tuote-
kategorioiden kanssa, joihin lukeutuvat
muun muassa makeiset, kosmetiikka-
seka tupakkatuotteet.

Kestavyyden suhteen pakkaukselta
voidaan myos vaatia enemman, koska
logistinen ketju tulisi oletettavasti
olemaan selvasti pidempi, kuin ensim-
maisen konseptin kohdalla.

& OHEISESTA KAAVIOSTA KAYVAT ILMI
KYSEISEN KONSEPTIN KANNALTA
MERKITTAVAT HETKET SEN
KIERTOKULUN VARRELLA.






6.2

Rakenne
Kyseinen konsepti on kolmesta selvasti sen monimutkaisuus, mika synnyttaa
ilmavin ja antaa pullojen nakya lahes suuren haasteen liittyen teolliseen
kokonaan seka paastden valon esteetta valmistettavuuteen.

lapi syvyyssuunnassa. Hyodynsimme
rakenteessa aaltopahvin kerrostuvuut-
ta, jolla saavutimme tarvittavaa jayk-
kyytta ja kestavyytta. Haitarimainen
pala taittuu kasaan muodostaen yhden
jaykan kappaleen, minka upotuksissa
pullot seisovat tukevasti. Samaan hai-
tarirakenteeseen perustuva pala tukee
pulloja ylhaalta kaulasta, mika myos
lukitsee ne paikoilleen seka mahdol-
listaa tukevan kantokahvan, jonka saa
tarvittaessa taitettua piiloon.

Yleisesti ottaen rakenne on toisiin
konsepteihin nahden eniten telineen
omainen, eikd niinkaan pakkaus.

Se kayttaa materiaalia poikkeavalla
tavalla hyodyksi pysyen kaukana
laatikkomaisen sulkevasta rakenteesta
ja voisi muotonsa puolesta olla tehty
esimerkiksi vanerista. Rakenteen
negatiivisena puolena on toisaalta

& LASERLEIKKURIN KAYTTO
NOPEUTTI HUOMATTAVASTI
PROTOTYYPPIEN TYOSTAMISTA,
SEKA TARJOSI MERKITTAVAN
ERON TARKKUUDESSA
KASINLEIKKUUSEEN VERRATTUNA.
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7.0 Konsepti C: “Picnic”



Tuotteiden Tuotteiden

Viinitila
i valinta pakkaus

Pakkauksen Kotiin-
kierrdtys kulljetus

Trans-
formaatio

Uudelleen-
kaytto
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7.1

Skenaario

Kolmannen konseptimme suunnit-
telimme viinitilojen oma ulosmyynti
mielessamme, mika vastasi eniten
alkuperaisiin asiakasyrityksilta tullei-
siin tarpeisiin. Sen ideana olisi tulla
taytetyksi vasta ostotilanteessa, mika
mahdollistaisi varioinnin sisallon suh-
teen. Asiakas voisi valita haluamansa
tuotteet ja henkilokunta pakkaisi ne
vahin vaivoin helposti mukana kulke-
vaan pakkaukseen. Konseptia on myos
rakenteen puolesta helppo varioida
eri pullomaarille, mikd myos osaltaan
palvelisi laajemmin asiakkaan tarpeita
ja haluja.

& OHEISESTA KAAVIOSTA KAYVAT ILMI
KYSEISEN KONSEPTIN KANNALTA
MERKITTAVAT HETKET SEN
KIERTOKULUN VARRELLA.
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Kuva 37: Joona Louhi, 2013




7.2

Rakenne

Kolmas konseptimme on rakenteeltaan
selvasti tukevin ja teollisesti yksinker-
taisin toteuttaa. Se koostuu kahdesta
osasta, joista isompi muodostaa alus-
tan pulloille seka auki taittuessaan
telineen, jossa pullot lepaavat kyljel-
ladn. Osa myos muodostaa kantokah-
van pakkauksen keskelle, jolloin paino
jakautuu tasaisesti ja kantaminen on
vaivatonta. Pienempi yldosa sitoo pul-
lot tukevasti kauloistaan paikoilleen ja
estda niitd putoamasta enemmaéankin
heiluessa.

Pakkaus olisi periaatteessa mahdol-
lista toteuttaa taysin ilman liimaakin,
jolloin viinitilan henkilokunta voisi
kasata sen taysin littedstd, muotoon
leikatusta arkista. Paatimme kuitenkin
kayttaa rakenteessa hieman liimaa,
minka avulla se pysyy telinemuodossa
siistimmin kasassa. Merkittava etu
toisiin konsepteihin nahden on myos
se, ettei rakenne ole yhta mittatarkka
kaytettavien pullojen suhteen, vaan
niissa voi olla jonkin verran vaihtelua
ilman, ettd pakkauksen mittoihin tai
leikkauslinjoihin tarvitsisi puuttua.

& CAD-OHJELMISTA OLI ERITYISTA
APUA TARKKOJEN LEIKKAUSLINJOJEN
PIIRTAMISESSA.






Kuva 39:Joona Louhi, 2013




Kuva 40: Joona Louhi, 2013
















Kuva 43: Joona Louhi, 2013
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8.0 Kayttajatestaus
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8.1

Pohjustus

Kayttajatestaus suoritettiin maalaa-
mattomilla pakkauksilla, jotta huo-
mio voitaisiin keskittad pelkastaan
rakenteisiin ja niiden kaytettavyyteen.
Subjektiivinen varimieltymys olisi
ollut vain testauksessa tiella.

Rakenteiden testausta suoritettiin
kolmena perakkaisena paivana koulun
tiloissa. Testiryhmien tarkein kriteeri
oli, etteivat kyseiset henkilot olleet
nahneet opinnaytetyotamme aiem-
min. Tama vaatimus piti huolen siita
etta reaktiot tulisivat olemaan aitoja
ja spontaaneja. Pidimme myos huolen,
ettd kayttajaryhmiin saataisiin edes
jonkinlaista ikdjakaumaa ja sukupuo-
lien tarjoamaa erilaista nakemysta.

Konseptit naytettiin kayttajille yhta
aikaa ja heita pyydettiin paitsi arvi-
oimaan ja kokeilemaan kyseisia pro-
totyyppeja, myos vertailemaan niita
suhteessa toisiinsa. Minkaanlaista
ylimaaraista kayttoohjeistusta ei aluksi
annettu, jotta nakisimme, kuinka
hyvin pakkaus itsessaan pystyy ohjaa-
maan kayttajadnsa avauksen ja kayton
suhteen.

Kaytettavyyden lisdksi testaajia pyy-
dettiin arvioimaan konsepteja esteetti-
sesta nakokulmasta sekd miettimaan,
millaisissa kaytto- ja myymalaym-
paristoissa voisivat nahda kyseiset
pakkaukset.
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Kuva 48:Joona Louhi, 2013




8.2

Torni

Testiryhmien kayttajat assosioivat
Tornin viinitonkkien ulkomuotoon,
muutenkin rakennetta pidettiin ras-
kastekoisena, mutta juuri siksi se myos
heratti luottamusta kannettavuuden
kannalta.

Kaytettavyyden kannalta Torni osoit-
tautui hankalimmaksi suhteessa mui-
hin konsepteihin. Rakenteen avaami-
nen ja varsinkin uudelleensulkeminen
osoittautui yllattavan hankalaksi ja
vaati opastusta. Rakenteen kaytetta-
vyyden suurin ongelma oli liian monen
vaiheen takana oleva avaaminen. Vaik-
ka kayttaja osaisikin avata pakkauksen,
saattaisi han repia pakkauksen kyljesta
auki, padstakseen helpommalla.
Sekundaarisen funktionsa puolesta
konsepti vakuutti kaikki testiryhmat.
Rakennetta pidettiin esteettisesti
kauniina ja muotonsa puolesta myo6s
sopivana keittion poydalle.

Vaikka konsepti omaa hyvan ensivai-
kutelman, vaatisi se kaytettavyyden
puolesta viela paljon tyota ja testausta.
Toisaalta konseptin tavoitteeksi ase-
tettu "hovikelpoisuus” saavutettiin,
koska monet testaajat olivat valmiita
asettamaan pakkauksen esille omaan
kotiinsa.
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8.3

Mukana

Ensivaikutelman perusteella Mukana-
konseptia pidettiin nayttavana
pullojen esillepanon kannalta, mutta
rakenne heratti paljon epailyksia liitty-

en pullojen pysyvyyteen pakkauksessa.

Osa kayttajista eparoi tarttua pakkauk-
seen koska pelkasivat, etta pullot saat-
taisivat pudota ja sarkya.

Moni kayttaja kommentoi pakkauksen
sopivan erinomaisesti display-ratkai-
suksi, koska pullot paasevat nakymaan
esteetta.

Kaytettavyytensa puolesta konsepti
sai ristiriitaisia kommentteja. Kaksi
testryhmaa piti rakenteen toimivuutta
moitteettomana ja todella helppokayt-
toisend, mutta kolmas kayttajaryhma
vaati ohjeistuksen, ennen kuin osasi
avata pakkauksen oikein.

Yleisilta kommenteiltaan Mukana-
konseptia pidettiin helppokayttoisena
ja toimivana ratkaisuna erilaisiin
myymalaymparistoihin. Myos raken-
teen esteettinen esillepano pullojen
kannalta sai kiitosta.

Mietittdessa omaa skenaariotamme,
osuimme suhteellisen hyvin maaliin
kayttajien kommentoidessa display-

ilmetta. Toisaalta mietittaessa pidem-
paa kuljetusmatkaa myymalasta ko-
tiin, testiryhmissa pohdittiin tarvetta
jonkinlaiselle suojakuorelle, jotta pullot
pysyvat varmasti ehjina.
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8.4

Picnic

Ensiarviot Picnicista olivat jokseenkin
ristiriitaiset. Testaajat pitivat rakennet-
ta jykevana, mutta samaan aikaan osaa
kayttajista pelotti nostaa pakkausta
ilmaan sen mahdollisesti liian ohuen
pohjan vuoksi. Muotonsa puolesta
pakkaus heratti mielenkiintoa kaikissa
kayttajissa ja kommenteissa nousi esil-
le mahdollisuus vieda kyseinen pak-
kaus puistopiknikille. Osa kayttajista
16ysi myos Alkon vanhan litkemerkin
rakenteen profiilista.

Kaytettavyydeltadn konseptia pidettiin
onnistuneena. Kateen otettaessa ra-
kenne heratti luottamusta, eika pelkoa
pullojen sarkymisesta herannyt kenen-
kaan mielessa. Avaaminen osoittautui
suurimmalle osalle testaajia helpoksi,
mutta osa kayttajista olisi kaivannut
kayttoohjeita. Aiheeksi nousikin van-
hempi kayttajakunta kyseisen konsep-
tin kayton suhteen.

Transformaatiosta kayttajat 1oysivat
elamyksellisyytta. Rakenteen taittu-
essa pakkauksesta telineeksi kayttajat
kokivat spontaanin elamyksen, johon
rakennetta suunnitellessa tahdat-
tiinkin.

Yleiskommentteina pakkauksessa
nahtiin eniten uutuusarvoa suhteessa
muihin konsepteihin. Rakenteen jyke-
vyyden puolesta Picnic oli juuri vali-
muoto Torni- ja Mukana-konsepteihin
nahden. Pullot tulevat hyvin nakyviin
pakkauksesta mutta rakenne ei mis-
sdan vaiheessa nayta liian huteralta
raskaille viinipulloille. Kysyttaessa
mielipidettd rakenteen skaalautuvuu-
den suhteen, kayttajista suurin osa
suosi kahden pullon ratkaisua sen
keveyden vuoksi.

Kayttajatestaksen lopputulemana
voidaan myontaa Picnicille suurin
potentiaali mietittaessa kaupallis-
tettavuutta. Oman nakemyksemme
mukaan se oli alusta asti ollut vahvin
rakenteemme, ja tata kayttajatestaus
vain vahvisti.
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9.0 Arviointi






9.1

Prosessi

Tehtavananto pohjautui ulkopuolelta
tulleeseen mielenkiintoon seka tarpee-
seen, ja paatos muodostaa siita aihe
opinnaytetyclle tapahtui hyvin lyhyel-
1a harkinta-ajalla. Ei ole jarin liioiteltua
sanoa, ettd nimenomaan asiakkaiden
kanssa kommunikointiin kaikkine sel-
vityksineen seka pohjustuksiin kului
merkittava maara aikaa ja energiaa
suhteessa koko projektiin.

Kaksin tyoskennellessd, kuten suu-
remmassakin ryhmassé, on olennaista
tunnistaa eri osapuolien vahvuudet.
Asiaa toki helpotti se, etta olimme
aikaisemminkin tehneet yhteistyota
erindisten projektien suhteen, niin
opiskellessa kuin tyoelamassakin.
Nakemyksemme muotoiluprosessista
on myos jokseenkin samankaltainen.
Tyhmiakaan ideoita ei lytata alkuvai-
heessa, koska ne voivat monesti toimia
kantavana ajatuksena jollekin varsin
toimivalle ja toteuttamiskelpoiselle,
vaikka kyseessa olisi vain korkealen-
toinen luonnos, mika nayttaa lahinna
kolmevuotiaan piirtamalta.

Emme sopineet varsinaisesta tehta-
vanjaosta missaan vaiheessa, mutta
tyoskentely siitd huolimatta pohjautui

pitkalti keskinaiseen kommunikointiin.

Sovimme projektin paalinjoista alussa
ja tyostimme ajoittain omatoimisesti
konsepteja eteenpain, mutta merkitta-
vad osaa lopputuloksen kannalta nayt-
teli vaiheittainen ajatuksien vaihto ja
iterointi, mika auttoi viemaan niita
aina askeleen lahemmas maalia. Tama
ei rajoittunut pelkastaan toisiimme,
vaan opiskelutoverimme seka opinnay-
tetyoohjaajamme, Markus Toivanen,
toivat my0s ilmi sellaisia tuoreita
nakokulmia, mitd emme itse olleet
osanneet ajatella.

Koko projekti lahinné vahvisti omak-
sumaamme osaamista muotoilijoina,
kuinka hallita ja jasentad koko muotoi-
luprosessi tuloksellisella tavalla. Tama
myos johtaa muotoilijana toimimiseen
vaaditun itsevarmuuden kehittymi-
seen, mista on varmasti hyotya jatkon
kannalta. Varsinaista uutta asiaa, mita
projektista kumpusi, on juurikin asiak-
kaiden kanssa toimimiseen liittyvat
seikat. Voi my0s ajatella, ettd tehdyt
virheet sen suhteen oli parempi tehda
tassa vaiheessa viela opiskelujen
yhteydessa, kuin myohemmin tyoela-
massa.

109






9.2

Tuotteistuksen mahdollisuudet

Projektin aikana keskustelimme suh-
teellisen usein ohjaajamme Markus
Toivasen (2013) kanssa ja han rohkaisi
meitd ldhestymaan Stora Ensoa liittyen
konseptien tuotteistamisiin. Erityisesti
Picnic heratti ohjaajamme mielenkiin-
non sen yksinkertaisen rakenteen ja
mahdollisen liimattoman rakenteen
vuoksi. Toivanen otti yhteytta Stora
Enson rakennesuunnittelusta vastaa-
vaan suunnittelijaan, Juha Andersso-
niin. Alustavan yhteydenoton jalkeen
jatkoimme oma-alotteisesti keskus-
telua Anderssonin (2013) kanssa ja
naytimme, mita olimme tekemaéssa.

Andersson suhtautui erittain positiivi-
sesti konseptimme teolliseen valmis-
tettavuuteen, mutta tuotteistus Stora
Enson kautta voisi hyodyttaa meita
vain maineen kannalta. Stora Ensolla
ei ole koskaan ollut tapana ostaa ulko-
puolisten toimijoiden rakenteita, eika
maksaa rojalteja rakenteista, mutta
myymalla itse konseptia eteenpain
yrityksille, voisimme mahdollisesti
hydtya taloudellisestikin opinnayte-
tyostamme. Andersson vihjaisi meille
kontaktihenkilon Altialta, Marju Era-
vaaran (Packaging Development
Manager) (Kirjeenvaihto Ojala-
Erdvaara, 2013).

Lahestyimme Erdvaaraa ensiksi vain
kertomalla suurpiirteisesti, mita
olemme tekemassa ja tiedustelimme
Altian mahdollista mielenkiintoa teke-
misiamme kohtaan. Eravaara ilmaisi
olevansa kiinnostunut nakemaan
tarkemmin tyomme tuloksia, joten
laitoimme hanelle kuvallisen esityksen
Picnic-konseptista. (Kirjeenvaihto
Ojala-Eravaara, 2013).

Sahkoisen esityksen jalkeen Altia
palasi asiaan ilmaisten erinomaisen
mielenkiintonsa konseptiamme koh-
taan ja kutsui meidat tapaamiseen
Ruoholahteen Altian toimistolle yhdes-
sé Erdvaaran ja Juha Ylisiuruan (Head
of Packaging Development at Altia)
kanssa (Kirjeenvaihto Ojala-Erdvaara,
2013).

Tapaaminen sovittiin pidettavaksi 6.5.,
joten tata kirjoittaessa tilanne mahdol-
lisen tuotteistuksen kannalta on viela
taysin auki.

m
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Tyon jakautuminen

Taustatutkimus
Konseptointi

Visualisointi

Skenaarioiden koostaminen
Rakennesuunnittelu
Mallinrakennus

Valokuvaus
Kayttajatestaukset

Kirjoitus

Kirjallisen osuuden taitto

molemmat
molemmat
Antti Ojala

molemmat
molemmat
molemmat
Joona Louhi
molemmat
molemmat

molemmat
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