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teemahaastattelun keinoin. Haastattelu tehtiin kolmelle henkildlle, jotka toimivat
markkinoinnin ja kaupan alalla. Haastatteluista saatu materiaali analysoitiin
siséllénanalyysin avulla.

Huonekaluvalmistuksen alalla toimivia kilpailijoita tutkittiin strategisten ryhmien
analyysin avulla. Analyysilla vertailtin miten kilpailijoiden visuaaliset ilmeet tukivat
heidan tuotevalikoimaansa.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni teen kokkolalaiselle puualan yritykselle nimeltd Wood one Oy.
Wood one Oy on laivojen ja veneiden korjaus- ja huoltopalveluihin erikoistunut
mikroyritys, joka on toiminut vuodesta 2008.

Vuonna 2012 suoritin tydharjoittelujakson kyseisessa yrityksesséd. Tana aikana
suunnittelin heille kalustemalliston joka lanseerataan vuoden 2013 Habitare-

messulilla. Tama tyo keskittyy yrityksen messuosaston suunnitteluun.

Tiedonhankintaa suunnitteluty6té varten teen strategisten ryhmien analyysilla seké
teemahaastattelulla.

Strategisten ryhmien analyysin avulla méaaritetaan toimialalla toimivien yritysten
piirteitd ja ominaisuuksia. Naita piirteitd tarkastelemalla voidaan suunnitella

erilaistumisstrategiaa yritykselle.

Teemahaastattelulla pyritddn  selvittdm&an laatua maarittavia tekijoita.
Menetelméan avulla etsitddn vastausta tutkimuskysymyksiin joita ovat esimerkiksi
se, miten materiaali ja visuaalinen ilme vaikuttavat kasitykseen laadusta.Tasta

saatua tietoa kaytan hyvakseni opinnaytetydn produktiivisessa osassa.

Tybn tavoitteena on suunnitella messuosasto, joka edistda kalustemalliston

markkinointia ja tuo nakyvyytta toimeksiantajalle.
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2 WOOD ONE OY

2.1 Yritys

Wood one Oy on kokkolalainen puualan mikroyritys, jonka toimeenkuvaan kuuluu
laivojen ja veneiden korjaus ja huoltopalvelut.Taman lisaksi yritys tarjoaa

asuntojen ja julkisten tilojen remontointia ja sisustuspalveluja.

Yritys elda kasvuvaihetta ja haluaa laajentaa toimintaansa huonekaluvalmistus-
alalle. Taméan vuoksi yritykselle on suunniteltu oma kalustemallisto. Taman
malliston ja uudistuneen visuaalisen ilmeen lanseeraus tapahtuu 2013 Habitare

messuilla.

Toimipaikka sijaitsee Kokkolassa, jossa yrityksella on kaytdossaan verstas, jossa
kohteisiin asennettavat osat valmistetaan. Uusia toimitiloja kuitenkin etsitaan,
koska nykyinen verstas ei ole tarpeeksi tilava vastatakseen kasvavan tuotannon

vaatimiin tarpeisiin.

2.2 Mallisto ja kohderyhma

Yrityksen pyynndstd suunnittelin  heille oman kalustemalliston. L&htokohtana
suunnitteluun  oli luoda mallisto, joka Kkuvastaisi yrityksen osaamista
veneenrakennusalalla. Tama erityisosaaminen ilmenisi materiaalivalinnoissa seka

valmistusmenetelmissa.

Lahtokohtana oli kayttdd samoja materiaaleja kuin veneteollisuus. Puuosiin
kaytettiin tiikkia ja mahonkia, metalliosiin ruostumatonta terdsta ja messinkia.

Kaikista istuimista suunniteltiin myos hiilikuidusta valmistettu vaihtoehto.

Pintakasittely = mukaili my6s veneteollisuuden linjoja. Puuosissa on

korkeakiiltolakkaus ja metalliosat kiillotetaan.
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Valmistusmenetelmissa pyrittiin ilmentdma&an yrityksen erityisosaamista. Pdydan
kansien valmistamiseen kaytettin samoja menetelmid kuin purjeveneen

tiikkkikannen teossa (Kuvio 1).

Kuvio 1 Prow-pdydan pinta on tehty samalla menetelmalla kuin veneen kansi

Kohderyhmé&na kalustemallistolla ovat hyvatuloiset veneilystd kiinnostuneet
ihmiset. Kohderyhmada suunnitteluvaiheessa selvitettdessa jaoin veneilysta
kiinnostuneet ja sitd harrastavat henkilot kahteen paaryhmaan: purjeveneilijat ja

moottoriveneilijat.

Mielestani purjeveneilijdiden suhtautuvat romantisoivasti veneilyyn. Veneily
tapahtuu luonnonvoimia hyodyntdmalla ja matkanteko taittuu sykleissa.
Moottoriveneilyssa  likkuminen on tasaisempaa ja vaivattomampaa.
Muotokielellisesti moottoriveneiden ulkomuoto ja sisustus on modernimpaa kuin

purjeveneiden.
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Mallistossa onkin pyritty huomioimaan molempien paaryhmien mieltymykset.
Tuotteiden materiaalit jaettiin myds kahteen ryhmaan, purjeveneiden sisutuksissa
kaytettaviin puihin kuten tiikki ja mahonki, sekéd modernimpiin materiaaleihin, kuten
hiilikuitu.

2.3 Messujen valinta ja messutavoitteet

Kun keskustelimme toimeksiantajan kanssa keinoista tavoittaa malliston

kohderyhma, parhaaksi tavaksi valikoitui osallistuminen messuille.

Janssonin (2007, 13.) mukaan messut ovat hyva paikka vuorovaikutteisen
asiakassuhteen luomiseen. Messuvieraat hakevat messuilta uusia ideoita ja alan
uusinta tietoa. Messuilla kavija voi tavata samalla kerralla useita toimijoita ja l0ytaa
uusia osaajia. Messut ovat paikka, jossa voi vaivattomasti luoda uusia suhteita.
Naytteilleasettajat menevat messuille, koska siella tapaa lyhyessa ajassa paljon
potentiaalisia asiakkaita. = Kohtaamisympéristd on tarkea asia, koska
messuosastolla voi saada asiakkaassa vahvan vaikutuksen aikaan. Yrityksen ei
kuitenkaan tarvitse olla iso ja mahtava mieleenpainuvan messuosaston suhteen,

koska pelisaannot ovat kaikille samat.

Paaasiallinen syy yrityksen messuille osallistumiselle oli kalustemalliston ja
yrityksen uuden ilmeen lanseeraus. Yrityksen kanssa kaytyjen keskustelujen
pohjalta selvitin mitd messuille osallistumisella olisi tarkoitus saavuttaa. Naiden

toiveiden perusteella listasin messutavoitteet.

Woon one Oy:n messutavoitteet ovat:
- Julkistaa uusi ilme.
- Lanseerata uusi tuote.
— Verkottautua muiden alalla toimivien kanssa.
- Keraté kontakteja jalkimarkkinointia varten.

- Tulla vertailluksi kilpailijoihin ja erottautua niista.
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Tavoitteista viimeinen edellyttaa kilpaijoiden tutkimista, jotta saataisiin kasitys siita
millainen heidan visuaalinen ilmeensa on. Tata tutkin strategisten ryhmien

analyysin yhteydessa.

Kun tavoitteet oli maaritelty, taytyi seuraavaksi paattaa mihin messutapahtumaan
osallistumalla voisimme parhaiten tayttdad ne. Valitsimme Habitare 2013-messut,
koska ne ovat kokoluokaltaan huonekalualan suurimmat ja niiden ajankohta sopi

yritykselle parhaiten.
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3 STRATEGISTEN RYHMIEN ANALYYSI

3.1 Strategisten ryhmien analyysi

Strategisten ryhmien analyysilla (Johnson, Scholes & Whittington 2008, 73)
tarkoitetaan perehtymistd samalla alalla toimivien yritysten ominaisuuksiin.
Analysointiin voidaan kayttdd kaksiulotteista kaaviota, jonka akseleina toimivat
ryhmien tutkinnan kannalta tarkedt ominaisuudet. Kilpailevat yritykset sijoitetaan
kaavioon akseleiksi valittujen ominaisuuksien mukaan ja lahekkain sijoittuneista

yrityksistd muodostetaan strategisia ryhmia.

Akseleissa kaytettavia ominaisuuksia voidaan maarittdéa vertaamalla alan johtavia
yrityksia heikompaa tulosta tuottaviin yrityksiin. Ominaisuudet, jotka l0ytavat
johtavilta yrityksiltd, muttei heikommilta, ovat erityisen tarkeitd kun kartoitetaan

strategisia ryhmia.

Esimerkiksi, eniten voittoa tuottavilla yrityksilla saattaa olla kapea tarjonta
tuotteiden suhteen, mutta ne kayttavat paljon rahaa markkinoimiseen, kun taas
heikompaa tulosta tekevat yritykset tarjoavat enemman tuotteita, mutta

markkinoivat vahemman.

Strategisten ryhmien analyysin yksi tarkein hyoty on ymmarrettavyys. Se tarjoaa
analysoijalle monipuolista informaatiota yhteyksien tekoon toimialan rakenteesta

yrityskohtaisiin strategisiin sovelluksiin (Fleisher & Bensoussan 2003, 80).

Peteraf ja Shanley (1997) listaavat kolme positiivisesti vaikuttavaa tekijaa

yrityksille, jotka yhdistetd&én vahvasti samaan strategiseen ryhmaan.

Koordinointi. Yhdistavien tekijoiden tarkka tunnistaminen ja molemminpuolinen
riippuvuus parametreistd, jotka muodostavat kilpailullisen tilanteen toimialalla, luo
positiivisen kannusteen yhteiselle toiminnalle. Tama voi ilmentya usealla tavalla,
esimerkiksi yhteisyrityksing, littoumana ja yhteistybna, seka neuvotteluetujen
vahvistamisena, korottaen nain koko strategisen ryhman tuottavuutta, yksittdisen
yrityksen edun jaaden toissijaiseksi.
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Tehokkuus. Yritykset jotka liitetddn vahvasti samaan strategiseen ryhmaan, ovat
valmiimpia jakamaan informaatiota toistensa kanssa. Tama vahentaa

innovaatioiden kustannuksia ja parantaa tehokkuutta kokonaisuudessaan.

Maine. Asiakkaat tunnistavat vahvaan strategiseen ryhmaan kuuluvat yritykset,
helpottaen heidan tiedonhankintaansa, mika vahvistaa ryhmé&aan kuuluvien

yritysten arvolupausta.

3.2 Strategiset ryhmat

Analyysilla pyrin tunnistamaan huonekaluvalmistuksen alalla toimivien yritysten

piirteita, joiden avulla voidaan my6s maaritella lahtokohtia muotoiluprosessiin.

Selvittdakseni kodinkalusteita valmistavien yritysten joukosta strategisia ryhmia,

asetin yritykset kaavioon jossa vertailin niiden tuotteita seka visuaalista ilmetta.

Ensimmaiseksi akseliksi asetin erikoistuneet tuotteet ja massatuotteet.
Erikoistuneilla tuotteilla tarkoitetaan tassa kontekstissa yrityksen tuotevalikoimaa,
joka poikkeaa kilpaijoiden vastaavista ja on suunnattu kapeammille kohderyhmille.

Massatuotteilla puolestaan tarkoitetaan laajempia kohderyhmia houkuttelevia

tuotteita. Nama tuotteet eivat poikkea suuresti kilpailijoiden tuotteista.

Toiseksi akseliksi valitsin sen kuinka erottuva yritysten visuaalinen ilme on. Tata
kaytin siitd syysta, ettd saisin kasitystd miten paljon yritykset ovat investoineet

imagonsa kehittamiseen.

Pohjolan (2003, 20) mukaan yrityksen visuaalinen identiteetti on yrityksen nakyva
osa. Visuaalinen identiteetti on siis yritykselle yksi tyokalu, jolla vaikuttaa imagoon
eli mielikuvaan yrityksestd. Visuaalisen ilmeen tulee pohjautua yrityksen

todellisuuteen, sen identiteettiin.

Visuaalista ilmettd selvitin vertailemalla yritysten nettisivuja ja niiltd saatavaa
materiaalia. Erityistd huomiota kiinnitin messuosastojen ilmeeseen, mutta kaikilla

vertailtavilla yrityksilla niité ei ollut tai niista ei ollut saatavilla kuvia.
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Yritykset valitsin huonekaluteollisuuden alalta. Kaikki yritykset valmistivat

kodinhuonekaluja ja harjoittivat toimintaansa Suomessa.

Erottuva visuaalinen ilme

HKT Myllymaki Oy

Pohjanmaan kaluste Oy
Junet
I
HKT Laitala Oy B
HKT Nurmela
Messin

Erikoistuneet Kiteen huonekalutehdas Oy Massatuotteet

tuotteet HKT Korhonen Oy Hilpakan tehtaat O

Kurikan puusepat Oy c

Kaluste-Valiot Oy

HKT Yil-Heikkila
Kavhajoen Kaluste Team Oy

Wood one Oy

Neutraali visuaalinen ilme

Kuvio 2 Strategisia ryhmié

3.2.1 RyhmaA

Taman ryhman yritykset erottuvat kilpailijoistaan visuaalisella ilmeellaan ja
tavoittelevat tuotteillaan asiakkaita, jotka ovat valmiita investoimaan sisustamiseen
ja kalusteisiin keskimaaraistd enemman. Yritysten nettisivut ovat uudenaikaiset ja

tuotteet on esitelty ammattimaisesti.

Junet on Kurikan Jurvassa toimiva kalusteita valmistava yritys. Yritys on
perustettu vuonna 1993 ja tyollistdd 5-9 henkiloa (Finder Yritystieto, [viitattu
20.4.2013.)).

Pohjanmaan Kaluste Oy on vuonna 1984 perustettu, kodin kalusteita valmistava
yritys (Pohjanmaan Kaluste, [viitattu 5.3.2013.]). Vuonna 2011 yrityksen liikevaihto

oli 29,1 miljoonaa euroa ja se ty6llisti 92 henkil6a.
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3.2.2 RyhmaB

Ryhman B:n yritysten visuaaliset ilmeet ovat modernit ja selkeat. Ne eivat
kuitenkaan ole kovinkaan persoonallisia. Yritysten tuotteita voi kuvailla samoin

termein kuin visuaalista ilmetta.

Huonekalutehdas Nurmela Oy on aloittanut huonekalujen valmistuksen vuonna
1969 (Nurmela, [viitattu 13.4.2013.]). Tehtaalla tyoskentelee 30 tyontekijaa ja

erilaisia huonekaluja valmistuu vuosittain n. 60 000 kpl.

Kiteen huonekalutehdas Oy tyollistdd noin 20 tyontekijaa (Kiteen
huonekalutehdas, [viitattu 13.4.2013.]). Vuonna 1920 Sortavalassa perustettu
yritys siirtyi Kiteelle, missa se on toiminut vuodesta 1945.

3.2.3 RyhmacC

Kolmannen ryhman yritysten visuaalinen ilme ei ole yhta viimeistelty kuin muilla
ryhmilla. Ryhman yritykset ovat paaasiallisesti perheyrityksid. Tuotteiden tyyli on

mielestani perinteikas ja osittain jopa vanhanaikainen.

Kurikan Puusepéat Oy on vuonna 1984 perustettu perheyritys (Kurikan puusepat,
[viitattu 13.4.2013.]). Yritys on valmistanut kalusteiden osia alihankintana vuodesta

1985. Vuonna 1996 yrityksen ensimmainen oma kalustesarja tuotiin markkinoille.

Kajaanilainen Kaluste-Valiot on valmistanut ja maahantuonut kalusteita ja
kalustekokonaisuuksia vuodesta 1985 lahtien (Kaluste-Valiot, [viitattu 13.4.2013.]).

HKT Yli-Heikkila Oy on vuonna 1975 perustettu kodinhuonekaluja, pa&asiassa
kirjahyllyja, valmistava Kauhajoella toimiva yritys (Yli-Heikkila, [viitattu
13.4.2013.)).

Kauhajoen Kaluste Team Oy on perustettu vuonna 1974 ja tydllistdd noin 20
henkilod (Kaluste Team, [viitattu 13.4.2013.]). Yritys valmistaa séailytyskalusteita

kalustelevysta.
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3.3 Erilaistumisstrategia

Wood one Oy ei kaaviossa sijoittunut mihink&&n kolmesta strategisesta ryhmasta.
Yrityksen tdmén hetkinen visuaalinen ilme on neutraali, mutta se ei erikoistuneiden

tuotteidensa takia sopinut ryhméan C.

Strategisten ryhmien analyysissd huomattiin, ettd muodostuneissa ryhmissa
visuaalisella ilmeell& ja tuotevalikoiman tyypilla on selva yhteys. Esimerkiksi ryhma
A:n vyrityksilla on erikoistuneempi tuotevalikoima muihin strategisiin ryhmiin
verrattuna. Taman ryhman yritykset tukivat tuotteitaan erottuvalla visuaalisella
iimeellda. Taman pohjalta Wood one Oy:n visuaalista ilmetta tulisikin kehittaa
erikoistuneemmaksi, jotta kapea kohderyhma tavoitettaisiin paremmin.

Siirtymista ryhmaan A ei kuitenkaan kannata laittaa tavoitteeksi, koska Wood one

tavoittelee kapeampaa asiakassegmenttia kuin ryhmassa olevat yritykset.

Erottuva visuaalinen lime

HET Myllymaki Oy
Pohjanmaan kaluste Oy

Junet
|

HKT Latala Oy B
HKT Nurmela
Messin
Erikolstuneet Kiteen huonekalutehdas Oy Mstsatooitaet
tuotteet HKT Korbonen Oy Hupakan tehtaat O
Kunkan puusepat Oy c

Kaluste-Valiot Oy

HKT Yh-Heikkila
Kauhajoen Kaluste Team Oy

Wood one Oy

Neutraali visuaalinen ilme

Kuvio 3 Yrityksen siirtyminen kaaviossa
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4 MESSUOSASTON SUUNNITTELU

4.1 Tiedonhankinta menetelméa

Tutkimusmenetelméana kaytin laadullista teemahaastattelua. Haastatteluista

saadut tulokset analysoin sisallonanalyysin avulla.

Haastattelu téhtaa informaation keraamiseen ja on siis ennalta suunniteltua

paamaarahakuista toimintaa (Hirsijarvi&Hurme 2011, 42).

Haastattelu tuntui luonnolliselta vaihtoehdolta kerata tietoa mielikuvista laadusta,

oli kysymys sitten materiaalien tasokkuudesta tai millaista on laadukas mainonta.

Teemahaastattelu on lahempand  strukturoimatonta  kuin  strukturoitua
haastattelua(Hirsijarvi&Hurme 2011, 49). Teemahaastattelu on puolistrukturoitu
menetelma siksi, ettd yksi haastattelun aspekti, haastattelun aihepiirit, teema-
alueet, on kaikille sama. Muissa puolistrukturoiduissa haastatteluissa esimerkiksi

kysymykset tai jopa kysymysten muoto ovat kaikille samat.

Haastattelua valmistellessani tarkeaksi tekijaksi muodostui se keta haastatellaan.
Haastateltavien ammatti ja koulutus olivat avainasemassa siind millaista ja kuinka

luotettavaa tietoa saisin tydtani varten.

Haastattelu tehtiin kolmelle johtotehtavissé toimivalle miespuoliselle henkildlle.

Kaksi heistéa toimii yrittdjina ja kolmas elinkeinoelaman edunvalvontajarjestossa.

Haastattelurunkoa laadittaessa Hirsijarven ja Hurmeen (2011, 66) mukaan ei
laadita yksityiskohtaista kysymysluetteloa vaan teema-alueluettelon. Tall6in
teema-alueet edustavat edelld mainittuja teoreettisten paakasitteiden spesifikoituja
alakasitteita tai -luokkia. Ne ovat siis yksityiskohtaisempia kuin ongelmat, varsin

pelkistettyja, iskusanamaisia luetteloita.
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Aloitin haastattelun kysymalla haastateltavilta materiaaleista ja kasityosta.
Materiaalien laatua ja mielikuvia kasitydsta selvitin seuraavilla kysymyksilla:
— Millainen materiaali on mielestasi laadukasta?
— Kumpi on tarkedmpéaa se, ettd materiaali tuntuu hyvalta vai se etta se
nayttéa hyvalta?

— Mita mielikuvia kasite "laadukas kasity0” sinussa herattaa?

Seuraavilla kysymyksilla selvitin haasteltavilta mita he kasittdvat laadukkaaksi

markkinoinniksi ja millainen on hyva visuaalinen ilme. Kysymykset muotoilin nain:

— Millaista on laadukas mainonta? Mihin kiinnitat itse huomiota ollessasi
mainonnan kohteena? Entapa mainostajana?

— Millainen on hyva visuaalinen ilme?

Taman jalkeen kysyin miten haastateltavat kasittivat laadukkaan brandin, seka

milla tavoin laadukkuus valittyy asiakaskohtaamisessa seuraavanlaisesti:

— Miten kasitat laadukkaan brandin?

— Miten yrityksen laadukkuus valittyy asiakkaalle asiakaskohtaamisessa?

Haastattelun yhteydessd kaytin myds visuaalista materiaalia laadukkuuden
selvittamiseen. Esitin neljd kuvaa (lite 1) patsaista, jotka erosivat tyylillisesti
toisistaan. Taman jalkeen pyysin haastateltavia valitsemaan kuvien patsaista
yhden, mika edusti heidan ké&sitystddn laadusta parhaiten ja perustelemaan

paatostaan.

4.2 Haastattelumateriaalin analysointi ja tulokset

Sisallonanalyysin tarkoituksena on selkeyttdd hankittu tieto ja jarjestaa siita tiivis ja
yhtenainen informaatiokokonaisuus. Aineisto pilkotaan osiin, olennainen tieto
jarjestetddn  aihealueittain  minka jalkeen aineisto kootaan yhdeksi
kokonaisuudeksi. Sisallonanalyysin etuna on sen soveltuvuus haastatteluiden

analysoimiseen.
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Tuomen ja Sarajarven (2002, 105) mukaan sisalldnanalyysisséa saatu tieto voidaan
analysoida sekd subjektiivisesti ettd objektiivisesti. Tiedonlahde voi olla mita
tahansa kirjallisessa muodossa olevaa tietoa. Sisadllonanalyysilla pyritddn luomaan
tutkittavasta aiheesta tiivis ja yleinen kuvaus. Nain ollen tieto voidaan jarjestaa

johtopaattdsten tekoa varten.

4.2.1 Materiaalin ja kasityon laadukkuus

Haastateltujen kasitys laadusta huonekaluissa ja niissa kaytettavissa
materiaaleissa seka valmistusmenetelmissa oli moninainen. Yhdistavaksi tekijaksi
nousi kuitenkin tummapintainen puu materiaalina. Mielikuva pohjautuu mielesténi
siihen, ettd variltdéan tummansavyiset puulajit ovat Suomessa aina tuontitavaraa ja
tasta syysta kallimpia materiaalina kuin kotimaiset vaaleat puut, kuten koivu ja

manty.

Massiivipuusta valmistetut tuotteet koettiin arvokkaampina kuin pinnoitetut
puristelevyt, kuten lastulevy ja MDF. Suurin syy tahan oli massiivipuusta
valmistetun tuotteen korjausmahdollisuus. Puinen pinta pystytddn hiomaan ja
kasittelemaan uudelleen, kun taas pinnoitetun levyn vahingoituttua sen

korjaaminen on tyolasta ja taitoa vaativaa.

Osien muotoilu ja viimeistely olivat merkittavia osatekijoitd kasityksessa laadusta.
Pyoreiden muotojen valmistaminen teollisesti koettiin olevan vaikeaa, joten tama
lisdisi osien valmistuskustannuksia korottaen tuotteen lopullista hintaa. Juuri
korkean hinnan koettin olevan merkki tuotteen laadusta. Toisena
valmistuskustannuksia korottavana tekijana nahtiin osien paljous ja niiden

kokoamiseen kuluva aika.

Viimeistelyn merkitys korostui mielestani hyvin erdan haastatellun antamassa
esimerkissa: "Huonekaluun voi kayttaa kuinka kalliita materiaaleja tahansa ja sen
pintak&sittely voi olla huippuluokkaa, mutta jos siina on yksikin viallinen sarana, se
on valittomasti b-luokan tuote.” Tuote voi maksaa valmistajalleen paljon, mutta

muutaman euron hintainen sarana voi laskea tuotteen hinnan olemattomiin
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kuluttajan silmissa. Tama vahingoittaa tuotteen ja valmistajan brandia ja juuri siksi

viimeistely olikin yksi tarke&a osa laadun méaritelmaa haastateltavien mielesta.

Vaikka viimeistelty pinta koettiin laadukkaana, myés harkittu luonnon muovaaman
pinnan kayttd nosti tuotteen arvoa. Pinta, jota ei ole tuotettu koneella tai harkitusti,
vaan on muokkaantunut ihmisista riippumattomista syistd, lisasi tuotteen
yksilollisyytta.

Laadukas kasityd kasitettiin tuotteen kestavyytend ja pitkaikaisyytenda. Myds
tuotteen ainutlaatuisuus ja asiakkaan mahdollisuus vaikuttaa tuotteen mittoihin ja

materiaalivalintoihin olivat laatutekijoita.

4.2.2 Mainonta ja visuaaliset tekijat

Haastatteluissa mainonnan  keskeiseksi  tekijaksi nousi  kohderyhman
tunnistaminen ja ymmartaminen. Mainontaan kaytetyt resurssit menevat hukkaan,
ellei kohderyhma ole oikea tai on viestinta vaaranlaista. Rajatuilla resursseilla
mainonnan merkitys korostuu, on tarkeaa tutkia kohderyhman halut ja tottumukset

tarkkaan, jotta mainonta saadaan kohdennettua tarkasti.

Haastateltujen mielestéd hyva mainonta ja visuaalinen viestinta oli yhtenaista seka
selkedd. Esimerkiksi yrityksen verkkosivuilla informaation pitaisi valittya
ensisilmaykselld, eika mahdollisen asiakkaan tarvitsisi etsid haluamaansa tietoa
sivuilta. Verkkosivujen laatiminen tulisi olla hyvin suunniteltua ja siten toteutettua,

etta sivujen visuaalinen rakenne ohjaa asiakkaan katsetta.

Mainonnassa toistuvasti esiintyvat yhtendiset elementit auttavat asiakasta
muistamaan yrityksen ja sen tuotteet. Hyvin muotoiltu ja mielenpainuva slogan on

yksi muistamista edesauttava tekija.

Kaytettavien kuvien tason haastateltavat kokivat tarkeaksi. Kuvien tulisi olla
teknisesti hyvin toteutettuja sekd pyrkia herattamaan mielikuvia. Esimerkkina
onnistuneesta mainonnasta kaytettiin Pauligin Juhla Mokka -mainoksia. Niissa

oltin erdan haastatellun mielestd onnistuttu yhdistamaan kahvimerkki
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laadukkaaseen kasitydhon ja synnyttamaan kuluttajassa positiivisia mielikuvia
tuotteesta. Mainokset on kuvattu korkeatasoisesti ammatillisesta nakokulmasta ja

niissa kaytetaan samoja audiovisuaalisia elementteja vuodesta toiseen.

Tarkedksi mainoskanavaksi kaikilla haastatelluilla nousi suusta suuhun
markkinointi. Koettiin etta asiakaslahtdiset suositukset ovat yrityksen omaa
mainontaa tehokkaampi keino vakuuttaa potentiaalinen asiakas tuotteen laadusta.

Kun asiakas kohtaa tuotteen internetin avulla, taytyisi hanella olla riittavasti

materiaalia tarjolla, jotta han voisi tehda ostopaatoksen.

4.2.3 Brandi

Brandin lapindkyvyys ja rehellisyys olivat haastateltujen mielestd hyvan brandin
edellytyksid. Tarkkaan mietitty arvolupaus ja siita kiinni pitdminen vahvistavat

brandia ja tekevat siitd aidosti arvoa korottavan tekijan.

Suomalaisuuden ja kotimaisuuden korostaminen brandissa koettiin olevan
merkittavia tekijoita vain kotimaan markkinoilla. Toisaalta taas jos toimialalla on
menestyva yritys, se vaikuttaa positiivisesti samalla alalla toimiviin yrityksiin
alueellisesti. Esimerkiksi jos muotialan yrityksen toimipaikkana on Milano, se
herattdd kuluttajassa mielikuvan paremmasta laadusta, vaikka yritys ei olisikaan
kilpailijoitaan laadukkaampi.

Tyontekijoiden tulisi olla sitoutuneita bréandiin ja sen edistdmiseen, jotta
brandayksen onnistuminen olisi mahdollista. Elleivat tyontekijat nde yhteytta
brandin ja yrityksen menestyksen valilla, heidan on vaikea sisdistdd brandia.
Tassa tilanteessa yrityksen sisainen viestinta on erityisen tarkedssad asemassa.
Jokaisella yrityksessa tydskentelevalla tulisi olla selkea kuva misté brandi koostuu,

mihin silla pyritaan ja miten sitéa pidetaan ylla.
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4.2.4 Laadun valittyminen asiakaskohtaamisessa

Henkilokohtainen palvelu ja asiakkaalle valittyva kuva siitd, ettd on tekemisissa

ihmisen eika kasvottoman yrityksen kanssa, oli tarkeda haastatelluille.

Erdaan haastatellun mukaan Suomessa keskitytéan myyntitilanteessa liikaa
tuotteen teknisiin ominaisuuksiin, kun olisi tarkeampéaa lahestya tuotetta asiakkaan
nakokulmasta ja kertoa, miksi juuri kyseinen tuote tayttaa asiakkaan tarpeet.

Asiakaskohtaamisen tulisi olla sellainen, etta asiakas tuntisi tekevansa yhteistyota

yrityksen kanssa.

Myyntitilanteen hallintaan pitéisi investoida. Asiakaspalveluhenkilostd tulisi olla
riittdvan koulutettu, jotta ensitapaaminen asiakkaan kanssa sujuisi hyvin seka

tuotteiden ja palveluiden esittely olisi ammattimaista.

Yhteydenottojen suunnitteleminen koettiin tarkeksi. Potentiaalisen asiakkaan
taustat tulisi olla selvilla sekda yhteydenoton ajankohta miettia tarkkaan.
Puhelimella soitettaessa ei aina ole tietoa, millaisessa tilanteessa asiakaat ovat,

joten he eivat valttamatta ole avoimia uusille kontakteille juuri silla hetkella.

4.2.5 Valokuvat patsaista

Haastatelluilla oli vaikeuksia valita kuvista vain yksi, mik& parhaiten kuvastaisi
heidan kasitystaan laadusta. Taman lisdksi kukaan haastateltavista ei valinnut
samoja kuvia kuin toinen. Tulokset olivat taltd osin hajanaisia, eik& yhta kuvaa

voinut valita selvaksi suosikiksi. Kuvat patsaista |I0ytyvat liitteesta 1.

Haastateltavat kuvailivat patsaita samankaltaisilla termeilld. Kuvan 1 patsasta
kuvailtiin rosoiseksi, taiteelliseksi ja ettd sen aihe (ihminen) oli tunnistettavissa.
Eras haastateltavista valitsi edella mainitun kuvan patsaan omasta mielestdan
laadukkaimmaksi, perustellen valintaansa juuri patsaan pinnan rosoisuudella.
Hanen mielestaan pinta oli kiehtova ja sai miettimdan miksi taiteilija oli paatynyt

juuri sellaiseen ratkaisuun. Toisen haastateltavan mielestd saman patsaan



25

rosoinen pinta oli laadukkuutta huonontava tekijd. Han perusteli mielipidettaan

silla, ettd patsaasta jai hanelle viimeistelematon mielikuva.

Kuvan 2 patsasta kuvailtiin viimeistellyksi, esittavaksi ja taidokkaaksi. Kritiikkia
patsas sai siitd, ettéa sen esittama aihe saattaisi olla lian mielipiteité jakava. Myds

patsaan tyylid kritisoitiin liian vanhanaikaiseksi.

Kolmannen kuvan patsasta kuvailtiin hauskaksi ja yksinkertaiseksi, mutta kukaan

haastatelluista ei pitanyt sitd laadukkaana.

Neljas patsas koettiin mielenkiintoikseksi ja toteutustavaltaan kokeilevaksi. Eras
haastateltava kuvaili patsasta tunnelmaltaan kolkoksi, koska aihe ol

tunnistettavissa ihmiseksi ja oli h&nen mielestaan lilan suoralinjainen.

Vaikka yhtd selkedaa suosikkia kuvien patsaista ei l0ytynytkdan, olivat
haastateltavien tulkinnat patsaista mielenkiintoisia ja antoivat minulle kasityksen

siitd miten monipuolisesti sama kuva voidaan tulkita.

4.3 Konseptien linjaukset

Yritykseltd saatua toimeksiantoa taydennettiin tiedonhankinnalla, johon kuuluivat
strategisten ryhmien analyysi ja teemahaastattelu. Naiden tutkimusmenetelmien
tuloksista  koottin  muotoilun  tavoitteet, eli lahtdkohdat messuosaston

suunnittelulle.

Yritykseltd saatuja tavotteita olivat:
— merihenkisyys
— materiaalien edullisuus

— logistiikan huomioon ottaminen.

Strategisten ryhmien analyysin tuloksista saadut tavoitteet olivat:
— tuotetta tukeva visuaalinen ilme

— rohkeasti erottuva.



26

Teemahaastattelusta saadut tavoitteet olivat:
— Tayttdd maaritetyt laadun kriteerit

Kun muotoilun tavoitteet olivat selvilla, maaritin kolme teemaa joiden avulla

ryhdyin luonnostelemaan konsepteja.

4.3.1 Konsepti 1: Luonnon muovaama

Kuten haastatteluissa kavi ilmi, luontoa muotoilijana arvostetaan. Pinnan
sattumanvaraisuus seka tyostamattdmyys  korostuvat taman  teeman
materiaaleissa. Tekninen osaaminen nayttelee myos taman teeman konsepteissa
suurta osaa, koska luonnon muovaaman pinnan kayttd tulisi olla harkittua.
Luonnollisen ja satunnaisesti muodostuneen pinnan yhdistaminen viimeisteltyyn,

luo kontrastia seka jannitteita erilaisten pintojen valille.

Luonnon muovaama pintaa halusin yhdistaa luonnoksiini kahdella eri materiaalilla,
puulla ja metallilla. Metallisten materiaalien kaytdéssad keskityin patinan
tuottamiseen levyn pinnalle. Patinalla tarkoitetaan metallipintojen paalle syntyvaa
kerrosta, joka luonnollisesti muodostuu hapettumisen, sydvyttavien aineiden tai
pitkdaikaisen kaytdon johdosta. Patinan muodostumista voidaan nopeuttaa

kemikaalisesti tai lammon avulla.

Ensimmaisessa kokeilussa kaytin terasta, jonka pintaan tein patinaa veden,

suolan ja viinietikan avulla (Kuvio 4).

Kuvio 4 Patina ruosteen avulla
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Liuoksen annoin vaikuttaa terdksen pinnalla 24 tuntia, jonka jalkeen pesin
kappaleen. Puhdistettua kappaletta keitin 45 minuuttia vedessa, jonka jalkeen
kuivasin sen. Kuivauksen jalkeen lammitin kappaletta kaasuliekilla ja annoin sen
villentya. Taman jalkeen sivelin pintaan Reneissance -merkkista vahaa. Vaha

auttaa suojaamaan pintaa ja sailyttamaan saavutetun patinan.

Seuraavassa kokeilussa kaytin lamp6a terdkseen, kemiallisen sydvytyksen sijaan
(Kuvio 5).

Kuvio 5 Sinistetty terds

Prosessi oli yksinkertainen. Kuumensin teraslevya kaasuliekilla siten etta pinnalla
alkoi ndkya sinista varia. Liikutin liekkia tasaisesti levyn pinnalla, etta varista tulisi
tasainen. Kun levy oli vaihtanut varia kauttaaltaan, jaahdytin sen kastamalla

kylmaan veteen.

Teréksen jalkeen kokeilin messingin ja kuparin patinoimista hapottamalla (Kuvio
6).
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Kuvio 6 Messinkipala ennen ja jalkeen hapottamisen

Liuos, jota kaytin messingin pinnalle, sisalsi seuraavia aineita: typpihappoa (HNO3)
9%, seleenioksidia (Se0,) 2% seka kuparisulfaattia (CuSO,4) 5%. Sivelin liuoksen
vanupuikolla messinkipalan pinnalle ja annoin vaikuttaa 30 sekuntia. Tamén
jalkeen pesin kappaleen huolellisesti ja kuivasin sen. Kuivauksen jalkeen sivelin

kappaleeseen vahaa suojaamaan patinaa.

Kuparipalaseen kaytin samaa liuosta ja vahausta kuin messinkiin (Kuvio 7).

- ™

.

Kuvio 7 Kuparipala ennen ja jélkeen hapottamisen
Kupari ja messinki muodostivat samansavyisen sinisen pinnan, mutta messinki
syopyi voimakkaammin vaikka altistusaika oli molemmille materiaaleille sama.

Kappaleet, joihin tein patinakokeiluja, olivat kooltaan pienid, joten valokuvasin ne
ja tein niista materiaaleja Rhinoceros 3D-mallinnusohjelmaan. Talla tavoin pystyin
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kokeilemaan miltd pinta nayttdisi suuremmassa mittakaavassa, esimerkiksi

messuosaston tiskissa kaytettyna.

Kuvio 8 Ruosteella patinoitu terds 3D-materiaalina

Kuvio 9 L&mmolIa sinistetty terds 3D-materiaalina

Kuvio 10 Hapolla patinoitu messinki 3D-materiaalina
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Kuvio 11 Hapolla patinoitu kupari 3D-materiaalina

Patinoitujen metallipintojen kayttéa varten suunnittelin messuosastolle tiskin, jossa
materiaalia voisi hyodyntaa. Luonnosten jalkeen valmistin pienoismallin (Kuvio 12)
jonka mittasuhde oli 1:25 (Kuvio 13).

Kuvio 12 Luonnoksia metallisesta tiskista

Kuvio 13 Pienoismalli metallisesta tiskista
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Yll& olevissa kuvissa tiski on kuvattu katsojan nakokulmasta. Tiskin pinta
muodostuu kahdesta osasta, alapuoli on harjattua teraslevya ja ylapuoli patinoitua
levyd. Mallinsin tiskin Rhinoceros -ohjelmalla ja muokkasin mallia hieman
kaltevammaksi eteenpain. Lisasin myos tiskin lyhyemmalle sivulle kaistaleen

patinoitua metallia, jotta saisin tiskin pintaan rytmitysta materiaaleilla (Kuvio 14).

Kuvio 14 3D-mallinnos metallisesta tiskista

Seuraavaksi kokeilin erilaisia vaihtoehtoja yhdisteleméalla materiaalikokeiluissa

mallintamiani pintoja (Kuvio 15).
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Kuvio 15 Messuosaston tiskin materiaalivaihtoehdot

Metallia kaytin suunnittelussani vain tiskin pintamateriaalina, enka suunnitellut siita
osaston seindssa kaytettavia elementteja. Tama johtui metallin painosta. Terdksen
tiheys on 7870 kg/m?®, joten jos kayttaisin tiskin pintaan (3,8m?) 1mm paksuista

teraslevya , painaisi pelkka verhoilu 29,64 kg.

Messuosaston seinan pinta-ala on 25 m? (pituus 10 metria ja korkeus 2,5 metrid)
ja jos sen pinnoittamiseen kaytettaisiin 1mm paksuista teraslevya, paino olisi noin
195 kilogrammaa. Nelja millimetria paksulla koivuvanerilla pinnoitettu seina olisi

vain noin 70 kilogrammaa.
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Samalla tavalla kuin metalliset pinnat, my6s puiset pinnat patinoituvat ajan myota
(Kuvio 16). Kasittelemattomat ladon seindlaudat muuttuvat saan ja ilmaston
vaikutuksesta harmaiksi. Myos syykuvio vahvistuu, koska vaaleampi kesakaudella

kasvanut puuaines kuluu nopeammin kuin tummempi, talvella kasvanut aines.

Kuvio 16 Saan kuluttama puupinta

Tasta saan kuluttamasta puupinnasta suunnittelin messuosaston seindpintaa.
Jotta seindsta ei tulisi lian raskas, laudoista kaytettdisiin vain ulko-osa, jossa
patina on (Kuvio 17).

Kuvio 17 Laudoista kéytetadén vain pinta

Laudoista saatavan s&an patinoiman pinnan kayttéa varten luonnostelin
messuseinapiirroksia (Kuvio 18). Naissa suunnitelmissa runko rakennettaisiin
vanerista ja lautaa kaytettasiin vain tehostekeinona. Seinaan tehtaisiin upotuksia,
keskimmaiseen voitaisiin laittaa yrityksen nimi ja alempana olevia voitaisiin kayttaa
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esitteiden sailytykseen. Upotusaukkojen reunat listoitettaisiin tummalla puulla, jotta

lopputulos olisi siistimman nakoéinen (Kuvio 19).

Kuvio 18 Lyijykynaluonnos lautaseindisesta messuosastosta

Kuvio 19 3D-mallinnos seinédstd materiaalia kdyttaen

Liiallista kaavamaisuutta pyrin rikkomaan asettamalla laudat summittaisessa
jarjestyksessé seinapinnalle. Sattumanvaraista asettelua (Kuvio 20) korostettaisiin

kayttamalla eri savyisia puupintoja ja vaihtelemalla lautojen leveytta.
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Kuvio 20 Sattumanvaraisesti aseteltu seindpinta

4.3.2 Konsepti 2: Tekninen

Tassa teemassa korostuu yrityksen tekninen osaaminen ja materiaalien kaytto.
Wood one Oy haluaa tuoda esille perinteista kasitybosaamista, jota on kaytetty
veneiden rakentamisessa Keski-Pohjanmaan rannikkoseudulla jo usean
vuosikymmenien ajan. Materiaalien kayttd on uutta ja vanhaa yhdisteleva, samaan
tapaan kuin nykyaikaisissa purjeveneissd. Naissa yhdistyvat vanhat

veneenrakentamisen menetelmat uudempiin materiaaleihin.

Teknista osaamista halusin korostaa suunnittelemalla osaston, jossa materiaalin
kasittely olisi tarkkaan suunniteltu ja leikkausten pitéisi olla millimetrin tarkkoja.
Osaston tulisi myos viestia katsojalle korkeasta kasityotaidosta, vaikka hén ei itse

olisikaan alan ammattilainen.

Seinaelementit muodoistuisivat yhdesta vanerista leikatusta kappaleesta, jota
monistamalla saataisiin aikaan kolmiulotteista pintaa (Kuvio 21). Kappaleissa
kaytettava vaneri olisi paksuudeltaan 6,5 millimetria paksua, tama mahdollistaisi

tarvittavan suuren kiinnityspinta-alan kappaleiden reunoihin.
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Kuvio 21 Kappale, jota monistamalla saadaan aikaan pintaelementti

Kuudesta samanlaisesta kappaleesta voitaisiin tehda kolmisakarainen muoto ja
leikkaamalla jokainen kappaleen reuna oikeaan kulmaan saadaan muodosta
kolmiulotteinen, siten ettd sen keskiosa on korkeammalla kuin reunat.
Kolmisakaraista muotoa voidaan asettaa vierekkain, koska kaikki kulmat on

mitoitettu siten, ettd ne sopivat toisiinsa (Kuvio 22).

Kuvio 22 Kolmisakaraiset muodot sopivat tiiviisti vierekkéin

Kolmisakaraista muotoa hyvaksi kayttden luonnostelin elementtipinnan, joka
peittaisi noin puolet seindpinta-alasta. Toinen puoli jaisi tyhjaksi, talla tavalla saisin
aikaan kontrastia kolmiulotteisen elementin ja silean, tyhjan tilan valille (Kuvio 23).



37

Kuvio 23 Kolmisakaraisista elementeisté tehty seinédpinta

Kuvio 24 3D-mallinnos seindelementeista

Toisessa teknistd osaamista painottavassa konseptissa suunnittelin osaston,
jonka ulkondké ja materiaalit mukailivat vanhojen purjelaivojen salonkitiloja.
Erityisesti museolaiva Suomen Joutsenen Kapteenin Salonki (Forum Marinum,
[viitattu 23.3.2013) toimi esikuvana suunnittelulle (Kuvio 25).
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Kuvio 25 Fregatti Suomen Joutsenen Kapteenin Salonki

Suunnittelun lahtékohtana oli runsas tumman puupinnan ja suorakulmaisten
puupeilien kayttd. Koska halusin luoda suoran viittauksen laivan salonkitilaan,
paatin kayttaa suunnitelmassani puista kaidetta. Laivassa kaide oli valttdmaton,
jotta miehistolla oli jotain mistd saada tukea voimakkaassa merenkaynnissa.
Messuosastolla sen kayttd olisi ainoastaan koristeellista ja se olisikin vain

luomassa assosiaatioita katsojalle malliston merihenkisyydesta.

Luonnostelin osastosta vaihtoehtoja, joissa vaihtelin peilien kokoa, etaisyyksia ja

rytmitysta. Yrityksen nimeé varten jatin osaston keskelle tyhjan tilan (Kuvio 26).
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Kuvio 26 Luonnos puupeilein koristellusta messuseinasta

Puiset peilit rakentuisivat uritetusta levysta, joka kehystettaisiin listoilla. Listoihin
ajettaisiin  profiilit alajyrsimella. Kasauksen jalkeen peilit kiinnitettaisiin

seinalevyihin liimalla ja viimeistelynaulaimella (Kuvio 27 ja kuvio 26).

L =

Kuvio 27 Kahta eri kokoa olevat peilit ja niiden osat

Kuvio 28 Peilit asennettuina taustaan
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Kuvio 29 Salonki-henkinen messuosastoseina

4.3.3 Konsepti 3: Kaareva viiva

Kuten mallistossa, tassakin teemassa oli lahtokohtana kaarevien muotojen kaytto.
Tama linjaus on lahtdisin siitd periaatteesta, ettei veneessa saa olla mitdén
terdvareunaista rakennelmaa turvallisuussyista. Toinen kaarevien linjojen kaytt6a
tukeva elementti oli veneilyyn aina yhdistettdva vesi. Juoksevassa muodossaan

siin& ei esiinny tasaisia tai suoria muotoja.

Inspiraationa tdhan konseptiin toimi ajatus merimaisemasta, joka katoaisi
horisonttiin katsojan nakdkulmasta. Maisemakuvia tutkittuani piirsin luonnoksia
laineista (Kuvio 30), jotka kapenisivat pelkiksi viivoiksi seindn keskiosaan

piirrettyyn horisonttiviivaan.
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Kuvio 30 Lyijykynaluonnos horisonttiin katoavista laineista

Kaarevien laineiden valmistamiseen suunnittelin kaytettavan 4 tai 6 millimetrin
paksuista vaneria. Kapeiksi kaistaleiksi leikattuna ne voitaisiin taivuttaa kaarelle
mukailemaan luonnostelemiani laineita. Nama taivutetut Kkaistaleet liitettaisiin

toisiinsa liiman ja hakasten avulla, jotta ne pysyisivat muodossaan (Kuvio 31).

Kuvio 31 Taivutetut kaistaleet liitetdan toisiinsa laineiden korkeimmista kohdista

Luonnosten perusteella valmistin pienoismallin (1:20), jossa laineet oli taivutettu
koivuviilusta (Kuvio 32). Pienoismallissa horisonttiviva on metrin korkeudella
lattiasta. Laineet ulkonevat seingpinnasta noin 20 cm, jotta ne antaisivat

paremman syvyysvaikutelman, luomalla vahvoja varjoja ylhaalta valaistuna.
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Kuvio 32 1:20 pienoismalli messuseinasta

Tein seinasta 3D-mallinnoksen, jossa pyrin korostamaan laineiden katoamista
horisonttilinjaan lisddmalla taivuttamattomia kaistaleita. Suorat kappaleet myo6s
kaantyvat asteittain, kunnes viimeinen on samassa linjassa ylaosassa kaytettavan

levyn kanssa (Kuvio 33).

Kuvio 33 Suorat kappaleet kaantyvét asteittain

Laineiden siirtyma horisonttiin on talla tavalla pehmeampi, koska varjo, jonka
asteittain kaannetyt kaistaleet langettavat toistensa paalle, on pehmeampi kuin

kahden kaistaleen valiin jadva (Kuvio 34).



43

Kuvio 34 3D-mallinnos horisonttiin katoavista laineista

Suunnittelin  my6s vanerista taivutettujen laineiden kaytt6d pystysuunnassa.
Tallaisesta pinnasta tein kaksi eri vaihtoehtoa. Ensimmaisessa konseptissa laineet
olisivat 30 senttimetrida korkeita ja ne ladottaisiin paallekkain siten, etta korkeimmat

ja matalimmat kohdat eivat olisi kohdakkain (Kuvio 35 ja kuvio 36).

Kuvio 35 3D-mallinnos pystysuunnassa olevista laineista

Kuvio 36 1:20 mittakaavan pienoismalli tiskista



44

Toisessa konseptissa, jossa my0s kaytin laineita pystysuunnassa, rakenne
tehtaisiin taivuttamalla vanerista kaarevia kaistaleita. Nama kiinnitettaisiin levyyn ja
kaistaleiden valiin leikattaisiin urat, jotka mukailisivat niiden kaaria. Levyn ja
kaistaleiden paalle pingotettaisiin kangas, joka kiinnitettaisiin niiteilla levyyn

leikattuihin uriin. Nitomalla kangas uran sisélle niitit jaisivat piiloon jattden

viimeistellyn pinnan (Kuvio 37).

Kuvio 37 Kaistaleen péalle Kiristetty kangas

Kaistaleiden vali seindssa olisi noin 50 senttimetrid ja kuvion syvyys olisi 13
senttimetria (Kuvio 38). Taméan kaltainen rakenne olisi kevyt, mika helpottaisi

kuljetusta ja kasausta.

Kuvio 38 Kankaalla p&éllystetyt kaistaleet
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4.4 Valittu konsepti ja jatkokehitys

Esittelin konseptit yhteistydyritykselle luonnosten, pienoismallien seka 3D-
mallinnoskuvien avulla. Messuosastolle kaytettavaksi konseptiksi valittiin
horisonttiin  katoavia laineita esittdva konsepti. Valinnan perusteina olivat
materiaalin keveys, valmistusmenetelmien helppous sek&a yksinkertainen mutta
huomiota herattava aihe. Konseptin koettiin tukevan malliston seka yrityksen

visuaalista ilmetta merellisella aiheellaan.

Koska mallistoon kuuluu matalia tuotteita, kuten kahvipoytia, jotka jaisivat muiden
tuotteiden taakse, oli tarpeellista suunnitella korokemalli. Korokkeen rakenne
koostuisi laatikosta, jonka pohjalle asennettaisiin kaksi LED-putkivalaisinta.
Korokkeessa olisi akryylilevyistd valmistettu kaksoiskansi (Kuvio 39). Naiden
kahden levyn vali voitaisiin tayttaa varjatylla nesteella. Valia ei taytettaisi
kokonaan, joten nesteella olisi tilaa liikkua ja alhaalta pain valaistuna loisi kuvioita
korokkeella olevan tuotteen pintaan askelten aiheuttamien varahdyksien avulla
(Kuvio 40).

= o

Kuvio 39 Valaistun korkokkeen rakenne

Kuvio 40 Beached-kahvipoyta korokkeella
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Esittelin korokemallin yritykselle ja muokkasin sitd heidan toivomustensa mukaan

pyoredammaksi. Lisasin korokkeeseen myds koivusta taivutetut listat.

Kuvio 41 Muokattu korokemalli

Kaytettavasta konseptista tein tarkempia mittapiirroksia. Seinan runkona kaytetaan
9 mm paksuista koivuvaneria. Levyn vakiokoko on 1250 x 2500 mm (Wisa
Plywood, [viitattu 14.4.2013]). Vakiokoko sopi tarkoituksiini hyvin, silla seindn koko
oli 10 000 x 2500 mm jolloin seinaan tarvisi kayttdd kahdeksan levya eikad niita
tarvitsisi leikata maaramittaan (Kuvio 42). Alaosa seindsta maalataan harmaaksi ja
ylaosa jatetaan kasittelematta kevyen hionnan jalkeen. Maalattu alaosa ulottuisi

1200 mm korkeuteen.

1250.00 1250.00 1250.00 125000 1260.00 1260.00 125000

1208.23

91846 37331

—

Kuvio 42 Osastoseinén levyjako
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Taivutetuista kaistaleista valmistetut laineet muuttuvat suoriksi noin 918 millimetrin
korkeudella. Laineiden valisten silmukoiden koko vaihtelee suuresti ja koska
lopputuloksessa pyritddn valttdmaan liiallista tasaisuutta, valmistusvaiheessa
pidetaan kiinni vain ohjeellisista mitoista. Alimmissa laineissa silmukoiden koko on
korkeimmillaan 1558 x 420 mm ja seuraavassa tasossa 1442 x 250 mm (Kuvio
43).

s — 8
- = =31 -~ o\‘\‘-:z’@:::,,’q i.::‘f'a::"o,_,""" o\\“::"m?:j::" 8
— —T—§ P P
| & | s | oo
1558.00 | A 1442.00

Kuvio 43 Laineiden kaarien ohjeelliset mitat

Taivutettujen kaistaleiden jalkeen seindan Kkiinnitetdan kuusi suoraa kaistaletta.
Nama ovat 90 asteen kulmassa seindpintaan nahden. Naiden jalkeen kiinnitetdan
nelja kaistaletta, joiden kallistuskulma pintaan nahden on pienempi yléspain
mentdessa (Kuvio 44).

2.

Kuvio 44 Kappaleiden kallistuskulmat
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Seinalevyt kiinnitetaan toisiinsa 200 x 2500 x 12 mm mittaisilla vanerikappaleilla ja
koko messuseind tuetaan metallista valmistetuista L-tukipalasista (Kuvio 45).
Tukipalaset tehdaan 20 x 30 mm paksuisesta huonekaluputkesta, ja alhaalle

hitsataan vinotuki jamakaittamaan rakennetta.

2000.00

400.00

Kuvio 45 L-tuen mitat

Osastolle taytyi suunnitella myds konseptiin sopiva tiski. Tiskin rakenne on L-

kirjaimen muotoinen, joten toinen sivuista on pidempi (Kuvio 46).

1330.00

1100.00

\_ -

2150.00

Kuvio 46 Tiskin mitat

Tiskin rakenne koostuu kahdesta ontosta tasosta, joiden valiin kiinnitettyjen tukien
pintaan taivutetaan 4mm paksuinen koivuvaneri. Taivutettu levy maalataan

harmaaksi ja sen pintaan kiinnitetdan laineiksi taivutettuja kaistaleita (Kuvio 47).



49

Kuvio 47 Tiskin rajaytyskuva

Tasot tehd&an ontoiksi, jotta tiski olisi kevyempi. Kaksi muotoon leikattun 9 mm

vaneripalasen valiin kiinnitetaan koivusta leikatut kappaleet (Kuvio 48).

Kuvio 48 Tiskin tason rakenne

Tiskin etupintaan, taivutetun vanerin paalle, tulevat laineet ovat kaksoiskaarevia
kappaleita. Naiden valmistusta helpottaakseni piirsin kaavat mallinnusohjelman
avulla jokaisesta kaistaleesta (Kuvio 49). Kaavojen mukaan leikatut kappaleet

voidaan taivuttaa laineiksi, niin etta ne asettuvat levyn pinnalle (Kuvio 50).
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Kuvio 49 Tiskin pinnalle tulevan laineen kaava

Kuvio 50 3D-mallinnos valitun konseptin tiskista

Kun messuosastolle tulevat lisarakennelmat oli suunniteltu, mallinsin osastosta

3D-kuvan, missa rakennelmat ja tuotteet olivat paikoillaan (Kuvio 51).

Kuvio 51 Valitun konseptin mallinnos
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4.4.1 Osaston valaistus

Messuosaston valaisussa on huomioitava ettd kaytettavat kohdevalaisimet on
suunnattu niin, etteivat ne haikaise katsojaa. Valaisua suunniteltaessa taytyy
myoOs ottaa huomioon kaytettavien valaisimen varintoistokyky, muodonanto ja

lamppujen varilampdotila, eli valon savy.

Eurooppalaisessa stardardissa SFS-EN 12464- 1:2002 (2009, kohta 4.6.2)

kirjoitetaan varintoistosta seuraavasti:

N&akotehokkuuden, mukavuuden ja hyvinvoinnin kannalta on tarkeaa,
ettd ympariston, siind olevien kohteiden ja ihmisten ihon vari toistuu
luonnollisena ja oikeana ja tavalla, joka saa ihmiset nayttamaan
miellyttavilta ja terveilta.

Valonlahteiden varintoisto-ominaisuuksien tasapuolista maarittamista
varten on kehitetty yleinen varintoistoindeksi R,. Sen suurin arvo on
100. Indeksin arvo on sitda pienempi, mitd huonommat varintoisto-
ominaisuudet ovat. Lamppuja, joiden varintoistoindeksi on pienempi
kuin 80, ei tule kayttaa tiloissa, joissa tytskennellaan tai oleskellaan
pitkaaikaisesti.

Yleisesti kaytettavien hehkulamppujen varintoistoindeksi on 99-100 (Ahponen,
1999, 14). Nykyaan yleisimmat energiansdastblamput ja loisteputket ovat
varintoistoluokaltaan 8- luokkaa, eli niiden varintoistoindeksi on 80-90 valilla.

Muodonanto méaaraytyy eurooppalaisen standardin SFS-EN 12464-
1:2002 (2009, kohta 4.5.1) mukaan diffuusin ja suoran valon
keskinaisestd suhteesta. Se on tarkea valaistuksen laatuun liittyva
ominaisuus  kaytannossa kaiken tyyppisissd tiloissa. Tilan
yleisvaikutelma korostuu, kun sen rakenteet seka siind olevat ihmiset
ja esineet valaistaan niin, ettd muoto ja rakenne tulevat selkedasti ja
miellyttavasti esille. Tama tapahtuu, kun valo tulee paaasiallisesti
yhdestd suunnasta; hyvdn muodonannon kannalta oleelliset varjot
muodostuvat talldin selkeasti.

Tuotetta valaistaessa kohdevalolla, taytyy huomioida ettei valonlahde ole liian
voimakas tai liian lahella, jolloin syntyy teravia varjoja. Liian diffuusi valaistus taas

ei auta muodonannossa ja lopputuloksesta tulee erittéin yksitoikkoinen.
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Myos valon savylla voidaan vaikuttaa osaston tunnelmaan. Lamppujen
varilampotila ilmoitetaan Kelvinin asteikolla (yksikk6é K). Matala varilampdtila

asteikossa tarkoittaa kellertavaa, lamminté valoa ja korkea sinista, kylmaa valoa.

Varivaikutelma Ekvivalenttinen varivaikutelma T¢,
Lammin <3300 K

Neutraali 3300-5300 K

Kylma > 5300 K

Taulukko 1 Lampun vérivaikutelma (SFS-EN 12464-1, 2009, 163)

Koska osasto tulisi olemaan Helsingin  Messukeskuksessa, jossa
messutapahtuman aikaan on kaytdssa yleisvalaistus, suunnittelin osastolle
tuotteita korostavan kohdevalaisun. Valaistukseen kaytettavat lamput kiinnitetaéan
seinatukiin liitettavilla L-palasilla. Nama kappaleet valmistetaan 20 x 30 mm

putkesta ja liitetdadn seinatukiin siipimutterien avulla (Kuvio 52).

—

Kuvio 52 Valaisutukien kiinnitys
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Naihin tukiin kiinnitetyilla valaisimilla kohdevalaistaan ruokailuryhma ja sohvat.
Kohdevaloilla pyritadn korostamaan tuotteiden muotoa ja kiinnittamaan kavijoiden

huomio (Kuvio 53).

Kuvio 53 Kohdevalaisimien suuntaus

Osaston seindan kohdistetaan viisi valaisinta ja niiden tuet kiinnitetddn suoraan
seinalevyihin (Kuvio 54). Nama tuet ovat lyhyempida, ne ulottuvat vain 20cm

seinasta.

"';_“':

Kuvio 54 Valaisimien tuet

Korokkeiden pohjalla olevien valojen suuntaus on yléspdin ja ne saattaisivat
haikaista katsojaa. Tama ongelma ratkaistaan kayttdmalla kaksoiskannen
alemmassa levysséa opaaliakryylid. Valo lapaisee valkoisen levyn, mutta levyn alla
olevat LED-valaisimet eivat nay. Valon lapaisya voidaan myos kontrolloida veteen

lisattdvan pigmentin maaralla.
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Testasin pigmentin vaikutusta tayttamalla kirkkaan lasisen astian vedella ja laitoin
astian taakse kaksi LED-valoa (Kuvio 55). Lisasin veteen pigmenttia vaiheittain.
Vetta astiassa oli 15 desilitraa. Ensimmaisella kerralla lisésin pigmenttia 0,25
millilitraa ja valon lapaisy heikentyi huomattavasti. Seuraavaksi lisasin pigmenttia

1,25 millilitraa, niin etta pigmentin suhde veteen oli 1:1000. Tassa vaiheessa valo

|&péaisi veden ja astian lilan heikosti.

Kuvio 55 Pigmentin lisays vaiheittain

Vahensin pigmentin maaraa siten etta sekoitussuhde oli 1:10 000 eli vetta oli 10
desilitraa ja pigmenttia oli 0,1 millilitraa. Talla suhteella vesi varjaytyi sopivan
savyiseksi. Poistaakseni suoran valon aiheuttaman haik&isyn, laitoin valaisimen

eteen huurrepintaisen akryyliputken (Kuvio 56).

Kuvio 56 Veden ja pigmentin sopiva sekoitussuhde

Messuosaston etualalla olevien korokkeiden lamput séateilevat variltaan sinista
valoa, varjatyn nesteen takia. Taka-alalla olevien tuotteiden ja osaston seinan

valaisuun halusin kayttaa lampiméan savyista valoa. Halusin luoda valaistuksella
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selkean kontrastin osastolle kohderyhman takia. Etualalla sinisella ja
varilampdtilaltaan ~ kylmemmalla  valolla  valaistut  tuotteet  edustavat
moottoriveneilijdiden modernimpaa makua. Osaston taka-alalla kaytettavien

kohdevalaisimien séteilema keltainen ja lammin valo edustaa purjeveneilijéiden

klassisempaa makua (Kuvio 57).

Kuvio 57 Valaistuksen varilampatilakontrasti
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5 POHDINTA

Toimeksiantajan ilmetta oli vaikea verrata Kkilpailijoiden vastaaviin strategisten
ryhmien analyysissa, koska uusi ilme ei ollut viela opinnaytetyota tehtdessa
valmis. Tasta syysta vertailin sitd neutraalina muihin kaaviossa olevien yritysten

ilmeisiin.

Aloittaessani messuosaston konseptointia, tiesin ettd 1:1 hahmomallien ja
prototyyppien valmistus tulisi olemaan hankalaa, osin mahdotonta. Tasta syysta
keskityin tekemaan pienoismallit ja 3D -piirrokset tarkasti. Suunnittelin valitun
konseptin mahdollisimman pitkalle, niin etta kaikista osastolle tulevista rakenteista

olisi mallinnoskuva ja mittapiirros.

Osaston suunnittelu laittoi  kekselidgisyyteni koetukselle. Jokaista ratkaisua
tehdessani, taytyi minun ottaa huomioon kustannukset. Tama karsikin kaikista
villeimpid  suunnitelmiani, mutta my6s ohjasi minua paneutumaan

tiedonhankinnassa selvittamaani materiaaliin.
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LIITE 1 Valokuvat patsaista

Kuvat poistettu.



