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yhdistettavissa yrityksen toimialaan, viestii yrityksen nuorekkuudesta seké synnyttéa
mielikuvaa joustavasta palvelutarjonnasta. Kuinka toteuttaa yritysilme, joka
viestinnallisesti tukee ndita avainsanoja?

Deveteam Oy on kesakuussa 2012 perustettu oululainen ohjelmistotalo. Palveluihin
kuuluu yritys- ja julkishallinnon organisaatioille kehitetyt ohjelmistotuotteet ja
konsultointipalvelut.  Deveteam  tarjoaa  ratkaisuja  asiakkuudenhallinnan,
asiakaspalvelun seké pilvipalveluiden hallinnan tarpeisiin. Tydprosessin kuvauksessa
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Tyoprosessi-osuudessa selvitédn, minkalaisiin ratkaisuihin ja suuntiin tavoitteet veivat
teososaa. Teososan logografiikka on toteutettu Photoshop- sekd Illustrator -
ohjelmilla, web-sivussa on kéytetty WordPress —julkaisujérjestelméd seka
Photoshopia graafisiin elementteihin. Ké&yntikortit sek& muu printtigrafiikka on
yhdistelmé& Photoshop- ja Illustrator -tekniikoita.

Toteutetun yritysilmeen pohjalta keréttiin palaute sen luomista mielikuvista. Palaute
keréttiin graafisen suunnitelun ammattilaisilta, seka pitk&aikaiselta IT-alan toimijalta.
Palautteen mukaan yritysilme koettiin pé&&osin tavoitteet tayttavaksi, mutta
esimerkiksi logon luettavuus ja yksinkertaisuus nahtiin ongelmallisina.
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My Bachelor’s thesis describes the process of creating visual identity for a company.
I created the visualization for Deveteam which is a company offering IT-solutions.
The objective of this work was to create the logo, website and business card for the
company. Deveteam Oy is a software programming company operating in Oulu, es-
tablished in 2012. Deveteam offers modified software solutions for companies and
public sector organizations. The main products are Co-creation solutions and Cloud
computing services.

The description of the working process includes the operation models provided and
the main message Deveteam is wishing to convey towards customers. | collected
feedback from employees who can be seen as experts in graphics and IT industries. |
studied the given feedback and discuss how well the company’s message is being
forwarded.

Graphical identity consists of various different parts of marketing ideas and concepts
Deveteam wishes to be reflected in graphic identity. In my bachelor’s thesis |
examine how Deveteam’s marketing ideas direct to the designs. My objective was to
achieve graphical ensemble that brings together the vision of kinetic, young, and ver-
satile company that operates in the field of software solutions. My objective was to
answer the question of how to create graphical identity that

supports these keywords.

The designs for the project were created using Adobe Photoshop and Illustrator
software. Website was built on the WordPress platform. The business cards and other
print-related graphics were a combination of Photoshop and Illustrator graphics.

I collected feedback about some exact parts of the design and as a whole. | used the
feedback to interpret if the objectives were met.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyona toteutin graafisen ulkoasun Deveteam nimiselle yritykselle, seka tutkin
lopputuloksen pohjalta kerdatyn palautteen avulla viestintatavoitteiden toteutumista.
Deveteamin erikoisosaaminen koostuu erilaisista 1T-tukipalveluista. Deveteam tarjoaa
ratkaisuja Cloud-palveluntarjontaan, raataloityihin ohjelmistopaketteihin, konsultointiin

it-alan tilauksissa sekd Microsoft Azure ympariston hyddyntamiseen.

Deveteam tahtoo viestittdd olevansa kineettinen, ketterd, sek& nuorekas yritys, joka
suorittaa toimeksiannot ammattimaisella otteella ja aina asiakkaan tarpeet huomioiden.
Kineettisyydellda Deveteam tarkoittaa nopeaa ja joustavaa liikehdintdd. Tutkin
kineettisyyden muotokieltd muiden avainsanojen ohella, ja tutkimuksen tulosten
pohjalta rakensin graafisia elementtejd osaksi yritysilmettd. Kuinka siis rakentaa
graafinen kokonaisuus joka tukee yrityksen viestintatavoitteita?

Yritysilme rakentui lopulliseen muotoonsa erilaisista ldhtokohdista ja tavoitteista.
Graafiset elementit kehittyivat eteenpdin tavoitetta seuratessa ja itse tyontekoprosessin
seuraaminen oli minulle tarkedd jasentadkseni ratkaisuja kohti toimivaa kokonaisuutta.
Tyoprosessin kuvauksessa kayn lapi tyon lahtokohdat, vaiheittaiset muutokset, seka

rakentumisen lopulliseen muotoon.

Kuinka viesti lopulta vélittyi ihmisille jotka eivét olleet prosessissa mukana, vaan
nakivat lopullisen tyon tuntematta Deveteamin viestintdd entuudestaan? Opinnéytetyoni
tutkimusosassa kayn lapi IT-toimialan ammattilaisen seké graafisen alan ammattilaisten
palautetta ja tutkin kuinka viestintatavoitteet toteutuivat heidan mielestaan. Palautteen
otan tueksi pohdintaan siitd, miten asetetut tavoitteet tayttyivat tai tdytetaan.



2 GRAAFINEN SUUNNITTELU

2.1 Graafinen suunnittelu yritykselle

Yrityksen graafinen ilme on yleensd isompi kokonaisuus, koostuen useista eri kanavista
joita yritys kayttaa viestinndssaan. Graafikan muodoista tarkeimpind logo, websivu sek&
kayntikortti. (Lupton & Phillips 2008, 246) Opinndytetydsséni toteutin Deveteam Oy:lle
logon, websivun, kdyntikortin seké grafiikkaa hyddynnettavaksi sosiaalisessa mediassa,

kuten esimerkiksi mikroblogipalvelu twitterissa.

Toimiva graafinen yritysilme on yleisesti isompi brandi kokonaisuus, jossa grafiikan
hyodyntdmistd ohjaa hyvin suunniteltu identiteetti. Graafisten elementtien on tarkoitus
auttaa katsojaa tulkitsemaan identiteetin lahettdma viesti. Mikali yrityksella ei ole
identiteettida suunniteltuna, on hyvéa aloittaa yritysilmeen Iluominen identiteetin
rakentamisen kautta. Selked identiteetti ja brandi maarittavat miten kuvallisessa

viestissé voidaan ohjata katsojaa haluttuun suuntaan. (Airey 2009, 216)

2.2 Logo

Design mediassa arvostetuimmat logot ovat useimmiten yksinkertaisia sekd selkeité
verrattaessa esimerkiksi webissé ja printissa hyodynnettaviin kuvituskuviin. Selked ja
pienieleisesti oivaltava logo on toimiva my6s pienemmassé koossa mika on yrityksen
tarpeita ajatellen aarimmaéisen térkedd. Yksityiskohtainen logo ei todennakdisesti toistu
hyvin esimerkiksi pienikokoisessa kayntikortissa. Monimutkaisista logoista taytyi siis
olla kehiteltynd vaihtoehtoversio pienempid pintoja ajatellen, mutta samanlaisena
toistuva logo koetaan wusein viestinnallisesti parempana vaihtoehtona. Logon
tyostoprosessissa ratkaiseva vaihe onkin oivaltaa kuinka hyddyntaa ideat monipuolisesti
toimivana elementtind. (Klanten 2010, 407) (Geiger 2009, 304)

Véripalettia valitessa tdytyy toimivan vérikokonaisuuden lisdksi my6s huomioida
yrityksen budjetti projektille. Jos logo siirretddn kayntikortteihin esimerkiksi

kohopainotekniikalla, on hinnoissa suuria eroja riippuen vérien maarasta.



Logoa hyddynnetdan toisinaan mustavalkoisissa painoformaateissa. Logoa luodessa on

tarked huomioida my6s muodon ja vérin toistuvuus mustavalkoisessa véripaletissa.

Typografia on hyvé rakentaa yrityksen viestinnalliset tavoitteet huomioiden. Fonteilla
on pitkat perinteet ja serif- fontit ovat useimmiten suositumpia virallista ulkoasua

tavoitellessa, kun taas sans- fontit ovat selkeésti kevyempid. (John Lewis, 2007, 148)

Logo oli mé&ard toteuttaa vektorigrafiikka hyoddyntden. Bittikarttagrafiikka on
huomattavasti ~ yleisempdd ja sitd hyodynnetddn  webgrafiikassa, = mutta
bittikarttagrafiikka, kuten jpg- sekd png tiedostomuodot, pikseldityvat kuvakokoa
suurentaessa. Mikaéli alkuperdinen logo tiedosto on luotu esimerkiksi Adobe Illustrator
ohjelmalla vektorigrafiikkana, on tiedosto suurennettavissa helposti esimerkikis isoihin
julistesiin seka t-paitoihin soveltuvaksi. Vektorigrafiikka toistuu myds huomattavasti
paremmin esimerkiksi pyoreille pinnoille. (Which is better — Photoshop or Illustrator?,
2012, hakupadiva 25.2.2013)

2.3 Kayntikortti

Kéyntikortin tarkein funktio on valittdd kortin antajan yhteystiedot. Tama ajatus
mielessédni pyrin luomaan siistin  ja selkedn kayntikortin joka kuitenkin on
tunnistettavissa osaksi yrityksen graafista ilmettd. Ké&yntikortti voi olla hyvinkin
nayttdva yksinkertaisessa muodossaan. Mielldn ettd parhaimmat k&ayntikortit ovat
syntyneet samanlaisen oivalluksen kautta, kuten mit& esimerkiksi logografiikka vaatii
onnistuakseen. (Rivers 2003, 160)

Ké&yntikortit suunnitellaan yleisesti painotalojen suosiman CMY K-vériprofiilin mukaan.
Kohopainotekniikassa kannattaa varien k&ytté minimoida niin pieneksi kuin
mahdollista, sill& jokainen yksittdinen véri nostaa painotuotteen hintaa. (Aineisto-ohje,
hakupéiva 7.3.2013)



2.4 \Websivu

Websivun koostamiseen on useita erilaisia vaihtoehtoja. Html editor tyyppisten
ohjelmien avulla on mahdollista hieman automatisoida koodin Kirjoitusta, silla vastaavat
ohjelmat loytavéat virheitd koodista sekd sisédltdvat valmiita komentoja. Adoben
Dreamweaver on yksi suosituista html-editoreista. Isomman sivukokonaisuuden
koostaminen on kuitenkin erittdin haasteellinen tehtdvd mikali sivustolle luodaan
hallintajarjestelméd, eli kayttoliittymad jonka kautta sivuston haltijan on mahdollista
muokata siséltda koskematta koodiin. (Felke-Morris 2013, 432)

Deveteamilld oli tarve saada kayttoliittymd jonka kautta siséltéd voitiin hallinnoida,
joten paadyin hyodyntdmaan WordPress julkaisujérjestelmaa. WordPress on avoimeen
ldhdekoodiin perustuva siséllénhallintaohjelma jonka avulla on sivu on mahdollista
koostaa hyvin véhdisella koodin kirjoittamisella. WordPress hyddyntad PHP-kielta sek&
kayttaa tietojen tallentamiseen MySQL-tietokantaa, joten yhteensopivuuden kanssa eli
tule ongelmia. (About WordPress, hakupdivé 6.2.2013)

Ikonigrafiikka tarkoittaa web pohjaisessa suunnittelussa kuvakesarjaa joita
hyédynnetdén paljon websivujen kayttoliittymissa sekd tuotekuvauksissa. Deveteamin
tuotepakettiin kuuluu nelja eri tuotetta, joten paadyin luomaan kullekin ratkaisulle oman
ikonin. Ikoneilla voidaan tuoda sivuille graafisuutta, seka selkeyttad kuvallisin keinoin

esimerkiksi juuri tuotesarjaa.

Navigointiin on monia erilaisia suosittuja vaihtoehtoja. Yleisin on kenties linkkien
kautta siirtyminen eri html-sivuille. Téssa tekniikassa usein sisallytetddn samanlainen
navigointivalikko eri sivuille jotta selaaminen on mielekasta. Hiljattain hyvin suosituksi
navigointi tavaksi on muodostunut vertikaali selaus sivulla. Vertikaalia selausta
hyodyntévat sivut on usein toteutettu pikselikorkeudeltaan hyvin pitkilla html sivuilla,

joissa liikutaan hiiren rullan seka linkki painikkeiden kautta. (Felke-Morris 2013, 432)

Paadyin esittdmaan Deveteamille websivu ratkaisuksi Parallax scroller tekniikka, jossa
selaaminen on vertikaali suuntaista ja koostuu useista eri siséltosista jotka liikkuvat eri
tahtiin. Parallax scrollerissa rakennettaan siis useita eri tasoja jotka reagoivat kaikki eri

selausvauhdilla esimerkiksi juuri hiiren rullaan. N&in saadaan néyttava tilaa ilmentava



efekti sivulla litkkumiseen. Parallax scroller hyddyntad css ja javascript koodikielta.
(Felke-Morris, 2013, 432)
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3 SUUNNITTELU

3.1 Deveteamin identiteetti

Deveteam on uusi yritys, joka toimii ympadristossa joka on alati muuttuva. IT-ala
kehittyy jatkuvasti ja tuo ihmisten saatavilla uusia teknologioita jotka mahdollistavat
uudenlaisten palvelujen hyddyntamisen. Deveteam kehittdd omia palveluitaan ndiden
muutosten mukaan, hyvand esimerkkind Cloud-palveluiden tarjoaminen, uusi palvelu
IT-yritysten  keskuudessa. ~ Vaikka  yritysen  tyOntekijdt omaavat  pitkédn
ammattikokemuksen alalta, koin yrityksen olevan erittdin nuorekas hengeltdan.
Deveteam hyodyntéé ratkaisuissaan aina uusinta saatavilla olevaa toimivaa teknologiaa.
Nuorekas ilme oli ensimmaéinen lahtokohta josta tilaajan kanssa keskusteltiin graafista

ilmetta suunnitellessa.

Deveteam nimend pohjautuu development —sanaan, eli kehitykseen. Deveteam pystyy
tarjoamaan valmiiden sovellusten lisaksi myo6s asiakkaan tarpeiden mukaan rakennettuja
ratkaisuja. Ammattitaito ohjelmistosuunnittelussa on yksi keskeisimmistd Deveteamin
palveluista, joka mahdollistaa erittdin joustavien ratkaisujen tarjoamisen asiakkaille.
Yrityksen tyontekijat ovat olleet alalla pitk&&n, joten nopea toiminta ja reagointi
kuvastaa hyvin yrityksen palveluita. Yrityksen toimintaa ja sen identiteettid kuvastaa
siis hyvin my06s joustavuus ja kineettisyys. Kineettisyys vaikutti hyvin abstraktilta
ké&sitteelta graafisessa muodossa ajateltuna. Mielsin kineettisyyden liikkuvuudeksi,
muodoksi jota silma kiertdd ympari. Tutkimalla kineettisyyden graafista muotoa 16ysin

useita ratkaisuja ilmentaa mielikuvaa kineettisyydesta. (Liite 2)

Suomalaisten osaaminen IT-alalla on maailmalla erittdin  arvostettua ja
pohjoismaisuuden korostaminen oli yksi mahdollisuus graafisessa viestissa. (Suomen
IT-osaaminen iskussa, 2005, hakupdiva 10.3.2013) Deveteam nosti esiin
pohjoismaisuuden korostamisen ja ettd brandid voi rakentaa myo6s tédhan suuntaan.
Myohemmin pohjoismaisesta sévédyksestd pyrittiin lopulta eroon ja haettiin selke&é
eroittumista. Yritysilmeen kanssa koettiin tarkedmmaksi omaperainen graafinen ilmaisu
pohjoismaisten elementtien sijaan. Pohjoismaisuuden korostaminen on selked trendi

ilmid graafisessa suunnittelussa ja brandista haluttiin rakentaa ajaton vaihtoehto.
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Esimerkiksi Kilpailija Nortal kayttaa yritysilmeessaan kenties revontuliksi miellettavaa

logoa. (Liite 7)

Tutkin useita erilaisia ohjelmistosuunnittelussa sekd koodaamisessa kéytettavia
symboleja, sekd erilaisia referensseja alan tyokaluihin liittyen. Tédssa prosessissa
toivottiin 16ytyvaksi elementti, joka kuvaa hyvin yrityksen toimintaa, k&antyy
luontevasti logoelementiksi, sek& istuisi muotokieleltddn muuhuun materiaaliin.
Monista eri vaihtoehdoista lopulliseksi teemaelementiksi valikoitui lopulta data-
connector, symboli, jolla ilmennetddn dataliikennettd. (Liite 3) Logoelementiksi oli
useampia vaihtoehtoja (Liite 1, Liite 2), mutta dataconnector koettiin lopulta
kuvaavimmaksi, koska siind litke sekd yksinkertaisuus yhdistyi selkedsti vahvimmalla
tavalla. Dataconnectorissa yhdistyi nuorekas seké kettera muotokieli joita Deveteam

toivoi logossa vélittyvan.

3.2 Graafisen linjauksen valinta seka kayttotarkoitukset

Annoin graafisen yleisilmeen suunnittelussa erityisesti painoarvoa eri kanavien
yhtenevdiselle kuvalliselle linjalle. Logo mé&érittad varimaailman sek& muotokielen, jota
hyodynnettddn kaikissa graafisen kokonaisuuden eri osissa. Tavoitteeksi asetin
yrityksen tunnistettavuuden, yritysilmeen, jota ilmentéavat tutut fontit, varimaailma seka

muotokieli.

Deveteamille tarkeimmat osat graafista kokonaisuutta ovat toimivat verkkosivut,
yrityksen toimintaa hyvin kuvaava logo, sekd kéyntikortit. Verkkosivujen suhteen
paatin hyodyntéd graafisen suunnittelun vallitsevia trendeja. (Retro/Vintage Websites,
2013, hakupéiva 2.2.2013) Talla tavalla verkkosivu mukailee samaa ajatusta kuin
Deveteamin toiminta, eli IT-alan ohjelmistoratkaisuja modernilla otteella.
Mobiililaitteiden lisdantynyt kayttd oli myds huomioitava, koska sivun toistuvuus

tablettilaitteilla koettiin tarkeéaksi.

Yrityksella oli logon suhteen jo selkeitd eri kayttOtarkoituksia. Logosta suunniteltiin
teetettavaksi kylttejd ja tarroja yritystiloihin. Logo oli tehtava siis [llustrator

ohjelmistolla, jotta logo skaalautuu myéhemmin helposti haluttuihin mittoihin. Ajatusta
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tuki my6s Creative Blog sivun artikkeli, jossa késiteltiin Illustratorin ja Photoshopin
hyoty- ja haitta suhdetta logon suunnittelussa. (Which is better — Photoshop or
Illustrator?, 2012, hakupéiva 25.2.2013)

Logon valmistuttua lopulliseen muotoonsa oli luontevaa jatkaa vérimaailmaa myos
verkkosivun ja kayntikorttien suuntaan.
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4 GRAAFINEN TYOPROSESSI

4.1 Logo

Logon suunnittelu lahti liikkeelle sinivalkoisesta teemasta. Pohjoismaisuus oli yksi
mukana kulkeva teema, tosin vadrimaailman ei ollut tarkoitus erityisesti viestid
suomalaisuudesta. Kineettisyys oli toinen vahva teema. Ensimmaiset logo ehdotukset

olivatkin pitkalti kineettisyyden seka pohjoismaisuuden yhdistelmaa (liite 1)

Teemaltaan kristallimainen logoehdotus vaikutti olevan hyvin ldhelld toivottua
lopputulosta ja ensimmadinen web-sivun versio (liite 4, kuva 1) rakennettiin saman
varimaailman sekd teeman pohjalle. Lopullista muotoa mietittdessd logossa oli
kuitenkin useita toteutumattomia tavoitteita ja kehittelyd l&hdettiin rakentamaan
eteenpéin. Kiristalliteemainen logo alleviivasi vahvasti pohjoismaalaisuutta seka
tietynlaista arvokkuutta ja ammattitaitoa. Toteutuneet teemat olivat vahvoja ja hyvig,
mutta samanaikaisesti kokonaisuus ei ndyttanyt erityisen omaperéiseltd, kun otetaan
huomioon suomalaisten yritysten trendin k&yttdd sinisdvytteistd logopohjaa.
Kineettisyyttd ei mydsk&an onnistuttu ilmentdmaén yhta vahvasti, kuin Deveteam oli

toivonut.

Logosuunnittelua jatkettiin edelleen kuitenkin saman véripaletin ja muotokielen
pohjalta, koska Deveteam piti versiota onnistuneena ja ensimmadiset logot jatettiin
mahdollisiksi vaihtoehdoiksi lopullista valintaa silmalla pitden. Kineettisyys ei kristalli-

teeman logossa toteutunut, joten siirryin suunnittelussa kineettisyyden korostamiseen.

Kineettisyys oli vahvasti alleviivattu seuraavassa suunnitteluvaiheessa. Miten kuvata
kineettisyyttd? Tutkin Kkineettisyyden muotokieltd erilaisilla kokeiluilla (liite 2).
Kineettisyys oli mielestani esilla erityisesti aaltoilevissa muodoissa sek& toistuvissa
kehé&kuvioissa. Erityisesti kehda kiertavat kuvat, joissa silman liikkeelle ei ollut selvéa
paatepistettd, toimivat mielestdni kineettisyyden ilmentdmisessd. Katseen liike oli
jatkuvaa, kuten itse kineettisyydenkin.
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Muotokielen 16ydyttyé siirryin suunnittelemaan seuraavia logoja kokeilujen pohjalta.
Myos fonttia lahdettiin kehittelemdan taysin eri suuntaan tdssa suunnitteluvaiheessa.
Kokeilin erilaisia fontteja ja pdadyin lopulta valitsemaan ohuita elegantteja vaihtoehtoja.
Tarkastelemalla arvostusta kerddvia logoja, suosiossa oli usein asiallinen ja selkea
kirjasin. Ehka ajatuksen takana oli, ettd jos yritys tekee laadukasta jalked, sen taytyy
korostaa nimensé esilletuontia isolla paksulla fontilla. Halusin kiinnitta4 itsekin tahan
huomiota. Tulkintani mukaan ohut fontti siis ndytti ammattimaisemmalta seka viesti
arvokkuudesta paljon tehokkaammin kuin aikaisemmat, enemman leikittelevét fontit.
Myos Computer Arts, arvostettu graafisen suunnittelun lehti, kehottaa valttdmaan
paksuja leikittelevida fontteja ammattimaista jalked tavoitellessa. (Lewandowski 2012,
114)

Kineettisyys-teemaiset logot (liite 2) eivat kuitenkaan lopulta vaikuttaneet hyviltd
keulakuvilta yritykselle. Projekti kohtasi suuria ristiriitoja logon graafisen
yksinkertaisuuden sek& Kkineettisyyden ilmentdmisen yhdistdmisesséd. Logot -eivat
toimineet juurikaan pienikokoisina ja Deveteam toivoi yksinkertaisempaa

ilmaisumuotoa.

Yrityksen kanssa keskusteltiin eri vaihtoehdoista ja avattiin mahdollisuus lahted
hakemaan ratkaisua eri suunnista. Tavoiteltu kineettisyys seké& yksinkertainen muoto

eivét toimineet kokeiluissa yhteen, oli aika siis miettid logoratkaisuja uudestaan.

Toin esille ajatuksen vintage-henkisesta lahestymisestd logosuunnittelussa seka koko
yritysbrandissd. Ajatusta tuki tyontekijoiden pitkd kokemus alalta, sekd tuntemus IT-
alan muutoksista vuosien saatossa. Retro-henkinen teema puhuttelee useita eri
kohderyhmi& ja graafisessa suunnittelussa retro-henkinen design on hyvin vahvasti
trendid. (Rivers 2003, 160) (Retro/Vintage Websites, 2013, hakupéiva 2.2.2013)
Deveteam kuitenkin tarjoaa uusimpia ratkaisumalleja sek& viestii olevansa nuorekas
yritys, joten péadyin etsimadan sopivaa tasapainoa retrohenkisyyden seka yrityksen

viestintatavoitteiden valilta.

Dataconnector symbolin k&yttdminen logoelementting oli ratkaiseva askel kohti logon
lopullista muotoa. (liite 4, kuva 1) Dataconnector symboli on laajalti kéytetty IT-alalla

erilaisissa muodoissaan kuvastamaan data liikennetta paatepisteiden vélilla. Symboli oli
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yksinkertainen ja iskevaan tyyliin toi esille yrityksen toimialan. Deveteamin ratkaisut
liittyvat kaikki enemmén tai vahemman dataliikenteeseen, joten dataconnector naulattiin
lahtokohdaksi logosuunnitteluun. Punainen véarimaailma puhutteli yritysta, punasavysta
I0ytyi tavoiteltua vintagehenkea ja se erotti deveteamin monista sinisavyyn luottavista

yrityksista. Erottuvuutta saatiin Kilpaileviin yrityksiin.

Ensimmaisessd eréssd ehdotuksia (liite 3) dataconnector oli erillisend elementting
tekstistd ja vaikutti kohtuullisen toimivalta. Elementti oli kuitenkin helposti
upotettavissa tekstin sekaan, sikali kun dataconnector toimii symbolina erilaisina
muotoina. Kokeilin yhdistella Deveteamin kirjaimista ’d’ ja ’e’ dataconnector keh&a
(liite 3). Elementti oli ndyttava, mutta vaikeutti tekstin helppolukuisuutta, joten paadyin

kayttdmaan pelkastadn d-kirjainta symbolina, ratkaisu johon myods Deveteam oli

tyytyvainen.

Lopullinen logo 16ytyi hyvin nopeasti dataconnectorin ympadrille. (liite 4)

Logo tehtiin Illustratorilla puhtaaksi CMYK-variprofiilissa printtia varten sekd RGB-
variprofiilissa monitoreja varten. Laadin logosta perusmuodon punaisella pohjalla,
version valkoiselle pohjalle, ja lopuksi mustavalko version. Tein myds version ilman

slogania, ajatellen luettavuutta kun logo toistuu pienikokoisena.

4.2 Web-sivu

Deveteam halusi helposti yllapidettévat sivut joita yrityksen tyontekijat voivat helposti
paivittad. Lahdin siis tutkimaan mahdollisia julkaisujarjestelmévaihtoehtoja ja paadyin
wordpressiin helpon kayttoliittymén sekd hyvéan liséosa tarjonnan vuoksi. Wordpress oli
my6s suunnittelijan  ndkokulmasta ihanteellinen ratkaisu koodin Kirjoittamisen
vahyyden vuoksi, néin ollen sivuston rakentaminen kavi nopeampaa vauhtia kuin

perinteiselld html & css koodikielelld.

Yritys halusi websivun nopeasti valmiiksi, koska tuotteita oli tarkoitus ldhted
markkinoimaan nopealla aikataululla. Logosta oli maard jatkaa varimaailma ja
muotokieli my6s websivuille. Kun websivun koostaminen oli ajankohtaista

logoprojektissa oli tyostossd kristalliteemaieset logot (liite 1), joten websivun
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ensimmainen versio tehtiin sinisavyisessa teemassa. Websivulle valittiin nykyaikainen

vaalea pohja helpon luettavuuden vuoksi. (liite 5, kuva 1)

Nopeassa versiossa websivusta (liite 5, kuva 1) rakennettiin muutama infoslide jotka
selvensivat yrityksen tuotteet, palvelut, sekd yhteystiedot. Sivun paatarkoitus oli pitkalti
informatiivinen eikd nayttaviin animaatioihin tai html/css koodauksiin ollut aikaa.
Véliaikainen sivu kuitenkin palveli yrityksen toivetta perustaa websivu valittomasti.
Sivustosta annettiin kuitenkin hyvaa palautetta ja se oli yksinkertaisuudessaan selkeé
selattava. Mobiiliversio ei kuitenkaan ollut kovin toimiva ja myéhemmin pééatetty logo

toi websivua tdysin eri suuntaan.

Kun dataconnector logo sai lopullisen muotonsa ryhdyttiin websivua rakentamaan
uuteen muotoon. Punainen teema toi omat haasteensa graafiseen ulkoasuun, silla
punainen véri oli selvasti tukkoisampi kuin vaaleansininen, mutta toi silti mukanaan
mahdollisuuden nayttaviin korostuksiin. (Lee Stone 2008, 240) Mielestani sivuston
perusrakenne oli valmiiksi toimiva, joten paadyin sdilyttdmé&én etusivun muodossa:
slideshow yl&osassa, tuotteet keskelld, seka yhteystiedot sivun pohjalla. Ensimmainen
julkaisuversio valmistui samankaltaisella rakenteella. (liite 5, kuva 2) Sivuja oli

lisattdva jotta tuotteille ja ratkaisumalleille 16ytyisi omat havainnoillistavat osionsa.

Aloitin tuotteiden kuvittamisen ikonigrafiikan pohjalta. Sovellusta kuvastava ikoni
tukee hyvin tuotteen selostusta seké luo kayttajalle miellyttavid graafisia kiintopisteita
selkeyttam&an tuotekatalogia. Tutkin ikonigrafiikkaa graafikoiden tekemilta
verkkosivuilta ja kaytin niita referensseind. (Sites of the Week, 2013, hakupdiva
29.1.2012) Kuvitin Deveteamin ohjeistuksen avustuksella 4 yksinkertaista ja

havainnoillistavaa kuvaa tuotteista. (liite 9)

Kohtasimme valikkojen suunnittelun suhteen pienid erimielisyyksid yrityksen sek&
oman visioni suhteen. Deveteamin mielesta sivun tuli olla toteuttuna muotoon jossa
ldhes kaikki informaatio ja tuotteet 16ytyvat heti etusivulta ja navigointipalkin kautta.
Taman toteutusmallin takana oli ajatus, ettd mikali asiakas tietdd valmiiksi tuotteen tai
sovelluksen jonka haluaa toteuttaa, l0ytdd tdma etsimansd heti sivun yl&osan
navigoinnista. Minun mielestani taas sivustorakenne sekd navigointi tuli toteuttaa

tavalla jossa sivusto on rakennettu selkeisiin kategorioihin, jonne navigoinnin kautta
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ohjataan, eli ei liikaa infoa yhtdaikaa asiakkaan selattavana. Pelkésin ettd liiallinen
mééra infoa véasyttdd asiakasta eikd selaaminen ole endi miellekdstd. Ehdotin
Deveteamille porrastettua navigointi mallia. Porrastetulla navigointimallilla tarkoitin
padotsikoita jotka ohjaavat alasivuille/alaotsikoihin, joista asiakas saa lisdinfoa
kyseisesta palvelusta. Tamén toteutusmallin mukaan etusivu pysyy siistina seka asiakas
voi heti jasentdd tuotealueet ja kategoriat, jotka Deveteamilla kuitenkin ovat kovin
moninaiset ja kattavat. Jouduin jattdmaan tamén idean vield syrjéaan, silla ensimmaiseen
web-sivu versioon otettiin  kdyttéon yrityksen malli. Sovimme Kkuitenkin etta
myO6hemmaéssa vaiheessa kun web-sivusta lahdetdan tekemaén lopullista versiota, esitan

tarkemman suunnitelman miten navigointi toteutettaisiin oman suunnitelmani mukaan.

Esitin idean kokoruudun leveydelld toimivasta slideshowsta websivuille ja Deveteam
piti ajatuksesta. Nayttavid isokokoisia kuvia, jotka vaihtuvat diashow tyylin, siis hyva
huomionkiinnittdja kotisivuille. Huomiota tarvivat avainsanat saataisiin siis hienosti
upotettua slideshow kuviin. Jélleen kerran nopea aikataulu asetti omat esteensd ja
slideshown sijaan websivun alkuvaiheessa kaytettiin pelkéstédan istockphotosta ostettua
kuvapankki otosta. Kuvaksi valikoimme yhteistydssa vuorikiipeilykuvan jossa henkild
kurottaa katensa auttaakseen toisen henkilon myds vuoren paélle. (liite 5, kuva 2) Tésta
siis hyvad metafora Deveteamin toiminnalle, asiakkaiden auttaminen tehokkaampaan
datan seka IT-ratkaisujen hallintaan. Kuva istui hyvin sivukokonaisuuteen ja slideshown

ajatus jatettiin odottamaan websivun seuraavaan versioon.

Navigoinnin suhteen esitin parallax scroll tekniikkaa ratkaisuna. Parallax Scrollerin
kaltainen navigointi poikkeaa valtavirrasta ja yleisisté ratkaisuista, mutta onnistuessaan
lisad sivuille vaikuttavaa liikettd. Deveteam pyysi tekniikasta testiversion ja lahdin
tyostamaan parallax scrolleria html, css ja javascript koodia hyodyntéden. Otin ty6n
pohjaksi ohjeistuksen Abduzeedo sivulta ja lahdin rakentamaan navigointia Deveteamin
sisaltoja hyodyntden. Deveteam oli tyytyvdinen ratkaisuun ja halusi siirtdd tekniikan
yrityksen sivuille. Koodin siirtdminen WordPress ymparistoon ei kuitenkaan ollut
yksinkertainen prosessi, erilliset javascript koodit toimivat ristiin sek& aiheuttivat pahoja
toiminnallisuuttaa haittaavia virheitd, kuten tekstikenttien sekoittuminen paallekain.
Aloimme yhteistydsséd Deveteamin kanssa kdymaan koodia l&pi ja kirjoitimme koodille
ehdollisuuksia miten siséltd kayttaytyy. Parallax Scroll saatiin integroitua sivustoon ja

vaikutus edelliseen oli huomattava, sivut olivat mielenkiintoisemmat. (liite 10)
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Otimme etusivun slideshown kasittelyyn uudestaan ja padadyimme kokeilemaan koko
ruudun kokoisena toistuvaa kuvasarjaa. Deveteam piti ratkaisua onnistuneena,
paatimme kuitenkin jatkokehittdd etusivun graafisia elementtejd myOhemmadssé
vaiheessa. Olimme kuitenkin liikkumassa aiemmin ehdottamaani suuntaan
tilavammasta infon jaottelusta, jossa kaikkea infoa ei esitelld ensimmaisilld sivuilla.
(liite 11) (Super easy Parallax Effect with Jquery, 2013, hakupéiva 5.3.2013)

4.3 Kéyntikortti, esitemateriaali

Logo ja websivu olivat korkeiten priorisoidut tehtévat yritysilmettd rakentaessa, mutta
kesken projektin irrottauduin Deveteamin toiveesta hetkeksi suunnittelemaan
kayntikorttia seka esitysmateriaalia powerpoint-ohjelmaan. Kayntikortin haluttiin
tasapainottelevan modernin révakkaan sekd asiallisuuden vélilla. L&htokohdaksi otin
punaisen teeman sek& dataconnectorin, ajatuksenani jatkaa saman graafisen linjan
mukaisesti. Ensimmadiset versiot (liite 6, kuva 3) olivat Deveteamin mielesta liian
levottomia johtuen tihedn muodon toistumisesta. Seuraavassa ehdotuksessa (liite 6,
kuva 4,5) otin levollisemman linjan muotokielen kanssa, sekd p&atin painvastaisesti
hyodyntdd paljon tyhjaa tilaa. Tyhjan tilan korostaminen kuitenkin sai aikaan
negatiivista palautetta. Ehdotukset asettivat kuitenkin hyvid rajoja kéyntikortin
ulkomuodolle ja sain paremman kuvan tavoitellusta tasapainosta. Lopulta keskitie 16ytyi
ja Deveteam koki saaneensa modernin mutta asiallisen k&yntikortin graafisen teeman
puitteissa. Lopullisessa versiossa karsin muotokielta jattden kuitenkin tilavampaa aluetta

sisall6lle. Tavallaan siis aikaisempien ehdotusten valimuoto. (liite 6, kuva 1,2)

Esitemateriaali oli nopealla aikataululla toteutettava toimeksianto, jossa tavoitteena oli
luodo graafinen pohja powerpoint ohjelmaan. Graafista pohjaa haluttiin hyodynt&a
slide-esityksissa tehden niistd miellyttdvammat seurata. Siirsin graafisia elementteja
websivulta sekd kayntikortista powerpoint pohjaan. Deveteamin péaasiallinen
kayttotarkoitus powerpoint presentaatioissa on infon vélittdminen yrityksestd, joten
paadyin hyddyntdmaan taas paljon tyhjéa tilaa. Variversioita tein useampia jotta yritys
voisi valita tilaisuuteen sopivan teeman. (liite 7, kuva 2,3,4) Deveteamin kanssa tehtiin
pienid, l&hinna teknisid, muutoksia powerpoint pohjiin, mutta graafinen ilme vastasi

yleista ohjeistusta.
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5. YRITYSILMEEN PALAUTE

5.1 Teemu Hostikan palaute

Deveteamin kanssa kaytyjen keskustelujen perusteella logolla tavoiteltiin nuorekasta
ilmettd, selkeyttd ja helppolukuisuutta, sekd mielikuvaa dynaamisesta ja modernista
ymparistosta. Kerésin palautteen logon aiheuttamista mielikuvista ja tutkin palautteen
pohjalta tavoitteiden toteutumista logon suhteen.

Teemu Hostikka toimii mainostoimisto NTRNZ media oy:n toimitusjohtajana ja omaa
pitkdn kokemuksen graafisen suunnittelun osalta. Teemu Hostikan palautteen pohjalta
tutkin yleisesti kuinka logon viestinnélliset tavoitteet toteutuivat.

Teemu Hostikalle osoitettu kyselylomake logon ulkoasusta:

Minkalaisia mielikuvia yritysilme herattaa?

’nuorekas, toimialasta riippumaton ilme.”

Onko ilme mielestési sopiva IT-alan yritykselle?

”0n.”

Yksi isoimmista tavoitteista logon suhteen oli luoda selked, yksinkertainen,

helppolukuinen logo. Toteutuuko logossa mielestasi tdma tavoite?

’D-kirjaimen "piirilevy' idea on hyva ja persoonnallinen. D-kirjaimen erottaminen eri
varilla sek& muokielen toistumattomuus muussa logossa ja saa katsojan miettimaan
onko kyse eveteamista vai deveteamista. TAma on ainoa mainitsemisen arvoinen asia
jossa tavoitteen toteutuminen voidaan kyseenalaistaa. Muilta osin tavoite toteutuu

taysin.”

Yritys on ajatusmaailmaltaan nuorekas seka ketterd. Toteutuuko tdmaé viestinta
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mielestési myos logossa?

Kyll&. Typografia tukee naité ajatuksia.”

Voisitko mieltdd saavasi deveteamilta laadukkaat IT-ratkaisut? Antaako yritysilme

vaikutelman modernista ja dynaamisessa ymparistossa toimivasta yrityksesta?

Kyll&, toki sloganin professional - korostus saa aina epdilemaan onko kyseessa
sittenkaan pro-toimija kun se pitéa jo logossa nostaa esille :) eli slogania ehka
miettisin. Vertaa toimisko esim Nokia - professional mobile phone manufacturer tai

Toyota - professional car builder.”

Onko typografia seka varimaailma mielestési onnistunut?

’On. Tehostevaria kayttaisin enemman kuin yhden kirjaimen kohdalla, koska d-kirjain
eroaa myods muodoltaan muusta typografiasta jolloin varilla korostaminen erotta sitéa

entisestdan muusta nimesta.”

Teemu Hostikan lausunnoille annoin suuren painoarvon, NTRNZ:n tyonjalki puhuu

puolestaan ja mainostoimisto on toteuttanut lukuisa yritysilmeité.

Yksi tarkeimmistd tavoitteista, nuorekkuus, toteutui logossa hyvin. Hostikan sanoin
toimialasta riippumaton ilme antaa myds mukavaa liikkumavaraa Deveteamin
yritysilmeelle, nuorena yrityksend Deveteamin palvelut luultavasti vain laajenevat
entisestadn. Hostikka mieltadd suoraviivaisesti yritysilmeen IT-alan toimijalle sopivaksi,
minka lasken positiiviseksi toteutumaksi. Logolla ohjataan siis potentiaalisia asiakkaita
kenties mieltdmaan Deveteamiltd saatavan palvelun tarvitun kaltaiseksi, ennen yrityksen

tarjontaan tutustumistakin.

Hostikka pitdd dataconnector symbolia onnistuunena graafisena elementtind logossa,
mika oli erittdin rohkaiseva palaute tyOprosessin jatkoa miettiessa. Yritykselle on
I6ytynyt hyvin toimiva graafinen keulakuva, jonka on myds tunnistettava muillekin,

kuin IT-alalla tiiviisti tydskenteleville.
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Dataconnectorin toiminen sekd graafisena symbolina ettd myos Kirjaimena osana
deveteam tekstid asetti omat haasteensa helppolukuiselle kokonaisuudelle ja tastd myds
Teemu Hostikka on tehnyt oman havainnointinsa. Kun logo toistuu tumma/vaalea —
pohjaisena on dataconnectorin vari eroava muusta tekstirungosta, Hostikan havainnon
mukaan asiakas voi olla epdvarma mielletddnk6 graafinen symboli osaksi yrityksen
nimed, vai onko yritys nimeltddn eveteam. Kun logo toistuu punaisella pohjalla
eroavuutta ei juurikaan ole, silla punaisella pohjalla myds dataconnector on Vériltdan
vastaava muuta logon runkoa. Selked kehittdmiskohde on siis ohjata logon ulkoasua
helppolukuisempaan suuntaan. Mahdollinen ratkaisu voisi olla dataconnectorin
riisuminen punaisesta varistddn myos mustalla ja valkoisella pohjalla toistuessa, néin d-
Kirjainta esittdva dataconnector olisi paremmin hahmotettavissa osaksi ’deveteam’
nimed. Toisaalta juuri ndiden ongelmien takia Hostikka ehdottaa tehovérin kéytt6a

my06s muiden kirjaimien kohdalla. Eli ratkaisuvaihtoehtona oli myds vérin lisédminen.

Nuorekas ja ketterd ilme toistuu Hostikan mukaan typografian kautta. Nuorekkuuden
korostaminen ja kettera toiminta sai siis lisdd vahvaa ilmaisumuotoa typografian kautta.
Kenties tarkeimpénd tavoitteena toiminut nuorekas ilme vaikutti siis erittdin hyvin

toteutuneelta tavoitteelta.

Hostikka mieltéisi saavansa Deveteamiltd laadukkaat IT-ratkaisut, mutta nostaa
kuitenkin esille sloganin toimivuuden. ’Professional solutions’. Slogani oli jaanyt
vahdlle huomiolle yritysilmettd tyostdessd, eik&d oikeastaan ollut osana omaa
suunnitteluprojektiani, mutta esitin palautteen Deveteamille ja slogani otettiin
harkintaan. Hostikka ottaa esimerkeiksi Toyotan sek& Nokian, joiden arvokkuus ja
mielikuva huippulaadusta saa pienen saron mikali osaamista alleviivataan sanoin.
Erittdin hyva pointti, slogani siis hieman ristiriidassa arvokkaan ja ammattimaisen
brandin rakennuksen suhteen. On térkedd suunnitella kuinka kestdva brandi

rakennetaan.
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5.2 Tomi Huotarin palaute

Tomi Huotari toimii NTRNZ mainostoimistossa Art Directorina ja on toteuttanut
lukuisia yritysilmeitd. Huotarilta sain kommentit keskittyen padasiassa kéyntikorttien

ulkoasuun.

Deveteam mieltdd olevansa nuorekas ja kettera yritys,

tukeeko kayntikortin ulkoasu mielestési taté ajatusta?

’Kortin sarmikas tausta tuo kylla ilmeeseen nuorekuutta, mutta pelkistetty yleisilme
pitaa kortin silti tarpeeksi asiallisena ohjelmistoratkaisuja tarjoavalle yritykselle.”

Sopiiko kayntikortin graafinen ulkoasu mielestési hyvin yritysilmeen kokonaisuuteen?

’Kyll4, ainoastaan fonttivalinnat voisivat olla yhdenmukaisempia.”

Deveteam toimii IT-alalla ja tarjoaa ohjelmistopaketteja asiakkailleen.

Koetko yleisilmeen sopivaksi tdimankaltaisella toimialalla liikkuvalle yritykselle?

’Asiallisuus ja simppeli totetutus toimii. Plussana nettisivuilla koodauksessa kaytetyt
nykyaikaiset ratkaisut, jotka toimivat hyvin myés mobiililaitteilla.”

Koetko yritysilmeen yhtendisen varimaailman toimivaksi?

’Joidenkin sivuilla olevien elementtien/kuvien punaisen varin savy ei ole sama.

Onko tietoinen ratkaisu vai eivatko ole viimeisteltyja, who knows?”

Tomi Huotarin palautteen pohjalta kayntikorttien suhteen yleiset tavoitteet toteutuivat
hyvin, nuorekas ilme joka on kuitenkin asiallinen. Fonttivalinnat Huotari nostaa
kuitenkin esiin. Tomi Huotari kaipaisi kayntikorttien graafisen ulkoasun sopivan
Kirjasintyypiltddn paremmin muuhun yritysilmeeseen (Huotarille esitetty Deveteamin
websivu oli tassé vaiheessa vield kesken, eika ratkaisuja kirjaisimien suhteen oltu vield

tehty kaikille sivuille.).
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Huotari pitdd websivujen toteutusta toimivana. Huotarin mieleen ovat nykyaikaiset
ratkaisut koodauksen suhteen, kuten parallax scroll —tekniikka. Huotari pitdd websivun
mobiiliversiota myos toimivana. Huotari nostaa esiin punaisen varin sdvyvaihtelut.
Huotari huomaa ettd websivun sisélld olevat elementit poikkeavat Deveteamin

virallisesta punasavysta. Tama oli tietoinen ratkaisu ja koettiin elavoittavan sivustoa.

5.3 llkka Tahvanaisen palaute

Illkka Tahvanainen on tehnyt pitkdn uran IT-alalla ja toiminut CCC:lla
ohjelmistoprojektien johtotehtdvissa, télla hetkelld Tahvanainen tytskentelee 3D-
mallinnusprojekteja toteuttavassa Stormbit —yrityksessd. Tahvanaisen kommenttien
perusteella tutkin kuinka IT-alaa lahemmin tunteva kokee yritysilmeen l&hettdman
viestin.

Minkalaisia mielikuvia yritysilme herattaa?

’Ammattimainen toimija. Antaa kuvan isommasta toimijasta, kuin DT viel& toistaiseksi

on.”

Koetko dataconnectorin oivaltavaksi ja oikeaan suuntaan ohjaavaksi logoelementiksi it-

alan ammattilaisen nakdkulmasta?

”Ei oikein "kolahda". Jotenkin dataconnectorin kuva viittaa mielestani enemmankin

sahkdasennusyritykseen. Se ei myodskaan kuvaa tarpeeksi d -kirjainta.”

Yksi isoimmista tavoitteista logon suhteen oli luoda selked, yksinkertainen,

helppolukuinen logo. Toteutuuko logossa mielestasi tdma tavoite?

’Mielestén ei, kts. vastaus edelliseen kysymykseen.”

Koetko yritysilmeen pohjalta Deveteamin pystyvén tarjoamaan korkealaatuisia it-alan

ratkaisuja?
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”Kylla. Jos sivuilla vieraileville syntyy mielikuva keskisuuresta toimijasta, olisi hyva
olla vastauksia valmiina; DT:lla on paljon kumppaneita, joiden kanssa ratkaisuja
toteutetaan. Myos vastausta mahdolliseen kysymykseen siitd, miten pienella toimijalla

voi olla ndin laaja tarjoama.”

Miellatko yritysilmeen viestivan modernissa ja dynaamisessa ymparist0ssé toimivasta
yrityksesta?

’Mieleen tulee vaistaméatta CCC:n yritysilme. Se on mielesténi hyva ja sen tulisi viestia
vakaasta ja luotettavasta toimijasta sen sijaan, ettd haettaisiin kovasti modernia
ilmettd. Elikka vastaus; ei vahvasti viesti modernista ja dynaamisesta ymparistosta.”

Onko Deveteamin websivu mielestasi miellyttdva navigoinnin nakdkulmasta?

’0n selked ja yksinkertainen, eli siis miellyttava.”

Pidatko ratkaisu -sivuilla hyédynnettyd parallax scroller (vertikaali navigointi hiiren

rullan/ympyroéiden linkkien kautta) tekniikkaa toimivana?

”On toimiva ja nykyaikainen. Haasteena voi olla, ettd kaikki kayttajat eivat osaa

toiminnallisuutta vield hyédyntaa.”

Muuta:

’Minua pikkuisen hairitsee kirjainten "varjostus”. Varsinkin pienessa fontissa aiheuttaa

"sotkuisuutta".”

llkka Tahvanaisen kommenttien perusteella osa tavoitteesta toteutuu, mutta myoskin
o0sa jaa toteutumatta. Tahvanainen saa Deveteamin yritysilmeestd kuvan
ammattimaisesta toimijasta mika on ehdottoman tarkeaa yrityksen tavoitteiden kannalta.
Tahvanainen tuntee Deveteamin toimintaa l&hempé&é ja tietdd Deveteamin henkildston
koon ja mainitsee ettd yritysilme viestii isommasta kokonaisuudesta kuin Deveteam

vield onkaan.
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Kun tarkastellaan logon tavoitteiden toteutumista lahempad Tahvanaisen kommenttien
kautta, jaa tarkeimmat tavoitteet toteutumatta. Tahvanainen ei mielld ettd dataconnector
symbolina ohjaa ainakaan IT-alan ammattilaista oikeaan suuntaan, vaan pikemminkin
antaa kuvaa taysin toisen alan tarjonnasta. Tahvanainen ei myoskaidn mielld logoa

helppolukuiseksi ja yksinkertaiseksi, johtuen d-kirjaimen epaselvéstd muodosta.

Teemu Hostikka mainitsi saman asian logon helppolukuisuuteen viitaten. Palautteen

pohjalta kirjoitusasua kannattaa harkita vield uudelleen.

Tahvanaisen tarkastellessa yritysilmettd laajemmin, huomioiden my6s websivut seka
kayntikortit, nousee esiin yhtalaisyys CCC:n yritysilmeeseen (Nykyisin nimell& Nortal).
(liite 12) Tahvanainen loytdad Deveteamin yritysilmeestd samankaltaisuuksia ja nékee
yritysilmeen viestivan vakaasta ja luotettavasta toimijasta modernin sijaan. Tavoite
yritysilmeen suhteen oli ohjata katsoja mieltdméén Deveteam ennemmin modernin ja
dynaamisen ympaéristén toimijaksi. Kuitenkin Tahvanainen ndkee tdman positiivisena

asiana, vakaa ja luotettava ovat hyvié viesteja yritykselle lahetettavaksi.

Websivut ovat Tahvanaisen mielestd miellyttdvat selattavat selkeytensa ja
yksinkertaisuutensa vuoksi. Ratkaisut sivuilla hyddynnetty parallax scroll —tekniikka
osoittautuu myo6s toimivaksi navigointimuodoksi Tahvanaisen palautteen pohjalta.

Kirjainten varjostus nousee kuitenkin esiin mahdollisena parannuksen aiheena.

5.4 Deveteamin palaute

Projektin lopussa kerésin palautteen Deveteamiltd jossa kaytiin yleisesti I&pi miten

hyvin yritysilme onnistui tavoitteisiin nahden.

Deveteamin kommentit:

’Tavoitteena oli modernisoida Deveteamin graafista yritysilmetta perinteisesta tyylista
poikkeavaan modernimpaan tyyliin.
Tavoitteena oli konkreettisesti luoda Deveteamille uusi logo, uudistaa web sivusto sekéa

kayntikortit ja esitemateriaalien graafinen ilme.”
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”Tyon alkaessa Deveteamin puolelta ei annettu tarkkoja maarityksid. Avainsanoja
joista ideaa yritysilmeelle 1&hdettiin ammentamaan olivat kineettinen, ketterd, nuorekas,
sekd ammattitaitoinen. Jaakko Lohinivan tekemid idea-aihioita kaytiin yhdessa lavitse
jotta I6ydettiin yhteinen nakemys etenemissuunnasta.

Oikean suunnan loydyttya eteni ty0 nopeasti ja saavutettiin erinomaisia lopputuloksia.”

’Logossa onnistuttiin Deveteamin mielestéa erinomaisesti. Tavoitteena oli yhdistaa
logoon yrityksen toimialaan liittyva pieni elementti.
Tama toteutui logossa hienosti alkukirjaimen muuttamisella ns. Dataconnector

kuvaajaksi joka on hyvin yleinen ohjelmistoalalla.”

”Web sivuissa paadyttiin Jaakon ehdotusten perusteella retro tyyliseen punasavyiseen
ilmeeseen. Sivustot haluttiin pita selkein& ja helposti navigoitavana.

Samoin sivustoilla haluttiin hyddyntdd web sivustojen uusia tyyleja kuten parallax
scroll efekteja sek@ haluttiin erottautua toimialalle usein tyypillisista tylsahkoista
sivustoista.

Mielestamme lopputuloksena syntyineissd web sivustoissa saavutettiin tavoitteet
hienosti.”

’Kayntikorteissa haettiin ravakkaa toimialan yleisista tylsista valkosavyista korteista
poikkeavaa tyylia.
Toteutettu korttimalli toteuttaa tavoitteet erinomaisesti.”

Esitemateriaalien toteutus jai hieman puutteelliseksi johtuen ajan puutteesta.
Powerpoint pohjat toteutettiin joissa onnistuttiin jatkamaan samoja teemoja kuin web
sivustoilla ja kayntikortissa.”

Kineettinen, Kketterd, nuorekas, sekd ammattitaitoinen. Deveteamin antamien
avainsanojen koettiin heijastuvan yritysilmeesta hyvin ja tuloksia pidettiin erinomaisina.
Tarkeimmat viestinnélliset tavoitteet oli siis saavutettu ja tyon graafinen puoli oli myos
saanut myonteista palautetta Teemu Hostikalta sekd Tomi Huotarilta.
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Deveteam piti yritysilmettd siis kauttaaltaan onnistuneena, ainoastaan esitemateriaaliin
yritys toivoi enemman panostusta. Esitemateriaalin ty6stdé pidemmélle ei lopulta ollut
mahdollista ajan puutteen vuoksi. Logo, kaynttikortti, sek& websivu priorisoitiin

tarkedammaksi.

Illkka Tahvanainen nosti esille dataconnectorin harhaanjohtavana sek& huonona
elementtind yrityksen keulakuvaksi. Esitin palautteen Deveteamille ja tiedostelin
halukkuutta kehittdd logoelementtia toiseen suuntaan. Deveteam Kkuitenkin piti
dataconnectoria erinomaisena keulakuvana ja vakuutti ettd symboli on erittdin kuvaava
ohjelmistoalalla. Dataconnector siis jakoi mielipiteitd my6s IT-alan ammattilaisten
keskuudessa. Graafiselta ilmeeltddn logo koettiin myos onnistuneeksi. Teemu Hostikka

ja Tomi Huotari antoivat myonteisté palautetta logon ulkoasusta.

Websivut koettiin  my0s onnistuneeksi. Hyvaa palautetta navigoinnista antoivat
Deveteam, llkka Tahvanainen sek& Tomi Huotari. Websivun toteutuksessa haettiin
samaa nuorekkuutta ja modernisuutta mitd yritysilme itsessadn edustaa ja pyrittiin
hyodyntdmadn uusimpia webdesignin trendejd. Hieman rohkeakin l&hestymistapa
palkittiin ja tulokseen oltiin tyytyvéisid. Sivustokokonaisuus koettiin positiivisesti

erottuvana.
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6. POHDINTA

Deveteamin yritysilme rakentui muotoonsa lopulta suurienkin muutosten kautta. Logo
kehittyi eteenpdin kristallin teemoittamasta muodostaan kohti datasymbolia, elementtia

josta tuli lopulta kantava graafinen voima yritysilmeelle.

Kineettisyyden ja liikkeen kuvaaminen logossa oli projektin haasteellisin osa, koska
logolta edellytettiin - my6s yksinkertaista ilmaisumuotoa. Kineettisyyttd kuvaavat
logoelementit olivat alkuvaiheessa liian abstrakteja eivatkd tayttdneet logon
yksinkertaisen muodon tavoitetta. Dataconnector ideaa kehitellessa I0ydettiin kuitenkin
jatkuvan muodon kautta liikettd, seka samalla yrityksen toimintaa kuvaava symboli.

Websivun navigointi osoittautui toimivaksi ratkaisuksi ja vastaanotto oli positiivista.
Navigointi saatiin rakennettua mielenkiintoiseksi ja helppolukuiseksi. Modernia
yleiskuvaa saatiin vahvistettua parallax scroll —tekniikan avulla, joka on nousevassa
suosiossa  web-suunnittelun  keskuudessa. Websivu  koettiin  istuvan  hyvin
yritysilmeeseen, tukien Deveteamin yritysviestintdd, vahvistaen erityisesti modernin

toimijan viestia.

Pyrin huomioimaan Deveteamin viestintatavoitteet kaikissa ratkaisuissa, joita logon,
websivun seka kayntikorttien parissa kavin lapi. Kiinnittdmalla huomiota avainsanoihin
seka korostamalla viestia saatiin aikaan identiteetti joka kulkee 1&pi koko yritysilmeen.
ja jonka Deveteam haluaa asiakkailleen valittaa.

Koen yritysilmeen onnistuneeksi. Asiakas koki, ettd oikeanlainen viesti vélittyy ja oli
tyytyvainen tyostamaani grafiikkaan. Palaute on keratty rajatulta kohderyhmalta, joten
yritysilmeen laajempi vastaanotto nahdaén vasta Deveteamin toiminnan laajentuessa.
Palautteen pohjalta voidaan kuitenkin todeta yritysilme onnistuneeksi. Tarkeimpien
tavoitteiden  koettiin  tayttyvan, mutta logon helppolukuisuutta  Kkuitenkin
kyseenalaistettiin. Logoon ei kuitenkaan haluttu tehdd muutoksia Deveteamin puolesta,

sen koettiin toimivan halutulla tavalla.

Dataconnector-symbolin hahmottaminen osaksi yrityksen Kirjoitusasua tuotti osalle

palauteryhmésté vaikeuksia, mika oli yllattava tulos. Itse projektia tydstdneend seké



29

Deveteamia laheltd seuranneena, palauteryhma oli kenties liian ldhelld prosessia
huomatakseen vaikealukuisuuden. Yrityksen nimen etukdteen tuntevana on toki helppo
yhdistad dataconnector osaksi kirjoitusasua. Tahvanaisen sekd Hostikan palaute logon
vaikealukuisuudesta otetaan huomioon, ja mahdollisia muutoksia harkitaan projektin

jatkuessa myéhemmin.

Deveteamin viestinnéllisten tavoitteiden ymmartdminen seka oikealla tavalla eteenpdin
valittdminen vaati asiakkaan pitdmisté lahell& projektia. Raportoin Deveteamille tiheasti
prosessin eri vaiheista seké sen hetkisista tuloksista. Eri versioiden pohjalta kaydyistéa
keskusteluista 16ydettiin useimmiten suunta joka ajoi graafista ilmetta 1dhemmés oikeaa

viestid. Tiivis yhteydenpito oli selkedsti yksi typrosessin kulmakivié.

Projekti oli ehdottomasti omaa ammattitaitoa kasvattava. Paasin lahemmaés prosessia
jossa luodaan yritykselle selkedd identiteettid. Kautta graafisen linjan kulkeva viestin
tavoittelu tuntui selvasti vievan tyoprosessia ammattilaisten suuntaan, yritysilmeita
suunnittelevat mainostoimistot pyrkivéat yleensa pelkan graafisen ulkoasun lisaksi

brandd&dmaan yritysta.

Yhteistyd Deveteamin kanssa jatkuu. Keskenerdisia websivuja ldhdetdén tyostdmaan
kohti loppullista versiota sekd suunnitellaan muita tapoja vahvistamaan Deveteamin

tuoretta ilmetta.
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