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1 JOHDANTO

"I adore the challenge of creating truly modern clothes, where a woman's personality
and sense of self are revealed. I want people to see the dress, but focus on the wom-

an." Vera Wang.

Jo ennen artenomiopintojen aloittamista mielesséni pyori ajatus “oman nimen” kehit-
tamisestd. Olen lapsesta asti ollut kiinnostunut kaikenlaisesta puuhastelusta, oli mate-
riaalina sitten paperi, tekstiili tai vaikkapa puu. Lisdksi persoonalliset ja yksilolliset
vaatteet ja asusteet ovat aina olleet ldhelld sydinténi. Jouduttuani pienestéd pitden itse
toteamaan, niin henkil6kohtaisesti kuin ulkopuolisenkin silmin, standardikoosta poik-
keavavartaloisen ihmisen lannistavat vastoinkdymiset vaateostoksilla oltaessa ajatuk-
seni oman tuotemerkin ja malliston perustamisesta ovat koulutukseni aikana vain vah-

vistuneet.

Nykypdivédnd internet-yhteys mahdollistaa persoonallisten tuotteiden ja niitd ostavien
asiakkaiden kohtaamisen paremmin kuin aikana ennen internetid. Pienimuotoistakin
litketoimintaa harjoittavan yrittdjdn on helppoa ja melko halpaa saada yhteys mahdol-
liseen asiakaskuntaan, jos vain tietdd, mitd tekee. Opinndytetyon tullessa ajankohtai-
seksi artenomin opinnoissani ajatus omien siipien kokeilusta vaatetusalalla alkoi tun-
tua houkuttelevalta vaihtoehdolta. Mikdpé olisikaan parempi mahdollisuus kokeilla
kohtalaisen turvallisesti omien ideoidensa kantokykyad? Opinndytetyd prosessina tar-
joaa hyvdn mahdollisuuden kehittdd ja tyostdd omaa litkeideaa, ja verkossa toimimi-
nen laskee toiminnan aloittamisen hintaa opiskelijabudjetillekin sopivaksi poistamalla
muun muassa liiketilakulut kokonaan. Toiminnan pienuudesta johtuen pdédtin aloittaa

toimintani tuotemerkin Kirppu design kehittdmisen kautta.

Opinndytetyossdni késittelen tuotemerkkini imagon rakentamista ja asustemalliston
kehittdmistd ideoinnista valmistukseen asti. Tavoitteenani on suunnitella nuorekas ja
rock-henkinen asustemallisto, jonka joihinkin tuotteisiin suunnittelen my0s printtejé
tuomaan "lisdmakua" ja omaa tyylidni paremmin esille. Asusteisiin ja printteihin paa-
dyin, koska molemmat ovat aina olleet sydadnténi ldhelld. Olin lapsena ja nuorena mui-
ta pidempi ja ruumiinrakenteeltani olen pitkdselkdinen enkéd néin ollen useinkaan 10y-
tanyt minulle mieleisid, nuorille suunnattuja vaatteita, jotka olisivat olleet pituiselleni

thmiselle pukevia. Totuin siihen, ettd jouduin kdymadn ostoksilla "aikuisten osastol-
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la", jossa vaatteet tuntuivat usein olevan liian aikuismaisia ja asiallisia makuuni, eikd
oman tyylisidni asusteita tuntunut 16ytyvdn mistddn. Mielestdni printit tuovat asuun

kuin asuun tuntua nuorekkuudesta ja niilld voi tuoda hyvin esiin myds persoonaansa.

Valmiita malleja ja suunnittelun tavoitteiden toteutumista aion arvioida laatimalla
verkossa kyselyn valmistamistani tuotteista. Asiakaskuntani pyrin saavuttamaan muun
muassa puskaradion, Facebookin ja perustamani blogin (http://knirppupippu-
ri.blogspot.fi) avulla. Saatuani tarpeeksi aineistoa pyrin kyselyn tuloksia tarkastele-
malla arvioimaan ideoideni toimivuutta sekd toimintani kannattavuutta opiskelujeni

jalkeen.

2 KIRPPU DESIGN

Tuotemerkin eli tavaramerkin avulla asiakas tunnistaa tietyn tekijan tai yrityksen val-
mistamat tuotteet muista alan yritysten vastaavista tuotteista (Patentti- ja rekisterihalli-
tus, 2010). Vaatetusalalla tuotemerkeilld voidaan esimerkiksi erotella tietyn yrityksen
eri mallistoja, jotka siis tehdddn yhden ja saman yrityksen "alla". Koska oma tarkoi-
tukseni on pddasiassa keskittyd vain pienimuotoiseen liiketoimintaan, koen, ettei mi-
nulla ole tarvetta eritelld valmistamiani tuotteita erillisten mallistojen alaisuuteen,

vaan voin keskittyd valmistamaan tuotteita yhdelld ja samalla tuotemerkill4.

Nimen tuotemerkilleni keksin opiskeluiden kolmannen vuoden aikana kdymaéni kuval-
lisen ilmaisun kurssilla. Tehtdvénd oli suunnitella kuvitellulle tapahtumalle informa-
titvinen juliste, joten tein ilmoituksen uuden tuotemerkin - Kirppu designin- lansee-
rausjuhliin. Ajatus tuotemerkin nimesti jdi hautumaan péadhani ja thastuin nimeen yhéa
enemman. Kun sitten tuli aika varsinaisesti valita tuotemerkkini nimi, en kokenut mi-
tddn muuta nimivaihtoehtoa omakseni. Kirppu design on nimend lyhyt, napakka ja
kuvastaa minua. Se koostuu lempinimesténi ja sanasta design, joka puolestaan kadytin-

nossd kattaa kaiken luovan toiminnan suunnittelun ja muotoilun saralla.

Ayvirin (2000, 128) mukaan etenkin pienemmin yrityksen imago on usein ainakin
hyvin samankaltainen kuin yrittdjdn itsensd. Koska omalla kohdallani tuotemerkin
avulla tapahtuvaa toimintaa voisi paremman termin puutteessa kutsua pienyrittdmisek-

si, lempinimeni valinta tuotemerkkini nimeksi tuntuu entistd paremmalta vaihtoehdol-
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ta. Tuotemerkkini henkildityy minuun itseeni suoraan nimen kautta. Mahdollisten
asiakkaiden kannalta tuotteiden tekijan ja tuotemerkin nimen yhtenevidisyys myos
helpottaa nimen muistamista, mikd on my6hemmin mahdollisen liiketoiminnan kehit-

tymisen kannalta hyddyllistd (Ayviri 2000, 129).

Logolla tarkoitetaan yleensd yrityksen nimen vakiintunutta esitystapaa, tekstityyppia,
virid ja esimerkiksi kirjainten kokoa koskien (Ayviri 2000, 131). Tuotemerkkini lo-
gon kehittelin 2011 syksylld kdyméni tuotemerkkikurssin aikana. Logo syntyi lopulta
nopeasti. Kirjoittelin nimed Kirppu eri tavoin (KUVA 1), ja lopulta valitsin logoista
eniten itsedni miellyttdvin vaihtoehdon (KUVA 2). Halusin tekstin olevan omalla
kisialallani kirjoitettu, silld valmiina tarjolla olevat erilaiset tietokoneohjelmiin tarkoi-
tetut fontit ovat mielesténi liian kliinisen oloisia ja sidnndénmukaisia. Késinkirjoitettu-
na logossa on sopivasti vaihtelua ja erddnlaista "rosoisuutta". Koska tuotemerkkini on
hyvin henkil6kohtainen, myds logon henkil6kohtaisuus tullee mielestéini hyvin esille

késinkirjoitetun logon avulla.
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KUVA 1. Logoluonnoksia

KUVA 2. Valittu ja viimeistelty logo




3 PAPANEKIN FUNKTIOANALYYSI

Tuotteideni eri ominaisuuksia ja niiden onnistumista kisittelen Victor Papanekin
(1984) kehittdmin funktiokokonaisuuden analyysimallin (KUVIO 1) avulla. Malli on
tuoteldhtoinen ja tarkastelee tuotteen toimivuutta sen eri toimintojen eli funktioiden
kautta. Papanekin mukaan tuotteen toimivuus (function) koostuu kuudesta eri osa-
alueesta — kdytto (use), tarve (need), telesis, assosiaatio (association), estetiikka (aest-
hetics) ja menetelmd (method) - ja ndiden vilisestd yhteydestd ja vuorovaikutuksesta.

(Papanek 1984, 7.)

METHOD
TOOLS

*MAYERIALS
PROCLSSES

USE ASSOCIATION
*AS TQOL SFAMILY & EARLY
"AS ENVIRONMENT
COMMUNICA: EOUCATION
TION CULTURE
AS SYMEOL
TELESIS - AESTHETICS
“NATURE +GESTALY
“SOCIETY PERCEPTION
*TECHNOLOGICAL *EIOETIC & MOSOCIAL

BAS ‘GIVENS

NEED
“SURVIVAL
JDENTITY

*GOAL FORMATION

KUVIO 1. Papanekin funktiokokonaisuuden analyysimalli (Papanek 1984, 7)

Malli muodostuu kuusikulmiosta, jonka kulmiin osa-alueet on sijoitettu. Kaikki eri
osa-alueet ovat yhteydessd keskenddn, mika kuvaa sitd, ettd oikeanlainen tasapaino eri
osien vililld on tuotteen funktion eli toimimisen kannalta tiarkeda. Jos tuote ei toimi, se
el ole hyvéi tuote. (Anttila 1992, 147 - 148.) Suunniteltavan tuotteen kayttotarkoituk-
sesta riippuu, kuinka mallin eri osa-alueita painotetaan. Vaikka kaikki osa-alueet on
hyvé tiedostaa ja pohtia, ei kaikkien nostaminen yhtd tirkeédksi toistensa kanssa ole
tuotesuunnittelussa jarkevdd. Esimerkiksi asustemallistossani oleellisimmiksi osa-
alueiksi olen valinnut kdyton, assosiaation ja estetiikan. Kéyton siksi, koska asustei-
den on tarkoitus olla arkena kiytettdvid vapaa-ajan asusteita, joiden kdyttomukavuus

ja -ominaisuudet ovat kdyttdjin nikokulmasta tuotteen toimivuuden kannalta tirkeita.
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Assosiaation ja estetiikan taas valitsin siksi, ettd asusteiden on tarkoitus viestid rock-

henkisyyttd ja olla kayttdjdnsd mielestd esteettisesti miellyttivia.

3.1 Kiytto

Kéyttod voidaan tarkastella monesta eri ndkokulmasta. Kaytdnnossa kaytolld tarkoite-
taan sitd, kuinka hyvin tuote sopii sithen tehtdvddn, mihin se on tarkoitettu. Vaikka
tuote olisi kuinka esteettisesti miellyttivd hyvénsd, mutta ei toimisi kunnolla kéaytossa,
el tuotetta voi kutsua hyvéksi tuotteeksi. (Papanek, 1984, 13.) Anttila (1992, 155 -
157) toteaa, ettd tuotteen kdyttod voidaan analysoida kdyttdjdn, kdyttotarkoituksen ja
kéyttotilanteen nédkdkulmasta. Tuotteen erilaisia kdyttoominaisuuksia taas ovat biotek-
nologiset (esim. materiaaleihin liittyvit), antoropometriset (esim. kaavoitukseen liitty-
vit), psyko-ergonomiset (esim. tydturvalliseen liittyvit) ja biofysiologiset (esim. ym-
My®0s tuotteen elinkaareen sekd juridisiin ja eettisiin seikkoihin liittyvit asiat kuuluvat
kdyton analysointiin. Kéayttdominaisuuksista asustemallistoni kannalta tarkeimpind
piddn bioteknologisia ja antropometrisia ominaisuuksia. Bioteknologisilla ominai-
suuksilla tarkoitetaan esimerkiksi valittujen materiaalien ja thmisen aistimusten valisti
vuorovaikutusta antropometrian keskittyessd kuvaamaan tuotteen mittojen ja ithmisen
vartalonmittojen vélistd vuorovaikutusta. Naistd kédyttdominaisuuksista molemmat
vaikuttavat muun muassa valittujen materiaalien ja asusteen kaavoituksen kautta suo-
raan asusteen kdyttomukavuuteen. Lisdksi mallistoni suunnittelussa korostuu monia
tuotteen elinkaareen vaikuttavia tekijoité, silld tuotteitteni on tarkoitus olla kdytdnndl-
lisid, laadukkaita ja kestdvid. Elinkaareen voi vaikuttaa materiaalivalinnoilla ja mallil-

la, mutta lisdksi my0s tyon laadulla ja oikeanlaisilla rakenteilla.

Kayttdja

Kirppu designin kiyttdjdd 1dhdin kuvailemaan koostamalla eldméantapataulun (KUVA
3). Elaméntapataulun (engl. lifestyle boardin) avulla ilmennetdin oletettua kohderyh-
mad. Taulu voidaan koostaa ryhmién arvoja, eldméntapaa ja kulutustottumuksia esitté-
vistd kuvista, joissa voi ndkyd muun muassa kohderyhmin pukeutumista, vapaa-
ajankayttod ja tydelamid kuitenkin suoraan tiettyjd tuotteita kuvaamatta. Tarkoitukse-
na on keskittyd enemméin tunnelman luontiin kuin materian kuvaamiseen korostaen
enemmaén positiivisia kuin negatiivisia seikkoja. Eldméntapataulun tehtivianéd on siis

kaytdnnossd koota yhteen erilaisia kohderyhméi kuvaavia, kaikille ryhmén yksiloille
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yhteisid piirteitd, joiden avulla oletetun kohderyhmin imago selkeytyy. Talloin oletet-
tu kohderyhmaé ei ole liian tiukkaan rajattu, vaan samoihin seikkoihin samaistuva ih-
minen voi 10ytyd niin "kylmastd" liikke-elaméstd, kuin vaikkapa taiteilijapiireistdkin.
(Kettunen 2001, 81 - 82.) Itse koostin eldmédntapatauluni internetistd hakemistani ku-
vista. Kollaasissa nikyy sekéd oletetun kohderyhmén elinympéristod ettd mallistolla ja

tuotemerkilld haluamaani tunnelmaa.

KUVA 3. Elimintapataulu

Kohderyhmén kuviteltu edustaja on noin 20 - 30 -vuotias nainen, joka asuu kaupun-
gissa ja kiy ystdviensd kanssa baareissa, keikoilla ja elokuvissa. Hdn on erdanlainen
"iltaeldjd". Héan pitdd sarjakuvista, film noir -tyylisistd elokuvista tai ainakin niiden
estetiikasta ja viehdttyy menneiden aikojen dramaattisemmasta tyylistd, jota kuvastaa
tdssd vanhanaikainen ompelukone. Synkkd ja tunnelmallinen tyyli ja visuaalisuus

erddnlaista yllattdvaa vitsikkyyttd unohtamatta viehattdvit hantd. Kuvassa tatd kuvaa-
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vat jarvimaisema ja richakas portaikkokuva. Kaupunkilaiselimén lisdksi hén viihtyy
kuitenkin toisinaan myos kotonaan ja pitdd laadukkaista, "oman nékoisistd" tuotteista.
Hén haluaa panostaa erityisesti vapaa-aikanaan omaan tyyliinsd eikd pelkdd kayttaa
rahaa itseensd ja itseilmaisuunsa. Hén seuraa internetissé tyyliblogeja ja haluaa itsekin
kehittdd ja tuoda esille omaa tyyliddn. Oletetun kohderyhmin edustajan lempivaatteet
ja -asusteet 10ytyvit todenndkdisesti joko tietyn tyylisten hieman pienempien vaate-
kauppojen tarjonnasta tai erikoisemmista nettikaupoista. Hidn kuuntelee rock-

musiikkia ja haluaa ilmentda sitd etenkin vapaa-aikanaan my0s vaatetuksellaan.

20 - 30 -vuotias henkild luokitellaan yhd nuoreksi. Nuoruuden kisite ja maaritelma
ovat hyvinkin vaihtelevia ldhteesta riippuen, mutta esimerkiksi nuorisolain perusteella
kaikki alle 29-vuotiaat luetaan nuoriksi (Nuorisolaki 27.1.2006/72). Muita sopivia
termejd muun muassa kehityspsykologian saralla ovat myohéisnuoruus, varhaisaikui-
suus ja nuori aikuinen. Nykyajan muuttunut rakenne koskien esimerkiksi koulutuksen
ja tiyspédivdisen tyOsuhteen alkamista ovat tehneet rajan vetdmisestd entistd hanka-
lampaa. (Ruohonen 2001, 49.) Yleisesti voitaneen kuitenkin sanoa, ettd kyseisen ikéi-
sen ihmisen eldménvaiheeseen liittyvét useimmiten tyoeldmadn pysyvammin siirtymi-
nen, taloudellisen omavaraisuuden tavoittelu tai sen saavuttaminen ja muutenkin tie-
tylld tavalla itsendisen eldmén alkaminen tai sen vahvistuminen. Téllaisessa vaiheessa
thmiselld alkaa olla enemmaén rahaa ja mahdollisuuksia ilmaista esimerkiksi vaatetuk-
sellaan omaa persoonallisuuttaan ja tyylidédn. Mallistoni kannalta tdma tarkoittaa sita,
ettd tavoittelemani kohderyhmén jédsenilld on todennékoisesti kdytossddn nuorempia

ikdluokkia paremmin resursseja ja halua panostaa hieman kalliimpiinkin tuotteisiin.

Kayttotarkoitus ja —tilanne

Kuviteltu kohderyhméni edustaja kéyttdd asusteitani maustamaan normaaleita arki-
vaatteitaan vapaa-aikanaan kaupungissa, tarkemmin sanottuna ollessaan erilaisissa
sosiaalisissa tilanteissa kuten elokuvissa, baareissa tai vaikkapa lempiartistinsa keikal-
la. Vapaa-ajanpukeutuminen eroaa esimerkiksi tyopaikkapukeutumisesta siten, ettd
vapaa-aikanaan ithminen pukeutuu enemmaén “itsensd nédkdisesti”, kun taas tyopaikan
pukeutumista maérittavat erilaiset ulkoapdin tulevat normit. Vapaa-aikana kaytettavil-
td tuotteelta voidaan yleensd muutenkin odottaa eri asioita kuin puhtaasti esimerkiksi
juhlatarkoitukseen suunnatulta tuotteelta. Etenkin epdvirallisempaa vapaa-ajanviettoa
silmélld pitden ovat asusteen korjattavuus, hoidettavuus ja yhdisteltavyys tarkeitd

seikkoja. Asusteen kayttoikdd ja kdytdnnollisyyttd lisdd se, ettd tuote on suunniteltu
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alun alkaenkin niin, etteivét rakenteet ja asusteen osat ole vaikeita vaihtaa tai korjata.
Korjattavuuden vuoksi asustetta ei mydskddn tarvitse kdytdssd varoa, vaan sitd voi
kayttdd kohtalaisen huolettomasti. Asustetta, joka on hankala pesti ja tarvittaessa kor-
jata ja joka ei sovi monen vaatteen kanssa yhteen, ei tule mielelldén kaytettyd kuin
"erityistilanteissa", joita eivdt yleensd ole vapaamuotoiset esimerkiksi elokuvissa tai
baarissa kdymiset. Yhdisteltivyyteen vaikuttavat eniten oikeat viriyhdistelmét ja mit-
tasuhteet. Vééranlaiset, erikoisemmat viriyhdistelmét ja erikoiset mittasuhteet voivat
tehdd asusteen yhdistelemisen muihin vaatteisiin hankalaa. Edellisten lisdksi myo0s
esimerkiksi kavereiden kanssa illan viettdminen vie kdyttdjan usein paikkoihin, joissa
on paljon ihmisiéd pienehkdssé tilassa. Télloin asusteen olisi hyva hengittdid, jotta asus-
teen kéyttdminen olisi mahdollisimman mukavaa. Asusteen olisi my&s hyvéa olla hel-
posti puettavissa ja riisuttavissa. Kohderyhmaini edustajalla on lempiyhtyeensé keikal-
ta yolld kotiin palatessa toivottavasti parempaakin tekemistd kuin alkaa miettid, kuin-

ka saisi esimerkiksi kaulakorunsa riisutuksi.

Kéayttdominaisuudet

Papanek on luetellut edelld mainittujen kayttofunktioiden liséksi tuotteeseen liitettdvia
kayttdominaisuuksia. Bioteknologisilla ominaisuuksilla tarkoitetaan sitd, miten esi-
merkiksi tuotteen materiaali (teknologiset piirteet) toimii suhteessa ithmisen tuntoais-
timuksiin (biologisiin ominaisuuksiin) erilaisissa tilanteissa. (Anttila 1992, 156.)
Asustemallistossani tdimi tarkoittaa oikeanlaisten materiaalien ja rakenteiden valintaa
voidakseni valmistaa tuotteita, joita on mahdollisimman mukava kéyttdd. Materiaalien
tulee toisin sanoen olla sellaisia, ettd ne sopivat asusteen kdyttotarkoitukseen ja tuke-
vat asusteelle asetettavia vaatimuksia erilaisissa kdyttotilanteissa. Papanekin (1970,
25) mielestd materiaaleja tulisikin kayttdd rehellisesti ja parhaalla mahdollisella taval-

la materiaalin ominaispiirteet huomioiden, jolloin asiat ovat sitd, miltd ne ndyttavat.

Antropometrisilld ominaisuuksilla tarkoitetaan tuotteen fysikaalisten ominaisuuksien
vastaavuutta thmisen fysikaalisiin ominaisuuksiin, miké tarkoittaa sitd, ettd muun mu-
assa tuotteen mitat ja ulottuvuudet soveltuvat hyvin kéyttdjdn mittoihin ja kehon ulot-
tuvuuksiin. Kaikkien fyysisesti kdytettdvien tuotteiden mitat vaikuttavat kaytdnnossa
suoraan tuotteen kiyttomukavuuteen. (Anttila 1992, 156.) Asustemallissani timé tar-
koittaa asusteiden onnistunutta suunnittelua ja kaavoitusta. Asusteiden tulee olla oike-
an mittaisia kdyttdjansi pailld ja asusteen kanssa liikkkumisen on oltava kevyttd ja vai-

vatonta kdyttomukavuuden saavuttamiseksi.
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suudet ja huollettavuus (Anttila 1992, 157). Jotta tuotteen elinkaari olisi mahdolli-
simman pitkd ja ndin ollen eettisesti kannattava, on tuotteen oltava helppohoitoinen ja
korjattavissa. My0s tuotteen sdilytettivyys pidentdd tuotteen elinkaarta. Jos asustetta
sdilytetddn oikein, se kestdd pidempéddn kayttod vahentdmalld esimerkiksi materiaalien
kulumista ja likaantumista. Helppo ripustettavuus naulakkoon tai vaateripustimeen

my0Os nostaa asusteen arvoa lisddmalld kdyttomukavuutta ja laadun tuntua.

3.2 Assosiaatio

Iso sivistyssanakirja (2005) kuvaa assosiaatiota mielteiden yhdistymiseksi niin, ettd
yhden tullessa tietoisuuteen jonkin drsykkeen ansiosta, toinen mielle seuraa perdssa.
Tassd mallissa assosiaatiolla tarkoitetaan tuotteesta kéyttdjélle tai kokijalle syntyvaa
mielleyhtyméd. Papanekin (1984) mukaan monet tuotteiden vélittimét assosiaatiot
ovat hyvinkin kulttuuri- ja ympéristokohtaisia, mutta monet ovat myds tdysin paikasta
ja kokijan historiasta riippumattomia. Yleensd assosiaatiot juontavat juurensa kokijan
lapsuuteen ja ovat luonteeltaan hyvin automaattisia, suorastaan alitajuisia. (Papanek
1984, 21.) Koska assosiaatiot ovat perusluonteeltaan hyvin henkil6kohtaisia, ei vaate-
tussuunnittelija voi varmasti tietdd, millaisia mielikuvia hdnen luomuksensa kaikissa
mahdollisissa asiakkaissa herdttdvit. Erilaisista mahdollisista assosiaatioista on kui-
tenkin hyvé olla tietoinen, silld positiivisilla assosiaatioilla voi vaikuttaa paljonkin
sithen mielikuvaan, jonka asiakas saa tuotteesta. Assosiaatiot ovat suunnittelijalle il-
mainen ja vahva tapa vaikuttaa omien tuotteidensa imagoon, mutta vaarilld assosiaati-

oilla voi tehda tuotteilleen myos hallaa.

Assosiaatiot voidaan Anttilan (1992, 163) mukaan jakaa padpirteittdin kolmeen eri
kategoriaan sen mukaan, mihin assosiaatiot liittyvit. Fysiologisten aistimusten assosi-
aatiothin vaikuttavat erilaiset tunnut kuten 1dmpd, suojaavuus, viljyys ja pehmeys.
Psyykeen liittyvien aistimusten assosiaatioihin vaikuttavat taas esimerkiksi materiaa-
lin, vérin ja mallin antama psyykkinen vaikutelma, mindkésitys, vartalonkuva sekd
temperamentin ja luonteenpiirteiden vastaavuus. Toisin sanoen, mitd asioita erilaiset
virit ja materiaalit tuovat mieleen psyykeen liittyen. Viimeisend ovat sosio-
emotionaaliset tekijét, joiden assosiaatioiden syntymiseen vaikuttavat muun muassa

ympdristd, kulttuurin ja muodin vaikutus seki esteettiset ja eettis-moraaliset koodit.
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Asusteillani haluan assosioida mahdollisille asiakkaille ensisijaisesti rock-henkisyyttd
ja nuorekkuutta, mutta my0s tietynlaista hauskaa eliméanasennetta, jota voi ndhda jol-
lain tavalla esimerkiksi sarjakuvissa ja animaatioelokuvissa, joissa ei oteta itsed ja
maailmaa liilan vakavasti. Pyrin asustemallistossani saavuttamaan tuon tietynlaisen
humoristisen sivumaun suunnittelemillani printeilla ja niiden sijoittelulla seké asustei-
den muilla yksityiskohdilla. Ulkoapéin katsottuna tavallinen asuste kitkee sisddnsi
yllatyksen, jonka vain asusteen kiyttdjad tietdd. Edelld mainittujen ominaisuuksien li-

sdksi haluaisin viestid asusteillani my0s sitd, ettd tuotteet on tehty kdsin.

Kasityo-termilld tarkoitetaan sekd valmistusprosessia ettd valmista tuotosta. Asiak-
kaalle kdsityd merkitsee usein jalkimmaistd, johon valmistusprosessi tuo merkityksel-
listd lisdarvoa. Késityond tehty tuote voi kisityOmdiisyytensd ansiosta olla uniikki,
persoonallinen, paikallista tekoa tai esimerkiksi tuotteen tekijan historian ansiosta
kiinnostava. Késityd valmistusmenetelmidnd yhdistetddn usein myos perinteisiin ja
arvostettuihin kddentaitoihin. (Ruohomaki 2000, 74 - 75.) Omien kokemusteni perus-
teella olen huomannut, ettd usein puhuttaessa laadukkaasta, kisin tehdysté tuotteesta,
thminen puhuu viimeistelyn laadusta, yksityiskohdista ja huolellisesta jdljestd sekd
tuotteiden persoonallisuudesta, siitd, etteivédt kaikki tuotteet ole toistensa kopioita.
Teollisesti tuotettujen vaatteiden ja asusteiden kohdalla huolimattomuusvirheet ovat
monen mielestd arkipdivdd, mutta laadukkaina pidetyissd késin tehdyissé tuotteissa ei

ole niille sijaa.

Professori Kaija Heikkisen mukaan ajatellaan, ettid késintehdylld tuotteella on omaa,
késityontekijdn sithen tekoprosessin aikana antamaa lisdarvoa, jota ei teollisesti tuote-
tussa tuotteessa ole. Ajatellaan, ettd tekijd siirtdd tuotteeseen omaa taitoaan ja niin
ollen osan itseddn. (Kupiainen 2004, 75 - 76.) Késityossd mielletidn my06s nékyvén
tekijanséd kdden jdlki, joka ndkyy riippumatta siitd, minkélaista tai kenen suunnittele-
maa tuotetta valmistetaan (Ayviri 2006, 139). Kisin tehtyi tyoti ei kuitenkaan kanna-
ta tuhlata epdtarkoituksenmukaisiin tydvaiheisiin, vaan kéyttdd vain lisdarvoa tuovissa
tyovaiheissa (Ruohomaéki 2000, 75). Kaikkia edelld mainitsemiani piirteitd uskon voi-
vani viestid ihmisille erilaisin yksityiskohdin, muodoin, oikeanlaisilla materiaaleilla
sekd véreilld ja vidriyhdistelmilld sekd oman ndkoiseni markkinoinnin avulla. Myds

tyon laadun on oltava korkeaa, jotta kisitydmaisyys on tuotteessa edukseen.
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3.3 Estetiikka

Estetiikka tarkoittaa arkikielessé tuotteen kauneutta, mutta mairitelma on liian suppea.
Tuote voi olla esteettinen olematta varsinaisesti kaunis. Se, kuinka estetiikka ja esteet-
tisyys madritelldén, riippuu méadrittelijastd, eikd yhté ja oikeaa estetiikan "tekijaa" ole.
Jotkut ovat tiivistdneet estetiikan tuotteen tismaéllisyyteen ja yksinkertaisuuteen, jotkut
taas tuotteen oikeanlaiseen toimintaan. Kun tuote toimii hyvin ja on yksinkertainen,
tuote on esteettinen. Mutta voiko ruma olla esteettistd? Esimerkiksi Charles Baude-
lairen mielestd voi. (Vuorinen 1995, 90 - 91.) Filosofit kautta aikojen ovat yrittdneet
madritelld estetitkkaa kauneuden maédrittelyn kautta. Vasta 1700-luvun jédlkeen termi
'esteettinen' alkoi vdhitellen korvata sanan 'kaunis'. (Dickie 2009, 11 - 23.) Joskus lii-
allinen kauneus tekee kuitenkin tarkasteltavasta kohteesta mielenkiinnottoman ja suo-
rastaan vastenmielisen, joskus taas tietynlainen rumuus muuttuu kohdetta tarkastelta-
essa kiehtovaksi ja silmid miellyttaviksi. Voisikin sanoa, ettd esteettiselld tarkoitetaan
usein jollain tavalla visuaalisesti kiehtovaa kohdetta, kun taas "pelkdstdan" kaunis

tuote ei vélttdmattd kiehdo, mutta luo silti positiivisia tuntemuksia.

Asusteideni estetiikkaan vaikuttaa se, kuinka hyvin sommittelulliset elementit kohtaa-
vat luodakseen esteettisesti mahdollisimman miellyttdvan kokonaisuuden, seké kuinka
asuste ja sitd kdyttdvd ihminen toimivat suhteessa toisiinsa. Estetiikan tavoitteena on
erddn madritelmdn mukaan herdttdd tuotetta tarkastelevan ihmisen kauneusaisti toi-
mimaan (Anttila 1992, 166), oli tuote itsessdén sitten kaunis tai ruma. Muotoilussa
tuotteen esteettisyyteen voidaankin vaikuttaa eri tavoin. Erilaisia vaikuttavia tekijoitd
ovat Anttilan (1992, 167) mukaan visuaalisuuteen, teknisyyteen, materiaalien valin-
taan ja laatuun liittyvat vaikutuskeinot (kuten muodot, pinnat, vérit, rakenteet, rytmi,
mittasuhteet, kontrastit, jannitteet, harmonia, keveys ja massiivisuus), muotokielen
vaikutuskeinot (esimerkiksi rauhallinen-eloisa, liikettd korostava-staattinen, pyoreys-
kulmikkuus, karheus-sileys, varikkyys-varittomyys) ja varien kdyttd. Estetiikan avulla
suunnittelija pystyy aikaansaamaan kokijalle monia erilaisia assosiaatioita ja tunnel-

mia.

Yleensd rock-musiikkiin liittyy mielikuvia aggressiivisesta ja miehisestd tai andro-
gyynistd kulttuurista ja estetiikasta. Vaikka varsinaiselle feminiinisyydelle ei ainakaan
mielikuvien tasolle ole tilaa, voivat rock-henkisesti pukeutuvat nuoret naiset silti pu-

keutua naisellisesti. Jacobsonin (1994, 218) mukaan naisten pukeutuminen on miesten
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pukeutumista vapaampaa, eivatkd nuoret naiset nédin ollen suoraan omaksu miehisté
pukeutumistyylid ja estetiikkaa, vaan he yhdistelevit mielensd mukaan feminiinista ja
maskuliinista pukeutumista luoden oman, ldhes androgyynin tyylinsd ja ndin ollen
myos estetiitkkansa. Mielestdni tdméa viite pitdd edelleen paikkansa, mutta minusta
miestenkin pukeutuminen on vuosien saatossa jonkin verran vapautunut. My6s mies-
ten joukossa etenkin androgyynisempi pukeutuminen on yleistynyt. Varsinaisia yleis-
tyksid on tosin todella hankala tehdé, silld rock-musiikissa on niin monia eri alalajeja,
joihin jokaiseen kuuluvat omat erityispiirteensd ja pukeutumisnorminsa. Yleisesti voi-
daan kuitenkin viittdd, ettd yhteiskunnassa naisten pukeutumista miesten vaatteisiin
on jo kauan pidetty hyvéksyttdvampéana kuin miesten pukeutumista naisten vaatteisiin.
Tamai laajentaa mielestdni naisten pukeutumisen "pelikenttdd" suhteessa miesten vas-

taavaan lahes kaksinkertaiseksi.

Asustemallistoni estetiikan tavoittelun kannalta timéi tarkoittaa sitd, etteivdt rock-
henkisyyden asettamat rajat ole niin tiukat, kuin mitd ne voisivat pelkdstddn miehille
suunniteltaessa olla. Koska asustemallistoni ei ole sataprosenttisesti rock-
asustemallisto, vaan vain rock-henkinen, tdytyy minun l0ytdéd sopiva tasapaino, ettei-
vét asusteeni lipsahda liian rockeiksi sulkien samalla mahdollisesti maltillisempia asi-
akkaita pois. Thminen ei halua olla itsensd ja tyylinsd stereotyyppi (Polhemus 1996,
17). Tarkoitukseni on suunnitella asusteita naisille, joten asusteissani olisi hyva nakyéa
edes jonkin verran naisellisuutta. Naisellisuus on hankalasti médriteltiva termi. Itse
madrittelisin naisellisuuden vaatteissa ja asusteissa koristeellisuudeksi sekéd erdénlai-
seksi vartalon myo6tiisyydeksi (vrt. yleisesti miehekkdind pidetyt vaatteet). Yleisesti
voidaan sanoa, ettd myos rock-kulttuuri suosii vaatetuksessa koristeellisia yksityiskoh-

tia kuten niittejd, merkkeja ja maalatun/piirretynomaista jilked (Polhemus 1994, 57).

Virien kdytolld ithminen ilmaisee itseddn, mutta vérit my0ds vaikuttavat thmisen viih-
tyvyyteen ja mielialaan. Vaikka virien tulkinta on jossain méérin riippuvaista esimer-
kiksi kulttuurista, idstd ja sukupuolesta, suurin osa alitajuisista reaktioista on niistéd
riippumattomia. (Rihlama 1987, 105 - 106.) Toisin sanoen vérien kadytolld vaatetuk-
sessa voidaan vaikuttaa sekd tuotteen estetiitkkaan ettd assosiaatioihin. Esimerkiksi
musta on totuttu ldnsimaisessa kulttuurissa yhdistdmadn pahuuteen ja suruun, mutta
my0s aggressioon (Arnkil 2008, 146 ja 249). Virit siis aiheuttavat tuotteen ostajalle
tuotteesta jonkin mielikuvan ja tuotteen ostaja puolestaan ostaa tuotteen kokiessaan

sen itselleen sopivaksi. Rock-vaatetuksessa yleensd kdytetddn eniten mustaa seuranaan
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kirkkaita sdvyjd kuten valkoinen, hopea, punainen, vihred ja violetti. Variyhdistelmien
huomioarvoon eli erottuvuuteen vaikuttaakin eniten virien vélinen hyvé kontrasti eli
vastakohtaisuus (tumma-vaalea) (Arnkil 2008, 138). Koska rockiin kuuluu tietynlai-
nen huomionherittdminen ja kapinallisuus, mielestdni edelld mainitut vérit ja niiden

kayttd ovat rock-genren piirissd hyvin perusteltuja.

3.4 Funktiokokonaisuuden muut osa-alueet

Péétin jattdd muut kolme funktiokokonaisuuden osa-alueet vihemmaille huomiolle,

koska vapaa-ajan asusteelle ei ole selkedd tarvetta. Asiakas ostanee tuotteen usein

enemmaén mielihalusta kuin tarpeesta. Telesiksen painoarvo puolestaan vdhenee, silld
rock-kulttuuri ei ole pidasiassa nykyaikaista ja "trendikdstid", vaan sen ominaispiirteet
ovat olleet ndhtavillda vuodesta toiseen. Koska tuotteideni valmistus ei vaadi mitdén
erityisid tyovélineitd tai —menetelmid (kuten esimerkiksi kierrdtysmateriaalien kéytté-

minen olisi), en nde menetelman perusteellista kisittelyd myoskéén tarpeellisena.

Tarve

Tarpeella tarkoitetaan arkikielessd usein sitd, kun jostakin asiasta on selked pula, joka
on taytettdvd. Psykologiassa tarve on terminé kuitenkin laajempi. On olemassa erilai-
sia sekd fysiologisia ja psykologisia tarpeita, joiden painoarvot ja merkitykset vaihte-
levat paljonkin, mutta my0s ulkoapdin tulevia haluja, jotka suurelta osin vaikuttavat
thmisten kulutuskéyttdytymiseen (Papanek 1984, 15). Tarpeiden ja halujen luokitte-
lussa ei ole yhtéd ainoata oikeaa tapaa. Esimerkiksi vaatetusalalla tarvetta voidaan tar-
kastella esimerkiksi niin tuotteen ostajan eli asiakkaan kuin tuotteen valmistajankin eli

tdssd tapauksessa kdsityoldisen nikokulmasta.

Anttila (1992, 149 - 155) luettelee tarpeen analyysille muutamia eri tapoja ja ndko-
kulmia. Ensimmainen tapa maiiritelld tarve on tarkastella thmisen biologian ja sosio-
kulttuuristen tekijoiden asettamia tarpeita kuten riittivéd suojaa ympéristod vastaan ja
asuinympdriston riittdvid tilaa. Toinen tapa midrittelylle on yksilon kéyttdytymiseen
ja valintamalleihin liittyvit tarpeet eli tietynlaiset kulutuskdyttiytymiseen liittyvét
tarpeet. Kolmas tapa maddrittelylle on erilaiset tarvehierarkiateoriat, jotka kattavat
kaikki tarpeet asettaen ne ihmisen hyvinvoinnin kannalta ajatellen tirkeysjarjestyk-
seen. Viimeinen tapa on luokitella tarpeet inhimillisen toiminnan aikaansaajiksi, esi-

merkkina uusien kokemusten tarve. Asustemallistoni asiakkaan ndkokulmasta Anttilan
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toinen tapa on oleellisin. Asusteille ei ole varsinaista fysiologista tarvetta, tarvehierar-

kia on niiden suhteen liian kattava, eikd viimeinenkddn ndkokulma tunnu osuvalta.

Esimerkiksi mainonnalla voidaan luoda potentiaalisille asiakkaille keinotekoisiakin
tarpeita eli haluja, joita tarjotut tuotteet tayttavat. Siitd huolimatta tuotteita ei osteta
pelkkien viettien vallassa, vaan koska niiden koetaan sopivan itselleen. Etenkin nuo-
rena oman identiteetin rakentaminen on hyvin tirkedd normaalin kehityksen kannalta.
Tétd identiteettid rakennetaan muun muassa pukeutumisen avulla. (Ruohonen 2001,
50, 151 - 155.) Pukeutumisella voidaan osoittaa yhteenkuuluvuutta tietynlaisten ih-
misten kanssa ja toisaalta taas tehdd selkedd pesderoa toisiin. Siind missd ennen yh-
teiskunta madritteli eri tavoilla ihmisten kuulumisen tiettyihin ryhmiin esimerkiksi
yhteiskuntaluokan ja kansallisuuden perusteella, voi nykyddn ihminen itse maaéritella
itsensd ja suhdettaan muihin vaatetuksellaan ja ulkomuodollaan. (Polhemus 1996, 15,
43.) Muoti onkin turvallinen tapa sekd erottua ettd kuulua yhteen (Simmel 1986, 17,
34). Nain ollen vaatetus voi vastata moneenkin ithmisen psyykkiseen ja sosiaaliseen
tarpeeseen. Asustemallistoni tuotteiden tarvetta analysoidessani pitdd minun huomioi-
da, tayttavatko asusteeni riittavésti kaikki ne mahdolliset tarpeet, jotka niille asetetaan.
Koska asusteilleni ei ole varsinaista fyysistd tarvetta (kuten esimerkiksi ulko- ja urhei-
luvaatteilla olisi), on tdrkedmpéaa tarkastella psyykkisid tarpeita. Tayttaviatko asusteeni
mahdollisen asiakkaan estetiikan, kauneuden ja miellyttivyyden kaipuun eli tarpeen ja
16ytadko asiakas niistd itselleen oman merkityksend? Sopivatko asusteet tarpeeksi
hyvin rock-kulttuuriin, jotta rock-henkiset ihmiset haluavat ostaa niitd korostaakseen

omaa persoonallisuuttaan?

Telesis

Telesikselld tarkoitetaan tuotteen sopivuutta aikaan ja paikkaan. Telesistd analysoita-
essa olisi arvioitava, mitd tyylid, tyylisuuntaa ja aikakautta tuote edustaa ja miten tuote
ilmentdd omaa aikakauttaan. (Papanek 1984, 17 - 18.) Telesistd voisi myos ldhestya
pohtimalla kysymystd, onko asuste kéyttdjiensd mielestd tyylikds (Anttila 1992, 169 -
171). Jos on, asuste sopii kdyttokulttuuriinsa ja -aikaansa hyvin. Jos ei, on tuotteessa
jokin sellainen piirre, joka ei ainakaan tdysin sovellu edelld mainittuihin. Toisin sano-
en telesiksen kohdalla pohdin, kuinka hyvin asusteeni sopii nykyaikaan ja sen kdytto-
kulttuuriin ja -tarkoitukseen, tdssad tapauksessa rock-kulttuurin tyyliin ja nykyaikaan.
Vaatetussuunnittelussa ylipdénsé telesiksen késite on tietylld tavalla mielesténi hieman

ongelmallinen. Toisaalta tuotteen tulisi olla aikaansa sopiva "aikansa kuva", toisaalta
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taas tuotteen tulisi olla ajaton ja klassinen ollakseen oikeasti kestdvdd muotoilua. Ta-
sapainottelu trendikkyyden ja ajattomuuden vélilld on hankalaa, mutta tarpeellista,

jotta voitaisiin luoda pitkdikaisié ja kdytettdvid vaatteita ja asusteita.

Mallistoni asusteiden tarkoitus on olla vapaa-ajan asusteita rock-henkisen ihmisen
kaytossd. Kdyttdjaa ajatellen asusteet tulevat todenndkoisesti kayttoon erilaisiin sosi-
aalisiin ympdristoihin, joten asusteet eivét saisi olla esimerkiksi liian pahennusta he-
rattdvid, jotta asusteen kayttdjat kayttdisivdt niitd mielellddn sosiaalisissa tilanteissa.
Rock-kulttuuri ei ole oleellisesti muuttunut esimerkiksi viimeisen kymmenen vuoden
aikana, vaan tietyt piirteet siind ovat sdilyneet ldhes ennallaan (Polhemus 1996, 20).
Ihmisen tyyli ei mydskdédn ole trendien heiteltdvissd, vaikka trendien olemassaolo tyy-
liin vaikuttaisikin. Pohjimmiltaan #yy/i pysyy hyvin samankaltaisena ihmisen eldmén
ajan, koska tyyli ja persoonallisuus kulkevat kisi kddessd (Ruohonen, 2001, 50 - 53).
Tama helpottaa mallistossani telesiksen analysointia. Mallistoni asusteet eivét ole sa-
malla tavalla nopeasti muuttuvien trendien pyorityksessd mukana kuin esimerkiksi
puhtaasti muotiin luottavat asusteet. Toki tuotteen kuin tuotteen on oltava "uuden" ja
ajanmukaisen ndkdinen, suunnittelija ei saa litkaa tukeutua vanhaan ja hyvéksi havait-

tuun.

Menetelma

Menetelmalld mallissa tarkoitetaan tuotteen valmistusprosessia, tarkemmin sanoen
tuotteen materiaalien, tyovélineiden ja tydmenetelmien vuorovaikutusta keskenddn.
Menetelmad analysoitaessa tdytyy huomioida, saako valituilla materiaaleilla ja valmis-
tusmenetelmilld aikaan tarpeeksi laadukkaan, toimivan ja kestidvén tuotteen. Ollakseen
toimiva tuote, kaikkien edelld mainittujen seikkojen on oltava tarkoituksenmukaisia ja
toimivia. (Papanek, 1984, 8.) Valmistusmenetelméd, materiaalit ja tyovalineet vaikut-

tavat kiintedsti myos tuotteen eettisyyteen (vrt. luku 3.1.).

Kirppu designin asusteiden valmistusmateriaalit aion alkuvaiheessa hankkia paikalli-
sista kangaskaupoista. Mikéli toimintani alalla vaikuttaa kannattavalta jatkaa, siirryn
myOhemmin ostamaan materiaalit mahdollisimman suuressa méérin erilaisista tukuis-
ta. Tavoitteenani on kiyttdd mahdollisimman paljon luonnonkuituja kuten puuvillaa,
pellavaa ja villaa sekéd luonnonkuitu-tekokuitusekoitteita. Tekokuituja ovat esimerkik-
si viskoosi, polyamidi ja polyesteri (Boncamper 2008, 27). Valitsin ndimi materiaalit

siksi, ettd ne ovat yleisimpid markkinoilla olevia materiaaleja ja titen valikoima on
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laaja. Lisdksi materiaalit tdydentidvét hyvin toisiaan erilaisissa kankaiden sekoitesuh-

teissa.

Asusteet aion valmistaa kotonani minulla jo olevilla vilineilld, mikd onkin malliston
ja budjetin pienuuden kannalta valttimitontd. Materiaaleja minulla on jo varastossa
jonkin verran ja tarvittaviin lisdostoihin saan rahaa kdymalla t6issd. Materiaalien eko-
logisuudesta on hankalampi sanoa mitéén, silld en budjettini koosta johtuen voi keskit-
tyd vain tietynlaisiin materiaaleihin, mutta tuotteen ekologisuuteen voi vaikuttaa muu-

tenkin (vrt. luku 3.1.).

4 KIRPPU DESIGN —ASUSTEMALLISTON SUUNNITTELUPROSESSI

Kokoamassani funktioanalyysimallissa (KUVIO 2) korostan asustemallistossani tér-
keimpind pitdmidni funktioita: kdyttod, assosiaatiota ja estetiikkaa, jotka muodostavat
sovelluksessani "pddkolmion". Tarve, menetelmd ja telesis sijaitsevat tirkeimpien
ominaisuuksien vilissd. Mallissani kaikki ominaisuudet ovat yhé yhteydessé toisiinsa,

silld kuten alkuperdisessikin mallissa, kaikki vaikuttaa kaikkeen.
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Kayttaja:
*nuori nainen
Kayttotarkoitus
* maustaa normaalivaatetusta
* ilmaista persoonallisuutta ja tyylia
Kayttotilanne
* vapaa-aikana kaupungissa
* elokuvat, baarit, keikat
Kadyttoominaisuudet
* biotekniset ->
hengittavyys, helppohoeitoisuus
* antropometriset ->
riisuttavuus ja puettavuus

alh : Kuluttaja
elnr\kgarl e * oman persoonan esilletuonti
korjattavuus, helppohoitoisuus, * yhteenkuuluvuus <-> kulttuuri
yhdisteltavyys * erottautuminen muista

Kaytto Tarve

Telesis & Assosiaatio
* rock-kulttuuri * fysiologiset tunnut
“nykyaika * psyyke -> hauskuus

* sosiaalinen ympdristo * kasityo

* sosio-emotionaaliset ->
nuorekkuus

Estetiikka Menetelma

* aggressivisuus -> vant jJa muoto * paaasiassa luonnonkuidut
* naisellisuus -> muoto ja rakenteet * paikallisuus

* rock-henkisyys -> koristeellisuus * kotona tekeminen

KUVIO 2. Asustemalliston funktiokokonaisuus (Soveltanut Hiikkinen 2012)

4.1 Ideointi

Kirppu design -asustemalliston on tarkoitus koostua kahdeksasta erilaisesta tuotteesta,
joista osassa on my0s suunnittelemiani printtejd. Aloitin asusteideni suunnittelupro-
sessin koostamalla ideataulun eri 14hteistd 10ytdmistini kuvista, jotka kiehtoivat minua
joko viriensd, muotokielensd tai yleisen tunnelmansa vuoksi (KUVA 4). Peilaamalla
rinnakkain seki ideataulua ettd funktioanalyysimallia padsen ulos pelkéstdan "itselleni
suunnittelemisesta", mutta teen silti oman nédkdisténi jalked, joka toivottavasti kiinnos-
taa my0s mahdollista kohderyhmééni. Funktioanalyysi my0s varmistaa sen, etti asus-
teeni tdyttdvit sen tarkoituksen, johon ne on suunnattu. Lopputuloksena pitdisi siis

olla visuaalisesti miellyttdvid ja kdyttotarkoitukseensa sopivia asusteita.
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KUVA 4. Ideataulu

Ideataulun oikeassa alareunassa olevat kuvat kuvaavat ndkemystidni rock-
henkisyydestd. Valitsin kollaasiin rock-béndissé soittavan basistin seki tiukasti rajatun
kuvan naisesta, joka on pukeutunut mielestidni tyypillisen rock-henkisesti nahkaan ja
ketjuihin. Valitsemissani animaatiohahmoissa (kollaasissa ylhdilld) muodot ja siluetit
ovat liioittelevia ja vériyhdistelmat selkeitd, mikd ilmentdd mielestdni hauskuutta ja
teatraalista hauskuutta. Yleistunnelma kuvissa on kuitenkin synkdhko. Linnut ja lintu-
jen kallot houkuttelevat minua muotonsa vuoksi. Niissd on jotain kovaa ja jotain peh-
medd sekd jotain kapean terdvéd ja jotain pullean pyoredd - vastakohtaisuutta. Kuvat
tatuoiduista naisista houkuttelevat minua tunnelmansa vuoksi. Nden printtien ja tatu-
ointien vélilld yhteyden. Se, mité tatuointi on iholle, voi printti olla kankaalle. Keskel-
14 kollaasia oleva vanhahtava kuva naisesta, joka katsoo kieroon, kuvastaa puolestaan
sitd, ettei asioiden aina tarvitse olla niin vakavia. Kuvassa on mielestidni samanlaista
hauskuutta, jota hain myds animaatiohahmojen kuvilla. Vaikka olisikin vakavasti otet-
tava thminen, voi silti hieman hullutella, eiké asioiden, joita on totuttu pitiméén vaka-

vina, tarvitse valttimaétti olla sitd enéi jatkossa.
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4.2 Luonnostelu ja mallien arviointi

Kettunen (2001, 71 - 72) on luetellut ideoinnin sujuvuuteen erilaisia ohjeita, joita py-
rin ideointivaiheessa noudattamaan. Ohjeet etenevét suunnitteluongelman selkeytté-
misestd, pohdintavaiheen ja aikataulutuksen kautta kritiikittdoméddn luonnosteluun.
Luonnostelun tavoitteena on saada mahdollisimman paljon omituisiakin luonnoksia;
keskittyd méédrddn laadun sijasta. Kun luonnoksia lopulta on, neuvoo Kettunen yhdis-

telemién ja ryhmittelemédén eri ideoita keskendén.

Idean asustemalliston suunnittelemisesta sain jo kevailla 2011, misté 14htien olen poh-
tinut enemmén tai vidhemmén aktiivisesti tuotteitani koko ajan. Mallien ja printtien
luonnostelun aloitin miettimélld, millaisia erilaisia asusteita on olemassa ja valitsin
niistd sellaisia, jotka tuntuivat jotenkin "omilta". Pdddyin siis valinnassani liiveihin,
boleroihin, koruihin ja laukkuihin. Aloitin luonnostelun piirtelemélld miettiméatta lii-
kaa, ovatko piirtiméni mallit toimivia vai eivit (KUVAT 5 - 8). Suunnittelun alkuvai-
heessa on hyvi ideoida ennemmin litkaa kuin liian vdhén, silli mitd enemmain luon-
noksia syntyy, sitd todenndkodisemmin niiden joukosta 10ytyy enemmén hyvid luon-
noksia. En missddn vaiheessa ottanut suurtakaan stressid aikataulutuksesta, silld mi-
nulla ei ollut kiire valmistua. Pddmairétietoinen suunnittelu ja ideointi ovat kuitenkin
aikataulun 16ysyyden vuoksi jddneet vihemmalle. Olen antanut ideoiden tulla sellaisi-
na kuin ovat tulleet ja jattdnyt mallien arvioinnin ja karsinnan selkedsti myohempééin

vaiheeseen.

Aloitin laukkujen luonnostelun miettimélld, millaisia erilaisia laukkuja on (KUVA 5).
Pdddyin luonnostelemaan olkalaukkuja, kisilaukkuja ja erilaisia kirjekuorilaukkuja.
Mietin erilaisia olkahihnarakenteita ja mahdollisia printteja sekd erilaisia sddtdmah-
dollisuuksia. Printeiksi luonnostelin erilaisia eldinten kalloja ja luita, mutta en usko

lopullisten printtien olevan aivan niin sormella osoittavia.
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KUVA 5. Laukkuluonnoksia printeilli

Ihastuin erityisesti olkalaukun hihnarakenteeseen. Metallisirkkarenkaat yhdistettyna
jonkinlaiseen ketjuun ja sdddettdvdain hihnaan tuovat laukkuun tietynlaista asennetta ja
lisddvét hihnan pituuden sddtovaraa. Kirjekuorilaukun muodon tarjoamat mahdolli-
suudet printtien suhteen ja rannekuminauha takana kiehtoivat tdssd mallissa. Lauk-
kuun voisi kehitelld myos erilaisia suljentamekanismeja. Pyoredstd késilaukusta pidin
my0ds alun perin paljon, mutta arvelin laukun valmistuksen olevan turhan tyolistad
mahdollisine reunanvahvistuksineen. Ylhadlld keskelld olevasta mallista pidin sen
tietynlaisen mummonlaukkumaisuuden” vuoksi, mutta luonnoksen mukainen hihno-
jen sijoittelu ei olisi kdytossd kovinkaan toimiva. Lisdksi laukku on muodoltaan aika
tavanomainen. Keskelld oleva luonnos pienestd, esimerkiksi kdnnykkdpussista oli

mielestédni lopulta myds varsin tavanomainen eikd kovinkaan monikayttdinen.

Jatkokehittelyyn padddyin valitsemaan olkalaukun ja kirjekuorilaukun, silli ne ovat
sopivan erilaisia niin malliltaan kuin vaativuudeltaankin. Mallistossa tuotteita olisikin
hyvé olla hintahaarukan molemmista péisté, jotta potentiaalisella asiakkaalla olisi va-

raa valita hinnakkaamman ja huokeamman tuotteen vélilla.
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Ensimmadisten bolero- ja liiviluonnosten (KUVA 6) ongelmaksi huomasin muodostu-
van tuotteiden liian yksipuolisen pituuden. Lihes kaikki mallit loppuivat joko vyoti-

rolle tai rintojen pdille. My®0s erilaisia kaulusvaihtoehtoja oli lopulta aika vdhén.
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KUVA 6. Bolero- ja liiviluonnoksia
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Eniten pidin malleista 4 ja 5. Mallit 1, 3, 6 ja 7 olivat aika tavanomaisen nédkdisid, kun
taas mallit 2, 8 ja 9 taas olivat sellaisinaan hieman kdmpel6itd, jopa omituisia. Epdilen
mallien samankaltaisuuden johtuvan osittain myds liian samannikdisistd naishahmois-
ta, joiden paille asusteet luonnostelin. Hoikkavyotardisen naisen paille luonnostellut
vaatteet eivdt ota huomioon erilaisia vartalon kokoja ja muotoja, ja ajatukset helposti
jamahtdvit paikalleen. Seuraavat luonnokset pddtin piirtdd hieman isokokoisempien
naisten pddlle (KUVA 7). Ajattelin timén auttavan minua pddsemién irti luonnoste-
lemasta vain yhti ja samaa mallia. Kdytdnnossa kaikista malleista tuli kuitenkin hyvin
tatiméisen oloisia. Koska naishahmot, joiden péélle mallit luonnostelin, oli rajattu
alalantiosta ylospdin, ei mallien pituus muuttunut mitenkdin luontevasti. Vain mallin
numero 12 erddnlainen hyonteisméisyys kiehtoi minua, muuten koin kaikki mallit

enemman tai vihemmain huonoiksi ja mielenkiinnottomiksi.
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KUVA 7. Bolero- ja liiviluonnoksia 2

Péitin valita kolme minua eniten kiinnostavaa mallia, joita sitten ldhtisin jatkokehitte-
leméén eripituisiksi ja joihin kehittelisin erilaisia kaulusvaihtoehtoja. Padtin, etten

anna alkuperdisten luonnosteni sitoa minua liikaa, vaan pyrin muokkaamaan niitd jopa



25
mahdollisimman paljon saadakseni tarvittavaa variaatiota linjoihin ja pituuksiin. Va-

litsin jatkokehittelyyn mallit 4, 5 ja 9 (KUVA 8).
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KUVA 8. Jatkokehittelyyn valitut yldosamallit

Mallissa 4 minua kiehtoivat panssarimaiset osat hartioilla ja leikkaussaumat hihoissa.
My®0s boleron vartalonmydtéinen linja tuntui sopivalta. Kaulus ja kiinnittyminen edes-
td vaativat vield lisdd pohdiskelua. Mallin 5 siipiméiset olkapdit olivat mielestdni hy-
vit sellaisenaan, mutta mallin muoto ja vartalonmyotdisyys eivdt varmaan sopisi mo-
nellekaan vartalolle. Liivin kiinted kiinnittyminen rintojen alta voi korostaa vatsak-
kaamman ihmisen muotoja ei-halutulla tavalla. Mallin kiinteys voi myds vaikeuttaa
valmiin tuotteen mitoitusta ja sopivuutta erikokoisille ihmisille. Malliin 9 paddyin,
silld sen irrotettava etuosa oli kiinnostava, mutta mallin kiinteys ja pituus eivit mieles-
tdni sopineet tuotteeseen ollenkaan. Myd&s hihojen tarpeellisuus arvelutti. Pidin kui-

tenkin hupusta, silld muissa yléosissa ei sellaista ollut.

Koruja luonnostellessani (KUVA 9) pdddyin lopulta suunnittelemaan erilaisia pareja,

joita voi osia lisddmall4 ja poistamalla muokata haluamallaan tavalla.
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KUVA 9. Koruluonnoksia

Aloitin luonnostelun piirtdimalla erilaisia kaksiulotteisia ja kookkaita kaulakoruja
(mallit 1, 7, 10 - 12, 14 - 17, ja 20). Lisédksi luonnostelin epoletteja (mallit 4 ja 5) ja
perinteisemman mallisia rintakoruja (mallit 3, 8, 13 ja 18). Tavanomaisempaa kaula-
korua edustivat mallit 6 ja 9. Itse viehdtyin eniten malleihin 11, 8/13 ja 19 (KUVA

10). Korut néyttavat kuuluvan samaan tuoteperheeseen ja ovat samalla tavalla muun-
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neltavissa. Korujen ja vaatteiden vilinen yhteys tulee muodostumaan printtien avulla,
jolloin malliston ilme on yhtendinen. Luonnostellessani koruja sain idean valmistaa
korut teollisesta huovasta, jota minulta jo varastosta 10ytyi. Huopaan pdddyin siksi,
koska se on materiaalina helppoa muokata, jamakkad, mutta myods pehmeéé, mikd on
kayttomukavuuden kannalta mielestdni tirkedd. Korumateriaalina se on my6s hieman

erikoisempi valinta, silld en ole ndhnyt sitd siind tarkoituksessa kéytettavén.
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KUVA 10. Jatkokehittelyyn valitut korumallit

4.3 Mallien valinta ja jatkokehittely

Ensimmaiset luonnokset tehtydni jatkoin sekd olkalaukun ettd kirjekuorilaukun luon-
nostelua (KUVA 11) pitden mielessdni funktiokokonaisuuden méérittelemét seikat.
Luonnostelemalla pyrin 16ytdmaan sopivan muodon laukuille seké ideaa siitd, millai-

sen sulkemismekanismin valitsen kummallekin laukulle.
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KUVA 11. Olka- ja kirjekuorilaukun jatkokehittelyi

Kéyton ndakokulmasta laukuissa tarkeimpid tarkasteltavia asioita ovat mielesténi tuot-
teen elinkaareen, antropometrisiin ominaisuuksiin sekd kéyttdjadan liittyvat seikat.
Laukkujen olisi hyvé olla korjattavissa ja helposti hoidettavissa, silld laukut yleensa
likaantuvat ja kuluvat kaytossd helposti. Etenkin olkalaukussa ovat tuotteen sidddelta-
vyyteen ja kdyttomukavuuteen vaikuttavat tekijat tirkeitd, silld olkalaukuissa yleensd
kannetaan painavampia tavaroita kuin esimerkiksi pienessé kirjekuorilaukussa. Korjat-
tavuuden ndkokulmasta ajatellen esimerkiksi vetoketjujen vaihtamisen tulisi olla mah-
dollisimman helppoa. Néin tuotteelle saa lisdé elinaikaa, kun nopeimmin kuluvat ra-
kenteet ja kohdat voisi vaihtaa kdyttdja itsekin. Kadyttdjan nikokulmasta ajateltuna taas
laukun personointimahdollisuus on tdrkeédd. Toisin sanoen laukun on oltava kantajansa
ndkoinen. Estetiikan osalta haluan laukkujen olevan sekéd naisellisia ettd jollain tavalla
aggressiivisia. Myds rock-henkisyyden olisi ndyttdva lopullisissa tuotteissa. Assosiaa-
tion osalta taas toivon materiaali- ja vdrivalintojen seki yksityiskohtien viestivdn laa-

tua, hauskuutta ja nuorekkuutta.

Jatkoin yldosien mallien luonnostelua hakien samalla erilaisia muotoja, pituuksia ja
esimerkiksi pédédntie- ja kaulusratkaisuita. Yldosien kannalta tirkeimmiksi seikoiksi
koin kédyton ndkokulmasta biotekniset, antropometriset ja elinkaaren tekijidt. Toisin

sanoen vaatteiden olisi oltava materiaaliltaan ja malliltaan hengittdvid, helppohoitoi-
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sia, kestdvid, mukavia kdyttdd sekd yhdisteltdvissd muihin asuihin. Estetiikan ja asso-
siaation osalta halusin viestid samaa kuin laukuillakin, eli naisellisuutta, aggressiivi-
suutta ja rock-henked, laatua, nuorekkuutta ja erdinlaista hauskuutta. Liséksi minun
tulisi huomioida se sosiaalinen ympéristo, jossa tuotteita yleensé kdytetddn, sekd mah-

dollisuus sddtda vaatetta kiyttdjansa mukaiseksi (muunneltavuus).

KUVA 12. Boleron jatkokehittely:

Boleron jatkokehittelyn tuloksena syntyneistd luonnoksista valitsin mallin B, jossa on
pystykaulus ja keskelld edessd vetoketju (KUVA 12). Hihojen leikkaussaumoista paa-
tin lopulta luopua, silld vaatteen kiyttdjan kédsivarren pituuden osalta saumojen sijainti

voi olla vaikea mairittdd, ja vddrddan kohtaan osuessaan saumat voivat tehdd vaattee-
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seen kompelon vaikutelman. Miehustan alareunan linjan péétin pitdd mahdollisimman
yksinkertaisena ja selkednd niin, ettd se on edestd lyhyempi kuin sivuilta. Muutenkin
halusin pitdd mallin mahdollisimman yksinkertaisena, jotta olkapdille ja michustaan
tuleville panssarimaisille osille olisi paremmin tilaa, eikd vaatteesta tulisi liian levo-
ton. Panssariosien tarkemman paikan ja koon ajattelin méérittd prototyypin tekovai-
heessa. Materiaaliksi boleroon suunnittelin paksuhkoa puuvillaista college-neulosta ja
panssarimaiset osat ajattelin tehdd kierrdtetystd nahasta. Arvokkaampana pidetty nah-
ka materiaalina hankaloittaa vaatteen pesemistd, mutta tuo arkisemman neuloksen
rinnalla kiinnostavaa kontrastia tuotteeseen. Puuvilla taas on materiaalina mukava

kéayttdd ja kohtalaisen helppohoitoinen.
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KUVA 13. Liivin jatkokehittelyi
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Vartalonmyotdisen “siipiliivin™ jatkokehitellyistd luonnoksista valitsin tdyspitkédn lii-
vimallin D (KUVA 13). Pditin kaavoittaa liivin niin, ettd sen etukappale jdi avonai-
seksi keskeltd edestd. Malli on muuten yksinkertainen ja suoralinjainen, mutta olka-
pdille suunnittelin tekevani irrotettavat siipiméiset epoletit (KUVA 8). Jatin kiinni-
tysmekanismin suunnittelun prototyyppivaiheeseen. Liivin pddntien péétin jattdd kau-

luksetta, sillé siipi-epolettien kanssa malli voisi olla yldosastaan liian levoton.
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KUVA 14. Liivin jatkokehittelyi

Kolmannen eli viimeisen yldosamallin jatkokehittelyvaiheessa luovuin alkuperdisen
luonnoksen irrotettavasta etuosasta, koska arvelin sen toteutuksen olevan liian epakiy-
tannollistd ja epitaloudellista. Luonnostelin alkuperdisen luonnoksen pohjalta kuiten-
kin erilaisia hupullisia liivejd, silld halusin boleron ja siipiliivin™ lisdksi mallistooni
hupullisen vaatteen. Viimeiseksi yldosaksi valitsin siis huppuliivin D (KUVA 14).
Malli poikkeaa bolerosta ja “siipiliivistd” hupun lisdksi pyoredmpien ja runsaampien
linjojensa vuoksi. Liiviin toivoin saavani muhkeutta sivusaumoihin laitettavilla kiris-

tysnyoreilla.

Korujen suhteen pditin suunnitella kaulakorun, rintakoruparin ja korvakorut. Ajatte-
lin, ettd suunnittelemalla kolme eri korutyyppid samantyylisilli kuvioinneilla, olisi
niiden yhdistely ja hankinta asiakkaan kannalta mukavampaa kuin niin, etti valmistai-

sin kaksi erilaista kaulakorua ja rintakoruparin.
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Printtien luonnostelun aloitin etsimdlld internetistd kuvia erilaisista hyonteisistd ja
luista. Tarkoituksenani oli tehdd vaatteisiin ja koruihin tulevat printit joko leimasin-
tekniikalla tai sabluunalla, joten keskityin yksityiskohtia enemmén muotoihin ja pin-

takuvioihin. (KUVA 15)
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KUVA 15. Printtien luonnostelua

mielestédni jotain kiehtovan kaksijakoista. Toisaalta ne ovat selkedsti tunnistettavissa
perhosiksi, toisaalta taas niiden koko, muoto ja vérit viestivét erdédnlaista synkkyytté ja
outoutta. Toisin sanoen kiitdjdt ovat perhosia olematta kuitenkaan stereotyyppisid
kauniita perhosia. Nikamissa minua kiehtoi niiden muotokieli. Niissd on jotain sa-
mankaltaista kuin lintujen kalloissa, terdvyyttd ja pyOreyttd samanaikaisesti. Lisdksi

ylhééltd kuvatusta nikamasta ei monikaan heti tunnista, miké kuvassa on.

Jatkokehittelyn jédlkeen piirsin luonnostelemani mallit puhtaaksi, kaavoitin ja valmis-

tin tuotteet (KUVAT 16 - 18).
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4.4 Valmiiden tuotteiden arviointi

Péétin nimetd valitsemani yldosat pddosin suomalaisen muinaisuskon kasitteiden mu-
kaan, silld halusin malleille suomalaiset nimet, jotka on helppo lausua. Suomalaisessa
muinaisuskossa on my0s jotain, mikd on kiehtonut minua pitkddn. Valitsemani nimet
kuulostavat monen korvaan tutuilta, mutta monellakaan ei valttimaéttd ole varsinaista
tietoa niiden alkuperistd ja tarkoituksesta. Boleron nimesin Kokoksi kalevalaisen ru-
nouden kotkan mukaan. ”Siipiliivin” nimesin Hiisiksi muinaissuomalaisen pyhén leh-
don ja sielld asuvien henkien mukaisesti. Hupullinen liivi sai puolestaan nimekseen

Lempo usein naispuoleisena pidetyn pahan hahmon mukaan.

Valmis bolero on malliltaan hyvin ensimmadisten luonnosten mukainen (KUVA 16).

Siind on suunnitelmien mukainen pystykaulus ja vetoketjukiinnitys edessa.

l

KUVA 16. Kokko-bolero
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Panssarimaisiin osiin kdytin ekologista kierrdtysnahkaa, josta ompelin paloja vaatteen
hartioille ja selkdén. Boleron puuvillaneulos ei paksuutensa vuoksi ole hengittdvyydel-
tddn paras mahdollinen, mutta se ei vaikuta negatiivisesti vaatteen kdyttomukavuuteen
mallin ollessa ndin lyhyt. Vaate on mieluiten pestdvd kdsin nahkapalojen vuoksi, mut-
ta mielestédni se ei hankaloita vaatteen hoitoa merkittavésti. Neutraalin virinsi ja lyhy-
en mallinsa vuoksi vaate on helposti yhadisteltivissd muihin asuihin ja joustavuutensa
vuoksi my0s helposti puettavissa. Korjattavuutta silmilld pitden ompelin vetoketjun
vaatteeseen siten, ettd se on helposti vaihdettavissa, jos tarve vaatii. Toisaalta metalli-
vetoketju on kuitenkin niin kestéva, etten usko sen tarvitsevan vaihtoa kovinkaan no-

peasti.

Valmiissa Hiisi-litvissd (KUVA 17) on sama vartalonmy6tdinen linja kuin luonnok-
sissanikin. Kiinnityksen ratkaisin lopulta kahdella sirkkarenkaalla, jotka kiinnitin hie-
man rintojen alapuolelle. Ndin liivin voi joko sitoa nyorilld kiinni tai antaa sen olla
halutessaan auki, mikd lisdd muunneltavuutta. Tein liiviin kaksi taskua ja helmaan

keskelle taakse halkion lisidméédn kiyttomukavuutta.
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KUVA 17. Hiisi-liivi Marras-rintakorulla (vas.)

Materiaalina valitsemani paksumpi pellava on hengittivid ja helposti pestdivissd.
Vaatteen voikin pestd pesukoneessa 40 asteessa. Liivi on helposti yhdisteltdivissd eri-
laisiin asukokonaisuuksiin, silld se on malliltaan niin yksinkertainen. Erilaisilla asus-
teilla sithen saa erilaista henked (KUVA 17). Liivin helmarakenne on suunniteltu si-
ten, ettd se on helppo ommella asiakkaan pituuden mukaan. Avoimen mallinsa vuoksi

liivi on my®s helposti puettavissa.

Lempo-huppuliivissd (KUVA 18) on kookas huppu, joka mahtuu mukavasti padhén,
vaikka kéyttdjalla olisi poninhdntd tai nuttura. Liivissé ei ole minkddnlaista kiinnitysti

edessd, mutta mallin runsauden vuoksi en usko sen olevan kayttijille ongelma. Sivuil-



37
la olevista sddtonyoreistd voi sddtdd sivujen poimutuksien runsautta ja ndin ollen pi-

dentéé tai lyhentdd mallia omaan vartaloon sopivaksi. Liivissd on pienet sivutaskut.

KUVA 18. Lempo ja Marras-kaulakoru (vas.)

Materiaaliltaan liivi on Hiisi-liivid ohuempaa puuvilla-pellavaa, joka on materiaalina
hengittdvd ja helppohoitoinen. Tamékin vaate on mahdollista pestd pesukoneessa 40
asteessa. Liivi on helposti yhdisteltivissd erilaisiin asukokonaisuuksiin véljan mitoi-
tuksensa ja yksinkertaisen mallinsa vuoksi. Mitoitus vaikuttaa myos vaatteen puetta-

vuuteen positiivisesti.
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Suunnittelemani printit ndkyvit yldosien osalta niskalapuissa (KUVA 19), jotka tuovat
samalla vaatteisiin niihin haluamaani hauskuutta. Niskalaput eivit ndy ulospdin, mika
voisi tehdd vaatteesta levottomamman nédkodisen, vaan toimivat vaatteen kayttdjille
omana “’jujunaan”. Leimasimilla painetut printit my0s tuovat vaatteisiin kdsityén tun-

tua ja nuorekasta ilmetta.

KUVA 19. Esimerkki niskalapusta

Annoin nimen myo0s tekemélleni korusarjalle, silld tuoteperheen ulkoasu oli tarpeeksi
yhtendinen, jotta yhteisen nimen antaminen tuntui jérkevaltd. Annoin sarjalle nimeksi
Marras (KUVA 20). Marras tarkoitti suomalaisessa kansanuskomuksessa erilaisia
kuolemaan liittyvid asioita, kuten esimerkiksi sen ennusmerkkejd. Aioin aluksi val-
mistaa my06s Hiisi-liiviin sopivia epoletteja, mutta prototyypit valmistettuani totesin,

ettei niiden valmistus muuten kuin pyydettdessd ole kannattavaa.
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KUVA 20. Marras-korvakorut, -kaulakoru ja —rintakorupari

Korut tuntuvat mukavilta ihoa vasten, silla huopa on pehmeédé eika drsytd ihoa. Kaula-
korun nyori on helposti sdddettdvissd narunpdistd vetimalld ja asiakkaan on helppo
solmimalla sddtdd nyorin pituus pysyvéstikin tiettyyn mittaan. Lukko on helppokéyt-
toinen eikd vaadi suurta sormindpparyyttd, eli se on helposti riisuttavissa. Rintakoru-
parin vélissd kulkeva pieni ketju on irrotettavissa, joten rintakoruja voi kéyttdd joko
yksinddn, yhdessd ilman ketjua tai yhdessé ketjun kanssa, mika lisdd koruparin muun-
neltavuutta. Korvakorut ovat malliltaan hyvin yksinkertaiset. Kaula- ja korvakoruihin
valitsin puuhelmet tuomaan lisdd vérié, ja korvakoruihin hieman painoa. Kaulakorussa

helmet toimivat myos nyorin pdissd lukkoina.

Olkalaukulle (KUVA 21) ja kirjekuorilaukulle (KUVA 22) en antanut omia nimié,
silld tavoitteenani on, ettd jatkossa valmistamani laukut eivét tule ulkomuotonsa puo-
lesta muistuttamaan toisiaan muuten kuin mallin osalta, eikd ndin ollen niiden nimea-

minen samoilla nimilld tuntunut luontevalta. Kaksi olkalaukkua voivat siis toisiinsa



40
verrattuna olla aivan erihenkisid. Korujen ja yldosien suhteen taas haluan sdilyttdd

samanhenkisyyden, vaikka materiaalit hieman vaihtelisivatkin.

KUVA 21. Valmis olkalaukku

Olkalaukku on malliltaan melko yksinkertainen. Siind on kaksi sisdtaskua ja vérikés
vetoketju. Luovuin valmistusvaiheessa olkahihnan ketjusuunnitelmasta sen epakéy-
tannollisyyden takia. Valmistin olkahihnan samasta puuvillakankaasta kuin laukun, ja
se kiinnittyy laukun kyljissd oleviin lenkkeihin hakalukoilla. Hihnassa on keskelld
olkapdille tuleva huovalla pehmustettu osio, mikd lisdd kdyttomukavuutta. Jatkossa
aion todennidkdisesti tehdd laukun olkahihnan metritavarana myytévastd T-nauhasta,
koska se laskee valmistukseen kuluvaa aikaa merkittdvasti. Pehmustetun osion aion
silti sdilyttdd. Laukun vetoketju on ommeltu siten, ettd se on tarvittaessa kohtalaisen
helposti vaihdettavissa, mikd parantaa laukun korjattavuutta. Laukun voi pestd 40

asteessa.
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KUVA 22. Valmis kirjekuorilaukku

Kirjekuorilaukku on myds malliltaan yksinkertainen. Laukun jujuna on kiitdja- tai
nikamakoriste. Koriste kiinnitetddn neppareilla laukussa kiintednéd olevaan kuminau-
haan, joka toimii samalla laukun kiinnitysmekanismina. Koriste on valmistettu samas-
ta teollisesta huovasta kuin valmistamani korut. Jos koriste irrotetaan, laukku voidaan
sulkea kiinnittimélla kuminauha laukun l4pén alle, missd my0s on nepparit. Néin lau-
kun ilme on helposti muunneltavissa ja yhdisteltdvissd moneen eri kayttotarkoituk-
seen. Kuminauha lisdd laukun kdyttomukavuutta helpottamalla kantamista. Laukun voi
pestd 40 asteessa, joten sen hoitaminen on kohtalaisen helppoa, vaikka vahvikkeena

kdytetyn huovan takia pesu pitdi tehda kdsinpesuna.

4.5 Hinnoittelu

Voidakseni arvioida tuotteiden kaupallisuutta, minun piti my0ds hinnoitella tuotteeni.

Hinnoittelemiseen kdytin avukseni Johnssonin (1999, 97) esittelemdd mallia, jossa

tuotteen hinta muodostuu materiaalikustannuksista ja kdsity6ldisen tuntihinnasta eli
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varsinaisen tyon hinnasta. Laskennallinen tuntihinta muodostuu lisddmalla tavoitelta-
vaan vuosipalkkaan eldkemaksut, muut kiinteédt kulut, vuosittainen poisto, korkokus-
tannukset ja tavoiteltu voitto ja jakamalla saatu summa vuodessa realistisesti kédytetté-
vissd olevilla tydtunneilla. Ayviri (2000, 147) tarjoaa hinnoitteluun avuksi kaavak-
keen, jolla kiintedt kulut voidaan maiiritelld ja laskea. Onnistunut ja realistinen hin-

noittelu on kasityOyrittdjandkin toimimisen kannalta tarkeda.

Tuotteiden materiaalikustannukset laskin valmiiden tuotteiden menekin mukaan. Kan-
kaiden ja tarvikkeiden keskihinnat méérittelin vertailemalla muutaman kayttiméni
nettikaupan hintoja, silld osan kdyttdmistdni materiaaleista olin ostanut aiemmin enké
ndin ollen tiennyt niiden tarkkoja kustannuksia. Materiaalikustannuksiin lisdsin val-
mistukseen kuluneen ajan mukaisen tuntihinnan. Téstd saamani hinnan pydristin la-
himpéain tasalukuun, silld halusin hinnoista mahdollisimman yksinkertaisia. Ndin sain

laskettua tuotteilleni kannattavat ja realistiset myyntihinnat (TAULUKKO 1).

TAULUKKO 1. Tuotteiden hinnat

Kokko-bolero 107,00 €
Hiisi-liivi 156,00 €
Lempo-huppuliivi 134,00 €
Marras-korvakorut (pari) 27,00 €
Marras-kaulakoru 28,00 €
Marras-rintakoru, iso (sis. ketjun) 25,00 €
Marras-rintakoru, pieni (sis. ketjun) 23,00 €
Olkalaukku 66,00 €
Kirjekuorilaukku 55,00 €

5 ARVIOINTITUTKIMUS

Tuotteiden totuudenmukainen arviointi on opinndytetyon onnistumisen arvioinnin
kannalta tirkedd. Jos tuotteet eivdt miellytd potentiaalista asiakaskuntaa, ei tuotemer-
killdni tai tuotteillani ole tulevaisuutta. Etenkin toimeksiantajan puuttuessa ulkopuoli-
nen palaute on arvokasta, silld ilman sitd ty0 ja tuotteet jadvat liiaksi omien mieliku-
vieni ja mielipiteitteni varaan, ldhipiirin antamat kommentit ovat aina kuitenkin

enemmadn tai vihemmaén puolueellisia. Paras positiivinen arvio suunnittelun onnistu-



43
misesta on asiakkaan tekemi ostopditds, silld sijoittamalla rahaa tuotteeseeni, hin
osoittaa selvésti arvostavansa sitd ja haluavansa omistaa sen. Hén tavallaan sitoutuu
pysyvisti tuotteeseen. Koska pelkdn ostopditoksen perusteella tehtdvd arviointi on
kuitenkin hieman koykéinen tapa arvioida tuotetta, eikd negatiivinen ostopddtds kerro
esimerkiksi, miksi kyseinen ithminen ei koe tuotetta houkuttelevaksi, halusin tehdi

tuotteideni pohjalta myos kyselytutkimuksen.

5.1 Kysely aineistonkeruumenetelmiini

Kysely on tutkimusmenetelménd luonteeltaan kvantitatiivinen eli méérallinen tutki-
mus, jota kutsutaan myds tilastolliseksi tutkimukseksi. Kyselylld on tarkoitus kerété
tutkimusaineistoa, jonka voi analysointivaiheessa purkaa numeroiksi ja prosenteiksi.
Kvantitatiivinen tutkimus keskittyy 1dhinnd tutkimaan tdméan hetken tilannetta, mutta
asioiden syiden selvittiminen on silld yleensd hankalaa. (Heikkild 2010, 16.) Paitin
kayttdd opinndytetydssdni kyselyd silld halusin tuotteistani mahdollisimman suuren
madrdn tietoa ja koin, ettd suuren tietomaérin kisittely prosentteina ja numeroina olisi

sekd itseni ettd lukijan kannalta selkeinti.

Verkossa toteutettavan kyselyn etuihin kuuluu, ettd sen avulla voi saada kohtalaisen
lyhyessid ajassa paljon vastauksia ja laajan kohderyhmin tavoittaminen on helpompaa,
kuin esimerkiksi henkilokohtaisella haastattelulla. Verkkokyselyn laatiminen on yh-
delle henkildlle my6s huomattavasti yksinkertaisempaa, silld varsinaisia haastattelijoi-
ta ei sithen tarvita. (Heikkild 2010, 20.) Kyselylomakkeen kéyton etuja ovat muun
muassa annettujen vastausten yhdenmukaisuus, sekd vastaamisen suhteellinen vaivat-
tomuus (Holopainen ym. 2008, 42). Edelld mainituista syistd johtuen paadyin itsekin

laatimaan tuotteistani kyselyn nimenomaan verkossa Webropol-palvelun avulla.

Kyselytutkimuksen on tuotettava luotettavia tuloksia ollakseen onnistunut. Téssa ta-
pauksessa tulosten luotettavuuteen eniten vaikuttavia tekijoitd olivat riittdvédn suuri
otoskoko eli vastaajien maéard, oikeanlaisen kohderyhmin tavoittaminen sekd kysy-
mysten oikeanlainen muotoilu. Jos kysymykset menevét asian vierestd, ei vastauksilla
voi saada luotettavia tuloksia. Heikkildn (2010, 45) mukaan jo vdhintddn sadan ihmi-
sen otoskoko on riittdvd, mikéli kohderyhmd itsessddnkin on suppea. Tavoitteenani
olikin saada madritteleméssédni ajassa kyselyyni vdhintddn 100 vastausta. Mikéli vas-

tauksia olisi vihemmaén, nousisi virhemarginaali liian suureksi. Kohderyhmén tavoit-



44
taminen oli valitsemieni medioiden ansiosta kohtalaisen vaivatonta, silli kohderyh-
mani edustaja kdyttdd paljon internetid ja litkkuu sielld samantyyppisissd sosiaalisissa

ympadristoissd kuin mindkin.

5.2 Kyselyn laatiminen ja toteutus

Lomakkeen laatiminen alkaa tutkittavien asioiden nimedmiselld, minka jdlkeen ldhde-
tddn muotoilemaan lomakkeen rakennetta ja kysymyksid. Tdmén vaiheen jilkeen olisi
hyvé suorittaa lomakkeen testaus, minkd perusteella lomakkeen rakennetta ja kysy-
myksid voidaan vield korjata, kunnes valmiina on varsinainen lopullinen lomake. Tut-
kittavien asioiden nimedminen vihentdd kysymysten harhaanjohtavuutta, ja helpottaa
kysymysten laadintaa. (Heikkild 2010, 48.) Testasin kyselyd muutamaan otteeseen
pyytdmaélld paria ystdvddni vastaamaan siithen kokeilumielessd ennen varsinaista jul-
kaisua. Koska lomake oli testauksen perusteella onnistunut, ei kyselylomaketta tarvin-

nut muuttaa.

Jotta kysymykset olisivat hyvii ja tutkimuksen kannalta mahdollisimman toimivia, on
niiden oltava lyhyiti ja asiallisia, niiden on oltava tarkoituksenmukaisia ja yksiselittei-
sid, ne eivit saa olla johdattelevia ja niiden kieliasun on oltava moitteeton ja selked.
Esimerkiksi kaksinkertaisia kieltoja (esim. ”E1 pidd paikkaansa, ettd vaatteen rakenne
el toimi.”) ja erikoissanastoa olisi véltettava. (Heikkild 2010, 57.) Toisin sanoen ky-
symysten on oltava mahdollisimman selkeitd ja niissd on oltava mahdollisimman vé-
hidn varaa erehdykselle. Huonosti tehty kysely voi karkottaa mahdollisia vastaajia ja
aikaansaada vidristyneitd tutkimustuloksia, kun taas hyvin tehty ja vaivaton kysely
voi houkutella vastaajan vastaamaan esimerkiksi avoimiin kysymyksiin perusteelli-

semmin.

Opinndytetyossdni kyselyn tarkoituksena oli siis selvittdd, ovatko tuotteet potentiaalis-
ten asiakkaiden mielestd houkuttelevia ja sopivan hintaisia, sekid tayttavitkod tuotteet
sellaiset funktiokokonaisuudessa asetetut tavoitteet, joita voidaan kyselylld mitata.
Toisin sanottuna, viestivitkd vaatteet esimerkiksi naisellisuutta ja rock-henkisyytta.
Koska hyvé kysymys ei saa olla johdatteleva (Heikkild 2010, 57), oli estetiikkaa ja
assosiaatiota selvittdvit kysymykset muotoiltava varovasti. Pdddyin lopulta koosta-
maan Kkyselyni péddasiassa monivalintakysymyksistd ja avoimista kysymyksista.

(LIITE 1) Avoimilla kysymyksilla tarkoitetaan kysymyksid, joiden vastausvaihtoehto-
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ja ei rajata mitenkddn, vaan vastaaja voi vastata omin sanoin. Avointen kysymysten
etuihin kuuluu se, ettd niilld voidaan saada sellaisia vastauksia, joita ei alun perin olisi
osattu kysydkddn, mutta toisaalta aineiston kisittely on tyolddmpidd. (Heikkild 2010,
49.) Tassd tapauksessa toivoin saavani avoimilla kysymyksilld estetiikasta ja assosiaa-
tiosta kertovia vastauksia. Monivalintakysymyksissd, eli suljetuissa kysymyksissa,
vastausvaihtoehdot on valmiiksi annettuja, ja vastaajan on tdten valittava vaihtoeh-
doista itselleen sopivin. Monivalintakysymysten etuihin kuuluu aineiston helppo kisit-
tely, mutta toisaalta kyselyn laatijan on oltava tarkkana, ettd eri vaihtoehdot ovat tar-
peeksi kattavia. Vaihtoehtojen olisi myos oltava toisensa poissulkevia ja mielekk&ita.
(Heikkilda 2010, 51.) Kysymyksiin, joissa kysytddn eniten ja vdhiten miellyttdvista
tuotteista, pddtin antaa vastaajille mahdollisuuden selventdd valintaan johtaneita mie-
lipiteitddn, jotta saisin hieman perusteluja ihmisten vastauksille. Ndistd vastauksista
toivoin myo0s 16ytavini estetiikkaan ja assosiaatioon liittyvid vastaajien saamia vieste-
ja. Myo0s tuotteiden hintoja koskevan kysymyksen kohdalle péitin laittaa avoimen
tekstikentdn, johon vastaaja voi laittaa mielestdédn tuotteelle sopivamman hinnan pité-
essddn asettamaani hintaa joko liian alhaisena tai korkeana, jotta voisin pohtia onko
vastaajilla realistinen mielikuva tuotteiden vaatimista hinnoista. Mikali hinnat olisivat
asiakkaiden mielestd vain hieman liian korkeita, voisin pohtia mallien yksinkertaista-

mista hintojen laskemiseksi.

Tuotteita koskevien kysymysten méédrdn pyrin pitimédian mahdollisimman véhiisena,
silld ithmiset kokemusteni perusteella vastaavat mieluummin lyhyempiin kuin pidem-
piin kyselyihin. Vastaajien taustatiedoista péétin kysya sukupuolta, ikdd ja tyotilannet-
ta, jotta nikisin, olenko tavoittanut olettamani kohderyhmén. Anttilan (2005, 261)
mukaan kyselyissd onkin hyvi rajoittaa taustatietoja koskevien kysymysten mééra
minimiin ja kysyé vain teoriaosan, eli tissa tapauksessa kohderyhmin piirteiden, maa-
rittdmid asioita. Toisin sanoen taustatietojen kysymiselle on oltava riittdvit perusteet.
Liséksi kyselyn loppuun laitoin mahdollisuuden jéttda vapaan kommentin sekd sdhko-
postiosoitteen arvontaa varten. Kaiken kaikkiaan kyselyssé oli siis kahdeksan eri ky-
symysté, joihin oli mahdollista vastata. Pdddyin lopulta laatimaan kyselyn suomeksi ja

englanniksi, jotta voisin mainostaa kyselyd myos ulkomaalaisilla sivustoilla.

Valmiin kyselyn julkaisin blogini sivuilla yhdessé tuotteista otettujen kuvien ja sel-

ventdvien tuotekuvausten kanssa. Kyselyd mainostin myods Facebookissa ja erilaisilla
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keskustelufoorumeilla. Paitin houkutella vastaajia jirjestdmalld kaikkien kyselyyn

vastanneiden kesken arvonnan, jossa voittaja saa yllatyspalkinnon.

5.3 Aineiston analysointi ja tulokset

Onnistuin saamaan kyselyyni vastauksia kahden viikon aikana yhteensd 107 kappalet-
ta. Osaan kysymyksistd huomasin tosin vastaajan jittineen vastaamatta, mutta siiti
huolimatta vastausten maéré kaikissa kohdissa ylitti asettamani 100 vastauksen rajan.
Kyselyn tuloksia paitin esitelld graafisina kuvioina, lukuméddrind ja prosentteina
(KUVIO 2 - 19). Prosentit pyoristin tasalukuihin. Avointen kysymysten vastaukset

olen myds taulukoinut ja tehnyt vastaajien mielestd sopivammista hinnoista taulukot.

Vastaajien sukupuolijakauma (KUVIO 2). Vastanneista ldhes kaikki (92 %) olivat

naisia ja vain kahdeksan miehid. Yksi henkil6 ei ollut halunnut maaritelld sukupuol-

taan lainkaan.
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KUVIO 2. Vastaajien sukupuolijakauma prosentteina

Vastaajien ikdjakauma (KUVIO 3). Vastanneista ldhes puolet (44 %) ja noin kolman-

nes (30 %) kuuluivat méérittelemédni kohderyhmin ikdluokkaan (20 - 30 vuotta).

Muun ikdisid vastanneista oli noin neljannes (26 %).
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KUVIO 3. Vastaajien ikijakauma lukuméirina

Vastaajien tydtilanne (KUVIO 4). Vastaajista vajaa puolet (41 %) oli opiskelijoita ja

vakituisessa ty0ssd kdyvid noin kolmannes (30 %).

@ Opiskelija
T 41%
@Vakituinen tyo
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KUVIO 4. Vastaajien tyotilanne prosentteina

Kiinnostavinta tuotetta (KUVIO 5) koskevaan kysymykseen vastasi 104 henkil6a.

Selkedsti kiinnostavimmaksi tuotteeksi nousi Lempo-huppuliivi (38 %). Toiseksi eni-
ten pidettiin Kokko-bolerosta (18 %). Kolmanneksi tulivat Hiisi-liivi ja Marras-
kaulakoru (10 % kummallakin). Seuraavina listalla ovat olkalaukku (9 %), Marras-
korvakorut (7 %), kirjekuorilaukku (6 %) ja Marras-rintakorut (2 %). Ero mielenkiin-

toisimman ja toiseksi mielenkiintoisimman tuotteen valilla oli mielesténi yllattdvan
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suuri, ja erot muiden tuotteiden vélilld taas yllittdvin pienid. Olisin olettanut d4nten

jakautuvan hieman tasaisemmin eri tuotteiden vilille.
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KUVIO 5. Kiinnostavimmaksi koettu tuote vastausten lukumaarina

Vihiten kiinnostavinta tuotetta koskevaan kysymykseen (KUVIO 6) vastasi myos 104

henkil6d. Selkedsti tylsimméksi tuotteeksi valikoitui Hiisi-liivi (42 %). Toiseksi véhi-
ten kiinnosti Kokko-bolero (18 %) ja kolmanneksi olkalaukku (15 %). Seuraaviksi
tulivat kirjekuorilaukku (9 %), Lempo-huppuliivi (8 %), Marras-rintakorut (4 %), -
korvakorut (3 %) ja -kaulakoru (1 %). Tyhjid vastauksia oli tdssdkin kysymyksessa 3
kpl.
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KUVIO 6. Viahiten kiinnostavaksi koettu tuote vastausten lukumaéérini
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Naissdkin vastauksissa tylsimmaiksi ja toiseksi tylsimmaéksi valittujen tuotteiden véli-
nen ddniero oli yllattdvan selked. Listan muut sijat jakautuivat paljon tasaisemmin.
Tilastoja tutkiessani huomasin, ettd jotkut tuotteet saivat kohtalaisesti 44nid kummas-
sakin kysymyksessd, ja toiset eivdt saaneet paljoa ddnid kummassakaan. Paitinkin
tehda tuloksista vield yhden diagrammin, johon laitoin jokaisesta tuotteesta seké kiin-
nostavimmaksi ettd véhiten kiinnostavaksi annetut ddnet (KUVIO 7). Néin nikyy,

miten ddnet jakautuvat eri tuotteiden osalta.
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KUVIO 7. Kokonaisddnimiirit per tuote vastausten lukumaéirini

Selkedsti mielenkiintoisimpana pidetty Lempo-huppuliivi ei ole ollut monenkaan vas-
taajan mielesta tylsé tuote. Toisaalta taas mielenkiintoisina pidettyjd Kokko-boleroa ja
Hiisi-liivid on moni vastaaja pitdnyt myos tylsdnd, mikéd kallistaa yleismielipiteen
tuotteista negatiivisen neutraalin puolelle. Toisin sanoen tuotteet jakavat mielipiteitd
kiinnostavuudestaan huolimatta ylldttivan paljon. Olka- ja kirjekuorilaukun tilanne
ndyttdd hyvin samankaltaiselta. Yllattden Marras-kaulakoru ja -korvakorut ovat saa-
neet kiinnostavuudestaan hyvinkin positiivisen arvion. Rintakorujen véhdinen &éni-

madrd kertonee siitd, ettei tuote herété tunteita kumpaankaan suuntaan.

Kaikista vastaajien kirjaamista valintaperusteluista nousi selkedsti esiin kolme eri ka-
tegoriaa, joihin vastaukset asettuivat. (TAULUKOT 2 - 9) Ensimméiinen kategoria
koski vastaajan omaa tyylid ja vastaajan mielikuvaa tuotteen sopimisesta omalle varta-

lotyypille. Toinen kategoria késitteli puhtaasti esteettisid seikkoja kuten vaatteen ideaa
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ja materiaalia omasta tyylistd riippumatta. Kolmas kategoria koski tuotteiden kaytetti-
vyyteen liittyvid seikkoja kuten sddtomahdollisuuksia, kdyttomukavuutta ja yhdistel-
tavyyttd. Joistakin vastauksista 16ytyi my0s mainintoja ihmisille tulleista mielleyhty-
mistd. Pdétin taulukoida vastaukset tuotekohtaisesti ja laskea prosenttimaarit eri syil-

le. Jérjestin tuotteet kiinnostavimmasta véhiten kiinnostavaan.
Mielenkiintoisimmaksi valitussa Lempo-huppuliivisséd korostui positiivisina seikkoina
hupun koko, sddtomahdollisuus sivuilla, mallin idea ja monikayttoisyys. Negatiivisina

seikkoina taas se, ettei tuote ole oman tyylinen ja mallin outous. (TAULUKKO 2)

TAULUKKO 2. Valintaan vaikuttaneet syyt, Lempo

LEMPO

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 41 %

+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 41 %

+ Kaytettdvyys (esim. sddgtomahdollisuus) 18 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 57 %

- Esteettiset seikat (ei miellytd silméad) 43 %

Kommentteja Lempo-huppuliivista:
“Muhkeuden sddtoominaisuus vaikuttaa kivalta. Haluan kokeilla miltd minun persuk-

’

seni ndyttdisi tassd vaatteessa.’

«

“Ajankohtainen ja muodikas, muttei kuitenkaan liian valtavirtaa edustava vaate. ‘

«

“En koe vaatetta lainkaan omaan tyyliini sopivaksi. "

Vastausten perusteella Kokko-boleron malli koettiin mielenkiintoiseksi, mutta ei
oman tyylin mukaiseksi. Positiivisia mainittuja seikkoja olivat yhdisteltivyys, materi-
aalien erikoinen yhdistely sekd mallin monikéyttdisyys. Negatiivisena pidettiin bole-

ron lyhyyttd sekd epdiltiin, ettei vaate olisi mukava pailld. (TAULUKKO 3)



“Bolero ei sovi omalle vartalotyypilleni. *

TAULUKKO 3. Valintaan vaikuttaneet syyt, Kokko

KOKKO

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 30 %

+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 45 %

+ Kaytettdvyys (esim. yhdisteltivyys) 25 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 56 %

- Esteettiset seikat (ei miellytd silméad) 28 %

- Kaytettdvyys 16 %

Kommentteja Kokko-bolerosta:

"Siisti vaate, sopisi toimistotyéhonkin “

I3

"Saisi olla hitusen pidempi.

“Se on hyvin rock-henkinen, pitdisin ilman muuta itsekin!“

ja koettiin, ettei liivin maxi-pituus imartelisi vastaajan vartaloa. (TAULUKKO 4)

TAULUKKO 4. Valintaan vaikuttaneet syyt, Hiisi

HIISI

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 30 %

+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 60 %

+ Kaytettdvyys (esim. yhdisteltivyys) 10 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 41 %

- Esteettiset seikat (ei miellytd silméad) 44 %

- Kéytettavyys (esim. materiaali) 15 %

51

Vihiten kiinnostavaksi valitun Hiisi-liivin positiivisiksi seikoiksi nousivat muun mu-
assa mallin ajattomuus ja muunneltavuus seka ndyttdvyys. Huonoiksi puoliksi vastaa-
jat olivat maininneet hieman erikoisetkin mielleyhtymat. Liivid kutsuttiin tatim&iseksi,

litan gootiksi kuin myds liian “hevarimaiseksi”. My®ds liivin kdytdnnollisyyttd epdiltiin
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Kommentteja Hiisi-liivista:
“I don't notice most accessories, but I find a well-designed vest to be both eye-
catching and attractive.
“Monikdyttoinen ja sopii omalle vartalomallille.
”QOon nii lyhyt et pitkdt liivit eii vaan oo miun juttu!

“liian goottimainen :)

Marras-kaulakorusta pidettiin eniten sen huomiota herittivyyden vuoksi. Myos kuva-
aihetta ja toteutusta pidettiin mielenkiintoisena. Ainoa negatiivinen kommentti koski

korun massiivista kokoa. (TAULUKKO 5)

TAULUKKO S. Valintaan vaikuttaneet syyt, Marras-kaulakoru
MARRAS-kaulakoru

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 20 %
+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 70 %

+ Kaytettdvyys (esim. sddgtdmahdollisuus) 10 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Kaytettavyys 100 %

Kommentteja Marras-kaulakorusta:
”Korun yksinkertaisten virisdvyjen kdytto on eldvdistd ja mielenkiintoista. Koru sd-
vayttdd luomallaan aistikkaalla ja tummalla mielikuvalla. *

“Kaunis ja kiehtova.*

“liian massiivinen”

Olkalaukkua pidettiin ihan hyvanndkdisend ja kdytdnnollisend, mutta toisaalta laukun
tavanomainen malli ja printti eivét olleet vastaajien mielestd tarpeeksi houkuttelevia.
Eréds kyselyyn vastannut mies sanoi voivansa itsekin kayttdd laukkua, silld se ei ollut

hidnen mielestiin liian naisellinen. (TAULUKKO 6)
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TAULUKKO 6. Valintaan vaikuttaneet syyt, olkalaukku

OLKALAUKKU

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 25%

+ Esteettiset seikat (malli, printti, ym.) 38 %

+ Kaytettdvyys (esim. sddgtdmahdollisuus) 37 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 44 %

- Esteettiset seikat (ei miellytd silméad) 56 %

Kommentteja olkalaukusta:
“They are cute, and big enough to carry things in. "
"I can take what i need with me and it's comfortable to carry“

“ei herdtd mielenkiintoa, tavallinen *

Marras- korvakoruja kuvailtiin oman tyylisiksi sekd mielenkiintoisen erilaisiksi, mutta

osa vastaajista kertoi, ettei kdytd korvakoruja lainkaan. (TAULUKKO 7)

TAULUKKO 7. Valintaan vaikuttaneet syyt, Marras- korvakorut
MARRAS-korvakorut

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 57 %
+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 43 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 75 %

- Kéytettdvyys 25%

Marras-korvakoruista kommentteja:
“Olen korvakoruihmisid ja yksilolliset korvakorut kiinnostavat.
“they've got very interesting pattern. The red beads enliven the whole design.
“En kdytd korvakoruja...
“Itselleni ei sopisi roikkuvat korut... ei vaiskaan, tyttoystdvdni ei pidd roikkuvia kor-

vakoruja, joten niitd en omalta osaltani edes harkitsisi hankkivani mallistosta.“
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Kirjekuorilaukkua pidettiin ndyttdvand ja yhdisteltivyyden kannalta hyvénd, mutta

toisaalta epdkdytinndllisend. (TAULUKKO 8)

TAULUKKO 8. Valintaan vaikuttaneet syyt, kirjekuorilaukku

KIRJEKUORILAUKKU

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiiri %
+ Koetaan oman tyyliseksi 33%

+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 50 %

+ Kaytettdvyys (esim. sddtomahdollisuus) 17 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 14 %
- Esteettiset seikat (ei miellytd silméad) 57 %
- Kaytettivyys 29 %

Kommentteja kirjekuorilaukusta:

“Pddkallokiitdjd pysdyttid takuulla katseen!

“varien kontrasti, perhonen tuo silmdd miellyttivid naisellisuutta ja toimii katseen-
kiinnittdjdnd “

“Kirjekuorilaukulle on yleensd vdhiten kdyttod. *

"Visuaalisesti hyvin ndkoinen, mutta tuotteena ei tulisi kdytettyd

Marras-rintakorujen ideaa kehuttiin, mutta toisaalta sanottiin, ettei rintakoruille 16ytyi-

si kiyttod. (TAULUKKO 9)

TAULUKKO 9. Valintaan vaikuttaneet syyt, Marras-rintakorut
MARRAS-rintakorut

Syy valintaan (mielenkiintoisin) Lukumiéiri %

+ Esteettiset seikat (malli, vérit, ym.) 100 %

Syy valintaan (vihiten mielenkiintoinen)

- Ei koeta oman tyyliseksi 75 %

- Esteettiset seikat (ei miellytd silméad) 25%

Kommentteja rintakoruista:

“todella kaunis ja kiva idea yhdistid kaksi korua ketjulla.
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“Otokdt tosi eldvin ja dllottivin nékéisid. Sopivasti outoja ja samalla mielenkiintoi-
sia suunnittelulta. Jannd matsku. Just ja just uskaltaisin kayttdd...

"Vastaavanlaisia tuotteita on paljon, ei erotu massasta, ‘

“only the rich people have one

Tuotteiden hinnat koettiin padsdantdisesti litan korkeiksi. Tein Kokko-bolerosta, Hiisi-

liivistd ja Lempo-huppuliivistd kustakin kaksi kuviota, joista toinen kuvaa sitd, koki-
vatko vastaajat tuotteet liian kalliiksi, sopiviksi vai halvoiksi ja toinen vastaajien sopi-
vammiksi kokemia hintoja. Olkalaukusta, kirjekuorilaukusta, Marras-kaulakorusta, -
korvakoruista ja —rintakoruista tein kustakin vain yhden kuvion, johon yhdistin seké
asiakkaan hintatuntemuksen ettd sopivammaksi koetun hinnan (KUVIOT 8 - 19). Osa
sopivammista hinnoista oli asetettu epdrealistisen alhaisiksi, mutta my0s realistisia

hintachdotuksia 16ytyi.

Vastaajien antamien hintojen arvioinnissa on oma ongelmallisuutensa, silld ostaja ei
valttdmattd tiedd, mistd kaikesta tuotteen hinta koostuu. Siitd huolimatta asiakas on
aina se, joka tekee tuotetta koskevan ostopédétoksen, joten kyselyn hintoja koskevien
tulosten arviointi on mielestdni tdrkedd toiminnan kannattavuuden méirittimisessa.
Suhtaudunkin tuloksiin 1dhinnd suuntaa-antavina ja mietin niiden avulla mahdollisia

parannusehdotuksia tuotteilleni.

Kokko-boleron hintaa (107 €) pidettiin enimmakseen sopivana, silld vihemmisto vas-

taajista (49 %) piti hintaa liian korkeana. (KUVIO 8)
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KUVIO 8. Kokemus hinnasta, Kokko
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Sopivammaksi hinnaksi ehdotettiin jopa 30 euroa (3 kpl), mika ei ole materiaalien ja
tyohon kuluneen ajan ansiosta milliin muotoa mahdollinen myyntihinta. Muita
enemmaén kannatusta saaneita hintoja oli muun muassa 60 € ja 90 €, joista jalkimmai-
nen olisi mahdollista toteuttaakin etsimilld esimerkiksi hieman halvempaa puuvil-
laneulosta. Tuotteeseen voisi hyvin sopia hieman ohuempikin materiaali, ja kommen-
teissa jopa toivottiin sitd. Jatkossa voisi siis harkita muunkin materiaalin kdyttod vaat-
teessa, mikd laskisi tuotteen hintaa hieman tekemaéttd tuotteesta kuitenkaan kannatta-

matonta. (KUVIO 9)
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KAAVIO 9. Sopivammaksi ehdotettuja hintoja, Kokko (myyntihinta punaisella)

=

Hiisi-liivin hinta (156 €) koettiin selkedsti liian kalliiksi. Halpana liivid ei pitdnyt ku-

kaan, mika ei kyllad yllattinytkdan. (KUVIO 10)
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KUVIO 10. Kokemus hinnasta, Hiisi

Eniten &4nid sopivammaksi hinnaksi saivat 50 €, 100 €, 120 € ja 130 €. Mielesténi
liivin laatu kérsisi, mikd pellavan laatua muutettaisiin. En siis usko, ettd saisin hintaa
laskettua siten, etti tuotetta olisi yha kannattavaa tehda, ja ettei sen laatu laskisi. Tu-
kusta ostettuna pellavaa voisi saada halvemmalla, jolloin hinnan voisi saada laskettua

lahemmads 130 euroa, mutta en tiedd, olisiko se tarkoituksenmukaista. (KUVIO 11)
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KUVIO 11. Sopivammaksi ehdotettuja hintoja, Hiisi (myyntihinta punaisella)

Lempo-huppuliivi koettiin myos liian kalliiksi (134 €), mutta pienemmilld daniméaéril-

13 kuin Hiisi-liivi. (KUVIO 12)
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KUVIO 12. Kokemus hinnasta, Lempo

Sopivammiksi hinnoiksi liiville ehdotettiin padasiassa 100 euroa. Tadssdkin tapaukses-
sa mietin, voisiko vaatteen rakenteita hieman yksinkertaistaa, jolloin hintaa saataisiin
laskettua, mutta en usko sen palvelevan tarkoitustaan. Jos mallia yksinkertaistetaan
pelkdn hinnanlaskun toivossa, voi vaatteen oma, asiakkaan sille antama arvo laskea,

jolloin ollaan taas tilanteessa, jossa hintaa tulisi laskea. (KUVIO 13)
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KAAVIO 13. Sopivammaksi ehdotettuja hintoja, Lempo

(myyntihinta punaisella)
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Olkalaukun hintaa (66 €) pidettiin enimmékseen sopivana. Vain noin kolmannes oli
sitd mieltd, ettd hinta on liian kallis. Sopivammaksi hinnaksi ehdotettiin enimmékseen
50 euroa. Ajattelin itsekin jo ennen tulosten tarkastelua, ettd yksinkertaistamalla muu-
taman ehka turhaan kikkailevan rakenteen ja vaihtamalla olkahihnan materiaalin, sai-
sin hintaa laskettua todennikoisesti Idhemmas 50 euroa, mikd minusta itsestdnikin
tuntuisi sopivammalta hinnalta. Suurta tarvetta kyseisille muutoksille ei kuitenkaan

ole, silld hintaa ei pidetty selkedsti liian kalliina. (KUVIO 14)
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KUVIO 14. Kokemus myyntihinnasta ja sopivammaksi koetut hinnat, olkalauk-

ku (myyntihinta punaisella)

Kirjekuorilaukun myyntihintaa (55 €) pidettiin myos enimmaékseen sopivana. Ainoa
vastaaja, jonka mielestd laukku oli halpa, ei ollut laittanut omaa ehdotustaan sopi-
vammaksi hinnaksi. Itse en usko tdiménk&én tuotteen kohdalla mahdollisen hinnanlas-
kun tuovan tuotteelle lisdarvoa, pidinvastoin. Materiaalit ja rakenteet ovat nyt jo mah-
dollisimman yksinkertaisia, eikd koristeen ja neppareiden suhteen kannata minusta
alkaa sddstiméén, silld ne ovat laukun juju”. Suurta tarvetta kyseisille muutoksille ei

tosin tdmankéén tuotteen osalta ole. (KUVIO 15)
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KUVIO 15. Kokemus myyntihinnasta ja sopivammaksi koetut hinnat, kirje-

kuorilaukku (myyntihinta punaisella)

Marras-kaulakorun hintaa (28 €) pidettiin useammin liian halpana kuin liian kalliina.
Suurin osa vastaajista (79 %) piti silti hintaa sopivana. Suosituimmat hintachdotukset
olivat 20 € ja 35 €. Niiden tulosten perusteella en usko, etti on tarvetta ainakaan ko-

run yksinkertaistamiselle. Pdinvastoin, tuotteessa on varaa jopa pieneen hinnan nou-
suun. (KUVIO 16)
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KUVIO 16. Kokemus myyntihinnasta ja sopivammaksi koetut hinnat, Marras-

kaulakoru (myyntihinta punaisella)
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Marras-korvakorujen hintaa (27 €) pidettiin myos enimmékseen sopivana, mutta silti
enemman kalliina kuin halpana. Sopivammiksi koetut hinnat vaihtelivat 15:std 20 eu-
roon. Téassédkin tapauksessa tuotteen malli ja rakenne on jo niin yksinkertainen, etten
usko sen yksinkertaistamisella saavuttavani mitdén. Helmet, jotka hieman nostavat
korvakorujen hintaa, ovat tuotteessa kdyton ja estetiikan kannalta térkeitd, eikd koruis-

sa ole mitddn muutakaan ylimdaraistd. (KUVIO 17)
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KAAVIO 17. Kokemus myyntihinnasta ja sopivammaksi koetut hinnat, Marras-

korvakorut (myyntihinta punaisella)

Rintakorujen hintaa (iso 25 €, pieni 23 €) pidettiin myos enimmaékseen sopivana.
Tuotteiden ldheisid hintoja ihmeteltiin muutamassakin kommentissa, joten hintaeron
lisidminen voisi selkeyttda asiakkaiden mielikuvaa tuotteista. Sen sijaan, ettd 1dhtisin
karsimaan pienemmasté rintakorusta hintaa alas, voisi isomman rintakorun hinnan
nostaminen olla jarkevdmpi ratkaisu. Ndin pienemmaén rintakorun hinta vaikuttaisi
suhteessa halvemmalta, ja tuotteiden teko pysyisi kuitenkin kannattavana. Myos koru-

jen myyminen settind voisi olla hyvé ratkaisu. (KUVIOT 18 ja 19)
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KUVIO 18. Kokemus myyntihinnasta ja sopivammaksi koetut hinnat, Marras-

rintakoru, iso (myyntihinta punaisella)

Marras-rintakoru pieni
o 20 % kp|
3

2

@ Kallis
72 %

@Sopiva I

@Halpa 10 20 30 40 50€

KUVIO 19. Kokemus myyntihinnasta ja sopivammaksi koetut hinnat, Marras-

rintakoru, pieni (myyntihinta punaisella)

6 ARVIOINTITUTKIMUSTULOSTEN TARKASTELU

Kyselystd saamani tulokset noudattivat aika hyvin ennakko-odotuksiani, mutta muu-
tamia yllatyksidkin tuli. Vastaajien madrdian sekd kohderyhmini ja kyselyyn vastan-
neiden ikdluokan vastaavuuteen olin hyvin tyytyvdinen, jopa positiivisesti yllattynyt.
Pelkidsin alkuun, ettd vastaajien maara jdisi selkeésti alle sadan ja vastaajien keski-ika

olisi joko selkedsti alhaisempi tai korkeampi kuin hahmottelemani kohderyhmén kes-



63
ki-ikd. Vastaajien odotettua korkeampi mééré tulikin tarpeeseen, silld vaikka vastaajia
oli 107, joihinkin kysymyksiin olin saanut silti vain 101 vastausta. Kadon méaéara vai-
kuttaa aina tutkimustulosten luotettavuuteen, silld ei voida tietdd, miksi joku jattdd
vastaamatta mihinkin kysymykseen (Heikkild 2010, 43). Téssé kuitenkaan vastaajaka-

to ei vaikuttanut tuloksiin merkittavasti

Kiinnostavimmaksi ja vihiten kiinnostavaksi ddnestetyt tuotteet aiheuttivat yllatyksen,
silld olin olettanut erojen olevan tasaisemmat. Nyt tuloksista erottui selked ykkonen, ja
seuraavat sijat saivat paljon tasaisemmin d4nid. Véhiten kiinnostavalle tuotteelle anne-
tut perustelut olivat myds yllattdvid. Hiisi-litvid pidettiin samanaikaisesti sekd liian
tatimdisend ettd litan ’gootti-hevarina”. Toisaalta tuloksesta voi paitelld, ettd liivi on
sopiva moneen eri tyyliin ja asusteilla helposti muutettavissa, mutta se, ettd monipuo-

lisuus nékyy selkeimmin negatiivisissa kommenteissa, on hieman huolestuttavaa.

Hinnoista syntyneiden mielikuvien suhteen ei myodskaéan tullut suuria ylldtyksid. Osa-
sin odottaakin, ettd niitd pidettdisiin johdonmukaisesti aika korkeina. Erédskin vastaaja
kommentoi, ettd "I feel that for new products of an unknown designer the prices are
way too high. I think it is better to start small”. On tietylld tavalla hyvin turhauttavaa,
kun tuntuu siltd, etteivét ihmiset ymmarrd, miten paljon kdsityon tekeminen ja materi-
aalit maksavat. Jos alat myymaan suunnittelemaasi ja ompelemaasi mallistoa halvoilla
hinnoilla, jotka eivét kata edes siithen kéytettyjd materiaaleja ja tunteja, mistd se ker-
too? Ensinndkdin yritystoimintaa ei kannata harrastaa vain tekemisen ilosta, ja jos
tuotteita myydéén tappiolla, e siitd hyody kukaan. Toisekseen liian halvat hinnat luo-
vat epétervettd kilpailua alalle. Realistiset hinnat ndyttdvit aivan varmasti hirvittivan
kalliilta verrattuna alas poljettuihin hintoihin. Potentiaaliset asiakkaat ovat tottuneet
jattiketjujen halpoihin vaatteisiin eiviatkd halua maksaa tuotteista niille kuuluvaa hin-
taa. Onkin jotenkin kieroutunutta, ettd ihminen voi laittaa 100 € tunnin kampaamo-
kdyntiin, mutta pitdd vastaavaa hintaa parhaimmillaan vuosia kestdvéstéi, laadukkaasta
vaatteesta torkednd. Edelld kirjoittamastani huolimatta asiakkaat pééttavét itse, mitd
ostavat ja millaisia hintoja he pitivét sopivina. Siksi kysyinkin vastaajien mielikuvia
ja mielipiteitd sopivammista hinnoista. Monen tuotteen kohdalla oli kommenteissa
tullut ehdotuksia, kuinka tuotteesta voisi vastaajan mielestd tehdd paremman ja myy-
vemmain. Edellisessd luvussa mainitsemani materiaalin uudelleenmiettiminen ja ra-
kenteiden yksinkertaistaminen ovat joissain tapauksissa hyvinkin toimiva tapa saada

tuotteesta hieman huokeampi tekemiéttd kuitenkaan tappiota tai huonontamalla tuot-
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teen laatua. Toisaalta kommenteissa kerrottiin myos, ettei hieman korkeampi hinta ole
mikddn este ostamiselle, jos tuotetta pidetddn muuten haluttavana. Toisaalta tdytyy
my6s huomioida vastaajien ikd ja tyotilanne, silld esimerkiksi opiskelijan on usein
hankala irrottaa budjetistaan rahaa arvokkaampiin ostoksiin, oli tuote kuinka houkutte-
leva hyvénsd. Koska niinkin iso osa vastaajista oli nuoria ja opiskelijoita, uskon, ettd
se vaikuttaa kyselyssd tuotteiden hintoja koskeviin tuloksiin yllittdvin paljon. Jos
kohderyhmaini ja kyselyyn vastanneiden keski-ika olisi ollut korkeampi, olisivat tulok-

setkin olleet varmasti erilaisia.

Avoimissa vastauksissa oli jonkin verran nimetty funktiokokonaisuudessa méadrittele-
midni seikkoja. Positiivisissa palautteissa oli mainittu muun muassa monikayttoisyys,
yhdisteltdvyys, muunneltavuus, rock-henkisyys, trendikkyys mutta samalla my0s ajat-
tomuus, nuorekkuus, naisellisuus, ndyttivyys, hauskuus seké se, ettei tuotteita pidetty
litan "massamuotina”. Toisaalta negatiivisiksi piirteiksi mainittiin tuotteiden liiallinen
synkkyys ja goottimaisuus, litka nuorekkuus ja negatiiviset mielikuvat vaatteiden ma-
teriaaleista ja kdytettdvyydestd (esimerkiksi pellavasta nousi esille vain rypistyvyys).
Mielestédni asiat, joita halusin mallistollani viestid, ndkyvit potentiaalisille asiakkaille
vastausten perusteella ylldttdvan hyvin. Moni oli my0ds sitd mieltd, ettd mallistossani
oli ndkyvilla yhtendinen punainen lanka, kirppumaisuus, mika olikin ehkd minulle

itselleni sitd ilahduttavinta palautetta.

7 POHDINTA

Opinndytetyoni tavoitteena oli suunnitella ja valmistaa nuorekas ja rock-henkinen
asustemallisto, jossa hyddyntdisin printtejd. Aihe oli kiinnostava, ja motivaationi
opinndytetyoni tekoon oli suurimman osan ajasta korkealla. Ainoastaan pitkédksi ve-
ndhtinyt opinndytetyOn varsinainen tekoprosessi nakersi ajoittain motivaatiotani. Esi-
merkiksi kesd 2012, jolloin minun oli tarkoitus valmistaa tuotteet, meni kokonaan
toiden tekemisen, mikd hieman lannisti minua opinndytetyoni suhteen. Myds erdén
rastiin jddneen koulutydon ompelu syksylld 2012 vei suurimman ompeluinnon mennes-
sdadn. Edelld mainituista seikoista huolimatta tuotteiden valmistus tuntui mielekkaalta,

ja téiden valmistuminen kasvatti motivaatiotani tuote tuotteelta.
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Papanekin funktiokonaisuuden analysointimalli tuntui aluksi hirvittivin monimutkai-
selta ja suoraan sanottuna omituiselta, mutta huomasin nopeasti sen tuomat edut.
Tuotteiden kokonaisuus oli helpompi pitdd mielessd, kun oli mallissa ensin méaritellyt
haluamiaan asioita. Ideat eivit ldhteneet liian villeille urille, vaan myds tuotteen kiy-
tannollisyys pysyi hyvin mielessd. Pidankin funktiokokonaisuuden analysointimallia

hyviné pohjana minki tahansa tuoteldhtdisen suunnittelun prosessissa.

Tuotteiden suunnittelussa ja valmistuksessa onnistuin mielestéini hyvin. Yldosat eivit
ole litan sormella osoittelevia, mutta niissd on kuitenkin suunnitelmieni mukainen
yhtendinen linja, ja korut ja laukut sopivat kokonaisuuteen mielestdni hyvin. Printit
tosin olivat lopulta valmiissa tuotteissa aika pienesséd osassa, l1dhinnd tuomassa lisima-
kua tuotteisiin niskalapuissa ja kuva-aiheina koruissa ja laukuissa. Tuotteet noudatta-
vat hyvin funktiokokonaisuudessa maédrittelemiédni seikkoja (kuten yhdisteltdvyyttd ja
oikean kohderyhmén “omaa tyylid”) sekd omasta mielestdni ettd kyselyn palautteen
mukaan. Jélkikéteen ajatellen tuotteissa olisi voinut paremmin hyddyntda bolerossakin
kayttdimaini nahkaa, koristeompeleita ja esimerkiksi niittejd tuomaan lisdd yksityis-
kohtia ja haluamaani koristeellisuutta. Toki olisi voinut olla sitten niinkin, etteivit
kyselyyn vastaajat olisi enédé sitten kokeneet tuotteita niin itselleen sopiviksi ja moni-
kayttoisiksi, ja kyselyn tulokset olisivat ndin ollen olleet paljon huonommat. Kuka

tietag?

Kyselyn onnistumiseen olin hyvin tyytyvéinen. Laskeskelin, ettd kaksi viikkoa kyse-
lyn saatavilla oloa riittdd tarvittavan vastausmééran saavuttamiseen, silld sithen men-
nessd olen ehtinyt mainostaa kyselya tarpeeksi erilaisissa medioissa, eika sitd pidempi
aika endd tuo merkittavaa lisdhyotyad. Lopulta sainkin enemmain vastauksia, kuin mita
olin asettanut tavoitteekseni. Myos kysymyskohtainen osallistujamééra oli mielesténi
riittdva, silla alarajaksi olin asettanut sata vastausta. Vastaajat olivat aktiivisia avoin-

ten kysymysten suhteen ja vastaukset olivat pddosin hyvin perusteltuja.

Opinndytetyoni valmistuttua ajatukseni yritystoiminnasta osaltani ovat vield hieman
epaselvit. Toisaalta moni tuote sai positiivista palautetta vastaajilta, mutta toisaalta
mielenkiintoisimmiksi valitut tuotteet koettiin myds liian kalliiksi. Kyselyn avulla sain
kuitenkin myds ideoita uusiin tuotteisiin ja yksinkertaisempiin ideoihin kuten esimer-
kiksi T-paita —painatuksiin sekd pellavasta valmistettuun Kokko-boleroon. Sain myos

myytyd blogini kautta yhden kaulakoruistani ja tilauksen valmistaa yhden olkalaukun,
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sekd sdhkopostitse pari tiedustelua Lempo-liivistd. Voi olla, ettd jatkossa innostun
valmistamaan tuotteitani enemmaénkin ja laajentamaan tuoteperhettini. Opinndytetyon
jilkeen padllimmaiisend ajatuksissani on kuitenkin aivan muut asiat, kuin ompelemi-

nen, ainakin ndin ihan aluksi.
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LIITE 1(1). Kyselylomake

Kirppu design

Hei!
Olen muotoilun opiskelija Mikkelin ammattikorkeakoulusta ja valmistin opinnédytetyonéni 8 tuotteen naistenvaate- ja asustemalliston.
Tamén kyselyn avulla on tarkoitus arvioida valmistamiani tuotteita ja vastaajien mielenkiintoa tuotteitani kohtaan. Kysely on siis osa

opinniytetydtini, eikd kyselyvastauksia kdytetd mihinkddn muuhun tarkoitukseen. Kysely muodostuu pdéasiassa monivalintakysymyksistd, joihin
voit kuhunkin antaa vain yhden vastauksen. Lisdksi kyselyssd on avoimia kysymyksid, joilla voit tarkentaa halutessasi antamiasi vastauksia.

Kaikkien kyselyyn vastanneiden ja sdhkopostiosoitteensa jittidneiden kesken arvon pienen yllityspalkinnon. Sdahkopostiosoitteita ei kiytetd
markkinointitarkoituksiin, vaan vain arvonnan suorittamiseen.

Voit vastata kyselyyn suomeksi! Kysely on avoinna 11.4.2013 klo: 23:59 asti!
Lisitietoja tuotteista, arvonnasta ja muista mieltdsi askarruttavista asioista saat lahettdmélld sihkopostia osoitteeseen kirppu.design@gmail.com.

Kiitos jo etukiteen!
Kirppu

Hi!

1 study design at the Mikkeli University of Applied Sciences, and as my thesis I created this 8-piece line of women’s clothes and accessories.

The purpose of this survey is to evaluate the products I've made as well as potential customers’ interests towards them. The survey is a part of my
thesis and the results will not be used for any other purposes. The survey consists mostly of multiple-choice questions, in which you can only give one|

answer each. There are also a couple of open questions in which you can clarify the answers you have given.

Everyone who has answered the survey and left his or her e-mail address will take part in a raffle with a surprise prize. The addresses will not be
used in any other way except contacting the lucky winner.

You can answer the questions in English! The survey is open ‘till April the 112013, 11 :59pm.
For more information about the products, the raffle, and what ever, please contact me at kirppu.design@gmail.com.

Thank you in advance!
Kirppu

1. Sukupuoli / Gender:

(' nainen / female

C mies / male
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(' en halua vastata / prefer not to disclose

2.1ka / Age:

C <21

21-25

3

26-30

3

31-35

)

35<

3. Tamanhetkinen tyoétilanne / Current occupation
(' vakituinen tyd / a steady job
osa-aikatyd / a part-time job

tyoton / unemployed

200N

opiskelija / student

muu, mika /
other: |

)

Linkki blogiini, josta lIoydat kysymyksid koskevat tuotteet!
A link to my blog, from where you'll find the products!
http://knirppupippuri.blogspot.fi/2013/03/kirppudesign.html

4. Mika tuotteistani kiinnostaa eniten ja miksi? / Which one of the products you find the most interesting and why?

Vastaa vain yhteen. / Pick one.

(' Kokko - bolero/shrug miksi/why? | =
' Hiisi - liivi/vest miksi/why? | =
(' Lempo - huppuliivi/hooded vest miksi/why? | j
( Olkalaukku/shoulder bag miksi/why? | j
(' Kirjekuorilaukku/clutch miksi/why? I =
(' Marras - kaulakoru/necklace miksi/why? | =
(" Marras - korvakorut/earrings miksi/why? | :I
(" Marras - rintakorut/brooches miksi/why? | j

5. Mika tuotteistani kiinnostaa vahiten ja miksi? / Which one of the products you find the least interesting and why?
Vastaa vain yhteen. / Pick one.

(' Kokko - bolero/shrug miksi/why? | j
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(" Hiisi - liivi/vest miksi/why? I
(' Lempo - huppuliivi/hooded vest miksi/why? I
C Olkalaukku/shoulder bag miksi/why? |
(" Kirjekuorilaukku/clutch miksi/why? |
(" Marras - kaulakoru/necklace miksi/why? |
(" Marras - korvakorut/earrings miksi/why? I
(" Marras - rintakorut/brooches miksi/why? I

1 1 1

6. Millaisiksi koet tuotteiden hinnat? / How do you feel about the prices?

Jos vastaat 1= liian halpa tai 3= liian kallis, mika olisi mielestdsi tuotteelle sopivampi hinta?

If you choose 1= too cheap or 3= too expensive, what price would in your opinion be better suited?:

(syotd mielestési sopivampi hinta tekstikenttédédn/submit the more suitable price in the text box)

Kokko - bolero/shrug 107€
Hiisi - liivi/vest 156€

Lempo - huppuliivi/hooded vest 134
134€

Olkalaukku/shoulder bag 66€
Kirjekuorilaukku/clutch 55€
Marras - kaulakoru/necklace 28€
Marras - korvakorut/earrings 27€

Marras - rintakoru/brooch (iso/large) 25
25€

Marras - rintakoru/brooch (pieni/small)
23€

7. Muuta kommentoitavaa/Comments?

E

[

8. Sdhkopostiosoite (jos haluat osallistua arvontaan) /
E-mail (only if you want to take part in the raffle):

| =

1= liian
halpa/
too cheap

C

o

2 0 O O 00O

9]

2=
sopiva/
fitting
C

C

2000 O O 0D

o]

3= liian
kallis/
too

expensive

C

o

o)

Juld ool

2 O O D

9




