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Tiivistelma

Tyon aiheena on Coco Chaneliin pohjautuvan kéyntikorttimalliston suunnittelu. Mallisto on naistenvaatemallisto syksy — talvi 2013-2014 ja se sisél-
taa 15 vaatekappaletta. Suunnittelija haluaa malliston olevan tydelama- ja tulevaisuusléhtéinen, joten suunniteltavan malliston tarkoitus on tulevai-
suudessa toimia suunnittelijalle kdyntikorttina tydnhakutilanteessa. Mallistolla pyritddn syventdmaan suunnittelijan taitoja ja vahvistamaan suunnitte-
lijaidentiteettia.

Ty0 sisaltdd tutkimusosuuden, jossa perehdytddn Coco Chanelin elaméén suunnittelijana. Tekija vertailee tutkimusosuuden lisaksi itseddn ja Chanelia
toisiinsa suunnittelijoina Papanekin funktioanalyysin avulla ja tekee sen perustella yhteenvedon heidan yhtaldisyyksistaan ja epayhtéldisyyksista.
Tyon tutkimuksellista osuutta tukee Pirkko Anttilan kriittisrealistinen evaluaatio malli, joka kuvastaa luovan projektin etenemista.

Tyon lopullisia tuloksia ovat valmis mallistokokonaisuus, joka tulee toimimaan suunnittelijalle esittelymateriaalina, nelja toteutettua tuotetta suunni-
tellusta mallistosta seka kirjallinen tutkimusosuus Coco Chanelista.

Suunnittelija analysoi tydn tuloksia SWOT-analyysin avulla ja hén toivoo saavansa asiantuntijapalautetta Stockmannin muodin studion designer ma-
nagerilta, nykyiseltd tydnantajalta, Luisa Laineelta, suunnittelija Milla Terholta seka brandimanageri Kathleen Hyytiseltd, jota hén tarkastelee ty6n
kannalta. Tyon tekijé pohtii ty6ta kokonaisuudessaan asiantuntijapalautteen lisaksi myds omasta ndkdkulmastaan ja kertoo pohdinnassa omat ajatuk-
sensa lopullisesta tyosté.
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Abstract

The subject of the thesis was to design a collection based on Coco Chanel. The collection will serve as a business card. The collection is a women's
collection for autumn - winter 2013-2014 and it includes 15 pieces of clothing. The author wanted the collection to derive from work and future, so
the collection was planned for the future to operate as a business card of the author applying for a job. The collection aims to deepen the skills of the
author and to strengthen the identity of the author as a designer.

The work includes a research part, in which the author discusses the life of designer Coco Chanel. The author also compares herself with Coco Cha-
nel as a designer with the help of the Papanek function analysis and summarizes the similarities and differences of the designers. Pirkko Anttila’s
critical realistic evaluation model supports the research work and helps to reflect the creative progress of the project.

The final result of the thesis is a collection which will function as a presentation material for the designer. The final result includes four manufactured
pieces of clothes from the collection and a written overview of Coco Chanel.

The designer analysis the results obtained through the work with the help of the SWOT analysis and she wish that she could get expert feedback from
Stockmann's design manager Luisa Laine, designer Milla Terho, and brand manager Kathleen Hyytinen that she consider through the thesis. The
author considers the work as a whole from her own perspective and reflects her own thoughts of the final work.
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[ Johdanto

Olen jo pidemman aikaa pitanyt Coco Chanelia yhtend suosikkisuunnittelijoistani. Olen aina arvostanut hanen elaméntyétaan, mut-
ta erityisesti viime vuosien aikana olen huomannut hénen vaikutuksensa omassa suunnittelussani. Kaksi — kolme vuotta sitten néin
hénesta kertovan elamékertaelokuvan, Coco Chanel 2008, joka iskostui hyvin vahvasti mieleeni. Niin vahvasti, ettd vuosi-pari elo-
kuvan katsomisen jalkeen ensimmaisend mieleeni muistuivat ne kauniit ja yksityiskohtaisesti valmistetut hatut. Namé hatut inspi-
roivat minua suunnittelemaan malliston Coco Chanelin eldménty6ta kunnioittavasti. Aihe kiehtoi minua suunnattomasti ja huoma-
sin pian suunnittelevani vaatemallistoa, jossa nékyy 20-luvun ja Chanelin vaikutus. N&in mielesséni, kuinka mallit kdvelevét cha-
nelmainen mallisto yll&&n lavaa pitkin, pédasséén 1920-luvulle tunnusomaiset hatut. Tdma ajatus johti minut opinnéytetyoni aiheen
alkupisteeseen. Paadyin aiheenani luomaan Chaneliin pohjautuvan naistenvaatemalliston, jonka halusin toimivan minulle kaynti-

korttina tulevaisuuden tyonhakutilanteissa.

Kyseinen kayntikortti on My No.1 —mallisto, joka on osa minua ja osa Chanelia. Laajemmassa kokonaisuudessa se on myds mah-
dollinen tuotemerkki tulevaisuutta ajatellen, mutta paéasiallisesti tyosséni keskityn kuitenkin pelkkaan mallistoon. Nimi My No.1
tulee Chanelin No.5 hajuveden ja oman niin sanotun ensimalliston yhdistelmasta. Nimella haluan hakea ytimekkyytta ja mieleen-
painuvuutta. Jotta mallisto on nimensa mukaisesti vahva ja taysin loppuun asti mietitty, kdyntikorttina sekd mahdollista brandiaja-
tusta tukien, olen ajatellut kauemmas tulevaisuuteen ja ideoin muun mallistomateriaalin rinnalle kokonaisuutta kuvastavan myymaé-
lan seka siihen liittyvid oheismateriaaleja. Haluan, ettd minulla on tukevasti valettu pohja tulevaisuutta ja tyollistymisté ajatellen,
joten kasaan kaiken mallistomateriaalin yhdeksi kokonaisuudeksi (Liite 1.), jota voin kayntikorttina esitelld mahdollisille tyénanta-

jille.

Tydssani vertailen itsedni ja Coco Chanelia etsimalla yhtymakohtia seké vastakkaisuuksia. Vertailun apuna kaytan Papanekin fun-
kioanalyysia, jonka pohjalta teen yhteenvedon Chanelista seka itsesténi suunnittelijoina. Erityisesti kiinnitdn vertailussa huomiota
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Coco Chanelin uran alkuaikoihin, koska olemme monella tavalla lahes samalla viivalla, idllisesti seké aloittelevina suunnittelijoina.
Ty0ni varsinaisena punaisena lankana toimii Pirkko Anttilan Kkriittis-realistinen tutkimusmenetelm4, joka soveltuu erityisesti luovan
alan toiden pohjaksi. ( llmaisu, teos, tekeminen ja tutkiva toiminta 2005.) Kéyn tydssani myos lapi suunnitteluun liittyvié perusele-

mentteja kayttden apuna alan kirjallisuutta.

Kaiken lahdeaineiston ja alan kirjallisuuden liséksi hyddynnén tydssani myads rintarinnan opinnaytetyon kanssa kulkenutta Stock-
mannin muodin studiolla suorittamaani suunnittelija-assistentin harjoittelua ja siitd saatua kokemusta seka muilta tyontekijoilta saa-
tua arvokasta asiantuntijuutta. Mallistoani arvioivat tydnantajani Luisa Laine, Global Essentialin ja Global G:n suunnittelija Milla
Terho seké samaisten tuotemerkkien brandimanageri Kathleen Hyytinen. Harjoittelun merkitys nakyy erityisesti omassa suunnitte-
lussa vahvempana kaupallisena nakemyksené. Suunnitteluassistentin harjoittelun suoritin 7.1-19.4.2013 mika my6hemmin jatkui

virallistetussa tydsuhteessa junior designerina eli nuorempana suunnittelijana Global Essential ja Global G merkeissa.



. Tyin strategia

Strategiassa kayn lapi tyon lahtokohtia ja tavoitteita ja hahmottelen kuvausta siita, mita olen tulossa tekeméan. Kerron myos luvus-
sa 2.2 Pirkko Anttilan kriittisrealistisen evaluaation mallista, joka toimii tydssani tukirakenteena. Kyseinen malli sopii hyvin tyolle-

ni, koska se soveltuu erityisesti luovan prosessin rakenteeksi.

2.1 Tyon ldhtokohdat ja tavoitteet

Tyon lahtokohtana oli luoda Coco Chanelin uran alkuvaiheesin pohjautuva 15 vaatekappaleen pienmallisto. Malliston tarkoitus on
tukea minua tyénhaussa ja toimia kdyntikorttina, jota voi tulevaisuudessa esitelld mahdollisille tydnantajille. Tavoitteena oli luoda

mallisto, joka tuo esille persoonani ja identiteettiani suunnittelijana.

Mallistollani haluan kunnioittaa Coco Chanelin elamanty6td ja osoittaa, ettd h&dnen ideologiansa yksinkertaisista, mutta ajattomista
ja kauniista seka materiaaleiltaan ja tyonjaljitadn laadukkaasti valmistetuista vaatteista pitdvat pintansa vield tdnakin paivana. Ky-
seinen ideologia sopii hyvin nykypaivan kestavan kehityksen mukaiseen elamantyyliin. Erityisesti ajattomuus on tarkedssa rooli
omassa mallistossani, koska ajattomilla silhueteilla, véreilla ja materiaaleilla taataan tuotteelle pitka ikd. Mielestani pelkastaan eko-

logisilla materiaaleilla ei luoda pitkaikéista ja kestavad mallistoa.

Kokonaisuutena opinndytetyollani tavoittelen yhtendistd kokonaisuutta, joka tiivistad neljan vuoden vaatetusmuotoilijan opinnot
seké osoittaa kasvua ihmisend ja suunnittelijana. Toivon voivani inspiroida ja heréttéa kiinnostusta muissa ihmisissa opinnaytetyol-
Iani. Tavoitteena on erityisesti saada lisad ammatillista kokemusta seka syventaa jo aiemmin opittuja taitoja, joita voin myéhemmin

tyoeldmassa hyodyntaa ja soveltaa. Ty0 on tavoitteiltaan seké lahtékohdiltaan hyvin tulevaisuus- ja tydeldmésuuntautunut.



2.2 Kriittisrealistinen evaluaatio

Kriittis realistinen evaluaatio ( Anttila 2005, 462-465) on luovan ja produktiivisen prosessin mallintamiskeino. Kriittis realistinen
evaluaatio malli kuvaa luovaa projektia ja sen etenemistéd alkumielikuvasta lopullisiin tyon tuotoksiin. Koska kyseinen malli sopii
erityisesti tukemaan luovan tyon prosessia, se oli hyva valinta omalle opinnaytetydlleni. Tyoni pitaa siséllaan luovaa ideointia, mal-
liston suunnittelua seké& tuotteiden valmistamista. Seuraavassa tekstissa olen soveltanut Pirkko Anttilan kriittisrealistisen evaluaati-

on prosessin kulun omaan tyéhoni sopivaksi. (Anttila 2005, 462-465.)

Kriittisrealistisen evaluaation malli pitaa sisallaan kuusi eri vaihetta, jotka sovelsin omaan tyéhoni sopivaksi. Ensimmaisessa vai-
heessa loin tydlleni alkumielikuvan. Lahdin liikkeelle siité, ettd minulla oli tarve luoda mallisto ja halusin yhdistaa siihen kiinnos-
tukseni ja arvostukseni Coco Chanelia kohtaan. Aloitin tyoni ideoimisella ja malliston hahmottelulla. Selasin 1&pi trendiennustepal-
veluita, padasiallisesti WGSN-sivustoa, ja etsin materiaalia mallistooni. Kerdsin myds Chanelia kasittelevéé aineistoa ja kuvia mal-
liston rakentamista seké raporttia varten. Tassé vaiheessa ideoin hyvin vapaasti tyoni siséltod ja tein vield hyvin vahan varsinaisia
paatoksia malliston siséllon suhteen. Koska tein tyoni yksilotyond, paatin lahtékohdista, tavoitteista ja menetelmista yksin ohjaavan
opettajani avustuksella. Paadyin Chaneliin pohjautuvaan mallistoon, joten tyén olennaiseksi tietoperustaksi vahvistui kirjallisuus ja
muu lahdeaineisto koskien Coco Chanelia. Tyon taitoperustana toimi oma ammatillinen osaaminen, jota on kertynyt aiemmista vaa-
tetusartesaanin opinnoista seké tdmén hetken vaatetusmuotoilun opinnoista. Tyotani tietoperusteisten vaikutteiden liséksi ohjasi
my06s omat henkildkohtaiset vaikutteet muun muassa omat mielikuvat, kokemukset, mieltymykset ja oman ammatillisen osaamisen

soveltaminen ja hyddyntdminen. (Anttila 2005, 462-465.)

Toisessa, analyyttisen erittelyn, vaiheessa hahmotin omaa ratkaisumallia ja selkiytin oman tyoni tavoitekuvia. Maarittelin myds
tyoni lopulliset tavoitteet, joihin lukeutui oman ammattiosaamisen syventdminen ja Coco Chanelia arvostavan ajattoman naisten-
vaatemalliston luominen, joka toimii tulevaisuudessa kayntikorttina. En méaritellyt tydlleni varsinaisia ongelmia, koska tyoll&ni ei
ollut tarkoitus etsid ratkaisua tiettyyn ongelmaan, vaan ty6 oli tarkoitettu itselle kdyntikortiksi. Suurin ongelma lienee kuitenkin
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ollut kéyntikorttimalliston luominen, koska oli huomioitava malliston laajuus ja sisélto, jotta se olisi kayttokelpoinen esittelymateri-
aali. T&ssé vaiheessa halusin erityisesti keskittyd malliston funktioihin. Ennen siirtymista eteenpéin méaaritin itselleni aikataulun ja
tein paatoksen malliston koosta. (Anttila 2005, 462-465.)

Kolmannessa vaiheessa maarittelin, kuinka ja mista saan palautetta tyolleni. Opinndytety6ta ohjaava opettajani oli tarked palautteen
ja rakentavan Kriitiikin antaja, mutta myds myohemmassa vaiheessa Stockmannin design manageri ja nykyinen tyonantajani Luisa
Laine seké& suunnittelija Milla Terho ja brandimanageri Kathleen Hyytinen olivat tyoni kannalta tarkeit& palautteen lahteitd. Myds
itse tarkastelin tyotéani kriittiseltd nakokannalta seka pyrin myds saamaan palautetta kurssikavereiltani. Tassa vaiheessa minulla oli
jo valmiina palautetta varten malliston kartat eli ideataulu, vérikartta ja kohderyhmataulu. Olin my6s miettinyt ja rajannut materiaa-
leja ja malliston budjettia. Palautteen jalkeen malliston ilme ja tuotteet alkoivat varmistua sek& paatin malliston tuotteille materiaa-
lit. Asetin itselleni myds jatkokehittdmista varten kyseenalaistavia kysymyksid, muun muassa onko mallisto sellainen, kuin itse
haluan, onko se menossa oikeaan suuntaan, nakyykd Chanelin vaikutukset ja onko silla edellytykset toimia kayntikorttina. (Anttila
2005, 462-465.)

Neljanteen vaiheeseen mennessa tyo oli alkanut tarkentua. Pirkko Anttilan mukaan (2005, 465) tdmad vaihe on koko prosessin kay-
tanndllinen vaihe, jossa tapahtuu varsinainen tyon tutkiva toiminta. Tassa vaiheessa aloin tydstaa mallistoa kasaan. Tein mallistola-
kanan, jossa nakyvét kaikki tuotteet, tein materiaalihankinnat, tuotekortit ja piirsin esityskuvat. Perehdyin my®ds kilpailijoihin ja tein
aineiston pohjalta kilpailija-analyysiin. Malliston ja itseni kannalta tarkedna pidin kirjoittaa mina suunnittelija —tekstin, joka tuki
malliston suunnittelua ja viimeistelyd. Ennen kuin ty6 oli tarkentunut jalleen selvemmaksi, esitin keskenerdisen tyoni Stockmannin
design managerille, Luisa Laineelle. Sain héanelta erittéin positiivista, mutta myds rakentavaa palautetta. Hanen ideansa pohjalta

kirjoitin tuotemerkilleni filosofian, joka auttaa avaamaan mallistoa syvemmin. (Anttila 2005, 462-465.)



Viimein mallistoni ja tyoni vaikutti oikealta ja saavutin tdsméllisen mielikuvan, milta ensimallistoni, My No.1, kuuluu nayttaa ja
tuntua. Olin siind vaiheessa, etté valitsin toteutettavat mallit, ja aloin valmistaa niitd. Materiaalihankintojen jalkeen tyo eteni kaa-
voituksella, sovitusvaatteiden valmistuksella, sovituksilla, korjauksilla ja lopullisten tuotteiden valmistuksella. Tuotteet kuvattiin
my6hemmin ja ne liitettiin mallistokatalogiin. Ennen tydn tulosten tarkastelua viimeistelin mallistoa ja tein viela viimeisia hiomisia.
Halusin, ettd mallisto on kokonaisuutena harmoninen ja loppuun asti mietitty. Koin tassé vaiheessa oman tulevaisuuden ajattelun
tarkednd, joten jotta mallisto olisi viimeisen péalle tarkkaan mietitty ja suunniteltu, halusin myos tehd& suunnitelman mahdollisesta
myymalan ilmeestd seka siihen liittyvista oheismateriaaleista. Valmiin myymalasuunnitelman pohjalta on tulevaisuudessa helppo
rakentaa liiketila mahdollista omaa tuotemerkkia varten. Liiketilasuunnitelma, logo, labelit ja ostoskassit viimeistelivat muuten

valmiin malliston.

Kuudennessa eli viimeisessa vaiheessa tarkastelin tyon tuloksia ja pohdin, kuinka olin tydni kannalta onnistunut. Sain myos ulko-
puolista palautetta lopullisesta tydstani Stockmannin suunnittelija Milla Terholta seké brandimanageri Kathleen Hyytiseltd, jota
tarkastelin ja peilasin omiin ajatuksiini. Erityisesti tarkastalun kohteena olivat tyon konkreettiset tuotokset eli My No.1 —
kéayntikorttimallisto seka nelja toteutettua tuotetta. (Anttila 2005, 462-465.)

Sain joka vaiheen aikana palautetta ohjaavalta opettajaltani seké kurssikavereilta. Tarkastelin my®ds itse tydtéani erittain kriittisesti ja
annoin itselleni siséistd palautetta ulkoisen palautteen lisdksi. Tyon eteneminen oli koko ajan kiertokulullista, koska palautetta saa-
dessani ja omia pohdintojani tehdessa oli palattava alkuun tarkastelemaan ty6td, minka pohjalta etsin ratkaisuja tyon kehittamiseen.
Koska tyoni alkulahtokohta oli erittdin tarked ja vahva, tdmé vaikutti siihen, ettd jouduin palaamaan aina uudelleen tarkastelemaan
Coco Chanel —l&htoisyytta. Tulevaisuusajattelun térkeys painottui oman suunnittelijan tyon kehittymiseen ja suunnittelijaidentitee-
tin 16ytdmiseen, mutta erityisesti tydelaman huomioimiseen. Tama kiertokulullinen prosessi on tyypillista juuri kriittisrealistisen
evaluaation mallinnukselle. Seuraavalla sivulla on esitettynd kriittisrealistinen evaluaatio kuviona. (Kuvio 1.) (Anttila 2005, 462-
465.)
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3. Goco Chanel & My No.l

Luvussa kolme teen tiivistetyn katsauksen Coco Chanelin elaméén. Erityisesti kes-
kityn h&nen uransa alkuvaiheisiin ja siihen, kuinka hanesta tuli kuuluisa muoti-
suunnittelija. Tulen my6s vertailemaan alaluvussa 3.2 itsedni ja Coco Chanelia toi-

siimme Papanekin funktioanalyysin toimiessa pohjana.

Kuinka Gabriellesta tuli Coco?

Gabrielle Bonheur Chanel (Kuva 3.) syntyi Ranskassa Saumurin kaupungissa 1883.
Gabriellella oli nelja sisarusta, kaksi siskoa ja kaksi veljed. Hanen vanhempansa
eivat olleet vaikutusvaltaisesta suvusta, vaan he kiersivat ympari Ranskaa, hanen

isansd, Albert Chanelin toimiessa kulkukauppiaana. Gabrielle ja hdnen sisaruksensa

syntyivat milloin missékin, eivatka he ehtineet kasvaa kauaa vanhempiensa luona.

Kuva 3. Coco Chanel

Heidan aitinsd, Jeanne, kuoli 1895 ja pian kuoleman jéalkeen heidén isansé lahti
omille teilleen ja Gabrielle siirrettiin siskojensa, Julien ja Antoinetten kanssa Aubazinen orpokotiin. Cocon ja hanen siskojensa
siirryttyd Aubazineen, heidan veljensd, Alphonse ja Lucien, sijoitettiin tuntemattomaksi jaddneeseen maataloon palkattomaksi tyo-
voimaksi. (Madsen 2009, 11-20.)

Vanhemmassa idssa Cocolla oli tarve muunnella totuutta elaméstéén ja erityisesti lapsuudestaan, han ei halunnut, etté totuus hanen
kaupustelevasta renttu-isastddn ja nuorena kuolleesta aidisté tulisi julki. Rikastuttuaan Coco maksoi jopa veljilleen, etteivét he pal-

jastaisi olevansa hénelle sukua. Elamakertaelokuvassa, Coco Chanel 2008,ei mainita ollenkaan Cocon muita sisaruksia paitsi An-
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Kuva 4. Gabrielle 'Coco' Chanel

toinette. Han hapesi lapsuuttaan ja nuoruuttaan ja tasta syysta han
katkoi koko ikénsa suhteitaan sisarustensa liséksi myos vanhoihin
ystaviin ja tuttuihin, joilla oli tiedossa Chanelista sellaisia seikkoja,
joita hén ei halunnut tulevan julki. Aubazinen orpokotiajoista han ei
myoskaan lilemmin halunnut puhua, hén kertoi uteliaille haastatteli-
joille ja elamakertojen kKirjoittajille, etta oli viettdnyt nuoruutensa ta-
tien ja aidin serkkujen hoivissa. Ainoastaan eréésté miehestd, Boy
Capel, johon Chanel oli kovin rakastunut, han kertoi totuuden sellai-
senaan. (Madsen 2009, 11-20, 66.)

Lempinimi ”Coco” on juuriaan Chanelin nuoruudesta, jolloin hdn
kokeili siipidan laulajattarena. Han kiersi yhdessa Adriennen, hanen
tatinsd, kanssa ja esiintyi eri ravintoloissa ympéri Ranskaa. He lauloi-
vat usein erasté suosittua surumielisté laulua koiransa kadottaneesta
pariisilaistytosta ja koiran nimi oli Coco. (Madsen 2009, 31-35; Coco
Before Chanel 2009.)

Coco Chanelin (Kuva 5.) elamékerta (Madsen 2009) antoi ymmartaa,

ettd hanen elamaénsi ei ollut koskaan rakkauden tayteistd. Han koki elaménsa aikana useita pettymyksié ja karvaita kokemuksia.

Hanelle oli kasvanut jo lapsuudesta asti erittdin vahva, itsendinen ja unmakas luonne. Aitinsa kuolema, isansé katoaminen ja orpo-

kotiajat jattivat jalkensa hédneen. Han kasvatti itselleen suojakuoren muuta maailmaa vastaan ja kaansi lopulta ikavét asiat voimava-

rakseen.Coco oli sinnikas, kunnianhihoimen ja méarétietoinen nainen. Han uskoi itseensa seka kykyynsé luoda naisille uudenlaisia,

muodikkaita vaatteita.Uskon, ettd luonteensa ansiosta Chanelista kasvoi globaalisti tunnettu ja arvostettu muotitalo.
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Gabrielle ’Coco’ Chanel kuoli 1971 omassa yksi-
néisyydessaan Pariisin hotelli Ritzissé. Hotellin
sijainti oli Cocon kannalta merkittava, koska hénen
vuonna 1910 avattu ensimmainen liiketila sijaisi
Rue Cambonilla, aivan Ritzin tuntumassa. Chanelin
muotitalon p&atoimipiste sijaitsee edelleen samassa
paikassa, Rue Cambonilla (Kuva 5.), tosin uuden
taiteellisen johtajan, Karl Lagerfeldin, voimin. La-
gerfeld on toiminut Chanelin taiteellisena johtajana
vuodesta 1983 l&htien. Han on vuosien aikana
muokannut Chanelin vaatteiden imagoa ja ilmetta,
pitdmalla kuitenkin selkeét tunnistettavat Chanelille
ominaiset piirteet. (Lehnert 2000, 23.)

Kuva 5. Chanel -myymala Rue Camboninilla

3.1 Madamoiselle Chanel - 1920-luvun pillipiipari

Coco Chanelin tarina suunnittelijana alkoi vaatimattomasti hattujen suunnittelulla ja valmistamisella ensin itselleen. Hatut olivat
Chanelin tyylille ominaisesti hyvin yksinkertaisia ja koruttomia. Han kerdsi suunnittelemillaan hatuilla huomiota pitamalla sellaista
paéssadan muun muassa hevoskilpailuissa. Hanen hattunsa herétti kiinnostusta ja pian seurapiirinaiset ja nayttelijat ostivat Cocolta

h&nen hattujaan. Kysynté kasvoi nopeasti, mika johti laajempaan suosioon. (Coco Chanel 2008 [DVD]; Lehnert 2000, 22.)
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My6hemmin, Boyn astuessa hanen elamaansa ja ra-
hoittaessaan Chanelin ensimmaisen putiikin, han
alkoi myydé hattujaan paivatyona. Cocon ensimmai-
nen liiketila sijaitsee vield tdnékin péivana Rue
Cambonilla, Pariisissa, parhaimmassa mahdollisessa
piirissa, missa ostokulttuuri kukoistaa. Sijainti nosti
Chanelin kartalle ja pian seurapiirinaiset tayttivat,
Chanel Modesin, Cocon liikkeen. Chanelin hatut
olivat haluttuja ja pian hattujen rinnalle nousi myos
myyntiin vaatteita naisille h&dnen asiakkaittensa toi-
veesta. Chanel laajeni nopeasti, seuraava liike avat-
tiin Deauvilleen, joka oli siihen aikaan erittdin suo-
sittu lomakohde.(Kuva 7.) Pian Deauvillen jalkeen
avautui kolmas liike Biarritziin. Nama molemmat

paikat olivat rikkaiden ja joutilaiden suosiossa, joten

Kuva 6. Chanelin myymala Deauvillessa

ne sopivat mit4 parhaiten Cocon liiketoiminnalle. (Madsen 2009, 67; Lehnert 2000, 22.)
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Chanel No.5

Naistenvaatteiden myynti kukoisti Chanelilla erin-
omaisesti ja vuonna 1921, kun Coco téytti nelja-
kymmentd, han juhlisti merkkipaivéaa tuomalla
markkinoille sen kuuluisan ja my6hemmin klassi-
koksi luokitetun Chanel No. 5 parfyymin. (Kuva
8.) Kyseiseen hajuveteen ja sen nimedmiseen liittyy
useita tarinoita, muun muassa, ettd Chanel olisi
syntynyt viides pdiva, vaikka hanen oikea synty-
mépdivansé oli yhdeksastoista, ja etta luku viisi oli
h&nen onnenlukunsa. Chanelin Kkilpailijoiden haju-
vedet olivat kaikki kukkaispohjaisia tuoksun ja
nimen puolesta, Chanelin tuoksu oli kekselias, se
erottui niin nimensé kuin tuoksun avulla. Myos
neliskulmainen pullo loi uutuuden viehatysté ja
mielenkiintoa. Kukkaistuoksut ja herkét, naiselliset
pullot olivat kuin toisesta maailmasta. (Madsen
2009, 148-157.)

Kuva 7. No.5 -hajuvesi
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Cocolla oli liikenaisen vaisto, han tiesi miten liike-elamassa toimitaan menestyakseen. Kun Coco alkoi tuoda Chanel No.5 markki-
noille, han aloitti sen pienin elein. Ensin hén alkoi jakaa pienia naytepulloja luottoasiakkailleen, jonka jalkeen han antoi myyjattari-
ensé hajustaa sovitushuoneet uudella hajuvedelld, ndin han halusi herattdd mielenkiinnon. Pian asiakkaat alkoivat tiedustella, mista
kyseista hajuvetta voisi ostaa. Chanel uskotteli asiakkailleen, ettei myy parfyymeja, vaikka oikeasti hén vain yritti tehda katsausta
mahdollisesta markkinaraoasta ja kysynnésta. Pian hén sai ensimmaiset hajuvedet myyntin ja menestys oli taattu. No.5:n ottaminen
myyntiin oli kuin kultakaivos Chanelille ja silla oli erityisen suuri rooli myynnin kannalta toisen maailmansodan aikana. Sanotaan,
ettd Chanel No.5 pelasti muotitalon vararikolta. (Madsen 2009, 149-155; Lehnert 2000, 23; Baudet 1999, 78.)

Pikkumusta

Pikkumustan synnystd on samalla tavalla useita tarinoita, kuin No.5 hajuvedesta ja yhta oikeaa ei tiedetd. Se on kuitenkin suunnitel-
tu 1920-luvun puolivélissa ja koki huippunsa 1950-1960-luvulla. Sanotaan, ettd pikkumusta oli vastaveto hénen kilpailijansa, Poi-
ret’n, sen aikaiseen monivériseen loisteliaisuuteen. Poiret’n yltidromanttiset ja koristeelliset asut naisten yll4 erddssd oopperan gaa-
lassa oli saanut Cocon ideoimaan pientd mustaa pukua, joka kestdisi muodista toiseen. Toisaalla kerrottiin, ettd Chanel oli Boyn,
eldmansa rakkauden, kuoltua sanonut, ettd héan laittaa koko maailman suremaan edesmennytta rakastaan. Mustaa varié pidettiin
ennen puutteen ja surun varing, mutta Coco Chanel teki siitd uuden muotivarin, jota oli sallittua k&yttdd milloin vain 1900-luvun
muodin historiaa — teoksessa (Lehnert 2000) kerrotaan, ettd Chanel kerési valtavasti mainetta pikkumustallaan. Tama yksinkertai-
nen pieni musta mekko, joka on iskostunut vuosien saatossa kasitteeksi, on monen muotisuunnittelijan kopioinnin ja varioinnin
kohde. Pikkumusta on luotu aina yha uudelleen, eri suunnittelijoiden k&denjéljen kautta, mutta on vain yksi ja oikea pikkumusta,
sen on luonut Coco Chanel. Han ei kuitenkaan koskaan kokenut jéljittelyd pahana asiana, vaan osasi kaantaa sen hyvakseen. (Leh-
nert 2000, 23)
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Vaikka pikkumusta kerasi paljon kehuja, se joutui myos aikoinaan kovan kritiikin kohteeksi. Chanelin Kilpailijat sanoivat asua pit-

kaveteiseksi univormuksi ja tunnettu muotilehti Vogue vertasi sita Fordiin, autoon. Voguen mielesté pikkumusta oli yhta kaytannol-
linen, kaunis, koruton ja yleinen. Muotilehti kuitenkin mainitsi tdrkeimpané seikkana sen, ettd pikkumusta on sovitettavissa yksil6l-
lisiin tarpeisiin eli tilanteen mukaan. Epésuorasti sanottuna asu oli suunniteltu sopimaan tarpeen mukaan tilanteeseen kuin tilantee-

seen. (Madsen 2009, 136; Lehnert 2000, 22-23.)

Chanel-jakkupuku

Vuonna 1925 Chanel lanseerasi uuden kokoelman, joka piti
sisallaan nykyisin Chanel muodin perikuvana olevan, Chanel-
jakkupuvun.(Kuva 9.) Tweedista tai bouclé-kankaasta valmis-
tettu kaulukseton, punosreunainen, pitka- ja kapeahihainen
Iyhyt jakku, yhdessa siron hameen kanssa olivat kyseisen jak-
kupuvun tunnusomaiset piirteet. Jakussa on joko kultaiset napit ==
tai ketjut. Hame on hieman alaspain leveneva ja ulottuu polven ;
alapuolelle. Tama4 jakkupuku oli suunniteltu sopimaan pikku-
mustan tavoin kaikkiin tilanteisiin. Chanel-jakkupukua on ko-
pioitu vuosien aikana enemman kuin mitdédn muuta kenenkaan
muun muotitaitelijan yksittdista luomusta (Lehnert 2000, 23;
Madsen 2009, 187.)

Kuva 8. Chanel - jakkupuku
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Chanelin tyylitaju oli vaistomainen ja jarkkymaton. Hén ei ollut perinteisten
naisihanteiden tukija, vaan hén loi aivan uuden tyylin aikakauden. Coco jatti
pois uhkeat krinoliinit, pagodilanteet, pitsit ja soopelikaulurit. Myoskaan hel-
minauhat ja kooltaan valtavat ja koristeelliset hatut eivat kuuluneet hanen tar-
jontaan. Chanel riisui naisten vaatetuksesta kaiken turhan koristeellisuuden ja
naisellisuuden korostamisen seka siité johtuneen epdmukavuuden. Sen sijaan
Coco keskittyi korostomaan naisellistettua miehista pukeutumista. Han loi uu-
den prototyypin naisille. 1920-luvun naisen oli oltava hoikka, tietévainen, virta-
viivainen, moderni ja itsendinen. Itsendisyydella tarkoitettiin irtautumista mies-
ten vallasta, naisen oli osattava tehdé p&atoksia itse ja saada nauttia eldmastaan.
(Madsen 2009, 49; Lehnert 2000, 22; Baudot 1999, 74; Baxter-Wright, Clark-
son, Kennedy & Mulvey 2007, 19.)

Jersey

Ensimmaéisen maailmansodan kynnyksella Chanel loi jerseystd, epdmuodik-
kaasta materiaalista, muodikkaita luomuksia.(Kuva 9.) Han osti ranskalaiselta

yritykseltd, Rodierilta, jadnndseran beesin varista jerseyneulosta, jota oli ennen

kaytetty vain urheilu-, tyo- ja alusvaatteisiin. Coco 16ysi materiaalille kuitenkin
Kuva 9. Chanelin luonnoksia jerseyasuista aivan uuden kayttotarkoituksen kayttovaatetuksessa ja naistenmuodissa. Han
alkoi valmistaa materiaalista leninkeja, hameita ja jakkuja, joissa oli mukava
liikkkua vapaasti. Ennakkokaésityksistd huolimatta jerseykankaasta tehdyt vaatteet menivét erittdin hyvin kaupaksi. Cocon ansiosta

alkoi neuloksen voittokulku. Kyseisesta jerseypuvusta, joka oli hyvin vah&eleinen ja jopa radikaali, muodostui vuosien saatossa
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pikemminkin eldmantapa kuin pelkké vaatekappale. (Madsen 2009, 133-135; Lehnert 2000, 22-23; Baudot 1999, 74; Baxter-
Wright, Clarkson, Kennedy & Mulvey 2007, 19,31,41.)

Jersey nousi koko kansan suosioon Chanelin luodessa materiaalista tyylikkaité,
yksinkertaisia ja helppokéyttoisia asukokonaisuuksia.(Kuva 10.) Sodan jélkeen
1920-luvun alussa Coco puki naiset neulepuseroihin ja lyhyisiin, laskostettuihin
pukuihin. Kokonaisuuteen kuului hyvin usein myds tavallinen puuvillainen val-
koinen paita. Chanel toikin ensimmaisend markkinoille paitapukuja, joissa taval-
linen vyo oli korvattu lantiota kiertavalla levealla vyotteelld, joka samalla laski
vyOtaron paikan lantiolle. Vyote sai kokonaisuuden ndyttdméan pelkistetymmal-
t&, mutta se kuitenkin antoi vaatteelle uudenlaisen, aistikkaan vivahteen. Asuko-
konaisuuteen kuului myos kellohattu ja liina, jolla vartalo litistettiin hoikkaakin
hoikemmaksi. Kyseista tyylisuuntausta kutsuttiin Pariisissa garconneksi ja New
Yorkissa flapperiksi. Garconne ja flapper tarkoittavat niin sanottujen uutta pol-
vea olevien nuorten naisten eldmantapaa ja pukeutumista. Chanel on myéhem-
min sanonut, ettd han yksin loi flapper-tyylin, tosin tdma on jaanyt pelkéksi hu-
huksi. Flapper-puvut olivat ohuita, lyhythihaisia ja mahdollisesti myds joskus
hihattomiakin. (Madsen 2009, 133-135; Lehnert 2000, 22-23.)
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Chanelin ennenndkemaétdn ja vapaa suunnittelulinja jatkui ja han alkoi lyhentdd hameiden helmoja ja pian ne olivat 22-25 senttia
maanpinnan ylapuolella, mik& oli jo shokeeraavaa. Nuoret antoivat myds oman osuutensa muodin luomiselle, he kérjistivat asioita
ja jotkut nuoret villikot muun muassa kaarivét sukkiaan polven alapuolelle, mika oli erittain saadytonta jo valmiiksi lyhyen helman
yhteydessé. Chanel tiesi, ettd sodanjalkeen nuoret lahtisivat seuraamaan hanté ja uutta aikakautta. Cocoa ihannointiin, naiset halusi-

vat olla kuin han. He halusivat olla itsendisié ja ansaita elantonsa. Nuoret rakastivat hanen tyylia ja hdnen luomaansa muotia. He

R 4

halusivat olla moderneja ja juuri ndmé& nuoret loivat sanan chic — moderni, muodikas.
(Kuva 11.) Chanelin luomuksiin pukeutuminen oli chic. Han oli ensimmaéinen, joka
teki vaatteita nuorille. (Madsen 2009, 133-135.)

Vaikka Chanelia seurattiin, h&n ei milloinkaan luonut muotia suurelle kuluttajaryhmél-
le. Tama johtui siit4, ettd suurimmalle osalle hanen vaatteensa olivat liian kalliita jo
alusta alkaen, h&nen vaatteensa olivat vain rikkaiden oikeus. Kalliit hinnat Coco k&ansi
hyvakseen, koska taitavana liikenaisena han oli tajunnut, ettd korkeat hinnat ovat omi-
aan nostamaan markkina-arvoa. Ja korkeista hinnoista huolimatta Cocolla oli tavoittee-
na saada naiset pukeutumaan hyvalla maulla. Toiseksi Chanel ei luonut muotia vain
kansalle, vaan ennen kaikkea itselleen. Han suunnitteli vaatteita omien tarpeidensa
pohjalta. Jos hdn esimerkiksi oli menossa juhliin, han suunnitteli iltapuvun sita varten
tai jos han oli menossa ratsastamaan Westminsterin herttuan kanssa, hén suunnitteli
tweedistd asun yhdistéen sen neulevaatteen kanssa. (Madsen 2009, 133-135; Lehnert

2000, 22-23; Baudet 1999, 77; Baxter-Wright, Clarkson, Kennedy & Mulvey 2007, -
29 42.) Kuva 11. Nuoriso pukeutuneena Chanel-tyyliin
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Chanel ei luonut ainoastaan tyylikkéité vaatteita ja aistikkaita tuoksuja, vaan hén suunnitteli myos pukukoruja yhdistdmaan asuko-

konaisuuksia. Namaé vield tanékin paivana Chanelin muotitalolle ominaiset pitkat ketjut ja paksut korvarenkaat tulivat muotiin yhta
aikaa jerseymuodin kanssa. Korut viimeistelivat yksinkertaiset jerseyasut ja saivat aikaan tyylikk&an kokonaisuuden. Sanotaan, etta
Chanelin muodin viehatys perustuu vield nykyaankin ndiden upeiden ja jopa mahtipontisten korujen ja hyvin vaatimattomien lenin-

kien ja neuleiden véliseen vastakohtaisuuteen. (Lehnert 2000, 23; Baudot 1999, 74.)

Coco oli intuitiivinen ja nopea havaitsemaan uusia suuntauksia, ndin ollen hanté voi sanoa sen ajan innovaattoriksi eli edell&kévi-
jaksi. Han tiesi aina yha uudelleen mité naiset halusivat. Chanel oli ymmartanyt, ettd menestys muotialalla vaati kekselidisyytta ja
taitavuutta huvittaa ja yllattaa rikasta ja kriittisté asiakaskuntaa. Siné aikana Coco Chanelia oli mahdoton imitoida, mika teki hanes-
t&4 kuulun muotisuunnittelijan. Coco erottui selvasti joukosta ja hén kyseenalaisti sille ajalle tyypillisié sosiaalisia seka tyyliin liitty-
vid normeja, sitd ei katsottu hyvalla, mutta han ei valittanyt muiden mielipiteistd. Chanel seisoi luottavaisin mielin aatteidensa ja
luomansa tyylin takana, joka pian alkoi tuottaa hedelméaa. Chanel on hyvin selva esimerkki edellédkévijasta, han loi uusia ideoita ja

levitti luomaansa muotia ensin ympari Ranskaa ja sen jalkeen laajemmalle maailmaan. (Nuutinen 2004, 82; Madsen 2009, 136.)

Koska Cocolla oli kyky havaita uusia suuntauksia ja toimia intuitiivisuutensa varassa, han loi vaatteiden, hajuvesien ja pukukorujen
lisaksi myds uuden elamantyylin. Han teki asioita vastoin 1910 -1920-luvun ihanteita ja loi niistd muotia. Han leikkasi hiuksensa
Iyhyiksi, antoi ihonsa ruskettua, urheili ja eli avoliitossa. Erityisesti rusketuksesta tuli Chanelin myétéd 20-luvulla terveyden, urhei-

lullisuuden ja vapaa-ajan symboli. Se oli ehdoton edellytys kaikille niille naisille, joiden esikuvana Coco toimi. (Lehnert 2000, 23.)
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Chanel 2.maailmansodan jalkeen

Toisen maailmansodan aikaan Chanel sulki muotitalonsa ja piti 2

’

ovat suljettuna useita vuosia ja avasi ne uudelleen vasta 1950- P -
luvun alussa. Coco lanseerasi ensimmaisen sodan jalkeisen mal-  » ~ ‘ ’
poy - !

Fon "

listonsa vuonna 1954, mutta se ei menestynyt toivotulla tavalla.

Muotilehdet haukkuivat sen pelkaksi valjuksi jéaljitelmaksi 1930-
luvulta. Vaikka muotilehdet eivat tuntuneet enda olevan kiinnos-
tuneita Chanelista, niin Yhdysvalloissa herasi kiinnostus Chane-
lin luomaa muotia kohtaan. Yhdysvalloissa kiinnostuttiin erityi-
sesti Chanel-muodin koruttomuudesta ja urheilullisuudesta. T&-
ma auttoi Chanelin jalleen jaloilleen ja pysyva comeback oli
taattu. Coco Chanelista tuli muutamassa vuodessa yksi tarkeim-
mistd muotisuunnittelijoista koko Euroopassa. (Lehnert 2000,
23; Baudet 1999, 78.)

Coco oli jo 70-vuotias ja elédkkeelld, kun hdanen mallistonsa lan-

seerattiin. Kokoelma piti siséllaédn pehmeitd, laatikkomaisia ja

i
ar

kauluksettomia jerseyjakkuja ja lievasti kellotettuja hameita. ' g B ' \
(Kuva 12.) Koska kyseinen tyyli oli helppo kopioida, myds niin B :
sanotut tavalliset naiset pystyivat ostamaan alkuperaista luomus- e . _,L\v g " .

ta valmisvaatehintaan. Kyseinen Chanelin mallisto oli osittain S - TR ol - < o
Kuva 12. Chanel - jakkupuku vuonna 1954 lanseeraamasta mallistosta
vastaisku uutta Diorin new lookia vastaan. Coco paheksui Dio-

rin tyylid ja kritisoikin sitd kovalla k&della. Hanen mielestaén vaatteet tukehduttivat naisen, joten Chanel esitteli toisenlaisen sil-
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huetin. Se oli naisellinen, mutta ei l&heskaan yhta rajoittava ja poikkesi radikaalisti Diorin luilla puristetusta tyylistd. Tdma vastais-
ku nosti Chanel-jakkupuvun suunnattomaan suosioon kaikenikaisten naisten keskuudessa (Baxter-Wright, Clarkson, Kennedy &
Mulvey 2007, 95.)

3.2 Coco Chanel ja mind — kohtaaminen

Malliston suunnittelu, jonka pohjana toimi Coco Chanel, loi kovat paineet. Kuinka luoda jotain lahellekdan yhta kaunista, kuin mité
Chanel loi aikanaan. Asetelma oli heti kuin olisi kuninkaallista katsonut alhaalta yléspain. Tuntui kuin olisin ottanut liian suuren
palan tai, etté olisin astunut heikoille jaille. Tiedostin riskin, ettd mallistosta voisi tulla vain pelkka kopio ja, etta se pilaisi oman
maineeni suunnittelijana. Ei kukaan halua olla kopioija. Tiesin kuitenkin taitoni ja uskoin, ettd pystyn luomaan malliston, jolla ha-
luan osoittaa arvostukseni Chanelia kohtaan. Minun ja Chanelin samanlaiset arvot ja tapa suunnitella oli hyva pohja malliston luo-

miselle.

Papanekin funktioanalyysi

Papanekin funktioanalyysi on tarkoitettu tuotteen analysoimiseen, mutta sovellettuna se sopii myds muihin analyysitarkoituksiin.
Papanekin funktioanalyysissé analysoidaan ja tarkastellaan tuotetta tai tassé tapauksessa kahta henkil6éd k&yton, tarpeen, telesiksen
eli ajan, assosiaatioiden, estetiikan ja menetelman kantilta. Kayttod analysoidessa kerrotaan kohderyhma ja tilanne, johon tuote on
tarkoitettu. Tarpeessa kuvataan, tuotteen kayttotarkoitusta ja vastataan kysymykseen, miksi tuote on tehty. Minun ja Chanelin tapa-
uksessa tarpeella kuvataan erityisesti sitd, mika on meidan suunnittelun takana oleva ldhtokohta, miksi suunnittelemme vaatteita.
Telesiksessa heijastetaan tuotetta tai henkilditd aikaan, jota se edustaa. Telesistd analysoidessa kaydaan lapi ajalle ominaisia piirtei-
t4 ja arvoja. Assosiaatiolla kdydaan 1&pi tuotteesta mieleen tulevia miellekuvia ja yhtymékohtia. Henkil6sta tulevat miellekuvat ovat

usein luonteeseen viittaavia. Estetiikassa kasitell4&n tuotteen ulkon&koa ja onko se halutun nakdinen. Menetelma osuudessa kay-
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daan lapi muun muassa tuotteen valmistusmenetelmié seka kéaytettyja materiaaleja. Papanekin funktioanalyysin pohjana kéytin Jaa-
na Rantalan opinndytety6td, jossa hdn on aukaissut funktioanalyysia tiivistetysti Tyopoyta kirjaston huoltotilaan — aiheisessa tyos-
sééan (Rantala 2010, 21) seka Paivi Ihaméen ja Johanna Rintasen kokoamaa ohjeistusta funktioanalyysin kuudesta eri osa-alueesta ja

mité ne pitavat sisallaan (Tuotteen funktioanalyysi).

Funktioanalyysin takana on Viktor Papanek, amerikkalainen teollisuusmuotoilun professori ja Suomessa hénet tunnetaan parhaiten
muotoilijana. Aikamme profeettoja — Viktor Papanek — radio-ohjelmassa kerrotaan hénen uransa saavutuksista. Hanet tunnetaan
vahemmistdjen ja kolmannen maailman, kdyhan maailman puolestapuhujana muotoilun kannalta. Papanekia on taideteollisessa
piirissé pidetty lahes profeettana ja han on erityisesti kestdvan kehityksen yksi tarkeimmista ja tunnetuimmista edellakavijoista.
Papanekin funktioanalyysi on hyvin tunnettu ja kaytetty menetelma muotoilun alalla tuotteita analysoidessa. Menetelmé on varmas-

ti kéytetty myos muilla aloilla, koska analyysia soveltaen voidaan analysoida lahes mita vain.

Sovelsin Papanekin funktioanalyysia selvittdessani, kuinka mina ja Coco Chanel kohdataan suunnittelijoina. Vertailin itseani ja
Coco Chanelia funktioanalyysin avulla ja selvitin minkélaisia yhtalaisyyksia ja epayhtaldisyyksia meissa on suunnittelijoina. Ana-
lyysin ja vertailun ollessa mahdollisimman tasavertainen on lahtékohdat oltava samankaltaiset. T&sté syysté keskityn analyysissé
Coco Chanelin uran alkuvaiheeseen, jotta olisimme samalla viivalla vertailussa. Seuraavassa sovellan Papanekin funktioanalyysia
omaan kayttotarkoitukseeni sopivasti ja kayn lapi Chalinin ja itseni suunnittelijan tyota kayton, tarpeen, telesiksen, assosiaatioiden,

estetiikan ja menetelméan kautta.

Kaytto

Chanel suunnitteli vaatteitaan uudelle naisten sukupolvelle. Han ei varsinaisesti rajannut itse kohderyhmaansé vaan pikemminkin
h&nen luoma tyyli rajasi sen. Erityisesti nuoret naiset kiinnostuivat heti hanen luomastaan kokonaan uudesta muodista ja heilla oli

helppo omia tdma uusi suuntaus, koska heilld ei ollut kiinnostusta palata sodan jalkeiseen eldméan ja muotiin. Suurimmalla osalla
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kansaa ei ollut varallisuutta ostaa Chanelin tuotteita, koska tuotteet oli hinnoiteltu niin korkeiksi, etté se rajasi omalta osaltaan koh-

deryhmaa.

Chanelin suunnittelemat tuotteet olivat hyvin helppokayttdisia. Asut eivat pitaneet sisélldén vaikeasti puettavia korsetteja tai krino-
liineja. Naiset pystyivat itse pukemaan vaatteet paalleen ilman apua ja se helpotti naisten arkea valtavasti. Coco suunnitteli vaatteet
erityisesti vapaata liikkumista ajatellen. Han halusi huomioida myds urheilun suunnitellessaan vaatteita. Ensimmaista kertaa myos
naiset pystyivat lilkkumaan ulkona ja harrastamaan liikuntaa. Uusi Chanelin luoma naisvartaloihanne ja elamantapa miltei pakotti
naiset urheilemaan. Chanel huomioi kaiken suunnittelussaan. Jerseypuvut olivat tyylikké&ité ja sopivat lahes jokaiseen tilanteeseen.
Hénen luomansa jakkupuku ja pikkumusta taas olivat kuin tehty juhlavampiin tilaisuuksiin. Chanelin funktio oli luoda tyylikkaita,

mutta helppokéyttdisia vaatteita ja han onnistui siina.

My No.1 on suunniteltu naisille, jotka hakevat ajattomia, tyylikkéita, naisellisia ja trendikkaita vaatteita. Kohderyhmaa ei varsinai-
sesti ole rajattu sen erityisemmin, koska en halua rajoittaa vaatteiden ostoa silla, ettd sanoisin tuotteiden olevan esimerkiksi tietylle
ikaryhmalle tarkoitettu. Vaikka tuotteet ovat ilmeiltd&n ajattomia, ne ovat kuitenkin nuorekkaita ja ajanhenkeen sopivia, joten se
ehka rajaa kohderyhmaa hieman kapeammaksi.

Suunnitellessani mallistoa en rajaa sille erityisté tarkoitusta, vaan suunnittelemassani mallistosta 10ytyy tuotteita niin arkeen kuin
juhlaan. Ajattomalla ja minimalistisella suunnittelutyylillani pyrin aina tyylikk&&seen lopputulokseen, joten tuotteet eivét ole tarkoi-
tettu pelkastaan tiettyyn kéyttdtarkoitukseen, jos juhlapukeutumista ei lasketa. VVaatteet rakentavat kokonaisuuksia ja niihin yhdis-
tamalla hillitympid tai juhlavampia asusteita kayttdtarkoitus muuttuu heti. Vaatteet ovat yhdisteltévia ja niista saa aikaan moniin

tilanteisiin sopivia kokonaisuuksia.

Tarve

Chanel suunnitteli vaatteita omien tarpeidensa pohjalta. Jos h&nelld oli tarvetta juhlamekolle, h&n suunnitteli sellaisen. Jos hanelld

oli tarvetta jakkupuvulle han suunnitteli sellaisen. Han taytti muodin luomisella myds muita tarpeitaan, itsensé elattdmisen seka
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ilmaisemisen tarpeita. Han oli nuoresta idstaan asti tydskennellyt ompelun ja vaatteiden parissa, joten naisten vaatettaminen oli ha-
nelle luonteva ratkaisu. Chanel alkoi luoda muotia tyokseen, koska han nautti sen tekemisestd, mutta osittain myos sen takia, etta

h&n halusi elattaa itse itsensa ja olla oman eldménsa herra.

Mina suunnittelen vaatteita osaksi sen takia, ettd se on tapa ilmaista itseani, mutta myos sen takia, ettd nautin siitd. Muoti on minul-
le 1ahell& sydantd, joten suunnittelijan ura tuntui luontevalta. Tarpeen takana on halu ja into luoda omaa tuotemerkkid, joita tulevai-
suudessa on mahdollista ndhda naisten ylla. Minun tarpeeni on suunnitella vaatteita niité tarvitseville naisille. Minulla on tarve luo-

da tarvetta. Haluan, etté naisilla on tarve ostaa tuotteitani.

Lahtokohdat suunnitella ja luoda muotia ovat Chanelilla ja minulla hyvin samankaltaiset. Molemmilla on, Chanelilla oli, tarve vaa-

tettaa naisia, tarve luoda jotain uutta ja saada aikaan kauniita vaatteita ja sitd myoten kauniisti puettuja naisia.

Telesis / aika

Chanel edustaa erityisesti 1920-30 -lukua, koska se oli hénen valtakauttaan. Han nousi silloin muotimaailman seuratuimpiin nimiin,
luomalla kokonaan uuden kauneusihanteen, tyylisuunnan ja eldamantavan. Chanel muistetaan erityisesti rajojen rikkojana, radikaa-
listen muutosten luojana, kun héan vastusti hyvin vahvasti 1910-20 —luvun naisihanteita. Chanel ei siis varsinaisesti edusta 1920-
lukua ja siihen aikaan vallitsevia ihanteita, vaan hdn edustaa uutta 1920-lukua, jonka han itse loi kumotakseen vallitsevat ihanteet.

Chanel edustaa ensimmadisen maailmansodan jalkeisté aikakautta, jolloin oli aika uudistaa elamantapoja.

Nykyaika, jota itse edustan, antaa mahdollisuuden olla oma itsensd, mika ei ollut taysin sallittavaa Chanelin aloittaessa suunnitteli-
jan uraansa. Nykyaan on niin paljon erilaisia arvoja ihmisilla, mink& huomaa vapautuneessa tunnelmassa ihmisten keskuudessa.
Chanel joutui rikkomaan rajoja, koska silloin ei voinut vapaasti ilmaista itsedén toisin kuin nykyaan. Kukin elda nykyisin oikeas-
taan omien arvojensa mukaan, joten chanelmainen rajojen rikkominen ei ole tdna péivana tarvittavaa. Rajat on rikottu vuosien saa-

tossa hyvin laajalti meidan nykyajan ihmisten puolesta ja kukin voi eldd omaa eldméaansa kuin tahtoo. T&sta syysta on erittéin vai-
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keaa madritella nykypdivén ihanteita ja mita niisté edustaa, koska niitd on niin paljon ja kaikilla on hyvin henkildkohtaisia ihanteita,

ei endd kansalaiskohtaisia. Koska nykypdivén ihanteita on hankala mééritellda, on myos vaikea sanoa, mitd tiettyd ihannetta edustaa.

Itse ihannoin minimalistisuutta, yksinkertaista suunnittelua. Arvostan hyvin suunniteltuja tuotteita ja nautin moderneista asioista.
Minimalistuus on yksi tdméan hetken ihanteista, jota ndkee joka puolella. My0s teknologian kehittyminen ja ekologisuus seka kesta-
va kehitys ovat tarkeitd arvoja nykypaivand, joita myos itsekin edustan. Teknologian kehittyminen on nahtévissa joka puolella ja se

on mullistanut myds muotisuunnittelun taysin.

Eroamme telesiksen perusteella Chanelin kanssa téysin toisistamme. Ainoa asia, mika meitd yhdistaa kaikkien ndiden vuosien ol-

lessa meidén valillamme, on minimalistisuuden, ajattomuuden ja laadukkuuden arvostus.

Assosiaatiot

Ensimmaiset mielikuvat Chanelista ovat tyylikkyys, klassisuus, arvokkuus, taydellisyys ja ajattomuus seka tietysti hanen luomansa
ikuisesti muodikkaat Chanel —jakkupuku, No.5 —hajuvesi ja pikkumusta. Yhdistdn Chanelin lahjakkuuteen, luovuuteen ja paattavéi-
syyteen. Ilman vahvaa ja periksiantamatonta asennetta Chanel ei valttamaétta olisi saavuttanut sitd, mitd han sai. Chanelia ajatellessa
tulee mieleen laadukkuus ja yksinkertaisuus. Yksinkertaisuus hyvassa mielessé, koska Chanel loi yksinkertaisen kauniita vaatteita.
Miksi turhaan luoda jotain monimutkaista, jos pienilla asioilla saa aikaan tyylikkdan kokonaisuuden? Olen taysin samaa mielta ha-
nen kanssaan. Coco oli taistelija, vaikka hanen elaménsa oli tdynna vastoinkaymisid, han jaksoi taistella itselle tarkeiden asioiden
eteen. Ja tarkeintd hénelle oli oma tuotemerkkinsé. Tasté syysta han oli myos hyvin itsekés ihminen, josta kertoo myos se, etté ha-

nelld oli tiettavéasti hyvin vahan luotettavia ystavia lahipiirissaan. Chanel osasi arvostaa itseddn.

Ensimmaiset mielikuvat itsestani ovat varmasti minimalistisuus ja yksityiskohtaisuus. Olen nuori suunnittelijan alku, hieman epa-
varma, mutta minulla on vahva suunnittelija identiteetti. Toisin kuin Chanel, olen herkké ja epéitsekas. Herkkyys nakyy myos

suunnittelussani. Olen talla hetkelld vield kokematon, mutta minulla on vahva halu oppia lisad. Olen erittéin tarkka ja teen tyoni
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hyvin yksityiskohtaisesti ja paattavaisesti. En ole luonteeltani luovuttaja, vaan jos olen jotain paattanyt, teen myds sen. Olen Chane-

lin tavoin taistelija, pidan kiinni itselleni tarkeista asioista.

Estetiikka

Chanelille esteettisyys oli tarkedd. Han suunnitteli vaatteensa pieninta
yksityiskohtaa myoten, jotta vaate ndytti esteettisesti taydelliseltd. Coco
valitsi varit, materiaalit ja silhuetit huolella. VVaatteen oli naytettava
hyvalta ja naisen oli kannettava sitd kauniisti. Chanel jatti myéhemmin
ompelukoneet kokonaan pois tuotannosta, koska ompelujélki ei miel-
Iyttanyt hanen silméaénsa eiké se sopinut Chanelin arvokkuudelle (Coco
Chanel 2008 [DVD]). Tama kertoo paljon siitd, kuinka tarkka Chanel

oli tuotteen ulkomuodosta, siina ei saanut olla pienintédk&én virhetta.

Itselle esteettisyys on Chanelin tapaan hyvin tarkead. Nautin esteetti-
sesti kauniista esineista ja asioista, joten se on 0sa myds omaa suunnit-
teluani. Minulle estetiikka merkitsee vaatteissa varien, materiaalien ja
silhuettien harmoniaa. Hyvin yksinkertainen tuote, jonka funktio on
mietitty tarkkaan, on mielestéani esteettinen. Kun tuote on hillitty, mutta

tyylikas, se on esteettinen. Minulle esteettisyys tarkoittaa sitd, ettd vaate

tuntuu ja ndyttad paalla hyvalta. Pienikin asia voi rikkoa esteettisyyden.

Kuva 13. Chanel itse ompelemassa mekon helmaa
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Menetelma

Chanel ei osannut piirtad eika niinkaan kaavoittaa, joten han muotoilu ja suunnitteli vaatteet suoraan ihmisen tai muotoilunuken
padlle.(Kuva 13.) Kun hén aloitti vaatteiden myynnin ja tuotannon, hénell& oli kaytossadn ompelukoneita, mutta myéhemmin hén
luopui niistd, koska ne eivat tuottaneet tarpeeksi siistia jalked. Chanel kaytti 1920-luvulla materiaaleina erityisen paljon jerseyté ja

puuvillaa, joita oli aiemmin kéytetty lahinnd miesten alusvaatteissa. Chanel loi kyseisistd materiaaleista tyylikkaita kokonaisuuksia.

Itse aloitan suunnitteluni kdymalla l&pi erilaisia trendisivustoja, joista kerddn ideoita ja kuvia oman suunnittelun innoittajaksi. Val-
mistan kerétyista ideakuvista ideakartan, vérikartan ja materiaalikartan. Nama ovat erittdin toimivia tyokaluja suunnittelun apuna.
Ideointia jatkan mallien luonnostelulla, véri- ja materiaalivalinnoilla. Minulle tietokone on tarked, miltei vélttamaton tyovaline.
Ideointi sek& malliston kokoaminen tapahtuvat paéasiallisesti tietokoneella. Ainoastaan luonnostelu ja osa ideoinnista tapahtuu

muuten kuin tietokoneella.

Pyrin omassa suunnittelussani sekd myos valmistuksessa huomioimaan kestavéan kehityksen. Suunnittelussa se nakyy l&hinna ajat-
tomissa malleissa seka mahdollisimman laadukkaiden materiaalien valinnalla. Kéytan suunnittelussani mielellani luonnonmateriaa-
leja, mutta myds keinokuituja ja sekoitekankaita. Keinokuidut eivét vélttdmatta ole niin huonoja, kuin monesti tahdotaan ajatella,
vaan usein ne tarjoavat hyvin pitk&a kayttoikaa tuotteelle. On vain kuitenkin muistettava tarkistaa materiaalin laatu. Sekoitekankaat,
joissa on luonnonkuitua ja keinokuitua sekoitettu kesken&an, ovat monesti melkein kestdvdmpia materiaaleja kuin luonnonkuidut.
Jotkut keinokuidut nimittéin parantavat luonnonkuidun ominaisuuksia ja kestavyytta. Tuotteet valmistan l&hes aina kaavoista, mutta
valilla myds suoraan muotoilemalla. Chanel teetti vaatteensa péaasiallisesti kdasin ompelemalla toisin kuin mina kaytdn ompelu-
konetta. K&sin ompelua kaytén ldhinna helmojen k&antdmiseen ja korjausompeluun. Omat suunnittelu- ja valmistusmenetelmani

ovat hyvin teknologia- ja tekniikkapainotteisia.
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Y hteenveto

Y hteenvetona voi sanoa, ettd olemme hyvin lahell& toisiamme suunnittelijoina. Meilld on lahtokohdat ja tarpeet suunnittelulle I1a-
hestulkoon samat ja arvostamme suunnittelussa samoja asioita. Molemmille on tarke&d, etta tuote nayttad esteettisesti kauniilta,
molemmat arvostavat ajattomuutta ja hyvid, laadukkaita materiaaleja. Myos paattavaisyys ja erittain tarkka tyonjéalki yhdistavat
meitd. Eroamme toisistamme lahinn& aikakaudellisesti. 1920-luvulla kaikki oli lahes taysin erilaista kuin nykypéivéana. Oli erikois-
ta, jos naiset tekivat toita ja varsinkin toimivat johtoasemassa. Saadokset ja ihanteet olivat tarkkoja ja niiden rikkojia paheksuttiin.
Naisten oli pukeuduttava ja elettava tietylld tavalla. Kaikki oli kuin kasikirjoitettua. Oli harvinaista jos joku halusi rikkoa saadoksia
tai el&a sen ajan ihanteita halveksuen. Chanel kuitenkin teki sen, han nousi niin sanotusti kansaa vastaan ja rupesi rikkomaan rajoja.
Hén alkoi luoda uutta aikakautta ja tyylisuuntaa. Chanel oli erittdin innovatiivinen ja edelld aikaansa oleva suunnittelija. Han tiesi
mité naiset halusivat pukea péalleen ilman tietokonetta, Internetid, trendisivustoja tai trendilehtia. Nykyaikana, kun l&dhes kaikki on
jo keksitty, seuraamme trendiennusteita teknologian avulla ja tieddmme mité vuoden tai kahden vuoden pééstad on myynnissé kau-
poissa. Tasté syysté arvostan Chanelia valtavasti, hanelld oli tieto ja taito luoda jotain uutta ja mullistavaa ilman mitéén niin sanot-

tuja apuvélineita.

En tarkoita, ettd nykyaikana ei end4 osata olla innovatiivisia, painvastoin. Nykyaika on erittain kehittynytta kaikin puolin niin tek-
nologian kuin ihmisten asenteiden kannalta. Teknologian avulla on mahdollista rakentaa uudenlaisia innovatiivisia asioita. Muoti

on kehittynyt valtavasti ja uusia asioita, nimenomaan teknologian avulla, keksitaén ja kehitetaan jatkuvasti.
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1. My No.l - Kiynttikorttimallisto

My No.1 on kaupallinen pienmallisto naisille. Se sisaltdd 15 vaatetta; housuja, hameita, mekkoja, takkeja, liivin, toppeja ja paitoja.
Malleiltaan vaatteet ovat naisellisia, mutta niihin on haluttu lisatd myds hieman maskuliinisuutta. Silhueteissa on jaljitelty hieman
Chanelin 1920 -luvun tyylia. Naisellisia piirteitd on haluttu korostaa leikkauksilla, syvaan uurretuilla paénteilla, ja vartaloa myotai-
levilla silhueteilla. Materiaaleiltaan mallisto koostuu puuvillasta, neuleista, villakankaista ja sifongista. Varit on valittu trendiennus-
tepalvelun, WGSN, avulla sesongille syksy-talvi 2013-14. Vareilla on haluttu tdydent&ad malliston ilme kokonaiseksi ja harmonisek-
si. Malliston tarkeimmiksi ja koko kokonaisuutta yhdistavaksi tekijaksi muodostuivat pliseeraus-menetelmad, vérit ja materiaalit
sekd muodot. Pliseeraus, josta kerron lisd4 kappaleessa 4.3, on pienté tihe&d laskostusta tarkoittava kankaan muokkaus menetelma,
on tarkeé osa mallistoa, koska tata kankaanmuokkaus menetelméaa on kaytetty useammassa eri vaatteessa. Olen pitanyt pliseerausta
jo pidemman aikaa erittdin kauniina yksityiskohtana vaatteissa ja halunnut sité itsekin suunnittelussani kayttaa, joten paatin kayttaa
pliseerausta My No.1 -mallistossani tuomaan ilmettd. WGSN — trendiennustepalvelun sivuilla pliseerauksen oli ennustettu olevan

suosittua syksy — talvi 2013-2014 mallistoissa, joten tdmé tuki ajatustani k&yttad kyseista yksityiskohtaa mallistoni vaatteissa.

Mallistonkokonaisuuden esittely (Liite 1.) pitaa siséllaan ideataulun, vérikartan, elamantapa-/kohdehenkilétaulun, esityskuvat, mal-
listolakanan, tuotekortit, lisatarvikekortit ja otteita tuotekuvauksista. Tdmén varsinaisen malliston lisaksi ideoin tulevaisuutta ajatel-
len mahdollista myymalaa seka siihen liittyvid oheismateriaaleja: hintalappuja, labeleita ja ostoskasseja. Mielestani myymala seka
muu oheismateriaali ovat tarked lisé ja niilla halusin erityisesti tukea malliston ilmettd. My No.1 — malliston yhten& olennaisimmis-
ta seikoista oli luoda itsed hyodyttava ja ammattiosaamista esittava kdyntikorttimallisto. Sen avulla suunnittelija voi esitella osaa-
mistaan ja taitoja mahdollisille tydnantajille. Malliston toimiessa k&yntikorttimateriaalina se tulee olemaan myds osa ammatillista

portfoliota. Kayntikorttimallisto kuvastaa suunnittelijan vahvuuksia ja kykyjé seké suunnittelijaidentiteettia.
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4.1 Filosofia

“My No.l1 kuvastaa luotettavuutta, uskollisuutta, ajattomuutta, kauneutta ja vastakohtaisuutta. My No.1 arvostaa laatua ja haluaa
tuoda sita esille hyvilla materiaaleilla, siistilla tyonjaljella seka asiakkaita arvostavalla asenteella.

My No.1 huokuu 20-luvun tyylig, jota Coco Chanel on ollut luomassa rikkoakseen sen ajan naisihannetta. Ja kuten Chanel aikoi-
naan, My No.1 haluaa rikkoa rajoja ja olla vahva oma itsensa. Vaikka mallistossa on hyvin nahtavissa nykypdaivaa, sen on tarkoitus

my0s heijastaa menneisyytta historiallisilla vivahteilla.

Tama aistikas ja yhtaaikaa tyylikas ja muodikas mallisto on tarkoitettu uskollisille asiakkaille, jotka tietéavat, mita haluavat vaat-
teelta. My No.1 haluaa tarjota naiselle aikaa itselleen ja saada aikaan tunteen, ettd vaatteessa on hyva olla ja se paalla han voi
tuntea itsensa kauniiksi. My No.1 haluaa tarjota muistoja ja ikuistettuja hetkia niin upeista juhlista kuin pitkista sunnuntaikavelyis-

takin.

“For timeless women” —on My No.1:n tunnuslause, joka kiteyttaa sisélleen kaiken sen mita mallisto haluaa itsestéaan kertoa. My
No.1 lupaa olla luotettava jokaiselle naiselle ajattomilla malleillaan, laadukkaalla tyonjaljella seka materiaalivalinnoillaan. Uskol-
lisuus on tae pitkaaikaiselle liitolle My No. 1:n ja asiakkaan valilla. Uskollisuuden yllapitamista huolehditaan aina ystavallisella ja
laadukkaalla palvelulla. My No.1 etsii kdsiinsa naisia, jotka etsivat pitk&aikaista ystavaa itselleen, luottoasua, vaatetta, joka 0soit-
taa tyylikkyyttaan vield kymmenien vuosien paasta. My No.1 sanoo ei kertakayttamuodille.

My No.1 ei ole kuitenkaan pelkka mallisto, joka on luotu asiakkaille, vaan se pitaa sisallaan tarinan, joka kertoo nuoren naisen
itsensa loytamisesta ja kasvusta ja kehittymisesté. Se on luotu intohimon ja palavan halun pohjalta. Se pitaa sisallaan ripauksen
historiaa ja osoittaa kunnioitusta edesmennyttd, mutta erittdin arvostettua suunnittelijaa, Chanelia kohtaan.

My No.1:lla haluan todistaa, kuinka yksinkertaisuus voi olla kaunista ja kauneus voi olla ikuista.”
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4.2. Nuori nainen My No.I:n takana

Rakastan yksinkertaisia vaatteita, esineité ja asioi-

ta. En tykkaa ronsyilystd, royheldista ja turhasta
koristeellisuudesta. Vaatteen on néytettava hyval-
ta ilman yliméaaraisia koristuksia. Pienilla elemen-
teilld saa mielesténi kauniin kokonaisuuden. Olen
kai jonkinasteinen minimalisti, joka toisaalta ajat-
telee erittdin monimutkaisesti asioita. Olen erdéan-
lainen epayhtdld, nautin yksinkertaisuudesta
vaikka olen itse monimutkainen. Olen toisaalta
sitd mieltd, ettd vastakohtaisuus on positiivista ja
silld saa aikaan tasapainoisia kokonaisuuksia.
Esimerkiksi kuvassa 14. on esilla kuvauksien

kautta mallistoon tuotua vastakohtaisuutta. Kuva 14. Suunnittelija My No.1:n takana

Vastakohtaisuus on omassa suunnittelussa yksi merkittava paatekija. Se on osa minua ja minun suunnittelukasialaani,en mieti asiaa
suunnitellessani, koska se tulee luonnostaan niin kuin sen mielesténi kuuluu menna. Taman nimenomaisen malliston suunnittelussa
huomasin, ettd materiaalien ja silhuettien vastakkainasettelun lisaksi olen asettanut vastakkain myds itseni ja Coco Chanelin. Taméa
on toisaalta tdysin luontevaa, koska mallisto pohjautuu Chaneliin ja hdnen mallistoihin, t&std huolimatta hamméstyin tehdysta huo-

miostani. Kasitin, ettd My No.1 on yhden suunnittelijan luoma mallisto, joka kertoo kahdesta eri suunnittelijasta.
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Suunnittelutyéssani pelaan hyvin paljon intuition kanssa. Koska haluan, etta suunnittelussa ndkyy vahvasti oma tyylini, on intuitii-
visuus mielesténi tarkedd tyon kannalta. Ana Nuutisen kirjassa, Edellakavijat sanotaan, ettd intuitiivisuus on olennaista tiedon et-
sinnan kannalta (Nuutinen 2004, 227). Intuitiivisuuden avulla pystyy hahmottamaan kokonaisuuksia, esimerkiksi intuition avulla
suunnittelija pystyy hahmottamaan suunnitteluvaiheessa olevan mallistonsa kokonaisuutena vaikkei se olisikaan viela taysin valmis.
Intuitiivisuus koostuu suunnittelijan subjektiivisista eli henkildkohtaisista tekijoista seka sesongin tuotteisiin liittyvista tekijoista.
Edelldamainitut subjektiiviset ja henkilokohtaiset taustavaikuttajat ovat ”mindhalu”. Se saa uudet asiat tuntumaan suunnittelijan it-
sensa mielesta oikeilta, hyvilta ja haluttavilta. Tat4 tdydentadkseen tarvitaan motivaatiota, joka on suunnittelutyon alussa erittain
tarked ja tarvittava kipind, jotta innostus aloittaa kaikki jalleen alusta pysyy ylla. Intuitiivisuuteen liittyy myods ammattilaisen oma
varmuus tuotteen kaupallisuudesta. Positiivisuus ja hyva tunne vahvistavat intuitiivista kokemusta, jolloin varmuus tuotteesta kas-
vaa. (Nuutinen 2004, 227 )

Jo edelld mainittujen asioiden liséksi tdhtdan suunnittelussani materiaalildhtoisyyteen. Materiaalilahtinen suunnittelu on mielestéani
valilla erittdin hankalaa, erityisesti silloin jos haluaisi suunnitteluprosessin kulkevan luontevasti ja intuition pohjalta. Vlilla ei ole
heti selkeéa ajatusta siitd millaisia materiaaleja haluaa kayttaa mallistossaan, joten se tuottaa haasteita suunnittelun etenemiselle.
Itse pidén materiaaleissa kuitenkin tarkedna sita, etta ne tukevat malliston ilmetté jo heti alusta lahtien. Tasta syysté en pida itseédni
varsinaisesti materiaalilahtdisend suunnittelijana, koska usein minulla saattaa olla jo luonnoksia mahdollisista malliston tuotteista
valmiina ilman, ettd materiaalia on olemassa. Toisaalta minulla on lahes aina tiedossa millaisia materiaaleja haluan kayttaa mallis-
tossa jo ennen kuin varsinaisia luonnoksia on olemassa. Voisiko sanoa, ettd materiaalilahtdisyys kulkee rintarinnan luonnostelun

kanssa, kummankaan ollessa vahvemmassa asemassa.

Materiaalit ovat suunnittelussani hyvin merkittdvassa osassa, koska oikeiden materiaalien avulla on helppo luoda hieno mallisto.
Materiaalien on oltava sopivia mallien kannalta ja vaikka kdytan usein materiaalien ja muotojen vastakkainasettelua suunnittelussa-
ni, sen on oltava hienovaraista ja siind on muistettava kohtuullisuus ja tyylikas lopputulos. Pyrin siihen, ettd materiaalit ovat hyva-
laatuisia, jotta tuotteet néyttaisivat hyvalta laadukkaan tyonjéljen rinnalla.

31



Tunnen olevani kaupallinen suunnittelija. Haluan suunniteltavalta tuotteelta, ettd se on helppo ostaa ja ostopaétdsta tehdessaan ei
tarvitse miettia, kaytanko tuotetta vield kuukauden tai vuoden péasta. Mielesténi kaupallinen tuote on sellainen, jonka voi tuntea
omakseen jo heti kaupan hyllylla. Vlilla minun on kuitenkin erittdin vaikea ymmartaa, milloin tuotteeni on kaupallinen ja milloin
se on vain mallillisesti ja tyylillisesti minimalistinen. Monesti sekoitan ndma kaksi asiaa keskenaan tai ehké olen sekoittanut ne tar-

koituksella keskendan. Haluan ajatella, ettd tyyli mité luon, on samanaikaisesti minimalistista seka kaupallista.

4.3 Pliseeraus

Pliseeraus on tiheda laskostusta ja se on yksi kankaan muokkaus menetelméa. Se perustuu materiaalin ja kuumuuden véliseen reakti-
oon. Kaikki materiaalit eivat kuitenkaan sovi pliseeraamiseen, koska menetelmé vaatii materiaalilta keinokuituja, jotka sulavat

kuumuudessa. Tdmé aiheuttaa sen, ettd muoto on pysyva, eika laskos lahde aukeamaan.

Pliseerauksesta nousi jo heti suunnitteluvaiheessa suuri osa mallistoni ilmettd. Koska mallistossani ei ole printteja tai kuoseja, halu-
sin tyGstad materiaalia, jotta mallistoni ei nayttdisi liian pelkistetyltd ja vaatimattomalta. Kiinnostuin pliseerauksesta jo ennen mal-
liston suunnitteluvaihetta. Kavin l&pi eri muoti- ja trendisivustoja, muun muassa Stylesight.com ja WGSN.com, ja tormasin useissa

trendiennusteissa, sesongille syksy-talvi 2013-14, pliseeraukseen. Menetelméaa oli kéytetty padasiallisesti hameissa ja mekoissa.

Valmistin My No.1 —mallistosta kaksi tuotetta, johon tuli pliseerausta. Pitkdn mekon, jonka helma on taysin pliseerattu seké neule-
paidan, jossa on pliseerattu keskietuosa. En ollut aiemmin pliseerannut, joten ensikertalaiselle pliseeraaminen oli erittain tydlasta ja
kokeilevaa. Erityisesti kokopitkan mekon helman pliseeraaminen oli hidasta ja pikku tarkkaa. Tein pliseerauksen materiaaliin silit-
tamalla siihen yksitellen sentin levyisia, hyvin kapeita laskoksia. Merkitsin laskosten paikat ensin liidulla, jonka jalkeen neulasin
laskoksen ja silitin sen. Pliseerauksen olisi voinut myos tehdé toisella tapaa eli merkitd laskosten paikat ja harsia laskokset ensin
ké&sin, jonka jalkeen koko kangas olisi laitettu prassiin. Tama tydskentelytapa osoittautui kuitenkin lopullista tydstamistapaa hi-

taammaksi, tosin se olisi ollut vahan siistimpi tapa.
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4.4 Suunnittelu

Suunnittelun peruselementtejd ovat vari, materiaali, silhuetti, muoto ja kuosi. Erityisesti materiaalit, varit ja silhuetti seka tyyli ovat

tarkeitd ja ndma nelja elementtid rakentavat perustan suunnittelulle. (Nuutinen 2004, 103,108.)

Lahtokohtana suunnitellessa mallistoa ovat tarinaan ja trendiin kiteytetty kokonaiskuva, jonka pohjalta suunnittelija tekee muotoja,
materiaaleja ja lisatarvikkeita koskevat paatokset. Kokoelman ideoinnin laht6kohtana suunnittelija kdyttaa trenditauluun kokoami-
ansa teemoja. Trendiin, joka on tavallaan uuteen sesonkiin liittyva kielioppi, on koottu ehdotukset ja ohjeet muotivarien seka —

materiaalien, muotojen ja malliston yksityiskohtien kaytdsta. (Nuutinen 2004, 179.)

Sesongin silhuetin valinta tarkoittaa kaksiulotteisen silhuetin paattamista eli ariviivoja seké kolmiulotteisen volyymin paattdmista.
Tasta syysta on oltava tarkkana silhuetista puhuttaessa, etta tarkoittaako kaksiulotteisuutta vai kolmiulotteisuutta. Silhueteista voi-
daan tunnistaa padasiallisesti nelja perusmuotoa: tiimalasi, takaa tayteldinen, putkimainen ja karjelld&n seisovan kolmion muotoi-
nen. Nama silhuettityylit muuttuvat vuosien aikana hyvin hitaasti, kymmenen tai jopa viidentoista vuoden vélein. Toisaalta sil-
huetin sisélld olevat osatekijat, muun muassa varit, materiaalit ja yksityiskohdat, voivat muuttua useita kertoja vuodessa. Silhuettiin
on liitetty saksankielinen sana, Gestalt, joka tarkoittaa yksildiden yleisella tasolla olevaa pyrkimysta havainnoida ja jasennellé asioi-
ta kokonaisuuksiksi. Kyseisen sanan mukaan kokonaisuus on enemman kuin osiensa summa. Silhuetin yhteydessa sana tarkoittaa

enemmankin kuitenkin ohjetta siitd, mitd kuuluu pukea yhteen minkakin vaatekappaleen kanssa.(Nuutinen 2004, 103, 179.)

Silhuettien valinnan jélkeen suunnittelija ryhtyy tarkentamaan vaatekappaleita jdsentéen, tarkentaen ja teemoittaen niihin liittyvia
eri yksityiskohtia. Visuaalisesti harmoonisessa mallistossa on vain muutamia vahvoja elementteja, joita suunnittelija varioi mallis-
toaan tyostdessa. Hyva kokonaisuus muodostuu hyvin suunnitellusta véri- ja kuosisuunnittelusta, jota tdydentaa selked mallisuunnit-
telu. Ihanteellisessa tuotteessa yhdistyvat tarkkaan mietityt hyvét varit ja materiaalit ja sitd ohjaa vain yksi vahva idea. Suunnittelul-
la ja onnistuneella mallistolla sekd sen siséltamilld vaatteilla voidaan taydentda kayttdjan persoonallisuutta ja antaa itsevarmuutta.
(Nuutinen 2004, 108, 179.)

33



Suunnittelussa on tarkedd osata nayttad omat visuaaliset Kyvyt ja panostaa siihen, missa tuntee olevansa vahva. Jokainen suunnitte-

lija on yksilo ja jokainen luo omaa muotiaan. Kuitenkin jokaista suunnittelijaa yhdistéé se, ettd meidén on osattava ennustaa muotia
ja rikkoa rajoja niin, ettd jokin Kkirjoittamaton s&antd, moraalinen periaate tai muu vastaava rikkoutuu heréttdékseen huomiota posi-

tilvisessa mielessd. Tassa on kyseessé konventionaalisten ajattelu- ja toimintapajon kyseenalaistamisesta ja hylkaamisesta uusien

mahdollisuuksien avautuessa tilalle ja niihin tarttumalla. (Nuutinen 2004, 107.)

Itse keskityin My No.1 —malliston suunnittelussa omiin kykyihini ja niiden syventdmiseen. Halusin kayttaa hyodyksi jo oppimiani
taitoja ja luoda niiden pohjalta jarkevan kokonaisuuden. Suunnitteluprosessin pohjana toimi Coco Chanelin alkuvaiheiden mallistot,
joista hain inspiraatiota ja ideoita omaan mallistooni. Chanelmaisuus nékyy péaaasiallisesti vaatteiden silhueteissa ja tietyissa mate-
riaalivalinnoissa. Hain ideoita suunnitteluun Internetista, etsien laajasti kuvallista materiaalia Chanelista seké erityisen hyvana poh-
jana toimi ”Chanel: The Couturiere at Work ” — teos, mika esitteli linjauksia Chanelin tyylista ja hanen luomistaan vaatteista luon-
noksineen (Tobin & Haye 1995). Halusin luoda Chanel-henked yrittden asettua hanen asemaansa ja 1920-lukuun, jolloin Coco
Chanel tuli kansan tietoisuuteen.

Tulen esittelem&&n Suunnittelukappaleen (Luku 4.4) edetessa malliston suunnittelun kannalta yleisesti oleellisia tyovalineité: idea-
taulun, vérikartan, kohderyhmaétaulun, mallistolakanan, materiaalit, tuotekortit ja lisatarvikekortit. My No.1 —malliston suunnitte-
luun olennaisesti lukeutuu my6és myymalaideataulu seka siihen liittyvéa oheismateriaali: labelit eli niska- ja vyotéroetiketit, hoito-

ohjeet ja hintalaput.
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Tunnelmataulu

Konseptitaulun tarkoituksena on esittda alustava kuvaus mallistosta tai tuotteesta, jota ei ole vield olemassa. Se on kokonaismieli-
kuva, joka jasentéé ja malliston siséll olevien asioiden ja ilmididen vuorovaikutussuhteita, muun muassa objektiivisia faktoja, tuot-
teiden luonteenpiirteitd, ominaisuuksia, arvoja ja niiden valilla olevia jannitteitd. Ana Nuutisen Edellaké&vijat —kirjassa (Nuutinen
2004, 155) kerrotaan, ettd konseptitaulu maarittelee tulevaisuuskuvaa mielen ndkékulmasta. Tulevaisuuskuvan on todettu olevan
hyvin henkilokohtainen ja tima ominaisuus liitettynd konseptitauluun korostaa sen nimitysté tunnelma- tai ideatauluksi. Konsepti-
taulut esittavat yhteenvetoja suunnittelijan yksilond luomista havainnoista, kokemuksista ja erilaisista mielikuvista. Naiden avulla
on mahdollista ennakoida tulevia tapahtumia. Suunnittelijat kerd&vat inspiraatiomateriaalia konseptitauluun esimerkiksi leikkaamal-
la kiinnostavia kuvia lehdisté tai hakemalla kuvia erilaisista trendisivustoista. Suunnittelija valitsee kuvia tuotteista ja tunnelmista
intuition pohjalta ja niiden avulla hén ilmaisee tulevaisuuden ja malliston tyylien kehityssuuntia ja sen laajuutta. Kuvia keratessa
suunnittelija ottaa talteen kaiken mielenkiintoisen materiaalin malliston kannalta. Kuvan ei ole tarpeellista esittaa valttdmatta vaa-
tetta, vaan se voi esittdd mita tahansa muuta, kunhan se herattdé suunnittelijassa ideoita. Kuvilla on tarkoitus joutua vuorovaikutuk-
seen muiden keréttyjen kuvien kanssa muodostaen yhden kokonaisuuden, huomioiden kuitenkin se, ettd saatu tulos on suurempi
kuin osiensa summa. Saadun tuloksen ei tarvitse olla esittava tai totta juuri silla hetkell&, vaan tarkeintd on sen siséllollinen viesti.

Tuloksella on tarkoituksena toimia ohjenuorana suunnittelulle. (Nuutinen 2004, 155-156.)

Konseptitaulun liséksi on olemassa myos trenditaulu. Naiden kahden valista eroa on hyvin vaikea maaritell&. Trenditaulu on tarkoi-
tettu uuden sesongin tydkaluksi. Nuutisen Kirjassa kerrotaan (Nuutinen 2004, 157), etta trendit ovat abstrakteja konsepteja tai mieli-
kuvia, joiden avulla kuvitetaan yhteiskunnan tulevaisuuden uusia suuntia. Toisaalta trenditaulu on maaritelty konseptitaulun eli
varsinaisen tyokalun, tausta-aineistoksi. Trenditaulussa on yleensé pidemmalle kehittynyt sesongin tarina, kuin konseptitaulussa.

Trenditaulu pitéa sisélladn luonnoksia ja yksityiskohtaisia kuvia sekd materiaali- ja tuotendytteitd. Se on joustava lahtékohtasuunni-
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telma, jota voi tarpeen mukaan muutella. Trendikarttaa kayttden suunnittelija voi muokata tarpeen vaatiessa sesongin ja malliston

perusviestia sekd kattoteemaa ja mahdollisia alateemoja. (Nuutinen 2004, 157.)

Konsepti-, tunnelma- ja trenditaulut voivat olla yksi- tai moniosaisia, riippuen siitd milla tavalla asiakokonaisuuksia on tarpeen luo-
kitella. Trenditaulut voidaan esimerkiksi jasennelld miesten-, naisten- ja lastenvaatetauluksi. Nailla edellamainituilla tauluilla suun-
nittelija pyrkii erilaisten kuvien, lankatupsujen ja varitilkkujen avulla 16ytdméan yhteyksia kuluttajan tarpeisiin, tunteisiin, koke-
muksiin ja tunnelmamuistoihin. Pyrkimyksena on myos heréttad ja luoda uusia tunteita, kokemuksia ja muistoja. Tall& niin sanotul-
la taulutyoskentelytavalla ja siihen sisaltyvalla tiiviilla aineistolla on tavoitteena kuvata mahdollisimman laajaa asiakokonaisuutta.
Kun viela liséksi annetaan aineiston kuville, materiaalitilkuille ja véreille nimet, niiden narratiivinen eli kertomuksellinen potentiaa-
li kasvaa. Tassé on kyse tarinan kyvysté herattda ajatuksia, tunteita tai jopa tuoda mieleen voimakkaita muistoja. (Nuutinen 2004,
157-158.)

Ensimmainen askel kohti uuden sesongin ja malliston uusien tuotteiden toteutumisvaihtoehtoja ovat tiedot ja kokemukset, havain-
not ja ndkemykset, nahdyn ilmaiseminen piirroksena, tai kaiken tdman rajaaminen valokuvaksi tai pelkistdminen sanoiksi. Kun asi-
oita kuvaa, kuvittaa ja nimead, se auttaa valtaideoiden tunnistamisessa seka jasentdmisessd. Konseptointi on tapa hahmottaa tulevai-
suutta ja luoda sinne maamerkkeja. Tarinat, jotka muodostuvat tauluista, luovat tarttumakohtia ja naiden tarttumakohtien avulla
uudet ideat ja tuotteet erotetaan vanhoista. Niiden tarkoituksena on selkeyttaa tulevaisuutta, joka on sitd epamaaraisempi, mité kau-
emmaksi eteenpdin sitd on tarkoitus katsoa. Kun tdmén kaiken liséksi on tarjolla myos runsaasti tietoa, tarinat helpottavat trendi-
massasta tehtévid valintoja. Tarina, joka on syntynyt konsepti-, trendi- ja tunnelmataulujen pohjalta, tarjoaa sommittelun muuntelu-
periaatteet. Ndma periaatteet ovat looginen Kriteeristo, joka ohjaa suunnittelijan persoonallista ilmaisua, muotitrendien tulkintaa ja

kokoelmien ja vaatteiden arviointia. (Nuutinen 2004, 157-158.)
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Tunnelma-/ ideataulu on minulle suunnittelijana tarked tydvaline ja teen sen aina ennen kuin alan suunnittelemaan varsinaista mal-
listoa. Ajatuksena on rakentaa omien ideoiden ja inspiraatiokuvien pohjalta taulu, joka kuvastaa malliston ilmettd ja ajatuksia siita,
mit& mallisto tulee mahdollisesti pitdmé&én sisallaan. Ideataululla luon mallistolle tunnelman johon se pohjautuu. Toiselta nimelt&dén
ideataulua usein kutsutaankin tunnelmatauluksi. Esitan taululla myds omia ajatuksia silhueteista, materiaaleista ja mahdollisesti

myo0s véreista. ldeataulu toimii malliston tukirakenteena ja pohjana, josta lahdetéan liikkeelle suunnitelemaan varsinaista mallistoa.

My No.1 —malliston ideataululla, joka on esilld seuraavalla sivulla, (Kuva 15.) halusin luoda mielikuvan siitd, millaisia vaatteita
mallisto pit&a sisalldén. ldeataulussa halusin myds nostaa esiin Chanelin 20-luvun tyyli& ja historiaa. Halusin, ettd ideataulun kautta
paasee siihen tunnelmaan, jo heti alussa, mitd myds lopullinen mallisto pitad sisallaan. ldeataulussa yhdistyy nakemys Coco Chane-
lin tyylikkyydesta ja ajattomuudesta, mutta siind nakyy myos nykypdivaa, jonka tarkoituksena oli keventaa liiallista historiallista
vaikutelmaa. Koska mallisto on suunniteltu syksy — talvelle 2013-2014 eli tulevaisuuslahtdisesti, oli tarkeéé, ettd malliston ideat

ohjaavat siihen suuntaan, ettei kyseessé ole pelkk& mallistollinen kopioita historiallisista vaatteista.

Ideataululla halusin heti tuoda esiin sen miltd malliston on tarkoitus nayttaa valmiina. Ideana oli rajata heti alkuun malliston sisélto
pitadkseni ilmeen yksinkertaisena ja minimalistisena. Mustavalkoisuudella, joka ideataulussa on selkeésti esilld, halusin hakea his-
torian tuntua seka ajatusta tyylikkyydesta ja ajattomuudesta. Musta ja valkoinen ovat klassisia vérejd, jotka ovat aina olleet muodis-

sa ja tulevat varmasti jatkossakin olemaan. Tamé ajatus tukee ajattomuutta ja vaatteiden pitkaikaisyytta.

Ideataulu tuo esille ajatuksia materiaalivalinnoista, joita mallisto pitaa sisallaan. Suunnittelutyylilleni uskollisena mallistossa nékyy
vastakohtaisuutta materiaaleissa ja malliston silhueteissa. Ideataulu toimi suunnitteluprosessin ajan minulle karttana ja malliston
lahtokohtana. Ideataulun avulla pystyin hahmottamaan ja ideoimaan malliston kokonaisuutena. Térked osuus ideataululla oli tun-
nelman luojana; halusin pystya siirtymaéan 20-luvulle ja Coco Chanelin suunnittelun maailmaan kuvien avulla, mutta myos pité-

mé&én mielen nykyajassa.
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Kuva 15. My No.1 —malliston ideataulu
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Varit

Varit ovat suunnittelun neljasta perustekijéastéd ideointivaiheen punainen lanka. Ne ovat tarked ja yksi eniten muuttuvista elementeis-
ta muotia suunnitellessa. Varien muuttuminen ja vaihtelu heréttad kaikista laajimmin kiinnostusta ja keskustelua. Varit muuttuvat
koko ajan sykleittéin, kun joka sesongille, erityisesti kevaélle ja syksylle tuodaan aina uusia véreja. Ana Nuutisen kirjassa todetaan,
ettd silhuetti on kokoelmien perusta, mutta kuitenkin tata on haluttu tarkentaa, ettd kaytdnndssa varit ovat kuitenkin usein se en-
simmadinen elementti, joka valitaan aina uuden sesongin alkaessa. Yleensa varien valinta tapahtuu noin kuudesta kahteentoista kuu-
kautta ennen kuin tuotteet ovat myynnissd. Vrien valinta on tarkeé tehda hyvissa ajoin, koska usein voi olla, ett4 uuden sesongin
kokoelmien mallit eivat muutu edellisen sesongin malleista, mutta varit muuttuvat ja niiden on oltava tiedossa ennen kuin suunnit-
telussa edetddn eteenpain. Varit tuovat vanhaan malliin jotain uutta. Sesongin varisuunnittelussa yhdistyvét usea valintaan vaikutta-
va tekija muun muassa kaupallisten trenditoimistojen ja materiaalitoimittajien tekemét ehdotukset, edellakavijakauppiaiden tuottei-
den varit ja kohderyhméaan kuuluvien kuluttajien mieltymykset seka suunnittelijan oman vaiston ja kokemuksen kuunteleminen.
(Nuutinen 2004, 108-111, 167-171.)

Vareilld halutaan kasvattaa ostoherkkyyttd ihmisissé. Mitd mielekkadmpi vari, sen suurempi halu on ostaa vaate. Varien merkitys
on otettu huomioon markkinoinnissa ja myynnin edistdmisessa. Todenndkoisté on, ettd véri on juuri se ensimmaéinen asia, jonka
asiakas huomaa nayteikkunassa. Miellyttava vari herattda mielenkiinnon ja se saa asiakkaan kévelemaan liikkeeseen sisaan katso-
maan tuotetta lahempaa. Varilla voidaan siis vaikuttaa tuotteen suosioon ja yleisesti vari on se tekija, joka viimeistelee ostopaatok-
sen. Vérien myyntivoima perustuu kahteen tekijaan, joilla on myos vahva side toisiinsa: vérien assosiaatiovoima seka kuluttajan

tarve ilmaista omaa persoonaa. Vérien assosiaatiovoima tarkoittaa sité, ettd millaisia mielikuvia se tuottaa (Nuutinen 2004, 108).

Suunnittelijat aloittavat usein kerddmaan aineistoa vérikarttaan samaan aikaan, kun he tekevét konsepti- ja/tai trenditauluja.
Vérien valinnan jalkeen, kootaan vérikartta, jossa nadkyy sesongille valitut varit. Varikartta on suunnittelijan perustyévaline, mutta

se on téarked tyovaline myds tuotekehityksen, markkinoinnin ja tuotannon asiantuntijoille. Kyseinen tyévéalinen on apuna tuotekehi-
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tysprosessin aikana. Varikartasta 10ytyvat varit eivat ole yleensa viela tasméllisia vareja, joten suunnittelun edetessa kaytetadn mah-

dollisimman oikeita vérej4, joita ovat: kangastilkut, langat, esineet tai Pantone-vérikartat. (Nuutinen 2004, 108-111, 167-171.)

Vaérikartan tekemiselle on oma perusrakenne, mutta sitd voi soveltaa sen mukaan, miten se sopii omaan mallistoon ja suunnitteluta-
paan, joten on muistettava, ettd ei ole olemassa yhté oikeaa varikartan rakennetta. Suunnittelija valitsee yleensa varikarttoihinsa
noin kymmenen vérid. Naihin vareihin sisaltyy musta, valkoinen ja sininen seka sesongin muotivérit, joista voidaan muodostaa kak-
si padteemaa. Yleinen, laajempi perusrakenne vérikartassa on, etta valitaan ensin perusvarit tai toiselta nimeltadn paavarit. Paava-
reilld ei ole mitadn tekemista variopillisten paavérien kanssa, vaan ne liittyvat sesongin yleisiin trendivareihin. Padvari nimitys joh-
taa harhaan myos siindkin suhteessa, etta ne eivat ole malliston hallitsevia vareja, vaan niilla halutaan ilmaista yleisesti sesongin ja
malliston tunnelmaa. Niilla myos luodaan perusta, jonka ympérille malliston muu véritys rakennetaan. Malliston sisaltdmissé, mal-
liltaan klassisemmissa ja radtaloidymmissé niin sanotutuissa perusvaatekappaleissa, kdytetdén usein perusvéreja. Perusvaatekappa-

leisiin lukeutuu muun muassa jakut, housut ja hameet. My0s asusteissa kdytetdan perusvareja. (Nuutinen 2004, 109.)

Kun padvarit on valittu, niistd tehd&an kahdenlaisia muunnelmia. Naihin muunnelmiin sisaltyy perusvéreja vaaleampien savyjen
valinta, jotka ovat taitettu valkoisella. Nd&m@ vérit ovat yleisesti kaytettyja kasvojen lahelle tulevissa vaatekappaleissa. Toisessa
muunnelmassa valitaan painvastoin perusvareja tummemmat sdvyt, jotka ovat mustalla tai harmaalla taitettuja. Niitd k&ytetdan paa-
asiallisesti raskaammissa vaatekappaleissa. Naita vareja kaytetaan yleisesti perusvaatteissa, joita on helppo ostaa ja niihin on helppo
yhdistella muita véreja. (Nuutinen 2004, 109.)

Kun péaavarien muunnelmat ovat valittuja, valitaan sesongin vareistd kontrastivarit. Naité vareja kdytetaan paaasiallisesti tehosteena
ja yleensé hyvin pienind méarind muiden vérien kanssa. Kontrastivéreja voi kayttad kuitenkin myos isompinakin maariné esimer-
kiksi asusteissa, pintamuoti- ja nuorisovaatteissa seka juhlapukeutumisessa. Ei ole misséan sanottu, kuinka kontrastivéreja tulisi
kéyttad ja mika on oikeaoppinen tapa. Kontrastivareilld tehostetaan varikartan muita véreja ja elavoitetddn malliston tunnelmaa.
(Nuutinen 2004, 109.)
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Tehostevarien jalkeen valitaan mustan, valkoisen ja harmaan savyt ja néita vareja kaytetaan yleisesti klassikko- ja perusvaatteissa.
Lopuksi valitaan vield urheiluvarit, jotka eivat ole missd&dn méaarin pakollisia varsinkaan pienemmassa mallistossa. Urheiluvérien
tarkoituksena on kuitenkin erottua muusta varikartasta ja ne ovat usein taysin vastakkaisia sesongin muotivareille. (Nuutinen 2004,
109-110.)

Naéisté kaikista véri- ja savyvalinnoista koostuu varikartta, joka muodostaa kokonaisuuden, jossa on runsaasti vareja. Tata véarikart-
taa kaytetdan niin sanottuna tarjottimena, jonka pohjalta tehdéan kokoelmakohtaiset ja teemakohtaiset vérivalinnat. Hyvin suunni-
tellussa vérikartassa varit on valittu sen mukaan, ettd ne muodostavat harmonisen kokonaisuuden ja vérien yhdisteltavyys on ko-
keiltu. Tavoitteena varikartalla on luoda esteettisest miellyttava véritrendi, joka nayttaa luotettavalta ja houkuttelevalta. Varikarttoja
tehdesséd on huomioitava se, etté tuloksena syntynyt varikartta eroaa edellisen sesongin vérikartasta. Samoja véreja voi kéayttaa, mut-

ta uuden sesongin vérikartassa on oltava uutuusarvoa. (Nuutinen 2004, 108-110, 168-170.)

Minun My No.1 —mallisto ansaitsi kauniit ja klassiset varit. VVarien valinnassa oli huomioitava malliston filosofia ja kokonaisuus.
Ajattomuus oli huomioitava vérien valinnassa, koska se on tarked osa omaa suunnittelua sekd Coco Chanelin suunnittelua ja halu-

sin, joten sen oli ndyttdva myos malliston véreissa. Vérien on ndin ollen tarkoitus toimia vielda kymmenien vuosien péastékin.

Koska mallistoni on pieni, jatin myos varivalikoiman mahdollisimman pieneksi, jotta malliston ilme pysyisi selkednd. En kulkenut
varsinaisen perusrakenteen mukaan, koska mallistossani ei ole tarpeeksi tuotteita niin usealle vérille, kuin perusrakenteessa koko-
elmalle normaalisti valittaisiin. Jatin omasta vérikartastani kokonaan pois urheiluvérit, mutta paavarit seké perusvarit 16ytyvat. En
varsinaisesti méaaritellyt myoskaan tehostevareja luomaan kontrastia, joskin tumma liila ja kameli liikkuvat trendivérien ja tehoste-

varien rajamailla.

Valitsin vareiksi mustan, kamelin ruskean, navyn sinisen, tumman liilan sek& vaalean harmaan ja luonnonvalkoisen. Musta, harmaa

ja luonnonvalkoinen ovat malliston neutraalit varit, joihin olen halunnut yhdistdd kamelinruskean tuomaan luksusta, navyn sinisen
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tuomaan uskottavuutta ja klassisuutta seka tumman liilan tuomaan syvéa naisellista tummuutta. Tumma liila edustaa myos nykyai-

kaa. Varina tumma liila ei ollut varsin kaytetty viel4 1920-luvulla.

Vareilld en halunnut kuitenkaan luoda selvaa linkittymista Chaneliin. Véreilla halusin kuvastaa omia mieltymyksiani, trendikkyyttéa
ja naisellisuutta. Neutraaleilla vareilla hain vastakohtaisesti maskuliinisuutta ja kylmyytta. Halusin myds, etta varit sopivat syksyyn
ja talveen, koska mallisto on suunniteltu ajatellen kyseista kylmaa sesonkia. Tummat sévyt toimivat talvella ja ne tuovat mukavasti
lampoé ja syvyytta. Tata varien valintatapaa, jossa huomioidaan vuodenajat ja luonnon varit, kutsutaan vuodenaikateoriaksi. Téssé

teoriassa nimenomaan huomioidaan lampimien ja kylmien varien keskindinen suhde. (Nuutinen 2004, 111.)

Nimesin varit malliston teemaan sopivaksi, tyylikkyytta, arvokkuutta ja historiaa huokuen. Ana Nuutisen Edellékévijat —Kirjassa
(Nuutinen 2004, 103) kerrotaan, etté véreille annetut nimet tuovat lisdarvoa kokoelmalle. Koska véri on asia, jota on vaikea kuvailla
yksiselitteisesti tai se merkitsee eri asioita eri ihmisille, on varin nimedminen tasta syysta jarkevad. Se helpottaa ihmisid hahmotta-
maan ja muistamaan, kun puhutaan tietyisté véreista. Osuva, mietitty ja perusteltu nimi houkuttelee ja herattdd mielikuvia ja tasta
syysté ne jaavat usein ihmisten mieleen. Nimien on tarkoitus kuvata sesongin mallistokokonaisuutta ja sen tyylia, seké tarkentaa

valittuja savyja. Ne myos luovat mieli- ja muistikuvia seka herattavat kuluttajissa ostohalua. (Nuutinen 2004, 170)

Itse valitsin mallistolle sen tunnelmaa kuvastavat nimet. Nimesin vérit seuraavasti: Smoky black, Glamourish camel, Classic blue,
Vintage purple, Rich grey ja Antiques white. Halusin, ettd nimet viittaavaat suoraan mallistooni, ja etta varit eivat jaa yhtaan va-
hemmalle kuin muutkaan malliston osat. Vrit kuvastavat malliston ajatonta, klassista seka tyylikasta linjaa. Ne linkittyvat mydos
historiallisilla vivahteillaan menneisyyteen. My No.1 —malliston varikartta on esitettyné seuraavalla sivulla. (Kuva 16.)
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Kuva 16. My No.1 —malliston varikartta
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Kohderyhma / -henkil6

Malliston tuotekehityksessé kohderyhmén maarittely on tarked vaihe. Kohderyhmén on oltava malliston, tuotemerkin tai yrityksen
liiketoiminnan, markkinoinnin, mediasuunnittelun ja luovan suunnittelun kannalta relevantti eli merkityksellinen.(Nuutinen 2004,
172.)

Rakensin mallistolleni fiktiivisen kohdehenkildn, jolla ei ole varsinaista alkuperaa. Fiktiivisessa henkiléssa on kyse viitekuvasta,
johon on koottu yhteen parhaimmat puolet koko kohderyhmaésté. Ndin siité tulee parempi kuin yksikaan kohderyhmaén yksittaisista
jasenisté. Fiktiivinen kohdehenkild kuvaa kohderyhmaa ilman aitoa henkilokuvaa. Fiktiivista henkilod luodessaan suunnittelija voi
hyodyntéé stereotyypittdmista. Stereotyyppien kayttdminen liittyy inhimilliseen taipumukseen luoda mielleyhtymia tietyista merki-
tyksista tiettyihin yksil6ihin tai ihmisryhmiin. Stereotyypit ovat yleisesti kaikille tuttuja viittauksia, jotka perustuvat osin todelliseen
tietoon, mutta ne ovat myds puhtaasti mielikuviin pohjautuvia. Kéyttamalla stereotyyppejé, jotka eivét vélttdmatta ole taysin tés-
maéllisia ja oikeita, voidaan kuluttajaa maaritell& ilman, ettd kaikkia oletuksia tai odotuksia tuodaan erikseen esille. Stereotyyppeja
on helppo luoda esimerkiksi ihonvéarin, ammatin, ian tai sukupuolen mukaan. (Nuutinen 2004, 174-175.)

My No.1 kohdehenkil® on nainen, joka arvostaa ajattomuutta ja tyylikkyyttd. Han ei etsi vaatteitaan liikkeistd, jotka tarjoavat mas-
samuotia. Sitéd vastoin han hakee monien vuosien tarjoamaa uskollisuutta ja luotettavuutta siihen, ettd vaatteet ovat kauniita ja pit-
kaikaisia. Kohdehenkild on valmis maksamaan tuotteesta korkeampaa hintaa, koska tietda saavansa rahallensa vastinetta. Han ar-
vostaa ja uskoo pienempiin kotimaisiin yrityksiin, koska hanen mielestdaan usein sellaisella yrityksell& on arvot kohdillaan. My No.1
kohdehenkil6 on aikuisian kynnyksen jo ohittanut nuori nainen. Han el suurkaupungin sykkeessé, mutta arvostaa rauhaa ja hiljai-

suutta.

My No.1:n erds kohdehenkilé on Katherin Lerou, noin 30-vuotias parisuhteessa oleva nainen. Han tyéskentelee arkkitehtina per-
heyrityksessd. Arkkitehdin tyot ovat taanneet hanelle keskitasoisen tai vahan korkeamman palkkatason, joten hénelld on myés va-

rallisuutta ostaa laadukkaampia tuotteita.
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Katherine itseopiskelee historiaa. Katherine on aina ollut kiinnostunut historiasta ja sen laajasta kirjosta. Tdman takia han lukee

paljon ja nauttii vapaasta kirjoittamisesta. Se pitda hanen ajatuksensa kasassa.

Luonteeltaan h&n on nautiskelija ja erityisesti h&n nauttii perinteisista asioista: lahimmaisten ja ystdvien kanssa yhdessé olosta, hy-
vasta ruuasta, sunnuntaikévelyistd, pitkistad kaupunkikierroksista ja kahvilassa istumisesta. Han pitéé huolta itsestaan, seké fyysisel-
14 ettd henkiselld tasolla. Han on lapsuudesta asti harrastanut balettia sekd muita tanssin lajeja. Han ei kuitenkaan halua olla liian
tarkka harrastusten suhteen, vaan han haluaa tehdé asioita, jotka tuovat nautintoa, iloa ja hyvéa oloa. Musiikki on tullut Katherinen
eldmaan tanssin kautta, han pitd4 pianon soittamisesta ja laulamisesta, mutta mieluummin hén kuuntelee hyvaéd musiikkia kuin itse
tekee sitd. Katherine tunnetaan spontaaniudestaan vaikkakin luonteeltaan hdn on muuten hyvin rauhallinen. Han ei halua miettia
elamaansa ja sen tapahtumia liikaa, joten hanen mielestdan spontaanit asiat ovat parhaita. Silloin han nauttii juuri siita hetkestd, jota

han eléa.

Fiktiivisen henkilokuvauksen pohjalta ideoin kohderyhmétaulun, joka on esillé seuraavalla sivulla (Kuva 17.). Kohderyhmétaulussa
on kuvattu henkilon harrastuksia, luonnetta, asuinympéristod, perhesuhteita ja ammattia. Taululla pyrin saavuttamaan tunnelman

kohdehenkilon ympadrille. Taulu pitéa sisélladn muutamia sanoja, jotka kuvaavat fiktiivistd kohdehenkil 6.
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Kuva 17. My No.1 —malliston kohderyhmataulu
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Mallistolakana

Mallistolakana on osa suunnittelijan esittelymateriaalia. Siitd on helppo esitelld malliston kokoonpano yhdelld kertaa ilman erillisia
kuvauksia tai piirroksia tuotteista. Mallistolakanasta 16ytyy tuotteen nimi, vérivaihtoehdot itsekeksitylla nimelld ja Pantone-koodilla
sekd materiaalikoostumus. Mallistolakanassa tuotteet ovat esiteltyné tasona edestd ja takaapéin kuvattuna. Mallistolakana on usein
suunnittelijan itsensd nékdinen, joten siita ei ole varsinaista perusrakennetta olemassa. Minun mallistolakanassa on esilla tuotteet
kuvattuna edesta ja takaa vérivaihtoehtoineen. Materiaalit olen esittanyt varivaihtoehtojen vieressa ja sen yhteydesséd on myos kuva
materiaalista. Yleisesti riittd4 pelkat materiaalitiedot ilman kuvaa. Olen esittdnyt tuotteet tietyssa jarjestyksessd, ensimmaisena tule-
vat mekot ja hameet, sen jalkeen housut ja takit ja lopuksi yldosat, joihin tadssé mallistossa kuuluvat jerseyneuletakki, jerseypusero,
sifonkipaita seké sifonkitoppi. Nimet tuotteille tulevat Gabrielle ’Coco’ Chanelista sekd hdnen elaméaansa liittyvat tarkeista henki-
I6istd. Mallistolakanan tyylittelin malliston muuhun ilmeeseen sopivaksi ja liitin taustakuvaksi Chanel-tyylia esittdvan kuvan. Mal-
listolakanassa on myos esilla mité sesonkia se edustaa seka itse olen lisannyt myds logon lakanan oikeaan ylareunaan. Seuraavalla

sivulla on kuva My No.1:n mallistolakanasta. (Kuva 18.)
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Kuva 18. My No.1 - mallistolakana
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Materiaalit

Materiaali, yksi neljasta suunnittelun perustekijoistd, on vaatteen plastinen tekijé, joka vaikuttaa sen ulkon&én, muodon ja tunnun
syntyyn. On selvaa, ettd ilman kangasta tai muuta materiaalia muotia ei olisi ollenkaan olemassa. Materiaalilla tuodaan moniaistil-
lista kokemusta muotiin. Tdma kokemus voi korostaa materiaalin Kiiltoa tai karkeutta, siind kankaantuntu on kasinkosketeltavaa ja

kankaan paino ja liike vartalolla aistittavaa. (Nuutinen 2004, 172.)

Materiaalit valitaan sesongille yhdessé varivalintojen kanssa. Edellék&vijat —kirjassa (Nuutinen 2004, 172) sanotaan, ettd vérin jal-
keen materiaalin tuottama mielihyvéon seuraava puhutteleva muodin ominaisuus. Materiaalin valinta on tehtéva tarkkaan myds
vaatteen silhuetin kannalta. Materiaalilla on sellaisia ominaisuuksia, muun muassa paino ja laskeutuvuus, jotka vaikuttavat vaatteen
muotoon ja sen manipuloimiseen, joten esimerkiksi jadykk& materiaali ei sovellu laskeutuvaksi suunniteltuun hameeseen. Myds va-
rivalinnoissa on suositeltavaa huomioida materiaali, koska loppujen lopuksi materiaali on se joka toteuttaa varin. Aina ei ole mah-
dollista 16yta4 suunniteltua varia sopivassa materiaalissa, joten on tehtdvd kompromisseja. Yleisté on, ettd vari on oikea, mutta savy
ei tdysin tdsmaa materiaalin ominaisuuksien takia. Materiaalia valittaessa on ajateltava myos vaatteen valmistustapaa ja menetel-
mid, koska kaikki materiaalit eivat valttamatta ole taysin kayttokelpoisia tuotteen valmistusta ajatellessa. Materiaalien valinta on
kaikkea muuta kuin yksiselitteista. Materiaalin soveltuvuudessa on huomioitava useampi eri asia, joista muodostuu lopullinen vaa-
te, kolmiulotteinen kokonaisuus. (Nuutinen 2004, 103, 172.)
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Materiaalikartta, tuotekortit & lisatarvikekortit

Malliston muun siséllon lisaksi tein myds materiaalikartan, tuote-

Wl |

Veronda Tunmivaara
358 50 348 2650

N kortit seka lisatarvikekortit. Materiaalikartta pitaa sisalladédn mallis-

ton materiaalit tietoineen, joihin kuuluu jo aiemmin mainitsemani
villakangassekoite, sifonki, hieman elastisuutta siséltava puuvilla,
jersey ja vuorikangasmateriaali, joka on polyesteria. Materiaaliva-
linnat tein jo heti malliston suunnittelun alkuvaiheessa, joista ra-
kensin itselleni selkeén kartan, jonka avulla materiaalit pysyivat
koko ajan lahelld malliston tyostdmisen aikana. Materiaalikartan

avulla on helppo esitellda malliston materiaalit ja siitd nakee heti

koostumuksen ja tunnun.

Sizes: 32 - 44

—— Tekninen piirros, tyopiirros tai tuotekortti pitaa sisallaan kuvan

LahElS: Neck label, wash label, hangtag

vaatteesta, joka esitetddn symmetrisessa asennossa. Tama tekni-

. . . nen piirros on vartalon asentoa myotéileva etukuva, mutta siihen
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= on liitetty myos vaatteen takakuva. Vaate on piirretty mittasuhteil-

Duality: sheti: 96 9 PES / 4 9 ELASTAN
Lining: 100 % PES

‘-4‘_»)7 * /2 @ E taan tdsmalliseksi ja siihen merkitty kaikki tuotteen kannalta
olennaiset asiat ja yksityiskohdat, muun muassa materiaalit, lan-

St]tChiﬂﬂ: 1-stitching, tone in tone

I]E[aﬂs: Hide zipper on center back, lowered back,
pleated hem

LABELS AND HANG TAG (S4MPLE)

gat, napit, vetoketjut, tikkaukset seka kiinniommeltavat tuotemer-

fimfy -1

kit ja hoito-ohjeet.

44

Tuotekortissa (Kuva 19.) nakyy myos mallinimi ja mallikoko seka

suunnittelijan tiedot. Tuotekortin tarkein tehtadva on toimia ohjeis-

Kuva 19. Esimerkki tuotekortista

tuksena valmistusvaiheessa siséltden kaikki tarvittavat tiedot ja

50



ohjeistukset. Usein tekniseen piirrokseen on liitetty mukaan mitat
seka sarjontataulukko. Erityisesti jos mallisto valmistetaan tehtaalla,
tehtaan mallimestari pystyy hahmottamaan tuotekortin kautta mita
suunnittelija on tuotteelta halunnut. Tasta syysta tuotekortit on teh-
tava tarkasti ja selkedsti jottei sattuisi vaarinkésityksia tuotannossa.
Tekninen piirros on apuna luomassa suunnittelijan ja tuotannon vé-
liin kontaktia. Usein tyOpiirros on ainoa ohje, jonka valmistaja saa
suunnittelijalta. Sen mukaan on osattava tehda kokonainen tuote.
(Nuutinen 2004, 182.)

Lisatarvikekortit (Kuva 20.) kertovat tuotekorttia tarkemmin tuot-
teen yksityiskohdista. Omissa lisatarvikekorteissani on kuvia esi-
merkiksi tuotteessa kaytetyista napeista, vetoketjuista, hakasista ja
muista jokaiselle tuotteelle ominaisesta lisdtarvikkeesta. Olen mygs
lisdnnyt lisatarvikekortteihin tiedot tuotteen véreista sek& materiaa-
leista. Lisatarvikekorttiesimerkissa, jossa on esitettyna Coco — mek-
ko, ndkyy tarvittavien lisatarvikkeiden ja kaytettyjen materiaalien
lisdksi myos kuva pliseerauksesta, jota on kaytetty mekon helma-
osassa. Olen lisdnnyt lisatarvikekorttiin myos samat yhteystiedot
kuin materiaalikorttiin seka lisdksi myos vérit, jotta lisatarvikkeiden
valinta olisi helpompaa jos on tarvetta hankkia sévy séavyyn olevia
tarvikkeita.
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Kuva 20. Esimerkki lisatarvikekortista




Kuvaukset

Jarjestin kuvaukset neljasta valmistamastani tuotteesta. Vaat-
teet kuvattiin Myyrmaessa erddn parkkihallin kattotasanteella.
(Kuva 21.) Halusin pitad kuvakset sellaisessa paikassa, mik&
toisi vastakohtaisuutta kuvattaviin vaatteisiin, kuitenkin niin,
ettd linja pysyy yksinkertaisena muuhun mallistoon sopien.
Parkkihallin graffitit ja kolkko ja kova ymparist0 rakensivat

juuri oikeanlaisen ympariston.

Kuvauksissa toimin itse mallina seka itseni meikkaajana. Va-
lokuvaajana minulla toimi poikaystavani, Matias Rapp, joka
on harrastanut valokuvaamista jo useamman vuoden. Chanel-
tyylinen hattu oli lainattu tydpaikaltani Stockmannin Muodin
osastolta, Global Accessories — asustemerkiltd. Halusin pitaa
kuvauksissa koko ilmeen yksinkertaisena, joten jatin kaikki
muut asusteet lukuunottamatta hattua pois, jotta vaatteet olisi-
vat padasiassa. Meikin halusin olevan suhteellisen yksinker-
tainen. Tumma silmameikki toi syvyyttd, muuten luonnolli-

seen meikkiin.

Kuva 21. Ote tuotekuvauksista
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Kuvauksien heikko puoli oli se, ettd toimin itse mallina, koska en suunnittelijana paassyt nakeméan kuvauksien kokonaisuutta ja
toimimaan ohjeiden antajana. Ulkopuolinen malli olisi antanut minulle mahdollisuuden ndhdé kuvaukset ja saada niista sellaiset
kuin itse olin ajatellut. Itse toimiessa mallina, joutuu keskittymaan omaan suoritukseeni, koska mallin tyosta ei ole kokemusta kéy-
tdnndssa ollenkaan. Kuvausten kokonaisuus ja yleisilme jai omasta mallin suorituksesta johtuen vahemmalle. Kuvauspaikka ei
myo6skaan ollut loppujen lopuksi taysin hyvé, koska kattotasanteella kuvattaessa kuviin ikuistui myds muut ympérilla olevat raken-
nukset seké puut. (Kuva 22.) Kaiken kaikkiaan kuvaukset onnistuivat kuitenkin hyvin ja olen itse tyytyvdinen. Lisad kuvia kuvauk-
sista on esilla liitteend olevassa mallistokokonaisuudessa (Liite 1.) sek& kuvia on esillda my6s raportissa, kansikuvassa (Kuva 1.)

seka sisallysluettelosivulla (Kuva 2.)
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Kuva 22. Ote tuotekuvauksista
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Myymalaidea & malliston ilme

Myymalan ilmeessa hain hyvin yksinkertaista linjaa, jotta se sopisi ilmeeltd&n yhteen myytévien tuotteiden kanssa. Koska tuotteet
ovat malleiltaan yksinkertaisia, on niiden erotuttava myymaélan seiniltd ja myyntipoydilta, joten myos tasté syystd myymalan ilme
on oltava mahdollisimman minimalistinen. Myymalan ilmeessa nakyy myaos viittauksia Chaneliin. Cocon ensimmadinen liiketila
Rue Cambonilla oli hyvin hillitty ja selked. Han maalasi itse myymaéléan pelkélla valkoisella maalilla, koska sisustussuunnittelijan
tarjoamat romattiset ja koristeelliset tapetit eivat olleet hdnen mieleensa. Liike ei siséltdnyt sen enempad muitakaan koristeellisia

esineitd tai tavaroita, vain kaiken tarvittavan. (Coco Chanel 2008.)

Oman myymalan lahtokohta oli minimalistisuus ja myytdvié tuotteita kunnioittava ja korostava ilme. Tuotteet ovat padasia myyma-
lassd, joten vareja myymalan varsinaisessa ilmeessd ndhdaan véahan. Sisustuksellisesti myymaéléssa vareina toimii valkoinen, musta
ja tumma puu, jotka antava tarpeeksi tilaa tuotteille. Varia myymaél&an tuo itse tuotteet seka huonekasvit. Myos valaistus on tarkeés-
sé roolissa. Oikein kohdistettuna se korostaa tuotteita ja niiden yksityiskohtia Myymalan muuten valkoiseen tilaan tuo varia ja
kontrastia tumman puun variset kattohirret sekd henkarit. Mustaa véaria on erityisesti huonekaluissa seka valaisimissa. Kassapoyta
on mahdollisesti joko musta tai tumman puun sévyinen. Kontrastia ajattelin tuoda myymalaan myos materiaaleilla. Tila on muuten
betonia, paitsi kattohirret ovat puuta. Kassapoyta on mahdollisesti myds paksua hirttd. Koska tila on korkea, halusin valaisimien
olevan pitkasti katosta roikkuvia, mustan sek& valkoisen varisid. Lasia on kéytetty suurina pinta-aloina. Ikkunat ovat isoja, jotta ne
antavat mahdollisimman paljon valoa sisan ja tuovat tilantuntua. Yksi seind voisi olla kokonaan peilid ja sen taakse olisi rakennet-
tu pukukopit. Koska tila on yksikerroksinen ja neliomaaréltaan pieni, halusin kayttaa kaiken tilan hyodyksi, joten parviratkaisu
antaisi lisatilaa myytaville tuotteille. Parvella voitaisiin esimerkiksi myyda asusteita ja poydilla myytavaa tavaraa. Niin sanotut
henkari- ja hyllytuotteet olisivat alakerrassa. Y hteistyokumppani liikkeen sisustamisessa voisi toimia Artek, koska heidan huoneka-
lunsa ja valaisimet ovat omaan sek& malliston tyyliin sopivat. Artekin tuotteet tdydentdisivat myymalan ilmeen ja ne sointuisivat
tyylillisesti myds myytaviin tuotteisiin ja koko tuotemerkin suunniteltuun imagoon. Seuraavalla sivulla mallistoideataulu. (Kuva

23))
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- el

Kuva 23. Myymaldideataulu
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Labelit & paperikassit

Labelit ja paperikassit on suunniteltu My No.1 — malliston imagoon sopiviksi. Paperikasseissa (Kuva 24.) on tarjolla kahdenvarisia
pohjia, mustia ja ruskeita. Ruskeapohjainen, varjadmaton, paperikassi on ekologinen vaihtoehto varjatylle mustalle paperikassille.
Kasseja on tarjolla kolmessa eri koossa, isona, keskikokoisena ja pienend. Pusseja on kahdella eri kuvalla, ensimmaisessé pussissa
on My No.1 - logo ja toisessa pussissa on labeleissékin esiintyva naisfiguuri sekd My No.1 — teksti ja malliston tunnuslause.
Labelit ovat yleisilmeeltddn samantyylisia kuin paperikassit, mutta ne ovat pelkéastdédn mustalla pohjalla ja niihin on painettu valkoi-
sella My No.1 —logo. Labelit ovat materiaaliltaan kierratettya puuvillaa ja hoito-ohjelabel on kierrétettya polyesterié sek& hintalaput
kierratettyd kartonkia. Suunnittelin hintalapun eli riippulabelin, niskaan ja vy6tarolle tulevat labelit, kokolabelin seké hoito-

ohjelabelin. Kaikki labelit ja paperikassit ovat esitelty mallistokokonaisuudessa. (Liite 1.)

MY NO.

FOR TIMELESS WOMEN

Kuva 24. Paperikassit
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4.5 Kilpailija-analyysi

Kilpailija-analyysilla tavoitellaan kohdemarkkinoiden profiilien tunnistamista, jasentdmista ja maarittamisté. Se on suunnittelijan
omanlainen nakemys ja ajatus kilpailijoista ja kilpailevista brandeisté. Kilpailija-analyysiin liittyy vahvasti myos kuluttajien koke-
mus ja kasitys toimialan brandeista. Kilpailija-analyysilla voidaan arvioida markkinoiden kokonaisvisuaalista ilmettd. Tdma koko-

naisvisuaalinen ilme on suunnittelijoiden toisistaan tietdmattdan yhdessa suunnittelema. (Nuutinen 2004, 154)

Selvittdmalla kilpailijoiden vahvuuksia ja heikkouksia seké strategioita auttaa yrityksia asemoimaan sijaintiaan markkinoilla. Talla
tavoin yritys pystyy myos teravoittdmaan omaa toimintaansa. Kilpailija-analyysin tarkoituksena on tarkastella yrityksen suhdetta
tiettyihin kilpailijoihin muun muassa kannattavuuden, tehokkuuden, kehityksen ja vakavaraisuuden perusteella. Kilpailija-analyysin
voi tehdd SWOT-analyysi menetelméan avulla- SWOT —analyysi on hyvé pohja kilpailijaprofiloinnin tekemiselle. (Suomen Asia-

kastieto Qy).

Valitsin tarkasteltavaksi kaksi globaalisti tunnettua vaatemerkkid, espanjalaisen Zaran ja san franciscolaisen Espritin. Halusin ottaa
tarkastelun kohteeksi kaksi sellaista vaatetusalan yritystd, jotka ovat tyyliltddn samanhenkisia oman suunnitteluni kanssa. Molem-
mat tuotemerkit on kuitenkin edullisempia kuin oma tuotemerkkini, joten en kilpaile hintaluokassa kyseisten merkkien kanssa.

(Suomen Asiakastieto Qy).
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Zara

Zara, (Kuva 25.) joka on perustettu 1975 Espanjassa, on yksi isoimmista kansainva-

lisisté vaatetusalan yrityksista ja heidan liikkeitddn on ympari maailmaa ja lahes Z A_ R A_
jokaisessa maailman kolkassa. Zaran omistaa yritys nimelta Inditex, joka on yksi Kuva 25. Zaran logo

maailman suurimmista jakeluryhmista. Heilla asiakas on keskell& uniikkia bisnes-

mallia, joka siséltaé designia, tuotantoa, jakelua ja myyntié lapi mittavan véhittaiskaupan verkoston. Zara tarjoaa naisten-, miesten-

ja lastenvaatteita. (Zara)

Zara tarjoaa keskihintaisia tuotteita naisille, miehille ja lapsille. Hinnat ovat reilusta kymmesta eurosta 200 euroon. Tuotteet ovat
nuorekkaita ja muodikkaita, ajanhermoilla olevia. Zaran vaatteet ovat kuin heijastus suoraan muotinaytoksista. Zaran naistenvaat-

teet ovat 32:sta kokoon 44, mutta tuotteita ostaessa on hyvéa huomioida, ettd koot ovat useita muita eurooppalaisia kokoja pienem-
pia.
Zara ja ympariston suojelu

”Zara arvostaa ympdristdd ja haluaa tuoda oman kortensa kekoon luonnon suojelemiseksi. Heilla on selked toimintamalli, jota he

koko yrityksen toimijoiden kesken pyrkivat yllapitaméaan.

Léapi Zaran yritysmallin he tdhtdavat pysyvéaan yhteison kehitykseen ja vuorovaikutukseen ympériston kanssa. Yrityksen ympéris-
tositoumus lukeutuu Inditex Groupin jarjestaytyneeseen ja vastuulliseen kannanottoon. Kannanotto on julkistettu Inditexin ko-

tisivuilla. (Zara)

Zaran tarkeimpiin arvoihin kuuluu ymparistoystavallinen ajattelutapa ja kdyténnon toimenpiteet. Zara sdastaa energiaa ja heidan
myymalansa ovat ekoystavallisid. Zara toteuttaa ekoystévallista johtomallia myymalisséén sadntoné vahentad kulutusta 20 pro-

senttia sekd ottamalla k&yttoon pitkdjanteisyytta tuottavat ja tehokkaat kriteerit. Tdma johtomalli maarittdd padmaarat sovellettuna
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kaikkiin prosesseihin, mukaan lukien myymalan designin itsessaan, valaistuksen, ilmastoinnin ja mahdollisuuden kierrattaa huone-

kalut ja somistukset. (Zara)

Zaran ympaéristoa suojeleviin tapoihin kuuluu jatteen mahdollisimman vaheinen tuottaminen seka kierratys. He kierréttavat henga-
reita ja halyttimid, jotka kerdtd&dn omista myymaloista ja prosessoidaan uudelleen uusiksi muovielementeiksi. Miljoonia hengareita
ja halyttimia prosessoidaan joka vuosi ja pakkauspahvi sekd — muovi ovat myos kierratettavia. Tama on vain yksi esimerkki Zaran

jatteenkierrattdamispolitiikasta. (Zara)

Sitoumus ymporistoa ja ekoystavallisyytta kohtaan koskee kaikkia Zaran tyontekijoita. Tietoisuus kasvaa jatkuvasti tyontekijoiden
ja koko tiimin jasenten joukossa. Zara jarjestaa yrityksen siséllé tiedotuskampanjoita ja erityisesti multimediapohjaisia harjoitusoh-
jelmia kouluttaakseen henkil6kuntaa ymparistoa saastavilla harjoituksilla kuten esimerkiksi energiakulutuksen rajaamisella, kéyt-

tamalla ympéristoa saédstavaa tavarankuljetusta ja muokkaamalla kéyttaytymismallia. (Zara)

Tuotteissa Zara kayttaa ekologisia materiaaleja, luomupuuvillaa sekd PVC-vapaita kenkdmateriaaleja. Yritys tukee luomukasvatus-
ta ja teettdd osan heidén tuotteistaan taysin luomupuuvillasta. Luomupuuvilla tarkoittaa sataprosenttista puuvillaa, joka on taysin
vapaa pestisideista eli torjunta-aineista ja kemikaaleista seké se on valkaisematonta. Zara merkitsee luomupuuvillaiset tuotteet eri-

tyisilla labeleilla ja ne ovat helppo huomata myymaldéissa. (Zara)

Zara tuottaa PVVC-vapaita kenkié eli tuotannossa ei ole ollenkaan kaytetty raakadljyjohdoksia tai ei-luonnossa hajoavia materiaaleja.
PVC on polyvinyylikloridia eli muovia, joka on teollisuudessa erittdin yleisesti kdytetty materiaali. Kyseisen muovi on myrkyllista
ja sen havittdminen on hyvin ongelmallista, koska se sisaltad suuria maarid klooria. PVC on haitallista niin ympaéristolle kuin ihmi-
sillekin. Greenpeacen mukaan PVC on tulevaisuudessa mahdollista korvata vastaavalla, mutta turvallisemmalla materiaalilla.

(Greenpeace)
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Zara on my0s huomioinut tavarankuljetukset kayttaméalla biodieselid. Zaran kuorma-autot, jotka kuljettavat yli 200 miljoonaa kap-
paletta vaatteita vuodessa, kayttaa viisi prosenttista biodieselia. Tama sallii heidan vahent&a hiilidioksidi p&astoja 500 tonnilla.

Zara on huomioinut tuotannossaan ja tuotteissaan myos eldinten hyvinvoinnin. Kaikki eldinperdiset tuotteet, joita he myyvat liik-
keissdan, mukaan lukien turkiksen ja nahkan, tulevat yksinomaan farmeilta, jotka kasvattavat elaimid ruuaksi. Zara ei mydskéaan

testaa hajuvesiaan eldimilla. (Zara)

Esprit

Esprit (Kuva 26.) on globaalisti tunnettu keskisuuri vaatteita ja elamantyylia tarjoava = o =-S5,
brandi. Esprit on perustettu 1968, josta asti he ovat tarjonneet muotia ja laatua naisille, = | DI 3 I I
miehille ja lapsille. Yritys on perustettu San Franciscossa ja sen perustajina tunnetaan —Q \

Susie ja Doug Tompkins. Brandin filosofian olennaisimpia asioita ovat vaivaton tyyli,

aitous ja huoleton elamé. Nama myonteiset arvot nakyvat brandin jokaisella asteella, Kuva 26. Espritin logo

niin tuotteissa kuin yrityksen imagossa. Heidan vaatteensa ovat raataloity rennoiksi, niistd 16ytyy kasityona tehtyja yksityiskohtia ja
ennen kaikkea ne on tehty kestdm&an. Materiaalit ovat luonnonmateriaaleja ja vaatteet tuotetaan vastuunalaisissa oloissa. (Esprit)

Espritin kansainvéliset suunnittelijat tuovat brandin karismaa ja energiaa inspiroivien mallistojen kautta kuluttajille. Mallistoissa on
aina jotain tyylikasta ja uniikkia jokaiseen tilanteeseen, niin nykyaikaista ja rentoa kuin taydellisen istuvia mekkoja sille mééritetyl-

le hetkelle, oli se sitten toihin tai juhlaan. (Esprit)

Espritin eri tuotemerkkeja ovat uusi, vasta lanseerattu Trend, joka tarjoaa heijastuksia muotindytosteemoista, vareistd ja muodoista,
Esprit denim nostaa rimaa materiaaleissa, pesussa ja toteutuksessa. Urheiluvaatteet, alusasut, asusteet ja kengat taydentavat vali-

koimaa ja varmistavat, ettd asiakkaat nayttavat hyvélta, mité vain he tekevatkaan. (Esprit)
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Esprit toimii kansainvalisesti yli 40 maassa ja konsernilla on yli 1000 omaa liiketta. Liséksi heidén tuotteitaan myy yli 10 000 jal-
leenmyyjad. Syyskuussa 2011 Esprit tiedotti lanseeraavansa pitkdaaikaisen ohjelman, jonka tarkoituksena on bréndin ilmeen nuoren-
taminen. Muutossuunnitelma tahtad Espritin uudelleen luomiseen inspiroivaksi muotiyritykseksi, jolla on selked identiteetti ja va-

kaa kannattavuus. (Esprit)

Esprit ja ymporistoajattelu
Esprit arvostaa luonnonsuojelua, minké todistaa se, etta Esprit julkisti viime syksyn lopussa, etta on liittynyt Greenpeacen Detox

Solution —ohjelmaan mukaan. Esprit ja Greenpeace ovat yhdessa kehitténeet laajoja sarjoja ja uskottavaa sitoutumista eliminoidak-

seen vaarallisia kemikaalipitoisia teollisuuspaastoja tekstiili- ja vaatetuotannossa. (Esprit)

Yhteistyd Greenpeacen kanssa tukee Espritin omaa sitoutumista nollapaastdjen saavuttamisessa vaarallisten kemikaalien kohdalla.
Nollapéastoja tulisi syntyé niin tuotteiden elinkaaressa kuin tuotantoprosessissa. Tama tulisi olemaan saavutus koko muotiteolli-

suudessa ja Espritilla on tarkoituksena saada myos muita brandeja osallistumaan heidan kanssaan kyseiseen kampanjaan. (Esprit)

Esprit myy naisten-, miesten- ja lastenvaatteita, mutta padasiallisesti he keskittyvat kuitenkin naisten vaatteisiin. Liséksi heidén
tarjonnastaa I6ytyy kenkié ja asusteita. Hinnat liikkuvat reilusta kymmenesta eurosta kolmeensataan euroon. He myyvat niin arki-

vaatteita kuin juhlapukeutumista. Naistenvaatteissa koot ovat 32:sta kokoon 44. (Esprit)
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My No.1

Oma mallistoni ja tulevaisuudessa mahdollinen tuotemerkki, My No.1 (Kuva 27.) tar-
joaa laadukkaita ja ajattomia vaatteita kaikenikaisille naisille. Kohderyhméa ei ole ra-
jattu, vaan tuotteita voi ostaa kuka vain, joka kokee malliston tuotteet itselleen sopivak-
si. Talla hetkella tuotteita on tarjolla pelkastaan naisille, mutta tulevaisuudessa My
No.1:n mahdollisesti laajetessa on tarkoituksena ottaa myds miestenvaatteita tarjon-
taan. Mallistoni koot ovat 32:sta kokoon 44, kuten my0s tarkasteltavien kilpailijoiden.
Tuotteet ovat valmistettu Suomessa kasityona. Talla hetkell& tuotteet ovat uniikkituot-
teita, mutta tulevaisuudessa tuotanto voi mahdollisuuksien mukaan kasvaa pientuotan-

noksi.

Tuotteeni ovat hinnoiltaan valitsemieni kilpailijoiden tuotteita kalliimpia. Hinnat liik-

kuvat 50 eurosta 650 euroon. Kalleimpia tuotteita ovat villakangastakit seka iltapuvut.

1M,
M

Kuva 27. My No.1 -logo

Korkeammat hinnat verrattuna Zaraan ja Espritiin johtuvat omien tuotteideni uniikkivalmistuksesta ja kotimaisuudesta. Materiaa-

leiltaan My No.1 on samoilla linjoilla Espritin ja Zaran kanssa. Tastd syysta materiaalit eivat ole vaikuttaneet tuotteiden hintaan

kasvattavasti. Jos tuotanto olisi yhta laaja kuin molemmilla vertailukohteilla, olisivat hinnat samalla tasolla kilpailijoiden kanssa.

My No.1 mallisto on suunniteltu syksy-talvi 2013-2014 ajalle ja Zaran ja Espritin vertailumallistot ovat tulevalle kevét-kesalle

2013. Tasta syysta vertaileminen oli haasteellista erityisesti varimaailmoissa. Printit, kuosit ja kuviot eivét vaikuttaneet tahan vertai-

luun, koska My No.1 ei sisalla naita elementteja lainkaan.

Ekologisuus ja eettisyys ovat tarkeitd arvoja My No.1:lle. Uniikki- /pientuotantoisessa mallistossa laadunseuranta oli hyvin keski-

tettyd ja tarkkaa. Ekoystévallisyyden huomioin mahdollisimman vahaisella leikkuujatteelld, tyopisteiden siistiné pitdmiselld ja kier-

rattdmisella. Huomioin myds materiaalien yhdistdmisessé niiden samankaltaisuuden, jotta tuotteen kierrattdminen tulevaisuudessa

olisi kuluttajalle helpompaa. Tuotteissani ei ole niin sanotusti ylimaaréisia nappeja, hakasia tai vetoketjuja koristeina, koska halusin,
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ettd tuotteet olisivat niidenkin osalta helpompi kierréttdd. Ekologisuus on huomioitu materiaalivalinnoissa seké koko malliston il-
meessé. Tuotteissa on pyritty kayttdamaan mahdollisimman paljon luonnonmateriaaleja, mutta tdysin luonnonmateriaaleista koottu
mallisto ei ole kuitenkaan kyseessa. Mallistossani olen kéyttanyt keinokuituja ja sekoitekankaita, padasialliset polyesteri ja vil-
lasekoitekankaita seké elastaania tuomaan materiaaleihin kestavyytta ja joustavuutta. Materiaalivalintojen lisdksi toin ekologisuutta
mallistoon ajattomien silhuettien seka variyhdistelmien kautta. Halusin, etta tuotteet ovat pitkakestoisia muutenkin kuin materiaali-

en kautta, joten ajattomat mallit yhdistettyna laadukkaisiin materiaaleihin takaavat tavallista pidemmaén elinkaaren vaatteelle.

Seuraavalla sivulla on vertailutaulukko, jossa vertailen omaa tuotemerkkiéani eri nakokulmista Espritiin ja Zaraan.

Taulukossa vertaillaan muun muassa seuraavia asioita: materiaaleja, varejé, hintoja, tuotteiden designia ja ekologisuutta.
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Mika tuotemerkki? Zara

Malliston / tuotteiden

trendikas design,
design ja laatu

keskiluokkaista laatua

Materiaalit - ekologiset materiaalit,

luomupuuvilla, PVVC-vapaat kenka-
materiaalit
- polyesteri, sekoitekankaat, viskoosi

Varit (varit eivét koske samaa sesonkia
kuin My No.1)

-musta, valkoinen, sinisen eri savyja,
beige, punaisen eri savyja, keltaisen
eri savyja, vihreaa
- pastellisia ja kirkkaita savyja

Hinnat keskihintaiset tuotteet:

12,95-200 €

Printit / kuosit / ku-

- kirjavia kukkakuoseja ja -printteja
viot

- raitaa
- epaselkeita kuvioita / kuoseja

Esprit My No.1 (oma mallisto)

muodikas, ryhdikas ja tyylikas design,

Ready to wear —mallisto;
keskiluokkaista korkeampaa laatua

laadun seuranta erittéin tark-
kaa, design ajaton ja tyylikas

- luonnonmateriaalit; puuvillaa, silkkia,
pellavaa, nahkaa, villaa
- sekoitekankaat, polyesterid, viskoosia,
lycraa

villa, puuvilla, silkki,
polyesteri, villasekoite, sekoi-
tekankaat
=>» mahdollisimman
luonnolliset / kestavat
materiaalit

(varit eivat koske samaa sesonkia kuin
My No.1)
- sinisen sdvyja
- punaisen savyja -> pinkkia, korallia
- mustaa ja valkoista
- pastellisavyja
- kirkkaita véreja

musta, valkoinen, harmaa,
navy, tumma violetti, kamelin
ruskea

keskihintaiset tuotteet:

keskihintaa korkeammat:
12,95 - 260 €

50-650 €

- kukkakuosi ja -printti
- pallokuosi mallistossa ei printteja / kuo-
- pitsijaljitelmékuosi seja
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Uniikki / pientuotan-

to/ massatuotanto massatuotanto uniikki / pientuotanto

keskisuuri / massa-
tuotanto

-myymélat eko-ystavallisia -ekologisuus ja eettisyys
- myymalgissa saéstetddn energiaa - yhteistyd Greenpeacen kanssa huomioitu materiaalivalin-
Eettisyys & ekologi- - tuottavat vdhemman jatetta - ekologiset luonnonmateriaalit noissa seka vaatteiden malli-
suus -kierratys - nollapaastokampanja en ajattomuudella
-ymparistotietoinen henkilokunta - leikkuujatteen minimointi
-kuljetuksissa huomioidaan péaéstdjen - kierrétys
minimointi




9. Tyon tulosten tarkastelu ulkopuolisen silmin

Tyon tulosten tarkastelussa kayn lapi saamaani palautetta harjoittelu- / nykyiselta tydpaikalta Stockmannilta. Palautteen antajina
minulle toimivat tydnantajani ja designer manager Luisa Laine, designer Milla Terho sekd brandimanageri Kathleen Hyytinen. Paa-
asiallisesti he kommentoivat suunnittelutaitojani sek& My No.1 —mallistoa. Milla Terho toimii Global Essential sek& Global G:n
suunnittelijana ja Kathleen Hyytinen samaisten tuotemerkkien brandimanagerina. Valitsin kyseiset henkil6t palautteen antajiksi,
ensinnékin, koska Luisa Laine on tyonantajani, mutta erityisesti siksi, koska hanella on erittdin vankka kokemus muodin suunnitte-
lusta monen kymmenen vuoden takaa. H&n tietdd millaista kaupallinen muoti on ja mité siltd vaaditaan. Laine on myaos erittéin
tarkka ja tietoinen, milta laadukkaan ja kauniin vaatteen tulee nayttad. Milla Terhon ja Kathleen Hyytisen valitsin, koska olen hei-
déan kanssaan samassa Global Essentialin ja Global G:n suunnittelutiimissa, mutta tarkedmpana pidan heidan molempien vuosien
kokemusta muotialalta. Terho on suunnitellut kyseisia tuotemerkkeja jo usean vuoden ajan ja hénella on vahva oppi kaupallisten
vaatteiden suunnittelusta. Kathleen Hyytiseltd brandimanagerina on vankka branditietous ja kaupallisuus ja taté kautta saan tarkeaa
nékemysta siitd, mit4 kaikkea kaupallisen tuotteen kannattaa pitaa sisallaén. Tarkedd on myods mainita se, ettd Global Essential on
hyvin samankaltainen tuotemerkki kuin minun My No.1. Molemmat ovat klassisia, tyylikkéita ja ajattomia. My No.1 ldhinnd eroaa

modernistisuudellaan.

Ulkopuolisen palaute

Luisa Laineen kanssa kévin keskustelua mallistostani jo maaliskuun loppupuolella. Esittelin hdanelle mallistostani valmistamiani
tuotteita seké itse mallistoa. Laine piti erityisen paljon mallistoni siséllosta ja sen toteutuksesta. Han arvosti vektorigrafiikka ohjel-
malla, Illustratorilla tehtyjd idea- ja vérikarttoja, sekd mallistolakanaa ja muuta malliston ilmeeseen kuuluvaa esittelymateriaalia.
Han piti kovasti yksityiskohtaisesta suunnittelustani ja kaupallisuudesta. Kohderyhmataulun Laine koki taysin eridvéksi muusta
mallistosta ja kehotti minua tydstdmaan sitd muun malliston ilmeen mukaiseksi. Han myos ehdotti, ettd minun kannattaisi lisaté

malliston tunnelmaa ja ajatusta ilmentava filosofia. Laine heitti ilmaan myos ajatuksen brand bookista eli brandikirjasta, joka pitéa
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sisallaan juurikin malliston filosofian, malliston kokonaisuutena seké tuotekuvia. Laineen mielesta valmistamani tuotteet ovat laa-
dukkaita tyon jaljiltadn seka ne oli toteutettu niin kuin tuotteesta piirretty sketsi antoi ymmaért&é. Vaikka tuotteet olivat hdnen mie-
leensd, han antoi kuitenkin palautetta, ettd housuissa seké liivissa kaytetty villakangasmateriaali voisi olla kevyempé&a seké valmis-
tamassa Virginie paidassa oleva neulemateriaalia voisi olla ohuempaa. Mutta han lisasi vield, etti koska tuotteet ovat suunniteltu
syksy-talveen, ovat materiaalit siind mielessé sopivat. Mekon helmasta Laine kommentoi, etta se olisi hyva siistid ja ommella muu-
toin kuin koneella. Luisa Laine antoi mielestani erittdin positiivista sekd rakentavaa palautetta. Han kommentoi, etté jos aikaa olisi
ollut enemman, han olisi laittanut koko mallistoni suoraan tuotantoon ja teettanyt vaatteet minulle. Hanen mielestaan mallisto on

valmis kokonaisuus, joka pienté viilausta vaille olisi suoraan tuotantovalmis.

Laineen palautteen jalkeen keskityin niihin asioihin mallistossa, joihin pystyin aikataulun sisalla vield tekemaan muutoksia. Hanen
ehdotukseen pohjautuen kirjoitin mallistolle filosofian, joka kuvastaa My No.1:n ajatusmaailmaa ja arvoja. Halusin myds keskittya
kohderyhmé&an paremmin ja tein uuden kohderyhmataulun, jotta se sopisi ilmeeltddn paremmin malliston imagoon. Brand book —

ajatus jai hautumaan mieleeni ja tulevaisuudessa teen kunnollisen brandikirjan tulevalle mahdolliselle tuotemerkilleni, My No.1.lle.

Milla Terholle ja Kathleen Hyytiselle esittelin mallistoni ennen tydn palauttamista toukokuun puolivélissa. Esittelin heille viimeis-
tellyn mallistokoosteen, jossa oli enemman materiaalia kuin Luisa Laineelle esitellessani. Terho ja Hyytinen kommentoivat, etta
mallisto huokuu chanelmaisuutta sopivassa madrin, ei liilan maaraavasti. Milla Terho kommentoi mallistolakanani ndhdessaan, etta
tuotteet ovat hdnen mielestédan suoraan valmiita tuotantoon. Han piti malliston tyylist4 ja tuotteista. Terho ja Hyytinen kommentoi-
vat, ettd mallisto on trendikds ja moderni samalla kun se huokuu 20-lukua, art deco - tyylia sek& chanelmaisuutta.

Ideataulusta he sanoivat, etté se on selked ja lopputuloksesta on néhtdvissé ideataulun vaikutus. Ideatauluun he toivoivat muutamia
kuvaavia sanoja, jotka ovat malliston kannalta tarkeimpid avainsanoja. My6s kohderyhmatauluun sekd myymaldideatauluun he toi-

voivat samanlaisia kuvaavia sanoja. Vérikartta oli heidan mielestaan erittdin harmoninen ja malliston ilmeeseen sopiva. He tykkési-
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vat erityisesti varikartan naisfiguureista ja kuvaavista varien nimistd. Kohderyhmataulusta he kommentoivat, etta se on erittdin hau-
ras ja herkka ja se antaa heti mielikuvan siitd, millainen kohdehenkilé on. Kohderyhmétaulu vie heidén sanojensa mukaan suoraan
kohdehenkilén maailmaan. Esittelin heille myds myymal&dideaa seka labeleita, jotka tukevat koko muun malliston imagoa. Heidan
mielestéan oli hyva, etta olin ajatellut tulevaisuuslahtodisesti, koska se antaa heti vahvemman kuvan tuotemerkista. He pitivét ajatuk-
sesta, ettd myymalan ideointi pohjautuu osittain Chanelin ensimmaisen myymalan sisustusilmeeseen, mutta myaos siihen, etté se
kuvastaa omaa minimalistista tyylidni seka tuotemerkin ilmettd. Labeleita Terho kommentoi, ettd ne ovat yksinkertaisuudessaan

kauniita ja tyylikkaita ja hdnen mielestd&n suoraan tuotantovalmiita.

Kathleenin mielesta oli hyva, ettd olin ndhnyt vaivaa ja tehnyt tuote- seké lisatarvikekortit hyvin yksityiskohtaisesti. Hdn kommen-
toi myos, ettd mallisto on hanen kokemuksiinsa nahden laaja, mutta se on hanen mielestdan positiivinen asia, ettd mallisto, pitéda
sisaltaa tarpeeksi eri tarkoitukseen olevia vaatteita. Terho kommentoi, ettd My No.1 nimi on hyvin kekselids ja sopivan yksinkertai-
nen malliston ilmeeseen n&hden. Han toivoi, ettd lisd&n tyohoni tekstin, jossa aukaisen nimen sisaltod ja misté se on l&htoisin. Kai-
kin puolin sain molemmilta erittéin positiivista palautetta. He kommentoivat loppuun, ettd mallisto on hyvin vahva, yksityiskohtai-

sesti suunniteltu ja suunnittelijan itsensa nakoinen.

Olin hyvin tyytyvdinen saamaani palautteeseen ja paésin samalla hieman kokeilemaan malliston toimivuutta kdyntikorttina, vaikkei
tilanne tdysin sama ollutkaan. Mallistoani esitellessé Luisa Laineelle, Milla Terholle ja Kathleen Hyytiselle, sain kokemusta tilan-
teessa, jossa esittelen kayntikorttimallistoani tyonantajille. Malliston esittely oli myds heille varmasti hyva tilaisuus néhda minun
kykyni ja taitoni suunnittelijana ja he tietavat jatkossa, mitd odottaa minulta tyotehtévisséni. Koska tulen toimimaan tulevan kesan,
2013, Milla Terhon &itiysvapaan tuuraajana, Terho sekd Kathleen, tietdvat mita odottaa minulta, kun nakivét mallistoni kautta
suunnittelijan taitojani. Arvostan erityisen paljon saamaani asiantuntijapalautetta, koska tyoni on tydelaméaléhtdinen ja mallisto erit-

tain kaupallinen. Mika parempi kuin esitella kaupallinen tuotemerkki kaupallisia vaatteita suunnittelevalle ja myyvélle yritykselle.
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b. Loppumielint

Loppumietinndssé analysoin omaa tyotani SWOT-analyysin (Luku 6.1.) avulla seké luvussa 6.2 pohdin ty6tani kayttden hyvaksi
SWOT-analyysissé esiin tulevia asioita. SWOT-analyysin esitan tyon pééatteeksi selvittadkseni, mita vahvuuksia, mahdollisuuksia,
heikkouksia ja uhkia ty6llani on. Omissa pohdinnoissani mietin tyotani yleisesti ja mietin mit4 kehityskohteita itsessani suunnitteli-

jana on.

6.1 SWOT - analyysi

Vahvuudet

- vahva, selkea mallisto
- mallisto tavoitteen mukainen
- taustaopinnot
- ammattiosaaminen
- mallistoon keskittyminen
- vahva mielenkiinto
- mielenkiintoinen tyd
- ty0 on tekijansa nakoinen

Mahdollisuudet

- onnistunut kayntikorttimallisto ->
edistdé tydnhakua / tyon saantia

- heratt&a kiinnostusta alan asiantunti-
joissa

- tuo esille omat vahvuudet suunnitteli-
jana

- kyky toimia paineenalaisena parempi

tulevaisuudessa

Heikkoudet

- aineiston analysointi ajoittain epdjoh-
donmukaista
- raportin puutteellisuus
- stressinsietokyky
- aikataulutus
- aineistokirjoittamisen taito heikohko
-> liian vahva kaunokirjallisuustausta

Uhat

- ei eroitu massasta herattaakseen mie-
lenkiintoa
- epaonnistunut kayntikorttina
- loppuunpalaminen
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Tyoni vahvuuksia ajatellen sain mielestani rakennettua
vahvan ja selkedn malliston, joka kuvastaa yhtaaikaa mi-
nua ja Coco Chanelia. Mallistossa nakyy chanelmaisuutta
toivotulla tavalla ja saavutin mielestani asettamani tavoit-
teet ja olen varma, etté ty0 toimii hyvin kayntikorttina.
Yhtena tarkeand tyoni vahvuutena pidan sita, ettd minulla
on ollut tyoni edistymisen ja valmistamisen kannalta tarvit-
tava ammattiosaamisen pohja vaatetusartesaanin tausta-
opinnoista sekd tdman hetken vaatetusmuotoilun opinnois-
ta. Koen vahvuutena myds sen, etté paatin keskittya mallis-
toon enemmaén kuin raportin kirjoittamiseen, koska mieles-
tani malliston yksityiskohtaisella ja harkitulla suunnittelul-
la on tulevaisuuteni kannalta paljon merkitysta varsinkin,

kun malliston on tarkoitus toimia kdyntikorttina. Tama ei



kuitenkaan tarkoita, etta raportti olisi selkeésti heikompi. Minulla oli alusta asti aihetta kohtaan erittain vahva mielenkiinto ja us-
kon, ettd se nékyy koko ty6ssd, ei pelkastadn mallistossa. Mielesténi enk& tarkeimpana mainintana pidan kuitenkin, sitd, etta tyoni

on minun itseni eli tekijan nakdinen. Se tekee tyostani mielenkiintoisen.

Koska pidan mallistoani tyon vahvana osuutena, raportin osuus ja4 heikommaksi. Aineistopohjaisten tekstien Kirjoittajana en ole
koskaan ollut kovin vahva, joten se nakyy raportissani haparointina ja epdvarmuutena. Aineiston analysointi on ty0ssé ajoittain epa-
johdonmukaista seké hieman epéselkedd. Tasté syysta raportti voi pitaa sisalladn puutteita. Koko tyén kannalta ja erityisesti itseani
ajatellen, heikkouksiin lukeutuu stressinsietokyky, joka on vélilla ollut hyvin l&helld katkeamispistettd. Toisaalta tdma ty6 on kui-
tenkin opettanut minua valtavasti ja voin sanoa, etta stressinsietokyky on kehittynyt varmasti eniten. Stressié aiheutti aikataulu ja

sen pitaméattdmyys, joten suurimpana tyon heikkoutena ja kehityskohteena pidéan aikatauluttamista.

Mahdollisuuksina tydllani pidén erityisesti kayntikorttimalliston onnistumista, mika edistaisi tulevaisuudessa tydnhakua ja sen saa-
mista. Selked, vahva mallisto tuo esille omat vahvuuteni suunnittelijana ja kayntikorttina silla olisi helppo esitelld omia kykyja ja
taitoja. Mallistolla sekéd koko tyolla on mahdollisuus herattd4 kiinnostusta alan asiantuntijoissa, joka taas omalta osaltaan avaisi ovia
tulevaisuuden kannalta. Tyon myoté uskon, ettd minulla on mahdollisuus toimia vastuunalaisemmissa tehtavissé. Paineensietokyky

on kasvanut huomattavasti ja siten myos itsevarmuus omaa ammattitaitoa kohtaan vahvistunut.

Suurin uhka ty6lleni on sen katoaminen massaan. Jos tyo on liian yksinkertainen, tylsé ja huomaamaton, se ei saavuta tavoitteitaan
toimia hyvana kayntikorttina. Pelkona on, etta tyon aihe on liian suppea ja tavallinen heréttdakseen kiinnostussa kanssa opiskeli-
joissa saatikka alan asiantuntijoissa. Loppuunpalamisen olen maininnut lahinné sen takia, ettd se oli ajoittain lahella ty6té tehdessa,

koska opinndytetyon ohella suoritin myos harjoittelua, josta siirryin suoraan tydsuhteeseen.
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6.2 Oma pohdinta

SWOT-analyysia kirjottaessani avasin jo hieman tyoni onnistumisia seka heikkouksia. Koen, ettd onnistuin tydssani erityisesti mal-
liston osalta. Olen tyytyvéinen luomaani My No.1 -kokoelmaan. Opinndytety0 projektina oli pitka ja sisélsi niin hyvié kuin huonoja
hetkid. Aloitin tyon rakentamisen jo elokuussa 2012, mutta se eteni syksyn ajan hyvin hitaasti. Malliston osalta tahti oli kuitenkin
jatkuvasti etenevéd, mielenkiintoa riitti ja halusin edeté tydssani. Tyon raporttiosuus ei tosin tuntunut saavan tuulta alleen ja sen Kir-
joittaminen venyi jatkuvasti. Alkuperdinen aikataulu ei pitanyt vaan lipsuin siitd jatkuvasti, 1ahinna Kirjoittamisen ontumisesta joh-
tuen. Alkusyksysté laaditun tyGsuunnitelman ja siihen siséaltyneen aikataulun mukaan tyon olisi pitényt olla jo valmis joulukuussa
2012. Mallisto ja toteutetut tuotteet olivat I&hes valmiita jo silloin. Koska suunnitelma tyon valmistumisesta ei pitanyt, jatkoin sen
tyostamista koko kevaan 2013, valilla verkkaammin ja valilla tiiviimmalla tahdilla. Syy tdhén oli hyvin yksinkertainen, olin aloitta-
nut lahes koko kevaan kestéaneen harjoittelun Stockmannilla tammikuussa ja se vei energiaa opinnédytetyon tekemiselta valtavasti.
Tyo alkoi vihdoin edetéd kunnolla raportinkin osalta vasta kevattalvella, jolloin tydni edistdmiseen vaikutti padasiallisesti kiire,
stressi ja paatos siita, etta halusin tyon olevan valmis toukokuussa esitettavéksi. Tein opinndytety6té harjoittelun rinnalla, ja myo-
hemmin myos virallistetun tydsuhteen aikana. Tasta kaikesta voi paatelld, kuten SWOT-analyysissékin jo mainitsin, ett4 aikataulu-
tus ei toiminut kunnolla. En saanut pidettya kiinni alkuperdisesta suunnitelmasta, joten se aiheutti kevaalla stressin ja tyon kiireelli-
sen loppuun viemisen. Minua harmittaa erityisesti oma lipsuminen aikataulusta, koska se olisi ollut tdysin estettavissa. Vaikka tein
kevéén aikana opinndytetyon rinnalla harjoittelua, niin mielestani enemmaén tyon etenemisté haittasi jatkuva stressi kuin esimerkiksi

harjoittelu.
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Olen varma siitg, ettd tyon edistymista haittasi enemman pééhén iskostunut ajatus siitd, etta olen heikko asiakirjoittaja kuin se, etta
olisin oikeasti heikko siind. Loppujen lopuksi raportin kirjoittaminen sujui itseéni tyydyttévasti ja sain aikaan runsaasti tekstid.
Runsas tekstin maaré voi hyvinkin johtua siité, ettd minulla on paha tapa kirjoittaa kaunokirjallisesti, jolloin tekstin méara voi kas-
vaa. Tyon loppuvaiheessa kdénsin kuitenkin tdmén niin sanotun taidon voimavarakseni, koska se tekee tydsté juuri minun itseni
nékoisen. Kirjallinen osuus saattoi kérsia myos keskittymisesténi malliston suunnitteluun ja sen kokoamiseen. Olen kuitenkin
enemman kuin tyytyvéinen siihen, ettd keskityin mallistoon enemman. P&atin keskittya siithen hyvin paljolti sen takia, etta tiesin
omien vahvuuksieni kohdistuvan suunnitteluun ja halusin erityisesti syventéé kyseisia taitoja. Koska malliston on tarkoitus toimia

minulle k&yntikorttina, on sen oltava hyva ja uskottava.

My No.1 -mallisto Coco Chanelia ja hdnen elaméntyotadn kunnioittava kokoelma ja siind nékyy oma arvostukseni hanta kohtaan.
Erityisesti mallistossa on tarkedd, etté se on itseni nakdinen ei pelkastddn Chaneliin viittaava. Halusin mallistolla ja sen suunnitte-
lulla todistaa omat kykyni suunnittelijana. Vaikka mallisto on ilmeeltdén ja tulokseltaan sellainen kuin tavoittelinkin, olisin silti
toivonut ehtivani toteuttamaan enemman tuotteita mallistosta, jotta olisin saanut aikaan muun mallistomateriaalin lisdksi myos kata-
login. Positiivista on, ettd sain mallistostani toteutetuksi edes nelj vaatetta, jotta sain muun mallistokokonaisuuden lisaksi myos
kuvamateriaalia tuotteista. (Kuva 28.) Malliston onnistumisesta kertoo se, etta sain siita erittain positiivista palautetta tydnantajalta-
ni Luisa Laineelta, seké suunnittelija Milla Terholta ja brandimanageri Kathleen Hyytiselta. Itselleni kaikista tarkein palaute oli

saamani asiantuntijapalaute, koska néin ollen tiedén, ettd olen onnistunut mallistossani toivotulla tavalla ja saavuttanut tavoitteeni.

Tyon aikana olen oppinut valtavasti itsestani ja kehittdnyt omia taitojani. Tied&dn mitd kehityskohteita omassa tydskentelysséni on ja
voin jatkossa kehittda niitd parempaan suuntaan. Paineensietokyky kasvoi prosessin edetessa valtavasti, joten tulevaisuudessa on
huomattavasti helpompi ké&sitella ja minimoida stressin maaraa. Naméa heikkoudet mité tyoni on itsesténi tuonut esille, on vain

kadnnettava voimavaraksi ja mahdollisuudeksi kehittyd suunnittelijana paremmaksi.
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Kuva 28. Ote tuotekuvauksista
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My No.l - for timeless women
collection a/w 4013 14



"My No.1 kuvastaa luotettavuutta, uskollisuutta, ajattomuutta, kauneutta ja vastakohtaisuutta. My
No.1 arvostaa laatua ja haluaa tuoda sita esille hyvilld materiaaleilla, siistillé tyonjdljella seké
asiakkaita arvostavalla asenteella.

My No.1 huokuu 20-luvun tyylid, jota Coco Chanel on ollut luomassa rikkoakseen sen ajan
naisihannetta. Ja kuten Chanel aikoinaan, My No.1 haluaa rikkoa rajoja ja olla vahva oma itsensa.
Vaikka mallistossa on hyvin nédhtévissd nykypdivéd sen on tarkoitus myos heijastaa menneisyytta
historiallisilla vivahteilla.

Tadmda aistikas ja yhtéaikaa tyylikéds ja muodikas mallisto on tarkoitettu uskollisille asiakkaille, jotka
tietdvdt mitd haluavat vaatteelta. My No.1 haluaa tarjota naiselle aikaa itselleen ja saada aikaan
tunteen, ettd vaatteessa on hyvd olla ja se pddlld hén voi tuntea itsensd kauniiksi. My No.1 haluaa
tarjota muistoja ja ikuistettuja hetkié niin upeista juhlista kuin pitkistd sunnuntaikévelyistékin.

“For timeless women” —on My No.1:n tunnuslause, joka kiteyttdd sisdlleen kaiken sen mité mallisto
haluaa itsestddn kertoa. My No.1 lupaa olla luotettava jokaiselle naiselle ajattomilla malleillaan,
laadukkaalla tyonjaljella sekd materiaalivalinnoillaan. Uskollisuus on tae pitkdaikaiselle liitolle My No.
1:n ja asiakkaan vdalilla. Uskollisuuden ylldapitidmistéd huolehditaan aina ystavdallisellé ja laadukkaalla
palvelulla. My No.1 etsii kdsiinsd naisia, jotka etsivdt pitkédaikaista ystavad itselleen, luottoasua,
vaatetta, joka osoittaa tyylikkyyttddn vielé kymmenien vuosien pddstéd. My No.1 sanoo ei
kertakdayttdmuodille.

My No.1 ei ole kuitenkaan pelkka mallisto, joka on luotu asiakkaille, vaan se pitéa sisdlladn tarinan,
joka kertoo nuoren naisen itsensd l6ytdmisestd ja kasvusta ja kehittymisestd. Se on luotu intohimon ja
palavan halun pohjalta. Se pitéa sisdllddn ripauksen historiaa ja osoittaa kunnioitusta edesmennyttad,
mutta erittdin arvostettua suunnittelijaa, Chanelia kohtaan.

My No.1:lla haluan todistaa kuinka yksinkertaisuus voi olla kaunista ja kauneus voi olla ikuista.”
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194004 TFX
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Homomrish Camel 193520 TPY
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19-3207 TPX
lintage Purple
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Mallistolakana

9-FEITPE 19-3117TPY 181180 TPY L
Classic bl Vintage purple Glameourish % B4R
camae|

i)

163015 TPX B s
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b ShEn

Sergei

1N e0TR 19-400aTFE B0 % WD
Glamowrish  Smoky Hack  20% PES

caired ﬂ

100% PES
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SNo3217 TR 19dooa TRy AT

' o 19 TP b A
N-DTOITRE E5WFES agsic blue hitage purple Smoky black oz
Anciques white  Gokev ! r 114N TPE

 EA Anticurcwhite

4004 TRX B0 WD 194 TFR TSIS0TRE BOH WD
froky black 20 % FES Smeiy back Classic bilug 204 PES

100 HPES
L ]

Virgi
H-0TEI TP BE M PES 1-E7 TPY
Anticues white. 0% CY Vingage [siple
SHEL

20 % PES

1060 93 FES

CDITEE 192920 TRE % As
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Tuotekuvat



boco - mekko

KUVA: Matias Rapp MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara



boco - mekko

KUVA: Matias Rapp  MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara
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HEEET

KUVA: Matias Rapp MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara



tienne- housut o Virginie - paita

KUVA: Matias Rapp MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara



tienne- housut o Virginie - paita

KUVA: Matias Rapp  MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara



tienne- housut o Virginie - paita

KUVA: Matias Rapp  MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara



Ltienne- housut o Sergei - liivi

- ¥

KUVA: Matias Rapp MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara




Ltienne- housut o Sergei - liivi

KUVA: Matias Rapp  MALLI: Veronika Tuomivaara VAATTEET: Veronika Tuomivaara
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LABELIT PAPERIKASSIT

MATERIAALIKARTTA

TUOTERORTIT LISATARVIKEKORTIT



Materiaalikartta

MY NO.|

bl N - alw 20131

A0

L

b

T‘ : gt E : -y . I



Labelit

NEGR AND WAIST LABEL

100 % RECYLED COTTAN, with printed logo and text

Calors:
haze: BLACK 13-4004 TPY

print: SNOW WHITE 10701 TP

SIAE LABEL

S' :
2cm A |
FOR TIMELESS WOMEN I.I
[ 13 J7F
: 1,5cm




Labelit

NEGR AND WALST LABEL

100 % RECYLED COTTON, with printed logo and text

Colors:
hase: BLACK 13-4004 TPY

prink: SNOW WHITE 10701 TP

& 5cm

4 5cm




Labelit

GARE LABLE

100 % RECTLED POLYESTER with printed logo and text

Colors:
bazze: SNOW WHITE [HI701 TPX

prink: BLACK 134004 TPY

)

I TRELES BALN
i

Tl B L [ £ ELLETIN
Lo 1005 P

T TR BILAF PO

9 TF
KNP HEVE
ERED-UT
X S IEEE
IMALWEEMEES

WA 2AOH

BEEINFLA]

4 5om



Hintalappu

PRICE TAG

RECYLEL CARTIBOART

i

Goco - dress
size: 4

EUG 259,90 €




Hintalappu

PRICE TAG

RECYLED CARDBOARI ﬂ m

LUK 233,90 &




Paperikassit

‘l“l \u l : ‘Three different size (cm):
| U Big:44x 14%425

PO TIMELESS WX

Three different size (cm)

gt a2

Medium: 32 x 13 x 42

Small: 18 x8x 25

www. paperikassi.fi



Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MY NOJ

AN 201514

Vermika Tunmivsara
<08 0l 340 2RS0

Sample stz CH

GOCO

AW 201314

MY NO GOCO

Yeronka Tunmivaara
“ood 50 248 BRS0

19-3920 TPX
Classic blue

193217 TRX
Winlage purple

18-1160 TPX
Glarmaurish
came|

MATERIAL:

Pleating on center front

30cm
A
Hample sised
145cm
¥
Tacm
olzes: 32- 44 COLORS Hide zipper; 20 cm, tone to
tone

Labels: Neck 1a bel, wash label, hangtag . . .
193920 TPX 193217 TPY 12-1160 TP
Classic blue Vintage purple Glamourish

L il

Dualify: sheir: 96 9 PES 7 4 96 ELASTAN
Linimg: 100 % PES

1]

LABELS AND HANG TAG [SAMPLE) v

96% PES <
4 % ELASTAN

100 % PES

Sﬁtﬂhiﬂu 1-stitching, tone in tone

]]Etﬂjls: Hide @ipper on center back, lowered back,
pleated hem

el
i




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MY N0

ADRIENNE

AWR01314

MY NOJ ADRIENNE AN 201514

34cm
-20c
145cm > 45cm A
8- T TPE
Fﬂ““‘l’::;.::'"l
82cm .
1830 TFL
e ermr
k J Y
SIZeS: 32- 44 COLORS Hide zipper; 20 cm, tone to MEITEEEM:
tone
Labels: neck 1a bel, wash label, hangtag . . P|E.‘th3 on center front
183317 TPY 1300 TRY o
Wit L parple Clhu_::l.;m
s s
Ouality: shett: 96 9 PES 4 % ELASTAN

Liming: 100 % PES

W A& 2 R

Elll[:]I]llu: 1-stitching, tone in tone

[Etﬂilﬂ: Hide zipper on center back, lowered back,
pleated hem

[ABELS AND HANG TAG (SANPLED

¥
1
=

n
]

Black hood on top of zipper

96 % PES

4% ELASTAN

100 % PES




Tuotekortit Liséitarvikekortit

MY NOJ ‘ ANTOINGTTE ‘ AW 201314 MYNOJ ANTOINETTE | /W 20314

Veronika Teomivaara

Vernnika Tmmivaara
350 50 348 2650 _ __ _ +358 50 348 B0
sanple sfzef! i Samgle sze: 1
Y = "\-""——T:-'r"’"
/ 11111 =
III II - Antiqueswhite
| |
Y L’"‘ L--' il
“«—
T3cm
SiZes: 22- 44 COLORS

MATERIAL:

Labels: neck label, wash label, hangtag

EEgU. Sequin ribbon, Bmm, on right size of
Antiqueswhite center front, tone to tone
Duality: 65 o¢ pes 730 %6 cv /5 96 EA ®
@) A A O

Stitching: 1-stitching, tonein tone LABELS AND HANE TAG (SIMPLE) -

'-'."-_.:"' 65 % PES

3 30 % CV

- 5% EA

[Etﬂilﬂ: Sequin ribbon on center front




Liséitarvikekortit

Tuotekortit
MY NOJ GABRIELLE | AW 201314 WY NOJ GABRIELLE W 20134

18-30X)TPY
Chassic blue
11001 TPE
Arvthpaes wiite

18-1160 TPX
Glamaurish
camiel

SizeS:32- 24 COLORS
LﬂhElﬁ: Meck label, wash label, hangtag wEm 1':[.”.5"n
m:-:':wx I:n:‘ s
Ouality: &5 v PES #3019 Cv 7 5 9 EA I ® E
SHICNg: 1-stitchin, tonein tone LABELS ANDEANG T46 (SAVPLE) s
é%%
&l r?::?_.-m-
| T :
[Etﬂ]lﬁ: Pleated hem and top frontand top back, single "
pleat size is 1cm

Pleating on hem and
center front and center

back

MATERIAL:

Hide zipper: 30 em,
tone to tone

Black hood on top of zipper

65 % PES
30%CV
5% EA

lem




Tuotekortit

MYNO

JULIE

Liséitarvikekortit

T
AW 201314 MY N0 JULIE AW 201314
Teroika Tuomivra Veraniks Toomivaara
<dhik 5l 348 855 <458 50 340 250
Sampile stzeLH Sample stze (4
34em 45em
A o
193217 TRY
Vintage purple
e O
19-9004 TRX
Sroky black
.-"/
20cm z"
L ] T
42em
SIZBS: 32 - 44 COLORS Button on center front; M.-"lTER!.'-'lL:
diam 1,7 em. shiny black,
. . Hide zipper: 15 em. ne-lonne
lﬂhﬂ]g: Meck lak=sl, wash label, hangtag tone to lone
193217 TPX 19-4004 TPX
Vintage purple Smoky black

Duality: 43 sewo / 55 % PES 7 29 EA

Eﬁltllillu: 1-stitching, tone in tone

]]EIEI]']S: Pleated hem, single pleat size is Tcm
Hide zipper on center back

@ k=2 0O

LABELS AND HANG TAG (SANPLE]

S
==

(AP B
-

Suppert material:

43 % WO
55 9% PES
2%EA




Tuotekortit Liséitarvikekortit

MYNO BONHEUR AW 201514 MYNO BONHEUR AN 201514

Jdem
- —
'Y
45cm
105cm
L
-
T9cm

Veranika Toomivaara Veranika Twomivaara
+350 50 348 2650 V50 S0 HE 2850
el Sampe izt C3A

OiZBS: 32 - 2 COLORS MATERIAL: Support material
Decor zipper on left side seam:
15 cm,
lﬂhﬂl& Meck label, wash label, hangtag .
18-3915TPX
Rich grey e e

Duality: 5 o PES /30 9% CV /5 5% EA

h P=YG) |

Stitl:l]iw: 1-stitching, tone in tone LARELS AND HANG TAR [SAMPLE)

Nl
N B
Details: Zipperon center back, 20cm

]

N 65 % PES
el 30 % O
= 505 EA
ri'.-_-‘-h-




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

AW 201511

Yeronlka Tuomivaara
“iid S0 346 2650
A

MYNO

BOY

AN 201514

dem Sumple sz

93cm

15cm

Yermika Toomivara
+15% 50 348 60

Sample stre: (3

16-3915TPX
Rich grey

19-4004 TPX
Smaoky black

Sizes: 3244 COLORS
l.ﬂ]]Eh: Waist label, wash label, hangtag . .
161515 TFK 19-4004 TPX
Rich grey Senoky black
Duality: 43 9 wo / 55 9% PES /7 296 EA

) P=NG)"

SHEChing: 1-stitching, tone in tone LABELS AND EANE TAB (SANPLE) .
1 =
]]Etll]ﬁ. Zipper on center front e

LE =

Zipper on center front;
15em

Button on center front; diam

1.7 em, shiny black, tone to tone

Support material:

2% EA

MATERIAL:

£23%WO €
550 PES Jba

100 % PES
POCKET MATERIAL




Tuotekortit Liséitarvikekortit

WNod o ETIEME | AWE0L3 1 MY NOJ ETENWE | AWR015-14

Verunika Toomivaira Yeroalka Toomivaars

~2a0 50 348 2650 “duil S0 340 2658
Sample sineZH Simple sk LM
34cm
A
““““? 12cm
/

43cm J
16-3915TPX

Rich grey

99cm .
15-4004 TRX
Smaky black

L
O
14 5cm
SIZBS: 32 - 44 COLORS WATERIAL:
Zipper cn center front; Butten en center front; diam
| . 15em 1.7 em, shiny black, tone lo tone
lﬂhﬂ]g: Waist label, wash label, hangtag A 3
162815 TPK 19-4004 TPX i
Rich grey Semoky black i

Duality: sso6wo, 15% pes ﬁ A E ® E

Cleansing in specialist is recommend

Stitching: 1-stitching, tone in tone LABELS AND HANG TAG (SAMPLE)

Details: Zipper on center front m n

B0 %% WO

Support material: 20 % PES

100 % PES
POCKET MATERIAL

] o -

R

"

-




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MY NO.I

MORANDI

AN2015-14

MYNO

MORANDI

AW 201314

Vermnika Tunmivsara
-5 50 300 2Rs0
Sample she:L34

Si705: 32- 44

LﬂhElﬁ: MNeck label, wash label, hangtag

COLORS
920 TP 19-4004 TPX
lasslieblee  Smaky black

Duality: sheir: 85 % wo 7 15 % PES
Lining: 100 % PES

Xk = OK

Cleansing in specialist is recommen

Slil[:hi]lu: 1-stitching, tone in tone

[Etﬂ]lﬁ: Buttoning on center front, lowered neckline

LABELS AND HANG TAG [SAMPLE]

'—

Enll’ I

Veronika Tosmivaara
<390 50 318 2650

Hample sixe:

Buttoning on center front
-four buttons

-button 2.4cm

-shiny black

Support material:

MATERIAL:

100 % PES
LINING




Liséitarvikekortit

Tuotekortit
Y NOJ MAURICE W 20131 MY NOJ MAURICE W 20134

SizeS:32-44 COLORS
[.II]E[& Meck label, wash label, hangtag e i g
Glameurish Smaley blak
cm.[-lnwx
Serinky uik

Ouality: shen: 85 2 wo /15 9% PES

18-1160 TFX
Glamoisrish

carmel
18- 8084 TR

Smieky btk

194004 TPX
Smoky black

MATERIAL:

Buttoning on center front
-three buttons

-button Z4cm
-shiny black with golden edge in color

glaumeourish camel combe
- shiny black in coler smoky black

Suppoernt material:

100 % PES
LINING

Limimg: 100 % PES
Cleansing in specialist is recommend
Stitdi]u: 1-stitching, tone in tone L!BII;: H.HI] H.I‘II.HH TAH mﬂ
- [IF]
m A =
|]Eii]]']5: Buttoning on center front, lowered neckline 1'3-__!.'- g




Tuotekortit

YN0 Sergei AW 201314 MY NO. SLRGL AN 20114

Liséitarvikekortit

Veronika Tuomivsara Veronika Tuomivaara
<359 50 30 2651 250 S0 2650
Sange s e st G

2CIM

18-1160TPX
Glarnaurtsh
carrin|

155004 TFX
Smaky black

G3cm

SizeS: 3044 COLDRS Buttoning on center front MATERIAL:
g -three bultons
-button 2.4cm
. - -shiny black with golden edge in color
luﬂ]]l!h: Neck label, wash label, hangtag glaumourish camel combo
18-1160TPX 194004 TRX - shiny black in color smeky black
Glarnaurish Smeiy black
carmel

Duality: shet: &5 % wo /15 % PES

Lining: 100 % PES E * E ® E

Cleansing in specialist is recommend Support material:

ﬂit[:]liﬂu: 1-stitching, tone in tone LABELS AND HANG TAG (SAMPLEI

B0 % WO
20% PES

] H!Ili ii o |

100 % PES
LINIMG

v
1
-

]]Etﬂ]ls: Buttoning on center front, lowered neckline




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MYNO MARIE-LOUISE

AW 201514

MYNO

MARIE-LOUISE | A/W 20131

Vermika Toomivaara
158 50 340 RS0

Smple size:(i34

SIZeS: 32 - 44

Veroaika Toomiveara
<0l all S BhsN
Sample stze: [

11-0M1TPE
Artigues white

194004 TFE
Srnky bleck

18-3920TPX
Classic blue

11-50E1 TPE
Aerdques whhe

LEI]EIS: Meck label, wash label, hangtag

11-0701 TRX 193500 TPX
Antiques white Clasiic blue
1 $d058 TRE TI-0F0ITPE
Srmveky blask Biritiguin wisite

l]llﬂ]i[u:ﬁﬁ%PESHﬂ%C‘Hﬁ%Eﬁ

WA ACH

ﬂtilllhjﬂ[]: 1-stitching, tone in tone

I]Elﬂjjﬂ: Buttoning on center front, lowered neckline

LABELS AND HANG TAG [SAMPLE]

=
—

ol i-Is]

)
[ 3
i
=

Buttoning on center front
-button diam 1.7cm
-slightly shiny black black

MATERIAL:

65 % PES
0% CV
50 EA




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MY NO

JEANNE

AW 201514

MY NOJ JEANNE AN2015-14

Vernnika Teomivaara
+350 50 3% 2650
Sample sixel3

Yeromika Toomiviara
~10 50 48 2650

Seample size; [

Sizes: 32- 44

COLORS

l.EIl]E!lS: Meck label, wash lab=l, hangtag

11-070NTPY
Aritiqueswhite

Duality: 5 o Pes /309 Cv /5 % EA

) P=G) |

Stlt[:hm!]. 1-stitching, tone in tone

LABELS AND HANG TAG [S4APLE)

]]Etﬂilﬁ: Sequin ribbon front

MATERIAL:

&5 % PES
30 % OV
5% EA




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MYNO

VIRGINIE

AW 201311

MY NO.I

VIRGINIE A 201314

Sem ., 25cm

ATEM

Veronika Tuomivaars
10 ll 40 BRSO

Saample st

Sizps:32-42

Feranika Toomivaara
+J00 50 348 2650
Sample size: [

153217 TPK
Virdage purple

TH-OFTRE
Artigues white

192920 TFX
Clacsic bl

Labels: neck label, wash label, hangtag

COLORS
19317 TPX 110 TPX 19-3920 TPX
Wirtage purphe Artiques white iClassic blue

Qualify: o6 % Pes 74 % ELASTAN

Wk 20R

Hide zipper; 20 em, tone to
tone

Siltlllllll!] 1-stitching, tone in tone

]]Etﬂﬂs: Pleating center front, square neckline, zipper on
center back

IABELS AND HANG TAG [SAMPLE)

v
1
=

Black hood on top of zipper

MATERIAL:

Pleating on center front

26 % PES

4% ELASTAN

lem

ot
]
=
el
-4
Fi
. |




Tuotekortit

Liséitarvikekortit

MY NOJ

MISIA

AW 20131

MYNO

MISIA

AW 201314

Verimika Toamivaara

Vermnika Toomivaara
<455 500 148 2850 «350 50 38 2650
Sample stoeCH Sample size: £
193217 TPX
Vintage purple
»d2cm }
= 3'5'3[""1 | / .ﬁ:ﬂﬂ:rﬁm
Ebcm \\ .
- I / 18-3920TPK
w 47cm / Clasic biue
- ——» 47cm e
Y
SZ88: 32- 44 COLORS Hide zipper; 20 cm, tone to }‘H?I':Ri}“,;
tone
Lahels: Neck label, wash label, hangtag . . Plealing on center front
123217 TP T1-0F01TPY 153930 TPY
Virtage purple Artigues white Classic blue
Ouality: o6 9 PES / 4 % ELASTAN
Stitching: 1-stitching, tone in to i
0: 1-stitching, tone in tone LABELS 4D HANG TAG (SAVPLE) =

I]Elﬂi]& Pleating on center front, square neckline, zipper
on center back

26 % PES
4% ELASTAN
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