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Johdanto

Jokaisella projektilla on alkunsa ja sanotaankin, ettd “hyvin suunniteltu on puoliksi
tehty”. Kyna ja paperi osastolla paastaan siis jo projektissa puolivaliin. Tama vaittama
todella pitda paikkansa. Tarkeintd on kuitenkin tietaa tavoite. Mita tehdaan, kenelle

tehdaan ja etenkin miksi tehdaan.

Tassa opinnadytetydssa asiakas on tiennyt mitd se haluaa, se on tiennyt kenelle se
tehdaan ja on myos tiedetty, ettd miksi se tehdaan. Tyon projektiosuus siis on ollut
toteuttaa ndma kolme suuntaviivaa. Projektitydna olen toteuttanut Tretorn Finlandille
uuden visuaalisen ulkoasun kotisivuille. Kun suunnittelu on aloitettu perusasioista,
ollaan paadytta projektissa lopputulokseen, joka tyydyttda niin asiakasta kuin tyon

tekijaakin.

Kirjallisen osan luvussa kaksi keskitytdan Tretornin historiaan ja hieman myos
tulevaisuuteen. Mielestani on tarkedd tuntea yritys taysin, ennen kun suunnittelu
aloitetaan. Myohemmin esitellaan konseptisuunnittelun perusta, kaydaan lapi projektin
tavoitteet ja aikataulu. Yhtena tarkeimpana tydkaluna suunnittelussa on kaytetty
benchmarkingia, jonka antamia suuntaviivoja ja tuloksia kasitellaan luvussa numero

kolme. Luvussa nelja palataan toteutettuun projektiin ja esitellaan valmis tuote.

Taman opinnaytetyon tekijana olen itse tydskennellyt mainostoimistossa, joka on
toteuttanut Tretorn Finlandin markkinointiviestintda. Olen ollut itse vahvasti mukana
vuoden 2012 jadkiekon maailmanmestaruus kisojen aikana toteutetussa “leijonan
saapas” -kampanjassa. Talla tavalla brandi ja sen toiminta ja arvot ovat tulleet jo
aikaisemmin minulle tutuiksi, samoin kuin henkilokunta Tretornin suomen

organisaatiossa. Tama opinnaytetydprojektin toteutin yksityishenkildna.



2. Yritysesittely ja historia

Tretorn on yrityksend vanha ja sen historia mielenkiintoinen. Monet asiat yrityksen
historiasta nakyvat edelleenkin niin sen tuotteissa kuin myds ruotsalaisessa
tyélainsdaadanndssakin. Jokaisella projektilla tulee olla Iahtékohdat kunnossa ja siksi

onkin tarkeaa tietda, minkalaisen yrityksen kanssa on tekemisissa.

TRETORN

HELSINGBORGS GUMMIFABRIKS AKTIEBOLAG HELSINGBORG., SWEDEN

Kuvio 1. Tretornin vanha tehdas Helsingborgissa.

Tretorn on ruotsalainen, alun perin vuonna 1891 perustettu vaatemerkki. Kuten monien
nykypaivan suuryritysten, on Tretorninkin tuotevalikoima muuttunut aikojen saatossa.
Alun perin kumitehtaana aloittanut yritys on useiden mutkien kautta paatynyt
urheilubisnekseen ja mydhemmin suoranaiseksi muotibrandiksi. Monet muistavatkin
Tretornin ajalta, jolloin takatukat olivat muotia ja miehet pukeutuivat nykypaivankin
mittapuun mukaan hyvin lyhyisiin shortseihin lydédessaan keltaista palloa verkon
molemmin puolin. ltseasiassa tuo keltainen pallo on yksi Tretornin suurimpia
innovaatioita kumisaappaiden ohella. Tretorn on nimittdin ensimmaisia yrityksia

maailmassa, joka on alkanut valmistaa paineistettuja tennispalloja (tretorn.com 2013a.)



Kuvio 2. Tretornin valmistama miljoonas kalossi

1800-luvun nopea kehitys on luonut yritykselle sen vakaan pohjan, jolla se seisoo
nykypaivana. Tuotantomaarien viisinkertaistuminen vuosien 1892 ja 1894 valilla oli
hurja harppaus eteenpain ruotsalaisen teollistumisen aikakaudella. 1896 Tretorn
valmisti jo miljoonannen parin kalosseja ja yrityksen markkinat olivatkin jo Ruotsin

rajojen ulkopuolella. (tretorn.com 2013b.)

1900-luvun alkuvuodet toivat Tretornille mukanaan [ajapain uusia tuotenimikkeita.
Kumiletkut, polkupyoranpedaalit ja tennispallot tulivat mukaan tuotantoon ja niihin
kehiteltiin jatkuvasti uusia innovaatioita niin toimivuuden kuin tuotannonkin suhteen.

(tretorn.com 2013c)

Perustaja Henry Dunker hallitsi perheyritystd kultaisella kosketuksella. Hanen
innovaationsa eivat jadneet ainoastaan tekniselle tasolle, vaan ne tulivat koskettamaan
l[aheisesti myds tydntekijdiden elamaa. Vuonna 1911 Dunkerin perheen omistama
Tretorn tydllisti jo 325 tydntekijad ja Tretornia voikin helposti kutsua aikansa
tydviihtyvyys-pioneereiksi. Maailman ensimmaisten yritysten joukossa Tretorn tarjosi
tyontekijoilleen ilmaisen terveydenhoidon ja tyOntekijdiden lapsille ilmaisen
paivahoidon. Voidaankin helposti todeta, ettd Tretorn on luonut pohjan ruotsalaiselle
tyohyvinvoinnille ja samalla kartanut kortensa kekoon, jossa valittaminen ja muiden

huomioon ottaminen ruotsalaisessa yhteiskunnassa ovat korkeimmin arvostettuja
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arvoja. 1938 Henry Dunker lanseerasi yrityspolitikkaansa kaikille tyontekijoilleen

kuuluvan, ennen kuulumattoman 14 paivan palkallisen loman. (tretorn.com 2013d.)

Kuvio 3. Bjérn Borg ja Tretorn Nylite-kengat

1964 Tretorn julkaisi erdan ehka kaikkien aikojen tunnetuimmista tuotteistaan Nylite
urheilukengan. Valkoista nahkaa oleva, maailman ensimmainen luxusurheilukenka
ollaan nahty muun muassa tennislegenda Bjorn Borgin jalassa lukuisilla kansainvalisilla

areenoilla. (tretorn.com 2013e.)
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Kuvio 4. Kenka numero 9. 0|keanpuolen sivulla on Tretornin Nylite.

1980 Trertornin kohtalo muotimaailmassa oli sinetdity, kun The Preppy Handbook
noteerasi Nylite-kengan. Samaista klassikko kenkaa kayttivat julkisesti esimerkiksi

Jacqueline Kennedy Onassis kuin myds Farrah Fawcet. (tretorn.com 2013f)

Samana vuonna Tretorn julkaisi tdysin uuden tuotteen nimeltd The Skerry bootin, joka
on purjehtimiseen ja veneilyyn tarkoitettu kevyt kumisaapas. The Skerry boot aloitti
koko Euroopan laajuisen uuden pukeutumistrendin ja on jaanyt muodin historiaan

yhtena kaikkien aikojen tunnetuimmista kumisaappaista. (tretorn.com 2013g)



Kuvio 5. Tretorn Micro Cell X -tennispallo

1998 Tretornin laboratoroista ilmestyi uutuus, joka muuttaa tennismaailmaan
lopullisesti ja nosti Tretornin uudelleen parrasvaloihin: Micro Cell-tennispallo, jonka
tuottamiseen on kaytetty mikrosolu-teknologiaa. Taman teknologian ansiosta pallo on
kestavampi ja kimmoisampi pidemmalla aikavalilla. (tretorn.com 2013h.) Tretorn onkin
toiminut tenniksen ATP-turnausten virallisena pallontoimittaja sponsorina ja tekee

yhteisty6ta useiden ammattipelaajien kanssa. (atpworld.com 2013.)

Henry Dunkerin ja hanen vaimonsa Gerdan perustama saatid jatkaa Tretornin
hyvantekevaisyys perintéd. Henry Dunker jonka nimi kirjoitetaan Ruotsalaisten
hyvantekijdiden listaan kultakirjaimin, oli teollisuuselaman ulkopuolella hyvin tunnettu
myos kulttuuri-ihmisena. 2010 heidan saatidonsa lahjoitti Helsingborin kaupunkille varoja
uutta kulttuurikeskusta varten. Tretornin synnyinkaupunkiin rakennettiinkin tilat

taidemuseolle, konserttisalille ja kaupunginteatterille (Tretorn.com 2013i).



Kuvio 6. Tretorn 120 vuotta -logo

Vuonna 2011 Trertorn juhli jo 120-vuotista taivaltaan kaytettavyyden, mukavuuden ja
teknologisten innovaatioiden tiella. Taman kunniaksi vuoden 2012 puolella Tretorn
julkaisi uuden version klassisesta Nylite-kengstaan, jolla voitettin  Wimbledonin
tennisturnaus vuonna 1976 (tretorn.com 2013j). Tama uusintapainos saavutti
maailmalla ihastusta ja sen paivitetyt varivaihtoehdot esiintyivat muotiblogeissa ympari

maailman.



2. 1Tretorn nyt

Nylite-kenk& on hyvad muistutus siitd, miksi Tretorn on edelleen pinnalla
muotimaailmassa. thenyliteproject.com-sivusto on hyva esimerkki siitd, missa tilassa
hype Tretornin ymparilla talla hetkella on. Thenyliteproject on sivusto, johon on keratty
Nylite-kengéan esiintymisia ympari maailmaa. (thenyliteproject.com 2013a). Esimerkiksi
yritykset kuten White mountaineering ja Gant ovat kayttdneet Tretornin Nylite-kenkaa

muotindytoksissaan (thenyliteproject.com 2013b).

Kuvio 7. Ikoninen Tretorn Nylite-kenkd White Mountaineering kasittelylla

Nylite-kenka on esiintynyt myos tyyliguru Kanye Westin jalassa yhdistettyna ruskeaan
pukuun. (upscalehype.com 2013). Tretorn on myo6s jakanut kenkia tunnetuille
muotiblogaajille  jotta he  voisivat  kustomoida kengastd  omanlaisiaan.
(stillifeboutique.com 2013)Talla tavoin markkinointi on saanut aikaiseksi hyvin paljon
nakyvyyttd ja uniikkeja aiheita nyt jo ikonisesta Nylite-mallista. Tretorn on myds
tyoskennellyt yhteistydssa muiden muotimerkkien kanssa ja tuottanut niin sanottuja
yhteisty0 tuotteita. Tallaisia merkkeja ovat muun muassa Acne Jeans, Comme des

Cargons ja Opening Ceremony (highsnobiety.com 2013).



2.2 Tretorn sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisessa mediassa kansainvalinen Tretorn ottaa kayttdjansa mukaan aktiivisesti ja
jarjestaakin koko ajan esimerkiksi Fan-foto kilpailuja ja julkaisee tai taggaa kayttajiaan
omiin kuviinsa. Taggaamisella siis tarkoitetaan sitd, ettd kyseisen kuvan palveluun
ladannut kayttdja merkitsee siihen toisen kayttajan esimerkiksi parhaan kaverinsa.
Hieman alustasta riippuen taggaamiseen kaytetaan joko @-merkkia tagattavan nimen
edessa tai sitten nimi merkitdan palvelun graafisen kayttolittyman tarjoamalla tavalla.

Talla tavoin luodaan tunnelma, jossa kansainvalinen toimija ottaa huomioon jokaisen

kayttajansa ja seuraajansa henkilékohtaisesti.
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Yrityksen suurin missio on talla hetkellda nostaa profiiliaan ja keskittya kilpailemaan

markkinatilanteessa, jossa uusia yrityksia nousee koko ajan ja trendit vaihtuvat todella

nopeasti. Tretorn on kuitenkin saavuttanut aseman, jossa sen skandinaavisuus

ja

variaatiokyky ovat valttikortteja. Puman omistuksessa Tretornin talous on hyvalla

pohjalla ja tulevaisuudessa se tuleekin yhd vahvemmin ja vahvemmin panostamaan

markkinoille jotka sijaitsevat skandinavian ulkopuolella. Tasta kertoo selvasti yrityksen
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halu perustaa shop-in-shoppeja ja omia myymaloitd muun muassa Varsovaan ja New
Yorkiin. (tretorn.com 2013k.)

2.3 Tretornin kohdeyleisd

Yrityksen kohdeyleis® on laaja. Tuotevalikoima kasittda vaatteita ja kenkia lapsista
aikuisille ja niiden design on tarkoituksella tietyllda tavalla ajaton jopa osaltaan
minimalistinen. Kohdeyleis6 on vakaa ja tulevaisuuden tavoitteissa onkin sen
kansainvalistaminen nykyisestddn. Suomessa tilanne on paaosin sama. Yrityksen
painottuminen muotiin, mutta kuitenkin niin sanotuilla kayttdvaatteilla luo sille suuren
kayttajakunnan. Tuotteiden suunnittelu skandinaavisin kayttdperustein ottaa huomioon
vaihtelevat sddolosuhteet, niin materiaali valinnoissa kuin ulkoasullisestikin. Yrityksella
on myos pitkad historia kahden erityisen urheilulajin kanssa, jotka ovat ratsastus ja
tennis. Naissa lajeissa kohdeyrityksen kansainvalinen status on korkea ja se onkin
saavuttanut korkean ja kunnioitetun aseman niin harrastajien kuin ammattilaistenkin

silmissa.

Yrityksen pitkd historia kumisaappaiden valmistajana on luonut sille myds suuren
kohdeyleisdn myo6s business to business sektorilla. Tretorn onkin toimittanut jalkineita

muun muassa Ruotsin puolustusvoimille jo useiden vuosien ajan.

Yrityksen suomalaisen edustukselle on kuitenkin tarkeaa, ettd kayttajat kokevat
yrityksen olevan lahelld. Vaikka yritys onkin ulkomaalainen on tarkeaa osata nakya
Suomessa brandina joka palvelee asiakkaitaan paikallisesti. Brandin yksi
arvolupauksista onkin olla skandinaavinen yritys, jonka tuotteet rakentuvat ajatukselle
skandinaavisista oloista. Aina tama ei kuitenkaan riitd, siksi muun muassa Tretorn

nakyy Facebookissakin nimelld Tretorn Finland.
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3. Konseptisuunnitelma

Tretorn Finland on tdhan saakka ollut kokonaan ilman omaa internet sivua ja he ovatkin
toimineet ainoastaan Tretorn.sen ja Tretorn.comin alaisina. Ainoa oma viestintdkanava
yrityksen Suomen konttorille on aikaisemmin ollut Facebook. Keskustellessani aiheesta
Tretornin Suomen markkinoinnin kanssa huomattin, millainen tarve sivustolle on.
Sivuston tarkoitus on paapiirteissdan tuoda yritykselle nakyvyyttd ja informoida
kayttajaa siitd, ettd Tretorn toimii omana yksikkbnddn Suomessa. Yritys haluaa
kuitenkin edelleen kayttdd Facebookia paaviestimendan, koska kokee sen kayton
helpoksi ja ettd sen avulla tavoitetaan haluttu yleis6. Taman takia on luonnollista, etta
sivustoon yhdistetaan Facebook-plugin, joka kertoo yrityksen viimeisimmat paivitykset.

Plugin tarkoittaa siis valmista litdnnaista, jonka Facebook tarjoaa webkehittgjille.

Facebook tarjoaa avoimen koodin Kkehittdjille virallisia liitannaisia ulkopuolisille
sivustoille. Talldin koodaamisvaiheessa developers.facebook.comista 10ytyy valmiita
koodin osa jolla yhdistaa sivuille sosiaalisen median palanen. Tassa konseptissa
otetaan kayttoon Recent activity eli viimeisimmat toiminnot-sovellus, joka kertoo
kohdeyrityksen viimeisimmat facebook paivitykset. Talldin esimerkiksi tykkaykset ja
tilapaivitykset nakyvat myos suunnitellulla tretorn.fi-alustalla. Etuna on tietenkin se, etta
kayttaja voi siirtyd Tretornin verkkosivulta Facebookkiin suoraan ja talldin paasta osaksi
yrityksen sosiaalista verkostoa. Tallainen sovellus myds tuo koko ajan uutta sisaltda
verkkosivulle. Mahdollisuuksien mukaan verkkosivustolle voitaisiin yhdistda muitakin
sosiaalisen median feedeja eli sisaltévirtoja, kuten Instagram tai Twitter. Tretorn Finland

kuitenkin kokee talla hetkelld Facebookin olevan heille se tarkein tyékalu.

Teknisesti konseptin rakentaminen on yksinkertainen. Sivuston visuaalisuuden takia
paadyin ratkaisuun, jossa alusta rakentuu mahdollisimman hyvin skaalautuvalle
pohjalle. Tall6in tuotekuville saadaan mahdollisimman paljon ilmaa ymparille, joka
automaattisesti ohjaa katsojaa niiden pariin. Yrityksen toiveesta myds sisaltd tulee
tekstien osalta olemaan suppea, jolloin alasivujen maara on pieni. Tarkoituksena on
my0s jattda sivustolle fyysisesti paljon tyhjaa tilaa, jotta sen kayttdéa tulevaisuudessa
voidaan muunnella ja sinne voidaan halutessa esimerkiksi jonkin kampanjan aika lisata

linkkeja tai muuta sisaltéa.
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3.1 Projektin tavoitteet ja aikataulu

Tretornin kannalta suurin tavoite projektile on nakyvyyden lisadaminen. Oma
internetsivu on yritykselle aivan uusi kanava markkinoida itsedaan ja saada nakyvyytta.
Aikaisemmin yritys on toiminut ainoastaan emoyhtidn englannin- tai ruotsinkielisen
sivuston alla. Onkin jo korkea aika saada oma sivusto, jolla myds viestitaan yrityksen
vakaata asemaa ja paikallista olemista kuluttajille. Hyvaa nakyvyytta yritykselle tuo
myos valmiin tyon esittdminen verkon portfoliopalveluissa ja sen ilmoittaminen erilaisiin

kilpailuihin.

Yrityksen imagon ja tuotteiden kannalta internetsivun tavoitteet ovat hieman
toisenlaiset. Erottuvuus kilpailijoista ja tyylikds ajattomuus ovat tavoitteita, johon
yleisella tasolla tulisi pyrkia. Yrityksen tuotteiden laaja skaala ja ajankohtaisuus tulee
ottaa huomioon miettiessd rakennetta ja sivuston visuaalisuutta. Tavoitteena onkin
luoda jonkinlainen kaava, jolla ulkoasua ruvetaan toteuttamaan, kaava, jolla saadaan
yrityksen visuaalisuuteen jonkinlaista jatkumoa. Yrityksen toimiessa alalla jossa vuoden
ajat saatelevat paljolti tuotteiden tyylid ja itseasiassa koko tuotteiden kirjoa, on
ajateltava visuaalisuutta laajemmin. Tuotteiden nakyvyys ja niiden tuominen

kansallisesti uuteen mediapaikkaan on yksi projektin suurimpia haasteita.

Kolmas tavoite projektille on saada yrityksen viesti kuuluviin. Kuten aikaisemmin
totesin, perustuu yrityksen toimiala kausiin, joten ndkyvyyden huippu pitaisi ajoittua
ajankohtiin, joissa uusi mallisto ilmestyy. Tahan markkinoinnin ndkékulmaan paastaan
varmasti muillakin toimenpiteillda kuin omalla internetsivulla, mutta ajatuksena ja
toivoitteena on kuitenkin luoda jonkinlainen mukautuva kulmakivi erilaisille
kampanjoille. Koska yrityksen suurin tavoite yleisesti ottaen on myyda tavaraa, on

sivuston huomattavin toiminnan ohjaus oltava verkkokauppa.
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Kaavio 1. Projektin aikataulu

Ajankohta Toiminta

Heindkuu 2012 Ensimmainen tapaaminen, aikataulutus
Elokuu 2012 Suunnitelman hyvaksyttaminen
Syyskuu 2012 Tuotteiden kuvaaminen

Lokakuu 2012 Projekti valmis

Projekti aloitettiin asiakastapaamisella heindkuussa 2012. Kavimme yhdessa yrityksen
edustajien kanssa lapi heidan tarpeitaan ja visoita siitd millaisena he haluaisivat
bréandin nakyvan suomessa. Keskustelimme myos heidan tarpeistaan sivustoa koskien
seka visioista sisdlléon suhteen. Heindkuun tapaamisessa sovimme, ettd lopullinen
deadlinen projektille olisi lokakuussa 2012. Tall6in ulkoasuehdotukset olisivat valmiit
koodattavaksi. Asiakas hyvaksyi alustavan suunnitelman seka rautalankamallin. Taman

jalkeen rakentui visuaalinen ilme ja tallekin naytettiin vihreata valoa.

Heti syyskuun alussa kavin hakemassa tuotteita kuvattavaksi ja kuvasin ne Terrier
Labs nimisen mainostoimiston studiolla. Aikataulu piti ja toimitin lokakuun lopulla

asiakkaalle heidan hyvaksymat Photoshop-tiedostot.

3.2 Mita on benchmarking ja miten sita tdssa projektissa kaytettiin?

“‘Benchmarking tarkoittaa oman toiminnan vertaamista toisten toimintaan
tarkoituksena kyseenalaistaa omaa toimintaa ja oppia paremmilta.
Benchmarkingissa eli vertailuanalyysissa (kulkee myds nimella esikuva-
analyysi) vertaillaan omaa toimintaa toisten toimintaan, joista usein valitaan se
paras vastaava kaytantd. Benchmarking on jatkuvaa ja jarjestelmallistd oman
organisaation laadun, tuottavuuden, tyétapojen ja tydprosessien tehokkuuden
vertaamista parhaiden organisaatioiden seka yritysten vastaaviin.” (economic.fi
2013.)

Kaytannossa tassa Tretorn tapauksessa, ulkoasuun liittyvissa kysymyksissa kaytettiin
luonnollisesti benchmarkingia. Benchmarking on hyva tapa ottaa selville mita kilpailijat
eri saralla tekevat ja miten. Se on myo6skin luonnollinen tapa hakea inspiraatiota. Kuten

ylla olevassa lainauksessa sanotaan, voidaan benchmarkingia kutsua myos esikuva-
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analyysiksi. Talloin esikuvana saattaa toimia mika tahansa projektiin jollakin tapaa
liittyva ulkoinen tekija. Esikuva voi olla kilpaileva yritys, jolloin benchmarkataan heidan
tekemisiansd. Esikuvana voi myds toimia aivan eri toimialan edustaja, mutta
benchmarkkauksen nimissa voidaan esimerkiksi tutustua taman yritys X:n tekemaan
markkinointiin ja miettia ja soveltaa sen hyvia puolia oman yrityksen toimintaan. Kyse ei
ole kopioimisesta vaan hyvin ideoiden kierrattamisesta ja siitd kuinka oman yrityksen

toimintaa saadaan tarkkailtua, seka siita mika milloinkin huomataan toimivaksi.

“Suuri osa luovasta tydstad syntyy nain: uutta rakennetaan vanhan paalle. Siina ei
ole mitddn pahaa. Myds maailman tunnetuimmat nimet katsovat uutta
suunnitellessaan mallia vanhasta. Voit kopioida ja inspiroitua, mutta tee se

kehittamalla alkuperainen idea pidemmalle ja paremmaksi.” (Sounio 2010, 166)

Talla tavalla Lisa Sounio kertoo kirjassaan Brandikas. Muotoilijan bisnesopit nimisessa
luvussa on kokonainen kappale nimeltd "Kopioi korrektisti”. Siind laillistetaan koko

benchmarkingin ajatus ja tuodaan esille kuinka muoto erilaisille tuotteille nykypaivana

syntyy.

Benchmarkkauksessa kaytetyt yritykset 16ytyivat oikeastaan sattumalta. Selaillessani
erilaisia blogeja paadyin tavallaan vahingossa molempien esimerkki yritysten sivuille.
Minulla oli ennakkoon valmis ajatus visuaalisuudesta, tarvitsin vain niin sanotusti
vahvistuksen sen toimivuudelle. Verkkopalvelu Tumblr:n blogi "thingsorganizedneatly”

toimi erittain hyvana lahteena bencmarkkaukselle.

3.2.1 Analysoitu esimerkki: Ghurka

Korkealaatuisia nahkalaukkuja ja muita nahkatuotteia valmistava Ghurka osoittautui
loistavaksi benchmarking kohteeksi. He olivat toteuttaneet todella laadukkaasti idean
jossa, samanlaiseen asetelmaan tai gridiin oli aseteltu tavaroita jotka mahtuvat heidan
laukkuihinsa. Juurikin samalla tavalla, kuin thingsoraganizedneatly blogissa tavarat
ovat. Tama oli selvastikkin vain merkki siita, etta ideani talla tasolla tulisi toimimaan ja,

ettd voisin helposti luottaa asetelman luomaan visuaalisuuteen.
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kuvio 11. Ghurkan nayttavaa markkinointimateriaalia

Ghurka oli myds samalla tavalla asettenut muidenkin brandien tuotteita omiin kuviinsa,
taysin luomatta kuitenkaan kuvaa siita, ettd jonkin toisen brandin tuote olisi millaan
tavalla varastanut kuvan kiintopistettd. Huomioimisen arvoista on kuinka Ghurkan
valitsemat tuotteet puhuttelevat katsojaa. Alkoholi ja siihen liittyvat tavarat ovat mukana
asetelmissa, mutta varastamatta huomiota. Ei markkinoinnin tarvitse olla aina asioiden
siloittelua, vaan tassa tapauksessa myds nautinnot, tarpeet, intohimon kohteet tuodaan
osaksi sita ja luodaan tavaroiden taakse henkilo ja tarina. Kenelle tdma laukku kuuluu?

Kuka pakkaa mukaan iPadin, nyrkkeilyhanskat ja punaviinipullon?
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3.2.2 Analysoitu esimerkki: mainostoimisto Sub-rosa

. ® Safari File Edit View History Bookmarks Window Help 8 C = ) 4 (=1 (100%) ke 1037 Q
® 00 Sub Rosa : About
[ <[ » | + ] hup://wearesubrosa.com/about ¢ | (Q- subrosa.com o)

TEAM

Kuvio 12. Mainostoimisto Sub-rosa on tehnyt asetelma kuvan jokaisesta tydntekijastaan.

Mainostoimisto Sub-Rosa oli taasen kayttanyt taysin samanlaista tyylikeinoa omilla
sivuillaan, antaakseen kuvan tyontekijdistaan. Jokainen tyontekija yrityksen sivuilla on
esitelty tavaroilla, jotka on aseteltu samanlaisen saannollisen muodon sisdpuolelle jota

itse asetelmissa kaytin.
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Kuvio 13. Matt Lowerin persoona tavaroina.

Talldin saadaan luotua jollakin tapaa henkildkohtaisempi ja I&heisempi tunnelma
yrityksen tyOntekijoistd. “Tavarat tekevat miehen”, niinhan sitd sanotaan. Sama kylla
patee naiseenkin, sita ei voi kiistdd. Subrosan nerokas tapa tuoda ilmi persoonaa on

selvastikin sama jota olen itse ajanut takaa tassa projektissa.
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3.23 Benchmarkkauksen tulokset

Kuva kertoo edelleen enemman kuin tuhat sanaa, on my6s tdman projektin edetessa
todistettu paikkansa pitdvaksi vaittamaksi. Samalla paastaan kiinni ajatukseen jossa
yrityksen tuotteet henkildityvat. Asetelma kasvaa tarinaksi ja tuotteet Kkiinnittyvat

todellisuuteen jossa katsojan mielikuvitus luo henkildn tavaroiden taakse.

Mainostoimisto Subrosan esitys siitd, kuinka asetelmakuva kertoo taustalla olevan
ihmisen persoonasta on loistava esimerkki konseptin toimivuudesta. Samaan aikaan
Ghurka kayttdd omaa brandidan hyvaksi tavalla, jossa se yhdistetdan kaikkeen
muuhun joko visuaalisesti nayttdvaan tai parhaimmillaan tunteisiin vetoaviin asioihin.
Kaikki tietenkin sellaisia jotka ovat fyysisesti Ghurka laukkuihin mahtuvat ja
visuaalisesti yhteen sopivia. Nama kaksi keinoa ovat siis tavallaan taydellinen

kombinaation kertomaan mitd markkinoinnin kuviteltu mind hahmo pitaa sisallaan.

Millainen on tdman tapauksen Tretorn-mies, Tretorn-nainen ja Tretorn-lapsi? Mita he
kertovat, minne he menevat, mitd he pukevat ja lopulta mitd he ajattelevat. Yhdistyykd
urheiluseuran viiri kotipaikkaan, kertooko nahkalaukun ulkonaké jotakin sen kantajasta,
miten kuvassa olevien lisadtavaroiden maara, laatu ja tyyli kuvastaa taustalla olevan
kuvitellun mina hahmon ajatusmaailmaa? Tarkeinta on tietenkin I0ytaa tietynlaisia
yhdistavia tekijoité joilla katsoja padsee mukaan matkalle, jonka oppaana tama

kuviteltu taustalla oleva persona on.
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3.3 Paavaittama ja arvolupaus

Tretorn Finlandin sivuston paavaittdma tulisi olla jotakin seuraavaa: “laatua laheltd” tai
“Sinulle, pohjoismaisella kokemuksella”. Ruotsiksi yrityksen slogan kuuluu “Swedish
goodness” - Ruotsalaista hyvyytta. Viestin tulisi kertoa suomessakin yrityksen
Ruotsalaisesta taustasta, mutta Suomalaisesta edustuksesta, mutta kuitenkin siita, etta
juuri sinulle meidan tuotteemme on tarkea. Ei ole olemassa ainuttakaan kuluttajaa, jolle
ei Tretornin tuotetta voisi pukea paalle. Ei ole olemassa ainuttakaan ihmistd, joka
sateella haluaa kastella jalkansa, nain voin vaittaa. Paavaittama perustaa laatuun,

samaan laatuun joka saappaissa jo on.

“Brandi voi myos tehdd vain yhta tuotekategoriaa ja olla siind paras. Yhta
tuotetta monistetaan laajasti varioiden. Esimerkkeind Happy Socks - hauskat
sukat, Bjorn Borg - aluksi pelkat kalsarit tai Hope - takit. Ruotsissa myydaan
ensin yksi tuote kunnolla sisdan ja saavutetaan kilpailuetu ennen kun siirrytdan

eteenpain.” (Sounio 2010, 169)

Sounio kertoo Brandikas kirjassaan, etta ruotsalaisenbisnes ajattelun mukaan vain 20
prosenttia tuotteista tuo yli 80 prosenttia kassavirrasta. (Sounio 2010, 169). Tama
kertoo selvasti sen, ettd vaikka kuinka laajasta valikoimasta on kyse, en pohjaty6
tehtava hyvin. Tahan ajatukseen sopii hyvin Tretornin arvolupaus joka kantaa juurensa
120 vuoden kehitystydn taakse. Pikku hiljaa on kehitetty tuote joka on alueellaan paras,

trendikkain ja tunnetuin.

“Arvolupaus kiteyttaa syyn, miksi asiakas ostaisi juuri sinulta. Arvolupauksen avulla
kuvaat yrityksesi ainutlaatuisuuden ja perustelet kykysi ratkaista asiakkaidesi
ongelmia tehokkaasti. Arvolupaus on markkinoinnin kivijalka, joten sen pahkailyyn
kannattaa kayttaa riittdvasti energiaa ja tarpeellinen maara aikaa. Arvolupauksen

keskeinen ominaisuus on ainutlaatuisuus.” (akatemia.fi 2013.)

Tretornin kaltaisella historialla olisi mahdollisuus luoda laajaa Story telling pohjaista
markkinointia, jos emoyhti® niin haluaisi. TAma tarina kun on taysin verrattavissa
esimerkiksi |kean perustajan Ingvar Kampradin luomaan kertomukseen 1920-luvun
lapsesta Agunnarydin kylassa, jolla on visio tulevaisuudesta. Historia Iuo
arvolupauksen pohjan, samalla kun se on markkinoinnin kivijalka, arvolupaus on

helposti koko yrityksen tuki. Arvolupaus nakyy, se kuuluu ja se tuntuu.
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3.4 Sivuston ulkoasu ja tunnelma

Sivuston ulkoasussa ja tunnelmassa halutaan tuoda esille nykypaivaa ja rennolla
tavalla Tretornin tuotteita. Koko konseptin visuaalisuuden taustalla on tekijan kiinnostus
thingorganizedneatly.tumblr.com sivustoon. Thingsorganizedneatly.tumblr.com on
tumblr-kuvablogi, joka on keskittynyt ainoastaan asetelma kuviin, joissa erilaiset tavarat
on aseteltu tarkkoihin muotoihin, ennalta maaritettyyn gridiin. Kaikki asetelmat eivat ole
ihmisen tarkoituksella tekemia, vaan ovat niin sanottuja hauskoja sattumia, jotka ovat
kameran etsimen lapi I6ydetty. Asetelmia kuitenkin yhdistdd tietynlainen
tilataideteosmaisuus ja suurimmat asetelmat ovatkin kokonaisen huoneen kokoisia tai
esimerkiksi kokonaisen autonkokoisia mobile. Yhdistavana tekijand on kuitenkin

geometrisen muodon ja tarkan asettelun halu ja niissa onnistuminen.

Kuvio 14. Yksityiskohtien maara on huimaava



Kuvio 15. Erilainen kuvakulma asetelmaan

Tallaisten asetelmien etuna on pienten detaljien kayttémahdollisuus. Kuvasta voi 16ytaa
paljon erilaisia tavaroita jotka jollakin tapaa yhdistyvat kuvan muihin tavaroihin. Tama
yhdistava tekija saattaa olla esimerkiksi muoto, vari tai aihe. Voidaan todeta tallaisten
asetelmien olevan tallé hetkelld trendikkaitd. Saman tyyliseen visuaaliseen viestintaan

ovat paatyneet muun muassa kansainvalinen whiskybrandi Bushmills “handcrafted”
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kampanjallaan, Yhdysvaltalainen premium nahkatuotteiden valmistaja Ghurka, seka

mainostoimisto Subrosa jotka esiteltiinkin jo benchmarking kohdassa.

Kuvio 16. Bushmills hand crafted kampanja, kuvan tavarat aseteltuna

Toinen etu asetelmissa on tuoda esille koko brandin tai kampanjan ajatusmaailmaa.
Tavallaan kertoa, mihin muihin tuotteisiin Tretornin tuotteet sopivat ja minkalaisia arvoja
muut tuotteet yritykselle edustavat. Bloggaajat ovat jo vuosia tehneet omista
outfiteistdan taman kaltaisia kuvia, jotta paasevat nayttamaan lukijoilleen miten suuret
kokonaisuudet rakentuvat pienistd asioista. Esimerkiksi Instagramista [0ytyy tuhansia

kuvia avainsanahaulla #outfitgrid.

Yhdella kuvalla paastdan pureutumaan pieniin yksityiskohtiin jotka kruunaavat
ulkonddén. Nain ollen asetelma kuva alkaa kertomaan omaa tarinaansa siitd miten
tuotteet sopivat toistensa kanssa ja miten elamantyylit ja arvot sopivat yrityksen
arvoihin. Lisdksi tarina kertoo kuinka paahenkild eli katsoja tai kayttaja voi yhdistella

tuotteita ja brandeja seka arvoja saavuttaakseen yrityksen markkinoivan mina-hahmon.
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3.5 Konseptisuunnittelun kulmakivi: rautalankamalli

Sana rautalankamalli tulee englannin kielen sanasta wireframe. Silla tarkoitetaan
informaatioarkkitehtuurissa tai kayttoliittymasuunnittelussa tehtavaa ensimmaista

tydvaihetta, jossa raa’asti esitellaan kayttdliittyman toiminnot.

Rautalankamallintaminen on tarkedda, koska se antaa suunnittelijalle
mahdollisuuden ty0stda ulkoasua ja interaktiota ilman hairitsevia vareja, fontteja,
tai tekstikappaleita. “Minulla onkin tapana kertoa asiakkailleni, ettad jos he eivat voi
ymmartaa rakennetta musta-valkoisena rautalankamallina, on aivan sama mita
vareja lopputuotteessa tulee olemaan. Painike taytyy tunnistaa painikkeeksi, vaikka

se olisi kuinka kirkas tai kirjava” (tutplus.com 2013.)

Tassakin projektissa suunnittelu aloitettiin  siis rautalankamallista, joka ennen

visuaalista suunnittelua hyvaksytettiin asiakkaalla.

sos. media linkit

Logo

1
1
1
1
navigaatio 1 |
linkki 1 |
linkki 2 |
linkki 3 |
linkki 4 |
| Teksti/kuva alue

1

1

1

1

1

1

1

1

I
I
I
facebook feed [
I
I
I

Kuvio 17. Tretorn-sivuston rautalankamalli

Asiakas hyvaksyi rautalankamallin ja olikin osittain mukana sen suunnittelussa. Alusta
asti kun oli selvaa, ettd rakenne pidetdan kevyena, eikd sivustolle alussa ruveta
tunkemaan liilkaa sisalt6a. Navigaation kohdallakin tiedettiin jo varhaisessa vaiheessa,
ettd historia, tuotteet, kuvasto ja verkkokauppa tulisivat olemaan mahdolliset linkit.
Naistd kolmesta webshop tulisi ohjaamaan kayttdjan Tretornin kansainvaliseen

verkkokauppaan.
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3.6 Visuaalinen suunnittelu

Projektin visuaalisessa suunnittelussa tulee ottaa huomioon brandin guidelinet. Varit,
fontit ja kuvakieli tulee olla maaritellyn mukaisia ellei toisin sovita. Ulkoasu tassa
tapauksessa tulee henkia helppoutta, sen pitda olla yksinkertainen, “keep it simple”.
Varimaailman siihen luo Tretornin oma sininen vari ja haalean harmaa tausta. Liiketta
ja kiinnostavuutta saadaan aikaiseksi asetelma kuvilla, joissa syksyn 2012 teemana on
varikoodaus. Nailla vaihtuvilla asetelmilla saadaan sivuston visuaaliseen olemukseen
luotua vaihtuvuutta ja samalla voidaan tuoda esille eri tuotteita, eri tuoteperheita tai
muuten vaan erilaisia fiiliksia. Tasta jatkumosta ja tulevaisuuden suunnitelmista
kerrotaan lisda kappaleessa viisi. Projektin kannalta on kuitenkin tarkeaa, etta

visuaalisuudessa otetaan tulevaisuus huomioon jo suunnitteluvaiheessa.

am 1 retorn

TUOTTEET

KATALOGI (PDF)

KAUPPA

Recent Activity

Native App Linking for {
puin %

e, Sacial Plugins g -
Facebook Platform SOK £
support { {

Action Links: A New Way to Mx S
Interact with Apps wix

Kuvio 18. Tretorn sivuston visuaalisuus alkaa hahmottumaan.

Seuraava vaihe olikin varsinainen ulkoasun muotoileminen. Konseptisuunnittelun
alussa olikin jo tiedossa minkalaisia visuaalisia keinoja sivustolla tultaisiin kayttdmaan.
Asetelmakuvaa tehokeinona ja muutoin “keep it simple” olisi ohjenuorana. Tassa
vaiheessa ulkoasuidea hyvaksytettiin ja asiakas sai nahda version, jossa kaytettiin

internetista |0ydettya kuvaa taustakuvan tilalla.
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4. Valmiin projektin esittely

Valmiissa projektissa paastiin hyvin Iahelle aikaisemmin esiteltyd suunnitelmaa. Layout
jattda paljon mahdollisuuksia jatkokehitykseen ja niistd suunnitelmista kerrotaan
seuraavassa luvussa numero viisi. Kuten aikaisemmassa tekstissé olen todennut, on
konseptin suurin tarkoitus olla informatiivinen sivusto, joka kertoo Tretornin
paikallisuudesta suomessa ja sivusto jossa sisalté tuotetaan paljolti sosiaalisen median

eri palveluissa.

amilretorn

TUOTTEET

RATALOGI (PDF)

KAUPPA

Recent Activi
App Linking for

Kuvio 19. Etusivun malli

Vasemman reunan navigaatio on pelkistetty, nelja paakohtaa sekd logo niiden
ylapuolella. “Keep it simple” ajattelu patee niin kaytettavyyteen kuin myds Tretornin
brandi-imagoon. Mielesténi on tarkeda, ettd jokaisella sivulla tekstille ja kuville jaa
tarpeeksi tilaa ymparille. Talldin niiden vaikutus kokonaisuuden kannalta on

tehokkaampi, koska hairidtekijoitd ymparilla ei ole.

Paivittyvaa sisaltda sivustolle tuodaan Facebook litdnnaiselld. Vasemmassa reunassa
navigaation alapuolella on suorakaiteen muotoinen kappale, johon Tretorn Finlandin
facebookissa tekevat paivitykset ilmestyvat. Tarkoitus on toimia toisena ohjurina ja

ohjata kayttajid sosiaaliseen mediaan, jos he eivat viela sielld ole. Tretorn Finlandin
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edustuksen mukaan Facebook on heille tarkein viestintdkanava ja sen kayttoa tullaan

erillisilla kampanijoilla lisdamaan ja tehostamaan.

a= Tretorn

Kuvio 20. Etusivun vaihtuva teema ja asetelmakuva

Etusivulle tultaessa ensimmainen nakyma on siis erilainen asetelma Tretornin tuotteita.
Mukana on myos tuotteita muilta valmistajilta, jolloin luodaan tila jossa kayttaja voi
tunnistaa omaa mieltymystdan aiheisiin ja nakee valmiiksi mahdollisia yhtymakohtia
omaan ajattelumaailmaansa. Tassa kyseisessa kuvassa on syksyn 2012 tuotteita.
Véarimaailma on hallitsevan ruskea ja ndkyva materiaali on nahka ja kumi. Kolme
erilaista kenkaa kertoo Tretornin tuotesuuntauksesta ja muut tavarat rytmittavat
asetelmaa. Vanha kamera ja sille kuuluva laukku, nahkavyd ja piippu, avainkotelo ja
konjakin varinen nahkahansikas. Nahkahansikkaan asento jossa on peukalo pystyssa
ajatellaan lansimaisesti positiiviseksi symboliksi, mutta se voidaan myds rinnastaa
liftaamiseen, jolloin se luo kuvaan matkustamisen tai tietynlaisen huolettoman
eldmantavan aspektin. Vanhat kamerat ovat jo pitkdan olleet sisutuksellisesti
huomattavassa nosteessa ja filmikamera onkin tietynlainen retrosymboli ja kertoo
omaa kieltdan taiteellisuudesta ja siitd kuinka oikealla tavalla tehdyt tuotteet kestavat

kulutusta ja aikaa.
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Kuvio 21. Historian sivun tarkoitus on kertoa arvokkaasti Tretornin historiasta

Navigaation ylin nappi on aikajana-ajattelun mukaisesti historia. Tasta klikatessa
paastaan lyhyeseen esittelyyn Tretornin historiasta, josta lukija saa selville hieman
taustoja yrityksesta ja siitd miten nykyiseen tilanteeseen on paadytty. Tassakin sivussa
on paljon tyhjaa tilaa ymparilla, joten se jattdd mahdollisuuksia jatkokehitykselle.
Suunnittelussa on otettu huomioon mahdollisuus sivun scrollaukselle. Jos siséaltéa
historiasta tuotetaan enemman tai sinne halutaan esimerkiksi linkittda videota, voidaan
scrollaus eli sivun liikkuminen ylds tai alas toteuttaa helposti. Tallaisessa tapauksessa
sivu koodataan niin, ettd logo, navigaatio, some-feedit ja taustakuva pysyvat staattisina

ja ainoastaan kuvat ja teksti liikkuvat ylos- ja alaspain.
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Kuvio 22. Tuotteet-sivun ulkoasu

Tuotteet sivulla kaydaan Iyhyesti ja ytimekkaasti lapi yrityksen eri tuotteet.
Suunnitellussa layoutissa teksti on lyhyt, mutta kuten jo historia kohdassa todettiin,
sallii sivuston rakenne laajemmankin sisallén. Sisaltéon on valittu muutama erilainen

tuote kertomaan visuaalisesti tuotteiden ulkonaosta.

Navigaation kolmas linkki avaa .pdf tuotekatalogin kayttajan selaimessa uuteen tabiin.
Kayttajalle helppo tapa nahda koko tuotevalikoima ja etenkin tilaajan kannalta

kustannustehokas tapa toteuttaa malliston esittely.

Neljas linkki navigaatiossa avaa kayttajalle uuden tabin selaimeen kansainvéliselle
Tretorn sivustolle ja heidédn webkauppaansa. Tuotteiden ostaminen onnistuu sieltd

helposti ja tavaroiden lahettdminen suomeen tapahtuu heidan paavarastoltaan.
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Kuvio 23. Etusivun nelja eri iimetta

Alusta asti paatin, ettd etusivulla tulee olemaan liikettd ja se tulee muuttumaan aika
ajoin. Tein sivustolle neljd erilaista paasivua, jotka tulevat muuttumaan
epasaannolliselld tavalla, sivulatauksien valilla. Samalla saadaan esiteltya Tretornin

malliston laajuutta ja voidaan tuoda sivuille hieman uutuuden viehatysta.
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5. Jatkokehitys ja tulevaisuuden suunnitelmat

Tulevaisuudessa seuraava suurempi projekti tulee olemaan mobiiliversion
kehittdminen. Nykypaivana on tarkeaa, ettd sivusto tarjoaa samantyyppisen sisallon ja

kayttajakokemuksen paatelaiteesta riippumatta.

Myo6s uusien kausien tuotteet kevat/kesa tai syksy/talvi nakyvyys voisi olla suurempi.
Tulevaisuudessa kausien varit nakyvat sivustolla paremmin joko varikoodattuina
teemoina tai esimerkiksi taustavarin muutoksina. Markkinoinnin kikat kuten storytelling,
ghostwriting tai suoraan rakennetut Google ad-word kampanjat tavoittavat yleison
kohtalaisen hyvin. Storytelling on mainonnan tehokeino tai tyylisuunta jossa tuotettava
markkinointimateriaali keskittyy kertomaan jonkinlaista tarinaa. Yleensa tarina liittyy
jollakin tapaa tuotteen syntyyn tai tuottamiseen. Yleensa storytellingilla pyritaan
vaikuttamaan asiakkaiden tunteisiin ja nain ollen luomaan vahvempia siteita tuotteiden
ja ostajien valille. Ghostwritingilla taas tarkoitetaan joko valmiiksi tunnettavuutta
kerannytta kirjoittajaa, joka palkataan kertomaan “omin sanoin” jonkun toisen valmis
mielipide. Silld voidaan myds tarkoittaa tapaukseen erillisesti palkattua kirjoittaja,

esimerkiksi bloggaaja, joka kertoo jostakin tuotteesta ennalta maaratylla tavalla.

Alusta asti konseptin suunnittelun pohjana oli ajatus tyhjasta tilasta sivustolla ja
sivuston muuntautumiskyvyn maksimoiminen. Tavallaan sisallon keveys antaa myoéten
sille, mutta myods tekninen- ja visuaalinen rakenne ovat tasolla jossa uuden sisallon
lisddminen tai vanhan paivittdminen on helppoa. Sisallon lisddminen eri sosiaalisen
median kanavista muun muassa kausiluontoisesti voisi tulla kysymykseen. Hyvana
esimerkkind toimisi vaikkapa instagram-kilpailu, jossa hashtagataan kayttajien kuvia ja
kuvafeedi ohjataan tretorn.fi sivustolle. Uudempia askel sosiaalisessa mediassa on
videopalvelu Vine.co. Palvelussa kayttaja jakaa tekemansa lyhyen videon, samalla
tavalla kuin Instagrammissa jaetaan kuva ja taysin samalla tavalla kaytetaan # el

hashtagia merkitsemaan kuva, jotta muut kayttajat voivat sen 16ytaa.

Olisi myds tarkeda saada yrityksen viestintd myds suomessa aktiivisemmaksi.
Ulkomailla toteutetut tapahtumat, kampanjat ja toiminnot toimisivat varmasti myos
suomen markkinoilla, esimerkiksi The Nylite project. Suomen ulkopuolella Tretorn
[Bhetti Nylite-kenkdansa esimerkiksi blogikirjoittajille ja taidekouluille kustomoitavaksi.
Taman jalkeen tuloksia esiteltiin thenyliteproject.com-sivustolla. Sama olisi toiminut

varmasti myds suomessa.
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6. Oma oppiminen

Oman oppimisen kannalta projekti on ollut erittain antoisa. Ei pelkastaan tutustuminen
erilaisiin esimerkki tapauksiin vaan myds oman tydskentelytavan oppiminen. Asiakkaan
kanssa tyoskentely ei missdan nimessa tarjonnut mitdan uutta, koska olen aikaisemmin
tydeldmassa ollut paljon erilaisten asiakkaiden kanssa tekemisissd ja kaiken lisaksi
tdssa projektissa toimittiin vielda ennestdaan tutun yrityksen kanssa. Tyd eteni

aikataulullisesti hyvin, tavoitteissa pysyttiin hyvin ja asiakas oli tyytyvainen.

Tekniselld puolella suurimmat haasteet liittyivat varmasti kuvaamiseen ja tuotekuvien
kasittelyyn. Niiden tekeminen ei loppujen lopuksi ollutkaan niin haastavaa kuin ajattelin,
toisaalta ajallisesti ne ottivat aika paljon. Muutoin konseptin “keep it simple” paaajatus
piti teknisen tekemisen vaikeusasteen aika matalana. Konseptitasolla tekeminen ol
todella nautittavaa. Uuden luominen, ratkaisujen keksiminen ja taustatutkimus tuntuvat
erittdin mielekkaalta ja tulevaisuudessa aionkin vahvasti suunnata omaa tyduraani sen
kaltaiseen suuntaan. Tama tapaus on kylla opettanut itselle paljon, nakékulmat niin
tekemisen kuin lopullisen asiakkaankin silmista ja se miten aika auttamattomasti ajaa
koko ajan eteenpain. Konseptien ika digitaalisen viestinnan aallonharjalla ei ole pitka,
talldin yritysten tarvitsee oikeasti miettia sisaltdéa, tarjontaa ja alustan notkeutta
tulevaisuutta ajatellen. Lyhytaikaiset ratkaisut kayvat yritykselle kalliiksi, samalla kilpaili

aloilla kovenee ja kuluttajien ostopaatdkseen johtavat aktiot muuttuvat.

Tarjottavan siséllon maara ja laatu tulevat olemaan koko ajan suuremmassa ja
suuremmassa roolissa. Vuonna 2013 kuluttajan nakokulmasta ei enda riita, etta
esimerkiksi muotiyritys 16ytyy Facebookista. Muotiyrityksen tulee tarjota jotain
Facebookissa, sen tulee esiintya, luoda, antaa ja osallistaa seuraajiaan sosiaalisessa
mediassa. Yritysten tulee kutsua luokseen. Jokainen seuraaja on potentiaalisempi

ostaja kuin ei-seuraaja. Taman kohdennetummaksi massamedia ei tule.

Samalla kun yritys miettii mita kayttgjille tarjotaan, tulee myods miettia mita kayttajilta
saadaan. Parhaimmillaan saavutetaan aktiivinen kayttajaryhma, joka parhaimmassa
tapauksessa ilmaiseksi tekee omasta henkildkohtaisesta sosiaalisen median tilastaan
mainosseinan, jokaista omaa kontaktiaan varten. Jos Julius Ceasar olisi ollut Facebook
kayttaja, han olisi todennadkoisesti kirjoittanut seuraava tilapaivityksen: “Tuli, koin,
jaoin”. Luulen, ettd juuri tallainen pohdinta ja asioiden tarkastelu erilaisista

nakokulmista on ollut tdman tydni suurin oppi.



33

6 Lihteet

Akatemia.fi 2013 [verkkosivu], Jari Juslén
http://www.akatemia.fi/2012/04/arvolupaus-on-markkinoinnin-kivijalka
(luettu 2.4.2013)

Atpworld.com 2013 [verkkosivu]
http://www.atpworldtour.com/News/Tennis/2010/04/Other/ATP-And-Tretorn-Renew-
Partnership.aspx

(luettu 14.2.2013)

E-conomic.fi 2013 [verkkosivu]
http://www.e-conomic.fi/kirjanpito-ohjelma/sanakirja/benchmarking
(luettu 14.2.2013)

Highsnobiety.com 2013 [verkkosivu]
http://www.highsnobiety.com/tag/tretorn/
(luettu 15.5.2013)

Sounio, Lisa, 2010. Brandikas. Hameenlinna: Talentum

Stillifeboutique.com 2013 [verkkosivu]
http://stilllifeboutique.com/still-life-the-tretorn-nylite-project-summer-2012
(luettu 10.2.2013)

Thenyliteproject.com 2013a [verkkosivu]
http://www.thenyliteproject.com
(luettu 10.2.2013)

Thenyliteproject.com 2013b [verkkosivu]
http://thenyliteproject.com/tagged/fashion
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013a, [verkkosivu]

http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=26d70f3a-e2e3-e4a9-d531-d8564 7f1fe4d
(luettu 10.2.2013)


http://thenyliteproject.com/tagged/fashion
http://thenyliteproject.com/
http://stilllifeboutique.com/still-life-the-tretorn-nylite-project-summer-2012
http://www.highsnobiety.com/tag/tretorn/page/2/
http://www.e-conomic.fi/kirjanpito-ohjelma/sanakirja/benchmarking
http://www.e-conomic.fi/kirjanpito-ohjelma/sanakirja/benchmarking
http://www.atpworldtour.com/News/Tennis/2010/04/Other/ATP-And-Tretorn-Renew-Partnership.aspx
http://www.atpworldtour.com/News/Tennis/2010/04/Other/ATP-And-Tretorn-Renew-Partnership.aspx
http://www.akatemia.fi/2012/04/arvolupaus-on-markkinoinnin-kivijalka

34

Tretorn.com 2013b, [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=8a004885-f174-fcfb-af6b-d3679a752001

Tretorn.com 2013c, [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=22cf1e17-abcc-3876-179e-1cd4d68876d4
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013d, [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=731b2a3c-119e-4f94-377a-48858f5fbd21
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013e, [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=b166¢c1f2-f51d-e8b1-865d-5003ad91b83e
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013f, [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=2b390efc-f273-c4e8-3b47-7b5b6b58dc08
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013g, [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=ee840a5a-3082-3245-9a08-a2a884e566f0
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013h [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=236f1e13-fdbf-885d-6110-c075127c76df
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013i [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=4cbde8b5-cfc0-2b66-baa2-d021d6545a01
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013j [verkkosivu]
http://se.tretorn.com/historyltem.aspx?id=fb1cf3e9-d971-05e8-8fd5-d813c4f41b32
(luettu 10.2.2013)

Tretorn.com 2013k [verkkosivu]
http://iw.tretorn.com/news.aspx?tag=15791e75-db5d-92dc-607f-17dabccOe7ca
(luettu 10.2.2013)


http://iw.tretorn.com/news.aspx?tag=15791e75-db5d-92dc-607f-17dabcc0e7ca
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=fb1cf3e9-d971-05e8-8fd5-d813c4f41b32
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=4cbde8b5-cfc0-2b66-baa2-d021d6545a01
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=236f1e13-fdbf-885d-6110-c075127c76df
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=ee840a5a-3082-3245-9a08-a2a884e566f0
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=2b390efc-f273-c4e8-3b47-7b5b6b58dc08
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=b166c1f2-f51d-e8b1-865d-5003ad91b83e
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=731b2a3c-119e-4f94-377a-48858f5fbd21
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=22cf1e17-abcc-3876-179e-1cd4d68876d4
http://se.tretorn.com/historyItem.aspx?id=8a004885-f174-fcfb-af6b-d3679a752001

35

Tutplus.com 2013 [verkkosivu], Winnie Lim
http://webdesign.tutsplus.com/tutorials/workflow-tutorials/a-beginners-guide-to-
wireframing/

(luettu 15.5.2013)

Upscalehype.com 2013 [verkkosivu]
http://www.upscalehype.com/2010/09/kanye-west-styles-in-camel-prada-suit-tretorn-x-
comme-des-garcon-sneakers/

(luettu 10.2.2013)


http://www.upscalehype.com/2010/09/kanye-west-styles-in-camel-prada-suit-tretorn-x-comme-des-garcon-sneakers/
http://www.upscalehype.com/2010/09/kanye-west-styles-in-camel-prada-suit-tretorn-x-comme-des-garcon-sneakers/
http://webdesign.tutsplus.com/tutorials/workflow-tutorials/a-beginners-guide-to-wireframing/
http://webdesign.tutsplus.com/tutorials/workflow-tutorials/a-beginners-guide-to-wireframing/
http://webdesign.tutsplus.com/tutorials/workflow-tutorials/a-beginners-guide-to-wireframing/

36

Kuviot

Kuvio 1. Tretornin vanha tehdas Helsingborissa.
http://se.tretorn.com/res/1891%20helsingborgs%20gummifabriks%20ab.jpg
(haettu10.2.013)

Kuvio 2. Tretornin valmistama miljoonas kalossi
http://se.tretorn.com/res/1896%20a%20milestone.jpg
(haettu10.2.2013)

Kuvio 3. Bjorn Borg ja Tretorn Nylite-kengat
http://jp.tretorn.com/res/1960s%20the%20tretorn%20nylite%20bjorn%20borg.jpg
(haettu 21.5.2013)

Kuvio 4. Kenka numero 9. oikeanpuolen sivulla on Tretornin Nylite.
http://www.8020nyc.com/home/content/68/5730368/html/wp-content/uploads/wp-
content/uploads/2010/03/Preppy-Handbook-Men-Shoes2.jpg

(haettu 20.5.2013)

Kuvio 5. Tretorn Micro Cell X -tennispallo
http://se.tretorn.com/res/1998%20Tretorn%20Tennis%20Launches%20Micro%20X
%20Tech.jpg

(haettu 20.2.2013)

Kuvio 6. Tretorn 120 vuotta -logo
http://se.tretorn.com/res/120%20logo_small.jpg
(haettu 20.2.2013)

Kuvio 7. Ikoninen Tretorn Nylite-kenka White Mountaineering kasittelylla
http://i0.wp.com/hypebeast.com/image/2012/09/white-mountaineering-tretorn-2013-
spring-nylite-shoe-0.jpg?w=450

(haettu 21.5.2013)

Kuvio 8. Kuvankaappaus twitter.com/tretorn seuraajia 2971
(haettu 27.3.2013)



37

Kuvio 9. Kuvankaappaus instagram.com/tretorn seuraajia 1857
(haettu 27.3.2013)

Kuvio 10. Kuvankaappaus facebook.com/tretorn tykkaajia 22 444
(haettu 27.3.2013)

Kuvio 11. Ghurkan nayttavaa markkinointimateriaalia
http://www.ghurka.com/in_the_bag_by thomas_lagrange_a/265.htm
(haettu 21.2.2013)

Kuvio 12. Mainostoimisto Sub-rosa on tehnyt asetelma kuvan jokaisesta
tydntekijastaan.

http://wearesubrosa.com/about

(haettu 20.5.2013)

Kuvio 13. Matt Lowerin persoona tavaroina.
http://subrosa.s3.amazonaws.com//app/tmp/uploads/image/4ffdd36676f489000100000
c/things_large_MattLower.jpg

(haettu 21.5.2013)

Kuvio 14. Yksityiskohtien maara on huimaava
http://thingsorganizedneatly.tumblr.com/post/49517097045/heritage-bicycles-ed-
thanks-to-maureen-sill-for

(haettu 19.5.2013)

Kuvio 15. Erilainen kuvakulma asetelmaan
http://thingsorganizedneatly.tumblr.com/post/48910258540/submission-this-weeks-
cover-of-boston-magazine)

(haettu 19.5.2013)

Kuvio 16. Bushmills hand crafted kampanja, kuvan tavarat aseteltuna
http://culturaloffering.com/2012/12/04/tis-the-season.aspx

(haettu 11.2.2013)

Kuvio 17. - 23. Omaa tuotantoa



