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Insinboritydssa toteutettiin asiakasyritykselle priint:comet-pohjainen InDesign-automaatio
kampanjajulkaisun taittoa varten. Asiakkaan kannalta tavoitteena oli mahdollistaa usean
kampanjajulkaisun tuottaminen kalenterivuoden aikana ja sivumaaréan kasvattaminen vyli
kaksinkertaiseksi. Suurimmat haasteet vanhassa taittoprosessissa liittyivat taittajan vas-
tuulla olevaan taittomateriaalin kerddmiseen. Tietojen keraaminen oli hidasta, ja virhemah-
dollisuudet olivat suuria. Projektin tavoitteet maariteltiin yhdessé asiakasyrityksen kanssa.

Kampanjasuunnittelussa huomioon otettavia asioita ovat muun muassa varimaailma ja tie-
tojen asemointi ja niiden aiheuttamat mielikuvat lukijalle. Kampanjajulkaisulle valittiin sopivat
korostevarit ja lukijaa helpottava tietojen asemointimalli insin66ritydn aikana tehtyjen tutki-
musten perusteella.

InsinGoritydna toteutettu automaatio tehtiin mahdollistamalla PIM-jarjestelméan tuotetietojen
kayttaminen suoraan InDesignin kayttolittymasta. Tama toteutettiin priint:cometin ja tuote-
tiedon hallintajarjestelmén SOAP-rajapintoja hyddyntaen. Kampanjajulkaisun materiaalinke-
raysvastuu siirtyi tuotepaallikdille, jotka jatkossa paivittavat tuotteiden tiedot suoraan tuote-
tiedonhallinnan jarjestelmaan. Projektin paatyttya pidettiin tyokalujen kayttékoulutus ja laa-
dittiin tarvittavat ohjeet mahdollisten haasteiden varalle.

InsinGoritydn lopputuloksena syntyi asiakkaan tarpeita vastaavat tyokalut kampanja-julkai-
sun taiton automatisointiin. Uuden, automatisoidun taittoprosessin myota kampanjajulkaisun
taitto helpottuu ja nopeutuu. My6s virhemahdollisuudet tuotetietojen osalta vahenevat tie-
donkeruuvastuun siirtyessa taittajalta tuotepaallikoille. Automaation koettiin helpottavan tait-
toprosessia niin paljon, ettd samaan ratkaisuun perustuvia taittoautomaatioita todennakai-
sesti hyddynnetddn my6s muissa julkaisuissa.

Avainsanat Adobe InDesign -automatisointi, kampanjasuunnittelu, paino-
tuotteen tulevaisuus
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The purpose of this bachelor’s thesis was to create a priint:comet-based InDesign automa-
tion for a customer company. On customer’s behalf the aim was to allow production of sev-
eral publications during one calendar year with doubled number of pages. The main chal-
lenges with old publishing process were related to collecting material to publications. The
collection of material was slow and error possibilities in data were great. The project objec-
tives were defined in conjunction with the client company.

Factors to consider in campaign planning include the color scheme, the positioning of ele-
ments and the mental image they give to the reader. Suitable colors and convenient element
layout were chosen based on studies made during this thesis.

Automation was done by enabling Product Information Management (PIM) system’s data to
be used directly from InDesign’s user interface. This was done with the help of PIM system’s
and priint:comet’s built-in SOAP interfaces. Responsibility of collecting campaign publication
material was transferred to product managers, who will update the product information di-
rectly to PIM system. After the project was completed, a training session of using the tools
was held and necessary instructions were made to meet the potential challenges in the fu-
ture.

The final results of this thesis meet the customer’s needs for tools to automate the production
of campaign publications. The new automated production process will be easier and faster.
Also the error possibilities in data will reduce when the data collection responsibility is trans-
ferred to product managers. Significant improvements on production of campaign publica-
tions will encourage the client to use the same automation logic with other publications as
well.

Keywords Adobe InDesign automation, campaign planning, future of
print
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Lyhenteet

PIM Product Information Management. Tuotetiedon hallinta.

DM Design Management. Toimintamalli, jolla hallitaan ja kehitetaén yritysku-
vaa.

PDM Product Data Management. Tuotetiedon hallinta.

oDBC Open Database Connectivity. Standardoitu avoin rajapinta tietokannoille.
ODBC:n avulla sovellukset voivat kommunikoida tietokantapalvelimen
kanssa.

SOAP Simple Object Access Protocol. Tietoliikenneprotokolla, joka mahdollistaa

tietokantahaut etaproseduurikutsuilla.
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1 Johdanto

InsinGoritydn  tarkoituksena on luoda toimeksiantajalle kampanjajulkaisujen ja
-julisteiden taiton automatisointiin tarvittavat tyokalut ja toteuttaa graafinen ilme automa-
tisoitavalle kampanjamateriaalille. Insin0dritydssa tutkitaan kampanjasuunnittelun par-
haita kaytantoja ja visuaalisen ilmeen psykologisia vaikutuksia. Perehdyn myds eri In-

Design-automatisointimahdollisuuksiin.

Insin6oritydn toimeksiantajana on Etra Oy, joka kuuluu Suomen johtaviin teollisuustuot-
teiden ja -palvelujen tarjoajiin. Silla on varastonimikkeité yli 180 000. Tuotteita tarjotaan
asiakkaille verkkokaupan lisaksi lahes neljankymmenen Megacenter-myymalan ja mui-
den jalleenmyyjien kautta. [1.] Vuonna 2011 Etran liikevaihto oli 180 miljoonaa euroa ja
se tydllisti 715 henkiléa [2]. Etra on osa Etola-yhtiot -konsernia, joka muodostuu noin
kolmestakymmenesta paaasiassa teollisuusalan yrityksesta [1].

Laajan nimikkeiston hallintaan liittyy haasteita, joista merkittdva osa koskee tuotetiedon
hallintaa. Jotta tuotteita pystyisi markkinoimaan tehokkaasti, on kaikista tuotteista pys-
tyttava tarjoamaan tarvittavat tiedot kaikissa myyntikanavissa. [1.] Etralla on ollut kayt6s-
saan jo usean vuoden ajan Canter Oy:n toimittama Adeona PIM -tuotetiedon hallintajar-
jestelmd, jonka avulla se on pystynyt jakamaan rikastettua tietoa tuotteistaan sahkaoisiin
kanaviin ja tuottamaan automatisoidusti painettavaa materiaalia, kuten tuoteluetteloita ja

hinnastoja.

Tavoitteena Etralla on tuottaa Meganews-kampanjajulkaisuja huomattavasti useammin,
ja sivumaaraa halutaan kasvattaa kahdestakymmenesté noin viiteenkymmeneen. Van-
halla taittoprosessilla nama tarpeet vaatisivat liikaa resursseja. Taman insin66rityon ta-
voitteena on tuottaa priint:comet-pohjainen InDesign-automaatio, jonka kautta taittajan
on helppo tuoda suoraan InDesigniin Adeona PIM -jarjestelméaan tallennettuja tietoja.
Priint:cometilla tuotettu julkaisu on yhteydessa Adeonan tietokantaan reaaliaikaisesti, jo-
ten Adeonaan tallennetut tiedot, esimerkiksi hinnat, on mahdollista paivittaa taittoaineis-

toon milloin tahansa — esimerkiksi juuri ennen dokumentin toimittamista painoon.



2 Painotuote markkinointivalineena

2.1 Kampanjajulkaisun ulkoasun suunnittelu

Kampanjajulkaisu on visuaalista markkinointia. Onnistunut visuaalinen markkinointi on
yhtendista ja noudattaa samaa tyylia julkaisukanavasta riippumatta. Visuaalisessa mark-
kinoinnissa tulee huomioida yrityksen imago, likeidea ja markkinoinnin paamaarat,
mink& vuoksi sen tulee olla hyvin suunniteltua ja noudattaa yrityksen muuta graafista
linjaa. Mikali visuaalinen ulkoasu on epayhtendinen, asiakas saattaa muodostaa yrityk-
sestd mielikuvan, joka ei valttdmatta ole halutun kaltainen. Huolellisesti suunniteltu visu-
aalinen ilme voi parhaassa tapauksessa muodostua merkittavaksi eduksi kilpailijoita vas-
taan. [3, s. 51, 161.]

Design management (DM) on malli, jolla yritys viestii visuaalisin keinoin tuotteistaan, pal-
veluistaan ja arvoistaan. Mallia hyddyntamalla yritys kykenee muodostamaan laaduk-
kaan kuvan itsestédén ja tuotteistaan. Nain yritys paasee lahemmaksi tavoittelemaansa
yrityskuvaa. Design management kattaa muun muassa teollisen muotoilun, graafisen
suunnittelun, pakkaussuunnitelun sekd messu- ja nayttelyosastojen suunnittelun, joten
lyhyesti sanottuna mallia voidaan kutsua visuaalisuutta hyddyntavaksi kilpailustrategi-
aksi. [3, s. 50-54.]

Etralla on oma graafinen ohjeistonsa ja pitk& historia yhtenaisesta visuaalisesta markki-
noinnista, mik& on perustana myo6s tdman insinddritydn graafisen suunnittelun osuu-

dessa.

Varien ja sommittelun vuorovaikutus kampanjajulkaisussa

Etra haluaa kampanjajulkaisujen elementtien sommittelun ja varimaailman avulla viestia
tuotteiden laatua ja yhtion luotettavuutta. Se ei halua luoda kampanjajulkaisullaan halpaa
mielikuvaa, mutta ei myoskaan halua kalliin yhtion mainetta. [4.] Onnistuneen kampan-
jajulkaisun edellytyksena on kohderyhman ja sen tarpeiden tunnistaminen [5]. Kampan-

jajulkaisun kohderyhma on teollisuuden alan ammattilaiset [4].

Kohderyhman ja tavoitteiden vuoksi varimaailman pitéa olla hillitty ja samalla eloisa. Jul-

kaisun paavareina kaytetaan Etran graafisen ohjeistuksen mukaan eri sinisen savyja ja



valkoista. Eri varit luovat erilaisia psykologisia tulkintoja ja vaikutuksia inmisten mielissé.
Yksittaisia vareja ei kuitenkaan juuri koskaan nahda erillising, muista vareista riippumat-
tomana ilmioné. Sen vuoksi julkaisussa kaytettavien varien taytyy olla harmonisessa ta-
sapainossa toistensa suhteen. [6, s. 19.]

Sininen luo mielikuvia luotettavuudesta, virallisuudesta ja raikkaudesta. Sinisesta synty-
vat mielikuvat ovat Etran ohjeistuksen mukaisia, minka takia sinisté voi kayttaa julkaisu-
jen vallitsevana varina. Valkoinen vari viestii siisteyttd, valoisuutta, avoimuutta ja juhla-

vuutta, mika tekee siitd hyvan ja selkeyttavan taustavarin. [3, s. 193.]

Korostevareiksi arvioitiin toimeksiantajan toiveesta punaista, oranssia, vihreda, ruskeaa
ja harmaata. Naista punainen ja harmaa antavat osuvimpia mielleyhtymia kampanjajul-
kaisun lukijoille. Punainen herattaa huomiota ja symboloi intohimoa. Se voidaan yhdistaa
myo6s kuumaan, hehkuun ja dynaamisuuteen. Nain ollen yleisestikin vastaavissa julkai-
suissa kaytetty punainen viestii lukijalle myo6s tassa kampanjajulkaisussa esimerkiksi eri-
tyistarjouksista tai uutuustuotteista tehokkaasti. Harmaa merkitsee rauhallisuutta ja neut-
raalisuutta. Se viestii myds varmuutta, mika luo kampanjajulkaisuun tasaisuutta, helppo-

lukuisuutta ja luotettavuutta lukijan silmissa. [3, s. 193.]

Asemointiruudukko ja taittomallit

Taittaminen on sivuelementtien jarjestelemista suhteessa niiden kayttamaan tilaan. Tata
voidaan kutsua myo6s tilan ja muodon hallitsemiseksi. Paatavoite ulkoasun suunnitte-
lussa on esittaé visuaaliset ja informatiiviset elementit silla tavalla, etta lukija pystyy vas-
taanottamaan viestin mahdollisimman pienella vaivannadélla. Hyvan ulkoasun suunnitte-
lun avulla lukija voi huomaamattaan vastaanottaa tavanomaista enemman ja monimut-

kaisempaa tietoa seka painetuissa etta elektronisissa medioissa. [7, s. 11.]

Asemointiruudukko (engl. grid) on tytkalu, joka on tarkoitettu julkaisun elementtien joh-
donmukaiseen ja systemaattiseen asetteluun. Se vauhdittaa ja helpottaa paatésten te-
kemista ulkoasua suunniteltaessa. Asemointiruudukon kaytt6 johtaa harkitumpaan ja tar-
kempaan sivuelementtien sijoitteluun niin fyysisten mittojen kuin suhteellisen tilankayton
kannalta. [7, s. 53.]



Asemointiruudukko saattaa koostua yksinkertaisimmillaan vain yhdesté palstasta ja sen
sijoittamisesta sivulle marginaaleineen ja leikkausvaroineen. Enemman siitd kuitenkin
hyodytaan silloin, kun sivulle halutaan asetella esimerkiksi paljon kuvia ja tekstia sekai-
sin. Talléin useampiosainen asemointiruudukko helpottaa elementtien sijoittelua. Ku-
vassa 2 on havainnollistettu moniosaisen asemointiruudukon erilaiset kayttémahdolli-

suudet.

Kuva 1. Esimerkki 21-osaisen asemointiruudukon kayttstéa. Oikealla puolella asemointiruuduk-
koa on kaytetty erikokoisten sivuelementtien johdonmukaiseen asetteluun.

Asemointiruudukkoa tehtdessa on suunniteltava myos kaikki julkaisussa toistuvat ele-
mentit. Tallaisia elementteja ovat reunukset, horisontaali- ja vertikaalilinjat, tekstialueet,
leikkausvarat ja sivunumeroiden paikat. Hyvin suunniteltu asemointiruudukko ja toistuvat
elementit auttavat taittajaa luomaan yhdenmukaisia julkaisuja kerrasta toiseen. Ase-
mointiruudukko jasentéaa sivulla olevan tyhjan tilan eik& anna taittajan sijoitella kaikkea
kaikkialle, kuten varsinkin kampanjajulkaisua tehtdessa saattaa usein kayda. [8, s. 12—
13]



2.2 Painotuote osana monikanavaista viestintaa ja sen tulevaisuus

Toimeksiantajan kayttdma Adeona PIM -tuotetiedon hallintajarjestelma mahdollistaa laa-
jan nimikkeiston tietojen hytdyntamisen useissa eri markkinointikanavissa, kuten verk-
kokaupassa, séhkdisessa tuoteluettelossa ja painetussa tuoteluettelossa. Ratkaisun an-
siosta myds esimerkiksi hinnaston julkaisujen tekeminen onnistuu vaivattomasti halu-
tusta tuotemassasta napin painalluksella. Taman insin66ritydn tuloksena edella mainit-

tujen markkinointikanavien joukkoon lisatdan myos kampanjaesitteet ja -julisteet.

Etran kampanjajulkaisu on suoramainontaa valitulle kohderyhmaélle, ja kohderyhmana
ovat Etran tiliasiakkaat. Suoramainontaa kaytetdan yha paljon, joskin sen suosio niin
mainostajien kuin kuluttajienkin keskuudessa on laskenut. Kbdpenhaminan tulevaisuu-
dentutkimusinstituutin vuosittain julkaiseman raportin The Role of Mail 2020 mukaan
suoramainonta on yha vuonna 2020 tarke& osa monikanavaista markkinointia. Suora-
mainonnan etuna on suora kommunikointimahdollisuus kuluttajan kanssa, silla markki-
noija paasee suoraan vastaamaan Kkuluttajan tarpeisiin suoramainoskirjeillda ja
-katalogeilla. Suoramainokset ovat hybridituotteita, joiden avulla kuluttaja ohjataan yha

tehokkaammin esimerkiksi yrityksen myymaléihin ja verkkosivuille. [9, s. 28.]

Viestinnan alan ammattilaiset uskovat painetun suoramainonnan jaavan tulevaisuu-
dessa digitaalisten vaihtoehtoisten keinojen jalkoihin [7, s. 28]. Myds Etra on ottanut ta-
man huomioon ja julkaisee kampanjajulkaisunsa, Meganewsin, painetun version lisaksi
my0s digitaalisen version verkkosivuilleen. Esimerkiksi kustannussyista digitaalista ver-
siota voidaan lahettdd helposti myds sahkoisesti suorapostituksena. Etran asiakaskun-
nan huomioon ottaen painetulle materiaalille on viela kysyntaa. Kaikilla teollisuuden alan
tyontekijoilla ei valttamatta ole tietokonetta jatkuvasti kaytésséan, ja nain ollen perintei-
sen painetun julkaisumateriaalin suosio kestda kauemmin ainakin osassa teollisuuden
aloja. "Painosmaarat saattavat pienentya digitaalisen markkinoinnin yleistymisen

myo6ta”, kertoo Etran mainospaallikd Tuula Hakkola. [10.]



3 Adobe InDesign -automatisointimahdollisuudet

3.1 InDesign-automatisointi

Adobe tarjoaa pitkékestoisia ja toistuvia prosesseja varten monipuolisen tyokalukirjon,
jonka avulla téllaiset prosessit voidaan tehda koneellisesti napin painalluksella. Lahes
kaikki k&sin suoritettavat toiminnot voidaan myds automatisoida [11, s. 8]. Automatisoin-
tityokaluja kayttamalla voidaan saastaa satoja tyotunteja vuodessa.

Adobe InDesign on muodostunut paino- ja julkaisualan ohjelmistostandardiksi. Kuka ta-
hansa, joka kayttaa InDesignia sdanndllisesti, erityisesti ne, jotka kayttavat sita vaikeiden
ja monimutkaisten tehtavien suorittamiseen, ottaa InDesignin automatisointimahdolli-
suudet lampimasti vastaan. [12, s. 1.] Automatisointitydkalut eivat valttamatta ole edes

kaikkien tiedossa, minka takia niitd ei mydskaan osata kayttaa.

3.2 Skriptaus

Skriptaus on tehokas tydkalu, jolla voidaan automatisoida monia toimenpiteitd Adoben
sovelluksissa, kuten kuvien asetus ja uudelleenasetus, tekstin virheiden korjaus ja tie-
dostojen valmistelu tulostusta varten. Skriptaus saéstaa todella paljon aikaa, ja se voi

taysin muuttaa lahestymistapaa tydta kohtaan. [13.]

Skriptaus ei ole ohjelmointia. Yksinkertaisten skriptien, jotka voivat automatisoida erilai-
sia toimenpiteita hyvin laajalti, kirjoittamiseen ei tarvita ohjelmointiasiantuntemusta. Jo-
kainen skriptauselementti vastaa jotakin tyOkalua tai toimintoa sovelluksen kayttoliitty-
massa, joten skriptauksen oppiminen on helppoa, jos kayttaja tietdd, kuinka skriptattavat

komennot suoritettaisiin kayttoliittymassa. [13.]

Adobe-skriptausta on mahdollista tehda kolmella eri skriptikielelld. Windows-ymparis-
toissa voidaan suorittaa VBScriptilla tai JavaScriptilla toteutettuja skripteja. Mac OS -
ymparistoissa vaihtoehdot ovat AppleScript ja JavaScript. Naista kolmesta skriptikielesta
yleisimmin kaytetty on JavaScript sen alustariippumattomuuden ja kattavimman tuen an-

siosta. InDesignissa ja lllustratorissa voidaan suorittaa kaikilla tuetuilla kielilla Kirjoitettuja



skripteja suoraan kayttoliittymastd, mutta Photoshopissa ainoastaan JavaScriptilla kirjoi-
tettuja. Muilla kielilla kirjoitetut skriptit joudutaan suorittamaan Photoshopin ulkopuolella.
[13.]

Adobe tarjoaa ilmaisen JavaScript-kehitystyOkalun, ExtendScript Toolkitin, jolla voidaan
kehittda ja testata skripteja monille Adoben sovelluksille, kuten Bridgelle, Photoshopille,
lllustratorille, InDesignille ja After Effectsille. ExtendScript Toolkitissa on monia ominai-
suuksia, jotka tekevat siita tavallista tekstinmuokkainta helpomman kayttaa. Tama kasit-
taa mahdollisuuden suorittaa skripteja tallentamatta niita sekéa sisaanrakennetun syntak-
sintarkistuksen, joka ilmoittaa kayttajalle, missé kohdassa skriptia on virhe, ja yrittda se-
littaa, kuinka se voidaan korjata. Skripteja voidaan kuitenkin haluttaessa kirjoittaa milla

tahansa tekstinmuokkaimella. [13.]

Skriptaus on yksi InDesignin tehokkaimmista ominaisuuksista. Se voi saastaa todella
paljon aikaa. Skriptilla voidaan piirtda tekstikehyksia, lisaté ja muokata tekstia, sisallyttaa
dokumenttiin grafiikkaa, tulostaa, tallentaa tai tehda lahes mita tahansa toimenpiteita,
joita voidaan tehda InDesignin kayttoliittymassa. Skripteilla voidaan myds tehda asioita,
joita ei ole mahdollista tehd& kayttoliittymassa.

Skriptin avulla voidaan tehda todella yksinkertaisia toimenpiteita, kuten uuden dokumen-
tin avaaminen, tai vaihtoehtoisesti taysin uusia ominaisuuksia InDesigniin, kuten In-
Design-dokumentin vieminen XHTML-muotoon. Skripteilla ei kuitenkaan voida esimer-
kiksi maarittaa pikanappainyhdistelmia tai luoda uusia oliotyyppeja InDesign-dokument-
tiin. [14.]

3.3 InDesign-skriptit kaytanndssa

Tyypillinen kayttotapaus skriptille InDesignissa on yli sadan samanlaisen elementin ka-
sitteleminen. Téllaisia tilanteita tulee jatkuvasti eteen, kun tydskennelladn dokumenttien
kanssa, joissa on useita satoja sivuja. Koodiesimerkissa 1 kaydaan skriptin avulla 500-

sivuisen tuoteluettelon kaikki taulukot lapi ja annetaan niille sama taulukkotyyli.



var myTables = app.activeDocument.stories.everyltem().tables.everyIltem().getElements();
for (var t = 0; t < myTables.length; t++) {

myTables[t].clearTableStyleOverrides();

myTables[t].appliedTableStyle = "Taulukkotyyli";

Koodiesimerkki 1. Skripti, joka iteroi for-silmukalla kaikki dokumentissa olevat taulukot ja antaa
niille taulukkotyylin "Taulukkotyyli”.

Esimerkissa esitellyn skriptin kaltainen toimenpide kestaisi kasin tehtyna noin kaksi hen-
kilotyopaivaa, mutta skriptin avulla se vie vain muutamia sekunteja. Skriptin suorituksen

jalkeinen lopputulos on havainnollistettu kuvassa 2.

Juotskood! Tuoteniml Fa Tuotekoodi Tuotenimi Tl
10500008558 300 AT5 16 Optibeit hammashihna 80 10500006558 | 300 ATS 16 Optibe’t hammashihna 60
10500006552 300 AT5 20 Optibe’t hammashihna 20 10500008552 300 AT5 20 Optibeit hammashihna 80
10500006560 300 AT5 25 Optibet hammashihna 80 10500006560 | 300 ATS 25 Optibe’t hammashihna 0
10500008561 340 AT5 6 Optibelt hammashihna es 10500006561 340 ATS 6 Optibelt hammashhna es
105000085682 340 AT5 8 Optibelt hammashihna 88 10500006562 | 340 ATS 8 Optibelt hammashihna 68
10500006563 340 ATS 10 Optibeit hammashihna es 10500006583 340 AT5 10 Optibe’t hammashihna es
10500008564 340 ATS 12 Optibet hammashihna és 10500006564 | 340 ATS 12 Optibe’t hammashihna 8
10500006565 340 ATS 16 Optibeit hammashihna es 10500008565 340 AT5 16 Optibet hammashihna es
1050000656 340 ATS 20 Optibe hammashihna es 1050000656€ | 340 ATS 20 Optibe’t hammashihna es
10500008567 340 AT5 25 Optibe’t hammashihna 88 10500008567 340 AT5 25 Optibelt hammashihna (]
105000065828 375 AT5 6 Optibelt hammashihna 75 10500008568 | 375 AT5 6 Optibelt hammashihna 75
10500006582 375 AT5 8 Optibelt hammashihna 75 10500008562 375 ATS 8 Optibelt hammashihna 75
10500008570 375 ATS 10 Optibet hammashihna 75 10500006570 | 375 AT5 10 Optibet hammashihna 75
105000068571 375 ATS 12 Optibe’t hammashihna 7% 10500008571 375 ATS 12 Optibelt hammashihna 7%
10500008572 375 AT5 16 Optibet hammashihna 75 10500006572 | 375 ATS 16 Optibeit hammashihna 75
10500006573 375 AT5 20 Optibeit hammashihna 75 10500006572 375 AT5 20 Optibe’t hammashihna 75
10500008574 375 AT5 25 Optibet hammashihna 75 10500006574 | 375 ATS 25 Optibeit hammashihna 75
10500008575 300 AT5 6 Optibelt hammashihna 78 10500006575 300 AT5 6 Optibelt hammashihna 78
10500008576 300 ATS & Optibelt hammashihna 78 10500006576 | 300 AT5 8 Optibelt hammashihna 78
10500008577 390 AT5 10 Optibe’t hammashihna 78 10500008577 390 ATS 10 Optibeit hammashihna 78
10500008578 300 AT5 12 Optibet hammashihna 78 10500006578 | 300 AT5 12 Optibet hammashihna 78
10500006572 300 ATS 16 Optibet hammashihna 78 10500008572 300 AT5 16 Optibeit hammashihna 78

Kuva 2. Vasemmalla taulukko ennen skriptin suoritusta ja oikealla skriptin suorituksen jalkeen.

Toinen tyypillinen kayttotapaus InDesign-skriptille on, kun yllapidetééan ja paivitetaan esi-
merkiksi suurta tuoteluetteloa useita kertoja vuodessa. Tallaisessa tapauksessa esimer-
kiksi hintojen péivitys voi olla todella ty6lasta, mutta skriptin avulla kaikki hinnat voidaan

hakea tietokannasta ja paivittaa napin painalluksella suoraan InDesigniin.

Kehittgjayhteiso ja valmiit skriptit internetissa

Vaikka InDesign-skriptauksesta I6ytyva kirjallinen materiaali on v&héaista, Adoben fooru-
meilta 10ytyy helposti tukea ongelmiin. Aktiivinen kehittajayhteiso vastaa kysymyksiin no-
peasti, ja olemassa olevista ketjuista l0ytyy kattavasti ratkaisuja erindisiin ongelmiin. In-
Design-skriptausta koskeva foorumiketju on osoitteessa http://forums.adobe.com/com-

munity/indesign/indesign_scripting.



InDesignissa on joitakin valmiiksi asennettuja skripteja, jotka ovat ilmaisia kayttaa.
Internetista 16ytyy my6s muutamia sivustoja, joissa on erilaisia kétevia ilmaisskripteja
InDesigniin. Monimutkaisempia skripteja on mahdollista my0s ostaa internetista.

3.4 XML-tiedon hyddyntaminen InDesignissa

XML-muotoista tietoa voidaan helposti hyddyntaa InDesign-dokumenteissa. InDesigniin
tuotu XML-tieto nakyy elementteinad InDesignin kayttéliittymassa Rakenne-ruudussa. In-
Design ei luo uusia kehyksia tai sivuja, kun XML-tieto tuodaan dokumenttiin. XML-tietoa
voidaan tuoda InDesigniin kahdella tavalla: liittamalla tai yhdistamalla. Menetelma vali-
taan sen mukaan, millainen tydnkulku on kyseessa (manuaalinen vai automaattinen),
miten kasitelldaan julkaisun aiempi sisalto ja tarvitaanko lisdasetuksia tuotujen tietojen

kasittelemista varten. [15.]

Liittamistila ja XML-sisallon manuaalinen sijoittaminen

Kun XML-tietoa tuodaan liittamalla InDesign-dokumenttiin, dokumentin rakenne ja si-
saltd jadvat ennalleen ja uusi XML-sisaltod sijoitetaan Rakenne-ruudun alaosaan ele-
mentteind. Elementteja voidaan myohemmin kasin raahata dokumenttiin halutuille pai-

koille. [15.] Kuva 3 esittaa elementin raahaamista Rakenne-ruudusta dokumenttiin.
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@66
F e & o Rakenne =
A 4 E] Root
v @wnu \ p—
o7 L @]

@ kokinnimi  "Todd Rc
[% kokinkuv "Oririllac

= kokki
P = ok
> [§J Juttu
@
@06
z e & W Rakenne <=
'Y B Root
v = Juttu
v B Todd Robert §
(=) kokinnimi "Todd R Or Irillaorem nibh ex et
@ kokinkuv  "Or irillac nonsequat at. Ud tie dolor Susc
utat. Dulscidunt luptat. Lor ali
> B ok dolorem delisl doloreOmmod :
P B ok tatuer ipis at lum non utatinciy
_____ o OO | .l

Kuva 3. XML-elementin raahaus Rakenne-ruudusta dokumenttiin halutulle paikalle InDesig-
nissa.

XML-siséllon manuaalinen sijoittaminen ei vaadi asetusten maarittdmista tai suunnitte-
lua. Manuaalista sijoittamista tulee kayttaa, jos tuotavan sisallon tyyppi vaihtelee tai jos

sisaltda tulee monesta lahteesta.

Yhdistamistila ja XML-sisallon automaattinen sijoittaminen

Kun XML-tietoa tuodaan yhdistamalla InDesign-dokumenttiin, InDesign vertaa uutta
XML-sisaltda julkaisussa ennestaan olevien elementtien rakenteeseen ja nimiin. Jos ele-
mentit vastaavat toisiaan, tuodut tiedot korvaavat julkaisun aiemman sisallén ja yhdiste-
taan oikein nimiodityihin kehyksiin sivuasettelussa. Yhdistamistila mahdollistaa automaat-
tisen asettelun ja tarjoaa monipuolisempia tuontiasetuksia, esimerkiksi mahdollisuuden

suodattaa saapuvaa tekstia ja kloonata elementteja toistuvia tietoja varten. [15.]
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Kun XML-sisalttéa halutaan sijoittaa automaattisesti InDesign-julkaisuun, tulee julkaisu
valmistella luomalla nimi6idyt paikkamerkkikehykset XML-sis&ltda varten. Jos tulevan si-
sallon XML-rakenne ja nimididen nimet vastaavat paikkamerkkikehysten rakennetta ja
nimididen nimia, InDesign pystyy sijoittamaan tuodun XML-siséllon julkaisuun automaat-
tisesti. InDesign pystyy myos kloonaamaan elementteja toistuvia tietoja, esimerkiksi
osoitelistoja ja luettelomateriaalia, varten. Kuva 4 esittaa XML-sisallén automaattista si-

joittamista.
-
@06
7 e B W Rakenne <=
v @ Root ‘i, e
] juetu 0]
r
@06 :
7 e & o Rakenne <=
|w 3] Root i O
v Buw i Todd Robert §
v @ ou Oririllaorem nibhexet |
ik i orem ex .
(S kokinnimi “Todd R nonsequat at. Ud tie dolor sus¢
@ kokinkuv  "Or irillac utat. Duiscidunt luptat. Lor all
dolorem delisl doloreOmmod
tatuer ipis at lum non utatincix
praessi.
Em Ipissecte tie magna feug'
________________________________________ L_I_ad tatie faccum atem vulont -

Kuva 4. Valittu paikkamerkkikehys (yll&) on nimidity Juttu-elementin kanssa. Kun XML-tiedot
tuodaan (alla), Juttu-elementin paikkamerkkikehys taytetddn automaattisesti Juttu-ele-
mentin sisallolla.

Automaattista asettelumenetelmaa voidaan kayttaad tyénkulun osana tuotannon nopeut-

tamiseksi ja tehostamiseksi [15].
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3.5 Tietojen yhdistaminen InDesignissa

Tietojen yhdistdminen InDesignissa tarkoittaa kaytdnnossa tekstitiedoston hyddynta-
mista InDesign-julkaisuissa. Tekstitiedosto voi toimia tietolahdetiedostona, mikali sen
erottimena on pilkku (.csv) tai sarkainmerkki (.txt). Toisin sanoen tassa tiedostomuo-
dossa yksittaiset tiedot erotetaan toisistaan pilkulla tai sarkainmerkilla. Kirjepohjia, kirje-
kuoria, osoitetarroja tai kayntikortteja luotaessa tietolahdetiedosto voidaan yhdistaa koh-
dejulkaisun kanssa, jolloin InDesign luo tietolahdetiedoston pohjalta jokaiselle henkil6lle

oman sivun oikeilla tiedoilla ennalta méaaritellyn asettelun mukaan.

Tietojen yhdistaminen koostuu kolmesta eri komponentista: tietolahdetiedostosta, koh-
dejulkaisusta ja yhdistetystd julkaisusta. Tietoldhdetiedosto voi olla esimerkiksi
Microsoft Excelilla tallennettu pilkulla tai sarkainmerkilla eroteltu tekstitiedosto. Kohdejul-
kaisu on InDesign-julkaisu, jossa tietokent&n paikalla on paikkamerkki. Julkaisussa on
myds pohjateksti ja muut yhdistetyssa julkaisussa muuttumattomana pysyvat tiedot. Yh-
distetty julkaisu on InDesign-julkaisu, jossa on kohdejulkaisun pohjatekstitiedot toistet-
tuna yhta monta kertaa kuin tietolahteessa on tietueita. [15.] Kuvassa 5 havainnolliste-

taan tietojen yhdistamisessa kaytetyt komponentit.
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Kuva 5. Tietojen yhdistaminen. A-osio kuvaa tietolahdetiedostoa, B-osio kohdejulkaisua ja C-
osio yhdistettya julkaisua.

Tyypillinen kayttétapaus tietojen yhdistdmiselle on, kun suuri yritys lahettéda tyonteki-
jbidenséa yhteystiedot painoyritykselle Microsoft Excel -muodossa ja haluaa kaikille kayn-
tikortteja. Talldin painoyritys voi tietojen yhdistamistydkalua kayttaen luoda kaikki kayn-

tikortit automaattisesti hyddyntaen Excelissa olevaa tietoa.

3.6 InDesignin sovelluskehitysrajapinta ja liitAnnaiset

Mikali skriptaus tai InDesignin sisdanrakennetut automatisointimahdollisuudet eivat riita,
Adobe tarjoaa myds sovelluskehitysrajapinnan ja -tyokalut, joilla voidaan luoda monimut-
kaisempia liitannaisia InDesigniin. Talla tavoin ohjelmistokehittajat padsevat lisddmaan
toimintoja ohjelmoimalla liitdnn&isid suoraan InDesignin kayttoliittymassa kaytettavaksi
ja saavat liitdnnaisen nayttamaan silta, kuin se olisi InDesignissa sisdanrakennettu omi-
naisuus. InDesign-liitdnnaiset ovat tavalliselle InDesignin kayttajalle luonnollinen tapa
tehdd monimutkaisia automatisointioperaatioita, kuten esimerkiksi hyédyntaa ulkoista

tiedonl&hdetta InDesign-julkaisuissa.
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Liitdnnaisten avulla taittajan ei tarvitse valttamatta poistua tutusta InDesign-ymparistosta

ollenkaan.

4 Etran kampanjajulkaisun taiton automatisointi

4.1 Lahtotilanne

Etra tuottaa kahdesti vuodessa Meganews-kampanjajulkaisun, jossa esitellaan Etra Me-
gacenter -myymaldiden kampanjatuotteet. Kampanjajulkaisun painos on noin 18 000, ja
se toimitetaan kaikille asiakasrekisteriin kuuluville henkiléille. Julkaisun sivumaara on
noin kaksikymmenta. Kampanjaesitteen lisdksi kampanjatuotteista tehdaan A3- ja A4-
kokoisia julisteita Megacenter-myymaloiden kayttoon. Esitteet ja julisteet tehdaan nykyi-
sin manuaalisesti, ja niiden tuottaminen on hyvin tydlasta. Kuvassa 6 on esitetty vuonna

2010 kasin tuotettu Etra Meganews -kampanijajulkaisu.
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Kuva 6. Etra Meganews -kampanjajulkaisu 2/2010.
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4.2  Arkkitehtuuri

Nykyisen Adeona PIM -palvelimen ja priint.comet-InDesign-liitAnnaisen vdlille tehdaan
Simple Object Access Protocol (SOAP) -rajapinta, jonka avulla Etran olemassa olevia

tuotetietoja voidaan kayttaa suoraan InDesignin kayttoliittymassa.

Kampanjatuotteet merkitdan toiminnanohjausjarjestelmassa Kkirjaintunnisteella "K".
Kampanjatuotteille on perustettu toiminnanohjausjarjestelmaan oma hinnasto, jossa
niille on maaritetty myds hintojen voimassaoloajat. Kampanjajulkaisujen automaatti-
taittoon tuodaan omaan hierarkiaan K-kirjaimella merkityt tuotteet kampanjahintoineen.
Ensimmaisessa vaiheessa voi Adeonassa olla kampanjahierarkioita ja -hintoja vain yksi

kerrallaan.

SOAP-rajapinta asennetaan nykyiselle Adeona PIM -palvelimelle, johon ollaan suoraan
yhteydessa kayttajan tydasemalta. Taittaja ei tarvitse kampanjajulkaisujen tekemiseen
muita tytkaluja kuin InDesignin, johon on asennettu Adeona PIM:iin yhteydessa oleva

priint:comet-liitdnnainen. Ratkaisun arkkitehtuuri on esitetty kuvassa 7.

Adeona Print

Adeona PIM -palvelin Taittajan tyoasema
— InDesign
ERP g
(Kampanjahierarkian, <> SOAP
kampanjahintojen ja T A
AT Tietokanta (HTTR/XML) priint:comet
hallinnointi)
x p

Kuva 7. Automaatioratkaisun arkkitehtuuri. Tuotetiedot tulevat Adeona PIM -palvelimelta
priint:cometin kaytettavaksi SOAP-rajapinnan avulla.
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4.3 Visuaalinen ilme

Formaatit

Etra Meganews -kampanjalehden uusi formaatti on A4. Aikaisemmin kampanjalehti on
taitettu A3-formaatissa, joka on todettu loppukayttajalle vaikeammaksi kayttaa kuin A4-

formaatti.

Kampanjajulisteista on mahdollisuus tehda joko A4- tai A3-kokoisia riippuen kayttotar-
koituksesta.

Varimaailma ja kirjaintyypit

Etran brandin mukaisesti sinistd ja valkoista kéaytetdan seka Etra Meganews
-kampanjajulkaisussa ettd kampanjajulisteissa paavareina. Korostevareina kaytetaan
harmaan eri savyja ja punaista.

Otsikkoteksteissa ja hinnannaytdissa kaytetddn paksunnettua Eurostile-kirjaintyyppia

tummansinisella taustalla ja leipateksteissd mustaa Arial-kirjaintyyppia valkoisella taus-

talla. Kuvassa 8 on kampanjajulkaisuissa kaytettava hinnannayttomalli.

34.87 sis. ALV 24%

Kuva 8. Esimerkki kampanjajulkaisuissa ja -julisteissa kaytettavasta hinnannayttémallista.

Sinisellad taustalla olevat hinnat eivat sisalla arvonlisaveroa. Arvonlisdverollinen hinta

naytetddn alla harmaalla fontilla.
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Etra Meganews -sivupohjat

Etukansisivulle jatetddn kaksi kolmasosaa sivusta tilaa kampanjatuotteille ja yksi kol-
masosa on vakioitu Etra Meganews -ylaviite, jossa mainitaan lehden julkaisunumero.
Takakansisivulle tulee kaikkien Etra Megacentereiden yhteystiedot ja jatetaan tilaa kam-
panjatuotteille tai toimittajien mainoksille.

Sisasivujen ylaviitteessa naytetdan Etra Your Industrial Partner -logo. Alaviitteessa on
sivunumeron lisaksi maininta Etra Online -verkkokaupasta ja Etran verkkohakemistosta.
Sisasivuilla ulkoreunuksien leveys on seitseman millimetria ja sisdreunuksien leveys

kymmenen millimetria.

Kampanjajulisteiden sivupohjat

Kampanjajulisteille toteutetaan A3- ja A4-kokoiset sivupohjat. Niissa kaytetddn samaa
graafista ilmetta ja samoja elementteja, mutta eri mittasuhteissa. Ylaviitteessa naytetaan
Etra Your Industrial Partner -logo. Alaviitteessa mainitaan Etra Online
-verkkokauppa ja Etran verkkohakemisto.

4.4 Taittomallit

Taittomalleilla tarkoitetaan tuote- tai tuoteryhmatietolohkoa, jossa tuotetiedot ovat esitet-
tyina erikokoisina, eri tavalla aseteltuna tai vain osa tiedoista naytettyna kerralla. Selke-
alla taittomallien suunnittelulla pyritdédn saamaan kampanjajulkaisu jasennellymman ja
ryhdikkddmman nakdiseksi luettavuuden parantamiseksi. Taittomallien koot on suunni-
teltu niin, etté koko sivuala on helppo tayttaa erikokoisilla taittomalleilla, mik& nopeuttaa

taittoprosessia huomattavasti.

Taittomalli voidaan valita InDesignin kayttoliittymassa juuri ennen tuote- tai tuoteryhma-
tietojen tuontia julkaisuun. Priint:comet-liitannainen mahdollistaa Adeona-hierarkioiden
selaamisen "hierarkiaselaimessa" InDesignin kayttoliittymassa ja kaytettavien taittomal-
lien valitsemisen yksittaisille ryhmille tai tuotteille. Kun hierarkiaselaimesta raahataan

elementti julkaisuun, priint:comet tunnistaa haaralle asetetun taittomallin ja tulostaa
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tuote- tai tuoteryhmaétiedot sen mukaisesti. Hierarkiaselain ja taittomallin valitseminen

InDesignin kayttoliittyméassa on havainnollistettu kuvassa 9.

% Product Pool

Method @  Defaul v £Q, v Usyksmsrentuote v
Numl:-erl | -| |
“| Name,| | -| |
4 [Mo Object] Lisa this aniry- to resat soleched placaholders -
[Unikononamn Orbject] D

"-9' - Catzlog Default

> Q-— - -—— Catalog Default

v QE‘II-B Catalog Default

¥ [ TYOTURV ALLISUUSTUOTTEET Group, level=1 Default

¥ [ Pésnsuojsimet Group, level=2 Default

¥ [ Pehor suojakypérit Group, level=3 Diefault

¥ ) Peltor G2000 suojakypérs Group, level=3 Default

5 @} 10660015948

P 5 10660021630 Product Default
P i 10550021631 Product Default il
<[ - ’ P
vt A= SR ey e ————— _— = ¢

Kuva 9. Taittomalli voidaan valita ryhma- tai tuotekohtaisesti priint:cometin hierarkiaselaimen oi-
keasta ylakulmasta loytyvasta pudotusvalikosta, minka jalkeen ryhma tai tuote voidaan
raahata dokumenttiin valitulla taittomallilla.

Etra Meganews -taittomallit

Etra Meganews -kampanjajulkaisussa kaytetaan ruudukkomaista asettelua. Taittomallit
on suunniteltu niin, ettd niilla on helppo tayttéa koko sivuala ja samalla sailyttaa selkeys
luettavuuden kannalta. Taittomalleja luodaan viisi erikokoista A4-kokoiseen sivuun suh-
teutettuna seuraavasti:

e 1/18-malli (minitaittomalli)

e 1/6-malli
e 1/4-malli
e 1/3-malli

e 1/2-malli.
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Taittomallien koot ovat viitteellisida. Taittomallit kasvavat pystysuunnassa tarvittaessa,
mikali esimerkiksi tuoteryhmékuvaus on pitka tai tuotetaulukossa on paljon riveja. Mini-
taittomalli ja 1/6-malli pois lukien kaikista taittomalleista tehdaan omat versiot yksittéi-
selle tuotteelle ja usealle tuotteelle, jolloin tuotteet naytetaan taulukossa riveittain. Ku-
vassa 10 on havainnollistettu Etra Meganews -kampanjajulkaisussa kaytettavat taitto-

mallit.

/3
| T

Kuva 10. Etra Meganews -kampanjajulkaisussa kaytettavat taittomallit. Eri taittomalleja on yh-
teensa viisi. Kaikkia taittomalleja paitsi 1/18- ja 1/6-mallia on mahdollista kayttaa seka
yksittéisille tuotteille etté& kokonaisille tuoteryhmille.

Taittomallien tietosisalté on suurimmilta osin sama lukuun ottamatta minitaittomallia,
jossa naytetaan vain tuoteryhman otsikko, tuoteryhméakuva, tuotekoodi, tekninen nimi ja
hinta. Muissa malleissa naytetaan lisaksi brandilogo, tuoteryhmékuvaus, myyntiyksikko
ja mahdolliset symbolikuvat, esimerkiksi Joutsenmerkki tai ympéaristomerkki.

Taittomallien siséltamat tiedot ja kuvat sijoitellaan mahdollisimman yleiskayttéisesti en-
nalta maariteltyihin lohkoihin, mutta taydellistd automaatiotasoa ei voida saavuttaa, joten
tietojen lopullinen asettelu jaa taittajan vastuulle. Kuvassa 11 on havainnollistettu ison

taittomallin tietosisalto ja sen asettelu.
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Tuoteryhmaotsikko

Tuoteryhmakuvausteksti,
tuotetiedot / tuotetaulukko

Tuoteryhmakuva

Symboli-
kuvat

Brandilogo

Kuva 11. Ison taittomallin tietosisalto sijoitellaan automaattisesti ennalta maariteltyihin lohkoihin.

Kun tuotteet taitetaan taulukkoon ja kaikilla tuotteilla ei ole sama hinta, naytetdéan hinta
tuoterivien viimeisessa sarakkeessa muita taulukkotietoja suuremmalla kirjainkoolla ja
sinisella varilla. Jos kaikilla tuotteilla on sama hinta, se naytetdan tavalliseen tapaan si-
nisella taustalla ja hintasarake piilotetaan tuotetaulukosta. Kuvassa 12 on alustava suun-

nitelma taittomallien kaytdsta ja ulkoasusta.
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L

ETR
MEGANEWS

Kuva 12. Alustava vedos Etra Meganews -kampanjajulkaisun aukeamasta. Kaikki kuvassa
esitetyt hinnat, tuotteet ja tiedot ovat kuvitteellisia.

Kampanjajulisteiden taittomallit

Kampanjajulisteita varten tehdaan erilliset taittomallit A3-kokoisille ja A4-kokaisille julis-
teille. Kustakin taittomallista tehdddn myds versiot yksittaiselle tuotteelle ja usealle tuot-
teelle, ja tuotteet taitetaan taulukkoon allekkain. Tietosisalté on sama kuin Etra
Meganews -kampanjajulkaisun isommissa taittomalleissa. Kuvassa 13 on alustava

suunnitelma useita tuotteita sisaltdvan kampanjajulisteen ulkoasusta.
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ETHA

Your Industrial Partner

ETRA Heat umpihaalari

» Kuumatyohon ja sahkotyohon hyvaksytty umpi-
haalari

« Suojattu etuvetoketju, vyotarolla joustokuminauha
2 rintataskua, 2 sivutaskua, lapallinen reisitasku,
lapéllinen takatasku,

sisdpuoliset polvisuojataskut, hitsauspuikkotasku

« EN 11612:2008 A1+A2 B1C1, EN 11611:2007
luokka 1 A1+A2 mukaisesti hyvaksytty

« puuvilla 60% / polyesteri 40%, 290 g/m2

ETRA

PROFESSIONAL

Tuotekoodi Tuotenimi Tekninen nimi

10660029551  Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat XXS Lsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
10660020552 Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat XS tsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
10660020553 Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat S tsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
10660020554  Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat M Lsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
10660020555 Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat L tsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
10660029556  Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat XL tsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua

10660029557  Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat XXL tsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
106600290558 Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat XXXL Lsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua
10660020559 Hitsaajan umpihaalari ETRA Heat XXXXL tsin. EN11611/ EN11612, 8 taskua

92,81 sis. alv 24%

Kuva 13. Alustava esimerkki kampanjajulisteesta, jossa useita tuotteita on taitettu taulukkoon ja

kaikilla on yhteinen hinta. Kaikki kuvassa esiintyvéat hinnat, tuotteet ja tiedot ovat kuvit-
teellisia.

4.5 Tuotetietosisaltd

Kaikissa taittomalleissa kaytetddn samaa Adeona PIM -tuotetietosisaltéa lukuun otta-
matta Etra Meganews -kampanjajulkaisussa kaytossa olevaa minitaittomallia, jossa ei

nayteta tuoteryhméakuvaustekstid, brandilogoa eika symbolikuvia.
Kampanjajulkaisun taittomalleissa kaytettavat tiedot ovat

e tuoteryhmén nimi (otsikko)
e tuoteryhméakuvaus
e tuotekoodi

e tuotenimi
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e tekninen nimi

o yksikkd

e hinta

e tuoteryhmékuva

e tuoteryhmakuvausteksti
e brandilogo

e symbolikuvat.

4.6 Ratkaisussa kaytettavat teknologiat

Adeona PIM

Adeona PIM on tuotetiedon hallinnan ja rikastamisen ohjelmisto, joka yhdistaa kaiken
tuotteisiin liittyvan markkinoinnillisen tuotetiedon. Tuotetietoa voidaan kerété ja hyddyn-
tda olemassa olevista lahteistd, esimerkiksi toiminnanohjaus- tai Product Data Manage-
ment (PDM) -jarjestelmasta, tavarantoimittajilta, markkinointimateriaaleista, verkkole-

vyilta ja tydntekijoiden kiintolevyilta. Rikastavaa tuotetietoa voivat olla muun muassa

o kuvat
o tekniset tiedot
o tuotekuvaukset ja markkinointitekstit
. litteet, esimerkiksi kayttbohjeet, piirrokset, videot. [16.]
Adeona PIM optimoi tuotetiedon ja -aineiston julkaisuprosesseja. Sen avulla sisalt6a voi-

daan julkaista automaattisesti erinaisiin kanaviin sekd myynnin ja markkinoinnin tyovali-

neisiin, kuten

. verkkopalveluihin, esimerkiksi verkkokauppa tai séhkdinen tuoteluettelo
. painettuihin julkaisuihin, esimerkiksi tuoteluettelo tai kampanjajulkaisu

o suoraan sidosryhmille, esimerkiksi korkearesoluutioisten kuvien jakaminen
jalleenmyyjille. [16.]
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Priint:comet

Priint:comet on saksalaisen WERK Il -nimisen painotuotteiden automaatioratkaisuihin
erikoistuneen konsulttitalon kehittdma InDesign-liitAnnainen. Se on johtava tietokanta-
pohjaiseen InDesign-julkaisemiseen tarkoitettu apuvaline, jolla voidaan tuottaa joko tay-
sin automatisoidusti tai vaihtoehtoisesti design-painotteisia, osittain manuaalisesti ase-

teltuja julkaisuja. [17.]

Priint:comet voi hyddyntéa ulkoista tietovarastoa, esimerkiksi MySQL- tai DB2-tietokan-
taa suoraan Open Database Connectivity (ODBC) -rajapinnan avulla tai SOAP:n avulla
HTTP:n vélityksella. Tietovarastona voidaan kayttaa myoés XML-, CSV- tai Excel-tiedos-
toja. Tyypillisessa tydasemataitossa kayttaja luo yhteyden InDesignin kayttoliittyméassa
valitsemaansa tietovarastoon, minka jalkeen hé&nella on kaytettavissdan tietovaraston
sisaltama nimikkeisto ja tiedot. [17.]

Priint:cometia voidaan kayttaa joko yksittdisena tydasema-asennuksena tai vaihtoehtoi-
sesti koko yrityksen laajuisena ratkaisuna, jolloin julkaisujen taittamiseen kaytetaan tyy-
pillisesti erillisella palvelimella sijaitsevaa InDesign Serveria. Palvelintaitto ei vaadi jul-
kaisun tekijalta valttamatta InDesignia lainkaan, vaan taitto tehdaan priint:cometin rin-
nakkaismoduulilla, Whiteboardilla. Whiteboard on selainpohjainen kayttoliittyma
priint:cometille ja InDesign Serverille, ja sen avulla kayttajat voivat tehda valmiita julkai-
suja halutulla tietosisallolla koskematta InDesigniin. [18.] Kuvassa 14 on havainnollistettu

priint:cometin InDesign Server -palvelintaittoon perustuvan ratkaisun arkkitehtuuri.
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InDesign InDesign

Whiteboard Instance Instance

Front End InDesign Server

Manager ) )
InDesign InDesign

Instance Instance

Comet Server
Plug-Ins

priint report

Front End InDesign Server

InDesign Server
InDesign Server

TeX Server
Manager

Backend Server

Import Modul

comet TeX
Renderer

comet Server
comet
Repository

Content System

SUN Glassfish Server

Kuva 14. Priint:cometin InDesign Server -palvelintaittoon perustuvan jarjestelman tyypillinen ark-
kitehtuuri [18].

Tassa insinboritydssa kaytetaan yksittaiselle tydasemalle tarkoitettua priint:cometia. Kul-
lakin kayttdjista on asennettuna Adobe InDesign omalle tydasemalleen. Tietovarastona

Etran ratkaisussa kaytetaan Adeona PIM:n DB2-tietokantaa SOAP:n valityksella.

cScript

Priint.comet kayttda tiedon hakemiseen ja hyddyntdmiseen cScript-ohjelmointikielta.
CScript on WERK II:n kehittdma skriptikieli priint:cometia varten. Se pohjautuu C-kieleen
ja on syntaksiltaan hyvin samankaltainen sen kanssa. Toisin kuin C-kieless&, cScriptissa
on muun muassa sisdénrakennettu roskienkerays, jonka ansiosta muistia ei tarvitse ma-
nuaalisesti varata ja vapauttaa. CScriptissa on sisdanrakennetut SQL- ja SOAP-rajapin-

nat, joiden avulla voidaan tehda tietokantakyselyita vaivattomasti. [19.]

Insin6orityd painottui SOAP-kyselyjen laatimiseen ja saatujen vastausten kasittelyyn
cScript-kielella. Tyypillinen esimerkki cScript-kielella kirjoitetusta ohjelmasta priint:co-
met-ymparistdssa on niin kutsuttu placeholder-skripti, jossa haetaan tietokannasta jota-
kin tietoa, esimerkiksi tuotteen hintaa, SOAP-kyselyllad ja vastauksena saatu paluuarvo

l[Ahetetd&n InDesigniin. Yksinkertaisimmillaan placeholder-skripti voi olla koodiesimerkki
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2:n kaltainen SOAP-palvelun etdproseduurikutsu, jonka kdantadja osaa tulkata ja |ahettaa

saadun vastauksen InDesigniin.

call getTextData

productid=<ID> metadataid= locale=Ffi

Koodiesimerkki 2. Placeholder-skripti, jossa tehdéén getTextData-niminen SOAP-kysely, jonka
vastaus lahetetaan InDesigniin.

Usein SOAP-kyselysta saatua paluuarvoa ei voida kayttdd sellaisenaan. Talléin koo-
diesimerkin 2 kaltainen puhdas SOAP-kysely ei riitd. Sen sijaan placeholder-skripti kir-
joitetaan cScript-kielelld, jossa SOAP-kysely ja InDesigniin ldhetys tehddédn manuaali-
sesti. Talla tavoin SOAP-kyselyn paluuarvoa voidaan kasitelld ennen InDesigniin lahet-
tamistd. Koodiesimerkisséd 3 on cScript-kielella tehty placeholder-skripti, jossa haetaan

ensin  SOAP-kyselylld kuvitteellinen tekstitieto Adeona PIM:std ja |dhetetddn
InDesigniin.

#finclude "internal/type=s.h"

finclude "internal/text.h"

int main{) {
char * resulttext = alloc( I

Query gqu = sgql::queryv{=ocapn:::connection())

query: :send{gqu, "call getTextData™);
query: :send{qu, "‘\productid=?");
query: :gend{qu, ",metadataid=?"});
query::zsend{qu, ",locale=?"});

gquery: :input (gqu, kInt, gRecordID)
query: :input{gqu, kInt, i
query: :input{gu, kEString, "fi"):
gquery::output (gqu, kString, resulttext, I
query: exec(gqua) ;

query: :fetch(gu) !

query: :close (gu) ;

textmodel : ireplace (resulttext) !

free(resulttext) ;

Koodiesimerkki 3. cScript-kielella ohjelmoitu placeholder-skripti.
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Simple Object Access Protocol (SOAP)

SOAP on yksinkertainen tiedonvalitykseen kaytettava protokolla, joka perustuu niin kut-
suttujen kirjekuorten lahettdmiseen ja vastaanottamiseen. SOAP-kirjekuoret ovat aina
XML-muotoisia, ja ne valitetdan jonkin tiedonvalitysprotokollan avulla, joka yleisimmin on
HTTP (Hypertext Transfer Protocol). [20, s. 3.]

SOAP-kirjekuori koostuu pakollisesta runko-osasta ja valinnaisesti myds otsikko-osasta.
Kirjekuoren tarkein osa on sen runko. Runko-osassa voidaan valittdd halutunlaista XML-
muotoista tietoa, etdproseduurikutsun (RPC) parametreja ja virheilmoituksia. Runko-
osassa olevia elementteja kutsutaan runkomerkinndiksi. Valinnaisen otsikko-osion tar-
koituksena on tarjota sovelluksille helppo ja yksinkertainen tapa laajentaa SOAP-viestin
toiminnallisuutta. Otsikossa voitaisiin méaaritelld esimerkiksi sovelluskohtaisia vaatimuk-
sia ja valittda sovellukselle sellaisia parametreja, joita ei voida tallentaa runko-osaan.
Tallaisia parametreja voisivat olla vaikkapa tiedot transaktiosta ja kayttajantunnistuk-
sesta. Mikali otsikko-osiota kaytetdan, sen taytyy olla SOAP-kirjekuoren ensimmaéinen
lapsielementti. [20, s. 80—84.] Kuvassa 3 on kuvattu SOAP-kirjekuori yleisella tasolla.
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SOAP-kirjekuori

Kirjekuoren otsikko (valinnainen)

Otsikkomerkinta

Otsikkomerkinta

Kirjekuoren runko

Runkomerkinta

Runkomerkinta

Kuva 15. SOAP-kirjekuoren rakenne.

Insindoritydn toteutuksessa kaytettin SOAP:a Adeona PIM:n ja priint:cometin valiseen
tiedonsiirtoon. Priint:cometin placeholder-skripteissa voidaan lahettaa etéaproseduurikut-
suja (RPC) Adeona PIM -palvelimella sijaitsevaan SOAP-palveluun, joka palauttaa ha-

lutut tuote- tai tuoteryhmatiedot.

5 Kampanjajulkaisun automatisoinnin toteutus ja tulokset

Tassa osiossa kasitelldadn kampanjajulkaisun automatisoinnin toteutusvaiheet ja -tavat.

Tekninen toteutus koostui graafisesta suunnittelusta, SOAP-palvelun asennuksesta

Adeona PIM -palvelimelle, taittomallien ja sivupohjien tekemisesta Adobe InDesign
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-ympaéristdssa ja SOAP-sanomien ohjelmoimisesta priint:cometin placeholder-skriptei-
hin. Teknisen toteutuksen jalkeen tytkalut asennettiin ja asiakkaan tyontekijat koulutet-
tiin kayttamaan jarjestelmaa.

5.1 Kampanjajulkaisujen graafinen suunnittelu

Ennen graafista suunnittelua luin paljon kirjallisuutta painotuotteen elementtien asemoin-
nista ja varien psykologisista vaikutuksista. Julkaisujen paavarit olivat toimeksiantajan
graafisen ohjeiston mukaan jo selvilla, mutta lisavareja ja erityisesti hinnannayttoja var-
ten teimme useita iterointikierroksia. Asemoinnin suhteen paadyimme toimeksiantajan
kanssa yksimielisesti 18-osaiseen asemointiruudukkoon, johon taittomallit sovitettiin eri
kayttotarkoituksia silmallapitden. Asemointiruudukon avulla taittomallien sijoittelu on hel-
pompi automatisoida ja myos luettavuus selkeiden linjojen ansiosta on tutkitusti miellyt-
tavampaa [7, s. 11].

Kun sain ensimmaiset vedokset taittomalleista, taittomallien asettelusta ja varimaail-
masta valmiiksi, pidimme Etran kanssa kattavan maarittelypalaverin, jossa sovimme tar-
vittavat taittomallit, taittomalleissa kaytettavan tietosisallon ja muutostoiveet graafisen
ulkoasun suhteen. Etran viestintdosaston edustajat ymmarsivat hyvin mahdollisen auto-
maatioasteen, eli sen, kuinka paljon kampanjajulkaisusta on automatisoitavissa ja kuinka

paljon tehtavaa jaa taittajan vastuulle.

5.2 SOAP-palvelun asennus Adeona PIM -palvelimelle

Canter on toteuttanut jo aikaisemmin Adeona PIM:lle SOAP-rajapinnan, josta voidaan
pyytaa muun muassa tuotteen tietoja, tuoteryhman kuvan osoitetta tai lista Adeona-tuo-
teryhmahierarkiasta yksinkertaisilla SOAP-viesteilla. Priint:cometissa on myds sisaanra-

kennettu tuki SOAP-palveluiden hyédyntamiseen.

Canterin toteuttama SOAP-palvelu asennettiin Etran Adeona PIM -palvelimelle. Aluksi
SOAP-palvelu oli pelk&n IP-osoitteen takana, mutta myéhemmin laitoin palvelun kaytta-

jaystavallisemman osoitteen taakse Etran www-palvelimen kautta.
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5.3 Taittomallien ja sivupohjien graafinen toteutus InDesignissa

Taittomallien ja sivupohjien graafisen suunnittelun perustana oli mahdollisimman yleis-
pateva asettelu tuotteen tai tuoteryhman tiedoille, jotta taittajan kasitybosuus jaisi mah-
dollisimman pieneksi ja helpoksi. Tekstityylit on toteutettu kokonaan kappale- ja merkki-
tyyleilla, joiden ansiosta taittaja voi muokata ainoastaan yhta kappaletyylid vaihtaakseen
esimerkiksi tuotetyhmanimen kokoa tai varid. Taulukoiden muotoiluun kaytin taulukko-
ja solutyyleja, joilla voidaan haluttaessa muuttaa kaikkien julkaisun taulukoiden ulkona-

koa kerralla.

Hintojen osalta kaytin kappale- ja merkkityylien lisdksi mytés GREP-tyyleja. GREP on
edistynyt hakutekniikka InDesignissa, ja sen avulla voidaan lisata erilaisia merkkityyleja
tekstiin, joka vastaa maaritettyd GREP-lauseketta [21]. GREP-tyylien avulla sain toteu-
tettua maaritellyn nékdiset hinnannaytot automaattisesti antamalla euroille ja senteille eri

merkkityylit.

Taittomallien suunnittelu oli jatkuva prosessi koko projektin ajan, ja siihen liittyi paljon
testausta sita mukaa, kuin projekti eteni. Suunnittelussa tuli ottaa huomioon muun mu-

assa

° tuoteryhménimen mahdollinen rivittyminen
o kuvien koot
° elementtien vélistykset

o tietojen vaihtelevuus tai olemattomuus.

5.4 Adeona PIM -tietojen kayttd InDesignissa

Adeona PIM -tietojen tuominen InDesigniin vaati placeholdereiden eli paikkamerkintdjen
ohjelmoimista cScriptilla priint:cometiin. Placeholdereiden ohjelmoiminen on kaytan-
nossa SOAP-kutsujen tekemistd, minka jalkeen SOAP-kyselyltd saatu paluuarvo korva-
taan merkittyyn paikkaan julkaisussa, esimerkiksi tekstin tai kuvan tilalle. Koodiesimer-
kissé 4 on hinta-placeholderin lahdekoodi, jossa SOAP-vastauksena saatuun hintaan on

lisatty 24 prosentin arvonlisavero.
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£

#include "internal/types.h"

finclude "internal/text.h"

int main{) {

char * resulttext = alloc( I
char * priceWithVAT = alloc( i
float wat = H

Query gu = sgl::query{socap::connection())

query: :send{qu, "call getFirstFroductData™);
query: :send(qu, "‘\nnodeid=?"):

gquery: :send{gu, ",catalogid=?"};

query: :send{gqu, ",metadataid=?"});
query::send{qu, ",locale=?"});

query::input{gqu, kInt, gRecordID):
gquery: :input (gqu, kInt, gRecordID2) ;

query: :input{qu, kInt, y; /7 Price metadata id
query: :input{gqu, kS5tring, "fi"}):
gquery: :output {gqu, kString, resulttext, - 1)

query: exec{gu) ;
gquery::fetch{gu) ;
query::cloze (gu) !

strepy (priceWithVAT, ftoa(fval{resulttext)¥vat, "%.02L")):
gtrreplace (priceWithVaT, ".", ","): // BReplace . with ,

textmodel: :replace (priceWithVAT); // Send to InDesign

free({resulttext) ;
free({priceWithVAT) ;

Koodiesimerkki 4. Hinta-placeholder-skriptin lahdekoodi.

Hintojen osalta ohjelmoin liséksi logiikan, jolla taulukkotaittomalleissa hinta voidaan néyt-
taa joko taulukon viimeisessa sarakkeessa tai taulukon alapuolella korostetumpana, mi-
kali kaikilla taulukon tuotteilla on sama hinta. Toteutin logiikan silla tavalla, ettd molem-
mat hinnannayt6t tuodaan taulukkotaittomalleihin ensin, mink& jalkeen placeholder-koo-
deissa tarkistin erillisella SOAP-kyselylla, tAsmé&avatko kaikki taulukossa olevien tuottei-
den hinnat toistensa kanssa. SOAP-kyselyn paluuarvon perusteella piilotin tekstikehyk-

sen tarvittaessa.
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5.5 Asennus ja koulutus

Viikolla 17 (2013) kavin Etran paakonttorissa Helsingissa pitamassa asennus- ja koulu-
tustilaisuuden. Koulutukseen osallistui toimeksiantajan puolesta kolme markkinointi-
osaston henkilbd. Koulutettavista yhdelle asennettiin priint:.comet-liitAnndinen

InDesigniin.

Koulutusosio sisalsi

o priint:comet-peruskoulutuksen, jossa kaytiin lapi oleellisimmat toiminnot
taittajan nakokulmasta

° yhteyden muodostamisen InDesignista Adeona PIM -palvelimelle
. ohjeet, kuinka tuoteryhma tai tuote tuodaan julkaisuun
o lapikaynnin taittajan oikeuksista ja mahdollisuuksista

. tietojen synkronointi- ja paivityskoulutuksen.

Koulutus saatiin paatokseen sille varatun ajan puitteissa. Adobe InDesign oli koulutetta-
ville jo ennestéaéan tuttu, mika auttoi heita sisdistamaan koulutusaineiston mallikkaasti.
Koulutuksen jalkeen toimitin heille koulutusmateriaalin tueksi mahdollisia ongelmatilan-

teita varten.

5.6 Ongelmakohdat

Toteutuksessa suurimmat haasteet liittyivat priint:cometin kayttamiseen ja placeholder-
skriptien ohjelmoimiseen cScript-kielella. Priint:comet perustuu suljettuun IAhdekoodiin,
eikd apua sen kayttdmiseen |10ydy hakukoneita kayttden. Suurin osa priint:cometin do-
kumentaatiosta on kirjoitettu saksan kielell&, joten osaamiseni nojautui pitkalti vimesyk-
syiseen koulutukseen ja koulutuksessa tehtyihin esimerkkeihin, joiden avulla paasin al-
kuun tassa projektissa. Apua priint:cometin kaytdssa tai placeholder-skriptien tekemi-

seen sain kuitenkin tarvittaessa priint:comet-asiantuntijoilta Saksasta.

CScript-kielesta on sen sijaan olemassa suurimmaksi osaksi englanninkielinen doku-
mentaatio. Dokumentaatiosta ei kuitenkaan I6ytynyt aina apua ongelmiin puutteellisten

esimerkkien takia, joten jouduin muutamaan otteeseen pyytamaan apua Saksasta. En
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ollut aikaisemmin ohjelmoinut C-kieltd, ja tastd syystd moni cScriptin perusasia, kuten

syntaksi ja ajoittainen manuaalinen muistin varaaminen, oli opeteltava.

5.7 Automatisoinnilla saavutetut tulokset

Etran mainospaallikké Tuula Hakkolan [10] mukaan ennen automatisointia
Meganewsin taittoprosessi aloitettiin ottamalla yhteytta tuotepaallikdihin, joiden tehtava
oli valita mahdollisia tuotteita lehtea varten. Materiaali toimitettiin taittajalle mité erilaisim-

missa muodoissa, ja tiedon keradminen julkaisua varten vei 1-3 viikkoa. [10.]

Hakkola kertoi, ettd hankalinta Meganewsin tuotannossa oli keréatd materiaaleista oikeat
tiedot eli kuvat, tuotekoodit ja tekstit. Talloin vastuu tietojen paikkansapitavyydesta jai
aina taittajalle ja virhemahdollisuus oli suuri. Tuotep&allikot eivat paneutuneet
Meganewsin tuottamiseen, eivatkd he muistaneet tiedottaa eteenpéin uusia kampanja-
hintoja, mika aiheutti usein sekaannusta. Materiaalin kerdily, taittaminen ja oikolukuvaihe
kestivat yhteensa noin 3—4 viikkoa. [10.]

Uuden automatisoidun prosessin avulla Meganewsin taitto helpottuu, koska tuotetieto
tulee suoraan Adeona PIM:sta taittosivuille, eika taittajan tarvitse enda kerata tietoja eri
lahteista. Tuotepadllikdt joutuvat tulevaisuudessa paneutumaan syvemmin kampanja-
tuotteisiin kerdtessaan materiaalit suoraan Adeona PIM:iin ja samalla "kampanjoivat’
tuotteitaan paremmin etukateen myymaldihin, jolloin myymalat osaavat varautua ja tilata
tuotteita enemman varastoonsa. Nain myds tietojen virhemahdollisuudet vahenevat ja

Meganews-julkaisuja pystytaan tuottamaan useampia lehtia vuodessa. [10.]

Hakkolan [10] mukaan uuden automatisoidun taittoprosessin my6té heraa tarpeita myos
muiden julkaisujen tuotantoon, koska niiden tuottaminen on helppoa. Jatkokehitysta teh-
daan myds varmasti Meganews-automaation kohdalla, kunhan lopulliset tarpeet selvia-

vat seuraavien Meganews-taittojen aikana.
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6 Yhteenveto

Insin6oritydn tarkoituksena oli kehittda Etra Oy:lle kampanjajulkaisun taiton automati-
sointiin tarvittavat tyokalut Adobe InDesignin yhteyteen. Tavoitteena oli tehostaa taitto-
prosessia niin, etta Etra voisi tuottaa Meganews-kampanjajulkaisuja useammin ja laa-
jemmalla tuotevalikoimalla kuin ennen, kayttdamatta kohtuuttoman paljon resursseja nii-

den tuottamiseen.

Projektin toteutukseen oli varattu noin kaksi kuukautta aikaa. Ensimmaisesséa vaiheessa
pidimme maéaarittelypalaverin toimeksiantajan kanssa, ja sen jalkeen aloin suunnitella jul-
kaisun ulkoasua karkealla tasolla. Kun julkaisun ulkoasusta paastiin yhteisymmarryk-
seen, alkoi itse automaation toteutus InDesignin ja priint:comet-liitannaisen péaalle.
Priint:comet ei ollut minulle ennestaan kovin tuttu, minka seurauksena jouduin ensin
opiskelemaan jarjestelmaa ja cScript-ohjelmointikieltd. Projekti saatiin kuitenkin p&aatok-
seen aikataulun mukaan. Pidin toimeksiantajan markkinointitiimille asennus- ja koulutus-
tilaisuuden viikolla 17 (2013).

Automaatioaste ja elementtien graafinen asettelu maariteltiin ja toteutettiin Etran taman-
hetkisten tarpeiden mukaan. Lopulliset tarpeet selviavat vasta seuraavien Meganews-
julkaisujen tuotannon yhteydessa, kun jarjestelmaé aletaan tosissaan kayttaa. Jatkoke-
hitystarpeita tulee toimeksiantajan mukaan mahdollisesti samaan jarjestelmaan pohjau-
tuen my6s muunlaisten julkaisujen osalta, koska uusi automatisoitu taittoprosessi on hel-

pompi ja hopeampi vanhaan prosessiin verrattuna.

Toimeksiantaja oli tyytyvainen projektin tuloksiin. Vanhan Meganews-taittoprosessin
suurimmat ongelmat saatiin ratkaistua. Tietojen keraaminen julkaisua varten saatiin siir-
rettya pois taittajan vastuulta, mika vahentaa virhemahdollisuuksia tuotetietojen osalta.
Uuden taittoprosessin uskotaan nopeuttavan kampanjajulkaisujen tekemista, mika mah-
dollistaa usean julkaisun tekemisen vuoden aikana aiempaa suuremmalla tuotemas-

salla.

Olen myos itse tyytyvainen tyon lopputulokseen. Projektin aikana ei ilmennyt mitdén yl-
lattavia ongelmia minun tai toimeksiantajan puolesta. Opittuani syvallisemmin priint:co-
metin ominaisuuksia ja kayttoa, tulin entistakin vakuuttuneemmaksi sen tehokkuudesta

ja joustavuudesta. Uskon, ettd Etra hyotyy tehdysta automaatiosta paljon jo pelk&staan
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kampanjajulkaisun kanssa, mutta todenndkoisté on, etta samaan jarjestelméén pohjau-
tuen halutaan tuottaa jatkossa myds muita painettuja julkaisuja, esimerkiksi suurempia

tuoteluetteloita.

Projektin aikana opin priint:comet-InDesign-liitdnnaisen lisdksi myds paljon InDesign-au-
tomatisointimahdollisuuksista. Jokaisen InDesignia paivittain kayttavan henkilon tulisi tu-
tustua néaihin mahdollisuuksiin. Erilaiset automatisointitydkalut tulevat tarpeeseen eten-

kin siina vaiheessa, kun julkaisussa on satoja sivuja.
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