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Dokumenttielokuvan saaminen tuotantoon ei ole helppoa, silla kilpailu alalla on kova. Siksi
onkin hyva tuntea keinot, joiden avulla ideansa saa myytyd. Tama opinnaytetyd antaa vas-
tauksia kysymykseen, miten uusi tekija voi saada oman dokumenttielokuvaideansa tuotan-
toon.

Idea tytlle syntyi omakohtaisesta tuloksettomasta dokumentin myyntiyrityksesta Ylelle.
Opinnaytetydssa kaytettiin kvalitatiivista tutkimusmenetelma, ja aineisto kerattiin tuotan-
toyhtididen ja Yleisradion edustajille tehtévien teemahaastattelujen avulla. Lisaksi hyddyn-
nettiin alan kirjallisuutta ja aihetta sivuavaa aiemmin tehtya opinnaytetyota.

Opinnaytetyon alussa avataan tarkeimmat kasitteet sekd kerrotaan tarkemmin idean taus-
tasta, omakohtaisesta tuloksettomasta dokumentin myyntiyrityksesta. Sen jalkeen kerro-
taan haastattelun toteutuksesta ja esitelldan haastatteluihin osallistuneet ja heidan yrityk-
sensa. Lisdksi tydssd kerrotaan haastatteluprosessin etenemisesta. Viimeisena esitelladn
tutkimustulokset ja loppuyhteenveto koko opinnaytety6sta.

Haastattelukierros osoitti, etta siséltd on ratkaisevin tekija dokumenttielokuvaidean myyn-
nille. Ensimmaisen yhteydenoton ja ensimmaisen tapaamisen merkitys on suuri. Synopsis
kannattaa laatia huolella. Tuottajan tapaamiseen, jota usein pitsaukseksi kutsutaan, kan-
nattaa panostaa. Tapaamisessa on tarke&aéa olla oma itsensa ja kertoa rehellisesti kaikki,
mit& projektistaan tietdd, mutta myods se, mitd ei viela tieda tai miké on viela avoinna.

Opinnaytetyon materiaaleista kavi ilmi, ettd myds tekijan sosiaalisilla taidoilla on merkitys-
td. Ohjaajan on hyva paitsi tulla toimeen tuottajansa ja tekijatiminsa kanssa, myos pystya
solmimaan luottamukselliset suhteet elokuvansa paahenkildihin. Tekijan keskustelutaito on
tarked, silld usein tuotantoyhtidissé tehd&dan ehdotuksia idean jalostamiseksi. Monesti tuot-
taja tekee ehdotuksia tekijatiimin kokoonpanosta, jossa on yleensa hyva olla myds koke-
neita konkareita.

Tata opinnaytetyota voivat hyddyntdd kaikki uudet dokumentaristit tai sellaisiksi aikovat.
Tutkimuksen tuloksia voi hyddyntdd dokumenttielokuvan ideointivaineessa seka siina, mi-
ten lahestya tuotantoyhtidita ja Yleisradiota. Lisaksi tutkimustulokset ovat hyddynnettavis-
sa kaikkien dokumenttilajien myynnissa.

Avainsanat Dokumenttielokuvat, elokuvat - tuotanto, yleisradiotoiminta
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It's not easy to have a documentary accepted for a production. The competition in the field
is tough. It is important to know the tricks how to sell the film. This Bachelor’s thesis gives
answers to question how to have the documentary accepted for a production.

The idea of this work was born in an unsuccessful sales situation of a documentary for Yle
(Finland’s national broadcasting company). Qualitative research method was used in this
thesis and the data were collected via interviewing producers and managing directors of
the production companies and Yle. The literature of the field and previous thesis were
used as well.

The most important concepts of the thesis and the details of the work’s background are
first discussed. An execution of interviews and the interviewees and their companies are
presented after that and the progress of the interview process is introduced, too. The final
results and the summary of the work are focused on in the end of this Bachelor’s thesis.

The interview study showed that the content of the documentary idea is the most important
thing in the sales situation. The importance of the first contact and the first meeting of the
producer also play a key role. A synopsis should be well formulated and match the pitching
of the documentary idea. It is recommended to be natural in the pitching. Another im-
portant aspect is to discuss everything which is on the record, which is not and what is still
open for your project. The importance of social skills cannot be understated. It is important
for the director to get along with the crew and the protagonists of the documentary.

Every incoming documentary director can capitalize on this Bachelor's thesis. One can
make the most of this work when trying to throw ideas around of the documentary film but
also by contacting with the production companies and Yle, as well.

Keywords Documentaries, films - production, broadcasting company
activity
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1 Johdanto — dokumenttielokuvaidean myyminen tuotantoyhtiolle

Moni media-alan opinnoista valmistuva haluaa dokumentaristiksi, mutta kilpailu alalla
on kova, ja kaikille eivat ovet dokumenttielokuvien maailmaan avaudu. Mika tekee yh-
den dokumentista myyvemman kuin jonkun toisen? Mitk& ovat ne tekijat, jotka vaikut-
tavat siihen, etta hyvasta ideasta edetaan myos toteutukseen ja elokuvan esittdmiseen
elokuvateatterissa ja/tai televisiossa? Mitda muita ominaisuuksia paitsi intohimoa doku-

menttielokuvia kohtaan tulevilla dokumentaristeilla pitéaa olla?

Opinnaytetyoni antaa vastauksia edella esitettyihin kysymyksiin. Tyoni antaa evaita

siihen, kuinka dokumenttielokuvaideansa saa myytya tuotantoyhtiélle.

Idea opinnaytetyoni aiheeseen lahti omakohtaisesta kokemuksestani. Minulla oli suun-
nitteilla noin puolen tunnin mittainen tv-dokumentti, jonka yritin myyda Ylelle. Alun perin

aihe syntyi opintoihini kuuluvalla lyhytdokumenttikurssilla.

Toisen opintovuoteni kevatlukukaudella projektinamme oli tehdéa lyhytdokumenttieloku-
va asunnottomuudesta. Esittelin oman ideani Jude-nimisesta 30-vuotiaasta miehesta,
joka pelastui alkoholismin kurimuksesta jalkapallon avulla. Se ei kuitenkaan istunut

taysin annettuun kattoaiheeseen ja jai siis koulun tuotantojen ulkopuolelle.

Opettajien kehotuksesta l&ahdin kuitenkin jalostamaan aihettani kymmenminuuttisesta
puolituntiseksi dokumentiksi. Sen tehtydni paétin rohkeasti ottaa yhteytta Yleisradioon
kysyékseni, olisiko aiheeni toteutuskelpoinen. L&hetin Tositarinan tuottaja Nina Sten-

rosille sahkopostilla synopsiksen ideastani.

Odottelin pari kolme viikkoa ja soitin perdaén. Ylella oli tuolloin kdynnissd massiiviset
muutokset dokumenttituotannoissa, joten en heti saanut vastausta, ja jouduinkin sita

lopulta odottelemaan muutaman kuukauden.



Odotellessani vastausta sovin tapaamisen Juden kanssa ja vakuutuin hdnen sopivuu-
destaan dokumenttielokuvani paahenkiloksi. Han oli erittain halukas kertomaan hienon
selviytymistarinansa kameroiden edessa. Olin alustavasti keskustellut tutun kuvaajan ja
leikkaajan kanssa yhteistydstd dokumenttini toteuttamiseksi. Enaa puuttui vain Yleisra-

dion paatos.

Lopulta sain vastauksen, joka oli kielteinen. Stenros kertoi saaneensa muitakin vastaa-
vanlaisia dokumentti-ideoita; jostain syysté jalkapallo oli juuri silloin kovin suosittu aihe.
Han kertoi, ettd heille tulee valtava mééara dokumentti-ideoita ja vain harvat toteutuvat.
Tasta virisi ajatus alkaa selvittdad, miksi niin harva dokumenttielokuvaidea etenee suun-
nittelusta toteutukseen ja sen esittdmiseen televisiossa ja/tai elokuvateatterissa. Mitka

asiat vaikuttavat dokumentti-idean lapimenoon tuotantoyhtiossa?

Tavoitteeni oli tehd& opinnaytetydstani sellainen, ettd se mahdollisesti hyodyttaisi myos
uusia dokumenttielokuvien tekij6ité: antaisi heille tietoa, miten oma idea kannattaa esi-
tella ostajaehdokkaalle ja millainen sisélté myy. Tyoni tutkimusongelma voidaankin
esittdd kysymyksend: miten saan dokumenttielokuvaideani myytya tuotantoon? Tutki-
musmenetelmaksi valitsin kvalitatiivisen eli laadullisen ja tutkimusaineiston keruuseen
kaytin dokumentteja tuottavien tuotantoyhtididen ja Yleisradion edustajille tekemiani
teemahaastatteluja. Tuotantoyhtididen edustajilta halusin saada tietoa dokumenttien
tuotantoon paéasyn edellytyksista. Yleisradion kanta oli tarke& siksi, ettd nykyaan koti-
maisia dokumenttielokuvia esitetdan elokuvateattereiden liséksi lahinna Ylen kanavilla.
Liséksi hyddynsin alan kirjallisuutta ja tutkimusaihettani sivuavia aiemmin tehtyja opin-

naytetoitd, joita l10ysin Theseus-tietokannasta.

Opinnaytetyoni keskeisia kasitteitd ovat dokumenttielokuvan, tv-dokumentin ja doku-
mentaarisen ohjelman erot, idean myynti, slotti, synopsis, pitchaus eli suomalaisittain
pitsaus, showreel ja track record. Etenkin Ylen ja tuotantoyhtididen hankintakayténtéjen
tunteminen on erittiin tarkedd dokumenttielokuvan myymisen kannalta, jotta tietad mi-

ten tuottajia kannattaa ideoidensa puolesta lahestya.

Opinnaytetyoni toisessa luvussa avaan tutkimukseni kannalta tarkeat kasitteet. Kol-
mannessa luvussa valotan tutkimuksen taustoja. Neljannessa luvussa kerron haastat-
teluprosessista ja esittelen haastateltavat. Viides luku vie lukijan haastatteluaineistosta
saatujen tutkimustulosten pariin ja viimeisessa eli kuudennessa luvussa niputan koko

opinnaytetyoni yhteenvedoksi ja kertaan aineistojen pohjalta saamani tutkimustulokset.



2 Kasitteiden maarittelya ja rajanvetoja

En l&dhde analysoimaan tarkasti dokumentin tai dokumenttielokuvan maéreitd. En
myo6skaan ala analysoida dokumenttielokuvan eri tekovaiheita tai dokumenttielokuvan
historiaa, silla nama asiat on puitu [&pikotaisin jo monessa aiemmassa opinndytetydssa

ja alan kirjallisuudessa.

2.1 Dokumenttityypeista

Dokumenteista puhuttaessa voidaan eri yhteyksissa tarkoittaa varsinaista dokument-
tielokuvaa, tv-dokumenttia tai dokumentaarista ohjelmaa. Niin kirjallisuudesta kuin
haastateltaviltani saamieni tietojen pohjalta naiden eri dokumenttityyppien rajanveto on
hailyva. Elina Saksalan mukaan dokumenttielokuva on taiteellinen teos. Siin& on teki-
jan persoonallinen ilmaisu etusijalla, kun taas tv-dokumentti on aina siséltélahtbinen ja

sen tarkoitus on valittaa tietoa. (Saksala 2008, 18.)

Jouko Aaltosen mukaan dokumenttielokuvan kohdalla voidaan puhua tunteenvalityk-
sestd tiedonvalityksen vastakohtana. Tv-dokumentissa toimittaja tekee jasennetyn
asiarungon, jonka han kuvittaa. Dokumenttielokuvassa tekija on enemmankin tarinan-
kertoja. Dokumenttielokuvien tekeminen vie enemman aikaa ja rahaa kuin tv-
dokumenttien. Ensiksi mainittujen rahoitus tuleekin yleensa usealta taholta, kun taas tv-

dokumentit ovat usein tv-yhtididen rahoittamia. (Aaltonen 2011, 21.)

Ylen Yhteistuotantojen tuottaja likka Vehkalahden mukaan usein tv-dokumentti on
enemman sidottu aikaansa kuin dokumenttielokuva, joka yleensa on luonteeltaan aja-
ton (Vehkalahti, haastattelu 3.4.2013).

Dokumentaarinen ohjelma termind ja kaytannon tasolla ymmarretddn monella tavalla
riippuen siita, kenelta kysytaan. Rajanveto on hankalaa, ja yksiselitteista vastausta ei
ole, mutta asiantuntijoiden kanssa kaymieni keskustelujen ja tutkimieni aineistojen poh-
jalta voidaan sanoa, ettd dokumentaarisiin ohjelmiin luokitellaan reportaasit, tv-

dokumentit, dokumenttisarjat ja tosi-tv-ohjelmat, jotka eivat ole kilpailuja.



Dokumenttielokuvat ovat oma taiteellinen kokonaisuutensa, joita en luokittelisi doku-
mentaarisiin ohjelmiin siksikdan, ettd usein niitd esitetddn myos elokuvateattereissa,

eivatkd ne taten tayta tv-ohjelman maaritelmaa.

Television ohjelmapaikkoja kutsutaan sloteiksi. Kotimaisille dokumenttielokuville on
slotteja television ohjelmavirrassa suhteellisen vahan, ja niita esittda lahinna Yleisradio.
Muiden tv-yhtididen kanavilla naytetdan etupddssa kotimaisia tv-dokumentteja, repor-

taaseja ja muita dokumentaarisia ohjelmia.

Yleisradion esittdmien dokumenttien kirjo on laaja. Yhtio esittdd yleisdokumentteja,
poliittisia ja yhteiskunnallisia dokumentteja, henkilokohtaisia dokumentteja, luontodo-

kumentteja, tiededokumentteja ja historiallisia dokumentteja. Kuten Erkki Astala toteaa:

Dokumentteja esitetddn periaatteessa Ylen kaikilla kanavilla. Kakkosella nykyi-
sessa profiloinnissa esitetddn dokumentteja kaikkein vahiten, mutta kylla niita
siellakin esitetdan. TV1:lla ja Teemalla on eniten saannéllisia dokumenttislotteja,
mutta kylla niitd on myds Femilla. Saanndéllisia viikoittaisia dokumenttien ohjel-
mapaikkoja on Ylen neljalla kanavalla parisenkymmenta. (Astala, haastattelu
5.4.2013))

Ylen Yhteistuotantojen tuottaja likka Vehkalahden mukaan dokumenttien esityspaikkoja

on myoés TV2:lla.

TV2:ssa esitetaan profiillin mukaisesti tv-dokumenttisarjoja, jotka on suunnattu
nuoremmalle katsojaryhmalle. Kulttuuridokumentteja esitetddn Teemalla: kulttuu-
ri on kanavan erikoisalaa. Profiileittain Yle Femilla esitettavista luovista ja yhteis-
kunnallisista dokumenteista ovat vahvimpina pohjoismaiset dokumentit seka ih-
mislaheiset, pehmeat dokumentit. Dokumenttielokuvien varsinaisen esityspaikan,
Dokumenttiprojektin aiheet ovat enemman yhteiskunnallis-poliittis-sosiaalisia, eli
niin sanottuja kovia aiheita. Ulkolinja keskittyy kasittelem&an maailman politikkaa
osin journalistisilla dokumenteilla. Tositarinassa taas esitetdan henkil6lahtoisia
tv-dokumentteja, ja se on ohjelmapaikaltaan ainoastaan puolen tunnin mittainen.
Prismassa esitetaan tiede- ja historiadokumentteja. (Vehkalahti, haastattelu
3.4.2013))

Uudentyyppisten dokumentaaristen tv-ohjelmien massiivisen siséanmarssin myota on
rajanveto eri dokumenttityyppien valilla vaikeutunut. Tosi-tv-ohjelmat, joista useat luoki-
tellaan kuuluvaksi dokumentaarisiin ohjelmiin, eivat suinkaan helpota tyypittelya. Sel-
keinta rajanveto lienee dokumenttielokuvan ja muiden dokumentaaristen ohjelmien

valilla.



Jaottelu dokumenttielokuvan ja tv-dokumentin vélilla ei sek&an ole helppoa, mutta esi-
merkiksi Jouko Aaltonen on sita mielta, etta tv-dokumentissa toimittaja tekee asiarun-
gon, jonka han kuvittaa. Dokumenttielokuvassa tekija toimii ennemminkin tarinankerto-
jana. Lisdksi tv-dokumentin teko vie vahemman resursseja seka ajallisesti ettéa rahalli-
sesti kuin dokumenttielokuvan, jonka rahoitus tulee yleensa useammalta taholta. Tv-

dokumentti usein on tv-yhtion omaa tuotantoa.

2.2 Dokumenttielokuvan myymiseen liittyvid kasitteitéa

Kun idea dokumenttielokuvasta on syntynyt, silloin on saatu vasta lahtékohta elokuvan
tekemiselle. TAman jalkeen ideaa tule jalostaa, tutkia ja miettid alustavaa kasikirjoitusta
seké elokuvan kohderyhméaa ja niin edelleen. Jotta dokumenttielokuvaideansa saa tuo-
tantoon, taytyy idea myyda tuotantoyhtiélle tai joissain harvoissa tapauksissa suoraan

tv-yhtidlle.

Jens Hattuniemi sai selville omassa Osta dokkari! -opinnaytetytssaan, ettd Suomessa
on lukuisia tuotantoyhtidita, jotka tuottavat dokumentteja Yleisradiolle. Aloittelijan ei

kannata odottaa hyvan idean myyvan itsedén. (Hattuniemi 2012, 3.)

Aaltosen mukaan erilaisten teemojen ja ndkdkulmien avulla voidaan ideoita keksia ra-

jattomasti.

Idea on oraalla oleva aiheen, nédkékulman ja teeman yhdistelma. Muodoltaan se
voi olla jotakin aika epamaaraista. Enta jos 1970-luvun politikkaa kasiteltaisiin
laulamalla, musikaalin muodossa? Tai teloituksia kuvattaisiin siten, ettd myos te-
loittajat nahtaisiin omalla tavallaan uhreina? Tai keskitysleirilla kuuluisi siella van-
kina olleiden muusikoiden soittama iloinen jatsi? Erilaisia aiheita, ndkékulmia ja
teemoja yhdistelemalla voi kehitella loputtomasti ideoita. (Aaltonen 2011, 60.)

Synopsis on tiivistelma laajemmasta kokonaisuudesta, eli tdssa tapauksessa kirjalli-
nen tiivistelmd dokumenttielokuvan siséllosta. Siita tulee kayda ilmi elokuvan keskeinen
siséltd, idea ja muoto. (Aaltonen 2011, 73.) Hyva synopsis on pituudeltaan yhdesta
kolmeen koneella kirjoitettua liuskaa. Synopsiksen avulla lahestytddn ensimmaisen
kerran tuottajaa. Sen perusteella tekijd mahdollisesti kutsutaan keskustelemaan ideas-

ta lisaa.



Pitsaus tulee englanninkielen sanasta pitch. Suomeksi se tarkoittaa muun muassa
sy0ttod, heittdmista ja paiskaamista. Pitsaus kaytannon tasolla ymmarretddn monella
tavoin. Jouko Aaltosen (2011, 188) mukaan pitsaaminen on lyhyt myyntipuhe omasta
ideasta. Sen avulla on tarkoitus saada tuottaja tai muu kuulija vakuuttuneeksi esittelys-

sa olevan dokumentti-idean hyvyydesta.

"Pitsaamista tehdaan erityisesti erilaisilla rahoitusfoorumeilla, mutta my6s muualla:
tuotantokokouksissa, kahdenkeskisissa tapaamisissa, puhelimessa ja jopa satunnai-
sesti kadulla tai hississ&d” (Aaltonen 2011, 188).

Toisaalta osa haastattelemistani asiantuntijoista oli sitd mielta, etta vasta silloin puhu-
taan pitsaamisesta, kun se tehdaan tietyn kaavan mukaan suuressa rahoittajafooru-

missa tai kun ideaa esitellaan tv-yhtiolle.

Showreel on lyhyt videokooste tekijan aiemmista toistd. Esimerkiksi kuvaajan showreel
esittelee muun muassa hénen kuvaamansa mainokset, dokumentti- ja fiktiiviset eloku-

vat.

Track recordin MOT-sanakirja suomentaa CV:ksi. N&in ollen track record vastaisi an-

sioluetteloa, josta ndkyy mitéa kyseinen henkild on aiemmin tehnyt.

Dokumenttielokuvan myymisen kannalta on hyva ymmartad muutamien kasitteiden
merkitys. N&ita ovat idea, synopsis, pitsaus, showreel ja track record. llman ideaa ei
synny elokuvaa, mutta idea ei yksin riita. Ideaa voi myds erilaisten teemojen ja nako-
kulmien avulla kehitell& loputtomasti. Synopsiksen kuten ei mydskaan pitsauksen mer-
kitysta voi tarpeeksi korostaa. Synopsiksen eli elokuvaidean tiivistelmalla |ahestytaan
ostajaehdokasta ensimmaisen kerran. Siind tulee tiivissd muodossa olla koko eloku-
van idea ndkokulmineen, toteutustapoineen, kohderyhmineen ja niin edelleen. Pitsaus-
tilanteessa tekija paitsi markkinoi elokuvaansa my6s itseddn tuottajalle. Showreel on
lyhyt videokooste, jolla tekija voi esitelld aiempia tekemisiaén. Etenkin kuvaajat kaytta-

vat showreeleja. Track record sen sijaan vastaa CV:ta.



3 Tutkimuksen taustaa

Tutkimusmenetelmana kaytin siis neljan tuotantoyhtién ja Ylen edustajille tekemiani
teemahaastatteluita. Lahestyin Ylen Yhteistuotantojen tuottajaa ja tilaajaa seka Illlumen,
Oktoberin, Production Housen ja Kinoproductionin tuottajia tai toimitusjohtajia.

Tutkimukseni lahtokohtana oli omakohtainen osallistuva havainnointi: oma kokemus

tuloksettomasta lyhytdokumenttielokuvaidean myyntiyrityksesténi Ylelle.

Haastattelukierroksen paéattyesséa kavi ilmi, etten hyodyntaisi kaikkea saamaani haas-
tattelumateriaalia. Production Housen haastattelumateriaali jai pois, koska yhtid tuottaa
dokumenttielokuvia niin véhan, ja on keskittynyt tuottamaan erilaisia dokumentaarisia
ohjelmia. Opinnaytetydni vaati tarkempaa rajausta kuin olin alun perin suunnitellut, jo-
ten téssd tutkimuksessa ei ole huomioitu tosi-tv-ohjelmia, reportaaseja, tv-

dokumentteja, ynn& muita vastaavia.

Tama tyod keskittyy dokumenttielokuviin ja antaa vinkkeja naiden myyntiin. Ylen oman
dokumenttituotannon edustajat eivat mydskadn ole mukana tutkimuksessani, silla suu-
rin osa dokumenttielokuvista tehdaan yhteistuotantoina ulkopuolisten tuotantoyhtitiden

kanssa.

Haastattelujen lisdksi kdytin tyoni pohjana kirjallisuutta sek& aiemmin tehtya tutkimusta
aiheesta. Kéaytin seuraavaa kirjallisuutta: Jouko Aaltosen Seikkailu todellisuuteen, do-
kumenttielokuvan tekijdn opas (2011) ja Elina Saksalan Asiaa ruudussa, TV-
dokumentin anatomia (2008). Suomenkielista kirjallisuutta aiheesta oli aika vaikea 10y-
tad, ja niiden siséltama tieto dokumentti-idean myymisesta ei ollut kovin kattava. P&aa-
dyin kayttdmaan vain suomalaista kirjallisuutta, koska oma tutkimukseni kasittelee 1&-
hinn& kotimaiseen tuotantoon menevia dokumenttielokuvia. Léysin myds tutkimusaihet-

tani sivuavan opinnaytetyén Theseus-tietokannasta.

Oulun seudun ammattikorkeakoulun opiskelija Jens Hattuniemi teki vuonna 2012 opin-
naytetyon nimeltadn OSTA DOKKARI!: Kuinka aloitteleva AV-alan freelancer-journalisti
menestyy dokumenttielokuvan pitchauksessa tuotantoyhtidlle? Tama tyo sivusi eniten
omaa aihettani, mutta Hattuniemi keskittyi siis enimmékseen pitsauksen vaikutukseen
dokumentin myynnille. Min& valitsin toisenlaisen lahestymistavan. Halusin saada selvil-
le kaikki ne tekijat, jotka vaikuttavat oman dokumenttielokuvaidean tuotantoon paasyyn

eli idean myyntiin — pitsaus on vain yksi osa koko prosessia.



Hattuniemi on ottanut mukaan seké tv-dokumentit ettd dokumenttielokuvat, ja hén teki
haastattelut paitsi tuottajille myds dokumentaristeille ja oppilaitoksille. Min& paatin
rajata tutkimukseni koskemaan vain dokumenttielokuvia. Nain ollen haastateltavani

ovat dokumenttielokuvien tekemiseen keskittyneita tuottajia ja/tai toimitusjohtajia.

Dokumenttielokuvien tekemisesta saa tietoa internetista, alalla jo tydskenteleviltd sekéa
alan kirjallisuudesta. Suomessa dokumenttielokuvakirjallisuuden tekemisesséa on kun-
nostautunut Jouko Aaltonen, joka on yksi tuotantoyhtio lllumen perustajajisenista. Aal-
tonen on muun muassa tuottanut ja ohjannut lukuisan maaran niin fiktiivisia kuin doku-
menttielokuviakin. Useimmat elokuva-alan opiskelijat ovat kayttaneet opinnaytetdis-
saan hanen kirjallisuuttaan lahdeteoksina. Tassa opinnaytetydssa kayttamani Aaltosen
kirja Seikkailu todellisuuteen antoi hyvaa taustatietoa kasitteiden avaamiseen ja tutki-

musaineiston keruuseen.

Elina Saksala on tyéskennellyt muun muassa Yleisradiossa Espoo Cinéssa ja Suomen
elokuvakontaktissa toimittajana, tv-tuottajana ja tuottajien kouluttajana. Han on Kkirjoit-
tanut Asiaa ruudussa -kirjan lisdksi Ammattina juontaja -teoksen vuonna 2012. Asiaa
ruudussa -kirja vuodelta 2008 on tydkalu lahinna tv-dokumentteja tekevélle, mutta kirja

tarjosi taustatietoa minunkin tyéhéni muun muassa kéasitteiden avaukseen.

Opinnaytetydni onnistumiselle olennaista tietenkin oli sopivien tuotantoyhtitiden ja Ylen
edustajien valinta. Aluksi tuotantoyhtigité oli nelja, mutta yksi jai lopullisista tuloksista
pois, koska rajattuani tutkimukseni koskemaan vain dokumenttielokuvia jai Production
House ulkopuolelle. TAma siksi, ettéa heilta tulee vuosittain niin vAhan dokumenttieloku-
via. Luonnollisesti myds alan kirjallisuus ja aiemmat opinnaytetyott tarjosivat hyvaa li-
samateriaalia tyoOlleni. Aaltosen sek& Saksalan teokset ja Hattuniemen opinnaytety®

tarjosivat hyvaa taustatietoa.



4 Haastattelun toteutus

4.1 Haastattelun teemat ja kysymykset

Dokumenttielokuvaidean myymisté lahdin tutkimaan kirjallisuuden ja aiempien opinnay-
tetdiden lisaksi teemahaastattelujen avulla. Haastateltavani olivat Ylen Yhteistuotanto-
jen tilaaja Erkki Astala ja tuottaja likka Vehkalahti, lllumen toimitusjohtaja Pertti Veija-
lainen, Oktoberin tuottaja Joonas Berghdll, Production Housen tuottaja, toimitusjohtaja

Liisa Akimof ja Kinoproductionin toimitusjohtaja, tuottaja Claes Olsson.

Akimofin haastatteluosuus jai lopulta opinnaytetyéni ulkopuolelle, koska Production
Houselta tulee dokumenttielokuvia levitykseen vain noin yksi vuodessa. Jotta sain pi-
dettya tutkimukseni selkeasti rajattuna ja jotta se palvelisi paremmin myds tulevia do-
kumentaristeja, paatin keksittyd vain dokumenttielokuviin ja jattdd muut dokumentaari-
set ohjelmat pois. Viimeksi mainittu seikka vaikutti myds siihen, ettd molemmat Yleis-

radion haastateltavat ovat yhtion Yhteistuotannoista.

Esitin haastateltavilleni aluksi taustoittavia kysymyksia, joilla selvitin muun muassa hei-
dan edustamiensa yritysten tai yhtion tuotantoprofiilit. Lisaksi kysyin dokumenttien tuo-
tantoprosessiin liittyvia kysymyksia ja lopuksi itse teemaan liittyvét eli uuden, ulkopuoli-

sen tekijdn mahdollisuudet saada dokumenttielokuvaideansa tuotantoon.

Kysymykseni tuotantoyhtididen edustajille poikkesivat jonkin verran Ylen edustajille
esittamistani kysymyksista. TAma siksi, ettd nykyaan tekijat etsivat dokumenttielokuvil-
leen ulkopuoliset tuottajat tuotantoyhtidista. Yle ei osta lainkaan tai vain aarimmaisen
harvoissa tapauksissa dokumenttielokuvia suoraan tekijoiltd. Alkuperaiset tarkat kysy-

myslistat ovat tdmé&n opinnaytetyon liitteina.

Tutkimukseni tarkeimmaét kysymykset tuotantoyhtididen edustajille olivat:

Miten dokumentit tulevat teille tuotantoon?

2. Otatteko vakituisen tekijatiimin ulkopuolelta tulevilta dokumenttitarjouksia vas-
taan?

3. Millaiset mahdollisuudet ns. ulkopuolisen tekijan on saada dokumentti-ideansa

teilla 1&pi?
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4. Mitka seikat vaikuttavat idean lapimenoon (synopsis, pitsaus)?
5. Miten mahdolliset dokumenttielokuvien saralla olevat trendit vaikuttavat?

6. Muuta huomioitavaa?

Tarkeimmaét kysymykset Yleisradion edustajille olivat:

Miten dokumentit tulevat teille tuotantoon?

Millainen on ensimmaisen yhteydenoton merkitys?

Mik& merkitys on pitsauksella?

Onko dokumenttielokuvien saralla ndhtavissa jonkinlaisia trendeja?

Mik& merkitys on rahoituksella?

o gk~ wDdhRe

Muuta huomioitavaa?

Teemahaastattelujen tehtava oli selvittda, miten uusi tekija voi saada dokumenttieloku-
vaideansa tuotantoon. Kolmelle tuotantoyhtion ja kahdelle Ylen edustajalle tekemistani
kysymyksista tarkeimmat koskivat itse teemaa: mitk& seikat vaikuttavat oman idean
l&pimenoon? Teemaan liittyvien kysymysten lisdksi esitin taustoittavia kysymyksia.
Kysymysten sisalté myds poikkesi tuotantoyhtididen ja Ylen edustajien valilla, koska

dokumenttielokuvat tulevat Ylelle ulkopuolisten tuotantoyhtididen kautta.

4.2 Tuotantoyhtiot ja haastateltavat

Miksi valitsin juuri n&ma yritykset ja henkilot teemahaastatteluuni? Luonnollisesti Yleis-
radiota ei voida ohittaa, koska se on oikeastaan ainoa tv-yhtid, joka esittaa kotimaisia
dokumenttielokuvia kanavillaan. Tuotantoyhti6t valikoituivat niiden tunnettuuden, koon
ja monipuolisuuden mukaan. Halusin ottaa haastatteluun erikokoisten ja -ikaisten tuo-

tantoyhtididen edustajia saadakseni mahdollisimman kattavat tutkimustulokset.

Kinoproduction ja lllume ovat vanhimpia ja suurimpia dokumenttielokuvien tuottajia.
Oktober puolestaan on viela suhteellisen pieni ja uusi tuotantoyhtid, mutta on jo niitta-
nyt mainetta elokuvillaan. Alun perin tutkimukseeni mukaan aiottu Production House
valikoitui tunnettuudensa, kokonsa ja monipuolisuutensa vuoksi, mutta se jai siis pois,

koska se ei sopinut tutkimukseni profiiliin.
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4.2.1 Kinoproduction

Kinoproduction Oy:n toimitusjohtaja, tuottaja ja ohjaaja Claes Olsson perusti yrityksen
nimelld Kinotuotanto vuonna 1977. Yritys tuottaa pitkid dokumentti- ja fiktiivisia eloku-
via, mutta myos tv-elokuvia ja -ohjelmia seké tv-dokumentteja, lastenelokuvia ja ani-
maatioita. Kinoproduction on voittanut elokuvillaan lukuisia palkintoja. Yritys on yksi
tunnetuimmista ja vanhimmista tuotantoyhtitistd maassamme. (Kinoproduction Oy
2006.)

Yhtio tuottaa keskimaarin yhden kokoillan fiktiivisen elokuvan, yhden dokumenttieloku-
van ja yhden lyhytelokuvan vuodessa. Kinoproductionilla on vakituisesti tydssa 3,5
henkil6a ja he tydskentelevét yhtion tuotannossa ja tuotantotaloudessa. Lisaksi yhtion
palkkalistoilla on projektikohtaisesti mukana lukuisa joukko elokuva-alan ihmisia. (Ols-
son, haastattelu 19.3.2013.)

Olsson on opiskellut filosofiaa, sosiologiaa ja tiedotusoppia Helsingin yliopistossa. Han
on ohjannut vuodesta 1968 alkaen koko illan elokuvia ja dokumentteja seka lyhyteloku-
via ja lasten elokuvia. Lisdksi h&n toimi taiteilijaprofessorina vuosina 1996-2001. Ols-
son on ollut yhteistuottajana monissa pohjoismaisissa lyhyt- ja kokoillan elokuvissa.
(Kinoproduction Oy 2006.)

Omien sanojensa mukaan Olsson perusti tuotantoyhtién, koska kukaan muu ei halun-

nut hanen elokuviaan tuottaa (Olsson, teemahaastattelu 19.3.2013).

4.2.2 lllume

lllume Oy:n perustivat Pertti Veijalainen, Jouko Aaltonen ja Heimo Lappalainen vuonna
1987. Yhti6 tuottaa dokumenttielokuvia, mutta joskus myé6s lyhytdokumentteja ja lyhyt-
elokuvia. lllume on aiemmin tuottanut myos tv-ohjelmia, mutta nykyaan keskittyy luovi-
en dokumenttielokuvien tuottamiseen. Se on tuottanut toimintansa aikana yli 90 tuotan-
toa, joista kansainvalisia yhteistuotantoja on ollut 12. Yhtién elokuvia on palkittu useilla

arvostetuilla palkinnoilla seka kotimaisilla ettd ulkomaisilla festivaaleilla. (lllume Oy.)

lllume tuottaa 5-6 dokumenttielokuvaa vuodessa. Silla on kuukausipalkkaisia tyonteki-
joita nelja ja lisdksi vuoden aikana erimittaisissa tydsuhteissa toimii 50 freelanceria.
(Veijalainen, haastattelu 27.3.2013.)
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Pertti Veijalainen toimii lllumen toimitusjohtajana. H&n valmistui kuvaajaksi Taideteolli-
sen korkeakoulun elokuva- ja tv-tyon linjalta vuonna 1984. Veijalainen omaa laajan
kokemuksen niin filmi- kuin videokuvauksesta. Tuottajan uransa aikana han on tuotta-
nut yli 30 elokuvaa. Han on suorittanut myds kansainvalisen EAVE-tuottajatutkinnon.

(Mlume Oy.)

4.2.3 Oktober

Oktober Oy:n perustivat Joonas Berghdll, Joonas Kauppinen ja Katja Gauriloff vuonna
2004. Yhti6lla on toimipisteet seka Helsingissa ettd Rovaniemella. Oktober tuottaa se-
k& dokumentti- etta fiktiivisid elokuvia. Tuotantoyhtio on palkittu Valtion elokuvataide-
toimikunnan laatupalkinnolla kolmesti: vuonna 2007 elokuvasta Tupakkahuone, 2008
Huuto tuuleen ja vuonna 2010 Miesten vuoro -elokuvasta. Yhtion elokuvat ovat niitta-
neet kansainvalistd mainetta, ja sen elokuvien esitysoikeuksia on myyty ympari maail-
man. (Oktober Oy, 2010.)

Oktober tuottaa yhden dokumenttielokuvan vuodessa, mutta parhaillaan silla on tuo-
tannossa eri vaiheissa 8-9 projektia, joista Berghall uskoo kuuden menevan tuotantoon

seuraavan 2—3 vuoden aikana (Berghéll, haastattelu 20.3.2013).

Yhtidssa tyoskentelee vakituisesti nelja, mutta esimerkiksi viime vuonna Berghall mak-
soi palkkaa kaikkiaan 64 henkil6lle. Vakituisista tyontekijoistd Berghall itse toimii tuotta-
jana Katja Gauriloff ohjaajana, Joonas Kauppinen tuotantopaallikkona ja Isabella Karhu

tuotantosihteerina. (Berghall, haastattelu 20.3.2013.)

Joonas Berghdll opiskeli Tampereen ammattikorkeakoulussa Taiteen- ja viestinnan
osastolla vuosina 2001-2005. Elokuvatuotannoissa Berghdll on toiminut vuodesta
1998 alkaen. Han on tuottanut useita dokumenttielokuvia, muun muassa palkitut Mies-
ten vuoro, Huuto tuleen ja Tupakkahuone. Berghallin tuottama tuorein dokumenttielo-
kuva Sailottyja unelmia on kiertdnyt lukuisilla kansainvélisilla festivaaleilla ja oli myés

Jussi-ehdokkaana vuoden 2012 parhaana dokumenttielokuvana. (Oktober Oy, 2010.)
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4.2.4 Yleisradio, Yhteistuotannot

Kotimaisten dokumenttielokuvien pd&asiallinen esityspaikka elokuvateattereiden liséksi
on Yleisradio. Sen lahettamien dokumenttien kirjo on laaja. Yhtion esittamista doku-
menttielokuvista talla hetkella puolet on kotimaisia; paddokumenttielokuvapaikalla esi-
tetddn vuodessa noin 25 kotimaista yhteistuotantona tehty& dokumenttielokuvaa. Sen
sijaan yhtion kaikista dokumenteista enemmistd on kansainvélista tuotantoa, kun mu-
kaan luetaan muun muassa historia-, Kiehtova maailma- ja Ulkolinja-dokumentit. (Asta-
la ja Vehkalahti, haastattelut 5.4. ja 3.4.2013.)

Ylen Yhteistuotannoissa tydskentelee paatoimisesti viisi henkildd. Osastoa johtaa Erkki
Astala. Yksi h&nen alaisuudessaan toimivista on tuottaja likka Vehkalahti. Yleisradiolla
on my6s muuta dokumenttituotantoa. Yhtion omassa dokumenttituotannossa on 6—7
vakituista tyontekijad, ja lisdksi sillda on muun muassa kansainvélisten dokumenttien
hankinta- ja hallintohenkilokuntaa. Ylen dokumenttituotannoissa vakituisesti tydskente-
lee kaikkiaan toistakymmentd henkil6a. (Astala ja Vehkalahti, haastattelut 5.4. ja
3.4.2013.)

Yhteistuotannoissa tuotettavien elokuvien p&arahoitus tulee Yleisradion ulkopuolelta,
toisin sanoen ulkopuoliset tuotantoyhtitt hankkivat suurimman osan rahoituksesta
muualta, yleensa Suomen elokuvasaatiosta ja/tai Avekista, ja Yle on siis véhemmisto-
rahoittajana. (Astala ja Vehkalahti, haastattelut 5.4. ja 3.4.2013.)

Erkki Astala on aiemmin toiminut muun muassa Suomen Elokuvasaation tuotantojohta-
jana, Sodankyldn elokuvajuhlien toiminnanjohtajana, Villealfa Filmproductions Oy:n
tiedottajana ja kansainvalisten suhteiden vastaavana. Liséksi hdn on toiminut ohjaaja-

na ja kasikirjoittajana. (Yle.)

likka Vehkalahti on toiminut tuottajana Yleisradiossa jo toistakymmenta vuotta. Han

on opiskellut Suomen Teatteriopistossa dramaturgiaa ja valtio-opin ja journalistiikan
opintoja h&n on suorittanut Tampereen yliopistossa. Vehkalahti teki ensimméaisen do-
kumenttielokuvansa Baba Amten lapset vuonna 1990. Han on tuottanut ja ohjannut

kymmeni& dokumenttielokuvia. (Suomen Journalistiliitto 2013.)
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Haastateltaviksi valitsin tuottajia ja toimitusjohtajia erilaisista ja eri-ikaisista tuotantoyh-
tidista. Liséksi vaikuttavina tekijoina olivat yritysten tunnettuus, koko ja monipuolisuus.
Tuotantoyhtidistéa vanhin on aloittanut toimintansa jo 1970- ja nuorin 2000-luvulla. Kai-
kissa naissé on vakinaisen henkilokunnan maaréa pieni, mutta freelancereita on projek-
tikohtaisesti lukuisia. Yleisradiosta valikoitui mukaan Yhteistuotannoista tilaaja ja tuotta-
ja, koska tuotantoyhtididen tekemét dokumenttielokuvat menevat tdman nimenomaisen

osaston kautta Ylen dokumenttipaikoille esitettaviksi.

4.3 Haastatteluprosessin eteneminen

Lahdin siis kartoittamaan uuden tekijan mahdollisuuksia saada dokumenttielokuvansa
tuotantoon teemahaastattelujen avulla. Hyvin varhaisessa vaiheessa haastattelukier-
rosta huomasin, etta olin oman dokumenttini kanssa lahtenyt liikkeelle heppoisin perus-
tein, olin niin sanotusti |&htenyt soitellen sotaan. En tiennyt tarpeeksi alasta, vaikka sita

opiskelinkin. Siité huolimatta en osannut lahestya ostajaehdokasta oikealla tavalla.

Aloitin tutkimukseni teon kysymyslistan laadinnalla. Tein melko kattavat listat Yleisradi-
on ja tuotantoyhtididen edustajille. Pyrin esittdmaan kaikille tuotantoyhtididen edustajil-
le mahdollisimman identtiset kysymykset, mutta Ylen edustajille tekeméni kysymyslista
hieman poikkesi tuotantoyhtididen vastaavista. TAma siksi, ettd kotimaisten dokument-
tielokuvien kohdalla myydaan idea ensin ulkopuoliselle tuotantoyhtidlle ja vasta sen

jélkeen tilataan audienssi Ylelta.

Lahes 15 vuoden toimittajakokemuksestani oli seka hyotya etta haittaa. Minun oli suh-
teellisen helppo laatia kysymyslistat ja kommunikoida luontevasti haastateltavien kans-
sa, mutta haastattelutilanteissa tahtoi toimittajuus nousta pintaan. Jouduin muistutta-
maan itseéni useasti siitd, ettd en ole nyt tekeméssé journalistista haastattelua vaan

tutkimushaastattelua.

Ylen kysymyslistaan tuli muutoksia matkan varrella, silla olin laatinut kysymykset siind
uskossa, ettd Yleisradio mahdollisesti ostaa my6s suoraan tekijoiltd dokumenttieloku-
via. Nain kutienkin toimitaan vain darimmadisen harvoin. Toimittajuudestani oli myds
tédssé kohtaa hyotyéa: pystyin reagoimaan helposti muuttuvassa tilanteessa ja tekemaan

kysymyslistaan lisayksia tai poistoja ilman hammennysta.
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Tein haastattelukierroksen 10.3.-5.4.2013. Aloitin Tuotantoyhtibista ja p&atin kierrok-
sen Ylelle. Kuhunkin haastatteluun meni aikaa puolesta tunnista tuntiin. Haastateltava-
ni suhtautuivat opinndytetyéhdni positiivisesti ja ammatillisesti. He ymmarsivét opinnay-
tetyoni tarkeyden paitsi minulle myds uusille alalle tuleville dokumentaristeille. Haasta-

teltavat pitivat tarke&na tutkimukseni lahtkohtaa ja tavoitetta.

Tutkimushaastattelujen avulla halusin selvittad uuden tekijan mahdollisuudet saada
oma dokumenttielokuvaideansa tuotantoon. Jo varhaisessa vaiheessa haastattelukier-
rosta huomasin, kuinka puutteellisin tiedoin olin omaa ty6tani Ylelle kaupitellut. Than
aluksi laadin kattavat kysymyslistat: omansa tuotantoyhtitiden edustajille ja omansa
Ylen edustajille. Pitkasta toimittajan kokemuksestani oli seka hyttya ettd haittaa. Koke-
neena haastattelujen tekijana pystyin nopeasti ja hAmmentymatté reagoimaan muuttu-
viin olosuhteisiin. Toisaalta, valilla olin unohtaa, etten ollutkaan tekemassa journalistis-
ta haastattelua vaan tutkimushaastattelua. Haastattelut tein maalis-huhtikuussa 2013;
aloitin tuotantoyhti6istd ja viimeisena haastattelin Ylen edustajat. Kaikki haastatteluun

osallistuneet suhtautuivat opinnaytetyéhéni ammattimaisesti ja positiivisesti.

5 Tutkimuksen tulokset

Esittamieni kysymysten lista eli hieman, koska listalla oli sellaisia kysymyksia, jotka
eivat olleetkaan relevantteja kyseisen yhtion toiminnalle. Eniten muutoksia kysymyksiin
tuli Ylen edustajille, koska suuressa televisioyhtiossa kunkin hoitama alue on suhteelli-
sen tarkkaan rajattu, eika toisen vastuualueesta valttamatta tiedeta niin paljon, etta sita
haluttaisiin kommentoida. Eritoten Erkki Astalan kohdalla kysymyslista eli paljon, mutta

ei kuitenkaan niin, ettéd se olisi vienyt pohjan tutkimukseltani.

5.1 Ulkopuolisten tekijdiden ideat ovat tervetulleita

Dokumenttielokuvat tulevat tuotantoyhtidille joko heidén omien tekijéidensa kautta tai
ulkopuolisilta ohjaajilta. Esimerkiksi Kinoproductionin Olsson seuraa Suomen eloku-
vasaation ja Avekin listoja tukea saaneista projekteista. Mikali sielta 16ytyy mielenkiin-
toisia dokumenttielokuvia, ottaa han tekijaan yhteytta tiedustellakseen onko projektille
jo tuottaja. Hyvia tekijoita voi I6ytyd myos alan festivaaleilta. Hyvan dokumenttieloku-
vaidean voi saada my0s seuraamalla aktiivisesti tiedotusvélineita. (Olsson, haastattelu
19.3.2013.)
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lllumelle suurin osa dokumenttielokuvaideoista tulee talon ulkopuolelta. Yhtidlle tuo-
daan ideoita ulkopuolelta, ja yritys valitsee, mita niista lahtee kehittdmaan eteenpdin.
Myds lllumen oma henkilokunta tuo dokumenttielokuvaideoita tuotettaviksi. (Veijalai-
nen, haastattelu 27.3.2013.)

Oktoberille dokumenttielokuvat tulevat tuotantoon yhtion omilta tekijoilta, Berghallilta ja
Gauriloffilta. Liséksi ideoita tulee myds yhtién ulkopuolisilta ohjaajilta. (Berghall, haas-
tattelu 20.3.2013.)

Yleisradion Yhteistuotantoihin dokumenttielokuvaideat tulevat ulkopuolisilta tuotantoyh-
tiGilta siten, etta joko tekija tai tuottaja lahestyy yhtiota tai tekijd ja tuottaja yhdessa.
Yleensé tuotantoyhtit esittelee hankkeen Ylelle siind vaiheessa, kun sen kehittely on
vield alkuvaiheessa, mutta kuitenkin niin pitkalla, etta Astala tai Vehkalahti voi sita
kommentoida. (Astala ja Vehkalahti, haastattelut 5.4.ja 3.4.2013.)

Kaikissa tuotantoyhtidissa otetaan ulkopuolisilta tekijoiltda dokumenttielokuvaideoita
vastaan. Oktoberilla etsitaan uusia tekijoitd koko ajan. Kinoproductionilla ulkopuolisen
tekijan mahdollisuudet saada ideansa tuotantoon ovat tasan yhté hyvat kuin talossa
olevien. lllumelle tulee tarjouksia yhtion ulkopuolelta joka viikko. Yleisradion Yhteistuo-
tannoissa nimenomaan tehdaan yhteisty6ta ulkopuolisten tuotantoyhtididen kanssa,

mutta tekijoiden eli ohjaajien on hankittava ensin tuotantoyhtit taakseen.

5.2 Siséltdé on kunkku, mutta rahakin ratkaisee

Asiat, jotka vaikuttavat dokumenttielokuvaidean tuotantoon menoon, ovat paaosin hy-
vinkin yksiselitteiset. Kaikkien haastateltavien mielesta siséltd ratkaisee, eli niin kuin
Yleisradion likka Vehkalahti (haastattelu 3.4.2013) sanoi: "The content is king.” Vaikka
lahettaisit miten hyvan synopsiksen, vaikka olisit miten vakuuttava esiintyja pitsausti-
lanteessa, mutta jos dokumenttielokuvaideasi siséltd ei ole hyva, ei elokuva nde pai-

vanvaloa valkokankaalla ja/tai televisiossa.

Mitk& tekijat kertovat sen, etta sisaltdé on kohdillaan? Aihe voi olla tuttukin, mutta uusi

nakokulma voi tehda siitd tuoreen, tuoreita aiheita ja nakdkulmia kaivataan.
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Aihe on tarkein, mutta sen jalkeen yhté tarkedna tulee niin sanottu toinen lause
eli mikd nédkodkulma, mika kohdistuspiste tekijalla on p&dssaan. Mistd tahansa
voidaan tehda dokumenttielokuvia, mutta mink& pisteen kautta tekija menee ai-
heeseen, tai mika havainto on tekijalla ollut niin vahva, etta siita kasva pitka do-
kumenttielokuva. Fokuksen I6ytdminen ja se, ettd nakdkulma on olemassa ja sii-
hen liittyva vahva ndkemyksellinen halu, tahto vieda suhteellisen pitka prosessi
elokuvan loppuun saakka, se on se ensimmainen lahtékohta. (Vehkalahti, haas-
tattelu 3.4.2013.)

Myds Claes Olsson etsii omaperaisia ideoita. Sen lisdksi idean pitda jotenkin liittya teki-
jdn omaan maailmaan, ja mikali haluaa saada elokuvalleen rahoitusta Suomen eloku-
vasaatiosta tai Avekista, on sen oltava luova dokumenttielokuva. Esimerkiksi tv-
dokumenteille ja reportaaseille ei Olssonin mukaan edella mainituista sdéatidista rahaa
heru. (Olsson, haastattelu 19.3.2013.)

lllumen Pertti Veijalainen puhuu myo6s sisallon ja aiheen tarkeydestd. Hanen mieles-
taan hyva idea siséltaa kiinnostavan tavan lahestya aihetta tai kertoa se elokuvallisesti.
Liséksi sen tulisi olla realistinen siten, ettd se on mahdollista toteuttaa. (Veijalainen,
haastattelu 27.3.2013.)

Sisalloén lisaksi vaikuttaa tietenkin raha, saako idealleen rahoitusta. Suomessa doku-
menttielokuvia taloudellisesti tukevat muun muassa Suomen elokuvasaatio ja Avek.
Jaljempéana mainitusta voi hakea kasikirjoitustukea jo melko varhaisessa vaiheessa
oman dokumenttinsa tydstfd. On olemassa myds monia muita sdatioita ja yhdistyksia,

joista voi rahoitusta hakea. (Olsson, haastattelu 19.3.2013.)

Oman elokuvani kohdalla en ollut miettinyt juuri lainkaan rahaa, olin ajatellut, etta kylla
Yleltd jonkinlainen palkka irtoaa minulle, kuvaajalle ja leikkaajalle. Rahoitusta aloin

miettia vasta jalkeenpain.

Rahoituksen vaikutuksesta oman dokumenttielokuvaidean myynnille lllumen toimitus-
johtaja Pertti Veijalainen sanoo néin: "Kaikki toteutettavat aiheet ovat mahdollisia, mi-
kéli rahoittajat ovat my6tamielisia. Ei kannata ruveta tekemaan elokuvia, joille ei 16ydy
rahoittajaa.” (Veijalainen, haastattelu 27.3.2013.)
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Olssonin mukaan kannattaa kartoittaa rahoitusta laajemminkin, mikéli se palvelee ky-

seista hanketta.

Tietysti pitdd aina kulloisenkin dokumentin mukaan yrittdd miettia, 16ytyyko joita-
kin muita rahoituskanavia kuin nama totutut Elokuvasaatio, Avek ja Yleisradio. On
olemassa erilaisia saati6itd, muun muassa alueellisia saatidita, joilta voi hakea
rahoitusta dokumenttielokuvalle. Joskus my6s kaupungit voivat tukea pienella
summalla tai Raha-automaattiyhdistys, mikali aihe on sellainen, ettd se RAY:lle
sopii. (Olsson, haastattelu 19.3.2013.)

Yleisradion yhteistuotannoissa rahoituksella on suuri merkitys, koska Ylella on naissa
dokumenttielokuvissa vahemmistérahoitusosuus, joka yleensd on 10-30 prosenttia.
Ulkopuolisen tuotantoyhtion on siis hankittava elokuvalle paéosa rahoituksesta muual-

ta, kuten Suomen elokuvaséaatiosta ja/tai Avekista. (Astala, haastattelu 5.4.2013.)

Vehkalahden mielestd dokumenttielokuvan budjetti kannattaa miettia realistiseksi, silla
vajaarahoitteisena tuotantoa ei synny. Astalan mukaan Yle pyrkii tekem&an omat rahoi-
tuspaatoksensa samaa tahtia muiden rahoittajien kanssa, vaikka jokainen taho itsenéi-

sesti paatoksensa tekeekin. Nain tuottajalla on ainakin kotimainen rahoitus selvilla.

Myds Jouko Aaltonen kehottaa suhtautumaan realistisesti dokumenttielokuvan budje-
tointiin. "Jos budjetti on epérealistisen suuri, riski ettd elokuva jaa toteutumatta on suu-
ri. Suurena kansainvalisené tuotantona aloitettua elokuvaa on hyvin vaikea uskottavasti

supistaa pieneksi kansalliseksi tuotannoksi.” (Aaltonen, 2011, 176.)

The content is king: siséltd on ratkaisevin tekija dokumenttielokuvan tuotantoon menol-
le. Hyva dokumenttielokuvaidea on tuore ja omaperainen. Sen pitdd myos jotenkin liit-
tya tekijan omaan maailmaan. Toinen vaikuttava tekija on raha. Ei kannata lahteé te-
kemé&én elokuvaa, jota kukaan ei halua rahoittaa. Yhteistuotantoina tehtavia dokument-
tielokuvia ei Yleisradio ota, jollei sille voida jarjestaa rahoitusta muualtakin kuin Ylesta.

Rahoituksen saamisen kannalta on tarke&a, ettéa budjetti on realistinen.

5.3 Synopsis kertoo elokuvan idean

Kun oman dokumenttielokuvan aihe, kohderyhma, ndkékulma ja rakenne alkavat olla
selvilla, lahestytddn tuotantoyhtiota synopsiksella eli elokuvaideansa lyhennelmalla.
Aaltosen mukaan synopsiksen laatimisessa kannattaa kayttdd apuna paalausemene-

telmad. Tama tarkoittaa sitd, ettd yhteen lauseeseen kiteytetdan koko



19

dokumenttielokuvan keskeinen siséltd. Paalause ilmaisee, mita haluamme katsojan
ajattelevan elokuvasta, kun h&n on sen nahnyt. "Hyvin muotoiltu paalause punoutuu
aina elokuvan teemaan: mita katsojalle halutaan kertoa tai mihin kysymykseen etsitdan
vastausta.” (Aaltonen 2011, 188.)

Osa haastateltavista painotti myos synopsiksen kieliasua. Oikeinkirjoitukseen on syyta
kiinnittdd huomiota, ettda muun muassa yhdyssanat on kirjoitettu oikein. Tass& apuna
voi kayttaa oikeinkirjoitusoppaita, joita 10ytyy kirjakaupoista ja kirjastoista. Myds internet

tarjoaa hyvia sivustoja oikeinkirjoittamisen tyokaluiksi.

Ensimmaisen yhteydenoton tarkeytta ei siis voi liikaa korostaa. Synopsis on se, joka
saa vastaanottajan joko hylkddmaan tai kiinnostumaan aiheesta. Synopsis ei ollut
oman dokumenttini tiimoilta tarpeeksi houkutteleva. En ollut miettinyt tarpeeksi miten
elokuvani kuvattaisiin: en tarpeeksi pohtinut, miten kuvata jo tapahtuneet asiat, jotka

olisivat olleet olennaisia Juden selviytymistarinassa.

Myds Olssonin mielesta ensimmaéainen yhteydenotto on erittéin tarkea.

Jos tarina tuntuu heti ensilukemalta tylsalta, silloin sen vain poistaa koneeltaan.
Tarkeinta on, ettd ensimmaisessa esittelyssa kay ilmi mika on dokumenttieloku-
van aihe ja kasittelytapa. Dokumenttitarjouksia ja -ideoita tulee paljon, joten sy-
nopsiksen viisi ensimmaista rivia pitaisi kertoa, mistd suunnitellussa tydssa on
kyse. (Olsson, haastattelu 19.3.2013.)

lllumen Veijalaisen mukaan oma idea pitdd pystya esittdmaan myos kirjallisesti, jotta
Sitd voi esittda eteenpdin. Kysymykseen, millainen merkitys on silla, miten ideansa
kanssa ensimmaisen kerran l&hestyy, h&n vastaa nain: "lEnemman merkitse se, miten
maaratietoinen ja tarmokas ideansa esittajd on. Jos han tietdd mita haluaa ja osaa

asiansa esittda, on se hyvé asia.” (Veijalainen, haastattelu 27.3.2013.)

Myds Oktoberilla painotetaan synopsiksessa siséllén vahvuutta. Berghall kiinnittéa
huomionsa usein ohjaajan sanaan. "Joskus aihe voi aluksi kuulostaa tylsélta, mutta
luettuani ohjaajan sanan voinikin tulla toisiin ajatuksiin. Tosin tilanne voi olla my6s

painvastoin.” (Berghéll, haastattelu 20.3.2013.)

Synopsiksen luettuaan on lukijalle tultava selvaksi dokumenttielokuvan nimi, suunnitel-
tu kesto ja kuvaus- ja esitysformaatti. Elokuvan nime& kannattaa miettid tarkkaan, silla

olisi hyva, ettd se jo kertoisi suunnitteilla olevan elokuvan aiheen. Lisaksi Aaltonen
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neuvoo muistamaan visuaalisuuden synopsiksen kirjoituksessa. "Synopsiksen ydin on
sen kertominen, mitd elokuvassa tapahtuu, mita katsoja nékee ja kuulee elokuvassa”
(Aaltonen 2011, 77). Hyvasta synopsiksesta kdy myos ilmi, miten tarina kerrotaan kat-

sojalle; mika on elokuvan tyyli ja kerrontatapa (Aaltonen 2011, 75).

Vehkalahden mukaan Ylelle synopsiksella on eritoten merkitysta silloin, jos tekija ei ole
entuudestaan tuttu. "Ensimmainen viesti herattad mielenkiinnon, kun se on hyvin laadit-
tu ja se on selked. Jos synopsis on tehty surkealla kielella, se vaikuttaa. Synopsis ei

myoskaan saa olla liian pitkd.” (Vehkalahti, haastattelu 3.4.2013.)

Kaikki haastateltavat olivat sitd mieltd, ettd synopsiksen pitda olla lyhyt, ¥2—3 liuskaa on
paras pituus. He pitivat sdhkdpostia parhaana ldhestymistapana ensimmaisen yhtey-
denoton suhteen, ja soittoa perdédn varmistamaan, etta posti on huomioitu ja luettu. Ei
kuitenkaan kannata hatikdida ja olla luuri k&dessa heti seuraavana paivana tai valtta-
matta viikkonakaan, silla tuotantoyhtidihin ja Ylelle satelee dokumenttielokuvatarjouksia

melko paljon.

Sindnsa silla, ettd l1ahettddko synopsiksen sahkodpostilla vai perinteisen postin kautta, ei
tuntunut olevan merkitysta. Osa haastateltavista koki, ettd paperit haviavat helpommin
kuin sdhkoposti. Pelkdn puhelinkeskustelun perusteella ei dokumenttielokuvaideaansa

paase pitsaamaan, joten synopsiksen laadintaan kannattaa perehtya.

Saksala ei kirjassaan pureudu synopsikseen itsendisena tekijana, vaan puhuu ohjel-
maehdotuksesta, jonka alle han niputtaa niin synopsiksen kuin pitsauksen. Ohjelmaeh-
dotuksen voi tehda joko kirjallisesti tai suullisesti. Jalkimmaisesséa tapauksessa puhu-
taan pitsauksesta. Saksala kehottaa tutustumaan tv-yhtioén ja -kanavien profiileihin.
Dokumenteille on nykyaan vahan ohjelmapaikkoja eli slotteja, joten on turha tarjota
sellaista, miké ei kyseiseen slottiin istu. Yksittaisille pistedokumenteille ei televisiossa
ole nykyaan juuri lainkaan ohjelmapaikkoja, joten televisioyhtion ja -kanavien profiilit on

syyta tuntea ennen ohjelmaehdotuksen tekemistd. (Saksala 2008, 75.)

Synopsiksen eli elokuvansa siséllosta kertovan tiivistelman avulla 1ahestytddn ensim-
maisen kerran tuotantoyhtiotd. Tama ensimmainen yhteydenotto on tarkea, koska sen
perusteella tuottaja p&attdd kutsuuko han tekijan juttelemaan aiheesta lisda. Asiantunti-

joiden mukaan hyva pituus synopsikselle on korkeintaan kolme liuskaa.
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Tiivistelm&ssa pitda olla elokuvan nimi, suunniteltu kesto, kuvaus- ja esitysformaatti.
Aaltosen (2011, 77) mukaan "synopsiksen ydin on sen kertominen, mita elokuvassa

tapahtuu, mita katsoja ndkee ja kuulee elokuvassa.”

5.4 Pitsaukseen kannattaa panostaa

Kun synopsis on lahetetty ja on saatu kutsu tulla tapaamaan tuottajaa, on vuorossa
pitsaus eli elokuvaideansa esittely tuottajalle tai rahoittajalle. Pitsaamista on monenlais-
ta: on suurissa rahoittajafoorumeissa tapahtuvia ytimekkaita ja tietyn kaavan mukaan
menevia pitsauksia ja on kahdenkeskisia rentoja keskustelutilaisuuksia tekijan ja tuotta-

jan kesken ja kaikkea silta valilta.

Pitsaus kannatta tehd& hyvin ja siihen tulee valmistautua huolella. Eri yhti6illa on hie-
man erilaisia kaytantoja pitsaamisen suhteen. Kaikki haastateltavani kuitenkin olivat
sitd mieltd, ettéa silla ei ole merkitystd onko niin sanotusti supliikkimies tai -nainen vai
onko vahan ujonpuoleinen puhuja. Tarkeinta on, ettd pystyy esittdméén ideansa niin
selkeésti, ettd tuottaja varmistuu idean hyvyydesta. Mielenkiintohan tuotantoyhtitésséa
on jo herdnnyt, jos tekija on paassyt tuottajaa tapaamaan. Hyva on muistaa, etta

pitsaaja ei ole esittelemasséa vain omaa elokuvaideaansa, vaan myos itsedan. Kannat-
taa siis myos kertoa itsestddn jotain. Tama on myos hyva tilaisuus antaa ostajaehdok-

kaalle oma track record eli CV.

Pitsaamisessa on siis kyse itsensa ja projektin myymisesta tuottajalle tai televisioyhti6l-
le. Aaltosen mukaan pitsaajan on hyva tuntea kohde, jolle ideaansa esittelee. Kannat-
taa tutustua kyseiseen tuotantoyhtitéon tai televisiokanavaan, mitd nama ovat aiemmin
tehneet ja esittdneet. Aaltonen kehottaa tutkimaan etukateen tv-yhtién tuottajan ohjel-
maprofiilin ja slotit, jotta osaa kaupata elokuvaideaansa oikealle kohteelle. (Aaltonen
2011, 188.)

Myds Jens Hattuniemi puhuu opinndytetydéssaan muun muassa siitd, kuinka tekijal-
le/ohjaajalle on tarkeaa tuntea ohjelmaideansa alue hyvin. Lisaksi on hyva omata laaja
yleissivistys. Kun namé ovat kohdillaan, onnistuu niin dokumentin suunnittelu kuin sen
esittelykin paremmin. Hattuniemen opinnaytetydon keskeinen siséltd pitsaamisesta kul-
kee paljolti samoilla linjoilla alan kirjallisuuden ja haastateltavieni kommenttien kanssa.
(Hattuniemi 2012, 16)
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lllumen Veijalaiselle on tarkeaa, ettd tekija, mahdollinen tuleva yhteisty6kumppani on

keskustelutaitoinen.

Ihmiset ovat erilaisia, eivéatka kaikki elokuvan tekijat ole sujuvasanaisia, joten silla
ei ole kovin suurta merkitysta. Toisaalta, jos jollakin on luonteen ongelma se, etta
ei kykene edes puhumaan, tulee mieleen, saako han elokuvaansakaan tehtya.
(Veijalainen, haastattelu 27.3.2013.)

Tekijdn on tarkedd omata hyvat sosiaaliset taidot, silla kun dokumenttielokuvaa lahde-
taan tekemaan, on kyseessa vahintd&n kuukausien mittainen prosessi, jopa vuosien.
Tyb6skentely on huomattavasti sujuvampaa jos tyéryhman keskindiset kemiat toimivat.
Dokumenttielokuvan kannalta on myds aarimmaisen tarkedd, etta luottamuksellinen

suhde vallitsee tydryhman ja elokuvassa esiintyvien henkiliden valilla.

Berghall kertoo esimerkkitarinan kuvaajan ja kuvattavien valisesta luottamuksellisuu-

desta.

Olimme kuvaamassa minun seuraavaa dokumenttielokuvaani Kenialaisten tytto-
jen turvakodissa ja olin varannut 24 tuntia aikaa kuvaajan, Tuomo Hutrin ja ku-
vattavien valiseen tutustumiseen, eli olin varautunut siihen, ettd kamera ei kay
seuraavan 24 tunnin aikana. Pidin siind apulaisohjaajan kanssa palaveria ja olin
selin Tuomoon pain, joka oli juttelemassa turvakodin tyttjen kanssa. Han oli ju-
tellut heidéan kanssaan noin minuutin, ja yhtakkia kuuluu, kun 55 tyttoa repeaa
nauramaan, ja Tuomo aloittaa heidan kanssaan afrikkalaisen tanssin, jonka jal-
keen olimme valmiita kuvaamaan. Tuomolta meni tyttéjen sydanten sulattami-
seen noin minuutti, ja min& olin varannut tutustumiseen aikaa 24 tuntia. Se oli
minulta oikea valinta, mina tiesin, ettd Tuomo pystyy siihen, mutta en minakaan
sentaan uskonut sen minuutissa tapahtuvan. (Berghéall, haastattelu 20.3.2013.)

Olssonin mielesta pitsaustilaisuudessa voi esitellda my6s kuvallista materiaalia, valoku-
via tai muutaman minuutin videopéatkdn paahenkildista. Nain heista tulee konkreetti-

sempia. Lisaksi Olsson korostaa kuvauslupien tarkeytta.

"Miké&li elokuva kertoo ihmisista, on syytéa olla luvat elokuvan tekemiseen asianosaisilta
jo tassé vaiheessa. Kohteliasta on pyytaa luvat elokuvan tekoon myds esiintyjien lahei-

silté, mikali paddhenkild puhuu heistd elokuvassa.” (Olsson, haastattelu 19.3.2013)

Vehkalahdelle ensimméinen henkilokohtainen tapaaminen tekijan kanssa on tarkea,
koska siind arvioidaan ihmisen monia kykyja. "Siin& ei arvioida pelkastdén innostunei-
suutta ja aiheen hyvyytta, vaan myos sitd, onko tekija sen kaltainen, joka alkaa p&as-

saan nahda elokuvaa” (Vehkalahti, haastattelu 3.4.2013).
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Samoilla linjoilla on myds Jouko Aaltonen. Hanen mielestaan hyva pitsaus on selkeé ja
tiivis ja saa kuulijan ndkemaan elokuvan paassaan ja nain vakuuttumaan, miksi juuri
tama dokumenttielokuva tulee tehda (Aaltonen 2011, 189-190).

Vehkalahti kertoo esimerkkitarinan, miten oman elokuvaideansa kiteyttdmisen voisi

konkretisoida itselleen.

Jos esimerkiksi nhaapurin tati kysyy, ettd mita sina teet.

"Noh, mina teen elokuvaa Itameren happikadosta.”

"No seh&n on mielenkiintoista. No, millaista elokuvaa siné oikein teet?”

"Teen sellaista elokuvaa, joka kuvataan suurimmaksi osaksi veden alla, ja siina
pyritdédn seuraamaan mité tapahtuu eri kaloille kesén aikana, kun happi loppuu,
ja sitten grafiikan avulla kertomaan, mista johtuu Itdmeren hapin haipyminen.”
"Ahaa, no sehan on jannaa. Oletko sina itse siina mukana?”

"Kylla, mina kirjoitan niiden kalojen puheenvuorot, ihan niin kuin ne kalat puhuisi-
vat sitd juttua. Se alkaa oikeastaan silla tavalla, etta siind on yksi vanha haukika-
la, joka yrittdd kertoa lapsilleen mista happea l6ytyy, ja elokuvassa seurataan
yhden kesan ajan tadman haukiperheen elamaa.” (Vehkalahti, haastattelu
3.4.2013.)

Kun tarinan pystyy mielessddn hahmottamaan ja esittelemaan sen konkreettisesti kuu-

lijalle, on taman helpompi alkaa ndhdéa suunnitteilla oleva elokuva mielessaan.

Elokuvan hahmottamiseksi Vehkalahti kehottaa kayttdm&an pyramidimallia, jossa en-
simmainen palikka kertoo dokumenttielokuvan nimen. Seuraava kertoo lyhyesti, mielui-
ten yhdelld lauseella, mitad elokuva pitda sisalladn samalla tavoin kuin lehden ohjelma-
tiedoissa kerrotaan. Seuraavaksi avataan elokuvaa hieman enemman ja vasta viimei-

sena kerrotaan taustat. (Vehkalahti, haastattelu 3.4.2013.)

Saksalan mukaan oman idean pitsaus kiteytetdan alle kymmeneen minuuttiin ja tilai-
suudessa naytetdan myos kuvamateriaalia. Tuossa ajassa kuulijalle tulee kayda sel-
vaksi oleelliset seikat dokumentin siséallosta, tyylista ja esiintyjistd. Hyva pitsaus saas-
tda kaikkien osapuolten aikaa ja vaivaa, pitsaus on ekonominen tapa esittdd ja vas-
taanottaa ohjelmaehdotus. (Saksala 2008, 75-76.)
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Pitsaajan ulkoisella habituksella ei tunnu olevan merkitystéd. Téarkeinta on olla siisti ja
pukeutua sellaiseen asuun, jossa itse viihtyy. Sen sijaan pitsausajalla voi olla merkitys-
td. Suomalaisissa tuotantoyhtidissa kuten myds Ylen Yhteistuotannoissa pitsaukset
halutaan pitaa rentoina keskustelutilaisuuksina ja niiden kesto vaihtelee: jotkut varaavat
aikaa tunnin toiset 20—30 minuuttia. Toisaalta esimerkiksi kansainvalisilla rahoitusfoo-
rumeilla pitdd oma elokuvaideansa pystya kertomaan noin 7—10 minuutissa, ja tilaisuu-

det etenevat tietyn kaavan mukaan.

Haastattelukierroksella tuli ilmi my6s se, etta uuden tekijan kannattaa olla kuuntelu- ja
keskustelutaitoinen. Ei tuottajan pakeille kannata marssia esimerkiksi lakimiehen tai
agentin kanssa. Kokeneen tuottajan ehdotuksiin kannattaa suhtautua rakentavasti ja
hytdyntaa tdAman tietamysta. Sosiaalisista taidoista on hydtyd myds itse elokuvan te-

ossa.

Pitsaaminen eli oman dokumenttielokuvaideansa myyntitapaaminen sinetdi elokuvan
tuotantoon paasyn. Hyva pitsaaja kertoo paitsi elokuvastaan myos itsestaan jotain.
Pitsaajan kannattaa selvittad yrityksen, jonne on menossa esittelemdan elokuvansa,
taustat. On tarke&dd, ettd pystyy pitsaustilanteessa kertomaan omasta dokumenttielo-
kuvaideastaan niin, ettd kuulija nakee elokuvan mielessaén. Hyva pitsaaja on myos
keskustelutaitoinen. Lisaksi tekijan ja tekijatiimin sosiaalisten taitojen merkitys korostuu

tehtédesséa dokumenttielokuvaa, joka prosessina on pitka.

5.5 Muut huomioitavat tekijat

Tekijan eli ohjaajan tunnettuudella ei tunnu olevan muuta merkitystd, kuin ettd hdnen
on helpompi ottaa kontakti tuottajaan, mikali tama tuntee tekijan entuudestaan. Teke-
mieni haastattelujen pohjalta voidaan sanoa, ettd ohjaajan julkkisstatuksella ei viela
elokuvaa myyda tuotantoon, mikali sitten elokuvan aihe ei ole sellainen, etté se on re-
levanttia. Aiemman ty6harjoittelun merkitys yhtidssa, johon on ideaansa myymassa, on

kutakuinkin sama kuin muullakin tunnettuudella.

Useimmat haastateltavistani olivat sitd mieltd, ettd dokumenttimaailmaa kannattaa seu-
rata. On hyva katsoa mahdollisimman paljon dokumenttielokuvia ja kdyda myds kan-

sainvalisilla festivaaleilla tutustumassa tarjontaan. Joskus nimittdin pitsaustilanteessa
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voidaan esittaa kysymyksia esiteltavéan elokuvan aiheeseen liittyen, mikali samantapai-
sia on tehty aiemmin. Mikali tekija ei tieda mistéa ostajaehdokkaat puhuvat, ei se anna
kovin hyvaa kuvaa tekijdstd innokkaana dokumentaristina. (Olsson, haastattelu
19.3.2013.)

Edella mainitussa tilanteessa olisi minulla voinut kdyda kehnosti, silla en ollut siihen
mennessa kovin intohimoisesti seurannut dokumenttielokuvien maailmaa. Kun ohjaaja
menee esittelemaan dokumenttielokuvaideaansa, on hyva perehtyd edes oman eloku-

vansa aihepiiriin ja aiemmin tehtyihin dokumentteihin.

Trendeilla ei ole haastattelemilleni tuottajille ja toimitusjohtajille merkitysta. Yleensa
rahoituksen saa paremmin muihin kuin trendituotteisiin. Olssonin mukaan lapsista ja
nuorista kertovat dokumenttielokuvat saavat suhteellisen helposti rahoitusta, mutta niita
tehddéan melko vahan. Tama johtuu siita, ettd lupien hankkiminen alaikaisten kuvaami-

seen on toisinaan tyolasta.

Positiiviset tarinat menestyvét. Esimerkiksi Miesten vuoro ja Kovasikajuttu ovat niitta-

neet maailmalla mainetta.

"Kaikki sanovat, etta kun tulisi sellaisia dokumenttielokuvia, joissa voisi nauraa tai aina-
kaan ei jatkuvasti haluta katsoa dokumenttielokuvia, jotka kertovat miten pahasti asiat

ovat ja miten ihmiset karsivat tai voivat huonosti” (Vehkalahti, haastattelu 3.4.2013).

Tuotantoyhtidista suositellaan, ettd uusi tekijd ei marssisi tuotantoyhtion pakeille koke-
mattoman tiimin kanssa, vaan antaisi tuottajalle mahdollisuuden kayttdd omaa osaa-
mistaan ja ohjata tekijalle aiheeseen sopiva kokenut kuvaaja ja leikkaaja. Lisdksi Ylelta
neuvotaan uusia tekijoitd etsimaan hyva tuottaja parikseen, silla tasta voi tulla tekijan

paras tuki ja turva, joka opettaa "keltanokalle” alan salat.

"Nuori tekijd varmaan mielelladn haluaisi kuulla, ettd minut hyvaksytdan ja hankkeeni
hyvaksytaan, mutta lisdksi taman pitaisi pystyd myos kuuntelemaan, mité tuo toinen voi
tdhédn antaa” (Astala, haastattelu 5.4.2013).

Astala haluaa muistuttaa tekijoita ja tuottajia, kun nama tulevat hanta tapaamaan, etta

kertoisivat kaiken mahdollisen hankkeestaan, myds sen mita eivat viela tieda.
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On hyva osata ilmaista asiat tiiviisti, mutta on tarke&a, etté tuottaja ja tekija jokai-
sessa vaiheessa kertovat kaiken sen mita tietdvat, mutta myds sen mité eivat
vield tieda. Jos minulla on tdma tiedossa, ja kun me tapaamme ja alamme kes-
kustella, silloin me lahdemme keskustelemaan samalta tasolta. Silloin silld, mité
palautetta mind pystyn antamaan, voi oikeasti olla jotakin hyotya sille tekijélle.
(Astala, haastattelu 5.4.2013.)

Vehkalahti kehottaa jo varhaisessa vaiheessa suuntautumaan myds kansainvalisesti.
Kannattaa hankkia nakdalaa dokumenttielokuvien saralta osallistumalla alan festivaa-
leille ja/tai erilaisiin koulutusohjelmiin. "Kansainvalisten markkinoiden tunteminen on
todella hyva tapa kehittda itseddn elokuvan tekijana, tahdata jo alun perin dokument-

tielokuvien tekijand maailman huipulle” (Vehkalahti, haastattelu 3.4.2013).

Muita dokumenttielokuvan myyntiin vaikuttavia tekijoitd ovat muun muassa alan tunte-
mus ja rehellisyys. On hyva tuntea dokumenttielokuvamaailmaa: mitéa on aiemmin teh-
ty, jotta voi tarvittaessa vastata niitd koskeviin kysymyksiin. Uuden dokumentaristin ei
kannata marssia tuotantoyhtion pakeille yhtd kokemattoman tiimin kanssa, silla parasta
jalked syntyy, kun tiimissd on mukana myos kokeneita konkareita, jotka voivat tukea
uutta tekijda. Dokumenttielokuvien saralla ei trendeja kumarrella, mutta positiivisille

tarinoille ja lasten ja nuorten maailmasta kertoville dokumenttielokuville on tilausta.

5.6 Ylelld on vaikutusta dokumenttimarkkinoilla

Yleisradion asemaa dokumenttielokuvien levityskanavana ei voida vahéatelld. Suomes-
sa se on itse asiassa ainoa tv-yhtio, joka esittda kotimaisia dokumenttielokuvia. Muut
yhti6t esittavat lahinnd tv-dokumentteja ja reportaaseja. Yleisradiolla voidaan sanoa

olevan monopoliasema tassa suhteessa.

Oktoberin tekemisiin ei Ylen vahva asema ole juurikaan vaikuttanut. Yhtion esittdmat
ideat ovat menneet Yleisradiossa lapi. Ainoastaan puolituntisten dokumenttislottien

puute on vaikuttanut siihen, ettd Berghdll ei ole paassyt tekemé&an lyhytdokumentteja.
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lllumen ja Kinoproductionin dokumenttielokuvien tekoon Yleisradion asema vaikuttaa.
"Tallaisissa taiteellisissa dokumenttielokuvissa Suomen rahoitusjarjestelma on sellai-
nen, etta kaytanndssa on oltava tv-levitys, ja muita mahdollisuuksia sille ei ole kuin Yle”
(Veijalainen, haastattelu 27.3.2013).

"Kyll& Yle jossain mdaarin vaikuttaa siihen, millaisia dokumenttielokuvia meilla tuote-
taan. KyllA me arvioidaan, ettd millaisia dokumentteja Ylella tarvitaan esimerkiksi Do-
kumenttiprojektiin” (Olsson, haastattelu 19.3.2013).

Yleisradion asema dokumenttielokuvamarkkinoilla ndyttéisi olevan niin sanottu kaksite-
rainen miekka, mutta siltikdan eivat tuottajat ja toimitusjohtajat halua kritisoida Ylea. He
pitavat tarkeana, ettd on olemassa paikka, missa elokuvateattereiden lisdksi esitetaan
kotimaisia luovia dokumenttielokuvia. Toisaalta olisi parempi, jos kilpailua olisi enem-

man ja olisi muitakin tv-yhti6itd, jotka esittaisivat kotimaisia dokumenttielokuvia.

6 Paatelmien aika — ndin myyn ideani

Dokumenttielokuvaidean myyminen ei ole helppo tehtava: siihen kannattaa suhtautua
vakavasti, tehdd esity0 perusteellisesti ja esittdd ideansa mahdollisimman selkedasti
saadakseen elokuvansa tuotantoon. Niin kuin tyoni otsikkokin kertoo, siséltd on kunk-
ku, the content is king. Vaikka yrittéisi minkalaisia hurmauskeinoja, ei dokumenttieloku-

va paase tuotantoon, jos sisélto ei ole tarpeeksi vahva.

Kannattaa siis miettia sisaltta tarkkaan: miten kuvaa, missa kuvaa, ketkd ovat paahen-
kiloitéa, mitd he tekevat ja niin edelleen. Dokumenttielokuvaahan ei voi samalla tavalla
kasikirjoittaa kuin fiktiivistd elokuvaa. Silti dokumenttielokuvallekin on syyta tehda kasi-
kirjoitus, vaikka se muuttuisi kuvausten aikana. K&sikirjoitusta vaativat yleensd myos

rahoittajat.

Tuoreet ideat ja ndkdkulmat saavat rahoittajatkin ihastumaan, ja ilman rahoitustahan
on vaikea dokumenttielokuvaa tehda. On hyvad my6s muistaa, ettd elokuvakassaansa
voi kasvattaa muuallakin tavoin kuin perinteisisté lahteista, Suomen elokuvaséaéatiosta ja
Avekista. Kannattaa kartoittaa erilaisten saétididen ja jopa kaupunkien mahdollisuutta

rahoittaa dokumenttielokuvaa.
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Niin Suomessa kuin ulkomaillakin ovat usein menestysta niittdneet niin sanotut positii-
viset dokumenttielokuvat, kuten esimerkiksi Kovasikajuttu ja Miesten vuoro. Myos las-
ten ja nuorten eldmasta kertoville dokumenteille on tilausta. Katsojat ovat osin kyllasty-
neet nakem&an surullisia tai ahdistavia tarinoita ja haluavat sen sijaan néahda sellaisia

dokumenttielokuvia, jotka jattavat hyvan mielen.

Ensimmainen yhteydenotto on tarkein, silla se ratkaisee padseekd tekija tapaamaan
tuotantoyhtidon edustajia. Synopsikseen siis kannattaa satsata. Hyvasta synopsiksesta
selvidd paitsi elokuvan nimi myds sen kesto ja kuvaus- seké esitysformaatti. Nimensa
mukaisesti synopsis kertoo tiivistetysti suunnitellun elokuvan sisalléon. Hyva synopsik-
sen pituus on puolesta kolmeen liuskaa. Synopsiksen tekoon I6ytyy ohjeita muun mu-

assa tassakin opinnaytetydssa kaytetyista Jouko Aaltosen kirjoista.

Toisaalta myds itse tapaaminen eli pitsaus on erittain tarked. Pitsaustilanteessa kan-
nattaa olla oma itsensa, kertoa tydstaén ja itsestdan totuudenmukaisesti. Tapaamiseen
ei yleensa kutsuta, mikali idea ei ole herattanyt kiinnostusta. Siispa tilaisuuden tarkoitus
onkin antaa ostajaehdokkaalle lisatietoja projektista sek& keskustella ideasta ja sen
toteutustavasta ja muista kaytdnnon seikoista. Keskustelu- ja neuvottelutaidot ovat
tarkeita dokumenttielokuvan myynnissa. Elokuvansa tilanteesta kannattaa kertoa kaikki
mitd tietdd ja myods se mita ei viela tieda. Nain tuottajan on helpompi antaa relevanttia

palautetta ideasta, mika siind on hyvaa ja mitd mahdollisesti viela tulisi kehittaa.

Haastattelemilleni asiantuntijoille tekijan tunnettuus ei sindnsa ole tarke&a, mutta toi-
saalta sellainen tekijd pdésee paremmin esittelemaan ideaansa, jolla on jo nayttéa do-
kumentaristin kyvyistaan. Ohjaajan julkkisstatuksella ei ole mitaan merkitystd, mikali se
ei ole suhteessa esitettavdadn dokumenttielokuvaideaan. Tyoharjoittelu ei my6skaan
automaattisesti ole tae dokumenttielokuvan tuotantoon paasylle. Se voi ehka auttaa
henkil6&d pddsemaan helpommin tuottajan juttusille, koska tAma tuntee hanet entuudes-
taan, mutta esitettavan dokumenttielokuvaidean sisdlté on lopulta kuitenkin se ratkai-

seva tekija.

Pitsaamaan menevan ohjaajan ei kannata olla huolissaan ulkoisesta olemuksestaan:
dokumenttielokuvan myyminen ei ole mallikisa. Riittdd kun on pukeutunut siististi ja
tarkeintd on, etta itse viihtyy asussaan. Myosk&an ujoutensa ei kannata antaa estaa
elokuvansa tuotantoon paasya, toisin sanoen pitsaamisessa voi onnistua yhta hyvin

niin puhelias kuin hiljainen dokumentaristi. Ei suinkaan jokainen ohjaaja ole
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supliikkimies tai -nainen. Tarkeintd on olla oma itsensé ja esittdd asiansa rauhallisesti.
Myds se rauhoittanee uuden tekijan mieltd, ettd useimmiten pitsaustilanteet kotimaisis-
sa tuotantoyhtidissa ja Ylen Yhteistuotannoissa ovat suhteellisen rentoja keskustelu-

tuokioita.

Uuden dokumentaristin alun kannattaa myds panostaa hyvan itselleen ja projektilleen
sopivan tuottajan etsimiseen. Tuottaja-tekijatimin saumaton yhteistyd on tarke&a jo
siksikin, ettd yleensa dokumenttielokuvia kuvataan kauan, jopa vuosia. Jos parity0s-
kentely ei suju ja kemiat pelaa, voi elokuvan teosta tulla tuskaista. Kokeneesta tuotta-

jasta voi uudelle ohjaajalle olla suunnaton apu.

Uuden tekijdn ei kannata marssia yhta vihredn kuvaajan ja leikkaajan kanssa tiimina
kauppaamaan dokumenttielokuvaideaansa. Kaikki haastattelemani tuottajat olivat sita
mielta, ettd tydskentely sujuu parhaiten jos ryhman kaikki jasenet eivét ole aloittelijoita.

Jos ohjaaja on uusi, on hyvé olla ainakin kokenut kuvaaja ja/tai leikkaaja.

Sosiaaliset taidot ovat dokumentaristille tarkedat, ei ainoastaan elokuvaideansa myymi-
seksi, vaan voidakseen keskustella elokuvansa henkildiden kanssa. Mikali dokumenta-
ristilla ei ole luottamussuhdetta elokuvansa paahenkiloon tai paédhenkildihin, ei doku-
menttielokuvan tekeminen oikein suju. Lisdksi myds kuvaajalla on hyva olla luottamuk-

sellinen suhde kuvattaviinsa.

Dokumenttialasta kannattaa ottaa selvaa, kuten myos yhtiosta tai yhtidista, jolle tai joil-
le on ideaansa kauppaamassa. Dokumenttielokuvia kannattaa katsoa paljon tv:std,
elokuvateattereissa ja alan festivaaleilla. Kansainvalistd kokemusta kannattaa hakea
heti alkuun esimerkiksi erilaisten opinto-ohjelmien kautta sekd kansainvalisilta festivaa-

leilta.

Oma dokumenttini Judesta ei vield ole n&hnyt paivanvaloa. Enka sité toisaalta ihmette-
lekaan. Tata opinnaytetytta tehdesséni olen viisastunut todella paljon. Lahdin liikkeelle
oman ideani kanssa lilan vahin tiedoin ja myo6s taidoin. En ollut miettinyt elokuvan tari-
naa tarpeeksi pitkélle: en muun muassa ollut huomioinut sitd, millaisin kuvin esittaisin
paahenkilén menneisyydessé tapahtuneet traagiset asiat. Toisaalta olin ideani kanssa
likkeella vaaradén aikaan, silla Ylella oli tuolloin meneilladn suuret organisaatiomuutok-

set, ja yhtion rahoitus oli viela auki.
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Yleisradion merkitystd kotimaiselle dokumenttielokuvalle ei voi vahatella. Elokuvateat-
tereiden liséksi Yle on ainoa tv-yhti6, joka esittaa kotimaisia dokumenttielokuvia. Muut
tv-yhtiot ovat keskittyneet enemman tv-dokumenttien ja muiden dokumentaaristen oh-
jelmien esittdmiseen. Ylen monopoliasemaa haastateltavat pitivat kaksiterdisena miek-
kana: on hyva, ettd on olemassa Ylen kaltainen tv-yhtid, joka esittdd kotimaisia
dokumenttielokuvia. Toisaalta, olisi hyva jos kilpailua alalla olisi enemméan. Tuottajat ja
toimitusjohtajat eivat kuitenkaan halunneet kritisoida Ylea, vaan pitavat tarkeand, etta
suomalaisia dokumenttielokuvia voi ndhda muuallakin kuin elokuvateattereissa ja alan

festivaaleilla.

Vaikka Ylen rahoitus onkin kohentunut, ei dokumenttislottien maara ole lisdantynyt.
Koska dokumenttielokuvat menevat Ylen Yhteistuotantojen kautta, on tekijan eli ohjaa-
jan ensin etsittava tuotantoyhtio taakseen saadakseen elokuvansa Ylen lahetysvirtaan.
Koska Yle on naissd hankkeissa vahimmaisrahoittaja, tulee elokuvalleen etsia myds

muuta rahoitusta. Tassa tekijad pystyy auttamaan hyva ja kokenut tuottaja.

Yle esittdd dokumentteja laidasta laitaan, joten siind mielessa aihe ei liene este saada
elokuvansa tv-esitykseen, mutta siihen se helppous sitten loppuukin. Ylen Yhteistuo-
tannot saa valtavan maaran dokumentti-ideoita joka vuosi, joten idean pitaa olla vahva

ja ndkdkulman uusi.

Nyt olen omankin dokumentti-ideani suhteen viisaampi. Lahden miettimaén Kkiireetta
elokuvani rakennetta ja ndkodkulmaa uusiksi. Vasta kun siséltd, rakenne ja nakdkulma
ovat kunnossa, alan miettia sopivaa tuotantoyhtiota jonka puoleen kaantyd. Dokument-
tielokuvaa ei tehda viikossa tai kahdessa, vaan se vaatii aikaa vahintaan kuukausia.

Talla alalla ei kiireen kanssa saada aikaiseksi laatua.

Tata opinndytetyttd voivat hyddyntda uudet alalle rynnistavat dokumentaristit. Tutki-
mukseni antaa avaimet saada oma dokumenttielokuvaideansa tuotantoon. Siina kerro-

taan tarkeimmat seikat oman ideansa myymiseksi tuotantoyhtidlle.
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Talle tutkimukselle oli selked tilaus, silla en loytanyt Theseus-tietokannasta yhtaan
opinnaytety6td, jossa olisi perehdytty nimenomaan dokumenttielokuvaidean myyntiin
tuotantoyhtidlle ja sitéa kautta myo6s Ylelle, ja jossa olisi nimenomaan etsitty vastausta
kysymykseen, kuinka uusi tekija voi saada oman dokumenttielokuvaideansa tuotan-
toon. Aiemmat tyot olivat keskittyneet laajemmin dokumentteihin ja l&hes pelkastaan
pitsauksen merkitykseen dokumentin myynnissé. Mina halusin selvittdd muutkin myyn-

tiin vaikuttavat seikat.

Jatkotutkimus voisi keskittyd esimerkiksi uudistuneen Yleisradion dokumenttituotannon
eri osastoihin. Tassa tutkimuksessa kasiteltiin vain dokumenttielokuvia ja Yleltd haasta-
teltavana olivat Yhteistuotantojen tilaaja ja tuottaja. Jatkotutkimuksessa voisi keskittyd
muihin dokumenttilajeihin ja Ylen omaan dokumenttituotantoon ja selvittdd, millaisia

mahdollisuuksia uudella tekijalla on saada siella toitaan l&pi.
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1(2)

Teemahaastattelukysymykset tuotantoyhtidéiden edustajille

Tuotantoprofiili:
1. Mita yrityksenne tuottaa?
2. Kuinka paljon teilla on henkilokuntaa?
a. Missa tehtavissa he ovat?
Miten paljon erilaisia tuotantoja/ohjelmia yrityksenne vuosittain tuottaa?
Kuinka suuri osuus tuotannoista on dokumentaarista?
a. TV-dokumentteja?
b. Dokumenttielokuvia?

c. Lyhytdokumentteja/lyhytdokumenttielokuvia?

Dokumenttien tuotantoprosessi:
5. Miten dokumentit tulevat teille tuotantoon?
6. Onko teilla oma tekijaverkosto?
a. Kuinka suuri joukko tekijoita listoillanne on?
b. Mita kautta/miten he ovat tulleet teidan tekijakaartinne?

c. Millaiset taustat (koulutus jne.) heilla on?

Teema — ulkopuolisen tekijan mahdollisuudet
7. Otatteko vakituisen tekijatiimin ulkopuolelta tulevilta dokumenttitarjouksia vas-
taan?
8. Millaiset mahdollisuudet ns. ulkopuolisen tekijan on saada dokumentti-ideansa
teilla 1&pi?

a. Millainen merkitys on silld, etta joku yrityksessanne tuntee ja suosittelee

tekijaa?
i. Muut suositukset?

b. Millainen merkitys on silla, onko dokumentti-idean tarjoaja muuten tun-
nettu (muulla tavoin, kuin ettd joku yrityksessénne tuntee idean tarjo-
ajan)?

c. Miten mahdollinen ty6harjoittelu yrityksessanne vaikuttaa siihen, saako
dokumentti-ideoitaan teilla tuotantoon jatkossa?

9. Mitk& ovat edellytykset idean lapimenolle?

a. Mitka seikat vaikuttavat?
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b. Mikd merkitys on silla, milla tavoin ensimmaisen kerran ideansa kanssa
teitd l[&hestyy?
i. S&hkopostilla synopsis?
ii. Puhelimitse kerrottu idea?
c. Mik& merkitys on pitsauksella?
i. Miten oma idea kannattaa pitsata (mihin seikkoihin erityisesti
kannattaa kiinnittad huomiota)?
ii. Mik& merkitys on pitsaajan esiintymisella?
10. Mik& merkitys on trendeilld siihen, millaisia dokumentti-ideoita teilla ostetaan?
11. Kuinka paljon Yle vaikuttaa siihen, millaisia dokumentteja teilla tuotetaan?
12. Miten erilaisten rahoituskanavien kayttémahdollisuus esitetylle idealle vaikuttaa
dokumentin tuotantoon menoon yrityksessénne?

13. Mita muita seikkoja uuden dokumentaristin kannattaa huomioida?
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Teemahaastattelukysymykset Ylen edustajille

Tuotantoprofiili:
1. Millaisia dokumentteja/dokumenttielokuvia Yle esittda?
2. Millaisia ja milla Ylen kanavilla dokumentteja/dokumenttielokuvia esitetddn?
3. Kuinka paljon esittdmistanne dokumenteista/-elokuvista on kotimaista tuotan-
toa?
4. Kuinka paljon esittdmistanne dokumenteista/-elokuvista on ulkomaista tuotan-
toa?
5. Kuinka paljon teilla on henkilokuntaa dokumenttituotannossa?
a. Missa tehtavissa he ovat?
6. Kuinka suuri osuus kaikesta TV-tuotannoista on dokumentaarisia?
a. TV-dokumentteja?
b. Dokumenttielokuvia?

c. Lyhytdokumentteja/lyhytdokumenttielokuvia?

Dokumenttien tuotantoprosessi:
7. Miten dokumentit tulevat teille tuotantoon?
8. Onko teilla oma tekijaverkosto?
a. Kuinka suuri joukko tekijoita listoillanne on?
b. Mita kautta/miten he ovat tulleet teidan tekijakaartinne?

c. Millaiset taustat (koulutus jne.) heilla on?

Teema — ulkopuolisen tekijan mahdollisuudet:

9. Ottaako Yle dokumentteja tuotantoon muilta kuin tuotantoyhti6ilta?
10. Kuinka suuri osa dokumenteista tulee tuotantoyhti6ilta?
11. Kuinka suuri osa dokumenteista on teidan omaa tuotantoanne?
12. Kuinka suuri osa dokumenteista tulee yksittaisilta, ulkopuolisilta tekijoilta?
13. Mitka seikat vaikuttavat dokumentti-idean l&pimenoon Ylella?

a. Pitsaus?

b. Rahoitus?

c. Ensimmaisen yhteydenoton merkitys?

i. Miten kannattaa lahestya (synopsis séhkopostilla, idean esittely
puhelimitse)?

14. Mitd muita seikkoja kannattaa huomioida dokumentti-idean myynnissa?



