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1 INLEDNING

Forr i tiden var ett foretags namn det viktigaste i foretagsvarlden. Stor betydelse
har det d&nnu ocksd men nu har sadana aspekter sasom logo, farger, former och
allmén design borjat tas i beaktande. Ett foretags grafiska utseende borde vara
likadant oavsett om det handlar om ett visitkort, reklamblad eller en webbsida.
Fargerna och formerna som anvands i tryckmaterialen paverkar lasaren pa olika
satt och kan gynna pa sa sétt att han eller hon kommer ihag ert foretag eller att det

leder direkt till ett kdpbeslut av en produkt.

Grafiskt utseende &r ett brett begrepp och kan ibland vara svart att begripa. Syftet
med det har arbetet ar att redogdra for teorin bakom grafiskt utseende och profil,
de verktyg man anvénder nar man producerar materialen och sedan en férening

som exempelfall.

Genomforandet eller rattare sagt arbetsflodet och resultatet ar det viktigaste i detta
lardomsprov. Det sekundéra syftet med detta arbete ar att lara mig sjalv mer om
farger, layout och andra aspekter forknippade med produktion av material for

tryck och skarm.



2 FARGLARA

Farglara ar laran om farger och dess paverkan pa manniskans uppfattning. Med
ratt val av fargkombinationer kan farger paverka till exempel kopbeteende eller att

en anvandare intresseras av din reklam eller webbsida.
2.1 RGB

RGB ar forkortning for Red, Green och Blue och kallas additiv fargmodell. Denna
modell baseras pa tre primarfarger som &r rod, gron och bld. Genom att blanda
eller lagga till dessa farger eller ljuskallor uppkommer de andra fargerna som
manniskans uppfattar, dvs. fargspektrumet. Nar man adderar alla farger med deras

fulla styrka sa uppnas fargen vit.

Den additiva fargprocessen upprepas i manga olika ljuskallor sdsom televisioner
och glodlampor. RGB anvéands som bas nar man skapar material for t.ex. webb
eller skarmar. (Drew & Meyer 2008, 84-86)

Additive

Figur 1. lllustration av RGB.
2.2 CMYK

En annan fargmodell & CMYK som ar motsatsen till RGB eftersom den baseras
pa att man subtraherar farger eller att ljuset absorberas. CMYK star for fargerna
Cyan, Magenta, Yellow och Key. Key eller den sa kallade nyckelfargen i denna

teori ar svart och skapas nér alla tre farger adderas. Dessa farger fungerar som
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komplement- eller sekundéarféarger till primérfargerna. (Drew & Meyer 2008, 87-
89)

CMYK anvands nar man skapar material for tryck sasom tidningar och affischer.
Ett problem nar man skapar material i CMY K-tillstand &r att fargerna inte aterges
pa ratt satt eftersom datorskarmen anvander RGB-teknik. Figuren nedan illustrerar
CMYK-fargmodellen.

Subtractive

Figur 2. lllustration av CMYK.
2.3 Webbfarger

Farger som aterges pa skarm anvander blandas additivt enligt RGB-teorin som
tidigare forklarat men farger som anvands pa webbsidor behover en kortare
beskrivning for fargen. RGB-grundfargernas tonvarden anges normalt enskilt med
ett decimalvarde men har konverteras varje ton till ett hexadecimalt varde
eftersom det ar enkelt for datorn att konvertera till binart tal, avldsa vérdet och
visa fargen pa skarmen. Som exempel kan tas fargen ren bla med det
hexadecimala vardet #0000FF kan jamforas med R=0, G=0 och B=255.

Webbséakra ar sadana farger som visas pa samma sitt at varje anvandare oavsett
vilken typ av skdarm de har eller operativsystem som anvands. Dessa farger &r
totalt 216 stycken. Detta for att sk&rmar forr klarade endast av totalt 256 olika
farger varav dessa 216 farger antogs visas pa samma satt at alla anvandare.

Nufortiden behdver man egentligen bry sig om webbsékra farger eftersom
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nutidens skarmar aterger minst 24-bits fargdjup vilket innebér cirka 16,7 miljoner
olika farger. (W3Schools 2013)

2.4 Natural Color System (NCS)

Natural Color System é&r ett fargsystem publicerat av Skandinaviska Férginstitutet
Ab i Stockholm, Sverige. Detta fargsystem baseras pa opponentprocessteorin om
hur vi ser farg och har sex huvudfarger, sa kallade psykologiska primarfarger.
Dessa sex opponentfarger indelas i par och ar svart-vit, gron-rod och gul-bla. NCS

anvands i sig inte for att blanda farger utan mer som en referens vid tryckarbeten.

Fargerna i NCS definieras genom procentvarden av svarthet, fargmattnad och
varde mellan tva blandade farger. Nedanstaende figur ar ett exempel pa en nyans
av gron med namnet NCS 2050-G10Y. Om man bryter ned beteckningen sa
betyder det att den grona fargen bestar av 20 procent svarthet, 50 procents
mattnad av fargen, 90 procent grént och 10 procent inslag av gult. Kom dock ihag
att fargen inte aterges pa ratt satt har eftersom det visas pa en skarm. (NCS Colour
Centre Finland 2013)

- S 2050-G10Y

BLACKMESS CHROMATICHESS HUE

Figur 3. Exempel pd NCS-farg.
2.5 Pantone Matching System (PMS)

Pantone Matching System (PMS) &r ett dekorfargsystem utvecklat av foretaget
Pantone i Carlstadt, New Jersey. Fargsystemet beskriver 1114 stycken olika farger
sa exakt som majligt och varje farg har getts en egen fargkod. Speciellt med PMS
ar att det beskriver ocksa farger utanfor den normala fargrymden, sasom
fluorescerande, metalliska och mattade farger. PMS farger och andra dekorféarger
for den delen anvénds speciellt for tryck av logotyper och forpackningstryck nar
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man vill aterge en exakt eller speciell farg. (Toivanen 2012)(Wikipedia, Pantone
Matching System 2013)

2.6 Fargdjup

En digital bild &r uppbyggd av pixlar och varje enskild pixel kan ha olika nyans av
farg beroende pa fargdjupet. Detta fargdjup i datorgrafik betecknas bit per pixel
(bpp). En digital bild som har fargdjupet 8-bit betyder att den kan byggas upp av
256 olika farger per pixel eftersom 28 = 256.

Figuren nedan (Figur 3) askadliggor enligt mig pa ett bra sétt hur manga farger

man har till forfogande vid anvéndningen av respektive fargdjup per pixel.

Bits Per Pixel Number of Colors Available Common Name(s)
‘ Monochrome

CGA
EGA
VGA

XGA, High Color
SVGA, True Color

16777216 + Transparency
281 Trillion

Figur 4. Tabell for fargdjup.
2.7 Fargdynamik

Varje farg har sin egen psykologiska betydelse, association och beteendepaverkan
for tittaren. Ratt val av farg for en produkts forpackning, en webbsidas
fargsattning eller ett foretags logotyp kan paverka askadaren och forstarka
kdpbeteende, skapa en uppfattning eller kdnsla och smak for produkten. Man bor
dock komma ihag att fargerna har olika betydelse och associationer i olika
kulturer. (Drew & Meyer 2008, 195-219)

Nedan foljer en fritt Oversatt lista Over ett antal farger och deras betydelse. Den

ursprungliga listan ar publicerad av Jill L. Morton. (Morton 2012)

- ROd: Karlekens och passionens farg men betyder dven fara, ilska och vald.



12

- Orange: Fruktig, livfull, varm och energisk farg. Morka nyanser ger ett
intryck av valbefinnande eller komfort medan ljusare nyanser ar lugnande
och valmaende.

- Gul: Lyckans, optimismens och kreativitetens farg. Den mest synliga
fargen och fangar genast din uppmarksamhet.

- Gron: Associeras med naturen, pengar, fruktsamhet, tillvaxt och
fornyelse.

- Bla: Den mest anvanda fargen av foretag. Lugnande farg som
symboliserar fortroende, vérdighet, intelligens och auktoritet.

- Lila: Symboliserar andlighet, kreativitet, vardighet och lyx.

For att komplettera denna lista sa tas nagra farger till fran Bruce McAdams lista

over farger och deras betydelse. (McAdams 2008)

- Rosa: Valdigt feminint och milt. Representerar kérlek och romantik.

- Vit: Oskuldens farg som associeras med renhet och fred samt har en
lugnande effekt.

- Svart: Betyder styrka, auktoritet, stabilitet och elegans.

- Guld: Antyder rikedom, lyx och klass.

- Gra/Silver: Konservativ farg som associeras med hog kvalitet.

- Brun: Jordens farg som representerar varme, palitlighet, trovéardighet och
effektivitet.



13

3 TYPOGRAFI

Typografi ar laran om bokstavsformerna, deras anvandning och placering.
Placeringen av bokstdverna dr med bilden de viktigaste elementen i visuell
kommunikation. Typografi har lange formedlat k&nslor och avsikter men finns i
grunden till for att 6verfora budskap fran en person till en annan. (Bergstrom
2003, 87)

3.1 Fonttyper

Fonten, alltsa typsnittet pa texten som anvands i broschyren, reklamen eller
webbsidan paverkar lasaren pa ett annat satt. Ratt val av typsnitt gor texten latt
och behaglig att lasa. Det finns tva huvudtyper av fonter, serifa och sans-serifa
fonter. Serifa fonttyper, ocksa kallade antikvor kannetecknas av sin klack (serif)
eller avslutande tvarstreck pa bokstaven. Den andra typen av font &r sans-serif
som med annat namn kallas grotesker, skiljer sig pa sa satt att de saknar serifer

och uppfattas som mer kantiga. (Bergstrom 2003, 94-95)

Aa Bb‘ C Sans-serifteckensnitt
AaB b‘ C Serif-teckensnitt
Serif-teckensnitt
a C (seriffer i rott)

Figur 5. Skillnad mellan serif och sans-serif.

Forutom dessa tva huvudtyper finns det tre andra mindre typsnittsfamiljer kallade
mekaner, skripter och fantasistilar. Mekaner med sin kantiga utformning kan
anses passa in i affischer, reklam och rubriker. Skripter verkar vanliga och
handskrivna, lasbarheten ar inte den bésta sa dessa bor anvandas mest till speciella
uttryck, namn eller rubriker. Fantasistilarna eller med annat namn extremerna ar
valdigt kreativt utformade. De &r lekfulla och intressanta vilket gor att de passar
till en mangd olika designer men har dalig lasbarhet.
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Rockwell Ml Curly MT

Figur 6. Exempel pa mekan, skript och fantasi.
3.2 Webbfonter

Nar vi laser text pa webben &r vi vana att se vissa aterkommande typer av font,
speciellt i brodtext. Dessa anvéands for att de &r optimala for webbmaterial med
kort laddningstid, god lasbarhet och latt att urskilja dverlag.

Som erséttning av de traditionella fonterna kan Googles Webfonts anvéndas. De
ar utvecklade som open source vilket betyder att de fria att anvénda, kopiera och
andra for eget och kommersiellt bruk. De ar inte installerade som standard i de
vanligaste operativsystemen men dr mojligt att installera och anvénda som
standardfonter pa PC. De passar speciellt bra for anvandning pa webbsidor
eftersom de laddas in fran Googles servrar genom deras API. Detta gor det latt for
vem som helst att anvanda fria fonter till kommersiella eller egna projekt samt

bade for tryck och for webb.

Special Elite

Figur 7. Exempel pa en av Googles web fonts, Special Elite.
3.3 Anvéandning

Nar man valjer ut en font skall man tdnka pa vilken karaktar texten har och vad
man vill s&ga. Teckensnittet skall forutom arbetsytans layout passa in i
sammanhanget och trots att man anvander kreativa teckensnitt skall helheten vara
latt att lasa. En asikt bland formgivare &r att tre teckensnitt racker for ett effektivt

uttryck och fyller de typiska typografiska behoven. (Bergstrém 2003, 97-99)
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For att skapa spanning for lasaren och behalla lasintresse anvander man sig av
olika kontraster mellan typsnitt. Dessa tekniker anvands ocksa inom layout.
Kontrast & omvaxling och omvaxling ger lasrytm, vilket behaller lasarens
intresse. Inom typografin ar storlekskontrast, formkontrast, styrkekontrast och

fargkontrast de viktigaste teknikerna.

Storlekskontrast astadkoms med att teckenstorleken &ndras minst 2pt mellan
brédtext och mellanrubrik, exempelvis brodtexten 10pt och mellanrubriken 12pt.
Om man foljer detta vidare sa skulle kapitlets rubrik da bli mellan 14 och 18pt i
storlek. Storlekskontrastet fas ocksa genom att anvanda samma teckenstorlek for
bade brodtext och underrubriker, men att den senare namnda anvénds i fet stil.
Exempelvis textformateringen i detta dokument &r 12pt for brodtext, 12pt fet for
underrubriker och 14pt fet med stora bokstéver for kapitelrubriker och alla i
typsnittet Times New Roman. Har marks att fastdn underrubriken har samma
storlek som brodtexten sa racker det med fet stil for att avskilja dessa.

KAPITELRUBRIK, 14pt bold
Underrubrik, 12 pt bold

Brodtext, 12pt regular
Figur 8. Exempel pa storlekskontrast.

For formkontrast kravs att man kombinerar tva helt olika fonttyper i samma ord
eller uttryck. Man astadkommer véldigt starkt formkontrast genom att kombinera
antikva, speciellt antikva fonter i kursiv stil med groteska fonter i fet stil. Detta
har under de senaste aren anvants flitigt inom reklamtypografi for att skapa

spanning och fanga blickar.

Fine print  MotionDesign

Figur 9. Exempel pa formkontrast.
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Genom att anvénda ett groteskt typsnitt normal i fet stil kombineras i samma
uttryck astadkoms styrkekontrast. Viktigt har &r att skillnaden pa fethet skall
vara tillrackligt stor, atminstone tva grader tjockare for att detta skall lyckas. Detta

fungerar sjalvklart ocksa med antikva typsnitt men rekommenderas inte.

Heavy Graphic BIGNETWORKS

Figur 10. Exempel pa styrkekontrast.

Fargkontrast skapas latt genom att andra farg pa delar av texten for att
understryka en viss del av ordet och dess betydelse. Detta &r speciellt populart
inom reklam och logon. (Itkonen 2007, 77-78)

ECOIT Waterworks

Figur 11. Exempel pa fargkontrast.
3.4 Typografisk punkt

Punkt & en mattenhet inom typografi som anvands for bokstavers storlek,
radavstand och bredd pa linjer. | storre delen av Europa har man anvant sig av det
franska Berthold-Didotpunkten, med mattenheten cicero som bas var punkten
betecknas p”. En cicero ar indelad i 12p och 4,512 mm till mattet. Detta gor att
1p &r 0,376mm. Den amerikanska och brittiska motsvarigheten kallas pica och
punkten betecknas “pt” (point). En pica ar alltsa 12pt och ar nagot kortare &n en

cicero med sina 4,2175mm. 1pt ar da 0,3527mm.

Denna skillnad pa matten mellan cicero och pica harstammar fran att Didot-

punkten ar 1/72 av den franska kungliga foten (1 pied = 0,324m) for att sedan

delas 1/12 for att definiera den enskilda punkten. En pica delas med samma forsta

fraktion men med det amerikanska basmattet en amerikansk tum (1 inch =
2,54cm).
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En dator-pica eller ocksa enskilt kallat postscript-punkt i dagens layout-program
baseras pa den amerikanska pican men har nagot storre matt med 4,233mm.
Denna DTP-pica och matt uppkom nar Adobe PostScript skapades. En dator-pica
ar 1/72 av den anglo-saxiska foten (1 ft = 0,3048m) som ocksa anvéands i USA

och &r numera internationellt standardiserad. (Wikipedia, Point (typography)
2013)
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4 GRAFIK

4.1 Objektgrafik

Objektgrafik &r i sig inte bilder utan uppbyggt av linjer, cirklar och kvadrater som
formar en storre helhet, t.ex. en illustration. Objekten &r i grunden matematiska
objekt uppritade pa ett koordinatsystem. Figurerna har skarpa konturer och fullt
skalbara till vilken storlek som helst utan att kvaliteten forsamras eftersom de inte

ar pixelbaserade.

Nagra fordelar med objektgrafik anses vara t.ex. att man kan anvanda obegransad
mangd farger, samma objekt kan kopieras och skalas utan att tappa kvalitet samt
att de ar enklare att redigera an pixelgrafik. (Johansson, Lundberg & Rydberg
2008, 100-104)

Figur 12. Exempel pa objektgrafik.
4.2 Pixelgrafik

Pixelbilder &r till skillnad fran objektgrafik uppbyggda av enskilda pixlar. Dessa
pixlar ar i grunden sma fyrkantiga bildelement som var och en har sin egen farg
eller ton. Bilder tagna med en digitalkamera ar uppbyggd av pixlar. (Johansson
mfl. 2008, 104-108)

Man marker tydligt pa den Overdrivet forstorade figuren nedan att den é&r
uppbyggd av enskilda pixlar och darfor linjen ar kantig. Jamfor ovanstaende
exempel pa objektgrafik med den nedan sa ser man tydligt skillnaden mellan de

tva.



Figur 13. Exempel pa pixelgrafik.
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5 GRAFISK DESIGN OCH LAYOUT

Syftet med grafisk design, tidigare kallat visuell kommunikation ar att framfora ett
sérskilt budskap till 1asaren med hjélp av text, bilder och hur man placerat dessa

pa en given yta.

Grafisk design &r uppbyggt av olika delar, alla lika viktiga for att budskapet skall
na fram. Basen ar typografin, sedan kommer bilderna varefter man disponerar
texten och bilderna till en layout. Den sista delen av grafisk design ar
kreativiteten, alltsa designerns uppfattning och avtryck pa materialet. (Koblanck
2003, 130)

Funktionell och emotionell design ar pa ett satt motsatser till varandra. En
funktionell design uppfyller ett direkt syfte och budskapet skall vara lattforstatt.
Den funktionella designen ar tydligt uppbyggd av de olika grafiska elementen och
har synlig typografi. Emotionell design foljer inte de vanliga regler som vi moter
nar vi exempelvis laser dagstidningen utan ar disponerat for att ge ett starkt
intryck och paverka. (Koblanck 2003, 126-128)

5.1 Form och innehall

Inom visuell kommunikation &r samarbetet eller harmonin mellan form och
innehall viktigt. Formen ar hur man anvander och placerar olika grafiska element
pa en yta. Den hjalper till att lyfta fram och gora budskapet sa tydligt som majligt.
Innehallet &r sjalvklart da det egentliga innehallet, alltsa texten eller bilden. Tydlig
orientering av formen &r viktig for att lasaren skall hitta ratt sa snabbt som majligt.
Man skall inte behdva tanka efter vad som skall Iasas forst och vad som skall ses

forst.

Arkitekten och foretradaren for funktionell design Mies van de Rohe menade att
ju mer renodlade och enkla formelement som anvands desto lattare nar budskapet

fram. Utifran detta myntade van de Rohe uttrycket ”Less is more”.

Inom grafisk design finns det nationella olikheter angaende hur man uppfattar

former och farger. Speciellt ndr man arbetar med internationella uppdrag skall
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detta tas i beaktande. En person med annan religion eller kultur kan uppfatta din
design som stotande eller osmaklig ndr syftet endast var att formedla ett budskap.
(Koblanck 2003, 130-132)

5.2 Layout och kontrast

Med en layout bygger man upp en helhet av de olika grafiska elementen. Nagra
aspekter man bor ha klart for sig fére man paborjar det egentliga arbetet ar i vilket
format materialet skall vara, arbetsytans storlek, marginalbredd, vilka typsnitt
skall anvandas samt skall illustrationer eller bilder anvandas. Det finns ett antal
kontrasttekniker som skapar spanning och gestaltlagar som forklarar hur 6gat
uppfattar former. Kontrastteknikerna &r samma som anvands inom typografin och
forklarade i kapitlet angaende typografi. Gestaltlagarna anvands som ramverk for

béade text och bildkomposition.

Omedvetet forsoker var hjarna skapa samband eller gruppera saker och ting for att
skapa ordning i var omgivning. Gestaltpsykologin som har nara samband med
kunskapen om hur farg och form upplevs har forskat inom detta sedan bérjan av

1900-talet och har kommit fram till tre gestaltlagar. Dessa gestaltlagar ar foljande:

Narhetens lag: Om tva eller flera objekt ligger néra varandra upplever 6gat och
hjarnan att objekten hor ihop.

\/7\\
\ | /,,,\\‘

( %/\ C )
AN B

Figur 14. Exempel pa narhetens lag.

Likhetens lag: Om ett antal objekt ser likadana ut angaende féarg eller form

upplevs de som att hor ihop.
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Figur 15. Exempel pa likhetens lag.

Slutenhetens lag: Om ett antal objekt eller text avgransas till ett omrade med en
ram eller annan avgransning ser de ut att hora ihop enligt var forsta uppfattning.
(Koblanck 2003, 135-143)

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Ut a
consectetur neque. Aenean
sollicitudin tempor mollis. Nunc
commodo tellus quis nibh
rutrum porttitor. Vivamus id nisi
non risus gravida gravida.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Ut a
consectetur neque. Aenean
sollicitudin tempor mollis. Nunc
commodo tellus quis nibh
rutrum porttitor. Vivamus id nisi
non risus gravida gravida.

Praesent porttitor accumsan
vestibulum. Vivamus tempor
ipsum non ante iaculis sit amet
cursus sem vulputate.

Figur 16. Exempel pa slutenhetens lag.
5.3 Designformler och forhallanden

Det finns inga absoluta regler for hur man ska utforma en design men gyllene
snittet, Fibonaccis talserie och tredjedelsregeln &r bra hjalpmedel. Vid varje
design boér man prova vad som funkar bast for vilken design enligt typ av innehall

den har.

Gyllene snittet ar ett satt att dela in bilder och layout i harmoniska proportioner
eller i gudomligt forhallande till varandra. Det gyllene snittet anvéands av
fotografer vid bildkomposition, grafiska designers layoutplanering och dven
webbdesigners kan ha nytta av det. Denna formel ar véldigt enkel att anvénda,
speciellt inom exempelvis webbdesign. En strackas langd multipliceras med 1,618
for att fa en storre yta an den du har eller med 0,618 for att fa en mindre yta till
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den du anvander. Med denna formel harmoniserar kompositionen enligt det
gyllene snittet. Formeln fungerar exempelvis for att dela in bredden i spalter men

ocksa for att fa fram ett harmoniskt férhallande mellan bredd och hojd.

Lat oss saga att du har en yta pa 1200px att arbeta med for innehall och behover
en spaltbredd for huvudinnehallet som &r harmonisk med helheten. Har divideras
da den totala ytan med 1,618 for att fa mattet pa huvudspalten, i detta fall
1200/1,618 som avrundat till narmaste tiotal da 740px bred. Figuren nedan
askadliggor det hela.

1200px
Huvudinnnehall i Sidospalt
1200/1,618 = 741,65
740px
460px

Figur 17. Indelning av innehallet enligt gyllene regeln.

Fibonaccis talserie ar ett forhallande mellan tal som &r slakt med gyllene regeln.
Talserien grundas pa att fibonaccitalets summa uppgors av de tva tidigare talens
summa. Inom design och layout kan detta anvéndas for att bestamma till exempel
storleksforhallandet mellan fonter exempelvis att brodtext ar 13pt och rubriken
21pt. Kan ocksd sjalvklart anvéandas till att bestimma storlekasforhallanden

mellan andra former och element. Talseriens borjan ar enligt nedanstaende figur.

01123 5 8 13 21

(0+1) (1+1) (1+2) (2+3) (3+5) (5+8) (8+13)

Figur 18. Borjan pa Fibonaccis talserie.
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Tredjedelsregeln ar valdigt lik det gyllene snittet men lattare att komma ihag.
Bilden eller arbetsytan delas in i tredjedelar pa bredden, langden eller bade och
varefter man placerar huvudelementen enligt dessa riktlinjer. Detta skapar mer
spanning och intresse och bilden blir mer levande. Jamfor layouten nedan med
den indelat enligt det gyllene snittet. En tredjedel av layouten pa bredden blir
sidospalt pa 400 pixlar exempelvis meny och resterande 800 pixlar anvénds till
huvudinnehallet. (Xoda 2011)(Remick 2008)

1200px
Huvudinnnehall i Sidospalt
1200/3 = 400 i
800
400px

Figur 19. Indelning av innehallet enligt tredjedelsregeln.
5.4 Logotyp och symbolik

Den viktigaste delen av ett foretagets identitet eller dess varuméarke som syns utat
och gor att kunder k&nner igen foretaget och dess produkter &r troligen logotypen.
Logotypen é&r ofta foretagets namn eller del av det och symboliserar foretagets
varden, affarsidé och verksamhet. Férutom detta skall den vara latt att kdnna igen,
latt att lasa, fungera i bade farg och svartvitt, anvandbar i olika storlek samt vara

av tidlos design.

Logotypen kompletteras ofta av ett foretagsmérke, det vill sdga en forenklad bil
som ocksa reflekterar foretaget. Foretagsmarket ar egentligen en enkelt utformad
symbol och skall fungera oavsett sprak eller kultur. Foretagsmarken indelas i

ideogram, piktogram, symbolbilder och bokstavsmarken.
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Ideogram é&r en typ av foretagsmarke som pavisar idén med foretaget och dess
verksamhet eller ett koncept med en relativt enkel symbol. Finnairs foretagsmarke
med den vita formen som liknar ett flygplan pa en bla botten som himmel visar att

foretaget ar ett flygbolag.

FITMNAIR W

Figur 20. Finnairs logo med foretagsmaérke.

Piktogram é&r rejalt forenklade bilder av en verksamhet eller uppgift. Ett
ideogram forstas direkt trots att forklarande text fattas, vissa infoskyltar ar bra
exempel pa sadana. Cargolux logo med enkelt ritade staplade lador pavisar att

foretaget haller pa med frakt av olika gods.

cargolux

Figur 21. Cargolux logo.

Symbolbilder &r bilder som skall reflektera foretagets verksamhet eller deras satt
att agera. Mozillas varumarke Firefox bestar av en rav som omfamnar jorden.
Detta kan symbolisera att mjukvaran ar snabb och ger dig tillgang till information

fran varldens webbsidor.

Mozilla

) Firefox.

Figur 22. Mozilla Firefox logo.
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Bokstavsmarken &r forkortningar eller initialer av foretagsnamnet och ar ofta
valdigt kreativt utformade. Warner Brothers logo ar ett exempel pa ett sadant
foretagsmérke med bokstdverna "WB” pa en skold. (Bergstrom B., s. 212-214)

®

Figur 23. Warner Brothers logo.
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6 PLANERING

Detta kapitel behandlar planeringsfasen for arbetet. En bra gjord planeringsfas
underlattar och snabbar upp det egentliga arbetet senare. Nedan en illustration jag

gjort for att beskriva arbetsflédet och dess delmoment.

Arbetsflade

Vision — Varumdrke — Virden

=]

=

E Foretaget kdrna

)

=

[+

et

m

[ h

Begrinsningar — Planering — Kravspecifikation

v

",,5 Farger — Logotyp — Typografi

@

Lo — —
Y

=

=1 Marual lq—| Grafick profil | —» Dokumentmallar

E

i

Figur 24. lllustration av arbetsflodet.
6.1 Foreningens bakgrund

Som exempelcase i detta l&rdomsprov ar foreningen for Vasa yrkeshogskolas
svensksprakiga studeranden eller forkortat VYHSS r.f.. Foreningen grundades
hosten 2010 och registrerades som forening i Februari 2011 och &r beldgen i Vasa
yrkeshdgskola. Deras mission ar att befrdmja gemenskapen i skolan med en vision

om att erbjuda olika férmaner samt ordna evenemang for studerande.
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6.2 Kravspecifikation

Foreningens grafiska profil skall stdmma Overens med dess image, vision och
foretagsvarden. Trots att foreningen &r liten och ny skall profilen signalera styrka,

palitlighet, fornyelse och kvalitet inom alla omraden.

En grafisk profil for foreningen innehallande logotyp, fargsattning och regler for
anvandningen av dessa skapas i ett dokument. De huvudsakliga kraven och

resultat som arbetet skall leda till och samlas i en komplett manual ar féljande:

- Logotyp

- Typografi

- Farger

- Grafiska element och layout

- Anvandningsregler och dvriga riktlinjer av dessa

Den slutliga grafiska manualen skall vara komplett men far inte vara alltfor strikt
eller lang. Ifall den upplevs som alltfor strikt, lang eller trakig sa hander det
kanske latt att man struntar i den for att den &ar for svar att forstd och félja. De
grafiska riktlinjerna och andra reglerna skall presenteras pa ett sddant sétt som inte
kraver fordjupade kunskaper i &mnet. Manualen skall vara riktgivande och
innehalla exempel och modeller men skall ocksa ge rum for kreativitet nar man

skapar till exempel affischer.
6.3 Begransningar

Eftersom detta ar ett exempelcase och tidsramen ar valdigt kort for genomférande
paverkar kvaliteten och omfattningen av det praktiska arbetet. Det begransar
ocksa kommunikationen med foreningen eftersom lasaret ar nara sitt slut och
forsvarar darfor godkannande av olika skisser. Jag har heller inte en egentlig kund
eller granskare av materialet som skapas. Pa grund av detta stravar jag till att vara
sjalvkritisk men anda halla mig inom tidsramen for utforandet. Eftersom
foreningen drivs av studeranden och har liten budget sa anvands troligen inte det
tryckmaterial som skapas. Som foreningens huvudsakliga informationskanal for

studeranden fungerar deras Facebook-sida vilket innebdr att valdigt lite tryckt
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material behovs eftersom allt lases pa skarm. Den nya logon och grafiska
manualen kommer antagligen inte att tas i bruk eftersom VYHSS bedriver
verksamheten tills de svensksprakiga utbildningarna laggs ner vid Vasa

yrkeshdgskola.

Trots att en del av materialet skapas for tryck tas inte de papperstyper som skall
anvandas upp i varken arbetet eller manualen. Jag anser att en kunnig tryckfirma
sedan kan ge rad om vilket typ av papper som passar bade materialet och

budgeten.
6.4 Verktyg

Som huvudsakliga verktyg for arbetet anvdands Adobe Illustrator och for
skapandet av vektorgrafiken och sedan Indesign for skapande av material for tryck
ifall behov finns. Jag anvénder dessa for att jag anvant dem tidigare i skolan och
har ocksa dar tillgang till dem i skolans utrymmen och som utvarderingsversion
pa egen dator. Jag har bekantat mig snabbt med deras open source- motsvarigheter
men har inte pa grund av tidsbrist tid att lara mig dem trots att de har en stor del

av de funktioner som de kommersiella programmen har.

For skapandet av mallarna for textbehandlingsprogram anvands Microsoft Word
och for skapande av presentationsbotten anvands Microsoft Powerpoint. Detta for
att foreningens informationsflode sker huvudsakligen pa skarm och séllan har

behov av tryckt material.



30

7 GENOMFORANDE

7.1 Fargval

Som farger valdes en ljusbla nyans om huvudfarg for logotypen och basfargen
svart for andra element. Om en hemsida skapas i ett senare skede skall den
ljusblaa fargen garna anvandas for att skapa samband.

Den blda fargen valdes for att skapa ett lugnt intryck och har i princip inga
negativa associationer. Som fargkombination testades réd-gul som forknippas
med finlandssvenska samt kombinationen bla-gul men den associeras i sin tur

med Sverige.

Fargkoderna &r foljande:

R=82 G=163 B=219 R=0 G=0B=0

C=66 M=23 Y=0 K=0 C=91 M=79 Y=62 K=97

HTML: 52A3DB HTML: #000000

Figur 25. Fargkoder for den blaa och svarta fargen.
7.2 Typografi

Vid val av font, grad och storlek holl jag mig pa en enkel niva. Som huvudsakligt
typsnitt anvands Arial i allt material som skapas bade for skarm och tryck. Detta
typsnitt ar lattlast bade pa skarm samt papper samt passar bra att anvanda ifall
webbprojekt blir aktuella. Att anvanda endast ett typsnitt i allt material underlattar
att komma ihag vilka typsnitt som far anvandas samt ger ett enhetligt intryck i

samtliga dokument.

Arial Black

Figur 26. Exempel pa Arial Black.
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F/‘ee&%%} fa/‘{at

Figur 27. Exempel pa typsnittet Freestyle Script.
7.3 Utformning av logotypen

Eftersom VYHSS ér en studerandeférening sa var det tamligen svart att utforma
en logotyp som inte associeras till varken sprakgrupp eller utbildningsprogram sa

en vanlig typografibaserad logo var aktuell.

Foreningens forkortning VYHSS gjordes med Arial Black samt ett antal
applicerade effekter samt med bla fargen for att skapa intryck av att bokstaverna
ar fargade for hand. Foreningens hela namn skrivs med svart samt mindre
teckengrad i typsnittet Freestyle Script. Denna kombination av ett groteskt typsnitt
och ett skript skapar kontrast och gor logotypen intressantare. Fargkontrastet

mellan blatt och svart motiveras med samma anledning.

Vasa %&eﬁo}«s’&ﬁw
r.f. fm@ﬁ?ﬁa@w fém’eﬁm{ef(

Figur 28. VYYHSS logotyp for allméan anvéandning.

Ett foreningsemblem skapades ocksa for exempelvis halarmérken, anvandning pa
titelsidor i dokument samt for att studerandeféreningar ofta har ett

kannetecknande emblem.
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r.f.

Vasa Yrkeshogskolas
Svensksprékiga Studeranden

Est. 2010

Figur 29. VYHSS emblem.

7.4 Layout

Layouten pa dokumentmallarna blev véldigt enkelt utformade eftersom
foreningen inte har nagot stort behov av tryckt material. Dokumenten anvands

endast for den interna kommunikationen.

Mallar gjordes for skapande av presentationsmaterial samt textdokument och finns
att tillga som skilda filer vid behov. Dokumentmallarna beskrivs kort i manualen
som finns att tillga i slutet av detta lardomsprov (bilaga 1).
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8 SLUTORD

Detta lardomsprov var véldigt larorikt &ven om den resulterande manualen inte
kommer i anvandning sa gav det bra dvning for arbetsflodet vid utformning av
logotyp, val av farger och typsnitt. Eftersom detta var forsta gangen jag
genomforde denna typ av arbete satte jag ner otaliga timmar pa att soka
inspiration till logotypen. Néar visionen var klar tog det inte speciellt lang tid att
genomfora designen. Nu har jag en klarare bild av arbetsflodet och kan pasta att
jag skulle ifall ett liknande uppdrag vore tidsatgangen kanske hélften av vad jag

satt pa detta arbete.

Personligen anser jag att jag uppnatt syftet med detta lardomsprov och astadkom
ett ganska bra resultat i form av den grafiska manualen. Dock kunde det praktiska
arbetet ha gjorts mer utforligt och omfattande men pa grund av tidsbrist och att
detta var endast ett exempel sa sag jag ingen anledning till detta. Ifall jag skulle ha
fatt en riktig bestallare och mer tid sa tror jag att skulle ett battre resultat skulle ha

uppnatts.

Pa grund av att manualen inte kommer i anvandning ansag jag det var lite onodigt
att satta allt for mycket tid pa att skapa materialet och gora manualen for
omfattande eller invecklad. Dessutom ar foreningens verksamhet relativt liten
jamfért med andra organisationer for studeranden. Tack till VYHSS r.f.
ordforande for att jag fick anvanda foreningen som exempelfall i den empiriska

delen av lardomsprovet.
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1 FARG

Som huvudfirg fér formingens grafiska utseende och logotyp anvands en ljusbla farg som
kompletteras med svart farg for text.

R=82 G=163 B=219 R=0 G=0B=0
C=66 M=23 ¥=0 K=0 C=91 M=78 ¥=62 K=97
HTML: 52A3DB HTML: #000000

RGB-farglaget anvands nar material for skanmm och webb skapas, exempelvis dokument
eller bilder &mnade att visas endast pa datorskarm. HTML-kodema ovan for fargerna ar
endast ndr man med kod anger vilken farg som skall anvandas pa en webbsida. CMYK-
farger skall alltid anvandas vid skapande av material for tryck med hog kvalitet.

Vid vidareutveckling och ifall en hemsida skapas skall den bla fargen anvandas som
huvudfarg och en eller tva komplementfarger kan anvandas. Detta 4r inte aktuellt i detta
skede.

Wasa Yrkeshogskolas Radhusgatan 31 vyhssri@gmail com
Svensksprakiga Studeranden rf. 65100 Vasa
3
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VYH$$ r.f. gﬁn%%@g Sodoraden 25.4.2013

2 LOGOTYP

P, Y
VYHSS emblemet anvands endast till speciella ndamal som / \\
p4 titelsidan for defta dokument. ( w
Skall endast anvandas pa vit bakgrund far att behalla VY H sghf—
kontrastema. Vasa Yrkeshogskolas

Svensksprakiga Studeranden

Minimimatt &r 6 cm x 6 cm med ursprungliga proportioner
samt med en frizon pa minst 1 cm pa varje sida.

Eat. 2010

Denna logotyp anvands i Vaea ,?r

sidhuvudet pa alla VYHSS VVH $$ r.f. J’mwﬁg@mfya J’a‘m‘wm’s-r
textdokument. Hojden pa Vo els ohi »

logon skall vara minst 1,5 cm WHss r.f. Secachoprabipa Studeranden

och proportionemna far gj

andras. Alternativ kan den svartvita versionen anvandas men endast pa firgade
bakgrunder som ger daligt kontrast mot det blaa.

Wasa Yrkeshogskolas Radhusgatan 31 vyhssri@gmail com
Svensksprakiga Studeranden rf. 65100 Vasa
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3 FONT

Som priméart teckensnitt anvands Arial i olika varianter, grader och storiekar. Nedan
askadliggdrs detta med exempel far textdokument. Presentationsmaterial | Powerpoint har
egna storlekar och visas i mallen senare.

T | te I — Titelrubrik pa pammsida i Arial 40pt

HEADING 1 — Kapitelrubrik med versaler i Arial bold 18pt

Heading 2 — Underrubrik med Arial bold 14pt

Normal — Bradtext med Aral 12pt

Vasa Yrkeshogskolas Radhusgatan 31 vyhssri@gmail.com
Svensksprakiga Studeranden r.f. 65100 Vasa
]
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VYH$$ r.f. g’/ﬂagwmféyﬂi Sodorandon 2542013

4 DOKUMENTMALLAR

Textdokumentmallen baseras som normalt pa en sida med Ad-storek dar VYHSS-logon
och dagens datum satts in i sidhuvudet samt. Sidfoten bestar av adressuppgifterna for
foreningen samt sidnumrering. Detta dokument baseras pa mallen sa det ar onddigt att
skilt skadliggdra layouten eftersom den anvands har.

Logotypen med minimihGjden 1,5 cm i sidhuvudet ar justerad horisontellt enligt vanster
marginal samt vertikalt 0,5 cm under sidans kant. Platsen for datum ar justerad enligt
héger marginal.

Sidfoten bestar av féreningens kontaktuppagifter samt Iépande sidnumrering med undantag
for titelsidan dar numrering inte visas. Sidfoten avgransas fran resten av sidan med en
svart tunn linje. Marginalerna for textdokument ar 2,5 cm far dvre och nedre marginal samt
2 cm for vanster och hdger marginal.

Wasa Yrkeshdgskolas Radhusgatan 31 vyhssr@gmail.com
Svensksprakiga Studeranden rf. 65100 Vasa
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VYH 53 r.f. g%m‘fydf Studeranden 2542013

Titelsida fér presentationer. Féreningens emblem anvands har centrerad horisontellt och 1

cm vertikalt fran dvre kanten.

Viasa Yrkeshogsholas

Svenshsprakiga Studerander

Titelrubrik Arial Black 40pt
Underrubrik Arial 32pt

Vasa Yrkeshogskolas Radhusgatan 31 vyhssr@gmail.com
Svensksprikiga Studeranden r.f. 65100 Vasa
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VYH ss rf. f;%zyi Studeranden 2542013

Fortsattningsidoma ser ut pa detta satt. Rubriken med Arial 40pt och textfiltet skrive med

Anal 30pt. | sidfoten laggs automatiskt dagens datum for uppgdrandet av
presentationsmatenalet vansterjusterad, fdreningens logo i farg centrerad och sidnummer

hégerjusterad.

Rubrik Arial 40pt

+ Text Arial 30pt

Vasa Yrkeshogskolas Radhusgatan 31 vyhssri@gmail.com
Svensksprakiga Studeranden r.f. 65100 Vasa
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