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In this bachelor's thesis I analyse how beginner documentary filmmaker can sell his own
documentary film idea. In this research I also examine what does intersting and
potentional idea mean. I try found best ways to find financing for a film by advice of
experienced filmmakers and financiers.

Documentary filmmaker can get support for scriptwriting from Finnish Film Foundation
or Avek. After getting support for scriptwriting, filmmaker needs to co-operate with
production house. Founders evaluates how interesting idea is and filmmaker himself.

In the beginning of process beginner documentary filmmaker has realistic opportunities
to get financial support, if idea is interesting enough. To convince buyers beginner
filmmaker needs experienced production house, expert team members or high-level
footage.
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1.1

JOHDANTO

Aloittaessani opinndytetyoni taustatyotd kevaélld 2012 pdini oli tdynnd ideoita ja
minulla oli palava halu paistd tekemaidn dokumenttielokuvaa. En tiennyt, miten edeta.
Opinndytetyoni aihe syntyi siis puhtaasta tiedonhalusta ja -tarpeesta. Pohdin tuolloin,
miten kiinnostava idea voitaisiin mééritelld ja voisiko minulla, valmistumisen
kynnykselld olevalla opiskelijalla, olla mahdollisuus kehittdé niin hyvé idea, ettd itseni
lisdksi joku muu kiinnostuisi siitd. Pohdin my®0s, miten voisin vakuuttaa tuntemattomat

alan ammattilaiset omasta pitevyydesténi.

Opinndytetyosséni keskityn erityisesti dokumenttielokuvan idean myymiseen
rahoittajille ja tuotantoyhtioon. Tavoitteenani on pohtia, minkélaiset mahdollisuudet
aloittelevalla dokumenttielokuvan tekijélla on saada oma elokuvansa tuotantoon.
Tarkoituksenani on koota asiantuntijahaastatteluihin ja alan kirjallisuuteen tukeutuen
tietoa siitd, miten aloitteleva tekija voisi saada dokumenttielokuvansa idean myytya

sekd rahoittajille, ettd tuotantoyhtioon.

Opinndytetydssdni pyrin myos selvittiméédn, millainen on kiinnostava idea. Selvitin
myo6s dokumenttielokuvan rahoitusprosessin etenemista aloittelevan tekijan
nékokulmasta. Tekijdlld tarkoitetaan téssd opinndytetydssd dokumenttielokuvan

kisikirjoittajaa ja ohjaajaa.

Dokumenttielokuvia rahoitetaan Suomessa vihemman kuin fiktioelokuvia.
Dokumenttielokuvilla itsensa eldttdminen on 1dhestulkoon mahdotonta, ja moni tekija
tekee dokumenttielokuvien lisdksi my0s jotain muuta ty6td. Dokumenttielokuvien
tekoprosessi on yleensa pitké ja vaatii tekijdltd runsaasti ajallista panostusta ennen
rahoituksen varmistumista. Prosessin haastavuudesta johtuen pyrin 16ytdmaan
realistisia, kdytdnnonldheisid toimintatapoja ja vinkkejé aloittelevalle dokumentin

tekijalle.

Harva péattdd ryhtymalla ryhtyd tekeméén dokumenttielokuvaa. Tekoprosessin saattaa
kdynnistdd joko tekijdn sisdinen tarve kertoa jokin tarina tai halu késitelld jotain aihetta
dokumenttielokuvan kautta. Todellisuuteen liittyvisti asioista, ilmidisté tai ihmisistad

kiinnostuneet ihmiset padtyvat muita helpommin tekeméén dokumenttielokuvia. Tekijan
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sisdinen halu ja kiinnostus vie hinti eteenpdin. Useimmilla tekijoilld on joko vakituinen

tai oma tuotantoyhtid, mutta uran alkuvaiheessa néin yleensé ei ole.

Ostajat ja rahoittajat pohtivat paitosta tehdessddn aiheen kiinnostavuutta. Tekija ja aihe
kulkevat kisi kddessd, samalla siis yleensd arvioidaan tekijén patevyyttd. Kokenutkin
tekijé on joskus ollut ensikertalainen. Milld tavalla ensikertalainen voi vakuuttaa ostajat

ja rahoittajat?

Suomessa voi hakea dokumenttielokuvan rahoitusta myds eri sdatioiltd; esimerkiksi
Kirkon mediasditio on keskeinen rahoittaja; ja erindisiltd kulttuurirahastoilta.
Suomalaisen dokumenttielokuvan yleisin rahoitusmalli on ns. kolmikantamalli:
Yleisradio, Elokuvasditio ja Audiovisuaalisen kulttuurin edistimissditio (Avek).
Suomen elokuvasiitid on itsendinen sditio, joka kuuluu Opetus- ja kulttuuriministerion
kulttuuripolitiikan ohjaukseen. Sdétion tuotantotukipadtoksid valmistelemassa on
tuotantoneuvojia, dokumenttielokuvien tukipdatoksistd vastaa télld hetkelld Elina
Kivihalmw. Tuotantoneuvojat valitaan toimeensa maardaikaisiksi kausiksi. Avek tukee
tekijdnoikeusvaroilla audiovisuaalista kulttuuria. Avekin lyhyt- ja dokumenttielokuvien

tuotantoneuvojana on tilld hetkelld Timo Korhonen.

Yleisradion tuottajat ostavat ohjelmia esitettdviaksi televisiossa. Heistd haastattelin Iikka
Vehkalahtea ja Pentti Viliahdetta. Lisdksi haastattelin tuotantoyhtidé Oktoberin tuottaja
Joonas Berghillia ja Illumen tuottaja Venla Hellstedid. Tavoitteenani on selvitda,
minkélaisissa ideoissa nimé kuusi henkilod ndkevét potentiaalia. Miten uusi tekija voi
vakuuttaa ndma henkil6t omasta ammattitaidostaan, vai riittdako toimiva idea? Ja
millainen toimiva idea heiddn mielestién on? Miten rahoittajat saadaan kiinnostumaan
ideasta? Ovatko tuoreiden tekijoiden ideat heiddn mielestddn yhtd kiinnostavia, kuin
alan ammattilaisten? Miten aloitteleva tekijd voi vakuuttaa rahoittajat? Miten

rahoitusprosessi kdytdnnossé etenee alkuvaiheessa?

Opinndytetyoni kohderyhmind ovat dokumenttielokuvista kiinnostuneet alan opiskelijat
ja tuoreet tekijét, joilla ei vield ole pitkdd kokemusta ja joiden nimi ei ole tarpeeksi
tunnettu vakuuttamaan eri tahoja. Tekijit, joilla on oma idea, palava halu paista

késittelemdén jotain aihetta ja kova tahtotila paistd toteuttamaan oma idea.



TERMIEN MAARITTELYA

Yleiselld tasolla aihepiirin termien médrittely on hyvin laajaa ja myds tekijakohtaista.
Tastd syystd piddn aiheellisena aluksi avata opinnéytety6honi liittyvid keskeisimpid
termejd. Dokumenttielokuvan elokuvallisia piirteitd saattaa 10ytya niistd teoksista, jotka
madritellddn televisiodokumentiksi ja elokuvateatteriin paityvistd dokumenteista saattaa

16ytyé televisiodokumentin piirteitd. Rajanveto on haastavaa.

Asiaohjelma ei ole lajityyppi, vaan yleisotsikko, jonka alle voidaan sijoittaa
dokumenttielokuvat, tv-dokumentit, reportaasit, ajankohtaisjournalismi, tiede- ja
kulttuuriohjelmat, viikottaismakasiinit ja useimmat keskusteluohjelmat (Saksala 2008,

15.)

Miten dokumentin tekijoitd tehddan? Karkeasti sanottuna: Suomessa yliopistoista
valmistuu journalisteja, Aalto-yliopistosta dokumenttitaiteilijoita ja
ammattikorkeakouluista viestinndn ammattilaisia, joista ainakin osan pitéisi taitaa
elokuva- ja televisiokerronta. Dokumentintekijélle ihanteelliset 1ahtokohdat saattaisi
antaa ndiden koulutusten jonkinlainen vdlimuoto. Pentti Viliahdet kommentoi Saksalan
teoksessa (2008, 24), ettd nykyéén toistakymmentd koulua valmistaa viestinndn
tutkintoithin Suomessa. Tastd syystd tekijoiden taustat ovat hyvin erilaiset. Esimerkiksi
Aalto-yliopiston opiskelijat eivét saa journalistista sisdltokoulutusta ja vastaavasti
journalistit jadvét vaille elokuva- ja tv-ilmaisun koulutusta. Téstd syysta tekijdn omalle

vastuulle jaa kouluttaa itsedén liséé, tai oppia tekemalla.

Saksala vertaa (2008, 18) dokumenttielokuvien ja television asiadokumenttien
lahtokohtia. Han vaittda, ettd luova dokumentti on kuvakeskeinen, tekijdldhtdinen ja
persoonallinen. Journalistinen asiadokumentti sen sijaan ldhtee tarpeesta tulkita ulkoista
maailmaa ja sen ilmiditd. Aaltosen mukaan taas (2006, 101) valtaosa hdanen
tutkimukseensa haastattelemista dokumentaristeista maérittelee tdrkeimmaksi syyksi
dokumenttielokuvien tekemiseen maailman késittelyn, hahmottamisen, ajattelun ja

yrityksen ymmértéa asioita.

Saksala madirittelee (2008, 15) dokumentin ja muiden asiaohjelmien, kuten reportaasin,
eron siten, ettd asiaohjelmissa katsojan ja tapahtuman vilissa on vilittdja, toimittaja,

tulkitsemassa katsojan puolesta. Saksalan mukaan dokumentissa taas kuvakerronnan ja
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katsojan vililld on suorempi yhteys; reportaasi selostaa tapahtumat, dokumentti néyttia.
Lisdisin edelliseen my0s ohjaajan olevan dokumenttielokuvassa katsojan ja tapahtuman
valilld oleva vilittdja. Nden ettd kerronta - oli se sitten visuaalista tai selostavaa -
riippuu dokumentin lajityypista ja tekijésta, oli kyseessa sitten dokumenttielokuva tai

reportaasi

Siind missé fiktioita jaetaan genreihin, dokumenttielokuvia voidaan luokitella ja
jasentéa erilaisten moodien avulla. Esimerkiksi poeettisen moodin elokuvat ovat hyvin
visuaalisia ja nojaavat kuvalliseen kerrontaan. Selittdivd moodi taas perustuu nimenséi
mukaisesti sanalliselle kommentaarille ja argumentaatiolle (Aaltonen, 2011, 26 - 29).
Aaltosen mukaan valtaosa television pdivittdin tarjoamasta dokumentaarisesta
materiaalista luonto-ohjelmista tv-reportaaseihin edustaa selittivid moodia. Olen
havainnut, ettd poeettisen moodin elokuvat mielletdén elokuvataiteeksi ja selittdvin

moodin dokumentit liitetddn taas televisioon, vaikka kyse on dokumenttielokuvan eri

lajityypeista.

Televisiodokumenttiin ja dokumenttielokuvaan liittyvien mielikuvien ja niiden syiden
tarkempi tarkastelu olisi oma aiheensa opinndytetyoksi. Termien méérittely on
riippuvainen madrittelijisté, absoluuttista totuutta termistosté ei voida esitdd. Kaikesta
huolimatta tekijoilld ja asiantuntijoilla on tarve madritelld dokumenttielokuvien ja tv-
dokumenttien eroja. On hyvd muistaa, etti eroavaisuudet ovat vain veteen piirretty

viiva.

Dokumenttielokuva

Dokumenttielokuva ei kuvaa koskaan todellisuutta objektiivisesti, vaikka sithen
aikaisemmin onkin vahvasti liitetty puolueettomuus ja objektiivisuus.
Dokumenttielokuva on aina tekijén subjektiivinen ndkemys aiheesta (Aaltonen 2011, 15
— 18.) Se miti katsojalle ndytetddn, miten niytetddn tai mitd jatetdén ndyttimatti on
tekijén tietoisten valintojen summa. Katsojan ajatuksia, tunteita ja mielipiteitd voidaan

ohjailla dokumenttielokuvassa kerronnan keinoin, kuten fiktioelokuvassakin.

Dokumenttielokuvalla on erityinen suhde todellisuuteen - se esittdé todellisen
maailman, jossa eldd tai on eldnyt oikeita ihmisid. Dokumenttielokuva on luovaa

ilmaisua, ja se suuntautuu samanaikaisesti todellisuuteen. Dokumenttielokuva on
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riippuvainen ympérdivisti yhteiskunnasta ja maailmasta. Silld voi tutkia, analysoida,
havainnoida, selittdd, opettaaa, paljastaa, edistéd, sdilyttdd, protestoida ja niin edelleen.
On huomattavaa, ettd kaikki listan sanat ovat verbeji: dokumenttielokuvalla tehddén
jotain, johonkin kohdistuvaa. Dokumenttielokuvaa onkin kuvattu vasaraksi ja aseeksi -

sen avulla voi vaikuttaa ihmisiin ja muuttaa maailmaa. (Aaltonen 2011, 16 — 17.)

Dokumenttielokuvalla on eri lajityyppejd, kuten fiktioelokuvalla genrejd. Esimerkkeind
lahestymistavoista mainittakoot seurantadokumentti, totuuselokuva, havainnoiva
elokuva, tilannekuvaus ja henkilokuva. Yleisimpid lajityyppejd on mm.
henkilokohtainen dokumenttielokuva, historiallinen dokumenttielokuva ja elokuvallinen

essee (Aaltonen 2011, 25 — 29.)

Madrittelen dokumenttielokuvan omin sanoin seuraavasti: dokumenttielokuva on
tekijansé subjektiivinen audiovisuaalinen tuotos, joka kuvaa ihmisid, asioita, ilmioit4,
historiaa tai mitd tahansa todellista asiaa luovan kerronnan keinoin. Sen lisdksi, etta
dokumentti paljastaa todellisuutta, se paljastaa myos tekijansd. Samalla kun tekija

kertoo aiheesta, hin kertoo my0s itsestdéin - omista asenteistaan ja mielipiteistién.

Televisiodokumentti

Asiaohjelmat, reportaasit ja dokumentit - rajanveto ndiden kaikkien vililld on todella
hiilyvaa ja haastavaa. Ehka olisikin hyva puhua méérittelijan mielipiteestd, koska eri

lajien rajat ovat hamaérat.

Aaltonen maédrittelee (2011, 21) reportaasin ja tv-dokumentin asiakeskeisemmaéksi kuin
dokumenttielokuvan. Hinen mukaansa tv-dokumentissa ohjelman rakenne on usein
asiakeskeinen ja argumentoiva. Toisaalta Aaltonen my06s kuvaa dokumenttielokuvan
moodeja (2011, 25 - 29), joiden avulla voidaan jdsentéd ja luokitella erilaisia
dokumenttielokuvia. Tdssd on havaittavissa pieni ristiriita Aaltosen aiemmin kuvaamiin
tv-dokumentin ja dokumenttielokuvan eroihin. Yksi moodeista on nimeltéén selittdva
moodi, joka perustuu sanalliselle kommentaarille. Tdhdn moodiin luetaan esimerkiksi
tv-reportaasit ja luonto-ohjelmat. Valtaosa television péivittdin tarjoamasta
dokumentaarisesta materiaalista edustaa selittdvdd moodia. Voidaan siis péételld, ettd
reportaasit ja tv-dokumentit edustavat dokumenttielokuvan selittivda moodia, eli ndin

ollen myo6s ne voidaan lukea dokumenttielokuvaksi.



10

Saksalan (2008, 14) mukaan genrerajan ratkaisee ldhetyskonteksti, eli se, ndytetianko
lopputuotos televisiossa, elokuvateatterissa tai jossain muualla. Tarkasteltaessa
suomalaista dokumenttielokuvaa, voidaan todeta, ettd kaikkien tuotosten lihetyskanava
on jossain vaiheessa televisio, osalla pelkéstién televisio. Osa Saksalan (2008, 14)
haastattelemista henkilGistd on sitd mielti, ettd tv-dokumentti on oma taiteenlajinsa,
televisioon tuotettu luova dokumentti. Saksala kuitenkin kiteyttda, ettd ei ole olemassa

mitddn luonnonlakeja tai ilmaisukeinoja, joihin tv-dokumentin pitdisi mahtua.

Saksalan mukaan (2008, 14) televisiodokumentti on osattava tehda niin, ettd se pystyy
vangitsemaan katsojan koska tahansa otteeseensa. Tdmé on yksi tapa ndhdé asia. On
my0s muistettava, ettd television katselu ei ole pelkkdi kanavasurffailua.
Televisiokanavista Yle on ehdottomasti suurin dokumenttielokuvien levityskanava
Suomessa. Myos internet on vakiintunut levityskanavaksi ohjelmien katsomiseen -
kaikki Ylen kanavilla esitetyt dokumentit ovat katsottavissa jalkikdteen internetista.
Kisittelen opinnédytetyon viidennessd luvussa suomalaisen dokumenttielokuvan

levityskanavia.

Alan koulutus on aiempaa kirjavampaa ja on pitkalti tekijasta itsestdédn kiinni, miten han
asiat kertoo. Vaikka Aaltonen (2011, 21) ja Saksala (2008, 18) molemmat selittdavit tv-
dokumenttien olevan vihemmaén visuaalisia television teknisen kaluston huonomman
laadun takia, kokemukseni mukaan voin myds todeta, ettei elokuvallinen kerronta aina
liity kameratekniikkaan. Jopa kdnnykkédkameralla voi kuvata elokuvallista kerrontaa,
elokuvallinen kerronta on enemman riippuvaista tekijéstd kuin tekniikasta. Toiset
kertovat asiat visuaalisemmin kuin toiset, toisia aiheita taas palvelee
informaatiokeskeisempi lahestymistapa. Se miten aihetta ldhestyy - mitd moodia
dokumenttielokuva edustaa - on riippuvainen tekijastd. Esimerkiksi vuonna 2010
elokuvateatterilevitykseen tulleessa suomalaisessa Reindeerspottingissa (2010, ohjaaja
Joonas Neuvonen) kdytettiin ajoittain tilastoja ja se oli kuvattu teknisesti alkeellisella
kalustolla, eiké sitd madritelty tv-dokumentiksi. Ndhtéviksi jai, tullaanko televisiossa

tulevaisuudessa hyodyntamiin entistd enemmain elokuvakerronnan keinoja.

Dokumenttielokuvan ja televisiodokumentin erojen méairitteleminen on haasteellista. En
16ytanyt patevad perustelua sille, miksi televisiossa esitettivat itsendiset

dokumentaariset audiovisuaaliset tuotokset eivit myods menisi termin



23

11

dokumenttielokuva alle. Toiset ovat informaatiokeskeisempié kuin toiset, mutta
tekotapa on lajityypistd ja moodista riippuvainen. Toki on muistettava, ettd oma lukunsa

ovat kanavien omat ohjelmaformaatit.

Selityksid ja ndkemyksid dokumenttielokuvan ja televisiodokumentin méadrittelystd on
vihintddn yhté paljon kuin tekijoitdkin. Journalistinen dokumentti ja selittdvd moodi
mielletdédn televisiodokumentiksi, vaikkakin esimerkiksi Aaltosen mukaan (2011, 25 -
27) ne ovat dokumenttielokuvan lajityyppeja. Televisiodokumentti ja
dokumenttielokuva mielletdan kahdeksi eri asiaksi, vaikka televisiodokumentti selvasti
voidaan méiritella dokumenttielokuvan lajityypiksi. En halua rajoittaa ajatteluani
lokeroimalla vain journalististiset dokumentit televisiodokumenteiksi. Yksi asia on
varmaa: dokumenttielokuvia 16ytyy television ldhetyspaikoilta. Suomalaisen
dokumenttielokuvan keskeisin levityskanava on ollut - ja tulee vield pitkdén olemaan —
televisio. Television katselutapa on murroksessa, internet on rinnalla yhtena

katselukanavana.

Naéen, ettd yksi asia erottaa dokumenttielokuvan ja television dokumentaarisen
ohjelman, nimittdin rahoitus. Dokumenttielokuvassa rahoitus hankitaan monesta eri
paikasta. Liséksi tekijdlld on periaatteessa tdaysi luomisen vapaus. Televisiokanavalla
tilaajalla on mahdollisuus oman kantansa ilmaisuun sisillon suhteen. Televisio asettaa
myOs omat rajoitteensa - yleensi sinne tehdién tarkkaan ajalliseen mittaan, kun taas

dokumenttielokuvaa tehdessi pituus on vapaasti maariteltavissa.

Aihe, nikokulma, teema ja idea

Atihe voi olla esimerkiksi paikka, henkil6 tai tapahtuma. Aihe on se osa todellisuutta,
jota elokuva késittelee. Aiheita voivat olla huumeet, seksuaalivihemmistdjen asema
Suomessa, sauna, aivotutkimus tai monet muut. Aiheita on lukemattomia ja
lukemattomista aiheista on tehty dokumenttielokuvia. Jokaisesta elokuvasta erityisen
tekee sen ndkokulma, eli se miten aihetta kisitellddn ja tarkastellaan. Esimerkiksi se,
kisitelladnko seksuaalivihemmistihin kohdistuvia asenteita seksuaalivihemmistoon
kuuluvan henkilon vai heidén oikeuksiaan vastustavan henkilon kannalta? Kuvataanko
jonkun ihmisen henkildkohtainen tarina aiheen tiimoilta, ja kenen? Hyvé elokuva

pystyy puhuttelemaan katsojaa syvemmin ja sanomaan myos jotain yleisempaa
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maailmasta. Tekijdn yleistd véitettd tai havaintoa maailmasta kutsutaan teemaksi. Teema
on elokuvan syvillisempi havainto. Teema voi olla esimerkiksi homofobia, syrjinta tai

viha (Aaltonen 2011, 58 — 59.)

Idea on oraalla oleva aiheen, ndkdkulman ja teeman yhdistelmi. Aiheita, ndkdkulmia ja
teemoja yhdistelemailld voi kehitelld loputtomasti ideoita. Ideaa on punnittava suhteessa
johonkin. Yksi kriteeri arviointiin on elokuvan tai ohjelman kiyttotarkoitus. Elokuvalla
ja ohjelmalla tiytyy olla jokin tarve. Tarve voi olla sisdinen tai ulkoinen. Sisdinen tarve
tarkoittaa sitd, ettd tekijdlla on halu kertoa térkedstd asiasta ihmisille tai halu jakaa
koskettava tarina muiden kanssa. Ulkoinen tarve voi ldhted halusta nostaa keskusteluun
uusi merkittdva aihe. Parhaimmillaan ulkoinen ja sisdinen tarve yhdistyvit ja ideaa

voidaan arvioida ja kehitelld suhteessa ndihin molempiin. (Aaltonen 2011, 60).
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KIINNOSTAVA IDEA JA ATHE

Hyvi aihe on sellainen, misti ei ole aiemmin tehty dokumenttielokuvaa, ei ainakaan
samasta nidkokulmasta. Universaali teema on hyvé asia, samoin aiheen elokuvallisuus.

On myos yleistd, etté tekijdt tarttuvat johonkin epdkohtaan (Aaltonen 2011, 63.)

Aihe joka kiinnostaa itsed, kiinnostaa todennédkdisesti muitakin. Kannattaa siis miettia,
mistd itse kiinnostuisi. Tekijdn kannattaa koettaa my0s astua muiden asemaan, miettid
sitd millainen idea saattaisi kiinnostaa jotakuta toista henkilod. Tekijén tdytyy olla
perilld timén hetkisistd yhteiskunnan ja kulttuurin ilmidistd. Tekijan on my0s osattava
ennakoida, mitd on tulossa. Televisio on osittain intuitioala (Nikkinen & Vacklin, 225 —

226.)

Aiheen tyostiminen

Aihe voi 16ytyd uutisista, bussissa kuulllusta keskustelusta, tavatuista ihmisista - ithan
mistd tahansa (Aaltonen 2011, 62.) Aiheen taytyy kiinnostaa dokumentin tekijda niin
paljon, ettd sen parissa jaksaa viettdd koko tekoprosessin ajan, miké voi tarkoittaa useita
vuosia. Usein aihe on tekijad ldhelld, ei valttaiméttad konkreettisesti, mutta monesti

tekijélla on aiheeseen henkilokohtainen suhde.

Michael Rabigerin mukaan (2012, 42 - 43) aloitteleva tekijd sortuu usein aiheeseen,
josta hinelld ei ole tarpeeksi tietoa tai johon hénelld ei ole tarpeeksi suurta tunnesidetta.
Rabiger kehottaa aloittelevaa tekijdd kysymaién itseltdén esimerkiksi seuraavia asioita:
haluanko todella tehdé elokuvan tistéd aitheesta? Misté aihealueesta minulla on paljon
tietoa? Onko minulla vahva, emotionaalinen side aiheen tydstdmiseen - vahvempi kuin
mihinkdidn muuhun aiheeseen? Rabigerin mukaan paras merkki on, ettd oma kiinnostus

ja energia pysyvit korkealla ja tuntee suuren halun oppia lisia.

Dokumenttielokuvaa ideoidessa on hyvai pitdd myos realiteetit mielessd; idean taytyy
olla toteutettavissa. Vaikka tekijéa kiinnostaisi kuinka paljon joku tietty aihe, ei pelkka
kiinnostuskaan riité jos hénelld ei ole padsyd, accessia, toteuttamaan kyseistd aihetta.
Pelkéllé kiinnostuksellakin tosin pdédsee hyvin pitkille. My6s taloudelliset realiteetit on

hyva tiedostaa. Ensimmaéisend mieleen tulevat ideat saattavat tulla ensimmaisend myds
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muiden mieleen, liian yleiselle reitille ei kannata ldhted. Hyvé aihe 16ytyy yleensd

todella ldheltd, liian suuresti ei kannata ajatella. (Rabiger 2009, 43 — 44.)

Tekijdan oma kiinnostus aiheeseen ei riitd, vaan my0s muiden on kiinnostuttava siita.
Rosenthal kertoo (2011, 16) ystévistién, joka tekee omalaatuisia henkil6kohtaisia
dokumentteja itsestiddn, perheestién ja ystivistddn. Hén tuottaa ne itse, pienella
budjetilla, mutta sitdkin suuremmalla intohimolla. Rosenthal pitda lopputuloksia
useimmiten varsin hyvind, toisaalta ne kantautuvat ainoastaan tekijin ldhipiirin
ndhtidvaksi. Nama elokuvat eivét tuota taloudellista voittoa, mutta silti tdmé tekijé
haaveilee suurista parrasvaloista ja taloustilanteensa vakautumisesta uralla
dokumenttien parissa. Rosenthal kertoo huomauttaneensa ystavélleen hienovaraisesti
useaan otteeseen, ettd hdnen tekemilldén elokuvilla parrasvalot ja dokumenteilla itsensd
eldttiminen ei ole realistista. Tekijdn oma kiinnostus aiheeseen ei siis riitd, myds
muiden on kiinnostuttava siitd. Aaltonen pitdd tarkedna (2011, 67), etté tekiji ei ajattele

litkaa yleison puolesta, vaan keskittyisi luomiseen ja aiheen tyostdmiseen.

Tadmain péivan teknologia mahdollistaa sen, ettd kenen tahansa on mahdollista tuottaa
dokumentaarista materiaalia pienelldkin budjetilla. Jos yrittdé tienata elantonsa tai edes
osan siitd tekemalld dokumenttielokuvia, on hyddyllistd konkretisoida tavoitteensa.
Tekijédn ei kannata unohtaa katsojaa tai rahoittajaa - ideointivaiheessa on hyva miettid
my0s, kiinnostaako tdmai aihe mahdollisesti muita, tai miten aiheesta saisi kiinnostavan.
Tahén prosessiin tuskin on olemassa mitién yhti ja ainutta selkedd ohjenuoraa.

Jokaisella tekijdlld on oma tapansa ja tyylinsé tyOstda asioita.

Kun aihe on 16ytynyt, se tismentyy ideaksi. Joskus asioiden kulku voi olla myds
pdinvastainen; tekijilld on aihe, mutta ei ideaa. Ideaa voi testata esimerkiksi kertomalla
siitd lahipiirilleen - herdttadko se kiinnostusta? Kun tekijd on vakuuttunut ideansa

ainutlaatuisuudesta, on seuraavana tavoitteena saada rahoittajat vakuuttumaa.

Rahoittajat ja potentiaalisen idean tunnistaminen

Idea ja aihe on varmasti jokaiselle tekijélle tarked, potentiaalinen ja omalaatuinen. Seka

Korhonen (haastattelu 30.11.2012) ettd Vehkalahti (haastattelu 3.12.2012) kertovat, ettéd

heilld on samanaikaisesti useampi ehdotus samasta aiheesta. Molemmat kayttavit
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esimerkkind Talvivaaraa, joka on haastatteluhetkelld pinnalla julkisessa keskustelussa.
Heille on samaan aikaan tarjolla useita késikirjoituksia Talvivaaraa koskien. Tdma
kertoo, ettei tekijdn aihe vélttdmatta ole niin omaperdinen, kun hén kuvittelee — mutta

hinen lahestymistapansa voi silti olla.

Rahoittajien ja ostajien ammatin tuoma pitkd kokemus auttaa potentiaalisen idean
tunnistamisessa. Potentiaalista ideaa arvioitaessa rationaalinen ja looginen ajattelu on
tiarkedd. Ostajien padtokseen vaikuttaa myos se, onko samaa aihetta kiytetty ldhiaikoina,
tai ollaanko sitd kadyttdmaissa. Intuitiolla on ainakin pieni merkitys alkuvaiheessa.
Ammattilaisten tdytyy myos pystyd muotoilemaan intuitio syy-seuraussuhteeltaan
rationaalisesti lauseiksi jossain vaiheessa, pelkdn tunteen vuoksi ei voi tehdé kalliita

tilauksia (Viliahdet, haastattelu 28.11.2012.)

Elina Kivihalme kertoo tunnistavansa (haastattelu 13.12.2012) kiinnostavan idean
yllatyksellisyydesté. Joskus jo pelkkd nimi saattaa heréttdd suuren kiinnostuksen.
Kivihalme muistuttaa, ettd hdnelle tarjotaan paljon ideoita ja sieltd erottuakseen
kirjoittamisen taito on tarked. "Ei voi kirjoittaa huonosti, enka nyt tarkoita huonoa
suomen kieltd, vaan ndkemyksellistd ja selvdi, selkedtd kieltd". (Kivihalme, haastattelu
13.12.2012.) Potentiaalisen idean tunnistaa, jos esimerkiksi aihetta ei ole késitelty juuri
siitd ndkokulmasta aiemmin. Aiheen on hyva olla jotenkin kiinni tissé ajassa.
Kivihalmekin mainitsee intuition merkityksen: "se liittyy ithmisen olemukseen tietylld

tavalla, sellainen ihimistuntemus téssa tydssd on kylld kasvanut.

Kerroksellisuus ja nyansoidut havainnot ovat ne kaksi asiaa, joista Timo Korhonen
(haastattelu 30.11.2012) tunnistaa potentiaalisen idean. Mikd4n yleinen ei ole
kiinnostavaa. Nyansoitu, elokuvaksi tehtdvé havainto todellisuudesta on merkki hyvésti
ideasta. Korhoselle on tirkedd, ettd dokumentissa on kiinnostava henkild, jolla on tarina
ja henkil6 haluaa jotain isompaa. Kiinnostavan dokumenttielokuvan pitia luvata, etta
pinnan takana jonka katsoja nikee, on jotain muuta, isompi filosofinen tai moraalinen

kysymys.

Ei ole oikeastaan mitddn yksinkertaista kaavaa ja hyva idea voi olla
oikeastaan yhden kappaleen tai yhden sivun mittainen juttu, joka vain
kiinnostaa. Siiné on sitd jotain. Tallaisena esimerkkiné tulee mieleen
esimerkiksi Katja Gauriloffin Sdil6ttyjd Unelmia. Ajatus 14hti Ravioli-
purkista ja sen matkasta eri thmisten késissé, joiden tarinoita ja unelmia
tahtoisimme jakaa. Siind oli jotain, joka alkoi heti kiinnostamaan vahvasti.
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Siinédkin kuitenkin varmasti mielenkiintoisin osa oli ohjaajan sana ja jo
téllaisissa 1-5 sivun kisikirjoituksissa olisi mahtavaa lukea se, ettd miksi
ohjaaja aidosti ja vahvasti haluaa tehdd juuri timén jutun. Sitten kun
ohjaajan halu on tarpeeksi luja ja mukaansatempaava sitd helposti
kiinnostuu ja ldhtee mukaan hankkeeseen (Berghill, saéhkopostihaastattelu
1.10.2013.)

On tdrkedd, ettd tekijd osaa kertoa ja esitelld aiheensa. Silld miten sen esittelee, on
merkitystd. Dokumenttielokuva heijastaa tekijddnsa ja sitd, miten tekija nékee
maailman. On tirkedd vakuuttaa rahoittajat siité, ettd tekija nikee poikkeukselliseslla
tavalla asioita. Tarkedd on myos tekijén intohimo ja valmius menné teoksen kanssa

eteenpdin. (Vehkalahti, haastattelu 3.12.2012.)

Mai mietin tota, ettd mistd sen tietdd.. Kyll4 siind on sellainen oivalluksen
- siis semmoisen valon - jos voi sanoa véldhdyksenomaisesti, ettd tissi on
jotakin. Ja misti sitte tulee se “tdssé on jotakin”..Se tulee ehdottomasti
siitd, ettd timd ihminen nékee tissid kysymyksessé jotain poikkeavaa
selkedsti, silld on oma fokusoiva nédkokanta, joka valaisee sitd kysymysta
sillé tavalla, ettd se ndkee joko ihan kokonaan uudella tavalla tai sitten
ithminen on kulkenut, niin ettd se havaitsee. (Vehkalahti, haastattelu
3.12.2012.)

Ostajilla ja rahoittajilla on taito tunnistaa potentiaalinen idea satojen muiden ideoiden
joukosta. Yllatyksellisyys; jokin uusi, tuore nikdkulma tai l&hestymistapa, saattaa
toimia kiinnostuksen herittdjand. Ensimmaiseksi kiinnostuksen herittdd aihe. Tamén
jélkeen tekijin taytyy vakuuttaa, ettd hdn on rahallisen sijoituksen arvoinen. Rahoittajat
kertovat tapaavansa aina tekijén ja keskustelevansa kiinnostavasta ideasta kasvokkain.

Talloin tekijén itsensd on my0s tehtdva vaikutus.

Potentiaalinen idea ja tekija

Rahoittajat ja ostajat lukevat tyokseen satoja synopsiksia ja kisikirjoituksia vuodessa.
Varmasti jokainen tarina pitéisi tekijinsd mielestd kertoa, jokainen niistd on tekijdlleen

potentiaalinen ja omalaatuinen.

Ammattilaiset ndkevit kirjoitetusta ehdotuksesta, mikili tekijd ei ole ajatellut ideaa
tarpeeksi. Keskenerdisestd ajatuksesta ammattilaiselle lukijalle saattaa tulla tunne, etti
tekijédlla ei ole energiaa jaksaa koko rankan tuotantoprosessin ldpi. Pitkélle kehitelty
idea on siis mietitty perinpohjaisesti, kirjoitettu muutamaan kertaan uusiksi ja

koekéytetty ystévilld ja sukulaisilla (Hellsted, sihkdpostihaastattelu 30.9.2013.)
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Aaltosen mukaan (2011, 70 - 71) hyvéan idean tunnusmerkkeja ovat esimerkiksi aiheen
emotiaalinen koskettavuus, elokuvallisuus, visuaalisuus, auditiivisuus ja ajankohtaisuus.
Aiheen olisi hyvi olla sellainen, josta ei ole aiemmin tehty dokumenttielokuvaa, ja
aiheen olisi hyva olla tirked - ainakin tekijille ja kohderyhmalle. Olisi hyvi, ettd aihetta
voitaisiin kisitelld kiinnostavien henkildiden ja hyvin tarinan kautta ja ettd aihe sanoisi
jotain yleistd thmisend olemisesta tai jostain muusta suuresta kysymyksestd. On myos
tirkedd, ettd tekijilld on henkilokohtainen suhde aiheeseen, hian suhtautuu siithen

intohimoisesti ja hdn on sitoutunut siihen.

Timo Korhonen kertoo (haastattelu 30.11.2012) haluavansa dokumenttielokuvan idealta
lupauksen, ettd sen pinnan takana on jotain muuta - isompi filosofinen tai moraalinen

kysymys.

likka Vehkalahden mukaan (haastattelu 3.12.2012) kiinnostava idea on merkityksellinen
myo6s muille, kuin pelkéstddn tekijélle. Parhaimmillaan katsoja pystyy
kommunikoimaan dokumenttielokuvan ja aiheen kanssa. Dokumenttielokuvan pitéisi
antaa katsojalle jotain, ettd hdn ymmartiisi ja kokisi - ei niin ettd hénti opetettaisiin -
vaan ettd katsoja itse on luojana. Vehkalahden mukaan suurin ero on siiné, ettéd
katsoessaan ihminen on subjekti, eli hén itse luo sen lopullisen dokumenttielokuvan.
Vehkalahden mukaan ei ole kiinnostavaa kaataa informaatiota tai opettaa katsojaa.
Tavoiteltavaa on, ettd katsoja menee dokumenttielokuvan sisddn; eldd, luo ja kasvaa
elokuvan mukana. Saavuttaakseen tdmin tiytyy tietenkin olla sellainen aihe, joka

kiinnostaa ihmisid, ettd ihminen ryhtyy kommunikoimaan aiheen kanssa.

Isoja, maailmaa syleilevié aiheita on alkuvaiheessa hyva vilttidd. Kiinnostava idea voi
olla misté tahansa aiheesta. Mikdli ideassa on erilainen, uudenlainen tai jotenkin
omaperdinen nikokulma, tekee se ideasta kiinnostavan, oli aithe miké tahansa

(Kivihalme, haastattelu 13.12.2013).

Tottakai joskus aiheet ovat kiinnostavia ja niiden pohjalta syntyvit
assosiaatioketjut ja maailmankuva on yksi asia méérittiméaan
kiinnostavuutta, mutta se liittyy sithen ndkoékulmaan. Sen tdytyy myds
jotenkin liittya tekijén persoonaan (Kivihalme, haastattelu 13.12.2013).
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Kivihalme pohtii (haastattelu 13.12.2012), ettd sanojen erityinen ja omaperdinen
maédrittely on hiukan vaikeaa. Erityinen on omaperédinen ndkdkulma, joka ei tule
ensimmadaisend mieleen jostain aiheesta tai ideasta. Se on ldhestymistavassa. Hyva idea
ei ole liian yleinen, eikd liian hajallaan, vaan se on fokusoitu. Idea voi ja saa muuttua
matkan varrella kasikirjoitusprosessissa. Aloittelevan tekijén kannattaa aloittaa lyhyesta

dokumentista ja valita aihe mahdollisimman l&helt4 itseddn.

Hyva idea on siis mahdollista mééritell, joskin sen mééritelmé on hyvin laaja. Onko
sitten jotain, mité tuoreen tekijdn kannattaisi ensimmaisend tyona vélttaa? Elina
Kivihalmeen mukaan (haastattelu 13.12.2012) aloittelevan tekijin kannattaa valttia
maailmaa syleilevid, suuria aiheita. Pentti Viliahdet puolestaan (haastattelu 28.11.2012)
ei lahtisi vilttelemadn mitddn, vaan enemmaénkin pyrkisi rohkeasti 1dhestyméén seka

aiheita, ettd kerronnallisia tapoja.

"Meilld on pikkuisen sellainen ongelma, ettd helposti meiddn ammattikunnat
kuppikuntaistuu ja tavallaan niitd tekemisen tapoja ja muita nostetaan toisten

yldpuolelle". (Viliahdet, haastattelu 28.11.2012.)

Hyvé idea on siis puheenalaistava, merkityksellinen my6s muille kuin tekijdlleen ja
siind on syvyyttd. Ndkokulma on kiinnostava, omaperéinen ja ennalta-arvaamaton.
Kaikkea yleistd, ohutta ja kulunutta kannattaa valttdd. Tuoreen tekijdn ei mydskéan
pitdisi astua liian suuriin saappaisiin - ensimmaiselld kerralla ei kannata tarttua liian
isoon aiheeseen. Lista voisi jatkua ldhes loputtomiin. Kiinnostavuus pystytddn
madrittelemddn ja pukemaan sanoiksi melko helposti - mutta voiko tekija tyostda
idoitaan ndiden miéritteiden mukaan? Ideointiprosessissa on hyvé pysahtya
kuulostelemaan itseddn ja muita useaankin otteeseen. Omaperéisté ndkokulmaa tuskin
16ytdd neuvoja tai oppeja panttddmalld. Lukeminen, ndkeminen ja kokeminen tietenkin
kehittavét ajatteluprosessia ja tekijin maailmankuvaa, mutta ajattelu ja ndkeminen on
monen asian summa.

"..sen (hyvin idean) tdytyy myos liittyé jotenkin tekijdn persoonaan". (Elina Kivihalme,

haastattelu 13.12.2012).

Dokumenttielokuvan idean ja aiheen lisdksi rahoittajat ovat kiinnostuneita myds

tekijéstd ja tekijin ajatuksista.
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Aika paljon dokumenttielokuva on sité, ettd ihminen ndkee. Minusta on
hirvedn hyva esimerkki, kun péivikotiryhmé tekee matkan meren rannalle.
Ne menee rannalle, tulee sieltd pois ja menee leikkipuistoon. Yhtikkia
opettaja huomaa, ettd yksi pikkutyttd puuttuu. Opettaja juoksee takaisin
rantaan ja kysyy tytoltd mitd tima tekee. - Katson merta, tyttd vastaa.
Opettaja jatkaa: mutta mehén kidytiin jo katsomassa sitd. - Joo, mutta me ei
néhty, tyttd vastaa. Eli se tyttd halusi ndhdd sen meren. Ja mind viitén, ettid
siind on se, ettd ihminen nikee. Eli jos et nde, niin ei siitd mitdédn tule. Ja
nidkeminen tissd yhteydessé tarkoittaa aika pitkélle menevii ajattelua -
emotionaalisesti, filosofisesti, yhteiskunnallisesti, poliittisesti tai

henkil6kohtaisesti. (Vehkalahti, haastattelu 3.12.2012.)

Kumpi on tirkeimpi, aihe vai tekija?

Kuinka sidoksissa tekija ja aihe ovat toisiinsa? Kokemattomalla tekijélld voi olla hyva
idea ja puolestaan kokeneella ammattilaisella heikko aihe. Kumpi vakuuttaa paremmin,

hyvé aihe, kokenut tekijd vai pitdéko olla koko paketti kasassa?

Idea ei vilttamittd ole kaikista tdrkein. Térkeintd saattaa olla sen toteuttaja ja

toteutustapa (Hellsted, sdhkdpostihaastattelu 30.9.2013).

Korhonen (haastattelu 30.11.2012) ja Kivihalme (haastattelu 13.12.2012) ovat
yksimielisid: aihe on tdrkedmpi kun tekijd. Molemmat kertovat suhtautuvansa yhti
kriittisesti isoja nimid kohtaan, kuin muitakin. Iikka Vehkalahti (haastattelu 3.12.2012)
puolestaan nostaa tekijén etusijalle. Vehkalahden mukaan hyvé aihe on turha, jos tekijét
eivit pysty tekeméén siitd. Vehkalahti kertoo olevansa valmis keskustelemaan vahvan
tekijén tai vahvan tiimin kanssa jostain muusta aiheesta, mikéli heidén tarjoamansa aihe
on huono. Vehkalahti painottaa, ettd dokumenttielokuvan tekeminen on Suomessa

tekijalahtdista.

On hyva muistaa, ettd kisikirjoitustuen myontdminen ei ole riskibisnestd, kuten
televisodokumenttien ostaminen. Kun tekijd on miettinyt ideaa tarpeeksi, on seuraava
askel kirjoittaa synopsis. Synopsis on yleensé rahoittajien ja ostajien ensikosketus

aiheeseen ja tekijadn.
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Vinkkeja synopsiksen kirjoittamiseen

Elokuvan nimelld ja synopsiksella myyddidn dokumenttielokuvaa.
Dokumenttielokuvassa synopsiksen muodot vaihtelevat. Fiktioelokuvassa synopsis on
perinteisesti juonitiivistelmd, mutta dokumenttielokuvan synopsisvaiheessa juonta ei
valttdmattd ole. Synopsista kirjoittaessa padlauseen kéytto on toimiva apuviéline, eli
elokuvan keskeinen sisdlto tiivistetddn yhteen lauseeseen. Synopsiksesta tulee kdyda
ilmi elokuvan nimi, suunniteltu kesto ja kuvaus- ja esitysformaatti. Synopsiksen
ensimmadinen varsinainen lause on yleensi niin sanottu one-liner, eli elokuvan aihe
titvistetysti. Lopussa on hyvi esitelld lyhyesti myos tekijd ja mahdollisesti
tuotantoyhtid. Tekijan CV:n voi liittdd erikseen mukaan. Television tuottajalle,
rahoittajalle tai muulle paitoksentekijélle tehdddn ohjelmaehdotus. Ohjelmaehdotus on
titviimpi ja lyhyempi kuin synopsis. Ehdotuksessa on syyté perustella miksi elokuva
pitéisi tehdd ja miksi nimenomaan kyseisen tuottajan yleiso olisi siitd kiinnostunut.
Ohjelmaehdotus on hyvai kirjoittaa erikseen kunkin vastaanottajan mukaan. Kun
liitteeksi lisdtddn synopsis, kohderyhma, tiedot tekijoistd, CV, tuotantosuunnitelma ja

kuvamateriaalia, on vahva paketti koossa. (Aaltonen 2011, 74-79).

Teeman kirjoittaminen paperille on haastavaa, se on oma taitonsa. Se olisi hyvi jasentda
niin, ettd yldotsakkeen alla on jdsennelty kerronnallinen kulma. Puhuttaessa yleisista
teemoista, esimerkiksi huumeet tai avioero, ovat ne vield hyvin ohutta yldpilved
sanallisesti ilmaistuna. Asia pitdé pystyd jasentdmién paperille siten, ettd siind on uutta
kerrottavaa, jokin uusi kulma, se on kadytdnndssd uusi dokumentti vaikka taustateema
olisikin pyoritelty moneen kertaan eri tuotannoissa. Jos synopsiksen ldhettdmisen
jélkeen ei kuulu vastausta, tekijan kannattaa léhettdd sahkoposti perddn ja pyytdd

palautetta. (Véiliahdet, haastattelu 28.11.2012).

Wikipediatietojen selostamisessa ei ole mitdén mielenkiintoa - sen tiedon voi kuka
tahansa lukea internetistd. Wikipediatiedon ja visuaalisen kikkailun selittiminen eivit
auta synopsista tehdessi - kiinnostavinta on ndkdkulma ja rehellisyys, tekijdn oman
ddnen kuuleminen, visuaalinen ja kerronnallinen taito ja kiinnostus. Rahoittajia
kiinnostaa kuulla, mikd on syvempi tarkoitus, miksi tekija on kiinnostunut aiheesta ja

miksi tekijd on valinnut kyseisen ndkdkulman (Kivihalme, haastattelu 3.12.2012.)
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Vakavasti otettava ehdotus on sellainen, jossa tekijélld on selkdsti ndkemys
tai fokus siitd, mitd hdn haluaa tehdd. Joko aihe on tirkea tai se access tai
havainto on niin mielenkiintoinen, ettd se sytyttda heti, ettd tdssd on
jotakin. Toiseksi se, ettd siind on kakkoslause, ei pelkdstiin se aihe, vaan
mitd aikoo tehdé, etti siind on jotain mieltd. (Vehkalahti, haastattelu
3.12.2011).

Timo Korhonen neuvoo (haastattelu 30.11.2012) kirjoittamaan idean paperille,
alkuvaiheessa tekstid on hyvé olla noin kaksi liuskaa, e1 kymmenti. Késikirjoitustukea
haettaessa ei riité, ettd tekijd kertoo haluavansa tehda tietystd aiheesta
dokumenttielokuvan. Henkil6t ja konkreettinen tilanne pitéé olla etsittynd. Tekijdn pitda
olla tutustunut henkidihin. Teksti paljastaa, tunteeko tekijd aiheensa ja henkilonsa.
Tekeminen on lopulta niin konkreettista, ettd yleiset ideakuvaukset eivét ole

kiinnostavia.

Isompi filosofinen tai moraalinen kysymys olisi hyvé olla heti siiné one-
linerissd. Oltuani pitkdan pdydin toisella puolella tieddn, ettd
emotionaalinen koukku kolmen ensimméisen rivin aikana saa lukijan
lukemaan ne kaksi liuskaa. Mutta jos se on vasta sielld viimeisilld riveilla,
niin ei lukija pédse sinne asti, tai ei jaksa innostua sinne asti (Korhonen,
haastattelu 31.11.2012.)

Tekstistd taytyy vilittyd se, miten tekijd ndkee maailmam. On tirkedd, ettd tekijd nikee
maailmaa poikkeuksellisella tavalla. Moni muu saattaa tarjota samaan aikaan samasta
aiheesta, omalla ajattelulla on erotuttava muiden joukosta. Silld miten kirjoittaa, on

suuri merkitys (Vehkalahti, haastattelu 3.12.2012.)

Paras on kirjoittaa silld tavalla, miten kertoo omalle didilleen tai
naapurilleen siitd mitd on tekeméssa. Silld samalla yksinkertaisuudella,
samalla suoruudella, ettd ei yritd tehdé elokuvaa, vaan pyrkii kirjoittamaan
tai esittdmdan, mink4 tarinan haluaa kertoa. Moni sotkeentuu
hahmottamaan elokuvaa, kun pitiisi vaan kertoa, ettd mind haluan kertoa
tdmdin tarinan ja kdytin dokumenttielokuvaa sen vilineend, kertoakseni
tdman tarinan. Ei niin, ettd mind haluan tehdd timmoisen
dokumenttielokuvan, jossa sitten on timmoinen tarinakin. Pdinvastoin.
Kerro minulle, mité sind haluat tehdd. Voi olla, ettd joku saattaa vaikka
sanoa, etti se on parempi tehdé kirjana. Tarkeinti on, miti sind haluat
kertoa muille ihmisille. Dokumenttielokuva on vain véline sen
kertomiseksi (Vehkalahti, haastattelu 3.12.2012.)

Synopsis on myynnin alkuvaiheessa ja rahoitusta hankittaessa merkittdvin myynnin
apuviline. Silld miten synopsis on kirjoitettu, on suuri merkitys. Kirjoittaminen taas

kuvastaa tekijén tapaa ajatella. Hyvé idea ei etene minnekdédn, jos se jai
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poytélaatikkoon. Rahoittajat ja televisiokanavien paittdjét lukevat ammatikseen
synopsiksia ja ohjelmaehdotuksia - on kaikkien etu, ettd synopsis on kirjoitettu hyvin.
Rabhoittajien ja televisiokanavan edustajien mukaan on hyvin tavanomaista, ettd samasta
aiheesta on useampi ehdotus tarjolla samaan aikaan - joukosta olisi erotuttava edukseen.
Mutta miten kirjoittaa hyvin? Oma ajatukseni on, etté kirjoittaminen on apuviline
tekijan ajatuksien ilmaisulle. Sen sijaan ettd miettii, miten kirjoittaa hyvin, voisi yrittda
ilmaista ajatuksensa paperille ilman suurempia kikkailuja. Rahoittajat ja ostajat ovat
kiinnostuneet tekijan ajatuksista ja ndkemyksistd, eli faktatietojen liiallinen kaytto tai
visuaalisen kikkailun kuvailu ei hyddyta alkuvaiheessa. Tarkeintd on yrittdd ilmentda

omat ajatuksensa ja idea paperille ja toivoa, ettd aihe heréttdd kiinnostuksen.

Videomateriaalin liittiminen

Avekin ja Suomen elokuvasdition viralliset ohjeistukset eivédt vaadi videomateriaalia
liitteeksi késikirjoitustukea haettaessa. Nykyisin kenelld tahansa on mahdollisuus
tuottaa véhintddn kidnnykkdkameratasoista videomateriaalia, joten kustannukset eivit
ole esteend videomateriaalin liitteeksi lisdédmiselle. Myohemméissd vaiheessa
videomateriaali on niin sanotusti itsestddnselvyys, mutta entd alkuvaiheessa,

ensikontaktissa?

Pentti Viliahdet kertoo (haastattelu, 28.11.2012), ettd taustoituksessa kuvattu materiaali
toimii myynnin vakuutena. Hinen mukaansa materiaalia ei valttimaittd kannata leikata
esimerkiksi traileriksi saakka. Myynnin vakuutena oleva videomateriaali voi vakuuttaa
esimerkiksi, ettd padhenkilo kestdd myos kerronnallisesti. Iikka Vehkalahti kertoo
(haastattelu, 2.12.2012) katsovansa mielellddn kuvattua materiaalia. Toki riippuu mika
dokumentti on kyseessi: esimerkiksi historiallisessa dokumentissa Vehkalahti vaatii
erittdin hyvén késikirjoituksen, mutta esimerkiksi eteenpadinsuuntautuvissa
seurantadokumenteissa tarkeampéé on péddstd ndkemain, kuin lukea tuhansia sanoja.
Intohimo vakuuttaa Timo Korhosen (haastattelu, 30.11.2012) ja mitd enemmain tekijad on
satsannut projektiin - esimerkiksi kuvaamalla videomateriaalia - sitd enemmén se kertoo
tekijdn intohimosta atheeseen. Korhonen muistuttaa myos, etté ei voida olettaa, ettd
jokainen tulee valmiin demon kanssa, koska se olisi epdoikeudenmukaista. Toisilla on
paremmat taloudelliset resurssit, mutta kaikilla ei ole mahdollisuutta esimerkiksi
editointiin. Elina Kivihalmeen mielesti (haastattelu, 13.12.2012) tekijén pitdd pystya

ajattelemaan ensin paperilla paljon, mutta hinellekin toimitetaan paljon
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videomateriaalia liitteend ja luonnollisesti hdn ottaa ne katsoakseen. Kivihalme kehottaa
myos liittdmaén esimerkiksi mahdollisesti aiemmin tehtyjd oppilastditd liitteeksi. Han
suosittelee myos kuvaamista késikirjoitusvaiheessa vahintddn itsedén varten, ettad

esimerkiksi ndkee miten henkilot toimivat kussakin kontekstissa.

Ohjeistukset eivit vaadi videomateriaalin toimittamista alkuvaiheessa, mutta
konkreettisesti ldhes kaikki toimittavat sitd heti alkuvaiheessa. Siis hyvii
videomateriaalia kannattaa ldhettd4, ei huonoa. Kuvattu materiaali auttaa hakemusten
késittelijdd ja ostajaa asian ymmairtdmisessd. Késikirjoitustukea haettaessa materiaalin
liittdminen on yleistd, mutta myds paperilla ajattelu voi vakuuttaa. Liitetteend oleva
videomateriaali ei luonnollisesti takaa mydnteistd ostopdétostd. Etenkin
televisiokanaville ideaa myytéesséd kannattaa liittdd research -kuvattua videomateriaalia.
Tekniikan ei tarvitse olla viimeisen piille, ettd ostaja nékisi esimerkiksi padhenkilon
toimivuuden. Videomateriaali voi olla erinomainen mahdollisuus tuoreelle tekijille
antaa ndyte taidoistaan. Eli jos materiaalin kuvaaminen on mahdollista, kannattaa se

tehdi - vaikka sitten kdnnykkékameralla.
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IDEAN MYYMINEN TUOTANTOYHTIOLLE

Kun kiinnostava idea on 16ytynyt ja tekija on tydstdnyt sitd itsekseen, on seuraava askel
tarjota ideaa tuotantoyhtiolle. Toinen vaihtoehto on tarjota ideaa suoraan
televisiokanavalle, kaikki Yleisradion ohjelmapaikat eivit edellytd tuotantoyhtion
olemassaoloa. Pitkd4 dokumenttielokuvaa tehdessa tuotantoyhtio on vélttiméton. Téassa

luvussa kisittelen idean tarjoamista tuotantoyhtidlle ja televisiokanavalle.

Idean tarjoaminen tuotantoyhtioon

Ajan hermoilla oleva, taiteellisesti lahjakas, sivistynyt ja huumorintajuinen tekiji
vakuuttaa Venla Hellstedin (sdhkopostihaastattelu 30.9.2013). Hellsted huomauttaa, etti
elokuvan tekeminen on raskas, vuosia kestavi prosessi ja on helpottavaa, jos ohjaaja ja

tuottajat tulevat hyvin toimeen keskendan.

Ammattitaidon voi my0s ndyttdd tehdyilld t6illd. Koulutydt voivat riittdd todistamaan
tuoreen tekijan ammattitaidon. Tehdyistd toistd nidkee, onko tekijalla kykyéa tehda
puolituntinen, tuntinen tai pitkd dokumenttielokuva (Berghill, séhkdpostihaastattelu

1.10.2013.)

Muistaakseni aikoinaan likka Vehkalahti (YLE) katsoi minulta Viikatteen
musiikkivideon: ”Viattomien lasten pdivd”. Katsottuaan sitd noin kahden
minuutin verran, han tokaisi, ettd kylld sind osaat tarinan kertoa.
Mielesténi siis ndinkin pieni patké paljastaa, onko tarinankertoja vai ei
(Berghall, sdhkopostihaastattelu 1.10.2013.)

Kun aiheesta on kirjoittanut 1-5 sivun treatmentin, tekijd todennédkdisesti on valmis
lahestymain tuotantoyhtiotd. Myos valmiilla, 10 - 20 sivun késikirjoituksellakin voi
ottaa yhteyttd. Toisaalta kannattaa ldhestyd aikaisessa vaiheessa, niin selvidd, onko
tuottaja ylipadtdan kiinnostunut koko aiheesta. Tuotantoyhtidlle ohjaajan sana on yhti
tarked, kuin itse idea ja synopsis. Tuotantoyhtiot haluavat tietdd, miksi ohjaaja tahtoo

késitelld juuri kyseisté aihetta (Berghill, sihkopostihaastattelu 1.10.2013.)

Mieti ideasi tarkkaan, etsi vastaavia elokuvia, katso elokuvia. Kirjoita
yhden sivun mittainen tarkkaan mietitty synopsis, jossa kerrot mikéa
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elokuva on, miksi se pitdd tehdi juuri nyt ja kenelle? Sitten soita minulle
ja esittele itsesi. Sen jilkeen ldhetd synopsis. (Hellsted,
sdahkopostihaastattelu 1.10.2013.)

Idean myyminen televisiokanavalle

Televisiossa on lukuisia ohjelmapaikkoja dokumentaarisille ohjelmille. Television
ohjelmapaikat voivat olla hyvé aloituspaikka aloittelevalle tekijélle. Kiistatta eniten
ohjelmapaikkoja dokumentaarisille tuotoksille on Yleisradion kanavilla. Lienee
kuitenkin sanomattakin selvii, ettd kuka tahansa tekiji - tai mika tahansa idea - ei
valttdmattd heritd kiinnostusta ostajassa. Television yhteydessd puhutaan nimenomaan
ostajista tai tilaajasta, itsendistd dokumenttielokuvaa tehdessa rahoittajista. Tekijd on

myyjd, idea on tuote ja kanavan edustaja ostaja.

Televisiokanavilla on kéytettdvissa rajattu rahaméérd ohjelmien tuottamiseen ja
ostamiseen. Kadytdnnossd kanavien rahalliseen tilausjérjestelméén vaikuttaa se,
minkélaisia tuotantoja strategisesti ostetaan ulkopuolelta ja millaisia ylipddtaén tehdédan.

(Viliahdet, haastattelu 28.11.2012).

Ohjelmia kannattaa tarjota kanaville vuoden alussa, budjettien vield ollessa auki.
Yleensd seuraavan vuoden budjetit varmistuvat huhti-toukokuussa, mutta tissdkin voi
olla kanavakohtaista vaihtelua. Etenkin Yleisradio pdéttda ohjelmistostaan vahintidin
vuotta aikaisemmin. (Nikkinen, Vacklin 2012, 256). Oman kokemukseni mukaan
ohjelmia voi ja kannattaa tarjota vuoden ympaéri. Liséksi ainakin osassa Ylen
ohjelmapaikoista ohjelmistosta ei pdétetd ihan vuotta aikaisemmin, vaan myds

nopeammalla aikataululla.

Naékisin, ettd ohjelmaa tarjottaessa tdytyy tiedostaa ohjelmapaikka ja formaatti.
Ensimmadinen kontakti televisiokanavan edustajaan tapahtuu 1dhettimalld synopsis
oikealle tuottajalle. Synopsiksen jélkeen on mahdollinen tapaaminen tai pitsaustilaisuus
ja tdmaén jilkeen, tai mahdollisesti jo titd ennen, ohjelmaehdotuksen tekeminen. TV-
ohjelmien suunnitteluun ja kisikirjoituksen tekemiseen on myds mahdollista hakea

tukea eri saatioilta.

Tv-kanavia ldhestyttdessd kullakin kanavalla on oma tilaaja: ostaja, kanavapaallikko,

genrepdillikkd, ohjelmapadillikko tai vastaava tuottaja. Yleisradiossa ostajan titteli on
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yksinkertaisesti tilaaja, joita on tdlld hetkelld kuusi. Yleisradiossa oma tuotanto on
merkittivimmaéssi asemassa kuin kaupallisilla kanavilla, eli tilaaja tilaa omilta

toimituksilta tietynlaisia ohjelmia. (Nikkinen & Vacklin 2012, 252)

Kun kyseessid on sellainen tekijé, joka ei ole entuudestaan tuttu, niin ostajaa kannattaa
lahestyd aiheen kiinnostavuuden kautta. Kéytdnnossa tdima tarkoittaa synopsista.
Ammattilainen késittelijd ldhestyy aina tuntemattoman tekijin ehdotusta aiheen
kiinnostavuuden kautta. Myynnin vakuutena on hyva olla esimerkiksi research
-kuvattua videomateriaalia, jota ei vélttdméttd kannata vield editoida, mutta josta kiy
ilmi esimerkiksi kestddko padhenkilé my0skin kerronnallisesti. (Véliahdet haastattelu

3.12.2012).

Dokumenttielokuvat on ikdénkuin ruokaketjun paissa - ne on pitkid,
kalliita tuotantoja, ne on kerronnallisesti, ohjauksellisesti, sisédllollisesti
vaikeita. Niihin tarvitaan seki teknistd osaamista, kerronnallista osaamista,
luovaa osaamista, monenkaltaista osaamista. Ensikertalaisen saattaa olla
paljon vaikeampi péésté kiinni suoraan dokumenttituotantoon, kuin
johonkin muuhun ohjelmatuotannolliseen alueeseen. Esimerkiksi
inserttituotantoihin, opetusohjelmiin, uutisiin, ajankohtaistuotantoon -
joiden mylly on paljon isompi ja jotka ei ole sielld ruokaketjun yldpaassa -
eli lyhyempéé, halvempaa ja nopeampaa tuotantoa, jota tilataan paljon
enemmaén kuin dokumenttituotantoa - yksittdiskappaleena, ei rahallisesti -
niin uralla eteneminen on paljon helpompaa sité kautta. On aika huikee
saavutus, jos padsee suoraan hyppaamiin dokumenttiohjaajan saappaisiin
(Véliahdet, haastattelu 28.11.2012.)

Mikali taustalla on tunnettu tuotantoyhtio, voi televisiokanava velvoittaa tuotantoyhtion
vastaamaan sisdllostd. Tdmé on sopimusjuridisesti helpompi reitti. Eli jos tuotantoyhtio
ottaa vastuun tuntemattoman tekijén tyostd tuotantoyhtiond, voi televisiokanava
ostajana olla varmempi tuotannon paittymisesté sithen pisteeseen, jossa kaikki
osapuolet voivat olla tyytyvaisid. Tuntematon tekijd on kanavan ostajalle aina riski.
Proadcast-yhtion nimedma tuottaja ei kuitenkaan ole se tekijd. Tuottaja vie prosessia
sithen pisteeseen, ettd hypoteettisesti on kyseessé paras mahdollinen tuotanto - seka
taloudellisesti ja budjettiteknisesti, ettd siséllollisesti ja kerronnallisesti. Tdmaén jdlkeen
tuotanto annetaan ohjaajan vastuulle. Se luovutetaanko tillainen vastuu kokemattomalle
ja tuntemattomalle tekijélle, on aina riski, jota pitdd harkita monesta eri nikokulmasta.
Riskilla tarkoitetaan kymmenien- tai satojentuhansien tilauksia. Mitd enemmén rahaa

sijoitetaan, sitd suurempi riski on (Vialiahdet 28.11.2012).
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Televisiokanavalle tarjottaessa tekijd voi tarjota ideaansa joko itsendisesti tai
tuotantoyhtion kautta. Tuotantoyhtié on ostajalle varmempi vaihtoehto, eli
padsdidntoisesti tekijan kannattaa tarjota ideaansa ensisijaisesti tuotantoyhtidlle. Tekijan
kannattaa myds asettaa tavoitteensa realistiselle tasolle. Pitkdn dokumenttielokuvan
sijaan tekijdn ehkd kannattaa ensimmaiseksi yrittdd paéstd koittamaan siipidén
kestoltaan lyhyemmissé, tuotannollisesti nopeissa ja edullisimmissa tuotannoissa. Ennen
kaikkea etenkin tuoreen tekijdn on itsekin tiedostettava samat riskit, mité
televisiokanavan edustajat hinessd puntaroivat. On tunnistettava omat vahvuutensa ja
heikkoutensa ja pyrittdvi kehittdiméain itseddn ja osaamistaan. Tuoreen tekijdn on hyvi
tiedostaa olevansa ostajalle riski ja mietittdva, milld konstilla hén voisi vakuuttaa
ostajan omasta ammattitaidostaan ja patevyydestddn - mistd syystd mind olisin riskin
arvoinen ja miten saan ostajan uskomaan minua? On my0s hyva muistaa, ettd vaikka
tuore tekijd on riski ostajalle, joskus he ovat sen riskin valmiita ottamaan. Pentti
Viliahteen karkean arvion mukaan (haastattelu 28.11.2012) jos pystytdin nostamaan
yhden tai kahden valmistuvan opiskelijan ty6 sellaiseen késittelyprosessiin, ettd se
jollain tavalla voi johtaa tuotantoon, voidaan olla tyytyvaisid. Tdysi mahdottomuus ei

riskin ottaminen ole ostajalle.

Televisiokanavan ostajan vakuuttaminen

Tuore tekijé tarvitsee likka Vehkalahden vakuuttamiseksi (haastattelu 3.12.2012)
vahvan tiimin tuen. Vehkalahden mukaan on eri asia, onko tuoreella tekijalla
esimerkiksi vahva ja kokenut kuvaaja, kuin se ettd kuvaajakin olisi aloitteleva.
Vehkalahti kehottaa aloittelevaa tekijda ensin kuvaamaan jotain materiaalia, timén
jédlkeen hankkimaan luotettavan tuotantoyhtion tai tiimin. Jos ndyttdd ei ole, niin ndytto
on tehtiva. Jos ei ole mitdéin ndyttdd entuudestaan, niin kannattaa hankkia vahva
kuvaaja, leikkaaja ja tuotantoyhtio - jos haluaa tehdi aloittelevan tuottajan ja tekijéiden
kanssa, niin tiimin on ndytettdva, ettd se pystyy tekemédén. Vehkalahti haluaa néhda
aloittelijoilta kuvattua materiaalia, ennen valmistelurahan antamista. Jos tekijd on saanut
Avekista tai elokuvasditiosté késikirjoitustukea, niin Vehkalahti pitdd
itsestddnselvyytend, ettd hintd ldhestyttdessd on oltava olemassa niin hyva néytto, ettd

tekijéa ei tarvitse ryhtyd ohjaamaan sen suhteen.

Mitéén tiettyyn lopputulokseen johtavaa miérdttyé ei kuitenkaan ole olemassa. Uusien

tekijoiden onnistumiset ovat olleet hyvin erilaisia: tekijat ovat eri kouluista, jokaisen tyo
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on ollut hyvin erilainen, tarinat ovat hyvin yksilollisid. Ostajat arvostavat
yrittelidisyyttd, pelkdlld koulutuksella ei te yhtddn mitddan. Ensimmaiisen néyttopaikan
saamiseen tarvitaan yrittelidisyyttd ja oma-aloitteisuutta, kaikki mahdolliset
nayttopaikat on kiytettdvd hyvdkseen. Kun ensimmdiinen keskusteluyhteys ostajaan
aukeaa, on tarkedd miettid vastaukset kysymyksiin tarkasti — tekijin oma mielipide on
todella tirked. Jos tekijélla ei esimerkiksi ole mielipidettd tai hin vaikka tiedustelee
kysyjdn mielipidettd, saattaa kysyjdn mieleen tulla, ettei tekija ehka olekaan varma

ideastaan (Viliahdet, haastattelu 28.11.2012.)

Televisiokanavan ostajien tiytyy kiinnostavaa ideaa mééritellessdin ajatella, miké on
kanavan rooliin sopiva idea; sekd sisdllollisesti, ettd kerronnallisesti. Televisio on
vithtymisen véline ja ohjelmat saavat olla viihteellisié, paatoksia ei tehda
dokumenttielokuvia ostaessa viihteellisyyden ehdoilla (Viliahdet, haastattelu
28.11.2012.) Hyvi idea on Viliahteen mukaan mahdollisimman ldhelld
puheenalaistavaa elementtid. On toivottavaa, ettd ihmiset alkavat keskustelemaan
tuotannon kanssa. Kéytdnndssa ohjelma ei saa olla liian kaukana katsojan eldmaésta. Eli
sellaiset dokumentit, jotka eivét herétd dialogia katsojassa, ovat Viliahteen mukaan
marginaalisen kohdeyleison juttu. Téllaiset saattavat sopia esimerkiksi elokuvateatteriin,
mutta huonosti televisioon. Tietenkin kolmikantarahoituksesta puhuttaessa tehddén

paljon sellaisia dokumenttipddtoksié, joiden ensisijainen alusta on elokuvateatteri.

Viliahteen mukaan viime vuosina on onnistuttu hyvin puheenalaistavien dokumenttien
saralla. Han kayttdd esimerkkind Miesten vuoroa (ohjaajat Joonas Berghill ja Mika
Hotakainen 2010) ja Sinivalkoista valhetta (ohjaaja Arto Halonen 2012), jotka ovat
kumpikin teemaltaan hyvin erityyppisid. Véliahdet pohtii, ettd ndiden kahden déripdén
viliin mahtuu suunnaton méairé ideoita, ja hdnen on hyvin vaikea mééritelld miké on

kiinnostava teema, kdytdnndssd se voi olla ldhestulkoon mika tahansa.

Tekijdn kannattaa tarkkailla, mitd aiheesta on tehty tai mahdollisesti tehddidn muualla.
Samaa asiaa ei kannata tehdd uudestaan. Tekijdn kannattaa myds kuulostella trendeja.
Olisi hyva osata ennakoida, miké voisi olla pinnalla parin vuoden paastd. Jos tekija
kisittelee jotain kulunutta aihetta, tdytyy ndkdkulman olla poikkeuksellisen hyvé ja
vahva, sellainen mika avaa aiheen uudestaan. Ohuita aiheita kannattaa valttaa, sellaisia
joissa ei ole yleistd aihemaailman kestoa, pitkd aikakesto on tdrked. Aiheesta tiytyy

16ytyd syvyyttd (Vehkalahti 3.12.2012.)



4.2.2

29

Dokumenttielokuvan idean myymisprosessissa rahoittajilla, ostajilla ja tuotantoyhtion
edustajilla ei ole tuoreesta tekijdstd mitdén tietoa etukédteen. Useimmiten ensikosketus
tuoreeseen tekijddn tapahtuu luetun tekstin vélitykselld. Mikaéli tekijélla on koulutus,
voidaan sité pitdd jonkinlaisena referenssind. Jos CV kertoo tyokokemuksesta alalla, on
sekin hyddyllistd. Idea pitda olla loppuun mietitty, keskenerdisen ajatuksen kanssa ei
kannata ldhestya tuotantoyhtion edustajia. Jos dokumenttielokuvan idea ei ole
kiinnostava, ei tekijin kokemuksesta ole hyotyd. Mutta jos aihe on kiinnostava, niin
sekddn ei riitd. Tekijin tdytyy vakuuttaa, ettd hdn on rahallisen sijoituksen arvoinen.
Tekijén tdytyy olla tietoinen, mihin ja kenelle ideaansa tarjoaa. Hénen on osattava
perustella, miksi juuri kyseisen tuottajan kannattaisi kiinnostua hénen ideastaan juuri
nyt. Mitd peremmin tekijd kykenee ilmaisemaan oman kiinnostuksensa aiheeseen, sen
parempi. Taustoituksessa kuvattu materiaali auttaa ostajien vakuuttamisessa. Mikali
aiempaa ndyttdd ei ole, tuotantoyhtion ja televisiokanavan edustajille kannattaa liittda
opiskelijatoitd liitteeksi. Kaikki eivét valttdmattd katso niitd, mutta moni saattaa olla

kiinnostunut. Niiden perusteella voi arvioida tekijan kerronnallista kykya.

Ohjelmapaikat

Televisiokanavilla on vakiintuneita, tarkkaan maériteltyja ohjelmapaikkoja. Nykyaan
esitetdéin harvemmin pisteohjelmia, joita voitaisiin sijoittaa sinne tédnne.
Televisiokanavalle ohjelmaehdotusta tehtdessd on hyvi tarjota sitd suoraan tietylle
ohjelmapaikalle tai tietylle tuottajalle. Luonnollisesti on hyva ottaa huomioon miten

oman dokumentti-idean pituus ja ohjelmapaikan kesto kohtaavat (Saksala 2008, 75).

Suomessa eniten ohjelmapaikkoja dokumentaarisille ohjelmille on Yleisradion
kanavilla. Kuningaspaikka on maanantai-illan Dokumenttiprojekti, jossa esitetdédn pitkid
dokumenttielokuvia sekd Suomesta ettd ulkomailta. Yle Teemalla ndytetdan paljon
erilaisia dokumentteja. Dokumentaarisia sarjoja, tai sarjamuotoisia dokumentteja,
esitetddn yhd enemmin. Esimerkiksi Yleisradion kanavilla dokumentaarisia sarjoja on
ndytetty runsaasti viimeisen kolmen vuoden aikana ja tarjonta on jatkuvasti
lisdédntymassa. Ylelld esitetyt kotimaiset dokumentaariset sarjat ovat tihdn mennessi
useimmiten olleet kestoltaan enintdin 30 min ja jaksoja on tavallisesti kahdeksasta
kymmeneen kappaletta. Pentti Viliahdet uskoo (haastattelu 28.11.2012) sarjamuotoisen

dokumentin tulevaisuuteen. Ja toisaalta - sarjamuotoinen dokumentti on jo muutaman
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vuoden ollut tdysin nykyhetked. Dokumentaarisia sarjoja esitetdén Yleisradion liséksi
myo6s muilla kanavilla paljon. Tdmin lisdksi 10ytyy yksittdisid, yhden jakson

ohjelmapaikkoja.

YLE TV1 -kanavalla on puolen tunnin ohjemapaikka Tosi tarina -sarjalle. "TV1:n
Asiaohjelmien Tosi tarina -sarja kertoo puolen tunnin tarinoita suomalaisista
suomalaisille katsojille. Tarinat etsivit ja tavoittavat aina jotain erityisti arjesta ja
paivista. -- Tosi tarina panostaa dokumentin tekemisen laatuun. Tarinat lahtevét
kokeneiden dokumentaristien, mutta myds aivan nuorten ensikertalaisten kasista".

(Yleisradion Tosi tarina -sarjan nettisivut).

MOT on YLE TV 1:n puolituntinen ohjelmapaikka. Osa ohjelmista on journalistisia, osa
dokumentaarisia. Silminnékijd on YLE TV2:n puolituntinen ohjelmapaikka, jossa
ndhddan ajankohtaisia dokmentaarisia ohjelmia. Joidenkin jaksojen tyyli on hyvin
reportaasimainen, toisten taas tarinallinen. Silminnékijassd ndhddén sekd kotimaisia etté
ulkomailta ostettuja jaksoja. Yleisradion Ulkolinja on kansainvilisid asioita kisitteleva

ohjelmasarja.

Ylen kanavilla ndhdédéan lukuisia mééria tiede-, kulttuuri- ja historiadokumentteja, sekd
henkilokuvia. YLE Teema néyttda paivittdin dokumentteja, sekd ulkomaisia etta
kotimaisia. Kuhunkin ohjelmapaikkaan tutustuu parhaiten katsomalla kyseisen

ohjelmapaikan ohjelmia.

Ohjelmaehdotus

Ohjelmaehdotus suunnataan suoraan kanavan tuottajalle, rahoittajalle tai muulle
paatoksen tekijélle. Ohjelmaehdotuksen liitteeksi voidaan laittaa synopsis, mutta
itsessdén ohjelmaehdotus on tiiviimpi kuin synopsis. Ohjelmaehdotuksesta tiytyy 16ytya
perustelut, miksi elokuva tai ohjelma tulisi tehda ja miksi kyseisen tuottajan tai

rahoittajan pitéisi olla siitd kiinnostunut. (Aaltonen 2011, 78).

Tuottajat Don Edkins ja Ilkka Vehkalahti kertovat (Aaltonen 2011, 78-79) hyvan
ohjelmaehdotuksen olevan yksinkertainen. Rakenteeltaan ohjelmaehdotus muistuttaa
uutista - iskevé nimi, sitten one-liner jonka jdlkeen asia avataan lyhyissi kappaleissa.

Ensimmadisend tulee siis olla nimi. Tamain jélkeen kaksi lausetta, jossa tiivistyy aihe ja
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tarina lyhyesti. Sen jilkeen sama konkreettisemmin, kirjoitetaan kaikki se, mika
tuotteessa on olennaista, eli aihe, konflikti, rakenne, sévy, tyyli ja pddhenkilo. Néisti voi
kirjoittaa laajemmin, kuitenkin maksimissaan 400 sanalla. Loppuun voi kirjoittaa sen
minké kokee olennaiseksi aiheen taustasta, historiasta tai filosofiasta. Tdmaén jidlkeen
lisdtdén vield varsinainen ehdotus, eli minkélaista yhteistyota kyseiseltd taholta
halutaan, kohderyhmi, tekijoiden tiedot ja tarvittavat liitteet. Tarvittavia liitteitd ovat

CV, tuotantosuunnitelma ja mahdollinen kuvamateriaali.

Pitsaus

Pitsaustilanteeseen pddseminen tuntuu vaikeasti saavutettavalta ja luonnollisesti sithen
kohdistuu valtava mééri paineita. Toisaalta pitsaamista tapahtuu myds tyoryhmad
hankittaessa, mutta ostajille pitsaaminen tuntuu paljon isommalta asialta. Pitsaamisesta
on tehty omia opinndytetditd, en tule pureutumaan sithen kovin syvéluotaavasti omassa

tyOssani.

Mikdli tuotantoyhtio tai televisiokanavan edustaja kiinnostuu ideasta, on seuraavaksi
vuorossa pitsaaminen. Rabigerin mukaan (2009, 51) myyntitilanteeseen
valmistautuminen pakottaa tekijan miettimain aihettaan vield tarkemmin, mik& on
tietenkin totta ja hyvi asia. Pitsaaminen on toistuvaa - tekija tekee sitd tydryhmai,
rahoitusta ja levityskanavaa hankkiessa. Téti kautta tapahtuu jatkuvaa pohdintaa ja

my06s parhaimmillaan tekija saa jatkuvasti palautetta, miki auttaa ty0stdmadn aihetta.

Tilanteesta riippuen, pitsaamiseen on yleensd aikaa muutamasta minuutista puoleen
tuntiin. Rabiger neuvoo (2009, 55) olemaan innokas ja kiyttdmiin vérikasta kielta.
Kéytanndssa edellinen neuvo pétee tdysin synopsiksen ja hakemusten
kirjoittamiseenkin. Pitdisi vakuuttaa kuulijat siité, ettd juuri kyseisen tekijdn, eika
kenenkdin muun, tulisi tehdd kyseinen dokumenttielokuva. Tekijén intohimon ja tarinan
erityisyyden pitdisi vilittyd samantien kuulijalle. Pitsaamista kannattaa harjoitella peilin
edessd tai ystéville - sen tdytyy olla suunniteltu ja jisennelty. Rabiger kehoittaa
tekemddn muistiinpanoja, jotta pitsauksessa tulee ilmi seuraavat asiat: aiheen tausta,
padhenkild tai padhenkilSt ja mikéd tekee niistd erityisen kiinnostavia, ongelma tai

tilanne, jonka takia keskeiset henkil6t joutuvat paineen alle, visuaalinen tyyli, kaikki
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muutokset ja kasvu, mitd on odotettavissa kuvausten aikana, miksi on tarkedd, ettd tima

elokuva tulee tehtyd ja miksi juuri kyseisen tekijén tulisi tehdé se.

Aaltosen mukaan (2009,193-194) on hyvin harvinaista, etti projektin saa rahoitettua
pitsaustilanteessa. Useimmiten rahoittajat ilmaisevat korkeintaan mielenkiintonsa ja
sekin on jo hyvi saavutus. Tdhdn kannattaa tarttua ja jokaista vihdndkin
kiinnostuksensa ilmaissutta kannattaa ldhestyd. Mahdolliselle rahoittajalle tai ostajalle
pitdd aina soittaa tai ldhettdd sdhkopostia. Tv-yhtion edustajat tai rahoittajat ottavat vain
ddrimmaisen harvoin yhteyttd. On hyvéa odottaa muutama viikko ja kysell4 sitten,
olisiko syyté toimittaa jotain lisdmateriaalia tai olisiko rahoittajalla tai tuottajalla aikaa

tavata ja jutella projektista. Tapaamisen onnistuminen on jo erittdin hyva merkki.

Kuulostaa tutulta: kdytdnnossd Rabigerin neuvojen mukaan hyvésté pitsauksesta pitéisi
vilittyd tdysin samat asiat, kuin hyvéastd synopsiksesta. Voisi ajatella, ettd
pitsauksessakin on kyse samanlaisesta ajattelun kuvauksesta kuin synopsiksessakin,
viline on vain eri. Toiset pystyvit tekeméén aiheesta kiinnostavamman kirjoittamalla,
toiset puhumalla. Kumpaistakin voi onneksi harjoitella. Yritin etsid pitsaukseen liittyvad
materiaalia, jossa olisi neuvojen liséksi pohdittu pitsaajan persoonan vaikutusta
myodnteiseen ja kielteiseen padtokseen. Miten vakuuttaa ostajat - neuvot ovat hyvin
selkeitd. Mutta kuka vakuuttaa ostajat, onkin kiinnostava kysymys. Selvdi lienee my®os,
ettd jokainen on omanlaisensa persoona - toisilta esiintyminen ja myyminen sujuu

luontaisemmin kuin toisilta.
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IDEAN MYYMINEN RAHOITTAJILLE

Rahoitusta ldhdetdéin hakemaan ennalta valitun strategian mukaisesti. Tilausohjelmissa
tai tv-ohjelmissa tilanne on yksinkertainen: toimitaan vain yhden rahoittajan kanssa.
Kotimaisissa dokumenttielokuvatuotannoissa rahoitus haetaan padsiintoisesti
Suomesta, mutta satunnaisesti saatetaan etsid kansainvélistdkin rahoitusta. (Aaltonen

2011, 176-177.)

Periaatteessa voidaan sanoa, etti reittejd on kaksi. Joko tekijd on myynyt tai tekijaltd on
tilattu dokumentaarinen tuotos televisioon, tai hdn tyostdéd elokuvateatteridokumenttia.
Ensimmaisessd vaihtoehdossa rahoituskuvio on yksinkertaisempi: ostaja vastaa
rahoituksesta. Luonnollisesti ostajalla on my0s omat odotuksensa ja vaatimuksensa
lopputuloksen suhteen. Dokumenttielokuvaa tehdessé rahoituskanavia on useampia ja
idea on tavallaan myytdva useampaan otteeseen, usealle eri taholle. Téssa
opinndytety0sséd en paneudun ainoastaan dokumenttielokuvan rahoitusprosessiin
alkuvaiheeseen - keskityn ainoastaan prosessin ensimmadisiin askeliin, eli idean
myymiseen. Kaikki 1dhtee idean myymisesti - tuotantoyhtidlle, televisioyhtiolle tai
rahoittajille. Ensimméinen askel on yleensé hyvinkin ratkaiseva, mutta milloin on sen

aika?

OpinndytetyOssini tarkastelen perinteisid rahoituskanavia. Vaihtoehtoisesti on olemassa
esimerkiksi joukkorahoitusmenetelma, jonka avulla maailmalla on rahoitettu pitk&
dokumenttielokuvia. Joukkorahoitusmenetelmid on Suomessa kokeiltu fiktioelokuvan
puolella. Crowdfunding tarkoittaa jirjestelyd, jossa yksityiset ihmiset voivat lahjoittaa
projektille rahaa. Lahjoitukset tehddédn yleensé internetissd, esimerkiksi luottokortilla tai
PayPalin kautta. Joukkorahoituksen sdilymisté tai vakiintumista yhdeksi
rahoituskanavaksi on hankala arvioida. Aiheen téytyy olla erityisen kiinnostava ja
yhteiskunnallinen, ettd ihmisid kiinnostaisi rahoittaa sitd. Opinnédytetydssdni halusin

keskittyd perinteisiin, Suomessa télld hetkelld vallitseviin rahoitusmenetelmiin.

Kolmikantarahoitus

Pitkén dokumenttielokuvan yleisin rahoitusmalli Suomessa on kolmikantarahoitus.

Tama tarkoittaa Yleisradion, Avekin ja Elokuvasdition tukea. Ensimméinen
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mahdollisuus tuen hakemiseen on Avekin tai Elokuvasdétion myontdma
kasikirjoitustuki. Ennen késikirjoitustuen hakemista on myds mahdollista hakea
apurahaa erindisiltd sdatioiltd. Késikirjoitustuen jidlkeen on mahdollista hakea
kehittimistukea. Kehittdmistukea voidaan myontédé tuotantoyhtidlle. Taman jalkeen
voidaan hakea tuotannon ennakkotukea. Tuotantoprosessin loppuvaiheessa on
mahdollista hakea markkinointi- ja levitystukea, sekd tuotannon jalkitukea. Eri tukien
hakuprosessit on avattu tarkasti kunkin tahon nettisivuilla, tistd syystd en keskity

opinndytety0ssani niihin.

Apurahat

Kirkon mediasddtio myontdéd esimerkiksi kdsikirjoitustukea, ennakkovalmistelutukea ja
tuotantotukea. Kirkon mediaséition nettisivuilta 16ytyy hakulomake ja kattavat ohjeet
tarvittavista liitteistd. Avustusta voi hakea myos esimerkiksi Taiteen
edistimiskeskukselta, Alfred Kordelinin sdatioltd, Suomen elokuvakontakti ry:1té ja
Rahastosta. Sddtididen kotisivuilta 16ytyy hakemuksiin ja liitteisiin liittyva ohjeistus.
Yleensé valtaosa dokumenttielokuvien tekijoistd hakee ensimmaéisend apurahoja

muualta kuin Elokuvasiitiosti tai Avekista.

Rahoittajien vakuuttaminen

Tuoreella tekijélld ei yleensd ole mitddn referensseja. Nykyéén ldhes kaikki
késikirjoitustukea hakevat henkil6t ovat koulutettuja — harvemmin tukea saa henkilo,
jolla ei ole alan koulutusta. Tdimé ei johdu siit4, ettd hakija ei ole opiskellut. Opiskelu
yksinkertaisesti auttaa oman idean artikuloinnissa. Kaikki rahoittajat eivéit valttamatta

katso koulutoitd (Korhonen 31.11.2012.)

CV, referenssit, itse aihe, sen kasittelytapa ja kiinnostava nikokulma auttavat
rahoittajien vakuuttamisessa. Rahoittajille on my0s tirkeéa, etté tekijdlla itselldén on
ymmarrys siitd, mihin hén pystyy, mikd on hidnen oma &dnenséd ja oma visuaalinen ja
kerronnallinen taitonsa. Tekijdn on myos hyvi kertoa rahoittajille syy, miksi hin on
kiinnostunut kyseisestd aiheesta. Rahoittajille tarjotaan paljon aiheita ja aiheessa on
lupaus, mutta kaikista kiinnostavinta on tekijan oma ndkokulma seka tekijan omat
ajatukset ja fokus, my0s henkilokohtaisuus suhteessa aiheeseen (Elina Kivihalme,

haastattelu 13.12.2012.)
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Koulutus on siis erdénlainen edelletys rahoituksen saamiselle, ainakin siind méaérin, etta
se auttaa tekijad jasentdmdin ideaansa ja ilmaisemaan itsedén. Tyokokemus ja
referenssit ovat luonnollisesti myds aina hyvé asia. Kiinnostavan idean kanssa tirkeda
on kiinnostava tekijd. Kukaan ei tietenkdén voi muuttua tai muuttaa ajatuksiaan
tietynlaiseksi, ettd vakuuttaisi rahoittajat tai ostajat. Ensiksi vakuutetaan rahoittajat
paperilla, sitten tapaamisessa. Jokainen on omanlaisensa persoona ja lienee selvii, etti
todellisen kuvan antaminen itsestdén ensitapamisessa on haasteellista. Olisi
mielenkiintoista tietd, miten paljon henkilon luonteenpiirteet ja kyky ilmaista itseddn
sosiaalisissa tilanteissa vaikuttavat vakuuttavan ensivaikutelman tekemiseen

rahoitusprosessiin liittyen.

Sanotaan, ettd dokumenttien tekeminen on kutsumus. Tulevaisuuden tekijéillda on
varmasti vahintdén yhté palava halu paisti tekemdén kuin tdimén pdivan ammattilaisilla.
Halu tehda vie jo pitkélle. Sitd miten kunkin henkilon halu ja innokkuus valittyvét
muille, on mahdoton méiaritelld. Ainakin ne auttavat tekijdd itsedin tavoittamaan
padmadradansa. Silld mitd pdidn sisdltd 10ytyy, on valtava merkitys - sitd miten se
médritelldén tai koetaan, on hankala sanoa. Tekijin taytyy olla valmis paljastamaan
itsensa ja ajatuksensa rahoittajille ja ostajille, ja hdnen pitdisi pystyd tuomaan ilmi omat
ajatuksensa rahoittajille ja ostajille. Ennen kaikkea tekijén taytyy olla aktiivinen ja

tarjota omia ideoitaan.

Ensimmaiinen askel on késikirjoitustuen hakeminen Suomen elokuvasditiosta tai
Avekista. Tatd ennen voi hakea sdétioiltd apurahaa ja tyostdd ideaa mahdollisimman

pitkille.
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PAATELMAT

Minulla oli opinndytetydsséni tavoitteena selvittdd dokumenttielokuvan idean
myyntiprosessia aloittelevan tekijan nikokulmasta. Onnistuin mielestdni hyvin
avaamaan tdmain prosessinkulun. Ymmarsin, ettd on tapauskohtaista, kannattaako
tekijan ensiksi hakea kisikirjoitustukea vai ottaa yhteyttd tuotantoyhtioon. Tassa

vaiheessa jokaisen on hyvé kéyttdd omaa harkintakykyéén.

Padsaantoisesti voidaan todeta, ettd ensimmainen askel on idean kehitteleminen
tarpeeksi pitkélle. Késikirjoitustukea ei kannata hakea liian varhaisessa vaiheessa.
Pitkélle ajateltu ja tyOstetty idea vakuuttaa rahoittajat. Késikirjoitustuki on aina
henkilokohtainen, eli tekijd voi hyvin hakea sitd ilman tuotantoyhtiotd. Tamén jalkeen
haetaan kehittely- ja tuotantotukea, ja tdssd vaiheessa tuki mydnnetdéin tuotantoyhtidlle.
Eli viimeistdédn kasikirjoitustuen saamisen jilkeen tekijdn on otettava yhteytti

tuotantoyhtion edustajaan.

Aloittaessani kirjoittaa opinndytetyotini, mahdollisuudet padsti tekemédn
dokumenttielokuva ensikertalaisena tuntuivat epérealistiselta. Haastattelemani
asiantuntijat eivdt missddn nimessé kertoneet reitin olevan helppo ja esimerkiksi
Vehkalahti suhtautuu ensikertalaisiin skeptisesti. Televisioyhtidlle ensikertalaiseen
sijoittaminen on isompi riski. Avek ja Suomen elokuvaséitio eivét sindlldén ota
samankaltaisia riskejd rahoitusta myonnettéessd, kuin televisiokanavat.
Kisikirjoitustuen saaminen on rahoittajien mukaan ensikertalaisellekin tdysin
mahdollista. Késikirjoitustuen saaminen saattaa helpottaa tuotantoyhtion 16ytdmisessé ja
tuotantoyhtion olemassaolo taas saattaa vakuuttaa televisiokanavan ostajan padtokseen
myonteisesti. Opiskelijatyot eivit useimpia rahoittajia kiinnosta, mutta koulutuksesta on
hyotyé. Jos nédyttod ei ole, se on tehtidva. Tukea kannattaa hakea huolellisesti tehdylla
hakemuksella. Minut yllatti tieto, ettd moni hakee késikirjoitustukea Suomen
elokuvasdatioltd ja Avekilta hyvin valmiiksi tydstetyn késikirjoituksen ja
videomateriaalin kanssa. Virallisissa ohjeistuksissa ei téllaista vaadita heti

kasikirjoitustukea haettaessa. Aloittelijan on hyvé tietdd, milld vilineilld kilpailee.

Yleisin pitkdn dokumenttielokuvan rahoitusmalli Suomessa on kolmikantamalli. Tdma

tarkoittaa Avekin, Suomen elokuvasdition ja Yleisradion tukea. On olemassa myds
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vaihtoehtoisia rahoitusmalleja, kuten joukkorahoitus. Téssd opinndytetydssd halusin
keskittyd perinteiseen ja Suomen yleisimpdin rahoitusmalliin. Tekijalld on myos
mahdollisuus myydé ideansa suoraan johonkin tiettyyn television ohjelmapaikkaan.
Jokainen ohjelmapaikka, esimerkiksi Ylen Silminnékijd, ei edellytd tuotantoyhtion

olemassaoloa.

Ensivaikutus ostajiin ja rahoittajiin tehddén synopsiksella tai ohjelmaehdotuksella. Silld
mité kirjoittaa ja miten kirjoittaa, on suuri merkitys. Idea on pystyttdva kertomaan
tiiviisti ja mahdollisimman kiinnostavasti muutamalla lauseella. Haastattelemani
henkil6t painottivat myds haluavansa tietdd, miksi tekijé on kiinnostunut kyseisesta
aiheesta. Voidaan myos todeta, ettd he kaikki olivat erittdin kiinnostuneita tekijasta
ithmisend. Se miten ja mitd tekijd ajattelee, on yksi tirkeimmisté asioista koko
prosessissa. Videomateriaalin liittiminen auttaa seké tekijda itsedén kdsikirjoituksen
tekemisessd ettd rahoittajia ja ostajia arvioimaan esimerkiksi pd&dhenkilon
kiinnostavuutta ja tekijén tapaa kertoa asioita. Videomateriaali kertoo myds tekijan
intohimosta aitheeseen, ja myos siitd rahoittajat haluavat vakuuttua. Ensikertalaiselle
hyvén videomateriaalin liittdminen tukihakemuksen tai ohjelmaehdotuksen liitteeksi on

hyvd mahdollisuus néyttd4 oma taitonsa tarinankertojana.

Aloittaessani kirjoittamaan opinndytetyotani, hyvé ja kiinnostava idea olivat mielestini
hyvin abstrakteja kisitteitd. Tavoitteenani oli myds selvittidd, mité kiinnostava idea
tarkoittaa. Haastattelemani alan ammattilaiset auttoivat avamaan téta kéasitettd. Voidaan
tiivistdd, ettd hyva dokumenttielokuvan idea on ainutlaatuinen, uniikki ja sen taustalla
on joku suurempi, syvéllinen ajatus. Aiheessa taytyy olla syvyyttd ja useampi taso.
Kiinnostava idea ei koskaan ole pelkké idea — se on monien mielestd sama asia, kun
tekijd. Ostajat, rahoittajat ja tuotatantoyhtion edustajat ovat kiinnostuneita kuulemaan
tekijén ddnen ja ovat hyvin halukkaita tietdméén, miksi kyseinen tekijad on kiinnostuntut

juuri téstd aiheesta.

Kokeneetkin tekijit ovat joskus saaneet ensimmaéisen rahoituksensa, eli mahdotonta se
ei ole. Ymmarsin, ettd ensimmaiseksi ei ehka kannata ldhted tekeméadn pitkaa
dokumenttielokuvaa, vaan kartuttaa kokemusta esimerkiksi lyhyen dokumenttielokuvan
tekemiselld tai television inserttituotannoissa. Tdmi auttaa vakuuttamaan rahoittajat.
Kokemusta kannattaa luonnollisesti kartuttaa tekijan itsensd kehittymisen kannalta, ei

rahoittajien tai ostajien takia. Jokainen projekti opettaa ja kehittdd tekijainsa.
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Opinniytetydprosessin aikana sain huomata, ettd kun todella kiinnostava dokumentin
aihe 10ytyy, ei alkuvaiheen tekoprosessia voi pyséyttdd. Realistisesti stoppi tulee
viimeistiin siind vaiheessa, kun tulisi aloittaa kuvaukset. Kdytdnnossa tdhén pisteeseen
asti padseminen, tai ajautuminen, todistaa Vehkalahden, Kivihalmeen ja Korhosen
kaltaisille henkildille tekijan olevan tosissaan. Téssd vaiheessa he pystyvit myos
arvioimaan aiheen kiinnostavuutta ja idean toimivuutta. Liian alkuvaiheessa heité ei
kannata ldhestyd. Sen sijaan esimerkiksi kirkon mediasddtidita tai kulttuurirahastoja

kannattaa 1dhestyé alussa.

Viimeisen puolentoista vuoden aikana keskityin minua eniten kiinnostavaan ideaan,
hioin ja tarjosin sitd Yleisradion Silminnékijdn tuottaja Hannele Valkeeniemelle. Tasan
kolme viikkoa sitten ohjaamani jakso tuli ulos televisiosta. Aihe ja idea kiinnostivat
kyseistd tuottajaa ja hin oli valmis ottamaan riskin ensikertalaisen kanssa. Nyt minulla
on entistd kovempi halu péasti tekeméén lisdd. Seuraavalla kerralla en ole enéda
ensikertalainen. Idean tdytyy olla taas erityisen kiinnostava ja huolella mietitty. En ole
vield ldhestynyt haastattelemiani henkil6itd seuraavan projektin tiimoilta, koska

kirjoitettuani opinndytetyoni tiedén, miten minun kannattaa edeté.
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