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1 ASTU POLULLE KARTTA KADESSA

Hienoja asioita ei tarvitse ldhted etsiméédn kaukaa. Havahduimme tdhan
ajatukseen reilun vuoden ajan kestédneen retkemme aikana, joka alkoi in-
nosta ja paatoksesta ryhtyd tekemdan jotain omaa. Meille se jokin oma piti
sisalldén kaksi vahvaa painopistettd, sekd tapahtuman jarjestamisen ettd
omien tuotteiden ja malliston tekemisen. Innostus ja halu toteuttaa nama
asiat yhteisollisesti rohkaisivat meit4 pakkaamaan yhteisen rinkan ja lah-

temaan matkaan kahden naisen voimin.

Kehitimme tuotemerkin, jonka nimeksi annoimme Jo and the Pale Chap.
Tuotemerkille loimme yrityskuvan, joka pitaa sisallaan identiteetin, kohde-
ryhmén, sanoman ja viestinnan. Sovelsimme yrityskuvaa suunnittele-
maamme graafiseen ilmeeseen, kuten logoon ja liikemerkkiin, kayntikort-
teihin, ja tuotteiden riippulappuihin. Suunnittelimme ja toteutimme tuote-
merkillemme mydés Knit Bits -konseptimalliston ja keittiotekstiileja. Tutus-
tuimme lisaksi tuotemerkkimme mahdollisiin kilpailijoihin ja pohdimme

niista erottautumista.

Jarjestimme TEHDAS13 — Muotia ja musiikkia téssa — kulttuuritapahtuman
Kuopioon 11.5.2013 Turon vanhalle vaatetehtaalle. Tapahtumassa oli De-

sign market, elavad musiikkia, pop up —kahvila, seka nuorten suunnitteli-

joiden muotindytds. Naytoksessé esittelimme oman mallistomme. Tapah-

tuman toteutimme yhdessa yhteistyékumppaneiden ja tyéryhméan kanssa.

Nékokulmamme oli toiminnallinen ja toteutimmekin sen toimintatutki-
muksellisella otteella. Painotimme omien toimintatapojemme kehittdmi-
seen ja aikaisemmista projekteista, seké kéasilla olevasta tekemisesta oppi-
miseen. Arvioinnin kohteeksi otimme alussa asettamiemme tavoitteiden
toteutumisen, sekd oman tydskentelymme osana tyoparia ja tyOryhmaa.
Halusimme my®s pohtia, avaisiko opinndytetyon tekeminen yhdessé mah-

dollisuuksia tulevaisuuden yhteistyohon tydeldmassa.

Pyrimme ottamaan tydskentelyssamme jo valmistuneen muotoilijan roolin
ja toimimaan yrittdjahenkisesti. Nakdkulma oli mielestamme meille sopi-
va, silla yrittdjahenkinen toimintatapa ja asennoituminen auttoivat pohti-
maan yrittajyytta tulevaisuuden mahdollisena uravaihtoehtona. Halusimme
prosessin aikana saada myos yhteyksia tydeldamaan erilaisten yhteistyo-

kumppaneiden kautta.

Tama raportti on jaettu kahteen osaan. Ensimmaéisessa osassa kasittelemme
tuotemerkin kehitystd ja malliston suunnittelua ja toisessa osassa pereh-
dymme tapahtuman jarjestdmiseen. Viimeisessd osiossa pohdimme ty6ta
kokonaisuutena ja kdymme lapi oppimaamme tuotemerkistd ja tapahtumas-

ta seka katsomme tulevaan.



1.1 MATKAEVAAT JA MARRANPAA

Ajatus opinndytetydn toteuttamisesta parityona syntyi kevaalla 2012, jol-
loin olimme mukana toteuttamassa Aurelial2-muotindytdsta. Aurelial2-oli
muotindytds, jonka Savonia-ammattikorkeakoulun Kuopion Muotoiluaka-
temian opiskelijat jarjestivat Helsinkiin  Kulttuuriareena Gloriaan
11.5.2012. Naytoksessa olivat mukana kaikki muotoilun koulutusohjelman
padainelinjat ja sitd tehtiin 50 opiskelijan voimin. Naytoksessa esiteltiin
vaatetusmuotoilun opiskelijoiden vaatemallistoja ja korumuotoilun opiske-
lijoiden korumallistoja. Graafisen viestinnan opiskelijat toteuttivat ndytok-
sen graafisen ilmeen ja teollisen muotoilun- ja tila- ja sisustusarkkitehtuu-
rin opiskelijat tilan visuaalisen ilmeen. Osana tapahtumaa oli myds KuMu
Pop-up, jossa myytiin Kuopion Muotoiluakatemian opiskelijoiden tuottei-
ta.

Olimme néytdksen tuotantotiimissa ja toimimme vastuutehtdvissé. Projek-
tin aikana opimme ja kehityimme paljon tapahtuman jarjestdjind ja huo-
masimme asioita ja taitoja, jotka vaativat vield kehittdmistd. Erityisesti
kehittdmista vaativat asiat omassa tydskentelyssamme olivat asioita, jotka

sytyttivét innon lahteé tekemdan uutta tapahtumaa.

Projektin aikana tutustuessamme huomasimme, ettd meilld on hyvin sa-
manlainen suunnittelundkemys. Yhteistd meille on samanhenkinen visuaa-
linen maailma ja tarve luoda vahvoja tunnelmia ja tarinoita tuotteiden ja

teosten kautta. Erityisesti materiaalien vuoropuhelu ja luonteva orgaani-

suus olivat ndkyneet kummankin tydskentelyssa. Tyylimme erosivat kui-
tenkin toisistaan sen verran, ettd molemmat saivat uusia vaikutteita. Huo-
masimme my06s haluavamme tehdd samanlaisia asioita tulevaisuudessa

tyGeldmassa.

Kevaén 2012 aikana suunnittelimme mallistot tahoillamme ty6parien kans-
sa ja molemmille se tuntui luontevalta tyotavalta. Yhdessa tyoskentelemi-
nen tuntui kannustavan asioiden perinpohjaisempaan kehittdmiseen ja laa-
jempien kokonaisuuksien luomiseen. Ideoita myds syntyi helposti asioista
keskustelemalla, jolloin toisen ideasta voi helposti saada myds itselleen
ajatuksen, joka vie kokonaisuutta eteenpéin luonnollisesti ja inspiroivasti.

Yhdessa tekeminen oli mielestimme yksinkertaisesti mukavaa.

Tavoitteenamme oli kehittaa tuotemerkki, joka ilmentdd molempien suun-
nittelufilosofiaa ja on kiinnostava, tuore, helposti lahestyttava ja rento.
Toiveemme oli luoda tuotemerkistd kansainvalinen, mutta samalla omat
juurensa tiedostava. Tuotemerkin luominen tuntui hyvalta tavalta maaritel-
14 tuotteiden ja malliston tyylia ja rajata suunnittelutehtavaa. Mielestdimme
tuotemerkki antaa kasvot tuotteille ja se yhdenmukaistaa tekemista. Lahto-
ajatuksemme oli, ettd mielenkiintoinen, erottuva ja hyvin suunniteltu tuo-
temerkki valittyisi potentiaalisille asiakkaille laadukkuutena ja ammatti-
maisuutena ja jaisi paremmin mieleen. Tuotemerkin alle suunnitellulle
mallistolle asetimme tavoitteeksi pitkaikéisyyden, ajattomuuden ja elé-
manmenoon sopivuuden. Malliston suunnittelu tuntui myds hyvalta keinol-

ta tutkia ja maéritelld omaa suunnittelutyylidmme ja pohtia arvojamme.



Into tapahtumien jarjestamiseen kumpuaa aikaisemmista kokemuksista
tapahtumien parissa. Aurelial2 —ndytoksen liséksi olemme olleet mukana
my06s muissa muotindytds- ja tapahtumaprojekteissa, seka erilaisissa teatte-
riproduktioissa. Tapahtuma on mielestamme aina elamys, jota ei voi
monistaa, vaan se taytyy kokea paikan p&alld. Hyvin jdrjestettyjen
tapahtumien tunnelmassa onkin aina jotain kiehtovaa. Tavoitteenamme oli
jarjestdd omanndkadinen tapahtuma, jonka konsepti eroaa muista Kuopiossa
jarjestettavistd tapahtumista. Halusimme edistdd, kehittdd ja monipuolistaa
Kuopion alueen kulttuurielaméé ja nostaa esille paikallista osaamista.
Erityisesti halusimme tuoda esille eri alojen aktiivisia tekijoita, jotka eivat
valttamatta ole suuren yleison tiedossa. Halusimme lisdksi luoda
tilaisuuden esitellda oma tuotemerkkimme ja mallistomme ja antaa sama

mahdollisuus myds muille nuorille muotoilijoille.

1.2 TUTKIMUSRETKEILIJAT

lina: Tyoskentelyni lahtee erilaisten ajatusmaailmojen tydstamisesta
konkreettiseen muotoon. Inspiroidun ihmisyydestd, inhimillisyydesta ja
luonnollisuudesta ja pyrin aina aitojen asioiden aarelle. Muotoilu on minul-

le keino ymmartaa ja jasentdd maailmaa ja aikaa.

Vaikutteita saan kohtaamisista kirjallisuuden, musiikin ja eldmén kanssa.

Minulle on tarkeaa kulkea silmat ja aistit avoinna, jatkuvasti asioista innos-
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tuen ja uutta oppien. Haluan olla tietoinen ympérilla olevista asioista ja
ajasta ja sen vaikutuksesta trendeihin ja muotiin. Ajan hengen tiedostami-
sen kautta uskon voivani suunnitella ajankohtaisia ja samalla ajattomia
designeja. Haluan vélittad vaatteiden kautta tunnelmia ja vangita niihin
tarkeité hetkid ja ajatuksia.

Visuaalisesti minua miellyttda yllattava ja samalla luonteva muotokieli,
joka jattaa tilaa vaatteen kayttajan persoonalle. L&hden yleensa liikkeelle
yksinkertaisista elementeistd, oli kyse sitten langasta tai pinnasta. Erityises-
ti neuleet kiinnostavat minua, silla ne mahdollistavat orgaanisen tyétavan,
jossa tydnteko luo tuotteen tekijan kasissa. Neuleiden liséksi olen innostu-
nut myds miesten vaatteiden suunnittelusta, joiden maailmasta otan usein
vaikutteita myds naisten vaatteita suunnitellessani. Pidan aina mielessé
kaytettavyyden ja arvostan laadukkuutta. Muotoilijana tydskentelen into-

himoisesti tahdéaten haluamaani lopputulokseen.

Néen itseni my0ds selkedsti muodin tuottajan roolissa ja olen kotonani eri-
laisten tapahtumakonseptien parissa. Haluan olla jatkossakin mukana ke-

hittdméssa tapoja tuoda muotoilua ja kulttuuria ihmisten l&helle.

Janina: Olen tarinan Kkertoja. Tarkastelen eldmd4 intuition varassa ja mie-

lestani kaikelle pitad jattaa pieni sattuman vara.



Visuaalinen maailmani koostuu menneiden vuosikymmenten nostal-
giasta yhdistettynd tah&n pdivaan. Inspiraation I0ydén niin ihmisen
rakentamasta kuin luonnon muovaamasta, mutta huomioni kiinnittyy
aina jannittdvaan pintaan tai odottamattomaan rakenteeseen. Mieles-
tani mik&én ei saa olla liian sliipattua, vaan kuljettu matka saa nakya.
Se tuo luonnetta. Minua viehattdd, jos vaate puhuttelee monia aisteja.
Se nayttdd mielenkiintoiselta ja kauniilta, mutta my6s tuntuu. Vahva
neulepinta tai karheakudoksinen kangas saavat painua iholle ja villa

tuoksua sateisen iltapdivan jalkeen. Minulle ne luovat turvapaikan.

En suunnittele muotia, vaan vaatteita, jotka ovat kéayttajalleen kuin
matkakumppaneita, niilla on merkitys ja niiden kanssa haluaa kokea
uutta. Pidan vahvoista ja yksinkertaisista muodoista ja neuleiden mut-
kattomuudesta. Suunnitteluni alkaa aina siluetista ja mielestani koko-
naiskuvan on muodostuttava ennen kuin yksityiskohtiin voi perehtya.

Arvostan pitkaikdisyyttd ja ajattomuutta ja toivon, ettd suunnittelema-

ni vaatteet voisivat ik&antyd yhdessé kayttajansa kanssa.

Kuva 1 Kuvassa tutkimusretkeilijat, lina Nieminen ja Janina Seppénen

1.3 KESKEISET KASITTEET

Opinnaytetydmme keskeisia késitteitd ovat toimintatutkimus ja projekti.
Raportin selkeyden kannalta tarkeitd késitteitd ovat konsepti, prototyyppi
ja projekti.

Konseptilla tarkoitetaan luonnosta tai hahmotelmaa, josta selvidvat pééa-

kohdat, mutta jonka yksityiskohdat eivat ole vield tiedossa. Yleensa kon-
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septeja luodaan useampia, joista yksi valitaan jatkokehitykseen. Opinndy-
tety6ssdmme konseptista puhutaan tapahtumankonseptina ja tuotemerkin
konseptimallistossa. (Kettunen 2000, 59.)

Prototyyppi on kolmiulotteinen malli tai jaljitelma tuotteesta, jonka kautta
voidaan tutkia ja kehittd4 tuotteen eri ominaisuuksia. Prototyyppejé kéyte-
t4&4n muotoilun testaamiseen ja niilla saadaan tarkkaa tietoa, siitd millainen
tuotteen tulisi olla. Tydssamme prototyypilla tarkoitetaan padasiassa mal-
liston vaatteista tehtyja kokeiluversioita, jotka sovitamme ihmisen paalla.
(Kettunen 2000, 98.)

Pirkko Anttila (2000, 12) Kiteyttdd projektin maaritelman teoksessaan Se
on projekti — vai onko? Kulttuurialan tuotanto ja palveluprojektien hallinta,
sanoin: "Projekti on kertaluonteinen, tavoitteellinen, varta vasten muodos-
tetun organisaation tehtavaksi annettu tyékokonaisuus, jonka kesto ja re-
surssit on ennalta mddritelty.” H&nen mukaansa projekteille tyypillisia
elementteja ovat tavoitteellisuus, ainutkertaisuus, suunnitelmallisuus, on-
gelmakeskeisyys, yhteistoiminnallisuus, tehokkuus, jarjestyneisyys ja yh-

teinen arvoperusta.

1.4 TOIMINTATUTKIMUS

Lahestyimme ty6tdmme toimintatutkimuksen nédkokulmasta sekd tuote-

merkin ja malliston suunnittelussa ja toteuttamisessa ettd tapahtuman

suunnittelussa ja tuottamisessa. Tapahtumatuotantoa kasittelimme myos
projektina, mutta kokonaisuutena tyémme téytti toimintatutkimuksen piir-
teet. Teoksessaan Toiminnasta tietoon Hannu Heikkild, Esa Rovio ja Leena
Syrjéla (2006, 21, 37) kertovat toimintatutkimuksen olevan intentionaali-
nen prosessi, jossa uudet tapahtumat seuraavat edellisid ja rakentavat uutta
tietoa niiden paalle. Tdma prosessi sijoittuu selkedédn aikaan ja paikkaan,
meidén tapauksessamme opinndytetydprosessimme vuosien 2012 ja 2013
ajalle. Heikkinen, Rovio ja Syrjila huomauttavat toimintatutkimuksen
olevan nimenomaan lahestymistapa tai asenne, jossa tutkimuksesta saatava

tieto pyritdan kytkeméan toiminnan kehittdmiseen.

Toimintatutkimusta ja sen prosessia maéaarittelee myos Pirkko Anttila
(2001, 439-444) teoksessaan Tutkiva toiminta ja teos, ilmaisu, tekeminen,
prosessiksi, joka tahtaa asioiden muuttamiseen ja kehittamiseen paremmik-
si. Sitd tekevat tutkijat ja tutkittavat osallistuvat aktiivisesti muutos- ja
tutkimusprosessiin. Prosessina se on hyvin kaytannénlaheinen ja keskittyy
tietyn ryhman tai yksilon omasta toiminnasta kumpuavien ongelmien rat-

kaisuun.

Ihmisen toimintaa ei voi kuitenkaan selittdd vain syy-seuraussuhteina, vaan
on otettava huomioon ja pohdittava toimijoiden tarkoitusperida. Meidan
tybssdmme tdméa tarkoittaa esimerkiksi haluamme kehittdd uudenlaista
kulttuuritapahtumaa Kuopioon. Tapahtumaa, jolla on arvoa alueen asuk-

kaille ja nuorille tekijoille, mutta myds tapahtumaa, joka on konseptiltaan



sellainen, ettd suunnittelemamme tuotemerkki mallistoineen péédsee mah-

dollisimman edukkaasti esiin. (Heikkinen ym. 2006,21.)

Prosessina toimintatutkimus alkaa hyvan pohjatyon tekemiselld, mika tar-
koittaa ongelmien tarkkaa maérittelyé ja tavoitteiden asettamista. Perus-
teellinen pohjatyd siséltdd myGs teoreettiseen tietoon ja erilaisiin ta-
pausesimerkkeihin tutustumista, jonka tarkoituksena on selvittdd, kuinka
samantyyppisid ongelmia on ratkaistu aikaisemmin. Prosessi etenee seu-
raavaksi toimintaan ja toiminnan havainnointiin. Toiminnan jalkeen tehtyjé
vaiheita reflektoidaan, jonka tuloksena saadaan tarkentunut kuva méaéritel-
lyistd ongelmista ja tavoitteista. Nama vaiheet muodostavat prosessin en-
simmadisen toimintakierroksen. Tietoisesti valittuna menetelméné toiminta-
tutkimus toimii muutos- ja kehitysprosessien selkedna suunnitelmana ja
toteutusstrategiana. Sen etuja ovat esimerkiksi joustavuus, sopeutuvaisuus

ja se mahdollistaa nopeatkin suunnanmuutokset. (Anttila 2001, 439-444.)

Kéytimme itse toimintatutkimusta jasentdamaan tapahtumanjérjestamisen
kaytantoja, sekda keinona loytdd uusia toimintatapoja. Toimintatutkimus-
prosessimme téhtasi alussa asetettujen tavoitteiden saavuttamiseen ja arvi-
oimiseen. Se toimi myds tuotemerkin kehittdmisprosessin ja malliston
suunnittelun tukena ja suuntaviivana. Tarkeitd ratkaistavia asioita olivat,
kuinka saisimme tuotua tuotemerkkimme esille paikallisesti ja kuinka sai-

simme rakennettua tuotemerkista kiinnostavan ja omannakaisen.
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Toimintatutkimus ty6tapana huomioi tekijan hiljaisen tiedon olemassa
olon, sen merkityksen sek& sen varaan rakentuvan kokemuksen ja tieta-
myksen. Menetelmdd hyddyntéen hiljaisesta tiedosta saatava oppi myds
tehostuu, kun sitd pyritaén tietoisesti ajattelemaan ja siita pystytdan keskus-
telemaan. Toimintatutkimuksen tekija onkin asiantuntija aineistonsa suh-
teen, sill& han on ollut itse paikalla asioiden tapahtuessa. (Heikkinen ym.
2006, 20, 34, 112) Meille se tarkoitti kaikkia aikaisempia kokemuksiamme
niin tapahtumien suunnittelussa ja toteutuksessa kuin tuotemerkin luomi-
sessa ja malliston suunnittelussa. Liséksi asiantuntijuutemme ulottui pro-
sessin aikana luotuun uuteen tietoon. Téllaista tutkimustapaa, jossa tieto ja
ymmarrys lisdéntyy hiljalleen uuden ja vanhan tiedon vuoropuhelussa kut-
sutaan hermeneuttiseksi kehdksi. Toimintatutkimusta voi siis kuvata her-

meneuttiseksi prosessiksi. (Heikkinen ym. 2006, 20.)

Kuvassa 2 olemme soveltaneet Anttilan sovellusta (2006) Suojasen mallin
(1999) visualisoinnin pohjalta selventddksemme toimintatutkimusprosessin
eri sykleja (Anttila 2005, 442). Sovelluksessamme toimintakierrokset, toi-
mintatutkimuksen syklit, on kuvattu siten, ettd ensimmadinen kierros 16ytyy
kuvan keskeltd ja sitd seuraavat kierrokset kiertavéat sitd. Tama esitystapa
visualisoi aikaisempien kierrosten vaikutusta sitd seuraaviin Kierroksiin,
jolloin uusi tieto rakentuu vanhan péélle. Havainnoimme ja peilasimme
tyoskentelydamme aikaisempiin ja syntyviin kokemuksiin koko prosessin
ajan ja ndin kokemusten pohjalta suunnittelimme alati muuttuvia, mutta

entistd parempia toimintatapoja. (Heikkinen ym. 2006, 79-81.)



Tyodssamme toimintatutkimuksen malli toteutui kdytdnndssa pysahtyes-
sdmme tasaisin valiajoin tarkastelemaan tyon aikaisempia vaiheita. Tyos-
sdmme keskeisessd osassa oli aikaisemmista mallistoista ja tapahtumista
saatu tieto ja kokemus, jota meidan taytyi tietoisesti analysoida. Pyrimme
I0ytamaan ne asiat, jotka olivat sovellettavissa myo6s tahan tyéhon, mutta
samalla huomioimaan aikaisemmat kompastuskivet ja kehittdmén toimin-
taamme niiden pohjalta. Tydssamme saimme koko ajan my0s uutta tietoa,
joka meidén oli jasenneltévd, ja mietittdva, mitka asiat vaikuttivat paatok-

siimme ja minkalaisia niiden seuraukset olisivat.

Toimintatutkimuksellinen tydote myos vaikutti laatimamme raportin hen-
keen ja rakenteeseen, tehden siitd narratiivisen ja juonellisesti etenevan.
Raportissamme pyrimme toimintatutkimukselle tyypillisesti kuvaamaan
kokemuksiamme ja ajatusprosessejamme mahdollisimman autenttisesti
suhteessa aiempiin kokemuksiimme ja tydmme aikana tdydentyvaan tie-

toon. (Heikkinen ym. 2006, 20-21)
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Kuva 2 Toimintatutkimusprosessin syklit
(Soveltaneet Nieminen ja Seppéanen 2012 Anttilan
2006 sovelluksen Suojasen 1999 mallin pohjalta)
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2 JO AND THE PALE CHAP - ILOS-

TA TUOTEMERKIKS| e pron P e e
TPAITOJA

KNIT BITS FARKKUJA
KONSEPTIMALLISTO HAME

Tamé osa keskittyy oman tuotemerkkimme kehittdmiseen ja
sithen kuuluviin vaiheisiin. Kéytdmme termid tuotemerkki ku-

vaamaan kokonaisuutta, jonka loimme. Se pit&a sisalldén yritys-

kuvan ja sen tarkedt osa-alueet, kuten identiteetin, graafisen ma- RENTO 0
teriaalin, nimen ja kohderyhman marittelyt. Tiivistetysti tarkoi- RETRO d

VINTAGE TYYLI
tamme konseptia ja hahmomallia kokonaisuudesta, jota meidan AJATON AND THE

on mahdollista ja mielekasta lahted tydstdmaan eteenpéin. Ky- PALE CHAP
seessa ei siis ole vield valmis kokonaisuus, vaan ennemminkin

loppua vailla oleva tuotemerkin tarina, jonka toivomme toimivan

positiivisena vertaistukena ja keskustelukumppanina muille omi- * SINCE 2@12 *
en tuotteiden tekijéille ja oman tuotemerkin suunnittelijoille ja TEHDASI3
kehittajille. MUOTIA JA MUSIIKKIA TAPAHTUMAT

Pohdimme my®ds kilpailijoitamme ja kerromme missd kaikessa

olemme olleet tuotemerkkimme kanssa mukana. Kerromme tar-

_ _ ] _ ) NAISET & MIEHET KOHDERYHMA
kemmin suunnittelemastamme ja valmistamastamme mallistosta RENTO ASENNE ELAMAAN

. e i . . KULTTUURI
peilaten sita aiheesta I0ytyvaan teoriatietoon. [TSE TEKEMINEN

KIRPPUTORIT & KAUPPAHALLIT
PYORA & TERMARI

Kehittamamme tuotemerkki on nimeltdan Jo and the Pale Chap. k ,vio 1 Tuotemerkin keskeiset siséllot
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Suunnittelimme ja valmistimme tuotemerkillemme Knit Bits -vaate- ja
asustemalliston, jossa on tuotteita sekd naisille, ettd miehille. L&hdimme
suunnittelemaan mallistoa siten, ettd otimme l&htokohdaksi sesongin syk-
sy/talvi 2013/2014. Suunnittelimme liséksi pienen keittiotekstiilimalliston.
Kuvioon 1 on Kkoottu tiivistetysti tuotemerkin keskeiset sisallot.

Tuotemerkinkehittaminen ja malliston suunnittelu tapahtuivat hyvin pitkal-
ti yhtdaikaisesti. Kuvioon 2 aikajanaan visualisoimme prosessin padkoh-

dat.
Keittidtekstiilejd
jalleenmyynnissd
Nimi marraskuusta maaliskuuhun
Keittiotekstiilien suunnittelu le] ik ki L ) )
ja ensimmiisen sarjan valmistus, 0 FOSOb_Iﬂ lil ‘C,me 1 Ens1m.malscr.1 ncul.ccn_valmlstus_m_ _

Alkuideointia pipojen neulontaa AND THE R?:::p::]zpj:‘u suunnittelu lina Niemisen neuleopinnoissa

Keskusteluja S ) Ideataulu PALE CHAP Kiyntikortit Kuopion muotoiluakatemian joulumyyjiiset

Havainnointia ~ Kuvien ja inspiraatiomateriaalin - Kohderyhmiitaulu «SNCE 2012 Taidetori goes joulu . .

.. L R . : Malliston suunnittelua,
Tunnelmointia  kerddmistd Tuotemerkin médrittelyi - :
materiaalien hankintaa,
Luonnostelua Kilpailijoihin tutustumista  ysrikartan selkeytysté
KESAKUU HEINAKUU ELOKUU SYYSKUU LOKAKUU MARRASKUU JOULUKUU TAMMIKUU HELMIKUU
KNiT BtfS AW 13 14 * TIMELINE +
MAALISKUU HUHTIKUU TOUKOKUU KESAKUU HEINAKUU ELOKUU SYYSKUU LOKAKUU
Kaavoitus ja valmistus Taidetori 2013 Kuvaukset,

Malliston mallien TEHDASI3 - ndytosta tapahtumaan Labelien suunnittelu, look book,
piidttiminen ja varten Yalmlstautummcn_]a malliston viimeistely jatkosuunnitelmat
asukokonaisuuksien itse tapahtuma ja raportointi tuotekorteilla
koordinointi mallistolakanalla yms.

Kuvio 2 Aikajana tuotemerkin kehittdmisesta ja malliston suunnittelusta
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2.1 MATKALLE LAHTO JA INSPIROITUMINEN

Aloitimme tuotemerkin ideoinnin loppukevaéstd 2012. Lahdimme tilan-
teesta, jossa varsinaisesti mitdan valmista ei vield ollut, mutta apunamme
toimivat aikaisempi kokemuksemme suunnittelusta, erilaisista projekteista,
sekd tyoharjoitteluista ammennettu nakdkulma vaatetusmuotoilijan amma-

tinkuvasta.

Aluksi pysdhdyimme ja annoimme uusille ajatuksille aikaa kehittyd. Ha-
lusimme aloittaa suunnittelun tilanteesta, jossa edelliset projektit on saatet-
tu paattkseen ja niistd on ehditty ottaa oppia. Annoimme tekemiselle aikaa
ja etsimme asioille omannakdistimme muotoa. Inspiroiduimme asioista,

jotka kiireinen arki saa helposti unohtamaan.

Lahdimme idearikkaalle ja luovalle tutkimusretkelle, joka suuntasi omaan
arkeemme ja Kkotipaikkakuntamme kaduille. Retkedmme voisi verrata
suunnittelijoiden tekemiin ideamatkoihin muihin kaupunkeihin, jotka irrot-
tavat tyon arkirutiineista ja herkistdvat kuulostelemaan nousevia trendejé
tulevaa sesonkia varten. Parhaimmillaan irtautuminen nostaa mieleen ide-
oita, jotka ovat olleet kehittyméssa taustalla tiedostamatta. (Nuutinen 2009,
150-152.)

Matkaan voi lahted hyvin eri tavoin, esimerkiksi analyyttisesti tai spontaa-
nisti. Koska lahdimme kehittdmaén uutta konseptia, paatimme heittaytya

spontaanisti kuulostelemaan ja tunnustelemaan. Spontaanin tavan ajatuk-
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sena ja tarkoituksena on tietoisesti vélttada aikaisempien sesonkien muiste-
lemista ja tulevaisuuteen kurkottamista. Se voi siséltdd rentoutumista, asi-
oista nauttimista ja rauhallista havainnointia. Havainnointiakaan ei tarvitse
tehdd aina samalla tavalla, vaan valilla sitd voi tehda tietoisesti, valill4 taas
tiedostamatta ja sen kohteeksi voi valita kaiken ympérill4 olevan. Havain-
noiduille asioille on hyvé antaa myos mahdollisuus pyséyttéda pidemméksi
aikaa, jolloin niiden arviointi voi johtaa alustavien ideoiden syntyyn. Spon-
taani lahestymistapa on yhtdlailla inspiraation hakemista kuin tulevaan
kauteen herd&mista. Sitd paremmin joillekin voi sopia analyyttisempi &-
hestymistapa, mika on rationaalinen ja suunnitelmallinen tapa havainnoida
esimerkiksi vahvistuvia trendeja ja niiden potentiaalia. Se voi sisaltdd mat-
kaa edeltdvaa taustatyotd, kuten edellisen vuoden myyntiraportteihin tutus-
tumista. Silloin suunnittelijalla on jo ennakkoon tietoa asiakkaiden kéyttay-
tymisesté ja siitd millaiset tuotteet ovat olleet kannattavia. (Nuutinen 2001,
150-152.)

Pyséhtyminen ja idearetkemme toimivat meille nimenomaan hyvina tapoi-
na inspiraation léytamiseen ja uusille trendeille herkistymiseen ja heraami-
seen. Inspiraation I6ytdminen ja inspiroituminen ovat keskeisia suunnitte-
lun elementtejd ja vaiheita. Kaikelle luovalle toiminnalle ominaista ja yh-
teistd on sen taustalta 10ytyva eteenpdin vievd voima; elementti, joka saa
tekijansa liikkeelle ja motivoituneeksi. Sama energia vélittyy myds loppu-
tuotteeseen, oli se muodoltaan mitd tahansa; aineellista tai aineetonta. In-
spiraatiolla on myds suuri vaikutus suunnittelutydn mielekkyyteen. On

tarkedd, ettd suunnittelija voi tehda ty6taan ilolla, riemulla ja innolla, sill&
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Kuva 1 Kuvamateriaalin kerdamista Pinterest —palveluun.

2 Tombav Stule

ilman nditd asioita, ilman inspiraatiota, tyon tekeminen voi muuttua ras-
kaaksi. (Aspelund 2010, 18.)

Inspiraation etsimisestd ja metsastyksestd mielenkiintoista tekee se, ettd
sen voi l6ytdd mistd tahansa ja mitd kummallisimmissa muodoissa. Etsi-
misté ei kannata pit&a kuitenkaan tdysin suunnittelemattomana, vaan mie-
lessa kannattaa jo alusta lahtien olla edes aavistus siitd, millaisesta suunnit-
telutehtdvasta on kyse. Inspiraatio muotoutuu osittain sen mukaan, mihin

sité tarvitaan. Vield inspiroitumisvaiheessa tarkeda eivét ole yksityiskohtai-
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set maéritelmét, vaan suuret linjat ja aavistuksen omaiset visiot.(Aspelund
2010, 18.)

Vaikka oma suunnittelutehtdvdmme antoi meille hyvin vapaat kédet, oli
meilld jo alussa selkeité toiveita, jotka ohjasivat inspiraation etsimista ja
lopulta sen 16ytamistd. Koska seké naisten, ettd miesten vaatteiden ja asus-
teiden suunnittelu on ollut kummallekin meistd mielekasta opintojemme

aikana, oli meistd luontevaa sisallyttad kohderyhmadmme seka naiset, etta



miehet. My6s innostus neuleisiin yhdisti meita ja halusimme sen nakyvén
mallistossamme. Yksi térkeistd alkuasetelmista oli kaupallinen ndkokulma,
jonka omalla kohdallamme ndimme pyrkimyksené luoda vahva tuotemerk-
ki, jolle mielestamme I0ytyisi asiakkaita. Halusimme my6s tehdd helposti
huollettavia, pitkaikaisia ja tyylillisesti aikaa kestévié tuotteita, joiden pai-

nopiste olisi arkipukeutumisessa.

Inspiraatiota ei kannata jadda odottamaan passiivisesti, vaan sitd voi lahted
etsiméan tekeméll& luovaa tutkielmaa. Kéytdnndssa silla tarkoitetaan tutus-
tumista laajasti erilaisiin asioihin. Tutustuminen voi olla esimerkiksi vie-
railemista museoissa, erilaisten Kirjojen ja lehtien lukemista ja selailua ja
tutustumista historiaan tai luontoon. Léyddksia voi koota talteen haluamal-
laan tavalla ja liittdd ne osaksi luonnoskirjaa. Lisdna ja hiukan erilaisena
inspiraation lahteend ovat tiedot, jotka suunnittelija on kerdnnyt esimerkik-
si kauden trendiraportteihin tutustumalla. Raportit pitavat sisalladn esimer-
kiksi tiedot ajankohtaisista vareistd, materiaaleista ja tyyleistd. Osana tata
on hyva myos tutustua kauppojen tarjontaa ja tutkia vaatteissa kéytettyja

materiaaleja ja yksityiskohtia. (Faerm 2010, 32-34.)

Inspiraatiomme 10ytyi vaiheittain huomiomme kiinnittyessa erilaisiin asi-
oihin. Asiat, johon tartuimme aluksi, liittyivat tunteisiin. Erityisesti hyvén
olon ja onnellisuuden kokemukset, jotka syntyvat esimerkiksi lukemalla
mainiota kirjaa tai nauraessa hersyvasti ystavien kanssa kahvikupin aarell,
nousivat tarkeiksi inspiraation l&hteiksi. Ei olekaan ihme, ettd koko proses-

sin ajan juuri tunne laheltd 16ytyvista hyvista asioista ja olennaiseen keskit-
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tymisesté vahvistuivat. Lahdimme purkamaan naitd meille hyvaa oloa tuot-
tavia asioita keskustelujen kautta. Niihin kuuluivat esimerkiksi musiikki
vuosikymmenten takaa, kirpputorit ja mummon vaatekaapin aarteet, rennot
kulttuuritapahtumat, ajatuksia herattdva kirjallisuus, laheiset ihmiset ja
elamanilo, sek& palava innostuminen erilaisista asioista. Olimme siis pikku
hiljaa jattaneet taaksemme pyséhtymisen ja tunnustelun vaiheet ja ldhteneet

liikkumaan eteenpéin.

Samaan aikaan ensimmadisten inspiraation aavistusten kanssa tapahtui
my0s herddminen uuteen kauteen, jonka Ana Nuutinen (2004,149) nostaa
tutkimuksessaan esiin tarkeaksi tapahtumaksi osana uuden malliston ide-
ointia, suunnittelua ja tulevien trendien ennakointia. Herddminen tapahtuu
pikkuhiljaa, vaivihkaa ja koko tyoskentelyn ajan. Kyseessa ei ole akkinéi-
nen herdtys, vaan prosessi, jossa asioita reflektoidaan ja mielikuvat kehit-
tyvat. Omalla kohdallamme ndemme inspiraation etsimisen ja uuteen kau-
teen heradmisen yhtéaikaisiksi tapahtumiksi, joiden erottaminen toisistaan
on ldhes mahdotonta. Herdasimme uuteen kauteen, koska inspiroiduimme

erilaisista asioista, mutta myds uusi kausi itsessadn inspiroi meitéa.

Pikku hiljaa ajan kuluessa, kesan ja syksyn 2012 aikana asiat alkoivat 16y-
taa paikkojaan. Lahdimme kerddmdan kuvamateriaalia (kuva 1) keskuste-
lujemme tueksi sen kummemmin rajoittamatta kuvien tyylia, 16ytadksem-
me asiat joista innostumme aidosti. Kuvamateriaalin joukosta alkoi hah-
mottua selked tyyli ja suunta. Arjen asioiden rinnalle nousivat vaikutteet

eri vuosikymmenilta ja erityisesti 30-luvun lopulta ja 40-luvun alusta, seka



70-luvulta. Myos erilaiset mielenkiintoiset katumuotikuvat ja ihmisten
pukeutuminen omassa arjessaan, olivat meité kiinnostavia teemoja. Tutus-
tuimme katumuotiraportteihin ja blogeihin, seka trendiennusteisiin ja poi-
mimme meitd miellyttavia ja kiinnostavia elementtejé. Erityisesti miesten
vaatteiden ja neuleiden trendiennusteet inspiroivat meitd. Kaytimme paéa-

asiassa WGSN —palvelua ja sen trendiennusteita ja erilaisia raportteja.

Muistamme hyvin sen hetken, kun inspiraatio otti vallan. Se tapahtui muu-
tama kuukausi tutkimusretkelle 1&hdon jalkeen, jolloin takanamme oli jo
useita tunteja keskusteluja, pienia innostumisia, asioiden maarittelyd, aa-
vistuksia tyylistd ja suuri maara kuvia. Olimme tehneet sind péivana jo
muutaman tunnin titd, kun pikku hiljaa asiat ryhtyivat asettumaan kohdil-
leen. Huomasimme puhuvamme innoissamme erilaisista ideoista ja ndim-
me jo sielumme silmin ihmiset joille halusimme suunnitella tuotteita. Ai-
van kuin itsestadn ideat ryhtyivét synnyttdmaan runonomaisia visuaalisia

mielikuvia, jotka lahtivat ohjaamaan prosessia eteenpain.

2.2 IDEOIDEN KANSSA ETEENPAIN

Kerattydmme jonkin aikaa hyvin intuitiivisesti erilaista kuvamateriaalia
suunnittelun pohjalle ja maariteltyamme karkeasti, millaista tuotemerkkia
ldhdemme tydstdmaan, oli aika l&hted viemadn suunnitteluprosessia eteen-

pain.
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Vaatesuunnittelija kehittdd harvoin uusia suunnitelmia vain piirtamalla,
vaan suunnittelun pohjalle kerdtéan runsaasti viitemateriaalia. Suunnittelija
tekee aina oman tulkintansa muodista havaintojensa, kokemuksiensa ja
erilaisten mielikuvien pohjalta. Tulkinnan tueksi keratty materiaali on
usein hyvin intuitiivista ja huomio voi kiinnitty& yksityiskohtiin, tunnel-
maan tai tyyliin. Aiheeltaan kuvat voivat olla oikeastaan mitd hyvansa,
joko vaatteisiin tai materiaaleihin liittyvié tai taysin aiheesta riippumatto-
mia Kuvia, jotka inspiroivat suunnittelijaa. (Nuutinen 2004, 155-158.)

Suunnittelijan tekemét havainnot ja I6ydokset kootaan tunnelma-, idea-, ja
kohderyhmatauluiksi, jotka viestivat tulevan malliston tai kehitettavén
konseptin tunnelmasta, teemoista ja vaikutteista, seka yksityiskohdista,
materiaaleista ja vareistd. Taulujen avulla on mahdollista kuvata hyvin
laajoja kokonaisuuksia tiivistetysti ja jalostaa ideoita eteenpdin. Taulut
ovat kollaaseja, joista syntyy uusia kuvia, kun erilaiset kuvat vuoropuhele-
vat keskendan. Tavoitteena on, ettd luotu kokonaisuus kertoo enemman
kuin yksittaiset kuvat irrallaan toisistaan ja, ettd kokonaisuus kertoo selke-
an tarinan. (Nuutinen 2004, 155-158.)



Lahtiessdimme kasaamaan ideakarttaa (Kollaasi 1) kdvimme l&pi keréa-
mamme materiaalin ja valitsimme sieltd mielestdmme parhaiten konsep-
tiimme sopivia kuvia. Halusimme koostaa taulun siten, ettd siind nakyisi
neuleita, mielenkiintoisia yksityiskohtia, raikasta varimaailmaa ja vintage-
ja retrovaikutteita.

2.3 KOHDERYHMA

Yksi suunnittelun keskeisimmistd asioista on tietdd, kenelle suunnittelee.
Mitéd paremmin suunnittelija tuntee kohderyhménsa, sen paremmin han voi
ottaa sen huomioon, sekd pystyy arvioimaan tuotteiden menestymista
markkinoilla. Syvéllinen perehtyminen jo hyvin varhaisessa vaiheessa,
erityisesti uutta tuotemerkkié ja mallistoa kehitettdessd, sadstaé aikaa myos
tuotteiden suunnittelussa. Kun osaa vastata kysymykseen, miksi asiakkaat
ostavat omia tuotteita, on mahdollista ra4taloidé ne vastaamaan kayttajien
tarpeita ja toiveita heti alusta asti. Keskeisié asioita, joista tulee ottaa sel-
va4, ovat esimerkiksi kohderyhmddn kuuluvien henkildiden kulutustottu-
mukset, elamantyyli, asiat joista asiakkaat pitdvat ja joista he eivat pida,
seka erilaiset tarpeet ja toiveet. Huomiota kannattaa myds Kiinnittaa siihen,
ettd ei tee liian helposti perusteettomia oletuksia, jotka voivat johtaa suun-
nitteluprosessia vaaraan suuntaan. Esimerkiksi liian kalliin hintatason va-
litseminen suhteessa kohderyhmén varallisuuteen tai kulutustottumuksiin
voi osoittautua liiketoiminnan kannalta pahaksi virheeksi. (Meadows 2009,
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Kollaasi 1Malliston ideataulu



70-77.) Kuluttajien kayttdytyminen ohjaa myds markkinointikanavien ja
viestintatyylin valintaa, mika tekee asiakkaiden tavoittamisesta ja heidan
mielenkiintonsa heréttdmisestd huomattavasti todennakoisempad (Nuutinen
2004, 153).

Hyvé keino saada tietoa kohderyhmadstaan on viettad aikaa erilaisissa liik-
keissé ja seurata asiakkaiden kayttaytymistd. Kun huomaa, mitka tuotteet
kiinnittavat heidan huomionsa ja mita he paétyvat ostamaan, saa arvokasta
tietoa kohderyhman kayttaytymisesta. Myos tydskenteleminen esimerkiksi
myyjanéa liikkeessd, jossa kohderyhmaan kuuluvat henkilot asioivat, antaa

paljon korvaamatonta tietoa. (Meadows 2009, 70-77.)

Osallistuimme vuoden aikana erilaisiin myyntitapahtumiin ja olimme suo-
raan vuorovaikutuksessa erilaisten ihmisten kanssa. Huomasimme, millai-
set ihmiset olivat kiinnostuneita tuotteistamme, millaiset taas kévelivét
ohitsemme kiinnittdmatta sen suurempaa huomiota ja ketkd paatyivét os-
tamaan. Jokaisessa myyntitapahtumassa tuotteiden esillepano oli hiukan
erilainen ja huomasimme osan niist& olleen kohderyhma@mme tavoittami-
sessa toimivampia kuin toisten. Onnistuneen esillepanon huomasimme
vaikuttavan siten, ettd ihmiset jaivat ihastelemaan tuotteita pidempaan,
jolloin myds meilld myyjina oli enemman aikaa kertoa niista. Kiinnostus
tuotemerkkidamme kohtaan vaihteli sen mukaan, kuinka houkuttelevalta ja
tunnelmalliselta poytd naytti. Huomasimmekin kohderyhmdmme innostu-
van tarinallisuudesta, l&mpiméasté tunnelmasta ja arvostavan kasilla teke-

misté ja elamasté nauttimista.
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Kollaasi 2 Tuotemerkin kohderyhmén visualisointi



Osallistuimme prosessin aikana myos paljon erilaisiin kulttuuritapahtumiin
ja kiinnitimme huomiota, millaiset ihmiset kdvivéat missdkin tapahtumissa,
miten he pukeutuivat ja miltd ndyttivat. Saimme sitd kautta tietoa, millai-
sista asioista tietylld tapaa pukeutuvat ihmiset pitévat ja missé he viettavat
aikaansa. Pidimmekin aistimme avoimina liikkuessamme ympari kaupun-
kia.

Kohderyhmdaa maédriteltdessa on hyodyllistd luoda hahmotelmia esimerkki-
ja tavoiteasiakkaista. Kuvitteellista asiakasta voi hahmotella esimerkiksi
taulukoimalla, jolloin huomioidaan esimerkkihenkilon perustiedot, kuten
ik, tulot, tyd, perhesuhteet ja missa henkild asuu. Kannattaa myds Kirjata
ylos esimerkkihenkilén ostotottumuksia, kuten mistd han ostaa tuotteita,
ostavatko he impulsiivisesti, alennusmyynneista vai harkitsevasti. Tarkeda
on myos tietdd, ovatko kohderyhmén henkil6t brandiuskollisia ja kuinka
paljon he seuraavat trendeja. Hyodyllistd on myos tietdd, mista kohderyh-
manhenkil® pitaa ja ei pidd, esimerkiksi mité internet —sivustoja he kaytta-
vat, mitd lehtid he lukevat, millaista musiikkia he kuuntelevat ja mistéd
suunnittelijoista he innostuvat. Taulukoidessa esimerkkihenkil6itd kannat-
taa tehda useita hahmotelmia, jotta suunnitellessa pystyy ottamaan erilaiset
asiakkaat helpommin huomioon. Esimerkkihenkildiden luomisen jalkeen
on térke&& arvioida onko sellaisia ihmisié riittavasti. Kasitystd asiasta voi
saada esimerkiksi tutustumalla kilpailijoihin, joilla on samansuuntainen
kohderyhma. (Meadows 2009, 70-77.)
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Paadyimme itse visualisoimaan kohderyhmadmme kokoamalla kollaasin
2 kohderyhmé&mme eldméntyylista ja visuaalisesta maailmasta. Eldméantapa
toimi koko suunnitteluprosessin ajan viitekehyksend, joka omalta osaltaan
antoi suunnittelulle sopivat rajat. Méarittelimme kohderyhmdidmme el&-
mantapaorientoituneesti, emmeka kohdentaneet sitd tietylle ikaryhmaélle.
Tarkeinta onkin mutkaton asenne ja kunnon meininki. Kohderyhmamme
henkil6ill4 on rento asenne eldmdaén, kiinnostus kulttuuriin ja halu tehda
itse. Halusimme suunnitella tuotteita ihmisille, joille pukeutuminen ei ole
lilan vakava asia ja jotka ovat kyllastyneet, siihen, ett4 tuotteet eivét kesté
muutamaa kuukautta pidempéédn. Tuotemerkkimme kohderyhman ihmiset
ovat Kirpputorien ja kauppahallien juusto-osastojen vakioasiakkaita, jotka

sditd pelkdamatta liikkuvat pyorélla reppu seldssé ja termari matkassa.

2.4 SUUNNITTELUN RAAMIT

Inspiraation etsimiseen ja vaikutteisiin tutustumiseen voi kayttd4 loputto-
masti aikaa. Inspiraatio vie helposti mukanaan ja on térkedd ymmartad
inspiroitumisen olevan vain yksi suunnitteluprosessin vaihe, jonka vieta-
véksi ei saa heittdytya liian pitkdksi aikaa. Erityisesti, jos suunnittelutytta
tehdaén aikarajoitteiden kanssa, on tarkedd maéritell& suunnitteluprosessin
eri vaiheisiin kéytettavé aika. (Aspelund 2010, 23.)

Jokaisessa suunnitteluprosessissa on omat rajauksensa ja viimeistaan siir-

ryttdessa varsinaiseen suunnittelutyéhon, suunnittelijan on oltava selvilla



kyseisen tehtdvan tavoitteista ja rajoitteista. Rajoitteet voivat olla suunnit-
telutyontilaajan méadrittelemid tai suunnittelijan itsensd asettamia. Suunnit-
teluprosessi onkin ongelmanratkaisua ja asioiden yhteensovittamista. Ra-
joitteita ei kuitenkaan tarvitse ndhda negatiivisina asioina, jotka vaikeutta-
vat suunnitteluty6td, vaan ne ennemminkin ohjaavat suunnitteluty6ta halut-
tuun suuntaan, jotta lopputulos olisi mahdollisimman hyva ja tavoitteita
vastaava. (Aspelund 2010, 39-41.)

Tuotteen kéytettdvyys asettaa omia rajoituksia. Suunnittelijan tulee olla
tietoinen missa, miten ja ketké tuotteita kayttavat (Aspelund 2010, 39-41).
Mallistossamme térkeitd huomioitavia asioita olivat vaatteiden huollon
helppous ja vaivattomuus, seka kayttémukavuus. Halusimme suunnitella
vaatteita aktiiviseen arkeen ja siksi oli tarkeéd, ettd vaatteissa olisi helppo
pyordilla, kyykistelld ja istua. Halusimme siksi valita helppohoitoisia ja
kestavia materiaaleja ja suunnitella mallit kaytannollisiksi ja riittavan val-
jiksi. Kaytettdvat materiaalit vaikuttavatkin suunnitteluun paljon ja valinto-
ja tehdessa tulee tietdd materiaalien kayttaytymisesta ja sopivatko ne hoito-
ominaisuuksiltaan suunniteltavaan tuotteeseen. Myds materiaalien saata-

vuus on tarked huomioitava asia.

Rajoituksia on tarkeda miettia myos loppukéyttdjan nakdkulmasta. Keskei-
sid kysymyksia ovat, mita kayttajat haluavat, toivovat ja tarvitsevat. Lop-
pukayttdjan on oltava suunnittelun keskidssd, eikd kayttdjad voi erottaa
sosiaalisesta kontekstista, jolloin ympardiva kulttuuri ja trendit tulee ottaa
huomioon.(Aspelund 2010, 43-45)
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Aika asettaa myds omat selkedt rajat, jotka tulee ottaa huomioon jo suun-
nitteluprosessin alussa. Suurimman osan tyostaan suunnittelija tekee tiuk-
kojen aikarajoitteiden sisalld. K&ytossa oleva aika mé&aréa sen, millaista
tyota lahdetadn tekemé&an ja on huomioitava, ettd prosessi venyy aikarajoit-
teiden mukaan. T0itd tehddan niin kauan kuin tunteja on jéljella. Alkuvai-
heessa on hyvé luoda realistinen aikataulu ja selkeyttdd, mité kaikkea tyo-
hon kuuluu ja kuinka paljon aikaa kunkin asian tekemiselle varataan. (As-
pelund 2010, 43-45.)

Omalla kohdallamme juuri aikataulutus tuotti eniten ongelmia. Jarjestimme
yhtd aikaa tapahtumaa, kehitimme tuotemerkkié ja suunnittelimme mallis-
toa. Aikarajana toimi tietenkin tapahtumapéivé, jolloin esittelimme mallis-
tomme nadytoksessa. Selkeédn aikataulun luominen oli meille suuri haaste,
silla liikkuvia osia oli niin paljon. Jos esimerkiksi tapahtumanjérjestamisen
aikataulu venyi, vaikutti se heti myds tuotemerkin ja malliston kehittami-
seen. Huomasimme, ettd aikataulusta ei saa tehdd liian tiukkaa, jolloin
asioiden tekemiseen ei ole varattu riittavasti aikaa, mutta ei mydskaan liian
I0yséd, jolloin asioiden tekeminen usein vendhtd4, kun ajattelee, ettd aikaa
on viel& runsaasti. Aikataulutusta oppii jatkuvasti, silla kokemuksen kerty-
essé on helpompi arvioida tarkemmin tiettyihin vaiheisiin todellisuudessa

kuluva aika.

My®0s tuotanto asettaa suunnittelulle rajoituksia. On hyva olla alusta asti

tietoinen kéytettavista tekniikoista ja materiaaleista, jotta tuotteet voidaan



tuottaa halutussa paikassa halutulla tavalla. Kaupalliseen tuotantoon suun-
nitellessa myd6s turvallisuus on huomioitava ja suunnittelijan tulee olla
tietoinen suunnitteluun ja materiaaleihin liittyvistd standardeista ja laeista.
(Aspelund 2010, 43-45.)

Aloittaessamme oman mallistomme suunnittelun huomioimme I&hinna
omat valmistustaitomme ja k&ytettdvissa olevat laitteet. Jos mallistoa
suunnitellessa olisi l&hdetty liikkeelle ajatuksesta, ettd se tuotetaan ali-
hankkijalla, olisi meidan tullut ottaa huomioon tuotantoon liittyvié asioita
laajemmin. Pidimme kuitenkin jatkuvasti mielessa malliston sopivuuden
teolliseen tuotantoon, joten suurin osa tuotteista ei vaadi kasityota.
Kustannusrajoitteet tulee myos tiedostaa. Budjetin pitdd olla realistinen ja
muuhun tehtdvanantoon sopiva. Omalla kohdallamme tdrkeda oli pitaa
mielessd malliston budjetti, jotta pystyimme toteuttamaan sen. (Aspelund
2010, 43-45.)

2.8.1 SUUNNITTELUN KESTAVYYS JA ETIIKKA

Prosessin aikana médrittelimme itsedmme suunnittelijoina, joten oli luon-
tevaa, ettd erilaiset arvopohdinnat nousivat esiin aika ajoin. Meille oli tar-
kedd miettid, millaisten periaatteiden pohjalta haluamme suunnittelijoina

toimia.

Muoti luo jo itsesséén ristiriitoja eettisyyden ja ekologisuuden kannalta.

Vaatteet tyydyttavat fysiologisten tarpeiden, kuten lammon ja suojan lisék-

26

si myds psykologisia ja sosiaalisia tarpeita. Muotia ja vaatteita ostetaan
korostetusti halusta ja tayttdmaan erilaisia tarpeita. Naité tarpeita ovat esi-
merkiksi tarve korostaa erilaisiin sosiaalisiin ryhmiin kuulumista ja varalli-
suutta tai vaikkapa vallan esiin tuomista hankkimalla eksklusiivisia ja kal-
liita tuotteita. Vaatteilla voidaan my0s viestid ajassa mukana olemista vii-
meisimpien trendivaatteiden kautta. Tiedostamalla ndma tarpeet ja halut on
hyvin helppo ymmartad paatyminen holtittomaan kulutukseen ja vaatteiden
massatuotantoon, jossa tahtdimend on valmistaa suuria maarid tuotteita

mahdollisimman halvalla. (Paulins ja Hillery 2009, 77-80.)

Muoti on nopeutunut viimeisten vuosikymmenten aikana huomattavasti,
vaatteiden kulutus on lisdantynyt moninkertaiseksi ja vaatteiden hinnat
suhteessa tulotasoon ovat romahtaneet. Halpa muoti on johtanut kertakéyt-
toisyyteen ja muotiteollisuus on ajautunut kehéan, jossa asiakkaille tarjo-
taan jatkuvasti jotain uutta ja tuoretta. (Black 2011, 11-17.) Sandy Black
(2012, 8) on kehittanyt termin fashion paradox kuvaamaan muotiteollisuu-
den ristiriitaisuutta, joka vaikuttaa suoraan eettisiin ja ekologisiin kysy-
myksiin. Selkeind ristiriitoina voidaan esimerkiksi pitdd juuri muodin no-
peaa kiertoa, joka tarjoaa kuluttajille yha nopeutuvalla vauhdilla muotiuu-
tuuksia ja nautintoja, mutta samalla pitdd ylla epédekologisia kaytantoja.
Kun yhtaloon lis4tadn se tosiasia, ettd huomattava maara ihmisié saa elan-
tonsa vaateteollisuudesta, voidaan todeta tilanne hyvin monimutkaiseksi ja

hankalaksi.



Vaatetusalan yritykset tekevét toiminnassaan jatkuvasti paatoksia, joilla on
tekemista eettisyyden kanssa. Pohjimmiltaanhan kyse on oikeiden ja véari-
en valintojen arvioinnista ja paatdsten tekemisesta. Asiasta monimutkaisen
tekee se, ettd usein helpoin ratkaisu ei ole valttdmatta se kaikista eettisin.
Mahdollisuus tehda valintoja asettaa meidat myos vastuuseen niistd. On
kuitenkin huomattava, ettd ero oikean ja vaaran valilla on hailyva ja riip-
puvainen n&kokulmasta, saatavissa olevasta tiedosta ja siihen vaikuttaa
my0s se, millaisessa kulttuurissa olemme kasvaneet. (Paulins ja Hillery
2009, 3-4.)

Teoksessa Shaping Sustainable Fashion (2011, 62-63) Alison Gwilt tuo
esiin, ettd suunnittelijan tulee hallita tuotteen suunnittelun koko prosessi
materiaalien valmistuksesta tuotteen loppusijoitukseen tai uudelleen kayt-
toon asti. Koska suunnittelija tekee tuotteeseen liittyvat paatdkset, on han
vastuussa tuotantoprosessin eettisyydesta ja tuotteen elinkaaresta. Koska
tarkoituksemme on pitéa jatkossakin tuotemerkkimme hallinnointi itsel-
lamme, koskee suunnittelijan vastuu suoraan meitd ja haluamme paatos-
temme olevan mahdollisimman eettisid ja kestdvid. Pienind toimijoina
meiddn on myos mahdollista hallinnoida koko tuotantoprosessia suhteelli-
sen helposti. Suuremmassa yrityksessa yksittdisen suunnittelijan on var-
masti hankala, l&hes mahdoton, vaikuttaa koko tuotannon eettisyyteen ja
ekologisuuteen, koska suuret rakenteet, kuten alihankinta, ovat olleet ole-
massa kauan, eikd suunnittelijalla ole valttdmatta paatdsvaltaa niissa asi-
oissa. Hankalan asiasta tekee myds suunnittelijan nédkékulmasta se, etta

useiden suunnittelijoiden tydskennellessd jatkuvan paineen ja tiukkojen
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aikataulujen kanssa, ei heilld vélttamatta ole resursseja tai halua paneutua
monimutkaisiin muodin kestavyyteen liittyviin asioihin, kuten tuotannon
lapindkyvyyteen, rahtikilometreihin ja jatteisiin (Black 2012, 9).

Suunnittelussa on syyté kiinnittdd huomiota siihen, ettd vaikka ekotrendi
on vahva, sen markkinaosuus on kasvanut vain véhan. Ostokayttaytyminen
perustuu siihen, ettd ihmiset haluavat vaatteillaan tuoda esiin oman identi-
teetin ja vaatteiden on vastattava tdhén. Siksi ekologisuus on néhtéva tuot-
teen lisdarvona, joka voi ratkaista ostotilanteessa. Se ei kuitenkaan ole
riittdvan suuri syy ostaa tuotetta, jos tuote ei muuten vastaa kuluttajan na-
kemyksia. (Niinimaki 2011, 78)

Késitteend kestavyys ja kestava kehitys kasittelevat laajoja asioita. Valtion
ympéristéhallinnon julkaisema Kestava kehitys —verkkosivu jakaa kesta-
van kehityksen kolmeen eri kategoriaan; ekologiseen, taloudelliseen ja
sosiaaliseen ja kulttuuriseen kestavyyteen. Ekologisella kestavyydella tar-
koitetaan biologisen monimuotoisuuden ja ekosysteemien toimivuuden
sdilyttamistd, seka toiminnan sopeuttamista luonnon kestokykyyn. Talou-
dellinen kestdvyys taas tarkoittaa tasapainoista kasvua, joka ei perustu
velkaantumiseen tai varantojen havittdmiseen. Sosiaalisella ja kulttuurisel-
la kestavalla kehitykselld tarkoitetaan, ettd jokaisella sukupolvella on yhté-
ldiset hyvinvoinnin edellytykset. Sosiaalisella kestdvyydella on suuria vai-
kutuksia ekologiseen ja taloudelliseen kestavyyteen. (Ympéristoministerio,

2012) Joan Farrer huomauttaa teoksessa Shaping sustainable fashion



(2011, 21), ettd sana, kestavé, (engl. sustainable), ymmaérretdan jatkuvasti

vaarin ja siitd on tullut synonyymi sanoille kierrétys ja ymparisto.

Mielestdmme meidan tulee muotoilijoina ja omaa tuotemerkki& kehittaes-
sémme ottaa huomioon kaikki kestdvan kehityksen osa-alueet mahdolli-
suuksiemme mukaisesti ja suhtautua vakavasti vastuuseemme osana vaate-
tusteollisuutta. Jo alusta asti tdhtdédmme suunnittelussa ja tuotannossa sii-
hen, ettd tulevilla asiakkaillamme on mahdollisuus tietdd miten ja missa
tuotteemme on valmistettu. Haluamme, ett4 tuotteemme valmistetaan eetti-
sesti, hyvissd tyooloissa mikali tulevaisuudessa paadymme teettdmaan
mallistomme alihankkijoilla. Materiaaleina tavoitteenamme on kayttaa
mahdollisimman kulutusta kestdvia materiaaleja, joiden valmistustavoista

olemme tietoisia.

Néemme myo6s muodin yhteiskunnallisen vastuun mielikuvien ja kauneus-
ihanteiden muokkaajana. Tarkoitus onkin kayttaa tuotemerkkimme ja mal-
listomme markkinointimateriaaleissa erilaisia ja persoonallisia malleja.
Ratkaisu tuntuu luontevalta, koska kohderyhmaamme kuuluu eri-ikéisié,
kokoisia ja nakoisid ihmisid. Erottelevana piirteend kohderyhméassamme on
padasiassa eldméntyyli, ei ulkondkd tai ikd. Mielestdamme hyvé esimerkki
vastaavasta arvomaailmasta ja sen térkeydestd on kampanja All Walks
Beyond Catwalk, jonka aloittivat Caryn Franklin, Debra Bourne ja Erin
O’Connor vuonna 2009 Iso-Britanniassa yhteistydssd muotisuunnittelijoi-
den kanssa. Kampanjalla pyritaan lisédmaan monimuotoisuutta muotialalla

esimerkiksi k&yttdmalla erikokoisia ja -n&koisid malleja muotindytoksissa.
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Kampanja painottaakin muodin yhteiskunnallista vastuuta. (Black. 2012,
148.)

Tuotemerkkimme térked arvo on myo6s kestdvampi eldménrytmi, jossa
onnellisuutta ei voi ostaa ja tarkeéksi asiaksi nousee hetkessa elaminen ja
eldmén pienista hyvista asioista nauttiminen. Laajemmin ajateltuna kesta-
vampi elamanrytmi valittyy my06s mallistoihin, jotka suunnitellaan slow

fashion ajatuksen mukaisesti.

Kokonaisuutena eettisyyteen, ekologisuuteen ja kestavyyteen liittyvat asiat
ovat erittdin laajoja ja monimutkaisia ja kaikkien asioiden huomioiminen
tuntuu ylitsepadsemattoman vaikealta tehtdvalta ja johon vield kaiken li-
sdksi liittyy huomattava maara tarkeita paatoksia. Mielestimme naita asioi-
ta on kuitenkin hyva miettié jo aikaisessa vaiheessa, jolloin niiden huomi-
oon ottaminen on vield helppoa ja toiminnan voi suunnitella omia arvoja

vastaavaksi.

2.4.2 SLOW FASHION

Slow design ja slow fashion lahestymistapa tahtaa tuotteiden elinién piden-
tdmiseen ja asiakastyytyvéisyyteen. Slow fashion tuotteita onkin tarkoitus
kayttad pitkaan, jolloin tuotteet on valmistettu laadukkaasti, eettisesti, eko-
logisesti ja hyvélaatuisista materiaaleista. My0s itse tuotteet on suunniteltu

siten, ettd ne ovat esteettisesti kestavid eli kestdvat aikaa hyvin. Slow



fashion tuotteet ovat usein vareiltdan ja tyyliltddn ajattomia ja klassisia ja

materiaalit vanhentuvat hyvin. (Niinimaki 2011, 281.)

Ajatus sesongittomuudesta ja hitaasta muodista oman tuotemerkkimme
toimintatapana alkoi kehittyd malliston suunnittelu- ja valmistusprosessin
aikana. Asetimme aluksi hyvin rutinoituneesti sesongin, jolle suunnitte-
limme vaatemalliston. Keittiotekstiilit ja asusteet suunnittelimme jo alusta
lahtien jatkuviksi tuoteperheiksi, joita tdydennetdan silloin talloin uusilla
tuotteilla ja joita kehitetddn tarpeen mukaan eteenpdin. Mielenkiintoista
onkin miettid, miksi sesongittomuus keittidtekstiileissé ja asusteissa tuntui
alusta lahtien itsestdan selvélta, mutta vaatemalliston kohdalla se vaati

herdamistd, pysahtymistd ja prosessointia kaytannon tyon kautta.
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3 YHTENAISEN YRITYSKUVAN JALJILLA

Tuotemerkkia kehittdessamme hyvin pikaisesti esiin nousivat termit bréndi
ja design management. Ajattelimme, ettd ottamalla tuotteiden ja tuotemer-
kin suunnitteluun laajemman nakékulman, saisimme luotua kestdvamman
ja pidemmalle mietityn tuotemerkin, jota olisi helpompi l&hteé kehittdmaan
jatkossa eteenpdin jopa yritystoiminnaksi asti.

Teoksessa Késintehty Brandi (2000, 108.) brandi maéritelld&n miksi tahan-
sa organisaatioksi, yritykseksi, tuotteeksi, tuoteryhmaksi, projektiksi tai
henkildksi, jolla on riittdva tunnettavuus kohderyhméssaan. Brandi myds
viestii aina jostakin ja on lupaus. Brandi on tunnistettava ja se muodostuu
tekijoista ja elamyksistd, jotka erottavat sen muista. Brandilla on myds
mitattavissa oleva liiketaloudellinen arvo. Samassa teoksessa toimittaja
Harri Ruohomaki (2000, 9) kannustaa késitydyrittdjia tarttumaan omiin
tuotteisiin ja yritykseen brandinrakentamisen nakokulmasta, silla hanen
mukaansa silloin yrittdja joutuu miettimaan asioita, joiden ratkaiseminen

helpottaa my®s muuta toimintaa.

Design Management taas méaéritellddn toimintamalliksi, joka tahtad yhte-
néiseen ja hallittuun yrityskuvaan ja jonka avulla yrityksen ja yhteison
viesteja pyritddn hallitsemaan. Design managementin osa-alueita ovat tuote

ja/tai palvelu, toimintaymparisto, viestintd ja kayttdytyminen. (Design Ma-
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nagement 2004, 9.) Yhtendisen yrityskuvan avulla on mahdollista erottua
muista tekijoista ja tehdé yritys ja sen tuotteet tunnistettaviksi, muistetta-
viksi ja haluttaviksi. Hyvin toteutettuna yrityskuva tukee yritystad ja sen
tuotteita. On hyva muistaa, ettd yrityksella on aina yrityskuva, riippumatta
siitd onko sité rakennettu tietoisesti tai ei. (Design Management 1994, 24-
25.)

3.1 IDENTITEETTI, PROFIILI JA IMAGO

Yrityskuvan kannalta keskeisia késitteitd ovat identiteetti, profiili ja imago,

joista kaikki ovat keskendédn hyvin helposti sekoitettavia kasitteita.

Identiteetilld tarkoitetaan persoonallisuutta ja sitd, mita yritys todellisuu-
dessa on. ldentiteetti koostuu yritykseen liittyvista keskeisistd asioista,
kuten perusarvoista, yritystoiminnasta ja siihen liittyvista kaytannoist,
tavoitteista, visioista, strategioista ja sijoittumisesta markkinoille suhteessa

kilpailijoihin. (Design Management 1994, 26.)

Profiloinnilla pyritd&n tuomaan esille haluttuja asioita yrityksen identitee-
tistd. Profiili méaritelldan yrityksesta lahetetyksi kuvaksi. Selkeén ja halu-
tunlaisen profiilin luominen on design managementin tarked tehtava. Ima-
go taas on yrityksestd muodostunut mielikuva. Imagoa ei voi paattaa tai
valita, vaan se on aina vastaanottajan subjektiivinen ndkemys. Vaikka yri-

tyksen identiteetistd nékyy ulospéin vain pieni osa, vaikuttavat kaikki toi-



mintaan liittyvat asiat yrityksen imagoon. (Design management 1994, 27-
29.)

3.2 SANOMAN TEROITUS

Sanoma liittyy sek& yrityksen identiteettiin, ettd profiiliin. Profiloinnin
kannalta on tarkeda miettid, mitd halutaan sanoa ja viestia eli mika on tuo-
temerkin keskeinen sanoma. Sanoma valittyy tuotteen, kayttaytymisen,

viestinnan ja ympariston kautta. (Design Management 1994, 26.)

Oman tuotemerkkimme sanoma alkoi muotoutua pikku hiljaa, emmeka
alkuvaiheessa tietoisesti miettineet sitd. Alun tunnelmoinnin jalkeen tietty-
ja teemoja alkoi kuitenkin nousta esiin ja seurasimme niita intuitiivisesti.
Prosessin edetessa meille oli tarked& maéritelld selkedsti millaisesta tuote-

merkista tassa oikein on kyse, jotta osaisimme tehdd asioita sen nékdisesti.

Tuotemerkillemme keskeistd on ajatus, ettd elama ei ole koskaan tylsaa.
Mukava ja mielenkiintoinen eldmd muodostuu mielestimme avoimin mie-
lin seikkailemisesta, reippaasta tekemisesta ja havainnoinnista. Se on in-
nostumista, inspiroitumista ja hetkestd nauttimista. Uskomme myos, etta
hyvia asioita ei tarvitse etsid kaukaa ja, ettd elaméssé on aina aikaa hengit-

t4a ja hengahtéa.

Myds luonnollisuus on meille tarked asia ja haluammekin kaiken olevan

kaukana ulkonakdkeskeisyydestd ja pinnallisuudesta. Luonnollisuus on
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meille sitd, ettd tuotteemme tuntuvat aidolta elamélté ja ettd niilla on mer-
kitysté kayttéjilleen. Jo and the Pale Chap on mielestimme enemman life-
stylebrandi, kuin vaate- tai muotibrandi.

Tuotemerkkid ja sen sanomaa kehittdessimme suurena apuna olivat meille
nimen my6td muodostuneet hahmot Jo ja Pale Chap. Hahmoja luodessam-
me, emme halunneet miettia miltd he nayttavat, vaan keskittya siihen mil-
laisia ihmisia he ovat. Emme halunneet mydskaan madritella heitd ammatin
tai tyon kautta, jotta he sdilyisivét osana tarinaa ja majailisivat todellisen ja

keksityn rajamailla.

Hahmot kiteytyivat meille keskustelujen kautta ja usein puhuimmekin heis-
t4, kuten oikeista ihmisistd. Huomasimme maérittelevamme hahmoja jat-
kuvasti ja siind samalla loimme itsellemme kuvaa tuotemerkisté ja siihen
liittyvastd sanomasta ja elamantavasta. Hyvin tyypillisesti méaarittely tapah-
tui spontaanien reaktioiden pohjalta erilaisiin asioihin. Huomasimme usein
kommentoivamme jonkin asian olevan hyvin tyypillisesti hahmojen kayt-
taytymiseen liittyvad. Hahmot olivatkin koko prosessin ajan tietylla tapaa

meille elossa ja toimivat hyvin aktiivisesti apulaisinamme.

Nuutinen kuvaa sielua suunnittelussa tapana tavoittaa haluttu kohderyhma,
seka madrittelee sita suunnittelun apukeinoksi, jonka avulla on mahdollista
tunnistaa ja méaaritelld asiakkaiden tarpeita. Sielun tarkoituksena on kulut-
tajan ymmaértdminen laajasti. Sielu onkin stereotyyppinen ja luotu mieliku-

vituksellinen hahmo, jonka kanssa voi keskustella ja jonka avulla voi testa-



ta erilaisia ideoita. (2004, 172-175.) Mielestimme Nuutisen kuvaamassa
sielussa on paljon samoja ominaisuuksia luomiemme hahmojen kanssa. Jo
ja Pale Chap ovat tuotemerkkimme sielu, jolla on selked yhteys kohderyh-
maamme samanlaisen eldméntavan kautta. Heidén kauttaan pystyimme

pitdmaan kohderyhmamme jatkuvasti mukana suunnitellessamme.

Hahmoista Jo on ehdottomasti aktiivisempi ja ulospéin suuntautunut. Han
on se, joka raahaa Pale Chapin mukanaan joka paikkaan. Han on rasavilli,
Peppi Pitkatossumainen persoona, joka ei jad koskaan sanattomaksi. Han
sanoo mita ajattelee ja on yllytyshullu periaatteen nainen. Han on talkoo-
henkinen ja yhteiséllinen ja nauttii ihmisten seurasta. Jo nauraa paljon ja
silloin kun hédn nauraa hén tekee sen aidosti ja pirskahdellen. Han haluaa
olla aina ajan tasalla ja siksi hdn lukee paljon. Paivittaisten sanomalehtien
lisdksi han lukee paljon tietokirjallisuutta ja inspiroituu elamakerroista.
Erityisesti han on perehtynyt historian voimanaisiin, jotka inspiroivat hanta
suuresti. Pohjimmiltaan han on syvallinen keskustelija. Jo :n salainen har-
rastus on poytélaatikkorunous. Han on myds intohimoinen neuloja ja hat-

tuneulojen keréilija.

Pale Chap on parivaljakosta se hiukan vetdytyvampi, vaikkakin sosiaalinen
tapaus ja on kotona viihtyvaa tyyppiad. Han innostuu helposti ja monista eri
asioista. Innostus voi syttya esimerkiksi hanen huomatessaan mista erilai-
set sanat ovat perdisin ja hurmioituneena siitd hén saa uusia eldmankatso-
muksellisia nakdkulmia. Han sortuu helposti palopuheisiin aatteen miehe-

nd, oli kyse sitten liito-oravista tai oikeasta tavasta rypyttaa riisipiirakoita.
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Hén harrastaa marjanpoimintaa ja leipomista, seké virkkaa pipoja ja pata-
lappuja. Héan saa rohkeutta ylittaa itsensa Jon kautta. Vaikka hénté saattaa
silloin talléin olla hankala saada l&htem&én kotinurkista, on hé&n aina val-
mis youinnille ja kunnon telttaretkelle.

3.3 VIESTINTA, KAYTTAYTYMINEN JA TOIMINTAYM-
PARISTO

Viestinnalla valitetddn yrityksen ja tuotteiden keskeiset sanomat kohde-
ryhmalle. Design managementin n&kokulmasta viestinndssa keskitytadn
sithen miten viestitadn ja millaisia mielikuvia sill4 luodaan. Viestint4 on
sekd visuaalista, ettd verbaalista ja jo tuotteet itsess@an viestivat aina jotain.
Viestintd voidaan jakaa yrityksen siséiseen ja yrityksesta ulospain suuntau-
tuvaan viestintdén. Halittuna se on profiloinnin keino. (Design manage-
ment 1994, 91-94.) Viestintd saa konkreettisen muotonsa erilaisissa mark-
kinointimateriaaleissa, kuten esitteissé, kayntikorteissa ja kotisivuilla (De-

sign mangement 2004, 105).



Usein yrityksen viestinndstd puhuttaessa keskitytddn paljon visuaaliseen
viestintdadn ja unohdetaan verbaalisen viestinndn tarkeys. Kaytetyn kielen
tulisikin olla aina ajan tasalla ja samoilla linjoilla muiden elementtien
kanssa. (Design management 1994, 109.) Oman tuotemerkkimme verbaa-
linen kieli tulee esiin valitsemiemme nimien lisdksi sosiaalisessa mediassa
ja tavassamme puhua asiakkaillemme erilaisissa myyntitapahtumissa.
Loimme tuotemerkillemme Facebook —sivun, jota kaytimme kotisivun
tyyppisesti. Kuviin 2 ja 3 kokosimme asioita, jotka maarittelevat tapaam-
me viestid sosiaalisessa mediassa. Méadrittelimme mista kaikesta viestim-

me, millaista kieltd kdytdimme ja kuinka usein lahetdamme erilaisia viesteja.

Lisa Sounio listaa teoksessaan Brandikas viestinndn megatrendeiksi ylla-
tyksellisyyden, kotikutoisuuden, henkil6kohtaisuuden ja tuunaamisen.
Hénen mukaansa onnistunut viestintd on avointa ja keskustelevaa ja viesti-
en tulee olla viihdyttavid, jopa siind méaarin, ettd kohderyhma valittaa niita
yrityksen puolesta.(2010, 89). Olemme hyvin pitkélti samaa mieltd Souni-
on kanssa viestinnén trendeistd. T&lla hetkell& kaikessa viestinndssé tunnu-
taan pyrkivédn mutkattomuuteen ja rentouteen. Emme itse ole mikaén poik-
keus téssé joukossa ja onkin ehka hyva pohtia kuinka erotumme viestinnél-

lamme muista.

Kayttaytyminen on profiloinnin keinona usein se osa-alue, joka jaa vé-

hemmalle huomiolle. Usein ei osata kiinnittd4 huomiota siihen kuinka yri-
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tyksessé tydskentelevét ihmiset toimivat ja kuinka he kayttaytyvat yrityk-
sen sisdll4 osana tyoyhteisod ja kuinka taas yrityksen ulkopuolisten henki-
I6iden, kuten erilaisten yhteistydkumppaneiden kanssa. Perusajatuksena
on, ettd kaikista vuorovaikutustilanteista tulisi jad&da positiivinen mieliku-
va. Jotta kayttaytymiselld valitetty viesti olisi yhtendinen ja siten onnistu-
nut, tulee kaikkien ymmartdd ja sitoutua haluttuihin toimintatapoihin.
Kéyttaytymisen merkitys on suuri siksi, ettd jokainen kohtaaminen yrityk-
sen kanssa, luo vahvoja mielikuvia ja jattda muistoja. (Design management
1994, 198.)

Lahinna kayttaytyminen tuli meidan kohdallamme esille oman tydpari ja
tyoryhmatydskentelymme lisaksi myyntitapahtumissa vuorovaikutuksessa
asiakkaiden kanssa, sekd itse TEHDAS13 —tapahtumassa ja tapahtuman
jarjestdjind. Kayttaytyminen on asia, jonka suunnittelussa emme padsseet
kovinkaan pitkélle. Osittain se varmasti johtuu siitd, ettd emme juuri maari-
telleet tuotemerkkimme yrityskulttuuria, silla se tuntui tassd vaiheessa
kaukaiselta. Tietynlaiset toimintatavat alkoivat kuitenkin muodostua itses-
taan, mika on tietenkin hyvin luonnollista tehdessa asioita. Toisaalta on
helppo n&hdg, ettd ilman selkeité ja sovittuja tapoja ja kayttaytymismalleja,

voi helposti kehittéd itselleen ja tuotemerkille huonoja ja haitallisia tapoja.

Yrityksen toimintaymparistd on fyysinen tila, joka vaikuttaa visuaalisesti.
Toimintaymparistéon kuuluvat esimerkiksi yrityksen toimisto- ja tuotanto-
tilat, myymaélat sekd tydvaatetus ja kuljetuskalusto. Toimintaympariston

merkitys korostuu yrityksissd, joissa kontaktit asiakkaiden kanssa hoide-
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taan omissa tiloissa. Toimintaympdristolla voi myos erottua. (Design ma-
nagement 1994, 141-142.)

Meilla ei ollut varsinaisia toimitiloja, joita olisi ollut tarvetta tehd& bréan-
dimme n&koisiksi. Kuitenkin kokonaisuutena TEHDAS13 —tapahtuma oli
hyvinkin selke&sti toimintaymparistddmme ja se oli tyyliltdéan tuotemerk-
kimme identiteetin kanssa samoilla linjoilla. Vaikka meilld ei ole varsinai-
sia tyQvaatteita, vaikuttavat omat henkilokohtaiset tyylimme tuotemerkista

muodostuneeseen vaikutelmaan.

3.3 1 NIMEAMINEN

Nimet luovat mielikuvia ja heréttavat tunteita. Ne rakentavat osaltaan yri-
tyskuvaa ja ovat keskeisid viesteja. Nimen valintaan tulee kayttaa runsaasti
aikaa ja valitulle nimelle on I6ydyttdva hyvét perusteet. Tarkeitd asioita
ovat harkinta ja luovuus. (Design Management 1994, 96-99.) Huomasim-
me itse viimeisen vuoden aikana, kuinka paljon nimeen kiinnitetddn huo-
mioita. Erilaisissa myyntitapahtumissa usein ensimméinen kysymys oli,
mistd meidédn nimemme, Jo and the Pale Chap, oikein tulee. Nimen taus-
talle pitéisi varmaan kehittdd nopeasti kerrottava hauska tarina, silld tosi-
asiassa taustalta 10ytyy perinteikkaasti ideointia ja jarjestelmallista kehit-
tdmistd, mika ei varsinaisesti toimi mielenkiintoisena markkinointikeinona.

Huolellisesta suunnittelutydsta huolimatta, huomasimme jélkikateen myds



kehittdmiskohtia nimemme kanssa. Siksi emme voi liikaa korostaa hyvan

ja perusteellisen taustatyén tekemista.

Nimen kehittdmista helpottaa, jos sitd jakaa osiin. Ensin on hyva maéritell&
perusasioita, kuten mita nimelld halutaan viestia ja mink&lainen nimi sopii
parhaiten yrityksen identiteettiin. Myds se mihin nimed tarvitaan ja mihin
sitd kdytetdan, on alussa hyvin keskeinen tehtdva. (Design Management
1994, 96-99.)

Oman tuotemerkkimme nimen kehittdmisen aloitimme hakemalla kriteere-
ja haluamallemme nimelle. Paatimme, ettd haluamme kansainvalisilla
markkinoilla toimivan nimen, joka erottuisi muista kilpailijoista ja olisi jo
itsessadn mielikuvia herattava ja tarinallinen. Selke&na kriteerind oli myds,
ettd nimi sopisi tuotemerkille, jonka kohderyhmdan kuuluvat seka naiset,
ettd miehet, ilman, ettd nimi loisi liikaa feminiinisia tai maskuliinisia mie-
likuvia. Tarkeana pidimme myos sitd, ettd nimi valittdisi haluamaamme
viestia ja olisi samoilla linjoilla arvojemme kanssa tai ei ainakaan olisi
niiden kanssa ristiriidassa. Koska haluamme tehda nimen alla paljon asioita
ilman liian rajaavia toimialamadritelmia, paatimme sulkea pois alaan viit-

taavat sanat, kuten design ja fashion.

Nimen kehittdmiseen voi kayttdd haluamiaan ideointikeinoja. Itse teimme
sitd kayttéden apuna kerddmaamme visuaalista ideointimateriaalia ja niiden
pohjalta koottua ideakarttaa (katso luku 2.2). Ennen nimen kehittdmisté

olimme jo pitk&lld luomassa tuotteiden muotokieltd ja varimaailmaa ja
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kohderyhmadkin oli padpiirteissadn méaéritelty. Tuntui luontevalta kayttaa
hyodykseen samaa ideointimateriaalia useiden eri osa-alueiden suunnitte-
luun, jolloin olisi todenndkdisempdd, ettd eri osa-alueet ovat keskendédn

yhtenevia.

Kun nimiehdotuksia alkaa 10ytyd, kannattaa niit4 arvioida. On hyva tarkis-
taa, vastaako nimi sille annettuja kriteerej& ja mitd se ilmaisee. Nimen
kayttokelpoisuus ja kayttdmukavuus, kuten onko se helppo muistaa, kir-
joittaa tai taivuttaa kannattaa myds ottaa tarkastelun alle. Koska nimi on
mya0s visuaalinen elementti, kannattaa kokeilla, milta se ndyttaa kirjoitettu-
na ja onko siind potentiaalia logon kehittdmiseen asti. Hyva on my6s muis-
taa, ettd ensimmainen mieleen tuleva nimi ei ole valttdmatta heti se paras.
Nimia suunnitellessa kannattaa ottaa huomioon kokonaisuus, jonka osaksi
se tulee. Esimerkiksi mahdollisten malliston osien nimien on hyvé olla
yhtenevéisia keskenadn ja sopia muihin kéytettyihin nimiin. Osana nimen
kehittdmista voi myos tehda yleisté linjausta minkélaisia nimia kaytetaan ja
miten. (Design Management 1994, 96-99.)

Tuotemerkkimme nimi lahti muotoutumaan keskustelun myd6td. Aluksi se
ei ollut muuta kuin &&neen lausuttu havainto ideakartan kahdesta kuvasta,
joissa toisessa Marilyn Monroe istui rennosti sohvalla kirjaa lukien. Mon-
roen kuvan vieressd, myos sohvalla, aikaansa vietti eteerisen ja huomatta-
van kalpean nakdinen nuori mies hauskassa neuleessa. Sohva yhdistavana
tekijana oli yhdistavé tekija, joka nitoi juuri niiden kahden kuvan elementit

yhteen, kun &é&neen lausuttiin, "Marilyn ja kalpea poika”. Lausahdus kuu-



losti sen verran hauskalta, ettd pian puolittain leikillaan ja toisaalta yhta
paljon tosissaan péaatimme sen sopivan hyvéksi nimen aihioksi. Sellaise-
naan nimi ei kuitenkaan potentiaalistaan huolimatta vastannut tarpeitamme

ja toiveitamme.

Aluksi muokkasimme nimen englanninkieliseksi, jotta saisimme siit4 kan-
sainvélisemmaén. Kaintdessimme lausahdusta etsimme pitkddn sopivaa
sanaa korvaamaan suomenkielistd sanaa poika, sillad sen suora k&&nnas,
boy, ei tuntunut istuvan osaksi nimed. P4&ddyimme lopulta sanakirjojen ja
synonyymisanakirjojen avulla sanaan chap, jonka voi suomentaa sanaksi
salli tai kuten itse vapaasti kddnsimme, haiskd. Halusimme aloittaa nimen
naisen nimelld, mutta nimi Marilyn yhdistyy automaattisesti Marilyn Mon-
roen persoonaan ja tyyliin. Etsimme tilalle nimed, jonka voisi 16ytdd men-
neiltd vuosikymmeniltd, mutta jossa olisi riittdvasti reippautta ja joka ei
olisi lilan monimutkainen. Tutustuimme menneiden vuosikymmenten ni-
miin ja térmasimme nimeen Jo. Nimen elementit olivat sen jalkeen kasassa
ja ne muotoutuivat nykyiseen muotoonsa, Jo and the Pale Chap. Kéytdmme

nimesta myos lyhennettd JATPC.

Ennen lopullisen nimen paattdmistd on hyva tarkistaa, onko nimi k&ytossa
jo jossain muualla ja mité internetista 16ytyy sill& hetkelld nimed hakiessa
(Design Management 1994, 96-99). Ei ole mitddn sen ikdvampad kuin
innostua nimesta, jota ei voi kayttaa sen ollessa kdytdssa jo jossain muual-

la!
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Valitsemamme nimi vastaa mielestdamme hyvin sita varten asetettuja kri-
teerejé. Jalkeenpdin kriittisesti nimeé arvioidessa ja hiukan enemmén ko-
kemusta kerdnneind on se mielestdmme hiukan liian pitkd, vaikea muistaa
ja lausua. Jonkin verran tuotteistamme saadussa palautteessa on myos tul-
lut esille, ettd monet eivat mielld niitd Suomessa késityona tehdyiksi, min-
ka uskomme pitkélti selittyvan valitsemallamme nimell&. Toisaalta ase-
timme itse kriteeriksi kansainvélisyyden, joten suunnittelu on siltd osin
onnistunut. Muutamista heikkouksistaan huolimatta on valitsemamme nimi
meille rakas. Sen ehdottoman positiivinen piirre on ollut sen inspiroivuus.
Nimi on ollut meille niin puhutteleva ja tarinallinen, ettd voimme antaa
sille kunniaa lukemattomista hyvistd ideoista, joita sen kertomat tarinat

ovat meille antaneet.

Jo and the Pale Chap -nimen lisdksi kehitimme kayttddmme myds muita
nimida. Nimesimme vaatemalliston ja sen osat. Nimet etsimme kohderyh-
mamme eldméntavasta ja yksittaisten tuotteiden tyyleistd. Nimensa saivat
my0s varikartan varit, joissa sovelsimme samaa logiikkaa. Laajemmin
annoimme myds nimet kahdelle tuoteryhmallemme, jotka jakavat vaatteet

ja asusteet, ja keittiotekstiilit omien ryhmiensé alle.

Nimen ja nimien miettiminen tuntui mukavalta, kun siihen suhtautui mie-
lenkiintoisena mahdollisuutena. Nimia on erilaisia, ne voivat olla mita
kieltd tahansa tai vaihtoehtoisesti niiden ei tarvitse tarkoittaa valttamatta

mitaan. Nimi voi olla sana, oma nimi tai numerokirjainyhdistelméa. Vaihto-



ehtoja on loputtomasti, miké tekeekin nimen kehittamisesté yllatyksellista.
(Design Management 1994, 96-99.)

3.3.2L0GO JA LIIKEMERKKI

Yrityksen visuaalisia tunnuksia lahdetddn aina suunnittelemaan yrityksen
identiteetin pohjalta. Visuaalisen materiaalin tulee olla yhtendinen yrityk-
sen arvojen, liike-idean, osaamisen ja tavoitteiden kanssa. (Kasintehty
brandi 2000, 45-46.) Logolla tarkoitetaan yrityksen nimen esittdmistapaa
eli sitd, miten se on Kirjoitettu ja esimerkiksi millaiset suhteet Kirjainten
vélilla on. Usein logon yhteydessé saatetaan kayttaa visuaalista merkkia eli
liikemerkkid. Logo ja liikemerkki voivat olla myds erottamaton kokonai-
suus, jolloin ne esitetddn aina yhdessa. (Desigh Management 1994, 100-
101)

Logoa kaytetddn yleensa pakkauksissa ja tuotteissa, markkinointimateriaa-
leissa, kirjekuorissa ja lomakkeissa ja mahdollisissa tydasuissa. Se nakyy
yleensd myds toimitiloissa, messuosastoilla ja myyntipisteissd. Logon voi
sanoa olevan yrityksen tunnus ja allekirjoitus. (Design Management 1994,
100-101)

Oma allekirjoituksemme on logon ja liikemerkin yhdistelma (kuva 4).
Ideoidessamme logoa ja litkemerkkid etsimme kuvamateriaalia jo k&ytdssa
olevista logoista ja liikemerkeistd. Erityisesti innostuimme vanhoista, eri

vuosikymmenten tyyleistd. Koska haimme myds mallistoon retrohenki-
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syyttd ja otimme vaikutteita vintage-vaatteista, tuntui ndiden vaikutteiden
tuominen logon ja liikemerkin suunnitteluun luontevalta. Paatimme pitéa
logon ja litkemerkin mustavalkoisena, jotta sen kayttd erivaristen tuottei-
den kanssa olisi helppoa, eik& se riitelisi eri pohjavérien kanssa. Tunnusta
voi kayttdd myos erikokoisena, mutta suhteiltaan sen tulee aina pysya sa-

manlaisena.
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Kuva 4 Tuotemerkin logon ja liikemerkin yhdis-
telmé



3.3.3 LABELIT JA RIPPULAPUT JA KAYNTIKORTIT

Sovelsimme logon ja liikemerkin yhdistelméd myds muihin tuotemerkin
visuaalisiin elementteihin. Suunnittelimme kayntikortin, seka vaatteisiin
kiinnitettavat koko- ja hoito-ohje -labelit. Suunnittelimme myos riippula-
put, jotka kiinnitetadn vaatteisiin ennen myyntia ja joista kay esille tuote-

merkin liséksi hinta- ja materiaalitiedot.

Kayntikorteissa (kuva 7) tahtasimme selkeddn ja ajattomaan toteutukseen.
Informaatioksi laitoimme Kkotisivun osoitteen, puhelinnumeron ja sahko-

postiosoitteen.

Kuva 5 Protyyppi riippulapuista
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Riippulaput (kuva 5 ja 8-9) kiinnitetdén tuotteisiin myyntia varten. Usein

jalleenmyyjat edellyttavat niiden kéyttamistd (Meadows 2009, 146).

Kuva x Prototyyppi labelista

Asiakkaat katsovat labeleitd (kuva 6) tunnistaakseen mistd bréndista on
kyse ja saadakseen kuvan tuotteen materiaaleista (Meadows 2009, 146).
Labeleité on eri tarkoituksiin. Brandin tai suunnittelijan liséksi ne kommu-
nikoivat vaatteen koon, tuotteen materiaalin ja valmistusmaan, sekd sen
miten vaatetta tulisi huoltaa oikein. Tarkeiden teknisten tietojen liséksi
labelit viestivat yrityksestd. Vaateliikkeessa labelit ovat yksi ensimmaisisté

tavoista kommunikoida tuotteen liséksi ja viestid haluttuja asioita potenti-



aalisille asiakkaille. Siksi niiden suunnitteluun kannattaa panostaa. Labelit
voivat olla erilaisia eri mallistoissa, tuoden esille malliston henked. (San
Martin 2009, 165.)

Suunnittelimme erikseen koko labelit, jotka kiinnitetadn vaatteen paéntielle
niskaan keskelle taakse (kuvat 10-11).

Teimme erikseen labelin hoito-ohjeille. Samasta labelista kdy ilmi tuotteen
valmistusmaa ja kéytetyt materiaalit. Hoito-ohjelabelit ovat keino kommu-
nikoida vaatteen kayttdjan kanssa suoraan ja kertoa kuinka vaatetta tulisi
huoltaa oikein. Vaatteiden huolto, kuten peseminen, kuivaaminen ja silit-
tdminen ovat vaatteen elinkaaren yksi suurimmista ymparistoéon vaikutta-
vista asioista. Vaatteiden oikeanlainen kohteleminen pidentdad myds niiden
kayttoikaa. Helppoja keinoja ympéristovaikutusten vahentdmiseen on vaat-
teiden peseminen harvemmin, pienemmassa lampétilassa ja huuhteluainei-
den ja kuivausrummun kéayton valttdminen. Hoito-ohjeet kommunikoidaan
kayttajille yleensa symbolien kautta. Osa suunnittelijoista ja yrityksista on
alkanut suunnitella tuttujen hoito-ohje symbolien lisaksi omia hoito-ohje
merkintdja. Niistd esimerkkind ovat green clothing care (GCC) merkit,
jotka tahtadvat tuotteen huollon aiheuttamien ympaéristdvaikutusten vahen-
tdmiseen. Symbolit ohjaavat vaatteen kayttajia esimerkiksi peseméaén tuot-
teen kylmassa vedessa ja taydessa koneessa, sekd korjaamaan vaatteen
tarvittaessa. (Gwilt, Rissanen 2011, 101-111.)
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Kéytimme green clothing care — hoito-ohje merkintdjen ajatusta suunnitte-

lemiemme hoito-ohjeiden esikuvina (kuva 10).
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4 KNIT BITS

Mallisto on kokoelma vaatteita, asusteita tai tuotteita, jotka on suunniteltu
ja toteutettu myyntiin, joko jalleenmyyjille tai suoraan asiakkaille. Mallisto
on yleensé suunniteltu jollekin tietylle sesongille, tiettyyn tilanteeseen tai
tarkoitukseen. Yleenséd mallisto esitelldén ostajille jollain tavalla, esimer-
kiksi muotindytoksessa, nettisivuilla tai katalogeissa. Mallistot rakennetaan
paasaantoisesti valitsemalla siluetit, vérit ja materiaalit. (Renfrew & Ren-
frew 2009, 11.) Nuutinen (2004, 179) tiivistdd hyvan ja moni-ilmeisen
malliston koostuvan hyvistd materiaalivalinnoista, hyvista vari tai kuosiva-
linnoista ja designista. Ajattoman tuotteen han madarittelee muodostuvan

hyvastd materiaalista, vérista ja yhdesta hyvasté ideasta.

Suunnittelemamme mallisto on konseptimallisto, jonka tarkoitus on hah-
motella tuotemerkin tyylia tuotteiden tasolla. Mallistoa ei ole vield tdssa
vaiheessa tarkoitettu tuotettavaksi jalleenmyyntiin sellaisenaan. Meidan
kohdallamme malliston suunnittelu- ja toteutusprosessia voisi kuvata tyo-
kaluksi, joka tuottaa meille arvokasta tietoa mahdollisia tulevia mallistoja
varten ja jonka avulla voimme Kkerétd palautetta potentiaalisilta asiakkailta.
Emme kuitenkaan sulkeneet taysin pois mahdollisuutta toteuttaa mallistoa

tai joitain sen osia myyntiin, mutta emme pitaneet sitd paatavoitteenamme.
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Lahdimme kehittamaan mallistoa eteenpdin, kun tuotemerkilla oli nimi,
logo ja se alkoi 10yt selkeitd muotoja. Ensimmaisend aloimme rakentaa

alustavaa vérikarttaa ja etsid halutunlaisia materiaaleja.

4.1 VARIKARTTA

Malliston ja yksittdisen tuotteen véri on merkittava ja yksi ensimmaisista
asioista, johon huomio kiinnittyy. Vareilld pystytddn myds vaikuttamaan
myyntiin ja niitd kdytetdan hyvéksi muodin markkinoinnissa laajasti. Usein
varit valitaan ensimmaisind. Erityisesti teollisessa vaatesuunnittelussa véri-
en varhainen valitseminen johtuu tarpeesta valmistaa tietyn varisia materi-
aaleja. Vérikartta on suunnittelun apuvaline, johon kootaan halutunlaisia
varindytteitd. Néaytteet voivat olla esimerkiksi materiaalitilkkuja, lankoja,
konkreettisia esineita tai Pantone -varikarttoja. Suunnittelun alkuvaiheessa
varikarttaan valitut varit eivat valttamatta ole vield lopullisia véreja ja véri-
kartta toimii keskustelun ja tuotekehityksen apuvalineend. (Nuutinen 2011,
108.)

Vareja valitessa tulee ottaa huomioon omien varimieltymysten liséksi koh-
deryhmdn mieltymykset, yleiset kulttuuriset varimielleyhtymadt ja trendit.
Trendivarien huomioimisella on vaikutusta myds materiaalien 10ytymi-
seen, sill4 usein kankaita ja lisatarvikkeita on helpompaa 16yt&a ajankohtai-
sissa savyissa. Kannattaa myds ottaa huomioon, etta valittujen varien méaa-

r4 saattaa vaikuttaa tuotantokustannuksiin, jolloin vérivaihtoehtoa ei kan-



nata valita taytteeksi. Erityisesti runsas varikartta lisad kustannuksia silloin,
kun kankaat tilataan toimittajilta ja mahdollisesti varjatdén juuri toivotun
varisiksi. (Atkinson 2012, 68-71.)

Vérikarttaa suunnitellessa kannattaa myds pyrkia varien harmonisuuteen ja
pitdd mielessa, valittujen vérien tulee valittdd malliston teemaa ja tunnel-
maa. Vdrikarttaa kootessa on hyva pohtia, missd suhteessa vareja aikoo
kayttad ja miten. (Atkinson 2012, 68-71.) Vérien valitsemiseen vaikuttaa
valittu sesonki ja karkeasti voidaan sanoa, ettd kevaalla ja kesalla kaytetyt
varit ovat vaaleampia ja kirkkaampia ja syksylla talvella taas tummempia

ja vahvempia (Nuutinen 2004, 111).

Vérikartta muodostetaan valitsemalla perusvarit eli tulevan malliston
kannalta keskeisimmaét sévyt, joiden pohjalta lahdetaan rakentamaan muuta
varikarttaa. Perusvarien lisaksi valitaan kontrastivari eli tehoste- ja
efektivarit, joita kaytetddn pienempind maarind yhdessd muiden vérien
kanssa ja isompina pintoina esimerkiksi asusteissa. Naiden lisaksi voidaan
valita kaytettdvat mustan ja harmaan savyt, seka urheiluvarit, jotka ovat
erottuvat selkeimmin varikartan muista vareistd. (Nuutinen 2004, 109-
110.)

Mallistomme vérikartan hahmottelu alkoi heti suunnittelun alussa yhtaikaa
muun ideoinnin kanssa. Lahdimme hakemaan ideoita véreihin suunnittelun
avuksi etsityistd kuvista. Malliston varimaailman ideoinnin apuvalinein
kaytimme maalivarikarttojen vériliuskoja ja teimme erilaisia variaatioita

varikartasta (kuva 12). Alustavat ideat véreistd muokkautuivat siind vai-
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heessa, kun aloimme etsid materiaaleja ja suunnitella mallistoa konkreetti-

semmin.

Kuva 12 Vérikartan tydstamistd maalivariliuskojen avulla

Malliston varimaailma (kuva 13) koostuu murretuista savyista. Aikaisem-
missa mallistoissamme on ollut I&hes poikkeuksetta mukana myds musta,
mutta halusimme j&ttaa sen téstd mallistosta pois luodaksemme pehmeédm-
man yleistunnelman ja kokeillaksemme, millaisen malliston saisimme ai-
kaan ilman meille tuttua varia. Mielestdmme runsaat ja syvat varit olivat

edukseen neuleissa, jotka ovat mallistomme térkea elementti.



Suhteessa malliston kokoon, kaytimme
paljon vérejd. Runsaalla varikartalla
halusimme luoda korostaa kerrokselli-
suutta, rentoutta ja katumuotityylia. Va-
rit olivat siten meille keino vélttaa vaiku-
telmaa siita, ettd mallisto olisi liian
koordinoidun  n&kdinen.  Valitsimme
myos erikseen asusteille véreja, joita ei
I0ydy muista vaatteista. Erillisill& asus-
tevéreilla loimme mallistoon syvyytté ja
lisisimme vaikutelmaa siitd, ettd asuko-
konaisuudet voisi 16ytad oikeiden ihmis-
ten paaltd. Vérien parhaat puolet koros-
tuivat mielestimme vériyhdistelmissa ja
varikartta kasvoi sen vuoksi laajaksi. Jos
mallisto menisi tuotantoon, olisi vari-
maaramme todenndkdisesti liian suuri.
Koska paatavoitteenamme oli nimen-
omaan tyylin hahmotteleminen, emme

halunneet rajata varien maaraa liikaa.

KNIT BITS AW 13 14

Kuva 13 Malliston valmis varikartta
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4.2 MATERIAALIT

Materiaali on yksi vaatesuunnittelun peruselementeistd ja se osaltaan luo
vaatteen muotoa ja tuntua, sekd sitd milta se nayttad. Materiaalilla on useita
ominaisuuksia, jotka voi havaita kaikilla aisteilla. Materiaali tuntuu aina
joltain, esimerkiksi karhealta, pehmeéltd tai siledltd. Materiaalin paino
vaikuttaa sen liikkuvuuteen, laskeutuvuuteen ja kédyttaytymiseen ihmisvar-
talolla. Myds valo vaikuttaa siihen, millainen vaikutelma materiaalista
tulee, silla se heijastuu eri pinnoista eri tavoin. Materiaalin voi myos kuul-
la. Ne kahisevat, narisevat tai ovat hyvin hiljaisia. Materiaalit valitaan
yleensé yhtaikaa vérien kanssa, silla kaikkia materiaaleja ei ole saatavissa
kaikissa vdreissa ja toisaalta teetétettdessa materiaaleja alihankkijalla ne
varjataan halutun vérisiksi. (Nuutinen 2004, 171-172.)

Materiaaleja valitessa tulee ottaa huomioon kaikki materiaalien ominai-
suudet. On myo6s hyva olla tietoinen, millaisia materiaaleja kaytetdén pe-
rinteisesti tietynlaisissa tuotteissa, jotta pystyy tekemaan mahdollisimman
sopivia materiaalivalintoja, sek& toisaalta rikkomaan perinteisia valintoja
tiedostetusti. Vaatteiden kayttotarkoitus tulee ottaa huomioon ja tarkistaa,
ettd materiaali tayttdd vaatteen asettamat vaatimukset ja, ettd hoito-
ominaisuudet ovat tuotteeseen sopivat. Materiaalivalinnoissa huomioitava
on myos vaatteiden tuotanto ja jatkossa ilmeneva tarve saman materiaalin
kaytolle. Materiaalien ominaisuuksia, kuten varinkestoa on hyva testata

ennen tuotteiden tuotantoa aloittaessa. (Atkinson 2012, 72-75.)
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Meilld oli jo alussa selkeitd mielikuvia, millaisia materiaaleja halusimme
kayttdd mallistossamme. Valitsimme kayttoon padasiassa luonnonmateriaa-
leja ja helppohoitoisia, arkipukeutumiseen soveltuvia kankaita. Neuleisiin
halusimme valita lampimid ja laadukkaita villa- tai villasekoitelankoja,
jotka olisivat hoito-ominaisuuksiltaan hyvia. Alaosissa kdytimme denimi&
ja vakosamettia retrotunnelman aikaansaamiseksi. Yldosissa kéytimme
puuvillatrikoota. Koostimme valituista ja protoyypeissa kaytetyistd materi-
aaleista materiaalikartat (kuvat 14-17).

Vaatemallistoa varten hankimme materiaaleja koululta ja paikallisista kan-
gas- ja lankakaupoista. Emme halunneet vield tassd vaiheessa hankkia
vaatteiden materiaaleja tukusta, silla teimme yksittéisid tuotteita, joihin
materiaaleja ei kulunut paljoa ja pystyimme hankkimaan materiaalia juuri
tarvittavan maaran. Teetatettdessa mallistoa alihankkijalla sarjatuotantona
olisi tietenkin jarkevad hankkia materiaalit tukusta tai teetattda juuri mallis-
toa varten, kustannusten pienentamiseksi ja 1oytddksemme sopivan materi-
aalin. Hankkiessa materiaalit kangaskaupoista, joutuu usein tekemadan

kompromisseja, eiké tarvittavia materiaaleja ole aina saatavissa.

Keittiotekstiileissd halusimme kayttdd pellavaa tai puolipellavaa, jotka
kestavét hyvin kulutusta ja aikaa, sek& miellyttivat meidan visuaalista sil-
maamme. Tilasimme materiaalindytteitd lisalmen kangastukusta ja péa-

dyimme tilaamaan puolipellavaa keittidtekstiilejimme varten.
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0/
100% WOOL 75% WOOL,
TEX 400 5496 W01, 2596 SILK, 25% POLYAMID
HAND WASH, 25% NYLON™ 500 TEX
IRON IN LOW HEAT, 455 TEX
HAND WRSH, DO NOT BLEACH
IRON IN LOW HEAT, 00 NOTTUMBLE' DRY HAND WASH, MACHINE WASH IN 48
DO NOT BLEACH,
DRY FLAT IRON LOW HEAT,
DO NOT TUMBLE DRY
DRY FLAT DO NOT BLEACH,
DO NO T TUMBLE DRY,
DRY FLAT
ROUSETTE SKATIN BACKPACK UNDER THE OPEN SKY OATMEAL SWEET OL' MINT UNDER THE OPEN SKY
PANTONE 11-8602 TPX  PANTONE 15-1046 TPX PANTONE 19-3940 TPX PANTONE 13-0607 TPX  PANTONE 15-5518 TPX PANTONE 19-3940 TPX

Kuva 15 Lankakartta
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MAIJA
85% WOOL,
159 POLYAMID
430 TEX

MACHINE WASH 48,
DO NOT BLEACH,

DO NOT TUMBLE DRY,
IRON IN LOW HEAT,
DRY FLAT

ROUSETTE SKATIN
PANTONE 11-0602 TPX

Kuva 16 Lankakartta

ESITO

LENKKIMOHAIR
78% MOHAIR

249 WOOL

6% POLYAMID

TEX 455

HAND WASH,
DO NOT TUMBLE DRY

LIME CUT
PANTONE 15-8343 TPX

ROUSETTE SKATIN
PANTONE 11-0602 TPX

POCKET FULL OF STONES
PANTONE 18-8201 TPX

JO

AND THE

PALE CHAP

+ SINCE 2012«
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WOOL YARN
108% WOOL
MACHINE WASH 4,
DO NOT BLEACH,

DO NOT TUMBLE DRY,

IRON IN LOW HEAT,
DRY FLAT

UNDER THE OPEN SKY
PANTONE 19-3940 TPX
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* SINCE 2012«

KNIT BITS AW 13 14 * EXTRAS +

BUTTONS ZIPPERS RUBBER BAND

i
$
¥
5
3
¥
2
¥
5
3
]

2,5 CM PLASTIC/ METAL 3,8 CM WOOL BUTTON 17 CM PLASTIC BUTTON 17 CM METAL JEANS BUTTON '
JEANS BUTTON 3
R : SR, 3 CM BLACK RUBBER BAND
LINING MATERIALS SUPPORT FABRIC SILVER METALZIPPER,  PLASTIC TROUSER ZIPPER,
17¢Cm 17 CM
THREADS

COATS DUET 100% POLYESTER SEWING THREAD

100% COTTON HEAUY YARN FORTOPSTITCHING < . 108% COTTON HEAUY YARN FOR TOPSTITCHING

COLOR POCKET FULL OF STONE Q) COLOR BACKPACK
VENEZIA 1009% COTTON STRIPED FABRIC £ PANTONE 156261 TFX . PANTONE 15-1046 TPX
75%TRIASESTAT, 259% POLYAMID  MACHINE WASH 6@, DO NOT 100% POLYESTER
MACHINE WASH COLD, DONOT  BLEACH, IRON HIGH HEAT, MACHINE WASH WARM, DO NOT
BLEACH, IRON WITH LOW HEAT,  TUMBLE DRY LOW HEAT BLEACH, IRON MEDIUM HEAT, COATS DUET 188% POLYESTER SEWING THREAD ggfgiﬂ:ﬂ%ﬁ"pﬁgﬂf“ SEWING THREAD
DO NOT TUMBLE DRY, TUMBLE DRY LOW HEAT 100% COTTON HEAVY YARN FOR TOPSTITCHING

PANTONE 19-3940 TPX

LABEL TAPES COLOR OCTOBER VINE

PANTONE 19-1940 TPX

=
COATS DUET 108% POLYESTER SEWING THREAD
z COLOR DEEP IN THE FOREST

[ e e PANTONE 19-5217 TPX

100% COTTON 18MM TAPE 100% COTTON 45 MM TAPE

Kuva 17 Lisatarvikekartta
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4.3 NEULEET MALLISTON SELKARANKANA

Kaikkiin vaatteisiin, mutta erityisesti neuleisiin, liittyy vahvoja tunteita.
Syksyn tullen ne ovat juuri niitd vaatteita, joihin on iltojen pimetessa ja
ilmojen kylmetessd mukava kadriytya. Kevadn ja kesan tullen taas kevyet
ja ilmavat neuleet ovat sopivan vilpoisia ja vapaita, juuri niitd vaatteita,
joissa on helppo olla ja mennad. Neuleet tuntuvat mukavilta paalla, eivat
Kirista tai purista, vaan mukautuvat kayttajansa vartaloon, oli malli sitten
istuvampi tai valjempi. Neuleiden mukavuuden, mukautuvuuden ja lampi-
myyden lisdksi, ne voivat olla myo6s erittéin tyylikkaitd ja monenlaisiin

tilanteisiin sopivia.

Kumpikin meistd on toteuttanut ja suunnitellut neuleita opintojen aikana
kurssitoind ja harrastanut neulontaa omaksi iloksi. Hyvin suunnitelluissa
neuleissa on monia loistavia ominaisuuksia, jotka mielestimme kuuluvat

hyviin ja kestaviin vaatteisiin.

Hyvien kayttdominaisuuksien liséksi, neuleita on helppo huoltaa, jos nii-
den materiaalit on valittu oikein. Usein esimerkiksi villasta valmistetun
neuleen huolloksi riittad tuuletus, joka vahentdd huomattavasti vaatteen
ympéristdvaikutuksia. Tuotteen huollon, kuten pesemisen, kuivaamisen ja
silittdmisen sanotaan olevan tuotteen elinkaaressa luontoa eniten kuormit-
tava vaihe (Black 2011, 58). Huollon helppous on ehdottomasti asia, jonka
halusimme huomioida suunnitellessamme, emmeka halunneet kayttdd ma-

teriaaleja tai suunnitella tuotteita, joita taytyisi esimerkiksi pesettdé pesu-
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lassa. Mielestimme tuotteen helppo huolto edesauttaa, sitd, ettd kayttdja
kayttaa tuotetta usein ja pitkadn, ilman, etta se jdisi vaatekaapin perukoille
siksi, ettd se taytyisi silittdd ensin. Neuleet sopivat erittdin hyvin tuote-
merkkimme aktiiviseen, menevaan ja rentoon eldméntapaan. Kéayttdjamme
voi vaikkapa laittaa neulepuseron tuulettumaan yoksi tultuaan myohaan
kuuntelemasta keikkaa ja laittaa saman puseron raikkaana seuraavana aa-

muna paalleen ja lahted toihin pyoralla.

Halusimme suunnitella muotoon neulottuja neuleita, silld ne ovat raken-
teellisesti mielestimme kestdvampia ja laadukkaampia. Muotoon neulomi-
nen tarkoittaa sité, ettd neulonnan jalkeen vaatteen kappaleet ovat valmiit,
ilman, etté niita taytyisi leikata. Muotoon neulottaessa ei mydskaan synny
leikkuujatettd ja tuotteet voi tarvittaessa purkaa langaksi ja kdyttaa uudel-
leen. Muotoon neulottaessa langoilla on helppo kokeilla erilaisia asioita ja
konsepteja suunnitteluvaiheessa ja halutessaan kéyttdd sama materiaali
uudestaan johonkin toiseen kayttotarkoitukseen, mikd madaltaa kynnysta

rohkeampiin kokeiluihin.

Neuleet ovat inspiroivia, sill4 ne rakentuvat yksinkertaisesta elementista,
langasta (tai muusta vastaavasta materiaalista), mutta muokkautuvat halu-
tunlaiseksi lopputulokseksi. Neuleet voivat olla oikeastaan millaisia tahan-
sa; kolmiulotteisia, Klassisia, orgaanisia, paksuja, ohuita, raskaita tai kevyi-
t4. Neuleet, ovat mielestimme parhaimmillaan, kun niiden kauniit materi-

aalit padsevat esiin ja ovat vaatteen keskeinen elementti.



Koska tavoitteenamme oli suunnitella hyvin kulutusta ja aikaa kestévia
tuotteita, tuntui neuleiden valitseminen malliston keskeiseksi osaksi luon-
tevalta. Halusimme mallistoon ehdottomasti useampia neuleita, joiden
ymparille rakentaisimme muun malliston. Mielestdmme neuleet ovat hyva
perusta mallistolle myos siksi, ettd uskomme asiakkaiden olevan valmiita

panostamaan laadukkaaseen ja tyylikk&éaseen neuleeseen.

4.4 TUOTEKEHITYS

Kun malliston varit ja materiaalit on paatetty, ideoita aletaan konkretisoida
esimerkiksi tuotepiirrosten ja luonnosten avulla. Niiden tarkoitus on visu-
alisoida suunnittelijan mielessé oleva malli. Piirrosten tyyli ja toteutustapa
tulee valita tarkoituksenmukaisesti, jotta se hyddyttad prosessia parhaalla
mahdollisella tavalla. Jos esimerkiksi piirroksia on esiteltava erilaisille
tahoille, on piirrosten silloin palveltava suunnittelijan lisdksi myds muita.
Luonnokset ovat suunnittelijan oma tyokalu ja ne voivat olla hyvinkin
viitteellisia ja toimia lahinnd muistiinpanoina, joissa tarkeintd on jaljentaa

paperille syntyneen idean oleellisimmat asiat. (Nuutinen 2004, 181-183.)

Luonnosten pohjalta tehdaédn yleensa pidemmalle vietyja piirroksia. Tehdyt
piirrokset voivat esimerkiksi olla esitys- ja kuvituskuvia, joissa pyritaan
esittamaan, miltd vaate ndyttdd ihmisen paalld. Piirrokset tuovat esille
my0s vérit, materiaalit, siluetin ja tunnelman. Esityskuvassa voi ottaa

enemman taiteellisia vapauksia. Piirrokset voivat olla myds tyopiirroksia
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eli teknisia piirroksia, joissa vaate esitetddn tasossa edestd ja takaa ja jossa
vaate on piirretty mittasuhteiltaan realistiseksi. Tyopiirroksissa maéritel-
184n tarkasti kaikki yksityiskohdat, kuten mitat, lisatarvikkeet, materiaalit
ja varit. Tyopiirroksia kdytetdan erityisesti teollisuudessa, jossa suunnitteli-
jan on tarkeaa valittad kaikki tarvittava tieto selkeasti tuotteen valmistajal-
le. (Nuutinen 2004, 181-183)

Aloitimme luonnostelun ja piirtdmisen hyvin myodhdaisessd vaiheessa ja
omassa prosessissamme se oli yllattdvan pienessa roolissa. Emme varan-
neet luonnosteluun erityistd aikaan, vaan se kulki mukana koko prosessin
ajan ja tarpeen mukaan. Ennen piirtamistd olimme usein jo keskustelleet
useista malleista ja yksityiskohdista ja luonnosteleminen oli meille keskus-
telun apuvaline, jolla varmistimme, ettd olimme kumpikin ymmarténeet
asian samalla tavalla (kuva 18). Koska valmistimme malliston itse, paa-
dyimme tekemaéan tekniset piirrokset vasta malliston valmistuttua, taltioi-
daksemme suunnitelmat niiden mahdollista jatkotydstamista varten. Suun-
nittelumme tapahtui myds pitkalti, erityisesti neuleiden kanssa, kokeiluja

tekemalla ja tydskentelemalla materiaalien kanssa.

Koko suunnitteluprosessimme oli hyvin vapaamuotoinen ja pyrimme siiné
luontevuuteen. Jos jokin asia ei asettunut paikoilleen yhdeltd istumalta,
annoimme sille lisd4 aikaa ja palasimme sen pariin my6hemmin. Jos jokin
asia taas tuntui vievan mukanaan, annoimme sille kaiken sen tarvitseman
huomion ja ajan juuri silla hetkell4. Suunnittelu tuntui etenevén luontevas-

ti, mutta sen toteuttaminen hyvin vapaasti oli myds haasteellista aikataulut-



Kuva 18 Malliston tydstamista yhdessa

tamisen vuoksi. Prosessillemme tyypillista oli my6s useiden asioiden tyds-
tdminen yhté aikaa, ja onkin vaikea sanoa, mita tehtiin missakin jarjestyk-

Sessa.

Suunnittelimme ensimmaiseksi keittiotekstiilit, silla valmistimme niita

pienessa sarjassa myyntiin. Halusimme silld tavalla esitelld tuotemerk-
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kidamme ja sen tyylid ennen varsinaisen vaatemalliston esittelyd. Keittio-

tekstiileihin haimme vaikutteita vanhoista keittiovalineista.

Vaatemalliston mallien suunnittelun aloitimme neuleista ja muu mallisto

rakentui niiden ymparille.

4.4.1 TARINALLISUUS VAATESUUNNITTELUSSA

Tarinallisuus kulki mukanamme koko tuotemerkin ja malliston suunnitte-
lun ajan. Nuutinen (2004, 158-159) tuo esiin useaan otteeseen tarinat osana
vaatesuunnitteluprosessia ja korostaa tarinoiden merkitystd. Hanen mu-
kaansa niilla on useita eri tarkoituksia. Niitd kdytetdan esimerkiksi erotta-
maan uudet tuotteet menneiden sesonkien tuotteista, jolloin tarinat selkeyt-
tavét tulevaisuutta Han vertaa tarinaa myos projektisuunnitelmaan, jota
lahdetadn tydstamaan muutamien alustavien tietojen pohjalta ja jota tdy-
dennetddn prosessin edetessd. Tama projektisuunnitelma toimii suunnitteli-
jan apukeinona. Suunnittelijan oman tyokalun liséksi tarinat ovat hanen
mukaansa myos kilpailukeino ja véline erilaisten teemojen vélittdmiseen

kohdeyleisolle.



Kuva 19 Maaliskuussa 2013 otettuja kuvia markkinointia varten

Myos Ville Saarikoski tuo esille ajatuksia tarinallisuudesta teoksessa De-
sign management — yrityskuvan johtaminen (2004, 35). Hanen mukaansa
tarinojen kertominen on viestimisen taitoa ja hyvien tarinoiden ominai-
suuksia hdnen mielestédan ovat viihdyttavyys, niiden kyky selittad, vakuut-
taa, inspiroida ja innostaa. Han kuitenkin muistuttaa, ettd vaikka tarinoista
voi olla suurta hyotyé yritykselle ja sen tuotteille, eivéat ne kuitenkaan ole

sindll&an ratkaisuja ongelmiin.

Huomasimme itse kdyttdvdmme tarinoita apuna erilaisten suunnittelupéé-
tosten tekemiseen. Meille tarinat nayttaytyivat myos tapana kuunnella in-
tuitiota suunnitellessa. Jos esimerkiksi joku vaate, sen yksityiskohta, siluet-

ti tai vaikkapa materiaali heratti jo suunnitteluvaiheessa vahvoja mielikuvia
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ja lahti elamédan omaa eldméaansa, paatimme yleensa jatkaa asian parissa
tydskentelyd. Jos taas jotkut mallit jaivat vaille siséltdd ja tarinaa, eivatka
siten saaneet meitd innostumaan itsestaan, pdaddyimme yleensé hylkddmaan

tai muokkaamaan niita erilaiseen suuntaan.

4.5 TUOTTEET

Jaoimme tuotteet kahteen selkedn tuoteryhméén; In the Kitchen (kuva 20)
ja On the Road. Yhdistyessédn tuotemerkin nimeen, Jo and the Pale Chap,
nimista tulee tarinallisia ja mielikuvia luovia. Suunnittelimme eri tuote-
ryhmille erilaiset riippulaput. Tulevaisuudessa olisi kaytanndllistd erotella

tuoteryhmét myds mahdollisissa tuotekatalogeissa omien ryhmiensa alle.



Né&in meidan on myos helpompi markkinoida jatkossa tuotemerkkia erilai-
sille jalleenmyyjille, myos sellaisille, jotka ovat kiinnostuneita vain toisesta
tuoteryhmasta. Esimerkiksi sisustustuotteisiin erikoistunut jalleenmyyjé on

todennakoisemmin kiinnostunut merkkimme In the Kitchen —tuotteista.

In the Kitchen -tuoteryhmé koostuu keittidtekstiileistd. Suunnittelimme ja
toteutimme Baking time -keittiopyyhkeité ja —patalappuja. Baking time —
sarjan tuotteita suunnitellessa ajatuksena oli, ettd ne olisivat tuotemerk-
kimme pysyvié tuotteita, joissa printtien vareistd saatavilla on aina mustaa
ja valkoista. Muut painovarit vaihtuisivat vuodenaikojen mukaan, ottaen
huomioon ajankohtaiset trendisavyt. Valmistimme syksylla 2012 myds
pienen eran itse keitettyja hilloja ja ruisleipia myyjéisiin tdman tuoteryh-
man alle. Kevadksi ja keséksi 2013 valmistimme pienen sarjan kevéén

vareissé (kollaasi 3).

On the Road —tuoteryhmd koostuu asusteista ja vaatteista. Suunnittele-
mamme Knit Bits —mallisto kuuluu tdméan tuoteryhmén alle. Mallistossa on
yhteensa viisi asukokonaisuutta, kolme miehille ja kaksi naisille. Malliston
tuotteista valmistimme mallikappaleet, joilla markkinoimme tuotemerkkié
potentiaalisille asiakkaille. Esittelimme malliston jérjestdmassamme TEH-
DAS13 —tapahtumassa 11.5.2013. Malliston tuotteet ovat arki- ja kéaytto-
vaatteita. Vaatteiden lisdksi mallistoon kuuluu erilaisia pipoja. Kuvassa 19
nékyy ensimmadisia tuotemerkin markkinointia varten otettuja kuvia.
Kéymme malliston lapi kuvien kautta (kuvat 20-33).
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Kollaasi 3 Kevaan ja kesédn 2013 Baking time -varivaihtoehdot
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KNiT BITS AW 13 1H *INTHE KITCHEN «

) e, \
PRINTED BAKING TIME TEA TOWEL

509 LINEN
50% COTTON

EXTRAS (TAPE AND BIASTAPE)

1009 COTTON

COLOR

NATURAL LINEN

MATERIAL m

50 CM

_________________________________________________

N4

70 CM
PRINT COLOR
BLACK
ROSETTE SKATING PANTONE 11-0602 TPX BAKING TIMEPOT HOLDER

UNDER THE OPEN SKY PANTONE 19-394@ TPX
DEEP IN THE FOREST PANTONE 18-5271 TPX
CAMP FIRE PANTONE 17-1350 TPX (O N

25CM

¢
<> 25O

Kuva 20 In the Kitchen —keittittekstiilit 59
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Kuva 21 Knit Bits -malliston asukokonaisuus
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KNiIT BIfS AW 13 14 PALE CHAP + COLLECTION
JATPC PULLOVER AL BACK TO BASICS JEANS
CLASSIC PATTERNED KNITWEAR PULLOVER DESIGNED AS BASIC BASIC STRAIGHT LEG JEANS

PRODUCT TO BE KEPT REGURLARLY ON STOCK AND
REFRESHED WITH SEASONAL COLORS.

COLORS

COLORS

‘ 4 DENIM INDIGO

POCKET FULL OF STONES BACKPACK
PANTONE 18-0201 TPX  PANTONE 15-1846 TPX

2,5 CM PLASTIC/ METAL
JEANS BUTTON

S

ANETRTRRRRRRARRRRRARRRRRRRE R A\ 2 Za
AEAAORATRRCRRRRR %IL[\:I:IR METAL ZIPPER,
KNIT PATTERN INSTRUCTIONS

i P

auinNg
I
T |
HHHHH
i
o
H.f:l[

|= = ==

1]
!
i
i
I
| |

BOCKENS S i e DENIM LINING MATERIAL

MABELOTTA 1009 COTTON 109% COTTON STRIPED FABRIC

100% WOOL 150 CM MACHINE WASH 60, DO NOT

TEX 400 ' BLEACH, IRON HIGH HEAT,
KNIT ACCENT COLOR MACHINE WASH COLD, TUMBLE DRY LOW HEAT

HAND WASH, PLAIN, PATTERNED, TUMBLE DRY LOW,

IRON IN LOW HEAT, ~ 2X2RIB DO NOT BLEACH

DO NOT BLEACH, 10CM

DO NOTTUMBLEDRY ~ ROWS 50

DRY FLAT STITCHES 33 ROUSETTE SKATING

PANTONE 11-8682 TPX

Kuva 22 Malliston asukokonaisuus tiedot
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* SINCE 2012 ¢

; ST Dt e 3 23 : VAN S8 3 S XN
LOOK AT THAT LANDSCAPE PULLOVER * PULLOVER WHEN MY GRANNY WAS YOUNG SKIRT« FRIEND FO

Kuva 23 Knit Bits -malliston asukokonaisuus
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KNiIT BITS AW 13 14 * COLLECTION *

LOOK AT THAT LANDSKAPE PULLOVER

LOOSE FIT INTARSIA PULLOVER INSPIRED BY
LANDSCAPES.

COLORS ‘ ‘ COLORS

* SINCE 2012«

WHEN MY GRANNY WAS YOUNG SKIRT

INSPIRED BY VINTAGE SKIRTS.

UNDER THE OPENSKY  POCKET FULL OF STONES FRIEND FOR FALL TURBAN
/ PANTONE 13-3940 TPX / PANTONE 18-8201 TPX WARM MOHAIR TURBAN v
; COLOR OCTOBER VINE  BACKPACK
ané\Lllr; ECTUTLEOgKATING COLORS PANTONE 19-1940 TPX PANTONE 15-1046 TPX

PANTONE 11-8602 TPX BACKPACK |.|M ouT
PANTONE 15-1046 TPX ~ PANTONE 15-8343 TPX

I
POCKET FULL OF STONES LIME CUT 1 \
PANTONE 18-B201TPX  PANTONE 15-0343 TPX
1.7 CM METAL JEANS BUTTON
W KNIT :
S INTARSIA 4
10CM H,
ROWS 29

8 STITCHES 28 -
[ KNIT o KNIT - PLASTIC TROUSER ZIPPER
i‘iisz’g;!g;§{§!§§¥{§E_§§; PLAIN, S INTARSIA ESITO oM '
?Jigii’33‘3}\3‘}5‘55:‘3‘: 2X2RIB 10 CM LENKKIMOHAIR A
;"m§§;§;;.g;:z %x 10CM ROWS 29 70% MOHAIR
R | ROWS 18 STITCHES 28 249% WOOL

SN STITCHES 28 ERRNNN Z 6% POLYAMID
GJESTAL ESITO TEX 455
MAIJA LENKKIMOHAIR HAND WASH,
85% WOOL, 70% MOHAIR DO NOT TUMBLE DRY
15% POLYAMID 249% WOOL CORDUROY VENEZIA
4307TEX 6% POLYAMID 109% COTTON 75%TRIASESTAT, 25% POLYAMID
TEX 455 3506 /M MACHINE WASH COLD, DO NOT
MACHINE WASH 40, 145 CM BLEACH, IRON WITH LOW HEAT,
DO NOT BLEACH, HAND WASH, DO NOT TUMBLE DRY,
:JR[:] m TLgr:'sHLEEA[TJRv, DO NOT TUMBLE DRY MACHINE WASH 40,
ORY FLAT : IRON WITH LOW HEAT,
DO NOT TUMBLE DRY

Kuva 24 Malliston asukokonaisuudet
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 SINCE 2012«

> o 2 & ‘k X ‘}:ﬁé % ‘.{3'.: e
PALE CHAP"S PET TURTLE OSMON +TO WARM HEARTS SLIPOVER* REMEMBER THAT OLD GAME TWISTER JEANS * JATPC BEANIE

Kuva 25 Knit Bits -malliston asukokonaisuus
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+AREZE BACK TO BASICS JEANS
BASIC STRAIGHT LEG JEANS.

PALE CHAP'S PET TURTLE OSMOND
BASIC TURTLE NECK SHIRT, EASY TO
MIX AND MATCH.

COLORS

COLORS

UNDER THE OPEN SKY  ROUSETTE SKATING DENIM INDIGO

PANTONE 18-3340 TPX PANTONE 11-8602 TPX

2,5 CM PLASTIC/ METAL
INTERLOCK JERSEY = JEANS BUTTON
100% COTTON
320 6/M e
MACHINE WASH 40, DENIM LINING MATERIAL
IRON WITH HIGH HEAT, 108% COTTON 108% COTTON STRIPED FABRIC
TUMBLE DRY LOW HEAT i X 150 CM MACHINE WASH 68, DO NOT
— BLEACH, IRON HIGH HEAT,
MACHINE WASH COLD, TUMBLE DRY LOW HEAT
TUMBLE DRY LOW, SILVER METAL ZIPPER,
DO NOT BLEACH 17CMm
TO WARM HEARTS SLIPOVER
MOHAIR UNISEC SLIPOVER TO
KEEEP YOU WARM AND FUNNY. JATPC BEANIE
CLASSIC PATTERNED KNITWEAR BEANIE DESIGNED AS BASIC
PRODUCT TO BE KEPT REGURLARLY ON STOCK AND
COLORS K REFRESHED WITH SEASONAL COLORS.

COLORS BOCKENS
MORSET MABELOTTA
MIXED 1009% WOOL
COLOR OCTOBER VINE  COLOR DEEP IN THE FOREST ACCENT COLOR TEX 200
PANTONE 19-1940 TPX PANTONE 19-5217 TPX ' HAND WASH, KNIT
S RON IN LOW HEAT, POCKET FULL OF STONES BACKPACK HAND WASH, PATTERENED, PLAIN,
KNIT DO NOT BLEACH, PANTONE 18-02@1TPX  PANTONE 15-1046 TPX  |RoN IN LOW HEAT, 2X2 RIB
PLAIN, 2X2 RIB DO NOT TUMBLE DRY DO NOT BLEACH, 10CM
10 CM DRY FLAT DONOTTUMBLEDRY  ROWS 50
ROWS 35 ﬁgﬂfgﬁf_’;“g&"ﬁwx DRY FLAT STITCHES 33
STITCHES 26

Kuva 26 Malliston asukokonaisuus tiedot
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* SINCE 2012

TAINY ) I S =

JATPC TEE ¢ DEEP IN THE FOREST JACKET ¢ TO KEEP IT CASUAL TROUSERS * CYCLE AROUND THE TOWN BEANIE
Kuva 27 Knit Bits -malliston asukokonaisuus
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DEEP IN THE FOREST JACKET o SIKEAL2e TO KEEP IT CASUAL TROUSERS
COMFORTABILITY AND STYLE COMBINED IN OUR
INSPIRED BY GRANDFATHERS KNITWEAR CARDIGAN. JATPC TEE FAVOURITE SWEAT SUIT PANTS.
SUITABLE FOR ACTIVE LIVING. UNISEX DESIGN CLASSIC PRINTED T SHIRT DESIGNED AS BASIC CULURS

PRODUCT TO BE KEPT REGURLARLY ON STOCK AND

REFRESHED WITH SEASONAL COLORS.
COLORS

® o

COLORS COLOR DEEP IN THE FOREST ~ POCKET FULL OF STONES
PANTONE 18-5217 TPX PANTONE 18-8201 TPX

COLOR OCTOBER VINE  COLOR DEEP IN THE FOREST

PANTONE 19-1340 TPX PANTONE 19-5217 TPX
POCKET FULL OF STONES ROUSETTE SKATING
PANTONE 18-8201TPX ~ PANTONE 11-8602 TPX

SILVER METAL ZIPPER,
17Cm

PRINT

14

ACTUAL SIZE 40 X 56,4

PRINT COLOR BLACK
JERSEY COLLEGE EIJA SUPPORT FABRIC
100% COTTON 1009% COTTON KNIT  180% POLYESTER

SWEAT SUIT FABRIC 17 cM PLASTIC BUTTON 2006 /M 350 G/M MACHINE WASH WARM, DO NOT
100% POLYESTER KNIT 150 CM BLEACH, IRON MEDIUM HEAT,
WITH FLEECE LINING MACHINE WASH 60, TUMBLE DRY LOW HEAT

DO NOT BLEACH, MACHINE WASH 68,

MACHINE WASH 30, TUMBLE DRY LOW HEAT, DO NOT BLEACH,
TUMBLE DRY COLD IRON WITH HIGH HEAT IRON WITH HIGH HEAT

Kuva 28 Malliston asukokonaisuus tiedot
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AROUND THE CAMPFIRE CARDIGAN SSMENLS SUNDAY SKI TROUSERS

EXTRA WARM CARDIGAN FOR FALL AND RETRO INSPIRED SKI TROUSERS.
OUTDOORS.

COLORS
COLORS

® o

CORDUROY
1.7 CM METAL JEANS BUTTON COLOR OCTOBER VINE  BACKPACK 100% COTTON
UNDER THE OPEN SKY  POCKET FULL OF STONES PANTONE 13-1940 TPX  PANTONE 15-1046 TPX 350 G /M
PANTONE 19-3940 TPX  PANTONE 18-8201 TPX 145Cm
MACHINE WASH 48,
IRON WITH LOW HEAT,
DO NOT TUMBLE DRY
- /
PLASTIC TROUSER ZIPPER,
17¢eM
VENEZIA
i 75%TRIASESTAT, 25% POLYAMID
MACHINE WASH COLD, DO NOT
BLEACH, IRON WITH LOW HEAT,
DO NOT TUMBLE DRY,
§4 CH WO0L BUTTon 3 CM BLACK RUBBER BAND
KNIT KNIT
GARTERS STICH 4 ROWS=4XPLAIN, 4XPURL
ON SIDES AND 4 ROWS=4XPURL, 4X PLAIN
COLLAR 2X2 RIB ON HEM AND SLEEVES CYCLE AROUND BEANIE ROWAN KNIT
10 10 CH KNIT BEANIE FROM RECYCLE MATERIALS ECO YARN PLAIN, 2X2 RIB
ROWS 18 ROWS 8 589% WOOL, 25% SILK, %e%uﬁ’; %
STITCHES 26 STITCHES 5 259 NYLON~
NOVITA WOOL VAR COLORS 455 TEX STITCHES 20
SEITSAMAN VELJESTA 189% WOOL D wasH KNIT TYPES
75% WOOL, MACHINE WASH 4, IRON LOW HEAT, 2X2 RIB
25% POLYAMID DO NOT BLEACH, DO NOT BLEACH,
500 TEX DO NOT TUMBLE DRY, COLOR OCTOBER VINE ~ OATMEAL SWEET OL"MINT DO NO T TUMBLE DRY,
MACHINE WASH IN 40 IRON IN LOW HEAT, PANTONE 19-194@ TPX ~ PANTONE 13-8607 TPX  PANTONE 15-5519 TPX DRY FLAT
DRY FLAT

Kuva 30 Malliston asukokonaisuus tiedot
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« SINCE 2012 «
/ \ JATPC BEANIE
MATERIAL
i‘lﬂglsl APLULLUUER MABELOTTA% 100 WOOL
MABELOTTA% 188 WOOL COLORS

COLORS ‘
’ POCKET FULL OF STONES BACKPACK
PANTONE 18-8201 TPX  PANTONE 15-1046 TPX

POCKET FULL OF STONES BACKPACK
PANTONE18-02B1 TPX  PANTONE 15-1846 TPX

CYCLE AROUND BEANIE
RROUND THE CAMPFIRE CARDIGAN MATERIAL
MATERIAL MABELOTTA% 100 WOOL
180% WOOL & SEITSAMAN VELJESTA 75% WOOL, 259 POLYAMID COLORS
COLORS ’
‘ COLOR OCTOBER VINE  ORTMEAL SWEET OL"MINT
UNDER THE OPEN SKY  POCKET FULL OF STONES PANTONE 19-1940 TPX  PANTONE 13-8607 TPX  PANTONE 15-5519 TPX

PANTONE 19-3940 TPX ~ PANTONE 18-0281 TPX

LOOK AT THAT LANDSKAPE PULLOVER FRIEND FOR FALL TURBAN
MATERIAL MATERIAL
MAIJA 85 WOOL, 15 POLYAMID & LENKKIMOHAIR 78 MOHAIR ROWAN ECO YARN 589% WO0OL, 25% SILK,
24 WOOL, 6 POLYAMID 259 NYLON
COLORS ’ COLORS

UNDER THE OPEN SKY POCKET FULL OF STONES ‘

PANTONE 19-3940 TPX / PANTONE 18-0201 TPX

MAIN COLOR POCKET FULL OF STONES LIME CUT
ROUSETTE SKATING PANTONE 18-@201 TPX  PANTONE 15-8343 TPX
PANTONE 11-8682 TPX BACKPACK LIME CUT

PANTONE 15-1846 TPX ~ PANTONE 15-8343 TPX

Kuva 32 Mallistokooste
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« SINCE 2012

DEEP N THE FOREST JACKET
MATERIAL ~J—=CF—  WHEN MY GRANNY WAS YOUNG SKIRT

SWEAT SUIT FABRIC 100% POLYESTER KNIT WITH FLEECE LINING ; MATERIAL

COLORS ” T \ - CORDUROY 1089 COTTON
COLORS

COLOR OCTOBER VINE  COLOR DEEP IN THE FOREST ’

PANTONE 19-1340 TPX PANTONE 18-5217 TPX

COLOR OCTOBER VINE  BACKPACK
PANTONE 13-1940 TPX PANTONE 15-1046 TPX

PALE CHAP'S PET TURTLE OSMOND

MATERIAL !

INTERLOCK JERSEY 108% COTTON | I

COLORS

’ n 10 WARM HEARTS SLIPOVER

UNDER THE OPEN SKY  ROUSETTE SKATING e § 4, g MMOQIEETRIAL

PANTONE 19-3940 TPX PANTONE1-0682TPX B g \

‘ 9 COLORS

JNTPC TEE | | ‘ ‘
MATERIAL COLOR OCTOBER VINE  COLOR DEEP IN THE FOREST
SINGLE JERSEY 1009% COTTON IITTTTTATTATIATATTEY  panTONE 19-1940 TPX PANTONE 18-5217 TPX
COLORS r

¢

POCKET FULL OF STONES ROUSETTE SKATING
PANTONE 18-0201 TPX ~ PANTONE 11-0602 TPX

Kuva 33 Mallistokooste
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BACK TO BASICS JEANS TO KEEP IT CASUAL TROUSERS

MATERIAL MATERIAL

DENIM 108% COTTON COLLEGE 1089 COTTON

COLORS COLORS

PENI INDIGO TONE 1001 oA PAMTONE15. 6281 TP

A - SUNDAY SKI TROUSERS
REMEMBER THAT OLD GAME TWISTER JEANS * wapliuct MATERIAL
MATERIAL CORDUROY 108% COTTON
DENIM 180% COTTON COLORS
COLORS ’
‘ COLOR OCTOBER VINE  BACKPACK
PANTONE 18-194@ TPX PANTONE 15-1046 TPX

DENIM INDIGO

Kuva 33 Mallistokooste
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Kuva 34 JATPC t-paidan painaminen
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451 VALMISTUS

Vaatteen ja malliston suunnittelun viimeinen vaihe on prototyyppien teke-
minen. Prototyypit ovat viimeisia versioita vaatteista ennen kuin ne mene-
vat myyntiin. Yleensa prototyyppeja kaytetadan naytteind mallistosta ja niitd
voidaan esitelld muotindytoksissa ja medialle. Siksi ne usein valmistetaan
naytosmalleille sopiviksi kokoon 36 tai 38. Prototyyppien valmistamisen
jalkeen malliston suunnitteluprosessi on ohi. Mallistoa tarjotaan ostajille,
jotta tuotanto voidaan aloittaa. Ennen prototyyppien tekemista vaatteista
voidaan valmistaa testikappaleita, joilla voidaan kokeilla kaavoitusta ja
mallin toimivuutta. Testikappaleita ei tarvitse valttdméatta valmistaa val-
miissa tuotteessa kaytettdvasta materiaalista, vaan ominaisuuksiltaan vas-
taava materiaali sopii niihin hyvin. Testikappaleissa ei ole oleellista om-
mella tuotetta taysin valmiiksi. Esimerkiksi taskujen vuoria yms. on tarpee-
tonta valmistaa tdssd vaiheessa. Testikappaleiden avulla on mahdollista
tarkastella vaatteiden mittasuhteita, mitoitusta ja véljyyksia ja tehdd muu-
toksia kaavoihin. (San Martin 2009, 86-87.)

Kaavoitimme ja valmistimme konseptimallistomme itse. Valmistamamme
vaatteet ovat viimeiseen asti hiotun prototyypin ja testikappaleen valimaas-
tosta ja niit& voisi kutsua ensimmaisiksi tai alustaviksi prototyypeiksi. Tuo-
tantoa varten niiden materiaaleja, kaavoitusta ja yksityiskohtia pitéisi vield
hioa, mutta silti vaatteet on valmistettu loppuun asti ja niitd pystyy kéytta-

maan.



Aloitimme vaatteiden valmistuksen loppusyksysta 2012 ensimmaisen neu-
leen valmistuksella. P&&asiassa valmistimme malliston kuitenkin kevéén
2013 aikana. Teimme kaikki tyovaiheet itse (kuva 35) ja tekeminen toimi
meille tarkednd suunnittelutydvélineend ja mahdollisti pienten muutosten
tekemisen kesken prosessin. Intuitio toimi tarkednd tydvélineend ja

halusimme sdilyttada valmistuksessa luovan otteen.

Malliston kaavoituksen pohjalla kdytimme valmiita peruskaavoja, joihin
lisasimme valjyyksié tarpeen mukaan. Neulemallien kaavoituksessa kay-

timme apuna mittataulukoita.

Neuleet valmistimme sekd neulekoneilla ettd késin. Esimerkiksi pipot ja

kaikkien neuleiden resorit on neulottu késin.

Malliston toteuttaminen tuli maksamaan yhteensd noin 450 euroa, joka

kului suurimmaksi osaksi neulelankoihin.

Keittiopyyhkeiden ja patalappujen valmistuksen aloitimme alkusyksysta
2012 eli hyvin varhaisessa vaiheessa suhteessa tuotemerkin ja vaatemallis-
ton kehittdmiseen. Valmistimme keittiotekstiilit sarjatuotantona ja teimme
vuoden aikana useampia sarjoja. Materiaalin tilauksen minimimaaré oli 10
metrid, joten kerralla valmistimme tuotteita niin paljon kuin saimme siité

valmistettua. Painoimme tekstiilit kdsin valottamallamme seulalla.
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4.6 KUVAUKSET JA LOOK BOOK

Look bookit esittelevat uuden sesongin mallistot ja tuoteryhmat medialle ja
sisadnostajille. Kaikista tai tarkeimmista tuotteista tulee olla selkeét valo-
kuvat. Look bookista pitaa 16ytyd myos tarvittavat yhteystiedot, kuten pu-
helinnumerot ja kotisivujen osoite. Jos tuotekuvien yhteyteen lisdd myds
tuotteiden ohjevahittéishinnat(ovh), voi sitd kayttad myods myyntikatalogi-

na, mika voi olla kustannusten kannalta jarkevaa. (Meadows 2009, 141.)

Mallistoa kuvatessa ja kuvauksia suunnitellessa hyvd mééritella mihin
tarkoituksiin kuvia aiotaan kayttda ja ketd varten niitd otetaan. Yleensd
esimerkiksi look bookin kuvat keskittyvét vaatteiden kuvaamiseen, ei niin-
kaan malleihin ja niissd on tarkedd tuoda esille vaatteiden siluetit, kuosit ja
yksityiskohdat. Kuluttajia varten otetuilla markkinointikuvilla taas on tar-
kedd vélittdd tunnelmaa ja kertoa tarinoita, jotka edustavat kohderyhmén
unelmia ja toiveita. Nama asiat valitetdan valaistuksen, stailauksen, posee-
rausten, oikeanlaisen mallin ja kuvauspaikan kautta. Kuvausmalleja vali-
tessa on hyvé pitdd mielessa, ettd mallin tulee sopia brandin tunnelmaan ja
malliston tarinaan. Vaatteiden istuvuus on myds hyva tarkistaa ennen ku-
vauksia sovittamalla vaatteet huolellisesti. Mallien ja kuvaajien kanssa

taytyy tehda sopimus kuvien kaytosta. (Meadows 2009, 143-144.)



Teimme Knit Bits —mallistosta ja In the Kitchen —
tuotteista look bookin, jota voi kéayttda apuna
tuotteiden markkinoinnissa ja jonka voi helposti
liittdd mukaan suunnittelijaportfolioon. Tavoit-
teenamme oli tuoda esille tuotemerkin ja mallis-
ton tyyliéd ja sanomaa. Pdadyimme ottamaan sekéa
selkeitd vaatteiden yksityiskohtiin, materiaaleihin
ja siluetteihin keskittyvia kuvia ettad tunnelmaa ja
tarinaa Kkorostavia rennompia otoksia. Otimme
kuvat ulkona korostaaksemme tuotemerkin aktii-
vista ja menevad tunnelmaa. Malleina kaytimme
tuttujamme, jotka sopivat jo oman tyylinsa puo-

lesta tuotemerkkimme esikuviksi.

Kuvien tunnelmaa hahmottelimme ideataulun
(kollaasi 4) muotoon, jonka avulla kommuni-
koimme ideamme malleille. Tavoitteenamme oli,
ettd kuvat ndyttéisivdt kuin ne olisi kuvattu
omaan albumiin. Kuvissa 36-45 ovat kuvat mal-

listomme valmiin look bookin aukeamista.

ULKOILUFIILIS RENTOUS TEKEMINEN KUIN KUVATTAISIIN OMAAN ALBUMI>IN
STAILAUS HUOLETON JA ARKINEN YHDESSA TEKEMINEN LEIRIPAIKALLA

.

Kollaasi 4 Kuvausten ideataulu
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4.7 KILPAILIJAT

Pian aloitettuamme tuotemerkin visioinnin ja suunnittelun, nousi halu tu-
tustua mielenkiintoisiin ja ajankohtaisiin suomalaisiin tuotemerkkeihin.
Tuntui tarkealta tietdd, mitd muut samantyyliselle kohderyhmaélle suunnit-
televat ovat tehneet viimeisten vuosien aikana ja minkalaisia toimintamal-
leja he ovat kehittdneet. My®6s eri tuotteiden hintoihin tutustuminen toimi

konkreettisesti apuna omien tuotteiden hintatasoa pohtiessa.

Kilpailijoiden analysoimisesta (taulukko 1-4) onkin apua oman toiminnan

suunnittelussa. Se auttaa saamaan selkedn kuvan omasta tuotemerkista
suhteessa muihin ja sen avulla on helpompaa terévoittdd omaa toimintaan-
sa ja tietdd mihin suuntaan markkinat ovat kehittymdssd. Vaikka terminé
kilpailija asettaakin tuotemerkit vastakkain, ei kilpailijoihin kannata suh-
tautua vihollisina. Tiedonhankintaa voi tehda yhdessa oman alan toimijoi-
den kanssa avoimesti sen liséksi, ettd tuotemerkkeihin tutustuu esimerkiksi
yritysten kotisivuilla ja lehtiartikkeleita lukemalla. (Suomalais-ruotsalainen
kauppakamari) Osana suunnitteluprosessia kilpailija-analyysin tavoitteena
on loytaa, madritella ja jasennellda kohdemarkkinoiden visuaalista ilmetta.
(Nuutinen 2004, 154)

Tutustuttuamme suomalaisiin vaatetus- ja tekstiilialan yrityksiin ja tarkas-
telimme osaa niistd tarkemmin. L&hemmaén tarkastelun alle otimme yrityk-
sid, jotka mielestdmme ovat oman tuotemerkkimme kilpailijoita. Na&ill&

yrityksill4 on kanssamme yhteistd samansuuntainen tuotevalikoima ja nii-

88

den tyylissd on yhtenevaisyyksid oman tuotemerkkimme kanssa. Koska
omat valikoimamme koostuvat sekd vaatteista ja asusteista etta keittitteks-
tiileistd, halusimme ottaa huomioon kummankin tuoteryhmén kilpailijat
erikseen. Vaate- ja asustetuoteryhmén kilpailijoiksi valitsimme vuonna
2012 perustetun tamperelaisen Uhana Designin ja Kuopiossa perustetun
POGOSTICK failuren. Tekstiilituoteryhman kilpailijaksi valitsimme turku-
laisen Saana ja Olli -tuotemerkin ja Polka Jam -tuotemerkin, joka toimii

tuotteiden suunnittelun lisdksi myds suunnittelutoimistona.

Analysoinnin apuna kadytimme taulukoita (Taulukko X ja x), joihin valit-
simme mielestamme oleellisimmat vertailtavat asiat. Keskityimme asioi-
hin, joista olisi eniten apua oman tuotemerkkimme kehittdmisessa. Erityi-
sen tarkedltd tuntui perehtya yritysten tapoihin markkinoida, viestia ja olla
esilla sosiaalisessa mediassa. Myds myynti, hinnat ja tuotantoon liittyvat
asiat saivat erityistd huomiota. Tiivistetysti voisikin sanoa, etta keskityim-
me yritysten tapaan hoitaa liiketoimintaansa ja kuinka ne nakyvét visuaali-

sesti yritysten toiminnassa.

471 UHANA DESIGN

Ensimmadinen yritys, jonka valitsimme vaate- ja asustemallistomme kilpai-
lijaksi on Tampereella vuonna 2012 perustettu Uhana design, jonka tuot-

teista valittyy rentous, hauskuus ja mukavuus. Merkin tuotevalikoimista



I0ytyy vaatteita ja asusteita, joita he suunnittelevat rentoon arkeen kohde-

ryhmalleen, urbaaneille naisille, miehille ja lapsille. (Uhana Design)

Tuotemerkin taustalta 10ytyy yhdessa vaatesuunnittelua Hdmeen ammatti-
korkeakoulussa opiskellut parivaljakko Mira Vanttaja ja Hanna Virkamaki-
Repo. He suunnittelevat tuotteet yhdesséd hyddyntden kummankin vah-
vuuksia. Mallimestari Virkaméki-Repo kaavoittaa tuotteet ja keskittyy
vaatteiden tuotantoon ja Vanttaja suunnittelee mallistojen printit. Tavoit-
teekseen he méaérittelevat laadukkaiden tuotteiden valmistamisen. Kaikki
Uhana Designin tuotteet suunnitellaan ja valmistetaan Suomessa lukuun
ottamatta kasseja ja t-paitoja. Heidan toimintansa on lapindkyvad, jotta
asiakkaiden on helppo seurata vaatteiden tuotantoketjua alusta loppuun

asti. (Uhana Design)

Heidan tuotteitaan voi ostaa nettikaupasta ja heilld on jalleenmyyjia Tam-
pereella, Helsingissa ja Oulussa. Heiddn tuotteitaan voi myds vuokrata
Tampereelta Luottovaate -vaatelainaamosta. Tuotteista halvimpia ovat 15
euroa maksavat kassi ja 20 euroa maksavat koivuvanerista valmistetut
korut. Keskihintaisia tuotteita ovat trikoosta valmistetut vaatteet, kuten t-
paidat ja topit, joiden hinnat ovat 28 - 35 euroa. Kalleimpia tuotteita ovat
merinovillasta valmistetut neuleet, joiden hinnat lahtevit 98 eurosta ja

joista kallein on 218 euroa maksava unisex neuletakki. (\Weecos)

Verkkokaupan ja kotisivujen lisaksi merkilld on Facebook —sivu ja blogi,

joihin he péivittavat ajankohtaisia asioita ja kertovat asioita myds kulissien

89

takaa. Mallistosta 16ytyy katalogi ja mainosvideo, jotka tuovat esille tuo-
temerkin tyylid ja asennetta. Tuotekuvat ovat hyvin luonnollisia ja osa
niistd valkoista taustaa vasten studiossa ja osa kaupunkiympdristossa ku-
vattuja. Kéaytetyt mallit ovat persoonallisen nékdisid ja hiukset ja meikit
ovat tyyliltdan luonnollisia. Kiteytetysti voi sanoa, ettd kaikessa viestinnas-
sa nakyy luontevuus, henkilokohtaisuus ja tekijoiden oma aani kuuluu
selkeédsti. Turha virallisuus on karsittu pois, mik& antaa tilaa aitoudelle ja
tekee merkisté helposti ldhestyttavén ja mielenkiintoisen.

Uhana Designin tavassa tehda on paljon sellaista, mita haluaisimme osaksi
omaa toimintaamme. Alusta lahtien tavoitteenamme on ollut rentous ja
mutkattomuus ja olemme halunneet, ettd vaatteistamme valittyy ajatus, etta
pukeutuminen ei ole niin vakava asia. Uhana Designissa mukavaa on se,
ettd kaikesta toiminnasta valittyvat viestit ovat hyvin yhtenevdisia ja he

vaikuttavat tekevan tditd hyvalla ja positiivisella asenteella.

Uhana Design on myds tuotemerkillemme hyvin realistinen kilpailija, silla
heidén tuotevalikoimansa ja kohderyhmansa ovat omamme kanssa samoil-
la linjoilla. My0s heilld on tuotteita sekd naisille, ettd miehille ja sen liséksi
vield lapsille ja mallistossa on paljon neuleita. Tuotteet ovat liséksi suun-
nattu nimenomaan arkikayttoon ja rentoon olemiseen ja ne on tuotettu
Suomessa. Heilld on tuotteidensa joukossa myds laajemmin asusteita, ku-
ten koruja, joita meiddn mallistostamme ei talla hetkelld 16ydy. Heidan
vaatemallistossaan on ainoastaan yksi alaosa, neulehame. Oman mallis-

tomme tarkeimpéné jatkokehityskohtana ovat olleet nimenomaan alaosat,



silla esimerkiksi farkkujen pitdminen osana mallistoa on tuntunut kannat-
tamattomalta, silla laadukkaita farkkuja I0ytyy jo markkinoilta paljon.
Emme uskokaan pystyvdmme kilpailemaan perinteikkéiden farkkuvalmis-
tajien kanssa ja todenndkoista on, ettd suuntanamme onkin neuleisiin kes-

kittyminen. Erona Uhana Designiin meill4 on keittiGtekstiileja.

Mielenkiintoista oli myds lukea kuinka Vanttaja ja Virkamaki-Repo ovat
jakaneet t0itd yrityksessadn. Kummankin ei tarvitse silloin tehdd samoja
asioita, vaan jarkevampéaa on pohtia missa kumpikin on parhaimmillaan ja
jakaa vastuualueita sen mukaan. Tassd onkin ehdottomasti asia, josta

voimme ottaa téalta kilpailijalta oppia.

47.2 POGOSTICK FAILURE

Toinen vaate- ja asustemallistomme kilpailijaksi valitsemamme yritys on
vuonna 2010 Kuopiossa perustettu POGOSTICK failure. Yrityksen perus-
tivat Savonia-ammattikorkeakoulun Kuopion Muotoiluakatemiasta valmis-
tuneet Minna Rytkonen ja Emmi Korhonen. Yrityksen toiminta perustuu
vahvoihin ekologisiin ja eettisiin arvoihin ja periaatteisiin. He valmistavat
vaatteita ja asusteita teollisuuden ylijagdmémateriaaleista, seka kierrétysma-
teriaaleista. Kaytetyt materiaalit ovat suurimmaksi osaksi puuvillatrikoota
ja collegea. (POGOSTICK failure)
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Tyyliltddn heiddn tuotteensa ovat katumuotihenkisia, rentoja, kayttdon
sopivia ja sitd kestdvid. Keskeisid asioita heidén tyylissaan on innovatiivi-
suus, rohkea ja kokeellinen suunnittelu, seka kasintehdyt yksityiskohdat.
Tuotteissa toistuvia asioita ovat ndyttavat painatukset ja padvarina mallis-
toissa on ollut musta. Kaikki heiddn tuotteensa valmistetaan Suomessa.
Heidén kohderyhmaénsé kuuluvat sek& naiset, ettd miehet. (POGOSTICK
failure)

Yrityksen tuotteitaan voi ostaa muutamista nettikaupoista ja jalleenmyyjia
heilla on ympari Suomea. Hintataso on mielestamme keskitasoa. Asusteita
lIoytyy 15:sta eurosta lahtien ja esimerkiksi trikookuteesta virkatut pipot
ovat 36 euroa ja kangaskassit 38 euroa. Vaatteiden hinnat vaihtelevat pal-
jon tuotteen mukaan. Trikootopin hinta on esimerkiksi 69 euroa ja trikoo-

mekon hinta taas 109 euroa. (DesignShopOutlet)

Kotisivujen lisaksi yrityksella on Facebook —sivu. Heidan viestinnastaan
valittyy rentous, aitous ja suunnittelijoiden persoonat tulevat selkeésti
esiin. Mallistoista 16ytyy hyvat ja tyyliin sopivat kuvat. Studion sijasta
kuvat on otettu luonnossa ja esimerkiksi paikallisen baarin ja keikkapaikan
takahuoneessa, sekd heiddn omalla tydhuoneellaan. He k&yttavat malleina
persoonallisen nakdisia ihmisia ja kaikesta valittyy tekemisen into ja hyva

meininki.

Koska lina Nieminen suoritti osan opintoihinsa kuuluvasta tydharjoittelus-
ta POGOSTICK failurella kesédn 2011 aikna, on yritys ja heidan toiminta-



tapansa tuttuja. Erityisen huomionarvoista heidén toiminnassaan on siina
nakyvét arvot. Sen lisaksi, ettd heiddn tuotteensa ovat ekologisesti ja eetti-
sesti valmistettuja, toimivat he muutenkin samojen arvojen mukaan, kuten
vaikkapa kulkemalla paikasta toiseen auton sijasta esimerkiksi pyorélla ja
huomioimalla kierratyksen ty6huoneella. Haluaisimme myds itse, ettd
omat arvomme eivat jaisi pinnallisiksi ja puheen tasolle, vaan, ettd sovel-

taisimme niitéd kaikkeen toimintaan.

Valitsimme POGOSTICK failuren kilpailijaksemme, koska yritys on ollut
Kuopion alueella paljon esilla viimeisten vuosien ajan. Vaikka yrityksen
toiminta on siirtynyt Kuopiosta Helsinkiin, ovat he mielestimme jaaneet
hyvin paikallisten mieleen. Jos aloittaisimme yritystoimintaa Kuopiossa,
meilla saattaisi olla hankalampaa saada mediaa kiinnostumaan itsestamme,
silla alueella on ollut jo kahden nuoren muotoilijan perustama vaatemerkki.
Heilld on lisdksi tuotteita sekd naisille, ettd miehille ja heidan tapaansa
haluamme suunnitella tuotteita kulutusta ja aikaa kestavasti. Tyyliltdan
POGOSTICK failure on kuitenkin enemmén katumuotia, kun taas oman
tuotemerkkimme tyyli on retro- ja vintagevaikutteista. Vaikka kohderyh-
mamme ehka eroavat jonkin verran, uskoisin, ettd asiakas, joka on kiinnos-
tunut POGOSTICK failuren tuotteista, voisi olla myds kiinnostunut omista

tuotteistamme.

91



uhanadesign PnGnSTIc K ANELIE
PALE CHAP

FAILURE

Taulukko 1 Vaatemalliston kilpailijat 1
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KOOT

Keittiopyyhkeet 50 x 70 cm.
Kangaskassit 37 x 41 cm, hihna 50 cm.

MYYNTI & MARKKINOINTI

Nettikauppa, jalleenmyyjid ympéri Suomea ja
ulkomailla ja muissa nettikaupoissa. Pop-up
-myytitapahtumia. Kotisivut ja lisdksi kaytossa
laajasti sosiaalisen median palveluita: blogi,
Pinterest, Facebook, Twitter.

TUOTANTO

Kaikki tuotteet ovat tuotettu Suomessa.

Taulukko 2 Vaatemalliston kilpailijat 2

Keittiopyyhkeet 45 x 45 cm
Kangaskassit 35 x 39 cm ja 60 x 80 cm
Tyynynpailliset 40 x 60 cm

Oma nettikauppa ja jilleenmyyjié eri puolella

Suomea ja maailmaa. Pop-up -myyntitapahtumia.

Markkinoinnissa kaytossé kotisivut, blogi ja
Facebook.

Valmistus Suomessa, materiaalien valmistus
Euroopassa.
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Keittiopyyhkeet 50 x 70 cm
Patalaput 25 x 25 cm

Erilaisssa pop-up -tapahtumissa ja Facebook
-sivun kautta. Markkinoinnissa kéytetddn tuote-
kuvia. Kéytossd Facebook -sivu.

Kisityond piensarjana tuotettuja Kuopiossa.




4.7.3 POLKKA JAM

Keittiotekstiileille valitsimme toiseksi kilpailijaksi turkulaisen Polkka Ja-
min, jolla on takanaan toimintavuosia jo reilu kymmenen. Vuodesta 2002
asti toiminut yritys on suunnittelu- ja kuvitustoimisto, jonka taustalta 10y-
tyy suunnittelijapari Kristiina Haapalainen ja Sami Véha-aho. Polkka Ja-
milla on laaja tuotevalikoima, johon kuuluvat erilaiset kodintekstiilit, kuten
keittiopyyhkeet ja saunatekstiilit, kortit, julisteet ja muistikirjat ja tarjotti-
met sekd palapelit. Kaikille tuotteille yhteistd ovat persoonalliset kuosit ja

printit. (Polkka Jam -kotisivu; Polkka Jam Facebook)

Tuotteiden liséksi yritys toimii suunnittelutoimistona. Suunnitteluosaami-
nen on tullut tutuksi varmasti erityisesti turkulaisille ja tdnd kesédnd myds
kuopiolaisille kaupunkia ja sen liikkeita kartan muodossa esittelevien Trea-
sure Mappien kautta. Eri tahoille tehdyissa toimeksiannoissa nakyy myds
yrityksen visuaalinen identiteetti, mik& varmasti helpottaa yhtendisen yri-
tyskuvan yllédpitdmistd. My0Os asiakkaat tietdvat millaista tyonjalked on
odotettavissa, mika varmasti edesauttaa asiakastyytyvéisyytta. (Polkka Jam

-kotisivu)

Kaikki tuotteet valmistetaan Suomessa ja yritys pyrkii toimimaan mahdol-
lisimman ekologisesti ja paikallisesti. Myds tdman Kkilpailijan kohdalla
mukava arki ja oma eld&mé ovat tarked inspiraation ldhteitd. Heidan tuot-
teissaan on aina jotain omakohtaista ja heiddn omiin kokemuksiinsa liitty-

vad. Yrityksen selkednd viestind on arjen mukavista asioista nauttiminen ja
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hitaamman elamanrytmin kautta saavutettu onnellisuus. Tiivistettyna kai-
kesta valittyy hetkessa elaminen ja iloisuus. Heidan kohderyhménsa on
varmasti laaja, mutta uskoisin monia viehattavan yrityksen valittdmé tun-

nelma ja viesti.

Kotisivujensa lisaksi yritys on aktiivinen sosiaalisen median kayttaja. Kay-
t0ssa ovat Facebook, Twitter, seka Pinterest ja blogi paivittyy usein uusilla
jutuilla. Paivitettavat asiat ovat tuotteisiin, niiden tekemiseen, uutuuksiin ja
mahdollisiin alennuksiin liittyvié, sek& elaméntapaan liittyvi& tunnelmoin-
teja. Viestinta tapahtuu suurimmaksi osaksi kaksikielisesti, sekd suomeksi,
ettd englanniksi. Painotus on kuitenkin enemméan suomenkielessa. Viestin-
nassa paapaino on kuvilla ja lyhyilla informatiivisilla teksteilla, joista valit-
tyy kuitenkin mukava me-henki. Markkinointi kokonaisuudessaankin pai-
nottuu kuviin. Kaikki markkinointimateriaali onkin yhtenevaa. Markki-
nointia he ankkuroivat myds eri vuodenaikoihin ja juhlapyhiin ilman, etta
tuotteet varsinaisesti olisivat erityisen teemoihin liittyvid. Yrityksella on
ollut paljon nakyvyytta mediassa ympari maailmaa ja jakavat kayttdmiensa
kanavien kautta heista kirjoitettuja artikkeleita ja uutisia. (Polkka Jam -

kotisivu; Polkka Jam Facebook; Polkka Jam -blogi)

Tuotteet ovat hinnoiltaan mielestdmme kohtuuhintaisia ja jopa edullisia.
Halvimmat tuotteet ovat postikortteja, joiden hinnat l&htevat 1,20 eurosta
ja kalleimmat ovat 2,40 euroa kappaleelta. Muut paperitavarat kuten julis-
teet ja muistikirjat ovat 14 - 16 euroa. Tekstiilituotteista keittiopyyhkeet

ovat 11-17 euroa, tyynyt 34 euroa ja kangaskassit 20 euroa. Tuotteiden



hinnat ovat hyvin pitkélti samanlaisia kuin omien tuotteiden hinnat ovat tai

millaisia hintoja haluaisimme tuotteillamme pitdd. (Polkka Jam -kotisivu)

Tuotteita myydadén yrityksen omilla kotisivuilla nettikaupassa. Jalleenmyy-
jia yrityksell& on laajasti ympéri Suomea ja jonkin verran ulkomailla, seké
erilaisissa nettikaupoissa. Liséksi yritys jérjestdd erilaisia pop up -
myyntitapahtumia. (Polkka Jam -kotisivu)

Polkka Jam on kilpailijana yritys, jonka toiminnasta meilla on paljon opit-
tavaa. Kaikki markkinoinnista itse tuotteisiin on hyvin yhtendista ja siten
asiakkaalle selkeda. Myds heidan viestinsd ja arvomaailmansa tulee esille
jo tuotteita tarkastelemalla, mutta myds yhtd selvasti kotisivujen ja sosiaa-
lisen median kautta. Polkka Jamin tyyli on myds hyvin persoonallinen ja

tunnistettava, mika on ehdottomasti tavoittelemisen arvoista.

47.4 SAANA JA OLLI

Saana ja Olli on toinen yritys, jonka valitsimme keittidtekstiiliemme Kilpai-
lijaksi. Yritys on toiminut syksystd 2008 alkaen ja se keskittyy kodinteks-
tiileihin. Saanan ja Ollin taustalta 16ytyy turkulainen suunnittelijapariskun-
ta. Tuotteita heill& on laajasti ja ne kaikki ovat hampusta valmistettuja teks-
tiilituotteita. Tuotteiden joukossa on erilaisia tekstiileja keittioon, olohuo-
neeseen, makuuhuoneeseen ja séilytykseen. Asusteista heillda on vali-
koimissaan erilaisia kasseja. Suunnittelijat kertovat, ettd ajatus oman yri-

tyksen ja tuotteiden tekemiseen syntyi havainnosta, ettd Suomessa ei ole
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paljon kestdvasti suunniteltuja ja valmistettuja tekstiileja, jotka olisivat
heiddn omaan tyyliinsa sopivia. Mallistoihin he ovat ottaneet inspiraatiota
suomalaisuudesta ja perinteistd, ihmisen ja luonnon valisestd vuoropuhe-
lusta ja esimerkiksi siitd millaisia kauppakasseja he haluaisivat ndhda pai-
kallisissa kaupoissa. (Saana ja Olli)

Kotisivuillaan yritys on méaritellyt selkedsti oman suunnittelufilosofiansa,
joka koostuu peruselementeistd; kestavyydesta sekd suunnittelun, ettd val-
mistuksen nakokulmasta ettd paikallisesta tuotannosta. He haluavat pitéa
tuotantoprosessit mahdollisimman lapinakyvina ja helposti seurattavina.
Tuotteiden ompelu ja painatus tapahtuu Suomessa. Tuotteiden materiaalina
on unkarilainen ja romanialainen hamppu, joka on tuotettu ymparistda
kunnioittaen. Yritys tuo esiin, ettd riittdvan hyvélaatuista hamppua tekstii-
leihin ei ole saatavissa Suomesta, joten he kayttavat mahdollisimman lahel-
ta 16ytyvia valmistajia. Materiaalit toimitetaan maateitse Suomeen hiilidi-
oksidipaastéjen minimoimiseksi. Kaikki valinnat materiaalien valinnasta
tuotantoon on kasitelty erittdin perinpohjaisesti heidan kotisivuillaan, mika
onkin kuluttajia ja asiakkaita ajatelleen erittdin hyva asia ja kaiken lisaksi
erittdin mielenkiintoista luettavaa. He kertovat myds visuaalisesta suunnit-
telufilosofiastaan. Tarke&na asiana he pitdvat inhimillisen k&denjaljen né-
kymisté tuotteissaan ja esimerkiksi kaikki kuosit ja painatukset on suunni-

teltu kasin. (Saana ja Olli)

Myds paikallisuus nékyy heidén viestinndssdén ja tuotteissaan. Huomio

paikallisuuteen kohdistetaan jo yrityksen kotisivujen yritysesittelyssd, jossa



heidédn kotikaupunkinsa Turku tuodaan esiin jo ensimmaisessa lauseessa.
Tuoteryhmiensa joukossa heilld on Turku — sarja niminen mallisto, jossa
Turun maisemista otetuista mustavalkoisista kuvista on tehty tyynynpaalli-
sid. Paikallisuuden sijaan voisikin ehka puhua jo henkil6kohtaisuudesta tai
omakohtaisuudesta, jossa tarkeédksi asiaksi nostetaan omat juuret ja Kkoti-
kaupunki. Kotikaupungin ja asuinpaikan lisaksi viestinnéssé tuodaan myos
esille suunnittelijaparin omaa historiaa ja missd, miten ja miksi he ovat

suunnitelleet mallistonsa. (Saana ja Olli)

Saana ja Olli kayttavat viestinndssédan ja markkinoinnissaan sekd suomea
ettd englantia, mikd onkin luontevaa, silla heilld on useita jalleenmyyjia
ympdri maailmaa. Kotisivujensa lisaksi yrityksella on Facebook —sivut ja
blogi. Viestinta painottuu myds heilld kuviin ja on hyvin aktiivista. Tutus-
tumalla heidédn julkaisemiin blogimerkint6ihin ja Facebook —paivityksiin,
saa selkedn kuvan mité kaikkea yritys on tehnyt, millaisia heidan tuotteen-

sa ovat ja millaisesta elaméantyylista yritys haluaa viestia. (Saana ja Olli)

Saana ja Olli —tuotteilla on useita jalleenmyyjida Suomessa ja ulkomailla.
Heidan tuotteitaan voi myds ostaa nettikaupan kautta. Nettikaupassa tuot-
teet on jaoteltu selkedsti omien tuoteryhmiensé alle ja jokaisesta tuotteesta
I0ytyy hyvat materiaalitiedot sisaltden materiaalien alkuperdn, sek& tiedot
valmistuksesta. Liséksi tiedoista 10ytyvat selkeét hoito-ohjeet.

Keittidtekstiilien hinnat ovat 21 eurosta 53 euroon, halvin tuote on keittio-
pyyhe ja kallein on esiliina. Keskivalille asettuvat kaitaliinat, pannumyssyt

ja patakintaat. Myos muut tekstiilit noudattelevat samansuuntaisia hintoja.
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Sisustustyynyjen paélliset ovat hinnoiltaan 47-79 euroa, kangaskassit 29-
69 euroa. Kallein tuote heilld on 149 euroa maksava Y6 metséssd —himinen
pussilakanasetti. (Saana ja Olli)

Yritys on my6s tehnyt erilaisia yhteistyoprojekteja. He suunnittelivat esi-
merkiksi sisustuslaattamalliston japanilaiselle Dantolle ja peltirasian Lip-
tonille. (Saana ja Olli)

Erityisesti tdman kilpailijan kohdalla tiivistyi oivallus siitd, ettd jos ja kun
tuotteet ja toiminta kokonaisuudessaan on hyvin suunniteltua, perusteltua
ja mietittyd, sen voi ja kannattaakin tuoda esille myds muille. Ainakin
meille siitd valittyi luotettava, avoin ja laadukas vaikutelma ja vakuutuim-
me, ettd kertomalla asioista ja tuotteiden taustalta 10ytyvistd pohdinnoista
mya0s yritykseen tutustuva henkild voi saada hyvia ahaa-elamyksia. Faktat
voivat siis olla kokemuksellisia, jos niitd osaa hyddyntaa yhta hyvin kuin
Saana ja Olli. Kokonaisuudessaan tasta kilpailijasta jai erittdin positiivinen
vaikutelma ja juuri yhté positiivisen kuvan haluaisimme antaa myds omas-

ta tuotemerkistamme.
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Péadpaino leikkimielisilld ja hauskoilla Pelkistetty, mutta lamminhenkinen tyyli, Retro ja vintage vaikutteisia tekstiileja. Pelkistet-
kuoseilla ja painatuksilla. Tuotteissa retro- jossa ndkyy tekijoidensd kadenjalki. Inspiraatiota tyjd, mutta tunnelmallisia tuotteita, jotka sopivat
henked raikkaasti. Trendikkditd, mutta silti haettu suomalaisuudesta ja suomalaisesta moneen eri sisustukseen ja tyyliin. Keittigihin,
ajattomia. Tyyli keskittyy tunnelmien vélittd- perinne- ja kaupunkikulttuurista. jossa kaikki ei ole viivoittimella mitattua ja
miseen. jotka kokkaavat tunteella.
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Taulukko 3 Keittiotekstiilien kilpailijat



KOOT

Keittiopyyhkeet 50 x 70 cm.
Kangaskassit 37 x 41 cm, hihna 50 cm.

MYYNTI & MARKKINOINTI

Nettikauppa, jilleenmyyjid ympéri Suomea ja
ulkomailla ja muissa nettikaupoissa. Pop-up
-myytitapahtumia. Kotisivut ja lisdksi kdytossa
laajasti sosiaalisen median palveluita: blogi,
Pinterest, Facebook, Twitter.

TUOTANTO

Kaikki tuotteet ovat tuotettu Suomessa.

Keittiopyyhkeet 45 x 45 cm
Kangaskassit 35 x 39 cm ja 60 x 80 cm
Tyynynpailliset 40 x 60 cm

Oma nettikauppa ja jélleenmyyjia eri puolella

Suomea ja maailmaa. Pop-up -myyntitapahtumia.

Markkinoinnissa kaytossa kotisivut, blogi ja
Facebook.

Valmistus Suomessa, materiaalien valmistus
Euroopassa.

Keittiopyyhkeet 50 x 70 cm
Patalaput 25 x 25 cm

Erilaisssa pop-up -tapahtumissa ja Facebook
-sivun kautta. Markkinoinnissa kiytetdn tuote-
kuvia. Kdytdssd Facebook -sivu.

Yrityksend tarkoitus hankkia jalleenmyyijia
kansainvilisesti, sekd tuotteita nettikauppaan.

Kisityoni piensarjana tuotettuja Kuopiossa,
yrityksend teetattdisimme tuotteet alihankkijoilla
Suomessa tai ldhialueilla.

Taulukko 4 Keittidtekstiilien kilpailijat
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4.7.5 RJATUKSIA KILPAILIJOISTA

Olemme omien tuotteidemme ja tuotemerkkimme kanssa hyvin alussa ja
vasta kehitdimme ja opettelemme asioita. Verratessa tdman hetkista toimin-
taamme suhteessa yrityksiin, olemme tietysti hyvin eri vaiheessa. Emme
esimerkiksi ole viela ratkaisseet materiaaleihin ja tuotantoon liittyvid kay-
tdnnonasioita mikali tekisimme tuotteita yrittdjind. Omalla kohdallemme
suurin osa asioista on vield suunnittelun ja ideoinnin asteella. Erityisesti
taulukoiminen nosti esiin asioita, jotka kaipaavat viela tarkennusta tai joita
olimme jo miettineet, mutta emme sen tarkemmin verbalisoineet. Mietitty-
jen asioiden saattaminen sanalliseen muotoon havahdutti ymmartamaan,
kuinka alussa oikeastaan olemme ja kuinka paljon tdita on vield tehtdva,

ennen kuin varsinaista yritystoimintaa voi vakavasti harkita.

Vaatetus- ja tekstiilialan kilpailu tuntuu kovalta. VValinnanvaraa on runsaas-
ti ja hyvid ja mielenkiintoisia yrityksiéd ja tuotteita 10ytyy hurjia méaria.
Tuntuu, ettd erottuakseen taytyy kaikkien palasten olla kohdillaan, niin,
ettd liiketaloudelliset nakokulmat, suunnittelu, arvot ja estetiikkaa ovat
huomioitu tasapainoisesti. Lisaksi tuotteilla taytyy olla jotain, mik& erottaa
ne muista ja tekee niistd haluttavia siind maarin, ettd asiakas haluaa ostaa

tuotteen itselleen. Kuulostaa aikamoiselta tehtavélta.

Juuri ndma asiat vaikuttavat olevan hyvin pitkalti kohdillaan valitsemis-
samme kilpailijoissa. Erityisesti meille vélittyi kaiken viestinnén ja toimin-

nan yhtendisyys. Tietenk&&n emme voi tietdd, kuinka eri yritykset voivat
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taloudellisesti ja kuinka asiat yrityksen sisalla oikeasti toimivat. Tutustues-
samme yrityksiin heiddn markkinointikanaviensa kautta voi saada hyvinkin
optimistisen kuvan yrityksen tilasta, silla tuskin kaikista ik&vimpié asioita
ja vastoink&ymisid kerrotaan asiakkaille. Olemme huomanneet, ettd eten-
kin vaatetusteollisuuden ja —suunnittelun puolella on yleist4 vaieta vaike-
uksista ja siit4, miten paljon tOitd on joutunut tekemdin saavutustensa

eteen.

Analysointi nosti esiin muutamia selkeitd teemoja. Esimerkiksi rento ja
mukava arki, hidas elaméanrytmi ja omasta eldméstd kumpuavat teemat
inspiraation lahteend ja kohderyhméan maarittelyissa olivat monille yrityk-
sille ja omalle tuotemerkillemme yhteisia asioita. Ehkéa aiheellisestikin voi
miettid, kuinka erottua kilpailijoista, jos oman markkinoinnin kulmakivena
toimii samanlainen viesti kuin jo alalla olevilla yrityksilla. Esiin nousi
tarve tehda valittdmastamme viestista selkedsti persoonallinen ja erottuva,
tulkita sité tuoreesti ja vield syvemmin omakohtaisesti. Silloin ei varmasti-
kaan haittaa, vaikka samoilla inspiraation lahteilla olisi useampiakin janoi-
sia. Toisaalta oli myds hauskaa huomata, ettd monien yritysten taustalta
Ioytyvat samankaltaiset pohdinnat, vaikka lopputuotteet olisivat hyvin

erilaisia.

Huomasimme myods paikallisuuden yhdistavan useita Kilpailijoitamme.
Myds oman tuotemerkkimme kohdalla paikallisuus oli tarke& lahtokohta.
Ajatus siit4, ettd voisi tehdd omannakaoisié asioita sielld missé asuu ja k&an-

tdd sen vield vahvuudeksi, tuntui mukavalta ajatukselta. Kun lahdimme



purkamaan asiaa ja miettimaan, mita paikallisuus meille oikeastaan tarkoit-
taa, huomasimme puhuvamme henkilokohtaisesti térkeéstd asiasta, joka
muodostuu kokemuksista, kodista ja eldméstd yleensd. Mietimme myads,
mitd paikallisuudelle ja siihen nojaavalle markkinoinnille tapahtuu, jos
kotikaupunki vaihtuu eldémaéntilanteiden muuttuessa ja yrityksen padmaja
muuttaa siind mukana. Vaikka asuinpaikka todennakoisesti muuttaa elamaé
merkittavasti, muuttokuormaan pakataan mukaan arvot, kiinnostuksen
kohteet ja arjessa tarkedt asiat. Voisiko paikallisuus ollakin silloin enem-
man omakohtaisuutta, jotain itselle 1aheistd? Ehka ihminen ja suunnittelija
on aina paikallinen omassa sielunmaisemassaan ja visuaalisessa identitee-
tissadn, oman elamansd kanta-asiakkaana ja henkisen kotinsa nakyvaksi

tekijana.

Kilpailija-analyysi on varmasti parhaimmillaan tehtynd useamman kerran,
silla yritykset kehittyvat jatkuvasti, Kilpailijoita on paljon ja uusia yrityksia
perustetaan jatkuvasti lisad. Kilpailija-analyysia voisi myos ajatella aktiivi-
sena ja jatkuvana havainnointina, jolloin siitd tulee ajan tasalla pysymista.
Todennékoisesti asioita ei ole tarpeellista taulukoida jatkuvasti, mutta yri-
tystoiminnan kannalta tuntuisi jarkevéltd tehda silloin talldin syvempaa
analyysid ja keskittyd samalla pohtimaan omaa tekemistdan suhteessa mui-
hin. Olemme itse sitd mieltd, ettd alan tekijéihin tutustuminen on yksinker-
taisesti hauskaa puuhaa, joten sen suurempaa velvoitetta siitd ei tarvitse

itselleen tehda.
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Tutustuminen kilpailijoihin oli erittdin antoisaa ja inspiroivaa. Kun kilpaili-
joita ei katso negatiivissavytteisen ja kauhunsekaisen nékokulman Ilapi,
vaan keskittyy avoimesti tutustumaan, voi samalla oivaltaa jotain uutta
omasta tekemisestéan. Oivallusten lisdksi oli aidosti mielenkiintoista ana-
lysoida yritysten menestystekijoitd ja tutustua heidan toimintaansa ajatuk-
sen kanssa. Vield kun kaikki valitut kilpailijat ovat yrityksi&, joiden teke-
misessd ja tuotteissa on meitd puhuttelevia asioita, oli erityisen kiinnosta-
vaa syventya niihin ja pohtia, mistd osatekijoistd yhtendinen ja mielenkiin-

toinen yrityskuva muodostuu.

4.8 J0 JA KALPEA HAISKA MUKANA MONESSA

TEHDASL13 —tapahtuman liséksi olimme tuotemerkkimme kanssa mukana
erilaisissa myyntitapahtumissa syksyn 2012 ja kevééan ja kesan 2013 aika-
na. Ensimmaisen kerran olimme myymassa tuotteita Pieksamaella 17.10.
Syyskuhinat —tapahtumassa, jolloin keskustan alueen liikkeet olivat auki
ilta yhdeksaan asti ja ympari kaupunkia oli erilaisia kiertavid esityksid.
Tapahtuman jarjesti Pieksdmden seudun kuntakeskusten kehittdmisyhdis-
tys Pieksa ry. (Pieksa ry 2012)

Olimme mukana tapahtumassa pop up myyntipoydalla lasi, valaisin ja
kehystysliike AL Aritea Oy:n myymaéldssa. Mukana meill& oli ensimmai-
nen erd keittiopyyhkeitd, patalappuja, pipoja ja yksittaisia t-paitoja. Tapah-

tumassa mukana oleminen oli erittdin hyva kokemus, ja sieltd saatu asia-



kaspalaute toimi korvaamattomana apuna tuotemerkin

kehitystydssa. Enimmékseen palaute oli erittdin hyvaa ja

keittiotekstiileiden painokuviota kehuttiin paljon. P&a-
timme kuitenkin suurentaa pyyhkeitd monien asiakkai-
den kommentoitua asiaa. Olimme tyytyvéisida myos ta-
pahtuman myyntiin, vaikka péatarkoituksena olikin kera-
t4 palautetta tuotemerkisté ja tuotteista.

Joulun 2012 alla Kuopiossa jarjestettiin useita myyjéaisia
ja myyntitapahtumia, joista olimme mukana muutamissa.
Osallistuimme Kuopion Muotoiluakatemian joulumyy-
jaisiin ja

Taidetori goes Joulu! —tapahtumaan, joka jarjestettiin
14.-16.12.2012 Kuopion matkustajasataman makasiinis-
sa. Myimme ndissd myyjéaisissd Kkeittiotekstiileiden ja
asusteiden lisaksi itse keittdmiamme hilloja ja ruisleipid, joilla halusimme
tuoda esille tuotemerkin tunnelmaa. Panostimme tuotteiden esillepanoon ja

teimme myyntipdydistd oman nékdisemme.

Kesélld 2013 osallistuimme Taidetori tapahtumaan 10.-21.7.2013. Tapah-
tumassa oli tyépajoja, myyntipOytid ja erilaisista teatteri- ja musiikkiesi-
tyksistd, sekd pop up —myymala, jossa tuotteitamme oli myynnissa (kol-
laasi 5). (Taidetori 2013)
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Kollaasi 5 Kooste Jo and the Pale Chapin mvvntistandista Taidetorilla kesélla 2013

4.8.1 JALLEENMYYNTI KRHVERASSA

Etsimme tuotteillemme jélleenmyyntipaikan Pieksdmaeltd. Saimme tuottei-
tamme myyntiin Kéhverd —kasityo ja sisustusliikkeeseen. Tuotteitamme oli
sielld myynnissd marraskuun 2012 alusta vuoden 2013 maaliskuuhun, jol-
loin myymalédn konseptia muutettiin pelké&staén kierratysmateriaaleista
valmistettuihin tuotteisiin ja k&ytettyihin vanhoihin tuotteisiin. Vaikka
tuotteet olivat liikkeessd myynnissé vain vahan aikaa, oli se ehdottomasti
hyvé kokemus.



Tuotteemme olivat myynnissd myyntitiliperiaatteella, jolloin jalleenmyyja
ei osta tuotteita itselleen varastoon, vaan omistus sailyy tuotteiden tekijalla.
Jélleenmyyjé tilittad maksun tuotteista vasa myynnin jalkeen ja ottaa tuot-
teen hinnasta tietyn osan itselleen myyntipalkkiona. Tuotteiden hinnat
taytyy laskea siten, ettd niiden tekeminen ja jélleenmyyminen on kannatta-
vaa ja tekijallekin j&& tuotteista rahaa kéteen jalleenmyyjén osuuden ja
materiaalien jalkeen, unohtamatta tuotteiden tekemiseen menevén ajan

laskeminen mukaan tuotteiden hintaan. (Taloussanomat 2013)

Nostimme tuotteiden hintoja jalleenmyynnin myété ja havahduimme poh-
timaan monien tuotteiden kannattavuutta. Esimerkiksi kasin neulotuille
pipoille olisi tdysin mahdotonta laittaa niin korkeaa hintaa, ettd niiden te-
kemisestd saisi itselleen korvausta niiden tekemiseen kuluvasta ajasta ja
odottaa, ettd asiakkaat maksaisivat tuotteesta niin paljon. Kahveran yrittaja
Tarja Kuronen, joka on itse tehnyt pitkdan uran keraamikkona omassa yri-
tyksessaan, antoi meille hyvin kaytannénlaheisen vinkin tuotteiden tekemi-
seen yrittdjan nakokulmasta. Han neuvoi laskemaan hyvin tarkasti kannat-
taako eri tuotteiden tekeminen ja ottamaan huomioon paljonko asiakkaat
ovat valmiita tuotteista maksamaan. Héan itse sanoi joutuneensa lopetta-
maan osien tuotteiden valmistuksen niiden korkeiden valmistuskustannus-
ten vuoksi ja siksi, ettd asiakkaat eivét olleet valmiita maksamaan niin
korkeaa hintaa tuotteesta. H&n neuvoi my6s tutustumaan samantyyppisiin
tuotteisiin ja varmistamaan, ettd omien tuotteidemme hinnat pysyisivét

lahelld vastaavien tuotteiden hintoja.
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43 TUOTTEIDEN ARVIOINTI JA FUNKTIOANALYYSI

Arvioimme Kbnit Bits —konseptimallistoa mukaillen Viktor Papanekin
funktioanalyysia, sekd analysoimme tuotemerkkid ja sen onnistumista.
Papanek on mééritellyt funktiokokonaisuuden muodostuvan kuudesta osa-
alueesta, jotka ovat keskeneen tasavertaisia ja siten yhta tarkeitd. Funktion
Papanek maérittelee tavaksi, jolla jokin tietty muoto tayttaa tarkoituksensa.
(Papanek 1973, 24-40)

Menetelmalla Papanek (1973, 25-28) tarkoittaa vuorovaikutusta, joka val-
litsee tydvélineiden, materiaalien ja tydmenetelmien vélilla. Parhain tulos
saavutetaan hédnen mukaansa hyddyntamalla tatd vuorovaikutusta luovasti.
Materiaaleja tulee Papanekin mukaan kayttaa rehellisesti, tarkoituksenmu-
kaisesti ja tuhlaamatta erityisesti silloin, kun sen voisi korvata tehokkaam-
malla materiaalilla. My0s tyovalineité tulee kdyttaé parhaalla mahdollisella

tavalla.

Oman mallistomme suunnittelimme siten, ettd meilld& on mahdollista val-
mistaa malliston tuotteet siten, ettd niiden valmistaminen vastaa omaa tai-
totasoamme, mutta samalla kuitenkin pystyy haastamaan meidat oppimaan
uutta. Tarkeimpia tyovalineitdmme suunnittelussa ja valmistuksessa olivat
ompelukoneet, neulekone ja tietokone ja sen suunnitteluohjelmat, seka
késin neulontaan ja ompeluun liittyvét vélineet. Suhteessa kéytettavissa
olevaan aikaan, oli malliston valmistukseen valitut menetelméat hiukan

tyolaita. Esimerkiksi runsas késin neulominen vei liikaa aikaa muilta tyo-



vaiheilta. Asian olisi voinut korjata tyostamélla tuotteita pidemmalle neu-
lekoneella tai suunnittelemalla mallit yksinkertaisemmiksi. Materiaaliva-
lintoihimme olimme pé&dasiassa tyytyvaisia. Erityisesti neuleisiin valitut
materiaalit tayttivat kaikki materiaaleille asettamamme tavoitteet, kuten
laadukkuuden ja helppohoitoisuuden.

Kayton kannalta on keskeistd toimiiko tuote ja vastaako se tarkoitustaan
(Papanek 1973, 29-30). Alkuajatuksemme oli, ettd tuotteet sopisivat hyvin
arkeen, olisivat helppohoitoisia, rentoja, mukavia, ajattomia ja niissa olisi
hyva olla ja eldéd. Saavutimme mielestdamme nama tavoitteet. Kaikkia mal-
liston vaatteita on helppo hoitaa ja niitd voi yhdistella keskendan sujuvasti.
Useat tuotteista sopivat seké naisille, etta miehille. Erityisesti neuleet ovat
mukavia paalla. Malliston housujen kuosittelua ja kaavoitusta pitéisi kui-
tenkin vield hiukan tarkistaa, jotta ne olisivat mahdollisimman mukavia
paalld. Huomasimme esimerkiksi malliston kuvauksissa, ettd miesten va-
kosamettihousuissa on hankalahkoa kyykistella. Lisaa kayttdmukavuutta
niihin saisi muuttamalla mallia valjemmaksi tai valitsemalla materiaalin,
jossa olisi joustoa. Mallisto on myds selkeasti konseptimallisto, mika oli-
kin alkuperdinen tarkoitus. Se téyttikin siten tarkoituksensa toimia keinona
ja jo itsessddn menetelmdnd hahmotella tuotemerkin tyylid, seké jatkossa

tyonaytteinamme.

Tarpeella funktiokokonaisuuden osana Papanek (1973, 30-31) tarkoittaa
kaikkia niité tarpeita, kuten fyysisié, psykologisia, alyllisia ja taloudellisia

tarpeita, jotka muotoilija pyrkii tayttdmaan. Perustavanlaatuisten tarpeiden,
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kuten lammon ja suojan lisaksi mallistomme tayttdd myos muita tarpeita.
Malliston tuotteilla pystyy helposti tuomaan esiin tyylia ja persoonallisuut-
ta, sekd kertomaan arvoistaan. Koska malliston tuotteet on suunniteltu
ajattomiksi, mutta silti ajankohtaisiksi, voi niiden kautta kertoa yhté aikaa
seuraavansa aikaa, mutta silti arvostavansa kestavyytta.

Telesistéa Papanek (1973, 32) maéérittelee ajanmukaisuudeksi siten, etta
tuotteen tulee ilment&d sen syntyolosuhteita ja aikaa ja samalla sopia ym-
pérdivaén yhteiskuntaan ja sen jarjestelmiin. Mielestdamme mallistomme
vastaa tdmén hetken ajatuksia muodin tulevaisuudesta sen slow fashion
nakokulman vuoksi. Naemme tamén hetken suuriksi ilmidiksi sopivan
elamanrytmin hakemisen ja kestavyyden, seka paikallisuuden arvostamisen
ja samalla kansainvalisyyden. Toisaalta mallistomme on ristiriidassa mas-
satuotetun muodin kanssa, miké voisi tuottaa hankaluuksia, mikéli tuottai-
simme mallistoa yrittdjind. Toisaalta taas esimerkiksi Suomessa ovat nuo-

ret suunnittelijat saaneet hyvéa jalansijaa viimeisten vuosien aikana.

Assosiaatioilla tarkoitetaan kaikkia niitd mielleyhtymia, joita tuotteesta
syntyy. Niihin vaikuttavat henkilon omat kokemukset, mutta myos erilaiset
kulttuuriset ja yhteiskunnalliset merkitykset. Papanek tuo kuitenkin esiin,
ettd useat assosiaatiot, esimerkiksi muotoihin liittyvat, ovat hyvin univer-
saaleja. (Papanek 1973, 34-35.) Mallistoomme liittyvat ensimmadiset asso-
siaatiot ovat varmasti eri vuosikymmenten tyyleihin liittyvid. Koska erilai-
set varit ja variyhdistelmat ovat mallistossamme hyvin nékyvid, luovat ne

varmasti mielikuvia. Vérien ja materiaalien kautta saatuja mielikuvia voi-



sivat olla esimerkiksi lampimyys, pehmeys ja valoisuus. Neuleisiin liittyvét
assosiaatiot voisivat olla syksyyn ja talveen liittyvia tunnelmointeja ja ne
voisivat tuoda mieleen oman neuleharrastuksen tai vaikkapa mummon

neulomat villasukat ja paidat.

Esteettiset tekijat, kuten milt4 tuote ndyttdd, sen mittasuhteet ja muodot,
ovat funktiokokonaisuuden viimeinen osa (Papanek 1973, 37). Mallistom-
me ei ole visuaalisesti erityisen koreileva tai Kkoristeellinen, vaan on pi-
kemminkin luonnollisen yksinkertainen, olematta kuitenkaan kovin pitkéal-
le pelkistetty. Mallisto on ilmeeltddn sekoitusta tdman hetken ja menneiden
vuosikymmenten tyyleja, mika nékyy kaytannossa siluetteina, jotka eivét
ole vélttaméatta loydettdvissa suoraan eri vuosikymmeniltd, mutta eivat

my0oskaan ole viimeisten trendien mukaisia.

Yhteenvetona voisi sanoa, ettd mallisto onnistui mielestimme hyvin ja
taytti sille asetetut kriteerit. Jalkeenpéin ajateltuna vahva painotus neulei-
siin oli jarkeva valinta, mutta my6s muihin tuotteisiin olisi voinut kéayttaa
enemman aikaa ja miettid niiden paikkaa mallistossa. Nyt useat alaosat
eivat yksindan ole erityisen myyvié, mutta niissé olisi potentiaalia jatkoke-

hitykseen.
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o MUOTIA JA MUSIIKKIAI -
POIKKITAITEELLINEN KULT-
TUURITAPAHTUMA KUOPIOON

Tama osa keskittyy suunnittelemamme ja jarjestimamme
TEHDAS13 - Muotia ja musiikkia tassa —
kulttuuritapahtuman toteutukseen. Tapahtuma jarjestettiin
Kuopiossa 11.5.2013 ja se piti sisélladn muotinaytoksen,
livemusiikkia, pop up —kahvilan ja design marketin (kuvio
1). Prosessinkuvaus sivuaa aiheeseen liittyvaé teoriatietoa,
mutta perehtyy padasiassa tarkastelemaan toteutettua ta-
pahtumaa omakohtaisen kaytdnnon kautta alkusuunnitte-

lusta projektin paattdmiseen asti.

Kuinka sitten pdddyimme tuotemerkin ohella tapahtuman
jarjestdmiseen? Meill& oli ajatus mallistosta, mutta ei tapaa
saada sita esille ja yleison tietoisuuteen? Tarvitsimme
tapahtuman, tai véhintddn muotindytoksen, jossa esitte-
lisimme mallistomme oikealle kohderyhmélle ja herattai-

simme heidan kiinnostuksensa.

Muotindytds on suunnittelijalle ideaali tapa saada mallistonsa ja koko

NUORTEN
SUUNNITTELIJOIDEN
MUOTINAYTOS

TEHDAS 3

MUOTIA JA MUSIIKKIA TASSA

SHOW ROOM
DESIGN MARKET

BANDIT

POP UP -KRHVILA

e finger food
e Vvirvokkeita

Kuvio 1 Kuviosta kay ilmi tapahtumapaéivan eri osa-alueet.
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suunnittelufilosofiansa kerralla esille, niin asiakkaille kuin muillekin kon-
takteille. Ensisijaisesti muotindytds toimii markkinointikeinona, se valittda
kuvan siitd, millainen suunnittelijan tai brandin identiteetti on, seka herat-

t&& kiinnostuksen toivotussa kohderyhmassa. (Vilaseca 2010, 9-10.)

Tapahtuman suunnittelu alkoi jo kesalld 2012. Tuolloin suunnittelimme
jarjestivdmme tapahtuman Helsingissé, jossa myds ajattelimme tavoitta-
vamme enemman toivomaamme kohdeyleis6d. Opinndytetydnohjaajiemme
Sirpa Ryyndsen ja Mariella Rauhalan kanssa keskustellessamme tajusimme
kuitenkin, ettd voisimme yhté hyvin jarjestaa tapahtuman Kuopioon. Toisin
kuin Helsingissd, jossa tapahtumatarjontaa on runsaasti, puuttui Kuopiosta
kartoituksemme tuloksena toiveidemme mukainen tapahtuma. Niinpé tu-
limme kaukaa takaisin lahelle. Paatéksemme tuntui valittémasti oikealta ja
huomasimme sen tuovan myds monia tervetulleita helpotuksia suuren ta-
pahtuman jérjestamisprojektin alussa. Koska tunsimme Kuopion huomat-
tavasti paremmin kuin Helsingin, oli meidan myds helpompi etsid yhteis-
tybkumppaneita, tapahtumapaikkaa ja lisaksi sadstyimme itse huomattavil-
ta matkakuluilta. Kuopiossa myds tapahtumatarjonta on suppeampi kuin
Helsingissa, joten meidédn oli helpompi tavoittaa kohdeyleisdd. Totesimme
my0s, ettd koska kumpikin meistd haluaa tulevaisuudessa luoda uraa Kuo-
piossa ja Kuopion alueella, on meille kannattavaa hankkia nakyvyytta itsel-

lemme ja tuotemerkillemme kotikaupungissamme.

Tapahtumaa jarjestdaessamme toimimme edelleen opiskelijoina, mutta py-

rimme ottamaan jo valmistuneen muotoilijan roolin. Kiinnitimme huomio-
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ta viestintimme ammattimaisuuteen ja pyrimme tydskenteleméan yhteis-
tyokumppaneidemme kanssa tasavertaisina. Tarkastelimme tapahtuman
suunnittelua ja toteutusta projektina ja laadimme toteutuksen tueksi projek-

tisuunnitelman.

5.1 KUINKA TAPAHTUMAMME LAHTI LIIKKEELLE?

Tapahtuman tuottaminen on kolmivaiheinen, siihen kuuluvat suunnittelu-
ja toteutusvaihe seka jalkimarkkinointi. Paadyimme jarjestamaan tapahtu-
mamme kokonaan itse, vaikka jo entuudestaan tiesimme sen vaativan pal-
jon sitoutumista ja tyota. Tama ratkaisu edellytti, ettd meilla itsellamme on
taitoa ryhtya projektipaallikoiksi. Uskoimme kykyihimme ja motivaati-
omme, silld aikaisemmista tapahtumista olimme saaneet paljon kokemusta
ja meilla oli palava intohimo toteuttaa innovatiivinen kulttuuritapahtuma.
(Vallo & Hayrinen 2008, 59-60.)

Jotta yleisOtapahtuma olisi jarjestelmallisesti toteutettu, se kannattaa alusta
alkaen suunnitella ja toteuttaa projektitydskentelyn periaatteita noudattaen.
Projekti on toimintaa, jolla on selked tavoite ja péatepiste, ja sen voi myds
madritell& itsendiseksi kokonaisuudeksi, joka on aina ainutkertainen. Vaik-
ka TEHDAS-konseptin alla jarjestettaisiin myds seuraavana vuonna tapah-
tuma, olisi se oma itsendinen projektinsa silla projektia ei voi taysin sa-
manlaisena kopioida. Projektin toteutus vaatii ryhmatydskentelya ja tie-

simme tarvitsevamme tydmme tueksi tyoryhmén. Emme voineet olla kaik-



kien alueiden asiantuntijoita, eikd aikamme olisi riittdnyt syvélliseen pa-
neutumiseen kaikkiin tehtaviin. (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002,
23-25.)

Jo tapahtumaa suunniteltaessa on tiedostettava sen muuttuvuus. Koskaan ei
Voi tietdd, mitd seuraavassa vaiheessa tapahtuu ja tapahtumaprojektit kay-
vatkin elinkaarensa aikana lapi melkoisen muutoksen. Alkutilanne ja lop-
putilanne eivat tdysin vastaa toisiaan, mutta kaiken onnistuessa, lopputulos
vastaa tavoitteita, mahdollisesti vain hiukan erilaisessa muodossa kuin
aluksi oletettiin. Projektiluontoisessa tydskentelyssa on pystyttava sieta-
maan epavarmuutta. Riskien hallinta on keskeista ja usein projektin aikana

taytyy vain toivoa parasta. (Kauhanen ym. 2002, 25.)

Ennen paatosta projektin toteuttamisen aloittamisesta tulee projektia arvi-
oida kokonaisuutena ja sen mahdolliset riskit taytyy tiedostaa. Projektin
taustat on selvitettdva ja tehtdva mahdolliset esiselvitykset mm. siitd, mil-
laisia yhteistydkumppaneita projektiin tarvitaan, ja onko muita samankal-
taisia tapahtumia tiedossa samalle kohderyhmalle. (Kauhanen ym. 2002,
27-31.) Meidén tapauksessa tdmé tarkoitti kaytanngssa sité, ettd hahmotte-
limme yhdessé tulevan tapahtuman konseptia, mietimme sen tarvetta ja
minké&laisia yhteistyokumppaneita haluamme mukaan. Koska paikallisuus
on meille tarkedd, halusimme, etta esiintyvat artistit ovat kytkoksissa Kuo-
pioon tai l&hiseutuihin. Samoin muotindytdkseen osallistuvien suunnitteli-
joiden toivottiin olevan kuopiolaisia, l&hiseudulta kotoisin olevia tai kyt-

koksissa Savonia-ammattikorkeakoulun Kuopion Muotoiluakatemiaan.
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0.2 TAVOITTEET

Tapahtuman suunnitteluvaiheen ensimmainen kysymys on, miksi tapahtu-
ma jérjestetadn. Liian usein tapahtuman tavoitteiden tarkan pohdinnan yli
hypétéan ja tuloksena on tapahtuma, jonka onnistumista on vaikea punnita
muuten kuin mututuntumalla. Tavoite voi olla abstrakti tai konkreettinen,
voidaan haluta luoda hyva mieli ja tuoda virkistysmahdollisuuksia tai vas-
taavasti haluta lisatd myyntia. (Vallo & Hayrinen 2008, 101-103) Selkeité
tavoitteita on yksi tai useampi ja niiden tarpeellisuutta pohditaan suhteessa
resursseihin ennen projektin aloittamispéatosta (Kauhanen ym. 2002, 45).
Realististen tavoitteiden asettaminen vaatii, ettd projektin pyrkimykset
todella ymmarretdén, tavoitteen on oltava yksiselitteinen ja kaikkien tyo-
ryhmassa olevien on kasitettdva se samoin (Karlsson & Marttala 2001,
63).

Kiinnostuimme tapahtuman jarjestamisesta Kuopioon, silla koimme, ettd
vaikka alueella on jonkin verran tarjontaa kulttuuritapahtumista, ei sellaista
foorumia vield ollut, jossa erityisesti nuoret tekijat olisivat yhdessé esilla.
Meité innosti tuoda saman katon olla koko ryhmdn energia, saada aikaan
positiivinen yhdessé tekemisen tunne ja tarjota mahdollisuuksia verkostoi-
tua. Ajattelimme uuden kulttuuritapahtuman Kuopiossa myds elavoittavan
tapahtumatarjontaa ja vahvistavan kulttuurialalla opiskelevien mahdolli-

suuksia jatkaa tyOskentelya Kuopiossa. Toiveidemme tayttyessa TEH-



DAS13-tapahtumamme inspiroisi myds muita rohkeasti yrittdmaan ja pa-

neutumaan itsedan kiinnostaviin asioihin.

Lahtiessimme jarjestaméan kulttuuritapahtumaa Kuopioon pidimme ta-
voitteenamme saada jdrjestettyd onnistunut ja uudenlainen tapahtuma
Kuopioon. Pdamaarandmme oli saada yleison tietoisuuteen uusi joukko
kulttuurin tekijoita niin musiikin kuin muotoilun saralta. Tapahtuman jar-
jestamistd alettiin alun perin pohtia, koska koimme tarpeelliseksi saada
keinon esitelld mallistoamme. Onnistumisen kriteerind pidimme riittdvaa
kavijamaaraa ja yleison viihtyvyyttd tapahtumassa. Tarkeaa oli, ettd tuot-
teitaan myymaan tulleet saavat kontakteja uusiin asiakkaisiin ja myyntia
paivan aikana. Pidimme onnistumisena sitd, jos yleisd kokisi 16ytaneensa
uusia bandejé ja uusia nuoria suunnittelijoita. Onnistumista todensimme
kavijatutkimuksella ja keskustelemalla tapahtuman jarjestamiseen osallis-

tuneiden tahojen kanssa.

6 KIINNI [DEOIHIN!

Tapahtuman jarjestdminen alkaa huolellisella suunnittelulla ja se on aloitet-
tava riittdvan ajoissa. Jo suunnitteluvaiheessa kannattaa projektiin ottaa
mukaan kaikki tahot, joita tullaan tarvitsemaan, silld on térkedd, ettd koko
tyéryhma pystyy sitoutumaan tapahtumaan ja on siitd innoissaan. Kokemus

siitd, ettd pystyy vaikuttamaan jo suunnitelmiin, tekee tyoskentelystd mie-
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lekkadmpéaa. Jokaisella tydryhmén jasenella on myds omia nakemyksié ja
uusia nakokulmia tarjottavaksi tapahtuman suunnitteluun. (Vallo & Hayri-
nen 2008,148)

TEHDAS13-kulttuuritapahtuman suunnittelu alkoi todenteolla marras-
kuussa 2012 ja se kesti toukokuuhun 2013. Alkuideointia ja konseptointia
oli kuitenkin tehty jo kesén 2012 aikana yhteistyGssa graafisen suunnitteli-
jan, Riina Ylosen, kanssa. Tapahtuman suunnitteluvaihe vie kaikista eniten
aikaa. Kokemuksemme mukaan, kayttdmadmme aika oli ideaali suunnitella
ja toteuttaa tapahtuma valitsemassamme laajuudessa. Mikéli olisimme
tarvinneet erityisempia tiloja tapahtumallemme, olisi suunnittelu todenna-
koisesti pitdnyt aloittaa jo huomattavasti aikaisemmin, silla monet tapah-

tumatilat varataan jo vuosi etukateen. (Vallo & Hayrinen 2008, 148.)

Tapahtumaa suunniteltaessa on kiinnitettdva huomiota eri tahoihin, kuten
yleisdon, yhteistyokumppaneihin, mutta myos projektin omaan organisaa-
tioon. Suunnitteluvaiheessa tydryhma samaistaa itsensa kuhunkin tahoon ja
yrittda selvittdd, mika tekisi tapahtumasta onnistuneen juuri heidan nako-
kulmastaan. Jokainen &aneen lausuttu idea saattaa tuoda jonkin uuden néa-
kékulman suunnitteluun tai vahvistaa jo vallalla ollutta ké&sitysta hyvasta
toimintatavasta. (Kauhanen ym. 2002, 48-49.) Vaikka itse toimimme pro-
jektinjohtajina ja paatimme ensisijaisesti tapahtuman sisallostd, pidimme
useita ideariihid tydryhman kesken. Halusimme vahvistaa ryhmén yhteis-
henked ja taata kaikille mahdollisuuden osallistua ja vaikuttaa, jotta teke-

minen olisi kiinnostavaa ja motivoivaa.



Ollaanpa tekemdssé millaista tapahtumaa hyvénsa, laaditaan heti suunnitte-
luvaiheessa tapahtumabrief, josta kayvat ilmi kaikki tapahtuman kannalta
keskeiset asiat. Brief vélitetd&n koko ty6éryhmalle ja siind kasitellaan aina-
kin seuraavia kysymyksid: Miksi, miten ja kenelle tapahtuma jérjestetdaén?
Millainen tapahtuma tehdaén ja kuinka se toteutetaan? Millainen tunnelma
halutaan luoda? Mik& on budjetti? (Vallo & Hayrinen 2008, 149.) Me pi-
dimme tapahtumabriefin epdmuodollisena ja kdvimme sen suullisesti lapi
tyoryhman jasenten kanssa siind vaiheessa, kun haastattelimme heitd mu-
kaan projektiin. Tapahtuman pééakohdista laadittiin tiivistetty dokumentti ja

se vélitettiin sahkopostitse tydryhman jasenille.

Luonnollisesti tapahtuman suunnitelmat muokkautuvat prosessin aikana,
mutta huolellisella suunnittelulla pystytdan varautumaan yllattaviinkin
kaanteisiin. Tarkeda on pyrkia sailyttdimaan hyva yhteishenki ja keskuste-

leva ilmapiiri, jotta koko ty6ryhman motivaatio sailyy korkealla.

6.1 MUOTIA JA MUSIIKKIA! — TAPAHTUMAKONSEPTI
JA TOTEUTUKSEN SUUNNITTELU

Meidén tapauksessamme tapahtumakonsepti kasittdd padpiirteisen madrit-
telyn tapahtuman siséllgsta ja halutusta tunnelmasta. Siitd saa késityksen,

millaista tapahtumaa olemme jarjestdmassa.

Monen vaiheen kautta tapahtumakonseptimme paéatyi ylistaméan paikalli-
suutta ja yhdessa tekemistd. Alusta asti, meille oli selvad, ettd kuopiolaiset
— ja laajemmin savolaiset — tekijét ja heidan tyonsa taytyy saada paremmin
esille. Huomasimme, ett4d nimenomaan Kuopio kaipaa mielestamme kult-
tuurieldman ja yhteishengen eldavoitysté ja tdhadn me tyéllamme pystyimme
vaikuttamaan. Térke&a oli, ettd tapahtuma on luonteeltaan helposti lahes-
tyttdva ja rento, jotta myos henkil6t, joille alamme on vieraampi, kiinnos-
tuisivat tapahtumapéivasta ja tulisivat paikalle. Samasta syysta tapahtuman
ohjelmiston taytyi olla riittdvan laaja, jotta eri alojen tekijat voisivat hyotya

toistensa paikalle houkuttelemasta huomiosta.

6.11 TUNNELMAN HAKEMINEN YHTEISTYOSSA GRAAFISEN SUUN-
NITTELIJAN KANSSA

Graafisen suunnittelun opiskelija Riina Yl6nen oli ensimmainen tyoryh-
mamme jasenista ja han toteutti tapahtuman graafisen ilmeen konseptoin-
nin ja sovellusten suunnittelun opintoihinsa kuuluvana ty6harjoitteluna.
Ylonen tuli mukaan projektiin kesakuussa 2012 ja kesan aikana konsep-
toimme yhtaikaa sekd tapahtuma ettd sen graafista ilmettd. Valitsimme
ty6tavan, silld halusimme kokeilla uutta 18hestymistapaa tapahtuman suun-

nitteluun ja nyt siihen oli mahdollisuus.

Etenkin suurta ja ammattimaista tapahtumaa tehdessd, on syytd kayttaa

graafista suunnittelijaa. Jos halutut sovellukset, mm. julisteet, flyerit ja



kutsut, aiotaan tilata painotalolta, on todella tarkead, ettd mukana on henki-
16, jolla on kokemusta asiasta. Perehtyméttdman on hankala ymmartaa,
mitd painokelpoiselta tiedostolta vaaditaan. Kuitenkin graafisen suunnitte-
lijan tarpeellisuutta voi harkita, jos omat taidot riittavéat graafisen materiaa-
lin tydstoon, sovelluksia tarvitaan vain vahan ja on mahdollisuus itse tulos-
taa riittdvan laadukkaat materiaalit. Meille graafisen suunnittelijan mukana
olo oli erittain hyodyllistd. Projektinjohtajina ty6ta oli muutenkin paljon,
eikd aikaa olisi riittanyt aktiiviseen graafisen ilmeen ja sovellusten tyos-
toon. Halusimme myds tapahtumallemme oman verkkosivun, joten oli
tarkedd, ettd sen siséltod, ulkondkoa ja toimivuutta oli kehittdmassa asiansa
osaava henkild. Verkkosivujen suunnittelussa Y10sté auttoi Lauri Lampela,
joka huolehti niiden teknisestd toteutuksesta. Ylonen ja Lampela kavivét

keskenaén paljon keskustelua verkkosivujen muodosta ja toimivuudesta.

Tyoskentely alkoi meidan kertoessamme Yldselle ajatuksiamme tapahtu-
masta ja sen siséllOsta. Tassa vaiheessa mielikuvamme olivat viela viitteel-
lisid ja kerroimme suuripiirteisesti ja runsain adjektiivein tavoittelemas-
tamme tunnelmasta. Kertomamme pohjalta Ylonen tydsti kolme selvasti
toisistaan eroavaa konseptiehdotelmaa (kollaasi 1). Ehdotelmat heréttivét
paljon keskustelua, ja niistd huomasi helposti eteenpéin kantavat ja kehitet-
tvat ajatukset. Naiden ajatusten pohjalta Ylonen laati uudet, pidemmélle
viedyt konseptiehdotelmat, joista pystyimme sanomaan jo selvemmin,
mitk& niistd kulkivat mielestimme oikeaan suuntaan, silla tapahtuman
siséltd ja tunnelma olivat tarkentuneet huomattavasti ensimmaisen tapah-

tuman jalkeen.
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Meille tapahtuman suunnitteluvaiheessa oli hyddyllistd paéstd vuoropuhe-
luun graafisen suunnittelijan kanssa, jolloin pystyimme yhteistydssa kehit-
telemaén lopullisen konseptin. Ylénen toi suunnitteluun uudenlaisia nako-
kulmia, silla luonnollisesti eri alojen tekijat kiinnittdvat huomiota eri asioi-
hin. Toisaalta Yloselle oli uusi kokemus alkaa luoda tapahtumalle visuaa-
lista ilmettd ndin aikaisessa vaiheessa. Tehtdva olikin haastava, silla emme
itsekdan vield taysin tienneet tulevan tapahtuman luonnetta ja sisaltod.
Meilld oli kuitenkin ajatuksia, joista pystyimme keskustelemaan puolin ja
toisin, joten kokemus toi kummallekin osapuolelle uutta tietoa ja kasityk-

sen erilaisesta tavasta suunnitella.
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Kollaasi 1 Ensimmaéiset tapahtuman konseptointia varten kootut mielikuvataulut. Koonnut Riina Ylénen.

Tapasimme YI0std usein ja jokaisella kerralla saimme irti enemmén aja-
tuksia tapahtumasta ja sen ilmeestd. YlGsen visuaalinen maailma oli sa-
mankaltainen meidan kasitystemme kanssa, joten vuoropuhelu oli vaiva-
tonta. Kun tapahtumamme konsepti oli meille selvéd, paneuduimme tar-
kemmin Yl6sen kanssa tydstamaan graafista ilmettd, joka vastaisi mahdol-

lisimman hyvin haluamaamme tunnelmaa ja sisaltoa.

Kollaasissa 2 on visualisoitu tapahtumamme tunnelmaa. Halusimme luoda

rennon ja helposti l1&hestyttdvan kulttuuritapahtuman, joka ei ole liian de-
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sign-henkinen. lloinen ja yhteisollinen ilmapiiri olivat meille tarkeitd ja
tapahtumastamme sai valittyd tekemisen iloa. Kollaasin vasempaan yla-
kulmaan toimme esille Riina Yldsen tapahtumamme markkinointiin suun-
nittelemaa graafista ilmettd. Pyrimme pitamaan ilmeen sukupuolineutraali-
na ja rennon suuripiirteisend, mutta kuitenkin aktiivisena. Kollaasin yla-
osan tayttdvd kuva ilment&d toivomaamme ilmapiirid ja se toimi myds
inspiraationa tapahtuman tilasuunnitelmille. Halusimme, ettd ihmiset voi-
sivat olla tilassa kuin kotonaan, nauttia kahvilan antimista ja kuunnella
musiikkia. Sit4 ilmentdd myods oikean alakulman kuva. Tarkoituksenamme

oli saada luotua rento ja kotoisa olo, jota tdydent&d hyvin valittu eldvadmu-



siikki. Tapahtuman huipentaneen muotindytdksen vahéeleisyytta ja mut-
kattomuutta kuvastaa vasemman alakulman kuva mallista catwalkilla.
Muotindytoksen pyrimme saamaan mahdollisimman l&helle yleisdé. Toi-
veemme oli, ettd ndytds ottaisi hyvin tapahtumatilan haltuun ja mallit voi-

sivat my0s olla vuorovaikutuksessa yleison kanssa.

Suunnittelemamme tapahtumakonseptin uskoimme poikkeavan muista
Kuopiossa jarjestetyistd tapahtumista. Mielestdmme suunnitelmamme oli
hyvin ajassa kiinni ja koska samaistamme itsemme kohderyhmaamme,
olimme myo6s vakuuttuneita, ettd yleisd innostuisi tapahtumastamme. Ta-
pahtumallemme suunnitellun markkinointimateriaalin tarkeéa tehtava oli nyt

herattdd kohderyhmamme Kiinnostus ja tuoda heidéat paikalle.
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Kollaasi 2 Tapahtuman tunnelmaa ilmentéva kuvakollaasi.



6.2 KOHDERYHMA

Selkedn kohderyhman maéarittely voi nykypdivana olla hankalaa, silla po-
tentiaalinen yleisd voi olla todella vaihteleva. Asuinpaikka, tulotaso tai
vélttdamattd kerro mitddn musiikkimausta tai muista
(Kauhanen ym. 2002,

tavoittavamme TEHDAS13-tapahtumalle mahdollisimman laajan yleison,

koulutus ei
kiinnostuksen kohteista. 113.) Toivoimme
emmeka suunnanneet tarjontaa erityisesti tietyn ikéisille. Tarkeimpana
pidimme kohderyhmén eldméantapaa ja Kkiinnostuksen kohteita. Hel-
pottamaan tapahtuman suunnittelua, hahmottelimme esimerkkeja
henkildistd, joita toivoimme saapuvan paikalle ja joiden uskoimme olevan
kiinnostuneita tapahtumasta. Kohderyhm& on vankasti sidoksissa
tuotemerkkiimme, silld tapahtuman tarve nousi nimenomaan halusta
esitellda mallistomme.

Vaikka kohderyhmdn haluaisi pitdd melko valjand, on kuitenkin tarkeé
tehdd riittdvan selked rajaus. Se helpottaa tapahtuman markkinoinnin
suunnittelua, mutta myds antaa ohjenuoran tapahtuman siséllolle. Lisaksi
kohderyhmdn tunteminen viitoittaa valitsemaan tapahtumalle sopivan péi-
van ja kellonajan. Kohderyhman tunteminen auttaa myds hahmottamaan
kilpailevia tapahtumia ja sit4, miten meidan tapahtumamme eroaa niista.

(Vallo & Hayrinen 2008, 113-115.)

Kohderyhmda selkiyttddksemme loimme kolme esimerkkihenkil6a, jotka
kuuluvat kahteen eri ryhmaan. (kuvio 2). Ensimmainen ryhmd ovat Kuo-

piossa asuvat opiskelijat, rajaamatta erityisesti mitéan tiettyd koulua tai
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alaa. Uskomme opiskelijoiden olevan kiinnostuneita tapahtumasta, jossa
esilld ovat nuoret tekijat. Toinen ryhmé ovat kulttuurista kiinnostuneet
aikuiset. Osa heisté saattaa tyGskennelld kulttuurialalla, mutta tarkedampi
tekija on kuitenkin eldmantapa ja asenne.



Esimerkkihenkild 1: Ronja 22 v. Esimerkkihenkilo 2: Marko 28 v. Esimerkkihenkilo 3: Taina 48 v.

Kuvio 2 Tapahtuman suunnittelua tukemaan muodostimme kolme esimerkkihenkilé kohderyhmasté.
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6.3 NIMEN KEHITTAMINEN

Aloittaessamme tapahtuman suunnittelun ja konseptoinnin halusimme
tapahtuman nimen ja ilmeen olevan révékka ja asenteellinen. Suunnitte-
limme tapahtumaa Helsinkiin ja pyrimme erottumaan sikélaisista tapahtu-
mista reippaalla asenteella. Kuitenkin suunnittelussa edetessaimme tulimme
yhé lahemmaksi kotia ja Kuopiota ja talléin vahva paikallisuus ja omakoh-

taisuus alkoi vieda meité eteenpain.

Olimme viehattyneitd nimistg, jotka kertovat tapahtumasta jotain muutakin
kuin sen sisallon, ja erilaiset paikkojen ja rakennusten nimet tulivat lahelle
sydantd. Toivoimme I6ytdvdmme tapahtumalle paikan, joka auttaisi meitd
luomaan paikkakohtaisen nimen. Kaikkien toiveiden tayttyessa, olisimme
I6yténeet vanhan kellarin tai makasiinin, mutta kun vihdoin saimme var-
mistettua tapahtumapaikaksi Turon vanhan vaatetehtaan, pahkailymme
alkoi olla ohi. Rakennus toimi vield kevddn 2013 aikana Savonia-
ammattikorkeakoulun Kuopion Muotoiluakatemian tiloina, mutta tilojen
omistaja vaihtui heti seuraavana kesand. Tapahtumamme olikin viimeinen
suurempi tapahtuma, joka tilassa jarjestettiin, miké antoi tapahtumallemme

lisdarvoa sen toimiessa samalla Turon jadhyvaisina.

Projektitydryhmén kesken pidimme ideariihtd nimen kehittdmiseksi ja
hullujenkin ideoiden joukosta nimi TEHDAS nousi meille 1&heiseksi. Ker-
toisihan se tapahtumapaikkamme historiasta ja olisi samalla myds aktiivi-

nen, tekemistd korostava. Huolenamme kuitenkin oli, ettd olisiko nimessa
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TEHDAS liian vahva kaiku tehtailusta ja massatuotannosta, kun halusim-
me kuitenkin esitell& tapahtumamme itse tekemistd ja luovuutta arvostava-
na. Totesimme kuitenkin, ettd nimi on sopiva, kun siihen lis&a tarkentavan

liitteen ja huolehtii graafisessa ilmeessé sopivasta kadenjéljen ndkymisesté.

TEHDAS-nimesta tuli kertovampi, kun lisasimme siihen vuosiluvun ja
selitteen tapahtuman luonteesta. Tapahtuman nimeksi tuli siis TEHDAS13
— Muotia ja musiikkia tassa.

Nimessa meille oli tarkead, ettd se kertoo tapahtuman siséllosta, tapahtu-
mapaikasta ja paikallisuudesta. Nimi on suomenkielinen, vaikka alun perin
olimme suunnitelleet englanninkielistd nimed. Tapahtuman siirtyessa Kuo-
pioon ja paikallisuuden painottuessa yha vahvemmin, emme enda kokeneet
englanninkielistd nimed tarpeelliseksi. Oletimme, ettd kohdeyleisdéstdmme

suurin osa, elleivat kaikki, ymmartavat suomea.

6.4 TAPAHTUMAN TUOTTAMINEN ON RISKIPELIA -
KUINKA NOUSIMME SUDENKUOPISTA?

Tapahtuma on projekti ja projekteihin liittyy aina riskeja. Niiden huomioi-
minen on tarkeaa, silla tunnistamattomat riskit voivat vaarantaa koko ta-
pahtuman jarjestamisen. Riskien hallintaan on monia tyokaluja, mutta

oleellista on, etta riskit tunnistetaan, analysoidaan, asetetaan térkeysjarjes-



tykseen ja kontrolloidaan. Projektin tydryhman kanssa kannattaa pitéé
riskikokous, jotta kaikki tiedostavat, mistd on kyse. Tapahtuman riskit
liittyvét yleensd aikataulussa pysymiseen ja budjetin pitdvyyteen. (Karls-
son & Marttala 2001, 125-132.)

Onnistunutta tapahtumaa tehdessé hyvé suunnittelu ja mahdollisiin riskei-
hin varautuminen jo etuk&teen on kaikki kaikessa. Riskienhallinnan tyoka-
luilla on tarkoitus tunnistaa mahdolliset riskit, analysoida niitd, asettaa ne
tarkeysjarjestykseen sekd tehdd hyvé suunnitelma riskien kontrolloimisesta
ja pienentdmisestd. Kdytimme Karlssonin ja Marttalan teoksessaan Projek-
tikirja, Onnistuneen projektin toteuttaminen (2001, 125-132) esittelemaa
tapaa l0ytaa riskit ja hallita niitd. Sen mukaan tyéryhman havaitsemat riskit
kirjataan ylos ja sen jalkeen arvotetaan todennékodisyyden ja vaikuttavuu-
den mukaan. Tamén jélkeen riskit laitetaan tarkeysjarjestykseen ja tdman
jalkeen pohditaan toimenpiteitd havaittujen vakavien riskien pienentami-
seksi. Riskitytkalun avulla pystyimme havainnoimaan joitain aikaisemmin
tiedostamattomampia riskejd, mutta suurimmaksi osaksi projektimme kan-
nalta oleellisimmat uhat olivat sellaisia, joihin tiesimme jo aiemman ko-
kemuksemme puolesta kiinnittdd huomiota. Koska jarjestamamme tapah-
tuma oli todella laaja, suuri tydmaara ja aikataulun rajallisuus olivat rasit-
teena koko ajan. Aikaisemmista projekteistamme oppineena tiesimme, etté
etenkin tapahtumaa edeltdva kuukausi on todella kiireistd aikaa ja helposti
tulee tunne, ettd pdivat valuvat hukkaan. Tdmé projekti ei ollut poikkeus.
Loppuhetkien kiireinen aikataulu voisi kuitenkin helpottua, jos koko pro-

jektin ajan oltaisiin tarkkoja eri vaiheiden viimeisistd suorituspéivista. Tah-
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ti kannattaa pitda koko ajan samanlaisena ja siind pysymisté vaatia itseltaan
ja tyéryhméltad. Kuitenkaan viimeisen kuukauden tiiviyttd ei voi tdysin
vélttad, joten siihen kannattaa varautua tekemalld selked aikataulu, josta
jokainen myds tietdd tehtavansa.

Tietoa voi ja kannattaakin kerétd tukemaan aikaisempia kokemuksia, jol-
loin niihin voi todenndkdisemmin paneutua syvéllisemmin. Taman projek-
tin aikana huomasimme, etta riskeihin on todella suhtauduttava vakavasti
heti projektin suunnittelusta lahtien, sill4 koskaan ei voi taysin ennustaa,
kuinka tapahtuman vaiheet menevat. Riskien toteutumisella voi myds olla
kyseisen projektin ulkopuolelle yltavid vaikutuksia. Kuitenkaan riskeja ei
pida liikaa sdikahtad vaan niihin on suhtauduttava rationaalisesti ja jarjes-
telméllisesti. Kannattaa myds muistaa, etté tiettyjen riskien ottaminen voi

mahdollistaa huikeankin lopputuloksen.

6.5 KILPAILIJAT

Kilpailijoiden selvittdminen auttaa hahmottamaan oman tapahtuman aset-
tumista muiden joukkoon. Ei ole kenenkdan edun mukaista jarjestaa kahta
selvasti kilpailevaa tapahtumaa yhtaikaa tai edes ajallisesti lahekkéin toisi-
aan, joten pidimme tarkedna tutustua Kuopiossa jarjestettaviin muihin kult-
tuuritapahtumiin. Pohdimme, onko oleellisempaa tapahtumien mééré vai
ajankohta, joten pyrimme selvityksessimme huomioimaan myos sellaisia

tapahtumia, jotka ovat alueella tunnettuja vaikka eivat ajoitukaan tasmal-



leen samaan aikaan meidan tapahtumamme kanssa. Huomasimme Kuopi-
0ssa jarjestettavan runsaasti muitakin muoti- ja kulttuuritapahtumia, mutta
mik&&n niistd ei ollut samaan aikaan TEHDAS13-kulttuuritapahtuman
kanssa.

Yksi kuopiolaisista tapahtumista on Kuopio Fashion Weekend, joka jarjes-
tettiin Kuopiossa muutamana aikaisempana vuonna. Tapahtumassa oli
muotindytds, kauneus- ja pukeutumiskilpailu ja oli ennemminkin bilehen-
kinen. (Kuopion tapahtumat 2012) Toinen, mutta selvasti erityyppinen
kilpaileva tapahtuma oli vuosittain jarjestettavda ANTI — Contemporary Art
Festival, eli kansainvélinen noin viikon kestava nykytaidefestivaali (ANTI-
festival 2012). Kuopiossa useana keséna on jarjestetty noin kolmiviikkoi-
nen Taidetori, jossa on kattava ohjelmisto erilaisia tyopajoja, mutta myoés
paljon Design market —tyyppistda myyntid (Taidetori 2012). Kaikista kol-
mesta merkittavaksi nostetuista Kilpailijoistamme tapahtumamme kuiten-
kin erosi erityisesti ajankohdan, mutta myos joko toivotun ilmapiirin tai

keston suhteen.

Tapahtuman ajankohtaa valitessa on oltava erityisen huolellinen ja muistet-
tava vuodenajan tuomat esteet, mutta sitakin tarkedmpad on kartoittaa muut
alueella jarjestettavat tapahtumat. Vaikka usein ohjeistetaan kevaan olevan
koulujen paattymisviikonloppua lukuun ottamatta oivallista aikaa jarjestaa
erilaisia tapahtumia, huomasimme omakohtaisesti loppukevdin olevan
todella ruuhkaista aikaa. (Vallo & Hayrinen 2008, 138.)
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Huomasimme, ettei Kilpailijoita selvitettdessa pida kuitenkaan liikaa taker-
tua ilmeisiin ja suuriin tapahtumiin, vaan painoarvoa on jopa enemménkin
annettava pienille ja kertaluontoisille tapahtumille, joihin ihmiset osallistu-
vat ennemmin mielenkiinnon kuin tottumuksen vuoksi. Téarke&é olisi edes
tiedostaa kaikki samaa aikaan tai muutaman viikon puskurilla jarjestettavat
tapahtuman kohderyhmén kiinnostuksen kohteita l&hestyvét tilaisuudet.
TEHDAS13-tapahtuma kilpailijoiksi osoittautuivat lopulta sellaiset tapah-
tumat, joiden jérjestamisesta ei vield ajankohdan péattdmisvaiheessa ollut
tarkkaa tietoa. N&it4 olivat esimerkiksi Kuopion Muotoiluakatemian ke-
vatmyyjdiset, paikallisissa yokerhoissa jarjestettavét artistien keikat ja sa-

man péivan aikana jarjestetty suuri toritapahtuma.

Huomioinnin arvoista on, etté kilpailijoiden selvittdmisestéd saatava tieto ei
ainoastaan auta halutun kohderyhmén tavoittamisessa vaan myds yhteis-

tybkumppaneiden mielenkiinnon ja yhteistydhalukkuuden saavuttamisessa.

6.5.1 RJATUKSIA KILPAILIJOISTA, NIIDEN HUOMIOIMISEN TARKEYDESTA JA AJANKOH-
DAN YALINNASTA

Ajattelimme, ettd kesdd lahestyessa kohdeyleisomme olisi aktiivisempaa
lahtemdan liikkeelle ja loytdisi tapahtumamme. Toisaalta samaa oh-
jenuoraa selvasti seurasivat muutkin tapahtuman jarjestajat, silla paivaméaa-
réan lahestyessa huomasimme, kuinka menokalenterit alkoivat tayttya eri-
laisista tempauksista, konserteista ja urheilutapahtumista. Pelkkien jarjes-

tettyjen tapahtumien huomioiminen ei ajankohtaa valitessa kuitenkaan



riitd, silla huomiota on kiinnitettdva myos kalenteripyhiin ja koulujen joka-
vuotisiin vapaapaiviin. Talla kertaa tapahtumamme sijoittui juuri helators-
tain ja aitienpdivan véliin, joka osaltaan mahdollisesti vaikutti kavijamaa-
raan. Onkin syytd pohtia, ovatko esimerkiksi Suomen ottelut jadkiekon
MM-kilpailuissa todellinen uhka tapahtuman kévijamaarille vai vaikutta-
vatko etenkin opiskelijoita ja nuoria aikuisia tavoittelevan tapahtuman

onnistumiseen enemman koulujen pitkét viikonloput.

Opinnéaytetydmme aikataulun kannalta oli oleellista, ettd saimme jérjestet-
tya tapahtuman mahdollisimman myohaan kevaélla, silla tekemistd oli
paljon. Jos jarjestaisimme tapahtuman uudestaan, olisi nyt tapahtumakon-
septin ollessa kasassa ja sen vaatiessa vahemman tyotd, tulevaisuudessa
jarkevampaa jarjestad tapahtuma esimerkiksi helmi-maaliskuussa, jolloin

voisi olla tarvettakin kulttuurielamén elavoittamiselle.

Tapahtuman ajankohdan valinta on sen onnistumisen kannalta on tarkeaa.
Kauhanen (2002, 37) tahdentad, ettd on selvitettdva mahdollisesti muiden
samaa kohderyhméaa kiinnostavien tapahtumien ajankohdat, mutta myds
huomioitava suurten urheilukilpailujen televisioinnit, silla vaikka ne eivét
suoraan koskettaisi kohderyhmda ne voivat kuitenkin vaikuttaa siihen,
miten massat liikkuvat. Kauhasen mukaan myds kevaisin ja kesdisin on
runsaasti erilaisia tapahtumia ja tdman huomasimme myos itse tapahtu-
mamme ajankohtaa paattdessamme. Aikataulun vuoksi halusimme painot-
taa tapahtuman mahdollisimman myéhaan kevéalle, jotta meilla olisi riitta-

vasti aikaa tehdd tarvittavat valmistelut. Koimme myds, ettd lahempéna
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kesda haluttu yleisé myds olisi aktiivisempi ldhtemadn uuteen tapahtu-

maan.

6.6 TYORYHMAN KOKOAMINEN

Aloitimme tapahtumaprojektiimme tarvittavan tyoryhman rakentamisen
madrittelemélla ne tehtdvat, joihin tarvitsisimme erityisosaamista ja joissa
olisi hyodyllista olla asiaan paneutuva henkild. Erotimme selkedsti tehta-
vat, jotka on jarkevaa teettdd omalla tyéryhmalld, tehtdvistd, joihin on hel-
pompi hankkia ulkopuolista osaamista ajallaan. Tapahtuman jarjestamista
varten kokosimme tydryhmaén, joka koostui yhdeksasta henkiltsté ja heille

kaikille jaettiin omat vastuualueet.

Projektitydryhmén jasenet osallistuvat projektipaéllikon kanssa projekti-
suunnitelman laadintaan erityisesti omalta osaltaan (Kauhanen ym. 2002,
33). Aikaisemmissa projekteissamme projektipaallikko tai tuottaja on laa-
tinut projektisuunnitelman muita varten. T&t& mallia lahdimme nytkin to-
teuttamaan, mutta jalkikateen ajateltuna olisi jarkevad, jos projektin jokai-
nen jasen laatisi osuutensa projektisuunnitelmaan. Osiota voidaan luonnol-
lisesti tdydentdd ja sen siséllosta voidaan keskustella, mutta tehtaviin si-
touttamisen kannalta on hyodyksi, jos projektitydryhman jasen mygs kokee

voivansa vaikuttaa omaan tydtehtavansd maarittelyyn ja suunnitteluun.



Kootessa tydryhmad, on tarkeda osata esittda oikeita kysymyksia ja tietaa,
millaisia henkil6ita tyoryhméan tarvitaan. Erityisen hyodyllistd on mm.
tietdd, onko ryhmaén pyrkivé henkilo aikaisemmin tyoskennellyt projek-
teissa ja pystyyko hén todella sitoutumaan projektiin. (Kauhanen ym. 2002,
33) Usein ihmiset ovat etenkin alussa ja projektista kuullessaan todella
innostuneita ldhtemaén mukaan, mutta eivat valttdmattd ymmarrd — eten-
kadn pitkakestoisessa projektista — millaisesta sitoutumisesta on kysymys.
Hyddyllistd on my0s tietdd, mink& verran tyoryhmaan pyrkivélla henkilolla
on mahdollista kayttdad aikaa projektin edistamiseksi, puhuttiinpa sitten
paivista tai viikoista. Tyoryhmén kaikkien jdsenten on kuitenkin oltava
yhtélailla motivoituneita tydskentelemddn yhteisen paamaaran eteen.
Vaikka olisi kyse rennon yhteishengen tapahtumasta, jossa kaikki saavat
toteuttaa omia osa-alueitaan, on kuitenkin muistettava, ettd projektin joh-
don on oltava napakka ja tydryhméaa kootessa ei ole pahitteeksi edes opis-
kelijaryhméssa pyytdéd nahda cv:té tai portfoliota. Ne ovat kuitenkin tydka-
luja, joilla voidaan varmistaa, ettd ryhmaan on tulossa oman alansa tunteva

ja motivoitunut henkil®.

Pelkan taidon arviointi projektitydtyhmén jasenié valitessa ei kuitenkaan
aina ole riittdva peruste. Yhteisen asian eteen tydskennellessa ryhman si-
séiselld dynamiikalla on suuri vaikutus lopputulokseen, joten kannattaa
my0s arvioida henkildiden mukaan sopivuutta persoonien kautta. Tassa
kannattaa luottaa omaan tunteeseen siitd, onko tydryhmaan pyrkiva henkild
sellainen, jonka kanssa tekee mielelld&n t0it4 ja kuinka mielelldén t&ta

nakee esimerkiksi kahvitauolla. Projektitydryhma on pystyttdvé kokoaman
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riittdvan erilaisista persoonista, jotta sisdinen dynamiikka toimisi ja ongel-
mia pystyttdisiin hahmottamaan eri kannoilta. (Karlsson & Marttala 2001,
110-113))

Kauhanen (2002, 31) tahdent&d, ettd projektin onnistumisen kannalta orga-
nisaatio ja onnistuneet henkildvalinnat tehtéviin ovat elintarkeitd. Hanen
mukaansa myos kaikkein riskialteinta on tehda uutta tapahtumaa uudella
tyéryhmalla. “Liian raskas tai liian kevyt organisaatio voi haitata tai jopa
estaa projektin hyvan ja oikea-aikaisen toteutuksen. Samoin véaarien henki-
I6iden valinta vaariin tehtaviin voi olla kohtalokasta. Etenkin vapaaehtoi-
sissa organisaatioissa pelkkd halu ja hetkellinen mielenkiinto ei saa olla
yksinomaan valinnan peruste, vaan kokemusta ja aikaisempia nayttéja tai

teoreettista osaamista pitdd myos painottaa.”



Kuva 1 TEHDAS13-tiimi: Laura Moisanen, Tomi Kettunen, Janina Sep-

panen, Fiia Mustonen, Mari Nurmenniemi, Riina Yldnen, lina Nieminen,

Lauri Lampela ja Heini Korpinen

6.6.1 TEHDAS13-TIIMI

Koska itse olimme huomanneet tarpeen tapahtumalle ja tehneet suunnitel-
man tapahtuman jarjestdmisestd, toimimme me myos Projektipaallikkdina.
Vastasimme projektin suunnittelusta, etenemisest ja tiedottamisesta. Li-
séksi teimme lopulliset ratkaisut ja paatokset. Projektipdallikon tehtéva
tapahtumassa on varmistaa, ettd kaikki sujuu suunnitellusti, ja koordinoida
pienet osaset saumattomaksi kokonaisuudeksi. (Vallo & Héyrinen 2008,

208-210.) Omasta tyoskentelystimme voisikin sanoa, ettd pidimme huolen
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ja teimme kaikki asiat, joihin ei ollut erikseen nimetty vastuuhenkildité.
Tehtdvdndmme oli myds pitdd huoli, ettd kaikki pysyvét aikataulussa ja
tietvat, miten projekti etenee. Etenkin projektissa, jossa on paljon tekijoita
tyoryhmassa, mutta my0ds ulkopuolisia osallistujia, kuten esittelijoita ja
esiintyjid, on tarkedd, ettd tieto kulkee selkeasti kaikille.

Projektipdéllikollé on oltava selke& késitys siita, millainen tapahtumasta on
tulossa ja mit4 sen tekemiseen tarvitaan. Projektitydryhman motivoimisek-
si ja yhteisen padmaéaran visioinnin kannalta on tarkeda, etta projektipaal-
likkd my0s saa vilitettyd nakemyksensa tapahtumasta muille jarjestajille.
Né&in voidaan varmistaa, ettd tyoryhméa pystyy parhaaseen mahdolliseen
suoritukseen. (Vallo & Hayrinen 2008, 208-210.)

Koska tapahtumanjarjestysprojektimme oli suuri, katsoimme aiheelliseksi
mya0s ottaa tydéryhmaadmme tuotantoassistentin Mari Nurmenniemen. Nur-
menniemi oli projektin aikana vaatetusmuotoilun kolmannen vuoden opis-
kelija, johon tutustuimme Aurelial2-projektin aikana. Han auttoi meita
tarvittaessa erilaisissa tehtdvissa, mutta keskittyi erityisesti tapahtuman

markkinointiin.

Tapahtuman graafisen ilmeen suunnitteli graafista suunnittelua viimeistd

vuotta opiskeleva Riina Ylonen.



Verkkosivujen teknisena toteuttajana toimi yrittdja Lauri Lampela. Lampe-
la toimi tiiviisti yhteistyossé Ylosen kanssa suunnitellessaan verkkosivujen
toteutusta ja niiden tarvittavaa sisaltoa.

Valokuvaajana ja valojen teknisen puolen suunnittelijana toimi Tomi Hak-

kinen.

Naytoksen koreografi oli tanssinopettajaopiskelija Laura Moisanen. Hanen
tehtaviinsé kuului jarjestdd mallit sisd&ntuloihin ja harjoittaa suunnittele-

mansa koreografia heilla.

Tilasuunnittelijoina toimivat tila- ja sisustusarkkitehtuurin opiskelijat Fiia

Mustonen ja Heini Korpinen.

Ty6ryhmamme kokoonpano on ikuistettu kuvaan 1.

6.6.2 HAVAINTOJA TYOSKENTELYSTA TYORYHMAN KANSSA

Kun kokosimme yhdeksan henkisen tyéryhméan, meilld oli vakaa usko
siihen, ettd nyt tydryhméa on oikean kokoinen ja jasenten on helppo raken-
taa mielikuva siit4, mitka asiat kuuluvat heidan tehtéviinsa. Aikaisemmissa
projekteissamme tyoryhma oli monesti tehtdvien madraén néhden suhteet-
toman suuri ja sitd oli hankala hallita. Nyt ryhméssamme oli jasenia huo-

mattavasti véhemman ja vain sellaisiin tehtaviin, joista ajattelimme, ett-

122

emme itse selvid. Valitsemamme tyéryhma oli motivoitunut ja kaikilla oli

tuoreita nakemyksia tapahtumasta.

Projektin edesséd huomasimme kuitenkin, etta olisimme tarvinneet tyoryh-
maan myos lisdjasenia, joille ei ole tarkasti méariteltyé vastuualuetta, vaan
heidén tehtdvansa on toimia assistentteina. Tulevissa projekteissa aiomme-
kin kiinnittdd huomiota siihen, ettd tyoéryhméa kootessa valitsemme mu-
kaan myos sellaisia henkilditd, jotka ovat valmiita hoitamaan tehtévié
oman vastuualueensa ulkopuolelta tai joiden tehtavé ylip4atdan on toimia
muiden ryhmaldisten tukena ja auttaa eteenpdin Kiireisissa tilanteissa. Nain
saataisiin vahennettya painetta koko tydryhmaéltd, kun joukossa olisi henki-

16it4, joiden puoleen voi kddntya tarvittaessa.

Ensiarvoisen tarkeda projektissa on saada jokainen tydryhman jésen sisdis-
tdmaan, mitd haneltd vaaditaan. Yhta tarkeaa on myds, ettd koko tyéryhma
tietdd projektin tavoitteet ja sen, milloin projekti luetaan onnistuneeksi.
Paamaarallinen tyoskentely on mahdollista silloin, kun jokainen tietda,
mita kohti yhdessa pyritddn, mutta myds sen, millaisista osista kokonaisuus
rakentuu, ja miten niihin pystyy vaikuttamaan. Tallgin tyoskentely on joh-
donmukaista ja motivoivaa. Innostunut ja tehtdvistdan selvilla oleva tyo-
ryhmé on myos tehokas ja hyvé tuntuma tekemisesta valittyy myoés val-

miissa tapahtumassa.

Huomasimme, kuinka térkedd on tuntea tyoryhmén jasenten aikaisempi

kokemus. Tapahtuman jarjestdminen on projektina laaja ja monitasoinen



tehtéva, joten on tarkeda varmistua siitd, ettd jokainen hahmottaa edessé
olevan tyon maaran. Jos projektissa on mukana henkil@itd, jotka ovat olleet
projekteissa mukana vain vahén, kannattaa huolehtia, ettd ryhméssa on
sellaisia henkildit4, joilla on riittdvasti aikaa auttaa tehtavissa ja perehdyt-
tad. Havaintomme mukaan projektiin vastuualueiden johtoon on hyva vali-
ta sellaisia henkil6itg, joilla on jo aikaisempaa kokemusta vastaavissa teh-
tavissé toimimisesta ja heidan avukseen voi valita henkil6itd, jotka ovat
motivoituneita oppimaan, mutta joilla ei vield vélttdmatta ole niin paljoa
kokemusta projektitydskentelystd. Ensikertaa isossa projektissa mukana
oleva saa ndin kokemusta ja ymmarrysta projektin laajuudesta ja samalla

perehtyy tehtéviin, joissa han voi toimia tulevissa projekteissa.

Projektissa, jossa tydryhman jasenille ei makseta palkkaa, voi toisinaan
olla hankala sitouttaa tydryhma tydskentelemaan motivoituneesti. Sitoutu-
misessa tietenkin auttaa se, ettd jokainen ryhman jasen voi vaikuttaa oman
vastuualueensa muodostumiseen. Projektin johdon on myds hyva pyrkia
varmistamaan, ettd ryhmén jasenet hyotyvat projektista jotenkin muuten
kuin palkan muodossa. Opiskelijoille kannattaa huomioida mahdollisuus
kytked projekti opintoihin ja jokaiselle mukana olevalle on ainakin tarjot-
tava tyotodistus osallistumisesta projektiin. Etenkin opiskelijoille projek-
tissa tyOskentely antaa arvokasta tyokokemusta, joka voi tulevaisuudessa

olla eduksi ty6llistymisessa.

Kannattaa huomioida, etta pienenkin tydryhmén sisalla voi ilmeté haasteita

jarjestdd yhteiset kokoukset niin, ettd kaikki paasevat paikalle. Ketdéan ei
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voi vaatia sovittamaan aikataulujaan tdysin projektin mukaan, joten kan-
nattaa mahdollisesti sopia etukateen tietty paivé ja aika, jolloin aina tava-
taan koko tydryhmén kesken. Tapaaminen voi olla alkuun esimerkiksi
kahden viikon vélein ja tarvittaessa tavata voidaan useamminkin. Poikke-
uksellisista tapaamisista kannattaa my6s ilmoittaa riittdvan hyvissé ajoin ja
joustavuutta vaaditaan niin projektin johdolta kuin tyéryhmaltékin. Pienen
tydryhman eteneminen saattaa hidastua, jos yhteisistd kokouksista ollaan
poissa eikd pystytd varmistamaan, ettd jaettu tieto tavoittaa kaikki. On
my0s mahdollista, ettd vastuualuetta hoitaisi yhden henkilon sijaan tyopari,
jolloin olisi todennakdisempad, ettd yhteiseen kokoukseen etenemisesta
tiedottamaan paasisi edes toinen. Tydparina tydskentely myods keventaisi
vastuuta ja tyomaara olisi helpompi pitda kohtuullisena. Tall6in tosin tay-
tyy varmistua siitd, ettd tyOparista kumpikin sitoutuu tehtéviinsa eikéa tule

epaselvyyksia vastuun kantamisesta.

Tiedon kulkemiseen tyéryhman sisélld kannattaa ehdottomasti panostaa.
Kaikki eivat vélttaméattd ole yhtd orientoituneita seuraamaan sahkoposti-
aan, joten myods siksi on tarkedd jarjestda yhteisid kokouksia riittdvan
usein. Kaikkien on pystyttdvé olemaan kartalla. My6s motivaatioon vaikut-
taa tunne siitd, ettd asioista tiedotetaan riittavasti ja ettd niihin myoés pystyy

vaikuttamaan.

Olimme tyytyvaisid kokoamamme tydryhman toimintaan ja meille ei olisi
mitenkadn ollut mahdollista toteuttaa tapahtumaa kahdestaan. On tarkeéé,

ettd tyoryhma tietdd heidan taitoihinsa ja panokseensa luotettavan. Ha-



lusimme yllapitdd keskustelevan ilmapiirin ja pyrimme siihen, ettd kaikki
teemme t0it4 tasavertaisina vaikka viime kadessa me projektin johtajina
teimmekin pdatokset. Meille oli kuitenkin tarkeéd, ettd jokaiselle tapahtu-
maprojektiin osallistujalle tekeminen sailyi mielekk&é&né ja ettd jokainen
koki pystyvansd ideoimaan vapaasti ja toteuttamaan omaa ndkemystéén
yhteisten suuntaviivojen pohjalta.

6.7 YHTEISTYOKUMPPANIT

Tapahtuman konseptin valmistuttua ajankohtaista oli miettid tarvitsemi-
amme yhteistybkumppaneita. Sanomattakin oli selvad, ettemme itse pysty-
neet huolehtimaan kaikkien osa-alueiden toteutuksesta, vaikka tyéryhmén

sisalla oli paljon eri alojen taitajia.

Jokaisen tapahtuman vaatima henkildsto ja yhteistydkumppaneiden maara
ja laatu ovat tapauskohtaisia, eikd niistd voi antaa yleistd ohjeistusta. Se
keitd tarvitaan, on paljon kiinni tapahtuman luonteesta. Y hteistyékumppa-
neita pohtiessa kannattaa kuitenkin kiinnittdd huomiota erityisesti niihin
asioihin, jotka eivat helposti hoidu oman tydryhméan voimin. Yhteistyo-
kumppaneiksemme laskimme kaikki, jotka jollain tavalla osallistuivat ta-
pahtuman jarjestdmiseen. Heita olivat muotindytoksessd mallistonsa esitte-
levat suunnittelija, mallit, bandit, pop up —kahvilan jérjestajat, Design mar-
ketin myyjat seka kaikki, jotka osallistuivat jollain tavoin tapahtuman tek-

niseen toteutukseen.
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Viisasta on lahted purkamaan yhteistyokumppaneiden tarvetta pohtimalla
asioita, joita oma ty0ryhma ei missdan tapauksessa pysty toteuttamaan.
N&in saadaan jo karkeaa kasitystd tarvittavien yhteistydkumppaneiden
madrésta ja laadusta. Jarjestamassamme tapahtumassa tdhan ehdottomasti
tarvittavien yhteisty6kumppaneiden joukkoon kuuluivat nuoret suunnitteli-
jat, bandit, pop up —kahvilan jérjestéjat ja Design marketin myyjéat. Liséksi
muodostui ryhma yhteistydkumppaneita, jotka toivat mukaan taitoa, jota
meill& ei ollut ja joiden tyGpanosta tarvittiin nimenomaan tapahtumapéivéa-
na. Heitd olivat muotindytoksen mallit, kampaajat ja meikkaajat ja tekni-

nen henkilékunta, joka huolehti mm. béndien aénentoistosta.

Olemme huomanneet, ettd helposti tapahtumakokonaisuutta hahmotellessa
pienet, mutta tarkedt tekijat jaavat helposti huomiotta. Ainakin meidéan
tapauksessamme tapahtumaa olisi jadnyt huomattavasti hailakammaksi, jos
emme olisi huomioineet hankkia lisahenkilokuntaa tapahtumapaivén pie-
niin tehtaviin ja koko tydéryhman ruokatarjoiluihin. Monesti tapahtumaan
taytyykin kiinnittdd ulkopuolista tyévoimaa, silla tyéryhman siséinen taito

tai aika ei valttamatta riita kaikkeen.

6.8 RAHOITUS JA BUDJETTI TASAPAINOGON

Tapahtumaan saa kéytettya rahaa niin paljon kuin sita ikind on mahdollista

kuluttaa. Taman kokemuksen olimme saaneet jo aikaissmmista jarjestamis-



tdmme tapahtumista ja muotindytoksistd ja siksi pidimme ensiarvoisen
tarkednd laatia edes viitteellinen budjetti. Tapahtuman voi kuitenkin jérjes-
taa hyvin ja kustannustehokkaasti, kunhan ty6éryhmé on motivoitunut tyos-
kentelemé&an ahkerasti ja kdyttdmaan luovuutta. (Vallo & Hayrinen 2008,
87.)

Opimme, ettd on jarkevaa tehda realistinen suunnitelma ja arvio siitd, mi-
ten tapahtuman jarjestaminen pystytdan kustantamaan. Yhteistyokumppa-
neiden, sponsoreiden ja muiden rahoitusmahdollisuuksien tulee olla
selkedsti tiedossa, ennen siirtymistd tapahtuman tuotannon operatiiviseen
vaiheeseen. Vahintddn on madriteltdva ajankohta, johon mennessa
tapahtuman rahoituksen on oltava ldhes kokonaan selvilla. Jos tuolloin
vaikuttaa, ettd tapahtumaa ei pystytd realistisesti rahoittamaan, on téssa
vaiheessa viela pystyttava tekeméan radikaaleja ratkaisuja kustannuksissa
tai tilanteen ollessa erittdin hankala, on tapahtuma viela pystyttava

perumaan ilman suuria vahinkoja.

Rahoitimme tapahtuman myymaélld tyéryhmamme kanssa valmistettuja
kannatustuotteita (kollaasi 3), kerddméllad sponsoritukea ja myymalla
myyntipaikkoja tapahtuman design markettiin. Sponsoreiksi etsimme yri-
tyksid, joille sponsoroinnista on oikeasti hy6tya ja joiden kohderyhméa koh-
taa tapahtumamme kohderyhmén kanssa. Osa sponsoroinnista oli rahallista
tukea, mutta suurimmaksi osaksi sponsorimme osallistuivat palveluiden

muodossa. Jarjestimme myo6s huhtikuussa 2013 Dance Marathon -
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kannatusbileet Kuopion Puikkarissa. Saimme pitad bileiden lipputulot.

Varauduimme myos kustantamaan osan tapahtumankuluista itse.

Lahdimme tekemaén tapahtumaa itsellemme aika isolla riskill&d. Rahoitus
oli ehdottomasti yksi eniten stressaavista asioista tapahtumaa jérjestaes-
samme. Tiesimme, ettd mikali emme saisi riittdvaa rahoitusta, taytyisi mei-
dan perua tapahtuma tai olla valmiina kustantamaan itse loput. Tapahtu-
mamme budjetti muodostettiin mahdollisimman alhaiseksi, mutta aina on
kuitenkin kuluja, joita ei voi vélttad. Naitd ovat esimerkiksi Gramex- ja
Teostomaksut, jos tapahtumassa aiotaan soittaa musiikkia. Lisaksi lavas-
tukseen ja somistukseen kuluu aina jonkin verran varoja, eika markkinoin-
nista voi taysin tinkid. Yksi tapahtumamme suurimmista menoerista oli
tapahtuman tekniikka, seka tapahtumahenkilékunnan ruokailu. Erityisesti
ruokailuun kulunut summa yllatti meidat. Tarjosimme ruuat malleille, tal-
koolaisille, bandeille ja suunnittelijoille. Muonitettavia henkildita kertyikin
yli 60. Tapahtumahenkilokunta saapui paikalle hyvissa ajoin tapahtuma-
paivan aamuna, joten tydtunteja kertyi osalle yli 12. Pitka tydpaiva tarkoitti
mya0s sitd, ettd ihmiset kévivat sydmassa useamman kerran ja kahvia kului

jatkuvasti.



Vaikka teimmekin alustavan budjetin hyvissa ajoin,
yllatyimme lopullisista menoista. Yllattavasti lisé-
kuluja tuli silloin tallgin tehdyista pienistd ostoksis-
ta, kuten teipeistid ja papereista, sekd tarvittavista
tulosteista. Emme osanneet ottaa budjettia laaties-
samme riittdvasti huomioon ndita juoksevia kuluja,
jotka lopulta toivat huomattavia lisékuluja. Vaikka
tallaiset pienet kulut eivét tuntuisikaan suurempien
organisaatioiden pussissa paljolta, olivat ne meille

suuri rasite.

Osittain aikarajoitteiden, osittain pienen tyéryhman
vuoksi, emme saaneet lopulta keréttya niin paljon
rahaa kuin olisimme tarvinneet rahoittaaksemme
tapahtuman taysin tydryhman voimin kootuilla
varoilla. Kustansimme itse noin 1500 euron edesté
tapahtumankuluja, mika oli enemman kuin mihin
olimme alussa varustautuneet. Vaikka kustannetta-
vaa jai meille huomattavasti, oli se mielestdmme
hyvé sijoitus. Taulukkoon 1 on listattu tapahtuman
kulut.

Kollaasi 3 Kooste tapahtuman rahoittamiseksi myydyistd kannatustuotteista. Ylhaalla 1 <3 TURO -

kangaskassit ja Palkki-killutin —kaulakoruja. Alla Palkki-killutin —korvakoruja ja tuotteiden riippula-

put. Tuotteet suunnitteli Mari Nurmenniemi.
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TEHDASL3 MUOTIA JA MUSIIKKIA TASSA

BUDJETTITKULUT PAIVITETTY 2410.2013

ARVIOITU TOTEUTUNUT
Tilavuokra €0,00 €0,00
Lavasteet €300,00 €450,00
Design Market kalusto €50,00 €0,00
Tekniikka (sis. henk.kunta) €400,00 €450,00
YHTEENSA €750,00 €900,00

ARVIOITU TOTEUTUNUT
Ty6ryhmén ruoka €660,00 €500,00
YHTEENSA €660,00 €500,00

ARVIOITU TOTEUTUNUT

MARKKINOINTI

Julisteet & 100 kpl €165,95 €120,00
Flyerit & 500 kpl €105,51 €150,00
Kortit & 100 kpl €95,08 €30,00
Kasiohjelma & 250 kpl €111,86 €0,00
Internet-sivu €50,00 €50,00
Markkinointitempaus €100,00 €200,00
YHTEENSA €628,40 €550,00
ARVIOITU TOTEUTUNUT

LUVAT

lImoitus tapahtumasta €30,00 €0,00
Jérjestyksen valvonta €30,00 €100,00
Teosto + Gramex €50,00 €45,00
YHTEENSA €110,00 €145,00
ARVIOITU TOTEUTUNUT
Tulostus €200,00 €70,00
Matkakorvaukset €350,00 €150,00
Laitteiston kuljetus €50,00 €0,00
YHTEENSA €600,00 €220,00

Taulukko 1 Tapahtuman budjetti ja kulut
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ARVIOITU TOTEUTUNUT

Tapahtuman valokuvaus €0,00 €0,00

Néaytoksen kuvaus + jalkikasittely €1 44525 0

Videokuvaus €100,00 €0,00

Editointi €100,00 €0,00

YHTEENSA €1 645,25 €0,00
ARVIOITU TOTEUTUNUT

NAYTOS

Mallit €0,00 €0,00

Stailaus €3 321,00 sponsorointi

YHTEENSA €3 321,00 €0,00
ARVIOITU TOTEUTUNUT

YHTEENSA €7 714,65 €2 315,00

BUDJETTIITULOT PAIVITETTY 301.2013
ARVIOITU TOTEUTUNUT

DESIGN MARKET

Osasto a 20€ x 20 €400,00 300

Osasto a 30€x 5 €150,00

Osasto a 40€ x 5 €200,00

YHTEENSA €750,00 300
ARVIOITU TOTEUTUNUT

SEKALAISTA

Apuraha €0,00

Kannatustuotemyynti €300,00 400

Bileet €750,00 400

Rahallinen sponsorointi €600,00 150

YHTEENSA €1 650,00 950
ARVIOITU TOTEUTUNUT

YHTEENSA €2 400,00 €1 250,00




6.9 EKOLOGISUUS JA EETTISYYS

TEHDASL13-tapahtumassa painotimme erityisesti sosiaalista ja kulttuuril-
lista kestdvaa kehitystd. Ymparistoministerié maarittelee niiden keskeisek-
si tarkoitukseksi taata hyvinvoinnin edellytysten siirtyminen sukupolvelta
toiselle (Ympéristoministerié 2013) ja mielestdmme on tarkeéa, ettd koti-
seutumme sdilyy kulttuurillisesti elinvoimaisena siten, ettd meillda on mah-
dollisuus toimia valitsemassamme ammatissa Kuopiossa, vaikka alamme
on suuntautunut vahvasti paédkaupunkiseudulle. Meille sosiaalinen kestava
kehitys tarkoittaa palveluita ja elamyksellisyyttd, jolla lisatddn ihmisten
hyvinvointia kuormittamatta ympéristdd kohtuuttomasti. Tapahtumaa
suunnitellessa pidimme yhteisollisyyttd ja yhdessa tekemistd térkednd ja
pyrimme vireyttdméan kuopiolaista kulttuurieldam&a. Halusimme tarjota
mahdollisuuksia nuorille tekijoille kohdata yleisoa ja saada kokemuksia ja

tietoa oman bandin tai tuotemerkin haluttavuudesta.

Paikallisuuden nostaminen tarkeéksi palveli tarkoitusta my6s véhentden
kuljetuksesta ja matkustamisesta aiheutuvia paastdja. Tilanne olisi ollut
toinen, jos olisimme pitdytyneet alkuperdisessa suunnitelmassamme jarjes-
taa tapahtuma Helsingissd. Myos koska valitsimme tapahtumassa esiinty-
vat béndit ja suunnittelijat mahdollisuuksien mukaan niin, ettd matkoja
aiheutuisi mahdollisimman vahén tai ettd ne olisivat lyhyitd, pystyimme

vahentdmaan ympariston kuormitusta.
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Tapahtumatilan somistuksessa painotimme ekologista kestdvaa kehitystéd
kuitenkaan tyylistd ja tunnelmasta tinkiméatta. Pyrimme 16ytdmaan ratkai-
suja, joista muodostuisi mahdollisimman vahan jatettd. Lavastus ja somis-
tus oli siis pystyttava kierrattdmaan tai muuten jarkevésti sijoittamaan ja
véltimme kertakayttoisyytta.

Huomasimme, ettd monet ratkaisut, joita lahdettiin tydstdmaan juuri kesté-
va kehitys mielessd, osoittautuivat myos taloudellisemmiksi, kuin jos oli-
simme vain ajatelleet sit4, mika olisi kaikkein hienointa tai erikoisinta.
Ekologisten ja taloudellisten toimintatapojen ja valintojen tydstaminen oli
mielestdamme myds luovuutta ruokkivaa ja haastoi 16ytdméaan uusia ja kiin-

nostavia ratkaisuja.

6.10 LUVAT JA VIRALLISET PAPERIT

Tavoitteenamme oli tall4 kertaa varmistaa, ettd kaikki tapahtumaan liitty-
vét viralliset asiat olisi hoidettu kunnolla ja jarjestamiseen liittyikin paljon

lupa-asioista huolehtimista ja erilaisten sopimusten laatimista.

Yleisotilaisuuden jarjestamisestd on tehtdva Kirjallinen ilmoitus alueen
poliisille vahint&an viisi vuorokautta ennen tapahtumapéivaé, suurissa tilai-
suuksissa jo huomattavasti aikaissmmin. limoitusta ei kuitenkaan tarvitse
tehda tilaisuuksista, joissa osallistujien maara on vahéinen tai tilaisuuden

luonne tai jarjestyspaikka eivét edellytd toimenpiteita turvallisuuden, ym-



paristohaittojen tai liikennejérjestelyjen kannalta. Poliisin verkkosivulta
Ioytyy kattava ohjeistus liitteeksi laitettavista dokumenteista ja muista
huomioitavista asioista. (Poliisi 2013.)

Tapahtumaa jérjestdessa tarvitaan lupa valitun tapahtumapaikan kayttoon,
meidan tapauksessamme se tarkoitti lupaa kiinteiston omistajalta, ulkota-
pahtumissa kyseessa olisi maanomistajan lupa. Huvitilaisuutta jarjestdessa
on myos poliisilta anottava erillinen huvilupa. Huvitilaisuuksiksi lasketaan
mm. erilaiset esitykset, tanssit ja urheilutapahtumat. (Vallo & Hayrinen
2008, 141) Suuret tapahtumat vaativat lisaksi turvallisuussuunnitelman,
jarjestyksenvalvonnan ja mahdollisesti tilapaista liikenteen ohjausta. Tur-
vallisuussuunnitelmaan voi siséltyé pelastussuunnitelma, mutta tapahtuman
pelastussuunnitelma on joka tapauksessa esitettdva erikseen pelastuslaitok-
selle. Erityisluonteensa vuoksi tapahtumaa varten laaditaan oma tapaus-
kohtainen pelastussuunnitelma, joka kdydaan myos lapi jarjestyksenvalvo-
jien kanssa. On myds muistettava huomioida Kiinteistdjen sallimat vaki-
maaréat. (Poliisi 2013.)

Tapahtuman jarjestdjien on huomioitava myds erilaisia ymparistdasioita.
Esimerkiksi jos tapahtumassa soitetaan vahvistettua musiikkia, joka kan-
tautuu ympéristoon, meluntorjuntalaki (382/87) edellyttdd ilmoituksen
ymparistokeskuksen neuvovalle ympéristotarkastajalle 30 vuorokautta
ennen tapahtumaa. Ympéristossa asuvia on myds tiedotettava mahdollisista
haitoista. (Poliisi 2013.)
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Tapahtumapaikalla huomiota on Kiinnitettdva hygieniaan; vesipisteita on
oltava riittavasti, WC-tilat 10ydyttava molemmille sukupuolille ja jétteiden
keréys on tehtava suunnitellusti. My6s tapahtumassa tarjoiltavien elintar-
vikkeiden valmistukseen ja séilytykseen on perehdyttava ja osallistujamaa-
ran ylittaessd 500 on elintarvikevalvontaan tehtévé kirjallinen ilmoitus 14
vuorokautta ennen tapahtumaa. TEHDAS13-tapahtumassa yleisolle tarjoi-
lusta huolehti ammattilainen, joka oli suunnitellut tarjoiltavat ja niiden
séilytyksen tapahtumapaikkaan sopivaksi. Tarjottavat valmistettiin heidan
omissa tiloissaan ja kuljetettiin paikalle asianmukaisesti.

limoitus- ja lupa-asioiden lisdksi tapahtumaa jarjestdessd on huomioitava
eri tahojen kanssa tehtavéat sopimukset. Sopimukset voivat olla yhteistyon
laadusta riippuen kirjallisia tai suullisia, mutta kirjallinen sopimus takaa
sen, ettd molemmat osapuolet varmasti ovat lopulta asioista samaa mielta.
Sopimukset teimme kaikkien yhteistydkumppaneidemme kanssa; sponso-
reiden, suunnittelijoiden, bandien ja teknisen henkilékunnan kanssa. Lisak-
si tehtiin sopimukset ndytésmallien ja stailaajan kanssa. Tarkead on myds
muistaa, ettd projektitydryhman jasenten kanssa on viisasta tehda selked
sopimus, jossa kdy ilmi projektin kesto, jasenen tehtdvat ja tarvittavat si-

toumukset.

Kun tapahtumassa esitetddan musiikkia, taytyy siitd tehda ilmoitus Sévelta-
jain Tekijanoikeustoimisto Teosto r.y.:lle. Teosto kerad ja tilittad kaytetys-
t& musiikista tekijanoikeuskorvaukset musiikin tekijodille ja kustantajille.

Musiikin esittdmistd varten tarvitaan aina lupa. Luvan musiikin esittami-



seen tarvitsevat kaikki tapahtumanjarjestajat, joiden tapahtumassa soitetaan
musiikkia. Lupa on haettava aina etukateen ja se edellyttad tietojen, kuten
esiintyjien, kavijamaaran ja madollisten lipputulojen ilmoittamista, seka
tapahtumaan liittyvien perustietojen selvitystd. Luvan hinta méaaraytyy
lipputulojen ja kavijamaaran mukaan. (Teosto 2013.) Haimme itse luvan
kertaluontoisen musiikkitapahtuman jéarjestamiseen, joka piti sisalldén
my0s taustamusiikin esittdmisen. Haimme luvan etukéteen ja laskun tapah-
tumasta saimme pari viikkoa tapahtuman jalkeen. Tapahtumamme Teosto-
maksu oli 45 euroa.
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7 KAYTANNON TOIMIIN

Tosi toimiin tapahtuman toteutuksessa padsimme vuoden 2013 helmikuus-
sa. Tahan mennessé painopiste oli ollut suunnittelussa ja kdytannon vaihei-

den alustuksessa.

Tapahtuman toteutusvaiheeseen luimme kaiken jarjestamiseen liittyvéan
toiminnan, vaikka etenkin tapahtumatuotannossa operatiiviseksi osuudeksi
luetaan nimenomaan tapahtumapaivé ja sitd edeltdava tilan rakentaminen ja
seuraava purkaminen (Vallo & Hayrinen 2008, 153). Mielestdimme kuiten-
kin operatiiviseen vaiheeseen siséltyy kaikki kaytannon toiminta ja siksi
kasittelemme sen osana mm. markkinointia, yhteistydkumppaneiden han-

kintaa ja tapahtumapdivaa ja siihen valmistautumista.

Tapahtuman toteutusvaiheessa on tarkeédd, ettd jokaiselle henkildlle on
selkeésti madritelty tehtavat, jotta kaikki asiat tulee varmasti hoidettua ja

valtytadn vaarin ymmarryksilta vastuualueissa.
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7.1 MARKKINOINTI

Markkinoinnin tarkoitus on valittaa viesti potentiaalisille asiakkaille tai
kohderyhmalle hyddykkeen olemassaolosta ja heréttda kiinnostus. Tarkein-
td on kuitenkin saada asiakas ostamaan tuote, meidan tapauksessamme
saapumaan tapahtumaan viettdmaan kokemusrikas péiva kulttuurin parissa.
Markkinointi koostuu mainonnasta, myyntitydstd, myynninedistdmisesta ja
tiedotus- ja suhdetoiminnasta. Mainonta on maksettua ja tavoitteellista
markkinointia ja se kohdistuu usein suureen ihmisjoukkoon. (Kuluttajavi-
rasto 2013.) Markkinoidessamme tapahtumaamme, emme kayttdneet mak-

settua mainontaa.

Markkinointi voi néytelld suurtakin roolia tapahtuman onnistumisessa
(Kauhanen ym. 2002, 116). Koska TEHDAS13 oli viela kuopiolaisille
taysin tuntematon ja uusi tapahtuma, halusimme kiinnittdd huomiota mark-
kinoinnin runsauteen ja sen kohdentuvuuteen. Meidan taytyi saada halua-
mamme yleisd kiinnostumaan jostain uudesta. Markkinointi on juuri se
0sa, joka ei saa epaonnistua, silla huonosti hoidettuna se voi tehdé tyhjéksi
kaiken tapahtuman suunnitteluun ja jarjestamiseen kaytetyn tyén (Kauha-
nen ym. 2002, 113).

Markkinointia suunniteltaessa on kiinnitettdvd huomiota sanoman teravyy-
teen ja vaikuttavuuteen, ajoitukseen, kustannuksiin ja siihen, miten hyvin
kohderyhma tavoitetaan (Kauhanen ym. 2002, 117). Olemme huomanneet,

ettd tapahtumasta tiedottamiselle kannattaa laatia markkinointisuunnitelma,



joka toimii jarjestamisen aikana ohjenuorana markkinoinnin etenemisesta,

sen vaiheista ja tehokkuudesta.

Mahdollisuuksien mukaan markkinointi kannattaa teettdd ammattilaisilla
(Kauhanen ym. 2002, 113-117), mutta jos siihen ei ole varaa, on viisasta
nimetd projektitydryhman sisdan osaava henkild tai henkilGitd huolehti-
maan markkinoinnin suunnittelusta ja toteutuksesta. Projektin edetessé
projektipaallikoilla ja muiden vastuualueiden kanssa tyoskentelevilld on
tiukka aikataulu, eikd markkinointiin riitd kunnolla aikaa sen Kriittisilla
hetkilla.

Huomasimme, ettd tapahtuman markkinointi kannattaa ajatella kahdessa
osassa: kohdistettuna yhteistyokumppaneille ja kohdistettuna tapahtuman
kohderyhmalle. Molemmissa on ajateltava hiukan erilaista kohdeyleisoa ja

siksi myds markkinointitavan ja —materiaalin on poikettava toisistaan.

7.1.1 MARKKINOINTI YHTEISTYOKUMPPANEILLE

Markkinoitaessa yhteistydkumppaneille keskiédon nousee informaatio ja
sen tarkeys. Nyt ei pyritd luomaan mielikuvia, vaan tarkeda on valittaa
yhteistyokumppaneille realistinen viesti tapahtumasta, sen sisallostd ja
miksi siihen kannattaa osallistua. Yhteistyokumppaneille on vélttamatonta
tietdd, mika hyoty heille tapahtumasta on, joten heille jaettavasta materiaa-
lista ja yhteydenotoista on saatava selville kaikki oleellinen ja vahan

enemmankin. Avoimuus on avainasemassa.
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Markkinoinnin keinoin lahestyimme tahoja, joita tarvitsimme toteuttamaan
osaa tapahtumasta, esimerkiksi pop up —kahvilan, ja sponsoreita. Yhteis-
tyékumppaneiden hankintaan painoimme heille erikseen suunnatut flyerit,
joista kavi ilmi tapahtuman luonne ja milla hengella ty6skentelemme. Sel-
ked yhteystieto on myos tarked olla tulevia yhteydenottoja varten.

Yhteistyokumppaneidemme mielenkiinnon pyrimme heréttdmaén kerto-
malla tapahtumamme uutuusarvosta, ja miten siihen osallistuminen hyo-
dyttdisi heitd. Kohderyhmien yhtélaisyyksien korostamisen olemme ha-
vainneet olevan hyddyllistd, silla etenkin yritykset, joiden kohderyhma on
yhtenevd meidan yleisomme kanssa, ovat usein halukkaampia lahtemaan

mukaan kuin sellaiset, jotka tavoittelevat toisenlaisia asiakkaita.

7.1.2 MARKKINOINTI YLEISOLLE

Tapahtuman yksi keskeisimmistd tavoitteista on saada paikalle haluttu
maard yleis6a. Jotta tdma onnistuisi, on kohdeyleisdlle markkinointi en-
siarvoisen tarke&d. Jos sana tapahtumasta ei edes kantaudu yleison korviin,
on tapahtuma silloin jo epdonnistunut ja tuskin tayttdd mitaan sille asetettu-
ja tavoitteita. Siksi onkin térke&& onnistua herdttdmddn halutun yleison
mielenkiinto ja lisdksi saamaan heidat viel& paikalle. Markkinoinnissa on

keskeistd huomioida mm. kohderyhmad, tapahtuman imago ja sisalto,



myyntikanavat, Kilpailevat asiat ja tilaisuudet sekéd ajankohta. (Kauhanen
ym. 2002, 113.)

TEHDAS13-kulttuuritapahtuma suunnattiin tasapuolisesti seka miehille
ettd naisille, joten my6s markkinoinnissa tdmé oli huomioitava. Laati-
mamme kohderyhmé&henkildesimerkit (katso luku 6.2) viitoittivat suunnan
markkinointia suunniteltaessa, silla kayttamamme markkinointimateriaalin
oli kiinnitettava toivomiemme henkildiden huomio. Etenkin pienella budje-
tilla toteutettuna koko markkinoinnin oli oltava johdonmukaista niin, ettd
mahdollisimman hyvin tavoitimme juuri meidan tapahtumastamme Kkiin-

nostuneet henkilot.

Pohdimme tapoja sitouttaa kohdeyleisomme tapahtumaan niin, ettd he
varmasti tulisivat paikalle. Jarjestimme tapahtuman Facebook-sivulla ar-
vonnan, jonka tarkoituksena oli saada osallistujia levittdmaan sanaa tapah-
tumasta myds ystavilleen. Arvontapalkinnon sai noutaa tapahtumasta, joten

samalla lisattiin myos kiinnostusta saapua paikalle.

Mietimme myds mahdollisuutta hyddyntaa tapahtuman tunnuksella paina-
tettuja postikortteja osana markkinointia, mutta talla kertaa emme péésseet
kaytantoon asti. Pohdimme, ettd tapahtumassa kdyneet ihmiset voisivat
lahettdd tapahtumasta postikortteja ystavilleen kertoen, missa ovat olleet.
Tama toimisi meille helppona jalkimarkkinointina ja samalla se voisi luoda
kavijoille entistd paremman ja omakohtaisesmman mielikuvan tapahtumas-

sa vierailusta.
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7.1.2.2 MARKKINOINTITAPAHTUMAT

Olimme mukana Savonia-ammattikorkeakoulun kauppakeskus Matkukses-
sa jarjestetyssa markkinointitempauksessa, Savonia Sirkuksessa. Tapahtu-
massa esilla olivat eri koulutusalat ja kauppakeskuksessa vieraileville oli
jarjestetty erilaista toiminnallista ohjelmaa. TEHDAS13-tapahtuman
markkinoimiseksi jarjestimme toiminnallisen pisteen, jossa kauppakeskuk-
sessa asioivat saivat liittyd mukaan kankaan maalaukseen. Tempauksel-
lamme halusimme viestid tapahtumamme olevan l&mminhenkinen ja pité-
vén luovuutta ja yhdessé tekemista arvossa. Lisaksi esilla oli tapahtumam-

me juliste ja jaoimme myds flyereita.

Tapahtuman suunnittelun alkupuolella neuvottelimme Kuopion Yrittajien
kanssa mahdollisuudesta jarjestda tapahtuma yhdessa. Meidan tapahtu-
mamme oli kuitenkin konseptiltaan pitkalla ja joitain yhteistyokumppanei-
ta oli kiinnitetty mukaan, joten emme piténeet sopivana muuttaa tapahtu-
maamme jarjestettavaksi Kuopion Yrittdjien Up to You —tapahtuman yh-
teydessa tai alaisuudessa. Isommilla kattotapahtumilla voi kuitenkin saada
omalle tapahtumalleen lisaa nakyvyytta ja markkinointikin helpottuu (Val-
lo & Hayrinen, 2008. 64-65). Paasimme kuitenkin markkinoimaan TEH-
DAS13-tapahtumaa Up to You-tapahtuman aikana. Osastolla kerroimme

tapahtumastamme vierailijoille ja jaoimme flyereita.



Liséksi kattaaksemme tapahtumamme kuluja ja saadaksemme markkinoi-
tua tapahtumaa kohdeyleisdllemme yh& paremmin, jarjestimme yhteistyos-
s& Sokos Hotel Puijonsarven ydkerhon, Puikkarin, kanssa Dance Marathon
—bileet (juliste kuvassa 2). Yksinkertaisuudessaan illan ohjelma muodos-
tui eri noin 20 minuutin mittaisista tanssikilpailuista, joissa jokaisessa oli
erilainen teema. Osallistujia palkittiin parhaasta meiningistd ja osallistua
sai yksin tai ryhméssé. Tunnelma pyrittiin pitdmadn rentoja ja iloisena.
TEHDAS13-tapahtuma oli esilla julisteiden ja flyereiden muodossa ja
juontaja myos kertoi yleisolle tulossa olevasta tapahtumasta.

7.1.2.3 MEDIA

Aikaisemmissa tapahtumissamme sosiaalista mediaa oli kaytetty hyodyksi
hyvin lopputuloksin, joten paattelimme sen olevan tarkoituksenmukainen
markkinointikanava myds TEHDAS13-tapahtuman yleis6a tavoiteltaessa.
Tapahtumalle luotiin Facebook-sivu, josta kutsuttu yleisd pystyi seuraa-

maan tapahtuman jarjestelyja ja myds kutsumaan mukaan omia ystaviaan.

Kokemuksesta voimme todeta, ettd on hyddyllistd saada jonkin sanoma-
lehden toimittaja kiinnostumaan tapahtumasta ja kirjoittamaan sitd ennak-
koon lehtijuttu. Markkinoinnissa ennen tapahtumaa julkaistu kirjoitus on
huomattavasti hyodyllisempi kuin tapahtuman jalkeen julkaistu, silla ylei-

sOl1& on vield mahdollisuus muuttaa suunnitelmiaan ja tulla paikalle. Me
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Kuva 2 Juliste Dance Marathon —tapahtumaan. Suunnitellut ja

toteuttanut Riina Ylonen.



saimme tapahtumasta jutun paikallislehteen ja
uskomme, ettd silla oli myos jonkin verran vai-

kutusta tapahtuman kavijoihin.

Markkinointia suunnitellessamme pohdimme
mahdollisuutta ostaa mainostilaa paikallisesta
lehdestd tai neuvotella sponsorointisopimusta,
jotta saisimme tapahtumastamme mainoksen
lehteen. Luovuimme kuitenkin ajatuksesta, sill&
epéilimme, ettei pieni lehteen painettu mainos
saisi tarpeeksi huomiota ja meidan olisi jarke-
vampi kéayttdd budjettiamme nékyvampaan

markkinointiin.

7.1.2.1 GRAAFINEN ILME JA SEN SOVELLUKSET
TEHDAS13-kulttuuritapahtuman  markkinoin-
nissa kaytetyn materiaalin suunnitteli Riina
Ylonen. Ylénen toimi yhteisty®ssa projektijohta-
jien kanssa ja kdvimme useita keskusteluja toi-
veistamme ja Ylésen ehdotuksista. Mielestamme
valmis graafinen materiaali ja sen sovellukset
olivat todella onnistuneita ja ilmensivat tapah-
tumamme tunnelmaa haluamallamme tavalla
(kuvat 3-10).
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Kuva 3 & 4 TEHDAS13 Muotia ja musiikkia téssa —tapahtuman markkinoinnissa kaytetty juliste ja flyer.

Suunnitellut Riina Ylénen.
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Kuva 10 Tapahtuman aikana henkilékunta erotettiin

yleisosta rintaan kiinnitettéavalla Staff-laatalla.



7.1.3 JALKIMARKKINOINTI

Jalkimarkkinointi on térked osa tapahtuman markkinointia etenkin, jos
tapahtuman on tarkoitus olla toistuva. Koska tapahtumia jarjestaessé usein
pyritddn luomaan ja vahvistamaan kontakteja, on tarkoituksen ja hyvien
tapojen mukaista kiittd4 kaikkia tapahtuman jarjestamiseen osallistuneita
esiintyjista ja esittelijoista aina tekniseen henkilokuntaan asti. (Vallo &
Héyrinen 2008, 168-173.) Meidan tapahtumamme oli liséksi yleis6tapah-
tuma, joten on vieraillekin hauskaa, ettd tapahtumasta otetut valokuvat
julkaistaan esimerkiksi tapahtuman internet-sivuilla. Samalla luontevasti
hoituu tapahtumassa vierailleiden kiittdminen. Yksinkertaisinta on esimer-
kiksi Kirjoittaa tapahtuman internet- ja Facebook-sivulle kiitos kaikille

osallistuneille.

Jalkimarkkinointiin kuuluu osana myds palautteen kerddminen tapahtumas-
ta. Palaute on viisasta kerata niin tapahtumassa kavijoilta kuin myos sen
jarjestdmiseen osallistuneilta tekijoilta, silld ndin saadaan myods mahdolli-
simman l&pileikkaavaa tietoa tapahtuman onnistumisesta ja pystytadan ke-
hittdm&an toimintaa eteenpdin tulevia tapahtumia ajatellen. (Vallo & Hay-
rinen 2008, 171-173.)

Yleison ja yhteistyokumppaneiden kiittdminen on yht4 térkeéa, sill& tapah-
tumasta ja sen organisaatiosta halutaan tietenkin jattd positiivinen mieli-
kuva. Jos tapahtuma jarjestetddn uudelleen, toiveena tietenkin on, etté ai-

kaisemmat yhteistyokumppanit lahtisivat mielelladn mukaan projektiin ja
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sama yleiso halutaan vierailemaan uudelleen tapahtumassa tuoden esimer-
kiksi ystavia mukana. Nain tapahtumaa saadaan hiljalleen vakiinnutettua

niin jarjestdmisen kuin vierailijoiden puolesta.

7.2 TAPRHTUMAPAIVA

Koko suunnittelutyo ja tdhdnastiset kaytannon toimet ovat olleet pohjustus-
ta ja lammittelya ennen varsinaista h-hetked, tapahtumapaivaa. Luonnolli-
sesti pdivaa varten on oltava selkea ja tasmaéllinen aikataulu, mutta koska
mitaan ei voi taysin ennustaa, on myos varauduttava viime hetken muutok-
siin ja viivastyksiin. Tarkedd on kuitenkin, ettd tapahtuman kavijdiden
mielestd kaikki vaikuttaa hallitulta ja hyvin suunnitellulta. Jos aikataulu
pettad tai ohjelmistoon tulee muutoksia, on tapahtuman henkilékunnan ja
isantien pidettava kiinni ammattimaisesta ja valmistautuneesta vaikutel-
masta. Yleiso ei tasmallisesti tiedd mitd odottaa. (Vallo & Hayrinen 2008,

151-152.) Tapahtumapdivan ohjelma on esitetty kuvassa 11.

Virallisesti tapahtuma alkaa yleison saapuessa ja paattyy heidén poistues-
saan. Kuitenkin pdivan tyot ovat alkaneet jo kauan ennen ovien avautumis-
ta ja jatkuvat pitkalle viimeisen kavijan astuttua ulos. Koko péivén taka-
huoneissa kuhisee ja jokaisen tapahtuman jérjestdmiseen osallistuvan tahon
on oltava tietoinen omasta osuudestaan ja siit4, miten tapahtuman runko on

rakentunut.



TEHDAS13 11.5.

Tapahtuma jérjestetdadn 11.5. Savonia-ammattikorkeakoulun Kuopion Muotoiluakatemina tiloissa vanhalla Turon
tehtaalla osoitteessa Miiralankantu 15, 70100 Kuapio.

12.00 Design Market ja pop-up kahvila Fado aukeavat

13.00  Lupu esiintyy

1500  Lupu esiintyy

16.00  Skulduggery

17.00 7 Stout Clan

18.00 Kalle Blomkvist

19.00 Vaatemerkkien Maytos

20.00 Deadwood Prominents

21.30 Design Market sulkeutuu

22.00  After party @ Henry's Pub
Esiintyjand WOYH)! Liput 10 eurna

Tapahtuma on maksuton ja vapaa kaikille
Tervetuloa!

Kuva 11 TEHDAS13 — Muotia ja musiikkia téssa —kulttuuritapahtuman ohjelmisto.

aikataulusta. Tarkedd on myds, etta tapahtumapdivan suju-
vuudesta vastaamaan valitaan yksi henkild, jolloin kaikki
tietdvat kenen puoleen k&antyd ongelmatilanteissa tai muu-
tosten ilmetessd. (Vallo & Hayrinen 2008, 151-152.)

Tapahtumapéivén tyot alkoivat klo 8 aamulla tekniikan
tuomisella ja asentamisella tilaan. Liséksi aamulle oli vield
edelliseltd illalta ja&nyt pienid somistustehtdvia ja jarjeste-
lyd, vaikka suurin osa oltiinkin pyritty tekeméan edellisend
paivana mahdollisimman pitkélle. Mallien hiuksia ja meik-
kia alettiin laittaa heti kahdeksalta, bandien sound checkin
oli oltava ohi ennen kuin ovet avattiin, samoin kuin muoti-
naytoksen harjoitukset. Samaan aikaan myds Design mar-
ketin myyjéat asettelivat pdytiaan ja pop up —kahvila valmis-
tautui ottamaan asiakkaita vastaan. Samaan aikaan siis ta-
pahtui paljon, mutta koska tiedostimme tulossa olleen se-
kamelskan, pystyimme my0s varautumaan siihen. Tarkeéda
oli, ettd kaikki paikalla olleet olivat yhteistydkykyisia.
Huomasimme, ettd etenkin monimutkaisessa tapahtumati-

lassa on viisasta selvittdd kaikille yhteinen keino viestié

Tapahtumapaivén lapivientida helpottamaan voidaan laatia kasikirjoitus, mahdollisimman tehokkaasti keskenaan. Tdméa on tarkeda varsinkin tilan-
joka helpottaa ja osaltaan ohjaa tilaisuuden etenemistd ja jasentymista. teessa, jossa osa henkildkunnasta on osan paivad muualla kuin varsinaises-
Tapahtuman késikirjoitus on tyokalu tapahtumassa tydskenteleville ja siita sa tapahtumatilassa. Koska tapahtumapédivdmme oli pitkéd ja muotindytok-
selvida helposti, mitd tapahtuu, missa ja milloinkin. Kannattaa varmistaa, sen mallit stailattiin kampaajan liiketilassa, liikennettd oli paljon. Tietoi-

ettd koko tydryhméa ja tapahtuman henkilokunta on tietoinen laaditusta
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suus aikataulusta ja vaivattomasti toimiva puhelinyhteys auttoivat hallit-

semaan helposti kasista riistaytyvaa tilannetta.

Tyoryhmén ja tapahtuman henkilékunnan kannalta sujuvuutta edistaa se,
ettd tyévoimaa on riittdvasti. Jokaisen on pystyttdva pitdmaan riittavasti
taukoja etenkin pitkén péivéan aikana. Huomasimme, ettd on tarkeéa varata
my06s tyéryhmalle ja tapahtumapdivassa mukana oleville yhteistydkump-
paneille riittdvasti kahvia ja syotdvaa. Meilld péivan ajan henkilékunnan
muonituksesta piti huolen kaksi talkoovoimin mukana ollutta henkil6a ja
ruokailu sujuikin huvin. Kaikki saivat energiaa pitkdan paivaan ja meita
tapahtuman organisoijina kiitettiin huomaavaisuudesta, silla monet mukana
olleet olivat tulleet pidemman matkan takaa ja mahdollisesti jatkoivat mat-
kaa seuraavaan tilaisuuteen tapahtumamme jalkeen. Etenkin verrattain
pienissa ja uusissa tapahtumissa on mielestimme hyvé huomioida kanssa-
tekijoita erityisen hyvin. Talléin kaikille jad parempi mieli kokonaisuudes-

ta, vaikka joitain kommaéahdyksia sattuisikin matkalla.

Onnistuneen tapahtumapdivan aikaansaaminen vaatii useiden tekijoiden
saumatonta yhteistyota (Vallo & Hayrinen 2008, 153). Tapahtumapéivé
tuo kaikki suunnitelmat toteen ja osien on tdydennettava toisiaan, eiké
kilpailtava keskenéan. Yleisolle valittyy tunnelma, jolla tekijat ovat muka-
na, joten on térkeda, ettd tydryhman yhteisty6 toimii ja kaikilla on selked
mielikuva siita, mité pit4a tapahtua milloinkin. Hyvin suunniteltu kokonai-

suus ja tapahtumaohjelma tekevat paivasté elamyksellisen ja kokemus vain
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paranee, jos mukana on pieni ripaus yllatyksellisyytta. (Vallo & Hayrinen
2008, 156.)

7.21 ILMETTA TEHTAASEEN — TAPAHTUMATILAN SOMISTUS

Tapahtumatilaa valitessa on kiinnitettdvd huomiota sen sijaintiin, tilojen
soveltuvuuteen, imagoon ja vuokraan. Hyvin valitulla tapahtumapaikalla

on suuri osuus tapahtuman onnistumisessa. (Kauhanen ym. 2002, 38.)

Hyvat kulkuyhteydet tapahtumapaikalle ovat oleelliset, silla on tarkeaa,
ettd yleison kynnys saapua paikalle on matala. Pysékaintitilan riittavyys on
tarked huomioida. Tapahtumapaikan imago vaikuttaa jérjestetyn tapahtu-
man mielenkiintoisuuteen ja halusimmekin 16ytaa tapahtumallemme uuden
ja jannittavan paikan. (Kauhanen ym. 2002, 38-39.) Alusta asti olimme
haaveilleet 16ytdvamme vanhan tehdashallin tai varastorakennuksen tapah-
tumapaikaksi ja lopulta saimme Kuopion Muotoiluakatemian kéytosséa

olleen Turon vanhan vaatetehtaan tyhjillaan olleen kutomon kaytt6émme.

Tilaa valitessa kannattaa kiinnitt4d huomiota sen varustelutasoon. Tila-
vuokraltaan edullinen paikka voi osoittautua yllattavan kalliiksi, jos sinne
taytyy vuokrata dénentoisto, valaistus ja sisustus. (Kauhanen ym. 2002, 38)
Itse kuitenkin paddyimme valitsemaan tapahtumallemme varustelematto-
man tilan, sill& koulumme tilojen edullisuus vapautti meille varoja muihin
hankintoihin ja alun perin olimme toivoneet innovatiivista ja karua tilaa

tapahtumalle. Valitsemassamme tilassa ei myds ollut aikaisesmmin jarjes-



tetty tapahtumia, joten halusimme ottaa kaiken irti yleis6lle uudesta paikas-

ta.

Olimme vélittaneet kohdeyleisolle tapahtumastamme mutkattoman ja ren-
non vaikutelman, joten puitteiden oli myo6s oltava sen mukaiset. Haasteita
asetti se, etta tilaan piti onnistua mahduttamaan paljon erilaista toimintaa
Design Marketista bandilavaan, joten pohjapiirustukseen taytyi perehtyé
ajatuksella. Oli huomioitava virtapisteet, riittdva valaistus, ja héiritseekd
esiintyvd bandi esimerkiksi myyntid Design Marketissa. Lisaksi tila oli
saatava vastaamaan valittamiamme mielikuvia ja vastattava meidan sille
asettamia kriteereja. Tarkedna pidimme, ettd tilasuunnittelussa kiinnitetaan
huomiota ekologisuuteen ja viihtyvyyteen, mutta pieni budjetti tuli myds
huomioida. Meille oli tarkead, ettei tilan somistamisesta jaisi paljoa jatetta,

ja ettd se mita jaisi, olisi helppo Kierrattaa tai hyddyntaa uudelleen.

Tapahtumatilaa suunnitellessa oli huomioitava, tarvitseeko jotain kalustoa
siirtad paivan aikana (Vallo & Hayrinen 2008, 134). Me pyrimme siihen,
ettei jo ennestaan paljon ohjelmaa sisaltdvassa tapahtumassa olisi yliméaa-
raista jarjestelya ja liikehdintdd pdivan aikana. Kaikelle suunniteltiinkin

oma paikkansa ja ainoa muunneltava asia oli bandien lavakokoonpano.

Huomioimisen arvoista on tapahtumatilan rakentamiseen tarvittava aika,
silla tilan kokoaminen voi kestdd viikkoja, mutta purkaminen onnistuu
usein yhdessakin ydssa (Vallo & Hayrinen 2008, 134). Me olimme onnek-

kaita, silla jarjestdessamme tapahtuman koulumme Kiinteistossé tyhjillaan
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olevassa tilassa, pystyimme aloittamaan tilan siivoamisen ja somistamisen
jo kahta viikkoa ennen varsinaista tapahtumapéivad. Tama antoi meille
tirkedd aikaa vield rakennusvaiheessa pohtia ratkaisujamme ja tarpeen

mukaan tdydentad suunnitelmaa.

7.2.11 VISUAALINEN ILME

Tilan visuaalisessa ilmeessa pyrimme yksinkertaisuuteen ja oivaltavuuteen.
Mielestamme tapahtumamme tyyliin sopi, ettd rento meininki ja kaden
jalki nakyy myds somistuksessa, joten kannustimme tilasuunnittelijat etsi-
maan nuorekkaita, urbaaneja ja odottamattomia ratkaisuja. Koko konsep-
timme idea oli, ettei hyvia asioita tarvitse etsia kaukaa, joten pidimme sil-

mat auki ja tarkkailimme ymparistoa.

Tilasuunnittelussa paadyttiin tuomaan myos tapahtumatilaan markkinoin-
timateriaalin varimaailmaa, jotta kokonaisuus sitoutuisi yhteen. Onnenpot-
ku oli, kun tilasta 16ytyi graafiseen ilmeeseen sopiva limenvihred seind!
Muuten varié ja graafisen ilmeen elementteja siirrettiin tilaan erivérisilla

teippauksilla ja myds tapahtuman julisteita ja ohjelmia kiinnitettiin seiniin.

Tapahtumatilaan taytyi saada konkreettista kalustusta; Design marketin
poytapaikkoja, yleisolle tilaa istua, pop up —kahvilalle tarjoilupdydét ja
lisdksi laskualustaa DJ:n tavaroille. Pyrimme mahdollisimman hyvin hyo-

dyntdmaén paikalta jo 10ytyvan kaluston valttddksemme turhia kuluja,



mutta my0s tarpeettomia hankintoja. Osa kalustosta, kuten poydat, 16ytyi-
vét paikan padltad ja osan hankimme mahdollisimman pienelld budjetilla
tilaan sopivina ja huomioiden jélkisijoituksen. Halusimme tilan sisustuksen
henkivan rouheutta ja mutkattomuutta sekd tapahtumapaikan alkuperaista
tunnelmaa (kuval2). Design marketin myyjét saivat hyodyntaé kauan kay-
tdssa olleita maalaustelineitd oman tuotemerkkinsa ilmentédmiseen ja istu-
mapaikoiksi hankittiin puisia lastauslavoja. Markkinoinnissa kaytettya
visuaalista ilmettd ja vareja tuotiin tilaan teippauksilla ja béndien esiinty-
mispaikan taustaksi kiinnitetylla banderollilla.

Kuva 12 Tapahtumatilassa hyddynnettyja materiaaleja

Vasta tapahtumapéivana meille hahmottui, ettd tapahtuman on nayttava
myds tapahtumapaikan ulkopuolella, jotta my6s ihmiset, jotka eivét ole
kuulleet tapahtumasta, l0ytéisivat paikalle. Taman toteutimme loogisesti
viemalla julisteita sisdankaynnin l&hettyville, mutta my6hemmin ko-
keneempi tapahtuman jérjestdjd huomautti, ettd esimerkiksi ilmapallot
kiinnittdvét ihmisten huomion ja heréttavat mielenkiinnon jo kaukaa (Tu-
runen 2013).

Kokonaisuudessaan tilasuunnitelma ja sen toteutus olivat mielestdmme
onnistuneita. Valitut ratkaisut olivat tarkoitukseen sopivia, budjettimme

mukaisia seka miellyttivat omaa ettd yleisomme visuaalista silméaa.

7.2.1.2 TAPAHTUMAN TEKNIIKKA

Tapahtumassamme keskeisessa osassa oli musiikki. Tiesimme, ettd valit-
semassamme tapahtumatilassa ei ollut tarkoituksiimme sopivaa teknistéd
kalustoa, joten oli selvitettdva, miten ddnentoisto ja valaistus hoidettaisiin.
Mahdollisuuksia selvittdessa oli tarkeéda, etta tehtavassa oli henkild, joka
on aikaisemminkin ollut tekemisissa teknisen henkilokunnan kanssa ja
tietdd, mistd puhutaan. Tehtavaan valikoitui tuotantoassistentti Mari Nur-
menniemi, jolle bandien esiintymiseen tarvittavasta kalustosta keskustelu

oli ennestaan tuttua.

Meilld ei ollut omassa kaytdssamme tai helposti saatavilla niin laajaa aa-

nentoistokalustoa, joka tapahtumaamme olisi tarvittu. Tekniikka paatettiin



Kollaasi 4 Kuvakooste muotindytoksestd. Keskelld alhaalla mallistojen suunnittelijat yhteiskuvassa

vuokrata, jotta mitdan tarkedd ei jaisi huomaamatta ja ettd varmasti sai-
simme tarvittavan laitteiston. Oli my0s tarkedd saada paikalle henkild,
miksaaja, joka osaa kasata kokonaisuuden toimivaksi ja hoitaa tarvittavat
asiat bandien kanssa.

Adanentoiston lisaksi tarked huomioitava tekninen asia on tapahtumatilan
valaistus. Valitsemassamme tilassa oli suuret ikkunat ja koska tapahtuma
jarjestettiin myohaan kevaalld, luonnonvaloa oli runsaasti. Kuitenkin ta-
pahtumapdivé jatkui iltaan asti, joten oli huolehdittava riittdvésta valaistuk-
sesta. Mielestdmme valaistus viritt4d sopivan tunnelman ja myds nostaa
tapahtuman kannalta oleellisia alueita esiin. Design marketin myyjille oli

myos oleellista, ettd myytdvid tuotteita on helppo katsella. Lisdksi béndit
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tarvitsivat tunnelmaan soveltuvan valaistuksen, puhumattakaan muotindy-
toksestd, jolle myods oikean tunnelman luonti oli oleellista esiteltdvien mal-

listojen hyvan erottuvuuden rinnalla.

Tapahtuman vaatiessa paljon tekniikkaa, taytyi muistaa huolehtia siitd, ettd
kaikkeen riittd4 virtaa. Asiansa tunteva henkilostd muistutti meitd, ettd on
varmistettava tapahtumatilassa olevan riittavasti eri virtalahteitd, jotta voi-

daan valttaa oikosulku ja tapahtuma voi edeté suunnitelmien mukaan.



7.2.2 NUORTEN SUUNNITTELIJOIDEN MUOTINAYTOS — TEORIAA JA
KAYTANNON HUOMIOITA

Koko tapahtumakonseptimme lahti rakentumaan muotindytoksen ymparil-
le, joten oli tarkedd, ettd ndytds on myds lopullisessa tapahtumassa keskei-
sessé osassa. Pyrimme optimoimaan ndyttsajankohdan niin, etté sillé olisi
mahdollisimman paljon yleista ja paddyimmekin sijoittamaan sen tapah-
tumapéivén loppupuolelle, muttei kuitenkaan viimeisesi ohjelmanumerok-
si. Kavijatutkimuksen ja omien havaintojemme perusteella muotindytds oli
suosituin koko paivan ohjelmistosta, yleiséa oli eniten sen aikana ja osa oli

tullut varta vasten ndytoksen takia.

Muotindytts koostuu useista eri osista ja voi luonteeltaan olla muuttuva ja
erilainen suunnittelijan visioista ja nakdkulmista riippuen. Kuitenkin muo-
tindytdksen tarkoituksena on aina esitella suunnittelijan mallisto, useimmi-
ten uusimman sesongin mallisto, halutulle kohdeyleisélle. Muotindytds on
markkinoinnin véline, jolla suunnittelija myy mallistoaan ja luo odotuksia
ja mielikuvia tuotemerkilleen tai brandilleen. (Vilaseca 2010, 9.) Naytos-
kokonaisuuden tyyliin vaikuttavat niin mallistot, valitut mallit kuin heidén

stailauksensa.

Alun perin etsimme ratkaisua oman tuotemerkkimme ja mallistomme esit-
telyyn, mutta pian oivalsimme, ettd mukaan mahtuu my6s muita suunnitte-
lijoita. Samaan tilaisuuteen kootut nuoret suunnittelijat jokainen osaltaan

toisivat lisa kiinnostuneita seuraajia, yleiso kasvaisi ja jokainen hyotyisi
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paremmin nakyvyydestd. Mukaan pyysimme tuoreita ja omaperaisia nuoria
suunnittelijoita, joille nykyisen ja tulevaisuuden liiketoiminnan kannalta oli
hyodyllista esitelld mallistojaan ndytoksessa. Halutunlaisia brandeja Ioytyi
seuraamalla muotiblogeja, mutta joihinkin suunnittelijoihin meilla oli jo
omia kontakteja. Mukaan l&hteneet suunnittelijat olivat innoissaan tallai-
sesta tapahtumasta pédkaupunkiseudun ulkopuolella, sill4 sieltd on usein
hankalampi tavoittaa kohdeyleisoa etenkin naytoksilla.

Hyvien mallistojen lisdksi muotindytoksessé (Kollaasi 4) olennaista ovat
asiansa osaavat ja naytoksen tyyliin sopivat mallit. Toivoimme mallien
olevan mahdollisimman luonnollisia, ihmisid, joihin myds naytdksen kat-
sojat voisivat samaistua. Tyytyvdisid olimme, kun kaikki suunnittelijat
olivat kanssamme samaa mieltd eivatka vaatineet nimenomaan perinteisen
naytosmallin mitoissa olevia pitkia malleja. Mallien hankinnassa kaytimme
omia aikaisemmissa tapahtumissa luomiamme kontakteja sekd teimme
yhteisty6td Kuopion Muotoiluakatemian toisen vuosikurssin opiskelijoiden
Jyvéskyldssa jarjestaman naytoksen kanssa. Mallien lukumadaran pyrimme
pitdimaan minimissaan. Naytos oli rakenteeltaan sellainen, ettd vaatteiden
vaihtamiseen jai eri mallistojen valissd hyvin aikaa, joten sama malli pystyi
esittelemdan useampaa asukokonaisuutta. Tarkeda kuitenkin oli, ettd sama
malli ei olisi kahta kertaa yhden malliston aikana, jotta koko mallisto voi-
taisiin myds n&hda kerralla catwalkilla. Kuuden malliston esittelyyn meilla
oli kaksikymmentd naismallia ja viisi miesmallia. M&&r&& oltaisiin voitu
naytoksen rakenteen puolesta vield karsia muutamalla, mutta koska mallis-

tojen kesken oli jonkin verran vaihtelua vaatteiden kokotaulukoissa, tarvit-



tiin my6s muutama erityiskokoinen malli. Muistettava on, ettd mita enem-
man malleja on, sitd kauemmin menee my0s stailauksessa. Se on voitava
huomioida péivén aikataulussa ja voi olla, ettd stailaaja tarvitsee apuvoi-

mia, joka puolestaan vaikuttaa kokonaiskustannuksiin.

Muotindytoksen ilmeeseen vaikuttaa oleellisesti mallien stailaus, joka voi
korostaa kokonaisuutta tai pahimmassa tapauksessa latistaa suuren tyon.
Koska naytoksessamme oli mallistoja eri suunnittelijoilta, oli valitun tyylin
oltava sopiva kaikille. Té&ssa tapauksessa ei luonnollisesti voi lahted koros-
tamaan tiettyjen mallistojen piirteita eika stailaus voi olla erityisen taiteel-
linen. Koska kuitenkin suunnittelijat mallistoineen oli valittu tapahtumaan
tietyilla kriteereilld, lahdimme myds etsimaédn innoitusta stailaukseen ta-
pahtuman tunnelmasta ja tyylistd. Lopullisen suunnittelun teki yhteistyo-
kumppanimme Carita Ahonen, joka my0s toteutti stailauksen. Kavimme
keskusteluja haluamastamme tyylistd, katsoimme kuvia ja tyylin tukipila-
reiksi muodostui rentous, raikkaus ja luonnollisuus, mutta olimme kuiten-
kin yhtd mielta siitd, ettd myds yksinkertaisessa tyylissa on oltava jotain
jujua. Lopputuloksena mallien kasvot meikattiin kokonaisuudessaan vaa-
leiksi ja vain huuliin laitettiin varia. Hiukset kiedottiin erilaisille lettikam-
pauksille. Miesten tyyli pidettiin vield luonnollisempana, eik& heitd meikat-
tu juuri ollenkaan ja hiuksetkin aseteltiin hyvin rennosti. Luotu kokonai-
suus oli muuntautuva, se toimi jokaisen malliston kanssa ja eri vaatteet ja
asusteet tekivat lookeista riittdvan erilaisia korostaen mallistojen parhaita

puolia.
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Kenenkaan mallistoon eivét kengat kuuluneet oleellisena osana, mutta on
kuitenkin selvéd, ettd ne stailauksen tavoin henkivét halutusta lookista.
Koska kaikkien mallistot olivat erilaisia, ajattelimme, ettd on parasta, jos
jokainen suunnittelija hankkii itse kengat tyyleihin sopivaksi. Huomasim-
me kuitenkin, ettd etenkin vasta aloittavilla suunnittelijoilla ei valttdmatta
ole resursseja hankkia suurta maraé kenkié muotindytosta varten. Suunnit-
telijoiden olisi my6s saatava tietdd mallien kengén koko hyvissa ajoin, eiké
silloin ole mahdollisuutta viime hetken muutoksiin malleissa. Parasta olisi,
ettd ndytoksen jarjestdja hoitaisi paikalle tietyn maaran kenkid — esimerkik-
si mustia korkokenkid, jotka soveltuisivat kaytettavaksi kaikkien mallis-
toissa. Myo6s malleja on viisasta ohjeistaa ottamaan mukaan omia kenkiaan
muutamassa eri tyylissa. Nain varmistettaisiin se, ettd jokaiselle ainakin
loytyy sopivat kengat ndytdkseen. Liséksi suunnittelijat voivat totta kai
mahdollisuuksiensa mukaan tuoda haluamiaan kenkid kaytettavéaksi nay-

toksessa.

Muotindytts rakentui vahvasti siind esiteltdvien mallistojen varaan. Nay-
toksen rakenteen pyrimme muodostamaan niin, ettd jokainen mallisto erot-
tuisi muista mahdollisimman hyvin, ei siis kahta samanhenkista perakkain.
Yhteiset mallit ja stailaus voivat luoda haasteita erottumiselle, jos yhdessa
muotindytoksessa esitelladn useiden eri suunnittelijoiden luomuksia, joten
ndytoksen oikea rakenne oli tdrked. Toisaalta jos muotindyt6ksessé on liian
erilaisia mallistoja, kokonaisuus voi karsid ja lopputuloksesta muodostua
pirstaleinen. Luotimme kuitenkin omaan makuumme, sill& olimmehan alun

perin pyrkineet valitsemaan ndytoksen suunnittelijat niin, ettd kokonais-



tunnelmaltaan ne olisivat riittdvan samanhenkisid, mutta ettd jokaisella

olisi oma selkeésti tunnistettava tyylins.

Mallistoja (Kuvat 13-18) oli paljon ja jotta yleist saisi mahdollisimman
paljon irti ndytoksestd, oli mielestdimme jarkevéaé hankkia juontaja. Juonta-
ja kertoi lyhyesti yleisolle jokaisesta mallistosta ennen niiden esittelya ja
haastatteli suunnittelijoita muutamalla kysymyksell4. N&in jokainen mallis-
to sai riittavan pohjustuksen, silla l&hes kaikki suunnittelijat olivat yleisolle
entuudestaan tuntemattomia. Lisaksi haastattelu toi backstagelle malleille

lisdd aikaa vaihtaa vaatteet mallistojen vélilla.

Mielestamme oli parasta, ettd jokainen suunnittelija sai valita mallistolleen
oman musiikin. Suunnittelijat tuntevat itse mallistonsa parhaiten ja ovat
asiantuntijoita siind, millainen musiikki parhaiten muodostaa halutun tun-
nelman. Stailauksen ollessa kaikille sama, musiikilla ja mallien elaytymi-

sell& oli suuri vaikutus.

Suunnittelijoille itselleen oli annettava riittava vapaus ilmentad omaa tuo-
temerkkidén ja tyyliadn, mutta meille oli myds nédytoksen ja tapahtuman
onnistumisen kannalta tarked4 pitaé riittavasti lankoja omissa kasissamme.
Katsoimme, ettd meidan on parasta pyrkid luomaan nadytdskokonaisuus
niin, ettd suunnittelijat voivat tulla valmiiseen tilaisuuteen, johon ovat kui-

tenkin voineet itse riittavasti vaikuttaa.
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Jarjestdjind hankimme mallit ndytokseen suunnittelijoiden ilmoittamien
kokojen a tarpeiden pohjalta ja tyéryhmé&amme kuuluva koreografi Laura
Moisanen suunnitteli ndytoksen kellotuksen ja koreografian seka harjoitti
mallit tapahtumapdivaa varten. Koreografian pyrimme pitdmaan tapahtu-
man tyylin mukaisesti mahdollisimman rentona, niin ettd malleihin voisi
my0s samaistua. Suunnittelu alkoi yhtaikaa tilasuunnittelun kanssa, silla
luonnollisesti catwalkin muoto ja tyyli vaikuttavat myos koreografiaan.
Referenssind katsoimme paljon videoita eri suunnittelijoiden muotindytok-
sisté ja heittelimme ilmaan villejakin visioita. Ajattelimme, etté olisi haus-
kaa, jos mallit liikkuisivat myds yleisdn seassa ja esimerkiksi istuisivat
hetkeksi jonkun katsojan viereen. Tulimme kuitenkin siihen tulokseen, etta
yleisd olisi saattanut kokea sen epdmukavana tapahtuman mutkattomasta
luonteesta huolimatta. Siksi muodostimme catwalkin niin, ettd sen sisélle
voitiin asettaa tuoleja, joille mallit saattoivat pysahtya hetkeksi. Kavely
pidettiin rentoja ja ilme helposti lahestyttdvana ja catwalkin reunoille jaa-

neita pylvaita kaytettiin myds osana koreografiaa.



7.2.21 NAYTOKSEN ESITTELIJAT

JULJA

Suunnittelija Noora Peltoniemi

2013 Fall/Winter

Naytosbiisi: Ratatat - Wildcat

T’}Iql 7"; §

R

e e e —

Kuva 13 Julja

Suunnittelija
Krista Korkiakoski

Naytosbiisi: Friendly Fires -
Paris (Aeroplane Mix)

Kuva 14 i & Krista Korkiakoski 147



Nuotio Clothing
2013 Spring/Summer

Naytosbiisi: Lupun improvisaatio

Suunnittelija
Essi Aksila

Naytosbiisi:
Muse -
Supermassive

e o

Kuva 16 Essi Aksila
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Fall/Winter 2013/14

Black Hole (Instrumental)



POGOSTICK

FAILURE

Suunnittelijat
Emmi Korhonen
Minna Rytkdnen

Together 2013 Summer

Naytosbiisi: Lupun improvisaatio

Kuva 17 POGOSTICK failure

JO

AND THE

PALE CHAP

+ SINCE 2012 ¢

Suunnittelijat
Iina Nieminen
Janina Seppénen

Fall/Winter 2013/14

Naytosbiisi:
4 Hypnotic Brass Ensemble - War

atie 'F

Kuva 18 Jo and the Pale Chap
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7.2.3 OIVALTAVAA MUOTOILUA DESIGN MARKETISSA

Tapahtumassamme halusimme mahdollisimman laajasti saada esille Kuo-
pion ja l&hialueiden muotoiluosaamista, joten padtimme jarjestad tapahtu-
mamme osaksi Design marketin (kollaasi 5). Design markettiin haluttiin
myyjiksi ja néytteille asettajiksi omia tuotteitaan tekevid ja mielelldén
omalla yritysnimell& toimivien tekijoita. Kriteerind pidimme laadukkuutta
ja nakemystd liiketoiminnasta. Design market —paikkoja markkinoitiin

paikallisille kulttuurin parissa toimiville yrityksille, kasity6laisille ja opis-

kelijoille. Mukana olivat esimerkiksi kuopiolainen Daiga Daiga Duu, jonka
tarjonta painottuu kierratysmateriaaleista valmistettuihin tuotteisiin ja vin-
tageen, sekd nuorten tekstiilisuunnittelijoiden perustama osuuskunta Luon-

ne.

Design marketille ilmaantui yllattden kilpailijoita, silla l&hiviikonloppuina
jarjestettiin yllattdvan paljon myyjdisia ja designmyyntitapahtumia. Ne
karsivat jonkin verran ilmoittautuneita myyjia ja todennakoisesti osaltaan
vierailijoita, mutta koska tapahtumamme Design market oli auki koko péi-

Kollaasi 5 Kuvakooste Design marketista.
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van, on mahdollista, ettd toivomamme vierailijat liittivat tapahtumamme

ketjuksi muiden péivén aktiviteettien kanssa.

7.2.4 ELAVAR MUSIIKKIA!

Koska tapahtuman suunnittelussa olimme koko ajan kiinnitetty huomiota
l&heltd tuleviin hyviin ja kiinnostaviin asioihin, halusimme myds tapahtu-
massa esitettdvan musiikin olevan paikallista. Sopivia bandeja l6ysimme
tuttujen kautta ja lisaksi kdvimme seuraamassa muutamia live-esityksid.
Valinnassa halusimme kiinnittdd huomiota elamyksellisyyteen ja laaduk-
kuuteen. Musiikki tapahtumassamme tuo lisdarvoa ja virittdd tunnelmaa

koko pdivan mittaiselle tapahtumalle. Koska kaikki valitut béandit olivat

tuoreita ja vasta vahan aikaa esiintyneitd, heille tapahtumamme oli loistava
tilaisuus tavoittaa uutta yleis6d ja saada lisd4 lavakokemusta. Sopimukset
bandien kanssa saimme neuvoteltua niin, ettd heille ei esiintymisesta mak-

settu palkkiota, mutta matkoista aiheutuvat kulut korvattiin pyydettéessa.

Esiintyjélista suunniteltiin kokonaisuudeksi, jossa kaikki b&andit olisivat
riittdvan erilaisia, mutta tukisivat toisiaan kokonaisuutena ja sopisivat sa-
maan tapahtumaan. Pyrimme siihen, etté kaikilla esiintyjill4 olisi selke&sti
oma tyyli, alkuperdisia kappaleita. Ajattelimme, ettd riittdvén erilaiset ban-
dit toisivat paikalle laajempikantaisen yleison, jolloin yleiso 16ytaisi myds
uusia bandeja ja artistit saisivat lisaa kuuntelijoita. Tunnelmia bandeista on

kollaasissa 6.

Kollaasi 6 Kooste tapahtumassa esiintyneista béndeistd. Vasemmalla Kalle Blomkvist, keskelld valmistaudutaan seuraavan béandin esitykseen ja oikealla Lupu

esiintyy akustisesti.
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Tapahtumassamme esiintyneet artistit olivat Skulduggery, Kalle Blom-
kvist, 7 Stout Clan, Deadwood Prominents ja Lupu. Liséksi tapahtumassa
oli kaksi DJ:td; DJ This Charming Man ja Urvokki. Kuinka sitten 10ysim-
me tapahtumaamme kaikki viisi bandia ja kaksi dj:ta? Jalleen henkilokoh-
taiset kontaktimme osoittautuivat hyodyllisiksi, sill& itse tiesimme jo jois-
tain artisteista pidemman ajan takaa. Pystyimme ottamaan suoraan yhteytta
esimerkiksi 7 Stout Clanin jaseniin ja kysymaan heitd mukaan. Kaikkia
bé&ndeja emme olleet kuitenkaan kuulleet aikaissmmin vaikka tiesimmekin
niiden olemassa olosta. Esimerkiksi Kalle Blomkvistin keikalla kdvimme
katsomassa heidan livemenoaan ennen bandin Kiinnittdmistad tapahtu-
maamme. Osalta bandeistd kuulimme vain levymateriaalia, mutta vakuu-
tuimme silti tarpeeksi heidén soveltuvuudestaan tapahtumaan. ltse emme
Ioyténeet kaikkia esiintyjid vaan joitain, esimerkiksi Lupua, meille suosi-
teltiin. Seka me ettd yleisd olimme tyytyvadisia tapahtumassa esiintyneisiin
artisteihin ja mielestamme kokonaisuus toimi suunnittelemallamme tavalla.
Lavalle paasi hieno joukko erilaisia artisteja ja mielenkiintoisia soittimia; 7
Stout Clanin kelttipunkkia vauhdittivat kiltteihin pukeutuneet miehet ja
sakkipilli; Kalle Blomkvist sai biiseihin syvyyttd saksofonista ja Dead-

wood Prominents péétti illan tunnelmallisesti vanhan l&skibasson sointiin.

Tapahtuman paatyttyd keskustelimme musiikin ja valojen miksaajan kans-
sa hanen mielipiteistadn bandeista ja esitysten rakenteesta. Saimme vinkin,
ettd tulevaisuudessa vastaavan kokoisessa tapahtumassa kannattaa olla
korkeintaan kolme béndid, koska soundcheck vie aikaa, samoin kuin lava-

kartan muutokset. Tiesimme itsekin, ettd meilld oli tapahtumassa suuri
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madrd esiintyjia, mutta halusimme kuitenkin saada aikaan riittavan laajan
ohjelmiston, etté yleisolla olisi enemman kiinnostusta tulla uuteen tapah-
tumaan. Mietimme, ettd tyéryhmaén sisélld vastaavaa tapahtumaa jérjestet-
tdessd kannattaa olla joku, jolla on jonkinlaista aikaisempaa kokemusta
musiikkitapahtumien jéarjestdmisesta. H&n osaisi silloin varmemmin hoitaa
kontaktit béndien kanssa ja esittad oikeanlaisia kysymyksia teknisista asi-
oista. Hanelld voisi olla myos selkedmpad ndkemysta siitd, kuinka monta
béndia on jarkevaa kiinnittdd tapahtumaan ja millaisia niiden kannattaisi
olla. Nyt bandien valinnassa painottui nimenomaan henkilokohtainen tun-
tuma siitd, millaiset artistit sopivat mukaan. Toisaalta olimme osanneet
kuitenkin ajatella sitd, ettd aika joka menee lavakartan muutosten tekemi-
seen ja uuden béndin esiin tuomiseen, olisi jarkevé tayttaa jollain ohjelmal-
la, ettei yleisolle, jota tuli ja meni koko pdivan ajan, jaisi sellaista oloa,
ettei mitdan tapahdu. Siksi olimme kiinnittdneet mukaan kaksi dj:ta ja
akustisen yhtyeen Lupun, jotka vuorottelivat musiikin soittamisesta tauoil-

la.

7.2.4 TAPAHTUMAPAIVAN EVAITA POP UP —KAHVILASTA

Koska olimme suunnitelleet tapahtuman kestédvén koko paivén, oli sano-
mattakin selvad, ettd pitddksemme yleison paikalla mahdollisimman pit-
kaan tarvitsimme jonkinlaisen juoma- tai ruokatarjoilun. Selvaa oli myds,
ettd tiukan budjetin takia emme pystyneet tarjoamaan jo muutenkin ilmai-

sessa tapahtumassa naposteltavaa ja juotavaa omalla kustannuksellamme,



eikd meilla mydskaan ollut vaadittavaa taitoa toteuttaa tarjoilua itse. Siksi
lahdimmekin etsimdan yhteistydkumppania toteuttamaan joko pop up —

baarin, -ravintolan tai kahvilan.

Alkoholitarjoilusta aloimme neuvotella kuopiolaisen Henry’s Pubin kans-
sa, mutta paikkakohtainen anniskelulupa osoittautui hintansa, tapahtuman
keston ja arvioidun myynnin suhteen kannattamattomaksi. Vaikka ajatuk-
sena kuulosti toimivalta, ettd tapahtuman vierailijat voisivat nauttia oluen
kuunnellessaan béandeja, ei se lopulta tuntunut oikealta ratkaisulta tapahtu-
man alkaessa jo puolilta paivin. Lisdksi tapahtuman keston vuoksi oli sel-
vad, ettd tarvitsisimme ruokatarjoilun ja mahdollisen kahden toimijan

kanssa tarjoilusta ja myynnista neuvottelu vaikeutui.

Yhteydenottomme jélkeen Kahvila Kanelin ja Kauppakahvila Fadon yritta-
ja Sirpa Turunen oli kiinnostunut neuvottelemaan osallistumisestaan tapah-
tumaan. Hanelld on ollut osana Kauppakahvila Fadoa liikkuvakahvilakon-
septi, joten pop up —kahvilan tuominen tapahtumaamme oli logistisesti
helppo ratkaisu. Padasialliseksi neuvottelukohteeksi muodostui Turusen
osallistumisen kannattavuus suhteessa tapahtuman kestoon, vaadittaviin

valmisteluihin ja odotetun yleison maaraan.

Tapahtuman tarjoilun luonteeseen vaikuttavat tapahtuman tavoiteltu yleiso,
tapahtuman kesto seké paikka (Vallo & Hayrinen 2008, 142-143). Paa-
dyimme Turusen kanssa siihen, ettd tapahtumassa, jossa ihmiset liikkuvat

paljon, on viisainta tarjota helposti sormin sy6tavaa ruokaa. Turunen eh-

dotti suolaista ja makeaa tarjoilua, joka koostuisi finger food —tyyppisista

Kollaasi 7 Kooste Kauppakahvila Fadon pop up —kahvilasta TEHDAS13-tapahtumassa.
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cocktailpaloista ja erilaisista pikkuleivistd. Hintahaarukaltaan yksittainen
tuote maksoi 1-2 euroa, joten kohderyhmén huomioiden kynnys ruuan
ostamiseen oli tehty matalaksi. Lisdksi tarjolle valittiin myos kahvia ja
teetd sekd muutamia erilaisia virvoitusjuomia, mm. jadteetd ja Laitilan
limonadeja.

Tyylillisesti Kauppakahvila Fadon pop up —kahvila (kollaasi 7) oli linjassa
tapahtumamme konseptin ja tilasuunnittelun kanssa. Fadon osaston sisus-
tus palveli meitd tuoden tapahtumapaikalle lisdd nékoa ja palvelu teki ta-
pahtumastamme kokonaisvaltaisesmman ja otti yleison huomioon hyvin.
Yhteistydsopimuksemme perustui siihen, ettd osallistumalla tapahtu-
maamme pop up —kahvila tuo tapahtumalle lisdarvoa ja Turusen pitdessa
kahvilatoiminnasta saatavat myyntitulot, meille ei aiheutunut minkaanlai-

sia kustannuksia tarjoilun jarjestdmisesta tapahtumassa.

7.3 TAPAHTUMAN TALTIOINTI

Koska tapahtuma on aina kertaluontoinen, on siitd hyva ja4dé jotain konk-
reettista esimerkiksi valokuvien ja videokuvan muodossa. Saatua materiaa-
lia voidaan mydhemmin kayttdd muistin virkistyksend ja sen kautta voi-

daan palata analysoimaan tapahtuman onnistumisia ja epaonnistumisia.

Tapahtumastamme taltioitiin videolle osa jokaisen bandin esityksesta seké
muotindytds kokonaisuudessaan. Lisdksi paikalla oli valokuvaaja, joka

aloitti dokumentoinnin jo aamupéivén aikana ennen kuin tapahtuma edes
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oli alkanut. Halusimme tunnelmakuvausta itse tapahtuman ajalta, mutta
myos kuvia tilan rakennuksesta ja viimeistelystd sek& making of —tyyppista
dokumentointia. Jos kuvauksen kohteena on selkedsti joku tietty henkild,
on ystavéllistd pyytdd lupa kuvaukseen, mutta lupa helpottaa myds, jos
my6hemmin tulee erimielisyyksia kuvan kaytosta.

Saatua materiaalia voimme esimerkiksi kéytt44d kertoessamme omasta
osaamisestamme, mutta myds osana tapahtuman jalkimarkkinointia. Muo-
tindytoksestd otettuja valokuvia voi kayttdd esimerkiksi osallistuneiden

mallien kiittdmiseen, silld meidan naytoksessa sopimus oli palkaton.

7.4 JARJESTYKSEN VALVONTA

Yleisotilaisuuden jarjestajan on huolehdittava tapahtuman jarjestyksestd,
turvallisuudesta ja laillisuudesta kokoontumislain mukaan. Tilaisuuteen
voidaan asettaa jarjestyksenvalvoja ja hanet on perehdytettavé tapahtuma-
paikkaan ja tunnettava pelastussuunnitelma. Jérjestyksenvalvojana saa
toimia siséasianministerion vahvistaman koulutuksen saanut taysi-ikdinen
henkild. (Yhdistystieto, 2013.)

Tapahtumassamme jarjestyksenvalvoja perehdytettiin kiinteiston pelastus-
suunnitelmaan ja hanen kanssaan kaytiin 1api erityishuomiota vaativat ti-
lanteet ja paikat. Jarjestamdmme tapahtuma oli huomattavan matalan riskin

tapahtuma ja jarjestyksenvalvojan pééaasialliseksi tehtédvéksi muodostuikin



valvoa, ettei yleiso kulje takatiloihin, joissa valmistauduttiin muotinaytdk-

seen ja sailytettiin esiintyjien ja esittelijoiden tavaroita.

7.5 KRVIJATUTKIMUS JA PALAUTE

Palautteen kerddminen antaa arvokasta tietoa tapahtuman onnistumisesta,
mutta myds epakohdista. Palautteen analysointi on tarkeéa, silla siitd saa
paljon oppia tulevia tapahtumia varten. Saatua palautetta verrataan l&htoti-
lanteeseen, eli alussa maariteltyihin tapahtuman tavoitteisiin ja taman poh-
jalta saadaan yleiskésitys jarjestetyn tapahtuman onnistumisesta. (Vallo &
Héyrinen 2008, 171)

TEHDAS13-tapahtuman kavijatutkimuksen toteutti Mari Nurmenniemi
osana opintojaan. Yleisolta palautteen kerddminen on hyddyllista, silla sen
kautta voidaan peilata tapahtuman onnistumista, miten yleisd koki tapah-
tuman ja olisiko jotain voinut tehda toisin (Vallo & Héyrinen 2008, 171).
Kévijatutkimus toteutettiin paikan p&alla kirjallisella kyselylomakkeella,
jossa osaan kysymyksistd vastattiin kéyttden asteikkoa erinomainen (5),

huono (1) ja osaan vapaasti. Kyselyyn vastasi 47 henkila.

Tutkimuksesta kévi ilmi tapahtuman kévijoiden olleen pa&osin kuopiolai-
sia, keski-ialtddn 29-vuotiaita. Kukaan tutkimukseen vastanneista ei tyr-
mannyt tapahtumaa, vaan suurin osa (80%) ilmoitti tulevansa mielelldén

seuraavanakin vuonna ja loput eivat osanneet sanoa. Kauttaaltaan kavijat
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olivat tyytyvéisia tapahtuman ohjelmatarjontaan ja tilan yleisilmeeseen.
Kuten olimme arvelleetkin, niin markkinoinnissa oli vield kehittdmisen
varaa. Monet olivat kuulleet tapahtumasta joko Facebookista tai ystavalta,
mutta osa oli myds huomannut ympéri kaupunkia levitetyt julisteet.

Kévijoiden mielestd kokonaisuus oli erittdin onnistunut ja tunnelma sai
paljon kiitosta. Kavijét olivat viihtyneet rennossa ja ihmisléheisessa tapah-
tumassa, jossa tapahtui paljon, mutta saman yl&otsikon alla. Tunnelmaa
kiiteltiin iloiseksi ja rennoksi ja kavijat olivat ilahtuneita, ettd niin laadukas
tapahtuma jarjestettiin ilman padsymaksua. Innostuneita oltiin siité, ettd
tallainen tapahtuma jarjestettiin nimenomaan Kuopiossa, eika sitd lahdetty
viemadn muualle. Yleisesti koettiin, ettd Kuopion tapahtuma- ja etenkin
ilmaistapahtumatarjonnassa olisi parantamisen varaa, joten olimme oikeas-

sa havaitessamme tarpeen tapahtumalle.

Suurin osa kavijoista ilmoitti kiinnostuneensa Design marketista ja tulleen-
sa sen takia, mutta kiinnostus jakautui kuitenkin tasaisesti bandien ja muo-
tindytoksen kesken. Tavoitteidemme mukaisesti siis tapahtuman eri osa-
alueet vetivét vierailijoita, jolloin kokonaisuus sai paljon yleis6d. Seuraa-
valle vuodelle toivottiin vield enemman myyjid Design marketiin ja asioin-
nin helpotukseksi laitteita pankkikorttia varten. Myds vaatteita oltaisiin
haluttu enemman myyntiin tdman vuoden tarjonnan keskittyessa l&dhinna

asusteisiin ja sisustustuotteisiin.



Keratyn kévijapalautteen pohjalta huomasimme onnistuneemme monissa
asioissa, joita pidimme itsellemme térkednd. Olimme tyytyvéisia siihen,
ettd tarve tapahtumalle ei ollut vain meidan oman padmme sisélla vaan
sellaista oltiin oikeasti kaivattu Kuopioon. Tapahtuman jarjestelyisté 10ytyi
parantamisen varaa, mutta suunnitelma ja visiomme osui taysin oikeaan ja
kokonaisuudessaan péivé oli onnistunut ja palautteen perusteella kévijat

olivat tyytyvéisiéa.
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LOPUKSH



8 PALUU LEIRIPAIKALLE

Olimme tyytyvéisié jarjestamaamme tapahtumaan ja tyytyvéisié siihen ettd
se jarjestettiin. Tapahtuma oli mielestdmme juuri sellainen, mitd Kuopioon
kaivattiin ja saimme siit4 paljon positiivista palautetta. Myds tuotemerkin
onnistuimme toteuttamaan molempien visioita vastaavaksi ja palautteesta
olemme voineet paatella sen kiinnostavan myos kohderyhmadmme. Tuot-
teista olemme saaneet kyselyja asiakkaita ja niita tullaan toteuttamaan tila-

uksena.

Lahtokohtaisesti pyrimme suhtautumaan niin tuotemerkkiin kuin tapahtu-
maankin ammattimaisesti ja jo valmistuneen muotoilijan roolissa, jolloin
tyon teon olisi pitanyt myos olla tydelaméaa vastaavaa. Meilla oli itsellem-
me ja ty6llemme korkeat tavoitteet, emmeka aina huomioineet sitd, ettd
kaikki mukana olevat eivat valttamatta voi tydskennelld samalla intensitee-
tilla kuin me. Vaikka meilla olikin paljon tietoa takanamme, olimme silti
vield kokemattomia ja opimme niin paljon uutta, ettd tekemaadmme ei voi-
kaan endi verrata suoraan tydeldmaén. Suurien tavoitteiden edessé pienet-
kin asiat kasvoivat helposti suuriin mittasuhteisiin aiheuttaen ajoittain jopa
turhaa huolta. Kasvun paikka on oppia elamaan sen kanssa, etta kaikkea ei

voi taysin hallita ja ettd joitain asioita voi katsoa hiukan sormien lapi ja
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yksinkertaistaa. Tavoitteita on voitava mukauttaa projektin aikana muuttu-

vien resurssien mukaiseksi.

Projektin aikana aikataulun rajoitteet muodostuivat todellisiksi ja rauhalli-
sesti alkanut projekti alkoi vyorya eteenpéin. Vaikka meille olikin hyodyk-
si kayttad alussa paljon aikaa ideointiin ja suunnitteluun, painoi se kuiten-
kin loppuprojektia yha tiukempaan nippuun. Opittavana oli, ettd aikaa saa
kaytettyd aina niin paljon kuin sitd vaan pystyy irrottamaan ja ett4d ammat-
tilaisuutta on myds vetda selked raja, jonka yli ei enda voi venyttad. Silloin
on myds opittava sietdmadn prosessissa epatdydellisyyttd, joka ei valtta-

matta lopputuloksessa ndy mitenkaan.

Aloimme pohtia, ettd tulevaisuudessa jarjestaessamme tapahtumia, on vii-
sasta tehda selked budjetti ja rahoitussuunnitelma ja mahdollisuuksien mu-
kaan myds kerété varoja, enne paatdsta projektin aloittamisesta. Vahintaan
on hahmoteltava takaraja, johon mennessa tapahtuman jarjestamiseen tar-
vittavista varoista suurin 0sa on oltava kasassa tai tapahtuma perutaan.
Tasta rajasta on luonnollisesti tiedotettava myds yhteistyékumppaneille ja
muille mukana oleville. Selke& raja rahoitukselle tuo kuitenkin turvaa jar-
jestdjille, jolloin myds huolehtimiseen kuluvaa energiaa on helpompi

suunnata tuottavasti.

Usein projekteissa tuhlataan resursseja ja voimavaroja silla verukkeella,
ettd kyse on nimenomaan projektista. Ajatellaan sen ainutkertaisuutta ja

oletetaan, ettd on perusteltua kayttaa liian paljon aikaa ja energiaa pieniin-



kin asioihin. Harvoin projekti kuitenkaan sellaisenaan johtaa pitkaaikaisiin
uudistuksiin tai muutoksiin. (Virtanen, 2009) Tulevaisuudessa olisi jarke-
vaé pyrkié aikatauluttamaan projekti tiiviimmin ja myos vaatia aktiivisem-
paa tydskentelya itseltddn ja tydryhmaltd, jotta energiaa ei kuluisi hukkaan
ja tuloksia saataisiin tehokkaammin ja nopeammin. Toisaalta meistéa tuntui
jo nyt, ettd emme osanneet varata riittavésti aikaa projektin eri osa-
alueiden tytstdmiseen ja kannattaisikin ehkd punnitta, kuinka tarkoituk-
senmukaista on uhrata pienille paatoksille ja tehtéville paljon aikaa. Asioi-
den ratkeamista ei kannata jaada vain odottamaan ja samalla venyttaa aika-
taulua, vaan on viisaampi pyrkia ratkaisemaan ongelmat ja tekemaan paa-

tokset reippaassa tahdissa.

Tapahtumapaivén jéalkeinen vasymys on myds syyta ottaa tosissaan ja sii-
hen kannattaa varautua hyvissa ajoin. Sitéd edeltdvat paivat venyvat helposti
todella pitkiksi ja muistettavaa ja tehtdvaa on paljon eika silloin ole help-
poa irrottaa aikaa projektin lopetuksen mietintdan. Tama vaikuttaa valitto-
masti jalkimarkkinointiin, ja siksi jalkimarkkinointia varten olisi viisasta
olla varattuna oma tyéryhma tai henkil6. Vahintaankin hyvissa ajoin ennen
tapahtumaan on tehtévé selked ja johdonmukainen suunnitelma jélkimark-
kinoinnin toteuttamiseksi ja siihen tarvittava materiaali on varattava. Kai-
kista jarjestdmistimme tapahtumista voimme yhteenvetona todeta, ettd
markkinointiin varataan poikkeuksetta lilan vahan aikaa. Viisainta olisi,
ettd sitd hoitaisi oma tyéryhmd, jonka ei tarvitse puuttua muihin jérjeste-

lyihin. Markkinoinnin tehokkuutta pitéisi voida lisatd tapahtuman l&hesty-
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essd, mutta silloin kaikkia muita alueita hoitavat henkilot ovat niin Kiirei-

sid, ettei resursseja yksinkertaisesti riitd markkinointiin.

Tapahtumaprojektin aikana ndimme projektinjohtajan roolin haasteellisek-
si. Pyrimme mukauttamaan omia toimintatapojamme sen mukaan, mita
olimme aikaisemmista projekteistamme oppineet, mutta ideaali tapa johtaa
projektia jai meille vield arvoitukseksi. Téassd projektissa halusimme pa-
nostaa hyvaan yhteishenkeen ja joukolla tekemisen iloon sen sijaan, etta
olisimme toimineet kaskyvaltaisesti. Ajattelimme, ettd tdmé tapa motivoisi
my0s tyéryhmaad, etenkin kun kukaan ei hy6tynyt rahallisesti vaan tarkoi-
tus oli nimenomaan Kkartuttaa henkistd padomaa ja kokemusta. Roolimme
jai mahdollisesti liian kaverilliseksi, jolloin tyoryhmalle saattoi valittya
tunne, ettd heidan ei tarvitse suoraan vastata tekemisistaan. Tulevaisuudes-
sa vastaavissa tilanteissa haluammekin 16ytad vaativan ja ohjaavan ja ren-

non yhteisollisen siséisen projektinjohtajamme valimuodon.

Huomasimme, etté olisi ollut myds jarkevaa esittaa itsellemme samat ky-
symykset, joita tyoryhman jaseniltd kysytdan projektin alussa. Pystyyko
esimerkiksi tosissaan sitoutumaan projektiin ja kuinka paljon aikaa siihen
pystyy kayttamaan? Kokemustemme perusteella tapahtumajarjestamisessa
haastavaa on nimenomaan omien voimavarojen ja resurssien rajoitteiden

ymmartaminen.



8.1 MOTIVAATIOSTA JA TAVOITTEISTA

Tapahtumaa ei pitéisi ryhtya jarjestamaan kevein perustein, vaan sen todel-
lisen tarpeen madrittelyyn pitdisi kayttdd kunnolla aikaa. Huomasimme
oman paatdksemme muodostunen l&dhinnd mututuntumasta ja tekemisen
halusta. Sinallaan niissé ei ole mitddn vaarad, mutta syyta olisi pohtia sy-
vallisesti tapahtumaan kaytettavissa olevia resursseja. Havaitsimme tapah-
tuman suunnittelun ja toteutuksen vievan koko ajan enemman aikaa. Se
aika oli aina pois malliston suunnittelusta ja valmistuksesta. Ryhtyessam-
me projektiin, emme vield taysin hahmottaneet eri osa-alueiden viema&
aikaa, mutta nyt meilld on jo paljon selkedmpi kuva siit4, minka kokoista
tapahtumaa pystyy jarjestdmaan pienelld tyoryhmalld muiden ty6tehtavien
ohessa.

Tapahtuman suunnittelusta ja jarjestamisestda meillda oli jo aikaisempaa
kokemusta ja tiesimme paépiirteittddn vaadittavat tyovaiheet. Pystyimme
siis helposti laatimaan suuripiirteisen tehtavélistan ja aikataulun, mutta
tyoskentely oli kokonaisuudessaan hyvin visiolahtoistd, jolloin etenkin

suunnitteluvaiheessa realiteetit jaivat taka-alalle.

Tapahtuman jarjestdminen toi meidan itsemme liséksi hyotyd muille suun-
nittelijoille, jotka saivat mallistojaan esille ndyttksessa. Lisaksi meista oli
tarkedd, ettd my0s tuoreet bandit saavat esiintymiskokemusta ja mahdolli-

suuden tavoittaa lis&a kuuntelijoita. Mitd enemman péésee esille, sitd pa-
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remmin my0s jaa ihmisten mieliin, ja tapahtuma, jossa monen alan tekijat

kohtaavat, on my0s oiva tilaisuus luoda uusia kontakteja.

8.2 YKSIPYORAISELLA VAI TANDEMILLA

Paatoksen parityoskentelystd perustimme tuntumaan samanlaisesta suun-
nittelufilosofiasta ja visuaalisesta maailmasta. Emme kuitenkaan ehtineet
kriittisesti pohtia tydskentelytapojemme erilaisuutta ja yhteen sopivuutta.
Huomasimme yhteistydssa suunnittelun ja sen opettelun vievan yllattavan
paljon aikaa ja energiaa, etenkin kun toisen tapoja ja filosofiaa ei tuntenut
taysin. Todennékaisesti suunnittelu ja tekeminen helpottuisivat ja hioutui-
sivat lahemmas toisiaan, kun yhteisty6ta tekisi pidempad. Ajan myo6ta yh-
dessa suunnittelu muuttuisi varmasti monipuolisemmaksi ja tyétehtdvien
hajauttaminen selkeésti vahvuusalueiden mukaan vapauttaisi resursseja
tydskentelyyn. Myds projektitydryhmén kanssa tydskentely hioutuisi pa-
remmaksi ajan kanssa, kun t6ité tekisi pidemp&éan ryhmana. Silloin kaikki-
en oma &éni alkaisi kuulua paremmin ja jokainen saisi projektista itselleen

enemman.

Parityoskentely kuitenkin madalsi kynnysta lahted rohkeasti tekeméén
suuria asioita. Emme usko, ettd kumpikaan meistd olisi yksin lahtenyt
suunnittelemaan ja toteuttamaan kokonaista tuotemerkkid, saati sitten

suunnitellut sen sisélle mallistoa ja toteuttanut tapahtumaa. Yhdessé teke-



minen antoi tukea ja rohkaisua ylittaa itsensa ja se myds mahdollisti laa-

jemman kokonaisuuden tekemisen.

Ideaalissa tilanteessa paritydskentely tukee molempia ja tehtévét edistyvat
jouhevasti, ongelmien muodostuessa toinen auttaa ratkaisun 16ytdmisessa.
Kuitenkin paritydskentelyn riskeihin on varauduttava tosissaan, sill& toisen
ongelmat projektin ulkopuolella todennékdisesti tulevat vaikuttamaan pro-
jektityoskentelyyn, aikatauluihin ja tehtdvien etenemiseen. Tallaisessa
tilanteessa toinen osapuoli joutuu ottamaan harteilleen lisdd vastuuta ja

painetta, jolloin tehtavét voivat kdyda liian raskaiksi.

8.2.1 SUUNNITTELUSTA JA IDEOIDEN VAIHDOSTA

Mallistonsuunnittelun olisimme toivoneet olevan syvéllisempaa ja tuntuu,
ettd monia vaiheita joutui oikomaan, vaikka tekijoita olikin kaksi. Toisaal-
ta, ehkd juuri kahden naisen voimin tydskentely aiheutti tilanteita, joissa
piti tehd& nopeita ja harkitsemattomia pa&toksia. Tuotemerkin ja malliston
lopullinen tyyli miellytti meitd molempia, mutta jalkeenpdin ajateltuna
olisimme toivoneet suunnitteluprosessin olevan moninaisempi ja jasennel-
lympi. Monet ratkaisut ja mallit kumpusivat ensimmaisesté heitetyst4 ide-
asta ja varsinainen luonnosteluvaihe jai pois. Tyon méaré ja aikataulun
tiukkuus myos aiheuttivat sen, ettemme pystyneet viemaan mallistoa niin

pitkélle kuin olisimme halunneet ennen varsinaista valmistusta. Olimme
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toivoneet saavamme aikaan selkeat suunnitelmat tuotteista ennen valmis-

tusta, mutta nyt ratkaisuja sai tehda viel& ompelukoneen daressé.

Parityoskentelyssd joutuu samanlaisista ajatuksista huolimatta tekemaén
aina kompromisseja. Vaikka lopputulos olisi kummankin mieleinen, ei se
automaattisesti tarkoita sitd, ettd kumpikin tuntisi sen téysin omakseen,
jolloin henkilokohtainen side tekemaénsé voi jaédda hatarammaksi. Vaikka
lopputulos olisi omasta ja muiden mielestd hyva, suunnittelijana kuitenkin
haluaisimme voida tdysin allekirjoittaa tekemamme ja siten heijastavan
omaa suunnittelufilosofiaa ja ndkemysta. Paritydskentelyssa pitdisi voida
rohkeasti tuoda esille omia nakemyksidan ja vaikuttimiaan. Hyvéssa tyds-
kentelyilmapiirissa ei tarvitse pelatd, ettd toinen tyrmaa ajatukset, vaan
uskoa siihen, etta niistd voi saada uutta inspiraatiota ja ideat voivat kasvaa
entisestdan. Nyt jaimme ehka liian helposti kiinni ensimmaisiin ajatuksiin
ja suunnitelmiin ja osittain tuudittauduimme siihen, ettd visuaaliset maail-
mamme vastaavat vahvasti toisiaan, emmeka uskaltaneet lahted tydskente-

lemaan niiden ulkopuolelle.

Aikataulujen sovittaminen molempien eldméntilanteisiin voi tuottaa haas-
teita ja se puolestaan lykkaa projektin kannalta tarkeitd paatoksia ja aiheut-
taa epavarmoja tilanteita. Tehtévien tdsmallisempi jakaminen todennékoi-
sesti helpottaisi, jolloin kumpikin pystyisi kerralla viem&an tietyn asian
pidemmalle ja tekemadén sen suhteen itsendisempia paatoksia yhdessa so-

vittujen suuntaviivojen pohjalta.



8.2.2 KAYTANNON HOMMISTA

Etenkin kaytannonldheisessa tydskentelyssa havaitsimme tydtapojemme
eroavan radikaalisti. Se hankaloitti etenemista ja osittain myos Kiristi véle-
jamme. Paineet tapahtuman onnistumisesta ja rahoituksesta veivét kohtuut-
tomasti energiaa niin tuotemerkisté ja mallistosta kuin myds henkilokohtai-

sesta elamasta.

Kannattaa huomioida, ettd myds malliston suunnitteluun on jarkevaa laatia
budjetti, jota voi seurata koko prosessin ajan. Ndin pystyy varmistamaan,
etteivat kustannukset nouse odottamattoman korkeiksi ja selked budjetti
my6s ohjaa suunnittelua ja materiaalivalintoja. Etenkin kaupalliseen ja
teolliseen mallistoon pyrkiessa budjetti on viisasta pitdd mukana koko ajan,
sill& etenkin teollisissa vaatteissa joutuu miettimadn kustannuksia. Budjetin
laadinta mallistolle myd6s auttaa hahmottamaan sen muodostamaa taloudel-
lista riskid, jolloin siihen on myds helpompi varautua. Pienetkin kulut on
merkittava ylos, sill& juuri niistd muodostuu helposti suuria, mutta tiedos-

tamattomia rahavirtoja.

Malliston kéytdnnon toiminnassa molempien vahvuusalueiden huomiointi
onnistui luontevasti ja kumpikin sai valmistettavaksi vaatekappaleet omien
taitojensa mukaan. Esimerkiksi lina Nieminen valmisti neuleet neuleko-

neella ja Janina Seppénen kasin neulomalla.
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8.3 KOHTI TULEVAA

Toistaiseksi jatdimme tuotemerkin tauolle, mutta my6hemmin palatessam-
me sen pariin on meidan perehdyttava tarkemmin yritystoimintaan ja liike-
toiminnan laajuuteen. T&std tydsta ne rajattiin ulos, silld tarkoituksena oli
keskittyd nimenomaan tuotemerkin luomiseen ja sen konseptimalliston
suunnitteluun ja toteutukseen. Selvitettdvana ovat liséksi tuotannon laa-
juus, hinnoittelu ja mahdolliset alihankkijat, silla mielestimme ei ole jar-
kevéa tehda kaikkea itse. Koska suunnittelufilosofiamme perustuu kesté-
véaan kehitykseen, tulisi tuotannon suunnittelussa ja alihankinnassa huo-

miota kiinnittd& ekologisuuteen ja eettisyyteen.

Mallistomme voisivat tulevaisuudessa painottua vield enemmén neuleisiin,
sillda mielestdmme on jarkevampéaa painottaa valikoimaa selkedmmin. Mal-
listoon mahtuisi my0s joitain uniikkeja tai mittatilauksena valmistettuja
neuleita, joiden hinta luonnollisesti olisi korkeampi. Mahdollisesti asiak-
kaita voisi tavoittaa vaatteiden vuokrauspalvelulla tai omalla second hand
—pisteelld, jossa myytaisiin jo kaytdssa olleita mallistomme osia ja vintage-
vaatteita. Tyomaaran tasaisuuteen voisimme vaikuttaa tuomalla uusia tuot-
teita tasaisesti esiin ympari vuoden ja pitimalla myos klassikkotuotteita
koko ajan tuotannossa. Vélttdisimme orjallisen sesonkiajattelun ja tuotteita
voisi julkistaa mieluummin jonkin teeman ympdrille niin, ettd ne kuitenkin

sdilyisivét pitkaikaisin.



Tapahtumatuotannon haluaisimme kytked osaksi tuotemerkkimme toimin-
taa, kuten se myos tassa tydssa lahtokohtaisesti oli. Realistisuuden kannalta
jarkevaa voisi olla jérjestdd huomattavasti pienempia tapahtumia ja yha
vahvemmin yhteisty6ssa esimerkiksi paikallisten béndien kanssa. Tasaisin
véliajoin voisi jarjestad pienimuotoisia tapahtumia, joissa tuotaisiin esille
tuotemerkkimme uutuuksia ja samalla painotettaisiin sanomaa yhteisolli-
syydestd. Tapahtumat voisivat olla esimerkiksi puistossa jarjestettavié pic-
nincejé tai talvisin rusettiluistelua eldvén musiikin ja mehutarjoilun siivit-

tamana.

8.4 MATKAEVAAT

Opinnaytetydmme oli kokonaisuudessaan todella pitka projekti ja ajallises-
ti se kesti puoli toista vuotta. Tuohon matkaan mahtui paljon yla- ja alama-
kia, ja vaikka valilla joutui itkemaan vasymystd, niin seassa oli myds pal-
jon ilon ja oivalluksen hetkid. Tietoa on karttunut paljon ja kokemusta
sitdkin enemman, suuret aihealueet ovat vaatineet paljon ldhdekirjallisuutta

ja tekemista.

Tastd meidan on hyva jatkaa tahoillamme eteenpdin. Toiveidemme mu-
kaan tydmme auttoi meitd pohtimaan yrittdjyytta realistisemmin. Nyt hah-
motamme tyon mé&aréa paremmin ja tiedostamme kohtia, joissa kannattaa
kaantya ulkopuolisten tahojen puoleen. Kaikkea ei tarvitse eika voi tehda

itse, jo pelkéstdén ajankayton vuoksi. Saimme paljon tietoa selkean yritys-
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kuvan muodostamisesta ja nyt osaamme havaita tdhan asti meiltd piilossa
olleita alueita, jotka tarvitsevat kehitystd ja huomiointia. Suunnittelupro-
sessin vaiheet ja tarkeys selkenivét meille entisestédan ja ymmérryksemme
tapahtuman jarjestdmisen vaatimista prosesseista on nyt kokonaisvaltai-

sempi.

Tyomme myotd uskomme voivamme asettaa realistisempia tavoitteita it-
sellemme ja tekemisellemme niin, etta tavoitteet kuitenkin puskevat rajoja
ja antavat tilaisuuden oppia ja oivaltaa. Huomioimme tésmaéllisten aikatau-
lujen tarkeyden, mutta myds sen, etta tydasiat vievat usein enemman aikaa
kuin niihin varataan. Etenkin tapahtumaprojektin aikana saimme huomata
sitoutuneiden ja aktiivisten tyéryhmalaisten tarkeyden. llman motivoitunei-
ta ja paattdvaisesti tyoskentelevid ryhmaélaisia tapahtumaprojekti olisi to-
dennakdisesti jouduttu perumaan. Projekti oli niin suuri, ettd oli pakko

huomata avun téarkeys.

Vaikka Kiireisen ja haastavan projektin aikana oli valilla helppo soimata
itseddn ja toivoa, ettd ennen asioiden aloittamista niita olisi mietitty viela
perusteellisemmin, opimme arvostamaan myos kykydmme heittaytya.
Viimeiseen asti kun asioita ei voi ylijarkeilla. llman pientd hyppéamisté
tuntemattomaan ja riskien ottamista ei valttamétta tulisi aloittaneeksi eika
saavuttaneeksi mitaan. Isojen projektien tekeminen onkin heittdytymisté ja
rapatessa roiskuu.. Hienoa, ettd on ollut rohkeutta, vaikka heti ei ole ollut
vastauksia kaikkeen. Pitdd uskaltaa mokata. Eniten oppii tekemalla valill&

hullujakin projekteja innoissaan.



Kullan arvoista meille oli padsté kasvokkain tekemisiin kohderyhmamme
kanssa ja saada palautetta tuotteistamme ja visiostamme. Vuorovaikutuk-
sessa korostui lasndolon térkeys ja saimme paljon tietoa asiakkaiden odo-
tuksista ja niiden tayttymiseen vaikuttavista seikoista. Tastd saamme my0ds
tulevaisuuteen suuntaviivoja uusien tuotteiden suunnitteluun ja niiden hin-
noitteluun. Markkinoinnista ja myynnistd kokemuksemme lisdéntyi huo-
mattavasti ja saimme niin tuotemerkin kuin tapahtumankin kautta tietoa

markkinointikanavien vaikuttavuudesta.

Kokonaisuudessaan tydmme Kirkasti ajatuksiamme tulevaisuudesta ja aut-
toi pohtimaan sijoittumistamme muotoilun kentélle. Saimme paljon ulkoa
tulevaa tietoa, opimme myds ymmartdmaan paremmin itsedmme muotoili-
jana ja saimme kaésitystd omista ty6tavoistamme ja niiden vahvuuksista,

mutta myo6s heikkouksista.
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Kuva 19 Urakka on ohi! Kuva Jo and the Pale Chapin katalogin kuvauksista.
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arkisto.

Kuva 17 Koonnut SEPPANEN, Janina 2013. POGOSTICK failure. Teki-

jan oma arkisto.

Yksittdiset kuvat:

KARKKAINEN, Maria s.a. [Viitattu: 24.10.2013] Saatavissa:

http://www.pogostickfailure.com/collections/together.html

Kuva 18 Koonnut SEPPANEN, Janina 2013. Jo and the Pale Chap. Teki-

jan oma arkisto.

Yksittaiset kuvat:



SEPPANEN, Janina 2013. Tekijan oma arkisto.

Kollaasi 5 Koonnut SEPPANEN, Janina 2013. Design market. Tekijan

oma arkisto.

Yksittdiset kuvat:
RADOVA, Maria 2013. Tekijan oma arkisto.

Kollaasi 6 Koonnut NIEMINEN, lina 2013. Elavaa musiikkia tapahtumas-

sa. Tekijan oma arkisto.

Yksittaiset kuvat:
RADOVA, Maria 2013. Tekijan oma arkisto.

Kollaasi 7 Koonnut NIEMINEN, lina 2013. Fadon pop up —kahvila. Teki-

jan oma arkisto.

Yksittaiset kuvat:
RADOVA, Maria 2013. Tekijan oma arkisto.

Kuva 19 SEPPANEN, Janina 2013. Tekijan oma arkisto.
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