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1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni aiheena on verkkoyhteiséllisyys faniyhteisdssa. Tutkimuskohteenani
toimii Facebookissa toimiva Kpop Finland faniyhteiso, joka koostuu reilusta tuhan-
nesta jasenestd, jotka kaikki kuuntelevat etela-korealaista pop-musiikkia. Olen itse
ollut ryhmén jasen tammikuusta 2012 asti, ja hyvin pian ryhmaan liityttyani kiinnos-
tuin siitd, miten kaikki olivat ystavid keskenaan nakematta toisiaan. Vaikeistakin asi-
oista pystyttin puhumaan ryhméssa kaytdanndsséa taysin tuntemattomien ihmisten
kanssa. Olin jo aiemmin pohtinut mahdollisuutta liittaa opinnaytetydni johonkin aihee-
seen, josta pidan kovasti. Alun perin ajatuksenani oli tutkia Vuotava Noidankattila -
keskustelufoorumia. Muistan todenneeni isovanhemmilleni, ettd mikali kaikki asiat
maailmassa voitaisiin opettaa minulle Harry Potter -kirjojen kautta, olisin vaitellyt toh-
toriksi aikoja sitten. Pappani itse asiassa ehdotti, etta tekisin lopputyoni jostain Pot-

teriin liittyvasta asiasta.

Sina vuonna kun aloitin opiskeluni Humakissa, olin myds |oytanyt kpopin. Olin hurah-
tanut yhteen bandiin, enkéa oikeastaan muuta musiikkia kuunnellut. Kaksi vuotta olin
faniuteni kanssa taysin yksin, kunnes satuin ldytamaan Facebookista ryhman, jossa
oli muita samaa musiikkia kuuntelevia. Olin tall6in Helsingissa tydharjoittelussa, aika-
lailla yksin puolituntemattomassa kaupungissa, joten vietin todella paljon aikaa t6iden
jalkeen internetissad. Kun vihdoin uskaltauduin liittymaan ryhméaan, muut jasenet pu-
huivat flashmobin® pitamisestd Kampin Narikkatorilla. Paatin osallistua siihen. Sama-
na viikonloppuna oli myds Jrock Finlandin jarjestamét kpop-bileet Nuorisokeskus Glo-
riassa, ja vaikken tuntenut ketdén, menin silti. Loysin kavereita, jotka ymmarsivat kai-
ken mitd sanoin, lauloivat samoja kappaleita.. Seuraavana paivana oli flashmob, joka
epaonnistui taysin, mutta olin kuitenkin uskaltautunut tapaamaan muita ihmisia. Olin

riemuissani.

Kyseisen harjoittelun aikana paatin tutkia myods Kpop Finlandia. Silloin ajatuksena oli
tutkia sekéd Vuotavaa Noidankattilaa, ettd Kpop Finlandia, mutta mieli muuttui. Vii-

meisen vuoden aikana olen ollut niin kiinni tdssa fandomissa, ettei muille rakkauden

! Flashmob: ryhmé ihmisid, jotka kokoontuvat yhtakkia julkiselle paikalle esittaméaén jotain, tassa tapa-
uksessa tanssin.



kohteille ole jaanyt aikaa — ja sekds kiinnostaa viela enemman. Miksi ihmeessa uh-
raan kaiken vapaa-aikani fanittamiselle? Pyoritan musiikkivideoita uudestaan ja uu-
destaan, jotta sen katsojaluvut Youtubessa nousisivat. Vietén tuntikausia Twitterissa
trendaamassa jonkun bandin jasenen syntymapaivaa. Keskustelen markkinointistra-
tegioista 13-vuotiaiden kanssa. Herddn aamulla neljalta katsomaan uunituoreen mu-
siikkivideon. Vuonna 2011 marraskuussa mina vietin kaiken aikani antaen &aania
lempibandilleni, joka oli ehdokkaana MTV:n European Music Awardseissa kategori-
assa World Wide Act. Adnestyksen viimeisen viikon aikana onnistuin klikkaamaan
"Adnesta!” -nappia kymmenentuhatta kertaa. Enka ollut ainoa. Ennen tuota voittoa
Big Bang, ja korealainen popmusiikki yleensa, oli melko tuntematonta maailmalla.
Mutta kun aanivyorynad bandi sai 58 miljoonaa aanta, ja voitti Britney Spearsin kysei-

sessa kategoriassa, alkoivat ihmiset puhua.

Omat reaktioni ovat siis oikeastaan se suurin syy, miksi halusin tutkia asiaa. Mina
olen jarkeva, tiedostava ja poliittisesti valveutunut ihminen, joka ei todellakaan hy-
vaksy ihmisten riistoa, kasittamatonta kulutusta tai ylipaansa kapitalistista talousjar-
jestelmaa. Mutta taalla mina olen, markkinavoimien riepoteltavana, kayttdmassa
kaikki viimeiset rahani levyihin. Voisin puhua markkinoinnista, kulttuurista ja kauneus-
leikkauksista viikkotolkulla, mutta minua kiinnostaa paljon myds se, miten paljon yh-
teis6 vaikuttaa fanittamiseen. Mikali mind en olisi I6ytanyt Kpop Finlandia, en valtta-
matta olisi néin avuton korealaisen musiikkiteollisuuden kynsissa. Olisin kuunnellut
Big Bangia ja niitd paria muuta b&ndia jotka tiesin, mutta se olisi laantunut aikanaan,
ja olisin varmaan loytanyt jonkun muun jutun fanitettavaksi. Ryhman loytamisen jal-

keen on alkanut vaikuttaa silta, ettei talle ole tulossa loppua.

Tutkimuksen tekeminen alkoi kuitenkin epailyttdd minua jossain vaiheessa. Olen aina
kasittanyt, etta tutkijalla pitaa olla etaisyytta tutkittavaan kohteeseen. Tutkijan ei pida
olla puolueellinen. Paatin kuitenkin jatkaa talla suunnitelmalla, ja pysya niin objektiivi-
sena kuin vain voin. Kyllahan joku tamankin tekstin tarkastaa. Mutta ensimmaisestéa
l&hdekirjasta, jonka tatd opinnaytetyota varten lainasin, sain vahvistuksen tutkimuk-
selleni. Fanitutkimuksen alalla tutkija on usein itsekin fani ja mukana yhteisdssa jota
tutkii, joten oma fanius vaikuttaa esimerkiksi kysymyksenasetteluun ja tulkintoihin
(Nikunen 2008a, 11).



Tassé opinnaytetyossa esittelen teoriaa aiheeseen liittyvasta kirjallisuudesta. Luvus-
sa kaksi esittelen tutkimuskohteeni, tutkimuskysymykset, -metodit ja tutkimusproses-
sin, seka keskeisen kasitteiston. Luvussa kolme taustoitan yhteiséa ja yhteisollisyyt-
td, nuoruutta ikdvaiheena ja ryhmaa, seka verkkoyhteisollisyytta erityisend kiinnos-
tuksen alueena. Luvussa nelja kerron faniudesta yleisesti, fanitutkimuksen historias-
ta, kuluttamisesta faniudessa seka internetin vaikutuksesta faniuteen. Luvussa viisi
esittelen tutkimukseni tulokset aineistoesimerkein. Luvussa kuusi teen loppupéaétel-
mani yhteenvedossa, pohdin tutkimukseni luotettavuutta sek& mahdollisia jatkotutki-

musaiheita.

2 TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

Tassa luvussa esittelen tutkimuskohteeni, kayn lapi tutkimuskysymykset ja —metodit
seka tutkimusprosessini vaiheet. Lopuksi esittelen tutkimukselleni keskeista kasitteis-
téa. Tutkimukseni on tapaustutkimus, jossa on hyddynnetty tilastollisia tutkimusme-
netelmid. Tutkimuskohteenani on Kpop Finland —ryhm& Facebookissa sek& siihen

|6ysasti liittyvat alaryhmat, jotka esittelen tuonnempana.

Kyseessa on tutkimus, jossa tutkimusaineistoa keratdan verkossa olevalla kyselylo-
makkeella. Tutkimuseettisesti ajateltuna internet on usein harmaata aluetta, mutta
internetin kayttaminen tutkimusaineiston hankkimisessa ei oikeastaan muuta lain-
saadannon tai tutkimusetiikan perusperiaatteita. (Kuula 2006, 192.) Ihmistieteissa
tutkimuseettisia normeja ovat ihmisten itsemaaraamisoikeuden kunnioittaminen,
henkisen ja fyysisen vahingoittamisen valttaminen, sek& ihmisten yksityisyyden kun-
nioittaminen ja suojeleminen. Na&ita periaatteita noudatetaan niin, ettd tutkimukseen
osallistuminen on tutkimuskohteelle vapaaehtoista, tutkimuksessa ilmenneitd arka-
luonteisia asioita ei luovuteta kolmansille osapuolille tai kirjoiteta tutkimustuloksista
negatiiviseen savyyn, eika yksittaisten henkildiden tunnistetietoja julkaista tekstissa.
(Mt., 60-65.)



2.1 Tutkimuskohde

Tutkimuskohteeni on Facebookissa toimiva, epavirallinen yhteisé Kpop Finland. Ky-
seessa on ryhma faneja, jotka kuuntelevat etela-korealaista pop-musiikkia. Kpop Fin-
land rikkoi tuhannen jasenen rajan 15.10.2013, ja suurin osa naistd ihmisista on
suomalaisia tai vahintddnkin Suomessa asuvia henkilgitd. Ryhma on perustettu maa-
liskuussa 2011. Ryhméan englanninkielisessa kuvauksessa kerrotaan, ettd ryhmaan
voi liittyd mikali pitda kpopista ja on suomalainen, tai asuu Suomessa (Facebook
2013d). Ryhman sivuilta itsessaan ei 16ydy tilastoja siitd, milloin ihmisid on liittynyt
ryhmaan eniten. Mutta esimerkiksi silloin kun itse liityin ryhma&én tammikuussa 2012,

jasenia oli reilu 300.

Kpop Finland on itsendinen ryhméa, mutta siihen liittyy useita muitakin ryhmia. Kysei-
set ryhmat eivat ole suoranaisesti yhteydessa Kpop Finlandiin, mutta niiss& on suu-
rimmaksi osaksi samoja ihmisia. Kyseessa on enimmakseen ryhmia, jotka on tarkoi-
tettu jonkun tietyn bandin suomalaisille faneille. Ryhmat yleisesti ottaen tunnistaa sii-
ta, etta sen nimessa on ensin bandin nimi, ja sen jalkeen sana "Finland.” Esimerkkina
B.A.P Finland tai Beast Finland, joihin myds julkaisin webropol-kyselyni linkin. Liséksi
muita suomalaiseen fandomiin liittyvid ryhmia on esimerkiksi XD Kuolausryhma
~WeLoveAsianMen, jossa sananmukaisesti kuolataan aasialaisten miesten — yleen-
sa poptahtien tai nayttelijdéiden — kuvia (Facebook 2013e), sek& Kuolausryhman mur-
hakerho ja kalmisto, jotka oikeastaan toimivat ikaan kuin arkistoina. Fandomiin liittyy
myo6s K-Drama Finland, jossa puhutaan etelé-korealaisista draamoista ja suositellaan
niitd muille jasenille (Facebook 2013c). Olemassa on myds esimerkiksi AsianFanFics
Finland, jossa ficcien? kirjoittajat ja lukijat voivat keskustella lempificeistaan tai hakea
oikolukuapua muista kirjoittajista ja lukijoista (Facebook 2013a), seka aktiivinen Aa-
sialaisen musiikin kirpputori, jossa myydaan kaytettyjd levyja ja muuta fanitavaraa
(Facebook 2013b). Kaiken tdamén paalle 16ytyy vield ryhmia bandien jasenten soolo-
aktiviteeteille, joillekin parituksille®, kpoppiin liittyville unille ja pelkéastaan tukea ela-
maansa kaipaaville kpop-faneille 16ytyy oma tukiryhmansa. Kpop Finlandiin on jopa
kasattu oma tiedostonsa kaikille naille ryhmille.

? Fanfiction: fanien kirjoittamia tarinoita faniudensa kohteista. Esimerkiksi Harry Potterista on kirjoitettu
?aljon ficceja.

Paritus: esimerkiksi bandin jasenille luodaan haavemaailmassa romanssi, vaikkei sita todellisuudes-
sa olisikaan.



Tutkimuskohteen osalta minulla oli huolena se, ettéa suurin osa jasenista on alaikai-
sid. Suomessa ei kuitenkaan ole lailla sdadetty ikarajaa lasten tutkimiseen muilla tie-
teenaloilla kuin laéketieteessa, jossa ikaraja tutkimukseen suostumiselle on viisitoista
(15) vuotta. Hyviin eettisiin kaytantoihin kuuluu kysya lupa vanhemmilta tai huoltajalta
mikali tutkimus toteutetaan haastatteluna lapsen kanssa, mutta koska tutkimukseni
on anonyymi internetkysely, en katsonut lupien kysymista tarpeelliseksi. (Kuula 2006,
148-150.)

2.2 Tutkimuskysymykset ja -metodit

Tutkimuskysymyksia minulla on kolme kappaletta. Aiheen rajaus oli minulle oikeas-
taan melko vaikeaa, silla — kuten jo edellda mainitsin — olen pyoritellyt aihetta mieles-
sani jo pitkan aikaa. Kaikkien kunnianhimoisten suunnitelmieni perusteella olin laa-
jentanut viidentoista opintopisteen opinnaytetyon vaitéskirjaksi. Tutkimuskysymyk-

siani ovat

Miten yhteisollisyys syntyy verkossa, erityisesti Kpop Finlandissa?
Miten fanit itse kokevat nettiyhteisonsa?

Mitka asiat vaikuttavat yhteison jasenten ryhmaan kuuluvuuden tunteeseen?

Naita kysymyksia lahdin tutkimaan seka kirjallisuuden ettd kyselylomakkeen kautta.
Tutkimukseni on tapaustutkimus, jossa hyddynnetaan seka tilastollisen tutkimuksen
ettd laadullisen tutkimuksen menetelmia. Tilastollisena menetelmana on kyselyloma-

ke, jonka avoimet kysymykset ovat sen sijaan laadullista tutkimusta.

Verkkolomakkeita kaytetaan tutkimuksissa nykyaan paljon ja lisaantyvissa maarin.
Lomakkeen voi hetkessa toimittaa sadoille vastaanottajille, ja aineisto tulee suoraan
sahkdisessd muodossa, sadastden huomattavasti aikaa ja rahaa, sek& eliminoiden
mahdollisia lyOntivirheitd joita manuaalisessa vastausten sy6tdossa voi tapahtua.
(Kuula 2006, 174; Valli 2010; 113; Rasanen & Sarpila 2013, 68; Miettinen & Vehka-
lahti 2013, 84.) Jos vastaajajoukon saa tavoitettua internetissa, on verkkolomakkeella

my0s mahdollista saada enemman vastauksia kuin esimerkiksi postilomakkeella.
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Edustavuuden arvioinnin katsotaan karsivan, mikali kysely on avoin kaikille, eli kuka
tahansa saa siihen linkin. (Kuula 2006, 174; Valli 2010, 113.) Kpop Finlad on kuiten-
kin suljettu ryhma, joten oletettavasti linkin verkkokyselyyn ovat saaneet vain ne, jot-
ka kuuluvat rynmaan. Sosiaalisen median kayttgjia ei oikeastaan ole tarkoituksenmu-

kaista lahestyd muuten kuin verkon kautta (Rasénen & Sarpila 2013, 68).

Tutkimukseni on nayteperusteinen, itsevalikoituva verkkokysely. Tallaiset kyselyt voi-
daan kohdistaa tietylle kohderyhmalle, ja niitd myds mainostetaan kyseiselle kohde-
ryhmalle. Kyselyn vastaajat ohjautuvat vastaamaan kyselyyn oman mielenkiintonsa
vuoksi, eika heitd ole poimittu mink&&an otantamenetelmén perusteella. Osa kohde-
ryhmasta jattaa vastaamatta kyselyyn. Itsevalikoituja verkkokyselyita ei voi valttamat-
ta pitda luotettavina, silla periaatteessa kuka tahansa voi vastata kyselyyn. Taman
vuoksi ei ole varmaa, edustaako nayte kiinnostuksen kohteena olevaa populaatiota.
(Miettinen & Vehkalahti 2013, 87-88; Laaksonen & Matikainen & Tikka 2013, 361.)

Kyselylomakkeen laatimisessa tulee ottaa huomioon kysymysten asettelu, niiden sel-
keys, lomakkeen pituus ja lomakkeen esitestaus. Hyva lomake on esitestattu, eiké se
ole liilan pitkd. Lomakkeen alussa kannattaa kysya helppoja kysymyksia, jotta kiin-
nostus vastaamiseen sailyy. Avoimia kysymyksia ei kannata sijoittaa lomakkeeseen
kovin montaa, sillda ne houkuttavat vastaamatta jattdmiseen tai niihin vastataan ai-
heen vieresta. Mikali avoimia kysymyksia halutaan kayttda, kannattaa ne sijoittaa lo-
makkeen loppupuolelle, ja vastaukselle on varattava paljon tilaa. Avoimien kysymyk-
sien eduiksi on katsottu perusteellisen mielipiteen saaminen seka mahdollisuus luoki-
tella aineistoa monella eri tapaa. Suljettuja kysymyksia kannattaa kayttaa siksi, ettei
kukaan jata vastaamatta kielivaikeuksien takia. Haittana tallaisille kysymyksille néh-
daan harkitsemattomuus vastauksissa, sek& mahdollinen johdattelevuus vastaus-
vaihtoehtojen esittamisjarjestyksessa. Suljettuja kysymyksia tehtdessa pitaa tietaa,
millaisia vastauksia vastaajat tulevat tuottamaan. Liséaksi kaikille vastaajille pitaisi 10y-
tya sopiva vaihtoehto, jolloin on hyva jattda yksi "muu, mika?” -vastaus avoimeksi.
Asenneasteikot ovat hyva keino tiedustella mielipiteita, silla niilla saadaan paljon tie-
toa pieneen tilaan. Heikkoutena katsotaan painotukset, silla asteikolla ei saada selvil-
le, miten tarkea mikakin vaittdma on vastaajalle. Useimmiten tallaisessa mielipidemit-

tauksessa kaytetaan Likertin asteikkoa. Likertin asteikossa on yleensa vahintaan nel-
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ja arvoa. Asteikon aaripaina toimii tavallisesti "tdysin samaa mieltd” ja toisena "taysin
eri mieltd.” (Heikkila 2008, 48-54; Valli 2010, 118, 125, 126.)

Omassa kyselylomakkeessani kaytan kaikkia edella mainittuja kysymystyyppeja. Mi-
nulla on suljettuja kysymyksia, monivalintakysymyksid, avoimia kysymyksia, ja jopa
yksi Likertin asteikko. Mielestéani lomake oli aikalailla rajoilla siitd, onko se liian pitk&
vai ei. Kuitenkin esitestauksessa kohderyhméan jasenet totesivat, ettd vastaisivat ky-
selyyn mielellaan, eikéa se vaikuttanut vaikealta tai liian pitkaltd. Monivalintakysymyk-
sissé olen jattanyt viimeiset vaihtoehdot avoimiksi, jotta mikddn mahdollinen vaihto-
ehto ei jaa varjoon. Pitkia avoimia kysymyksia pyrin valttdm&an parhaani mukaan,
mutta lomakkeen kysymys numero 14 oli mielestani tarkeé jattaa avoimeksi, ja selit-

taa tarkasti mitad halusin tietaa.

Tapaustutkimus tutkii yksittaisia tapauksia. Tapaus voi olla l1ahes mik& vain, esimer-
kiksi rynma, yksilo tai tietty ilmio. Tapaustutkimuksessa tapauksesta pyritdéan saa-
maan tietoa usealla eri tavalla, jotta ilmiota voisi ymmartdd syvemmin. (Metsamuuro-
nen 2006, 90-91; Saarela-Kinnunen & Eskola 2010, 190.) Tapaustutkimuksen kayton
valintaan ei ole varsinaista mallia, mutta lahtokohtaisesti tapaustutkimus sopii niihin
tilanteisiin, kun halutaan selvittda miksi tai miten jokin sosiaalinen ilmié toimii (Yin
2009, 4; Saarela-Kinnunen & Eskola 2010, 191). Tapaustutkimus pyrkii selittdmaan
IImidita, ja se perustuu pitkalti tapahtumien havainnointiin (Yin 2009, 9, 11). Tapaus-
tutkimusta tehd&éan useilla eri tieteenaloilla, eik&d se sulje pois muita tutkimusmene-
telmia. Tapaustutkimuksen tekemisessa voidaan kayttaa niin kvantitatiivisia kuin kva-
litatiivisia menetelmié. (Saarela-Kinnunen & Eskola 2010, 190.) Tapaustutkimuksissa

painotetaan usein vahvasti teoriaa, mutta se nojaa paljolti my6s empiriaan (mt., 198).

Narratiivisuus on tutkimuksellinen ote tai lahestymistapa, joka kayttda kertomuksia
tiedon valittdjana. Narratiivisessa tutkimuksessa voi kayttdd materiaalina kertomuk-
sia, tai ymmartaa itse tutkimus kertomukseksi maailmasta. (Heikkinen 2010, 143;
Hirsjarvi 1997, 218.) Narratiivisuuden kasitteen kayttd on lisaantynyt paljon tutkimus-
kirjallisuudessa 1980-luvun puolivalistad lahtien (Heikkinen 2010, 144). Narratiivinen
analyysi kohdistuu ehjan ja juonellisen tarinan tuottamiseen, ja tdma on jokseenkin
koetellut tieteellisen kirjoittamisen ja kaunokirjallisuuden rajaa eri tieteenaloilla (mt.,

150). Talla yritdn oikeastaan puolustella omaa tyyliani kirjoittaa, silla kirjoitan hyvin
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lukijaystavallisesti ja tarinanomaisesti. Lukijan tulisi jo tdssa vaiheessa ymmartaa, et-
ta minulla itsellani on tutkimuskohteestani paljon tietoa jota haluan, ja koen perustel-

luksi peilata teoriaan.

2.3 Tutkimusprosessi

Tutkimusprosessini on tiedostamattomasti lahtenyt kayntiin jo vuoden 2012 alussa,
jolloin itse liityin Kpop Finland -ryhmaan. Kaytanndssa jo ensimmaisen kahden viikon
aikana olin tutustunut moniin ihmisiin, 16ytanyt uusia bandeja ja kappaleita, ja jo ta-
vannutkin monia ryhman jasenia. Minua kiinnosti paljon se, miten ihmiset innostuivat
yhdessa erddn bandin tulevasta debyytista, kuinka monia tunteja kaytiin keskusteluja
kyseisen bandin levy-yhtion markkinointistrategiasta ja kaikesta, mitd samaisen levy-
yhtion aikaisempien bandien kanssa oli tapahtunut. Mikéali ryhmé&ssé ei keskusteltu
pelkastdan musiikista, esiin nostettiin vaikeitakin asioita; koulukiusaamisesta, seksu-
aalisuudesta ja perheongelmista pystyttiin avoimesti puhumaan, vaikkei monet olleet
tavanneet toisiaan ikind. Jossain vaiheessa ensimmaisien jasenyys kuukausien aika-

na paatin, etta tama jos mika on asia, jota haluan tutkia opinnaytetydssani.

Varsinainen prosessi opinnaytetyon suhteen alkoi syksylla 2013 opinnaytetydpajas-
sa, kun palautin ideapaperini. Tdman jalkeen aloin hankkia lahdekirjallisuutta monelta
eri tieteenalalta. Paatin tehda kyselytutkimuksen aiheestani, ja ideapaperissa olin vie-
l& pohtinut mahdollisuutta teemahaastatteluihin. Kovasti olisi kiinnostanut myds Kirjoi-
telmien kayttaminen tutkimusaineistona, mutta totesin aikataulun olevan aivan liian
tiukka sellaiseen. Loppujen lopuksi paatin tehda pelkéastaan kyselylomakkeen Web-
ropoliin, jossa on kuitenkin mahdollista vastata kirjoitelmatyyppisesti kysymykseen
omista kokemuksista ryhmassa.

Tutkimusjoukon valikoiminen oli helppoa, koska tutkin tietyn internet-yhteison jase-
nid. Webropol-kysely julkaistiin Kpop Finland -ryhmé&ssa, ja siihen I0ysasti liittyvissa
alaryhmissa 15.10.2013. Vastausaikaa annettiin 23.10.2013 asti. Kpop Finlandiin
l6ysasti liittyvilla alaryhmilla tarkoitan sellaisia Facebook-ryhmid, jotka liittyvat suo-
raan kpoppiin ja suomalaisiin faneihin. Suurimmaksi osaksi ryhmat ovat tiettyjen

bandien suomalaisfaneille tarkoitettuja ryhmia. Ryhmissa on jasenina suurimmaksi
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osaksi samoja ihmisia, ja vaikka jokunen ihminen ei kuulu nimenomaan Kpop Finland
-ryhmaan, on han kuitenkin osa samaa ryhmakokonaisuutta. Webropol-linkki julkais-
tiin siis Kpop Finlandin liséksi esimerkiksi B.A.P Finlandissa, Big Bang Finlandissa,
Beast Finlandissa, MBLAQ Finlandissa, BtoB Finlandissa, CNBLUE Finlandissa seka
Kuolausryhméssa. Kuolausryhman tarkoitus on se, ettd ryhmén seindlle julkaistaan
kuvia kauniista aasialaisista miehista (joista suurin osa liittyy korealaiseen populaari-
kulttuuriin, vaikka poikkeuksia onkin) ja kyseisia kuvia "kuolataan,” eli ihaillaan kollek-

tiivisesti.

Kyselylomakkeessa (liite 1) kysyttiin perustietojen (ik&, sukupuoli, elamantilanne) li-
saksi siitd, mika tekee ihmisesta fanin, millainen toiminta aiheuttaa ryhméahenked, ja
miten Kpop Finland toimii yhteiséna. Koska yhteisollisyyden tunne on hyvin subjektii-
vinen asia, paatin jattaa kyselystani yhden kysymyksen avoimeksi niin, etta siihen voi
jokainen vastata mita haluaa yhteison merkityksesta vastaajalle itselleen. Matalaa
vastausprosenttia pelaten paatin kayttdd houkutinta, jotta useampi ihminen vastaisi
kyselyyn. Paatin jarjestdaa vastaajien kesken arvonnan, jossa arpoisin kahdenkym-
menen (20) euron arvoisen lahjakortin johonkin nettikauppaan, joka myy kpoppiin liit-
tyvaa tavaraa ja levyja. Arvontaa varten tarvitsin kuitenkin ihnmisten sahkopostit, jotta
voisin ottaa voittajaan yhteytta arvonnan jalkeen. Sahkopostiosoitteet ovat tietenkin
suoria tunnistetietoja, mutta ne eivét ole varsinaisen tutkimukseni kannalta relevant-
teja, joten ne poistettaisiin heti kun arvonta on pdaattynyt. Poistin myds webropol-
kyselyni asetuksista seka evéstetietojen, etté ip-osoitteiden tallentamisen, jotta vas-
taajien anonymiteetti sailyy. (Kuula 2006, 175-177.) Kuulan (2006, 177) mukaan tie-
tosuojan ja tutkimusetiikan kannalta mitaan rikkomusta ei tapahdu, kun tunnistetieto-
jen antaminen on informoitua ja vapaaehtoista, kuten tdssa tapauksessa on ollut.
Kenenkaan ei ole ollut pakko osallistua arvontaan, eika sahkopostiosoitteita olla kayt-

tamassa muuhun kuin arvonnan voittajan informointiin.

Webropol-kyselyyni vastasi 199 Kpop Finlandin ja sen alaryhmien kayttajaa. Tulosten
analysointi ja avointen vastausten teemoittelu vei pitkédn aikaa. Tulosten analysoinnin
apuna kaytin Webpropolin antamia prosenttiosuuksia, Excelid sek& teemoittelua
avointen vastausten osalta. Excelin kaytté ei ole minulle itselleni kovin tuttua, joten

jouduin pyytdmaan analysointiin apua opponentiltani.
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2.4 Keskeinen kasitteisto

Alla esittelen ikaan kuin sanasto-muodossa ne kasitteet, jotka tulevat usein esille

tydssani tai jotka koen tarpeellisiksi opinnaytteeni ymmartamisen kannalta.

Facebook: Sosiaalinen yhteistpalvelu, jossa voi pitda yhteytta ja verkostoitua esi-
merkiksi tyo- tai koulukavereiden kanssa, seka luoda yhteyksia sosiaalisten ryhmien
kanssa. Palveluun voi tallentaa kuvia, tehda tilapaivityksia tai jakaa linkkeja, seka
kommentoida kavereiden paivityksia. (Laaksonen & Matikainen & Tikka 2013, 359.)
Fandom: Fandom on sana jota kaytetddn kuvaamaan jonkun tietyn asian faneja ko-
konaisuutena. Tassa opinnaytetydssa viittaan fandomilla kuitenkin pienempiin, alu-
eellisesti sidottuihin ryhmittymiin, nimenomaisesti suomalaiseen kpop-fandomiin, en
niinkdan kpop-fandomiin maailmanlaajuisesti.

Fighting: Opinnaytetyoni nimi on eteld-korealainen lausahdus, joka suomen kieleen
kaantyy sanalla "Tsemppid!" Saatetaan kirjoittaa my6s foneettisessa muodossa
"Hwaiting."

Gurupop: Kansainvélinen yhteisd, jossa kayttgjat ympari maailmaa kokoontuu yh-
teen jakamaan ja nauttimaan kpop-kulttuurista ja viihteesta (Gurupop 2013). Kaytan-
ndssa Gurupopissa jarjestetaan erilaisia kilpailuja faneille, joissa fanit promotoivat
bandien uusia kappaleita eri sosiaalisen median muodoissa ja saa siita palkkioksi vir-
tuaalisia kortteja bandin jasenista, joita sitten vaihdellaan muiden kayttajien kanssa.
Liséksi kilpailuista voi voittaa nimikirjoitettuja aloumeita.

Instagram: Yhteisopalvelu, jossa voi jakaa elamanséa kuvien muodossa. Toimii par-
haiten alypuhelimella; ota kuva, muokkaa sitéa Instagramin omalla kuvankasittelyoh-
jelmalla ja lataa se kaikkien ystaviesi nahtavaksi. Instagramissa seurataan muita. (In-
stagram 2013.) Instagramin omistaa Facebook.

Internet: Tietoverkko, joka liittaa yhteen erilaisia verkkoja internet-protokollan avulla.
Sen sovelluksia on mm. www ja sdhkdposti. (Laaksonen & Matikainen & Tikka 2013,
360.)

Sosiaalinen media: SoMe, internetin murrosvaihe jossa kayttajat ovat aktiivisia si-
sallon tuottajia esimerkiksi blogien valityksella. Sosiaalinen media mahdollistaa vuo-

rovaikutuksen ja itseilmaisun kaikille, joilla on verkko kaytdssa. (Mt., 365.)
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Trendaaminen: Twitterissa kaytetty termi. Trendaaminen tapahtuu kirjoittamalla
viesti, jossa on joku tietty aihetunniste (esim. #Humak jos viesti liittyy Humanistiseen
ammattikorkeakouluun). Viesteja, joissa on aihetunniste, lahetetddn moneen kertaan
kunnes siitd tulee niin kutsuttu trendi, ja kyseinen aihetunniste nakyy Twitterin va-
semman laidan laatikossa "Trending World Wide.” Kpop-fanien keskuudessa yleensa
ennalta sovittu ja jarjestetty aihetunniste ja paivamaara, jolloin trendaamista tapah-
tuu.

Tumblr: Blogialusta, jossa voi jakaa kaytanndssa mita vain. Palvelussa voi jakaa
esimerkiksi tekstid, kuvaa, videota ja linkkeja melkein mista vain, kuten puhelimesta,
netista tai sahkodpostista. Tumblr perustuu seuraamiselle, kuten Twitter. Tumblr on
perustettu vuonna 2007, kirjoitushetkella palvelussa on rekisterdityna 146,8 miljoo-
naa blogia. (Tumblr 2013.)

Twitter: Mikroblogipalvelu, jossa kayttaja voi kirjoittaa 140 merkin mittaisia viesteja,
seurata muita kayttdjia ja luoda yllamainittuja "trendejd” kayttamalla asiatunnisteita
viesteissdan. Twitter avattiin vuonna 2006. (Laaksonen & Matikainen & Tikka 2013,
366.)

World Wide Web: Yksi monista internetin kayttdalueista, jonka avulla voi 16ytaa in-
ternetissa eri puolilla maailmaa olevia tiedostoja (mt., 369).

YhteisOpalvelut: Osa sosiaalista mediaa. Verkkoymparist6, jossa kayttajat tuottavat
sisélloén, kuten jakavat kuvia, ja ovat vuorovaikutuksessa keskendan. (Mt., 2013,
369.)

Youtube: Videopalvelu, johon voi ladata videoita, katsoa ja jakaa niita. Youtube toi-

mii 52 maassa ja sen omistaa Google. (Mt., 2013, 369.)

3 YHTEISO JA YHTEISOLLISYYS

Yhteisollisyys ei ole uusi asia. Sitd on ollut olemassa aina, silla ihmiset ovat aina kuu-
luneet erilaisiin yhteisdihin. 2000-luvun alussa yhteiséllisyys on kuitenkin noussut uu-
delleen yhteiskunnalliseen keskusteluun vahvasti. Tatd on pyritty selittamaan esi-
merkiksi nyky-yhteiskunnan kriisilla ja yksildiden pahoinvoinnilla; globalisaatio aset-
taa haasteita perinteiselle kansalaisyhteiskunnalle, ja yksilot joutuvat kohtaamaan
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arjen ongelmat yksin. (Saastamoinen 2009, 34-35.) Hirschman on Hautamden mu-
kaan kuvannut yhteisollisyytta heilurimaisena liikkeen&; noin 10-15 vuoden valein ih-
miset vaihtavat yhteisollisesta osallistumisesta ja yhteisten asioiden hoitamisesta yk-
sityiselamaan, omaan hyvinvointiin ja kuluttamiseen. Jossakin vaiheessa kuluttami-
nen ja oman navan tuijottelu alkaa kyllastyttaa, ja yhteisollisyydesta kiinnostutaan jal-
leen. (Hautamé&ki 2005, 7.)

Aristoteleen ajatukset ihmisesta poliittisena eldimend ovat vaikuttaneet nykyiseen
keskusteluun yhteisollisyydesta ja yhteisoista. Aristoteleen mukaan ihminen toimii
parhaiten siind yhteistssé, joka on hanelle luonteenomaisin; Aristoteleen tapaukses-
sa kyseessa on kaupunkivaltio. Jarki erottaa ihmisen muista eliista, ja jarki jaetaan
kahteen lajiin: teoreettiseen ja kaytannoélliseen jarkevyyteen. Kaytanndllinen jarke-
vyys maaritelladn hyvaksi yksilollisen ja yhteisollisen elaman hallinnaksi. (Sihvola
2005, 15-16.) Yhteisollisyys ja yhteis6t ovat jatkuvassa muutosprosessissa, silla ne
ovat dynaamisia ja muokkautuvat ihmisen elinpiirin laajetessa. Nykydan ihminen ei
valttamatta tarvitse yhteis6a hengissa pysymiseen, mutta ihminen haluaa ja tarvitsee
hyvaksyntaa ja laheisyytta, joita on vaikea saada kuulumatta mihink&dan yhteisoon.
(Heinonen 2008, 13.)

Yhteis66n voi kuulua tuntematta minkaanlaista yhteisollisyyttd. Yhteis6 on enem-
mankin tila tai paikka, jossa on erilaisia ihmisia, kun taas yhteisollisyys on tunne ja
kokemus, joka syntyy sosiaalisten suhteiden kautta. (Heinonen 2008, 14; Saasta-
moinen 2009, 41.) Yhteisoksi voidaan kutsua sellaista sosiaalisten suhteiden muo-
toa, joka yhteisten mielenkiinnon kohteiden ja arvojen avulla ohjaa sosiaalista toimin-
taa (Laukkanen & Vaattovaara 2009, 205.)

Ihmisyyden perimmainen ristiriita on jannite yksilollisyyden, erilaisuuden ja yhteisolli-
syyden valilla. Olemme yksil6ita vain yhteison jasenina ja yhteison jasenia vain yksi-
|6ina. Tama johtaa siihen, ettd pyrimme erottautumaan muista ihmisista kaikin mah-
dollisin keinoin. (Tuomi 2005, 133.)

3.1 Nuoruus ja ryhméa
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Alun perin en aikonut liittdd opinnaytety0honi teoriaa nuoruudesta ollenkaan, mutta
koska niin suuri osa kyselyyni vastanneista on lailliselta ialtéan nuoria (alle 30-
vuotiaita 199 vastaajasta 198), paatin kayda lapi jonkin verran teoriaa nuoruudesta
ikavaiheena kehityspsykologian nakokulmasta, seka nuoruuteen liittyvaa ryhman tar-

vetta. Lisaksi aion kayda lapi myds ryhmaéteorioita ja ryhméaprosesseja.

Nuoruus jaetaan usein kolmeen vaiheeseen; varhaisnuoruuteen (11-14 v.), kes-
kinuoruuteen (14-18 v.) sekda myohaisnuoruuteen (19-25 v.) Varhaisnuoruudessa
usein kapinoidaan auktoriteetteja, kuten vanhempia vastaan, ja luodaan ystavyys-
suhteita muiden samanikaisten kanssa. Keskinuoruudessa vahvistetaan omaa identi-
teettid, ja myodhaisnuoruudessa korostuu ideologinen pohdinta sekd oman aseman
pohdinta maailmassa. (Kronqvist & Pulkkinen 2007, 166-167; Nurmi 1995, 257.)

Nuoruuden kehityshaasteina pidetaan yksil6llisyyden ja erillisyyden I6ytamista. Nuori
etsii ja rakentaa omaa identiteettidaén, joka useimmiten jaetaan persoonalliseen ja
sosiaaliseen identiteettiin. Persoonallinen identiteetti korostaa omaa ainutlaatuisuutta
itselleen, kun taas sosiaalinen identiteetti korostaa ryhmaan kuulumista ja samaistu-
mista ikatovereihin. (Krongvist & Pulkkinen 2007, 172.) Nuoruudessa muodostetaan
omaan elamaan liittyvid odotuksia pidemmalle aikavélille kuin ennen, jolloin nuoret
toimivat itselleen tarkeiden tavoitteiden mukaisesti. Nuoret muokkaavat tavoitteitaan
omaa sosiaalista ymparistbaan mukaillen. Kiintymyssuhteet suuntautuvat kodin ulko-
puolelle ja ne tayttyvét ystavyys- ja seurustelusuhteissa. (Mt., 175-176.)

Murrosidssa nuoren rakkauden kohteet ovat usein kaukorakkauksia, kuten idoleita
joita ihannoidaan. Nain nuori harjoittelee rakastumista ja siihen liittyvia tunteita. Nuori
rakentaa itselleen helposti fantasiamaailman ja haaveilee paljon. Tallaisessa fanta-
siamaailmassa nuori on olemassa jotakuta varten, ja h&n on itse myds rakastettu ja
palvottu. (Mt., 177.)

Nuoren ja hanen vanhempien vélille syntyy murrosiassa paljon konflikteja. Nuori ko-
kee helposti, etteivat vanhemmat ymmarréa hantd, jolloin saman ikaiset kaverit toimi-
vat kokemusten jakajina ja naiden ystavyyssuhteiden merkitys korostuu. (Mt., 181.)
Vertais- ja nuorisoryhmissa toimiminen helpottaa nuoren yksil6llisyyden ja erillisyy-

den vahvistamista. Ryhman avulla onnistutaan irrottautumaan esimerkiksi vanhem-
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mista. Ryhmassa yhteiset haaveet ja ihanteet yhdistavat nuoria ja rynma tarjoaa per-
heen kaltaista turvaa. (Mt., 187.)

Ryhmaan kuuluminen on ihmiselle normaalia, arkipéivaista toimintaa, silla jokainen
on esimerkiksi kasvanut ryhmasséa jota kutsutaan perheeksi (Kauppila 2005, 85;
Ahokas 2011, 185). Ryhman maarittely on vaikeaa, mutta yksi keskeisimpia ryhman
ominaisuuksia on vuorovaikutus. Ryhman jasenten taytyy pystya olemaan vuorovai-
kutuksessa keskendan. Useimmiten vaitetddn, ettd ryhman vuorovaikutuksen tulisi
olla kasvokkain tapahtuvaa, jotta se olisi ryhmé&, mutta nykyaéan erityisesti virtuaalisis-
sa ryhmissa tavataan harvoin tai ei ollenkaan. (Kauppila 2005, 85.) Ryhman voi
muodostaa vaikka vain kaksi henkil6a, jotka edes jotenkin tuntevat kuuluvansa yh-
teen. Yhteenkuuluvuuden tunne riippuu suuresti yhteison koosta ja kiinteydesta, seka
tehtavien yhtenaisyydesta. Kasitettd "ryhma” voidaan kayttaa kasvokkain kokoontu-
vasta ryhmasta, jossa on 4-12 henked, mutta silla voidaan tarkoittaa myos suurta or-
ganisaatiota, jossa henkilokohtaisesta vuorovaikutuksesta ei ole tietoakaan. Tallaisia
ryhmié ovat esimerkiksi verkkoyhteisot. (Ahokas 2011, 186-187.)

Ryhma perustuu sen jasenten yhteisille mielenkiinnon kohteille tai tarkoitusperille,
olkoon se vaikka elokuva tai koulutyd. Ryhman jasenet hyotyvat toisistaan aina jo-
tenkin. Ryhmé&an voi kuulua vaikka vain informaation tarpeen vuoksi, mutta ryhman
jasenet voivat olla my6s riippuvaisia toisistaan tai rynman toiminnasta. (Kauppila
2005, 85-86.)

Ryhmiss& muotoutuu normeja ja rooleja. Normit ovat vakiintuneita tapoja, joiden mu-
kaan ajatellaan ja kayttdydytddn. Normien noudattaminen on odotettua ryhmassa,
koska yhteinen normi maarittad rynmaan oikeanlaiset toimintatavat. Tasa-arvoisessa
ryhmassa normi on ryhman jasenyyteen liittyva arvo tai mitta oikeanlaiselle ja arvos-
tetulle kayttaytymiselle, eli se maarittdé oikeanlaisen kayttaytymisen tai ajattelun eri-
laisissa tilanteissa ja pitaa ylla ryhman yhdenmukaisuutta. (Ahokas 2011, 188-189.)
Roolit sen sijaan eriyttavat jasenia ja heidan tehtavidan ryhmassa. Roolit kohdistavat
eri jaseniin erilaisia odotuksia heidan kayttaytymiselleen. Ryhmasséa voidaan jakaa
tietyt roolit tehtdvan suoritusta varten, mutta jasenten roolit muokkautuvat myos
oman persoonallisuuden ja taipumusten mukaan. (Mt., 189.) Ryhmaa yllapitavia roo-

leja ovat esimerkiksi rohkaisijat ja sovittelijat. Ryhmiin saattaa syntyd naenndisia per-
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herooleja, kuten isa tai sisko, sekd asennerooleja jotka kuvaavat sitd miten yksil6
kayttaytyy rynmasséa; naita ovat esimerkiksi alistuja ja vetaytyja. (Kauppila 2005, 93.)

Ryhmat kilpailevat usein muita ryhmia vastaan. Téllainen toiminta luo yhteenkuulu-
vuutta ryhmén sisélle. Joskus kuitenkin ryhman jasenet kilpailevat toisiaan vastaan,
jolloin vuorovaikutuksesta ryhman sisalla tulee varsin negatiivista. (Mt., 96.) Aarim-
mainen ryhmien vélinen Kilpailu luo tietenkin konflikteja ryhmien vélille (Ahokas 2011,
194). Kpop Finlandissa on huomattavissa molempia yllamainituista ryhman toimin-
noista. Oma ryhmamme, meidan fandom, kilpailee muita ryhmid eli muiden fando-
meita vastaan erityisesti loppuvuodesta erilaisten palkintogaalojen lahestyessa.
Kpop-fanit kilpailivat erityisesti Justin Bieberin ja One Directionin faneja vastaan vuo-
den 2013 MTV EMA (MTV European Music Awards) dadnestyksessa, silla yksi kpop-
ryhma oli vastassa Bieberia ja One Directionia samassa kategoriassa. Yhteenkuulu-
vuus oli selkeé erityisesti palkintogaalan aikana Twitterissa kaikkien kpop-fanien kes-
ken. Sen sijaan silloin kun kyseessa on vaikkapa aasialainen musiikkigaala, kuten
MAMA (Mnet Asian Music Awards), ryhméassa kilpaillaan jasenten kesken. Kpop Fin-
landiin kuuluu eri bandien fandomien jasenid, ja kilpailua ryhméassa syntyy juuri sen
takia, etta eri kpop-ryhmat ovat vastakkain kaytdnnosséa jokaisessa kategoriassa tie-

tyssa palkintogaalassa. Taisteluita syntyy helposti.

3.2 Verkkoyhteisollisyys

Liittyessani Kpop Finlandiin olin jokseenkin huolestunut sen suhteen, miten muut fa-
nit suhtautuisivat minun lasnéolooni. Paasenkd mukaan ryhméaan vai jaanko ulkopuo-
liseksi? Ymmartavatkd nama ihmiset huumorintajuani? Olenko heidan mielestaan
huonompi fani, kun olen kuunnellut kpoppia vasta kaksi vuotta? Ovatko he minua
paljon nuorempia vai vanhempia? Omat kokemukseni joidenkin bandien faniyhtei-
soista aikaisemmin elaméani aikana olivat olleet huonoja; jossain IRC-Gallerian fani-
ryhmassa suomittiin kovasti sellaisia faneja, jotka ovat liittyneet rynmaan vasta tietyn
vaiheen, levyn tai hittibiisin jalkeen ja jotka eivat ole esimerkiksi kayneet keikoilla toi-

sella puolella Eurooppaa.
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Kpop Finland oli kuitenkin viela huomattavasti pienempi liittyessani, kuin se on nyt.
Mukaan paasi nopeasti. Suurimpaan osaan faneja tutustui helposti. Myohemmin ja-
senyyteni aikana aloin kuitenkin huomaamaan epakohtia kayttaytymisessa. Vaikka
ryhmassa on kaytanndssa samanhenkisia ihmisia, joitakin suljetaan selkeasti ulko-
puolelle. Ryhmassa vaikuttaa olevan kuppikuntaisuutta tietyn ikaisten, tietylta alueel-
ta olevien ja tietyn bandin fanien keskuudessa. Yhteisdssd on omanlainen kieli, jota
uudet jasenet eivat valttamattd ymmarrd. Tama johtaa usein vaarinymmarryksiin,
haukkumisiin ja ryhman ulkopuolelle sulkemisiin. Olen itse seurannut useampaa ta-
mankaltaista keskustelua sivusta, jossa jasenet heittaytyvat yllattavan aggressiivisiksi
ja tekevét porukalla yhdesta vaarinymmartadneesta naurunalaisen. Sitten siella on jo
jokseenkin vanhemmat, jotka jossain vaiheessa yrittdvat pistaa keskustelun poikki,
koska kukaan sen hetkiseen kuppikuntaan kuuluvista ei varmasti puhuisi kasvotusten

kenellekdan sellaisella tavalla.

Laukkanen ja Vaattovaara ovat tutkineet kahdenlaisen verkkofoorumin yhteisollisyyt-
ta ja vuorovaikutusta. Toisena tutkittavana verkkofoorumina on ollut suljettu usean eri
yliopiston verkkokurssin foorumi. Toisena taas informaali, julkinen keskustelufoorumi
Demi.fi. Tutkijoiden mukaan verkkoyhteisdissa pystytddn erottamaan kahdenlaisia
positioita; tilaa antavia ja tukahduttavia. NAma positiot syntyvat kayttajien vuorovaiku-
tuksessa. Verkkofoorumin yhteiséllisyyden syntymisen mahdollistaa vain tilaa-antavat
positiot. Dialogisuus ja luottamus sek& monidéanisyyden hakeminen synnyttaa yhtei-
sollisyyttd. (Laukkanen & Vaattovaara 2009, 187.)

Julkisen foorumin vuorovaikutuksen haasteena on nahty luottamuksen epasymmetri-
syys, jatkuva epadily. Niiden kayttajien, jotka osallistuvat keskusteluun, oletetaan tie-
tavan, ettd keskusteluissa saatetaan pilailla ja valehdella. Molemmissa verkkoympéa-
ristdisséd korostuu dialogisuus, avoimuus, luottamus, sitoutuminen ja jakamisen kult-
tuuri, jotka mahdollistavat monidanisyyden ja tiedon rakentumisen. Oppimisympaéris-
téssa vuorovaikutus oli sopusointuisempaa, mutta myos julkisella foorumilla tiedon
jakaminen ja avoin keskustelu oli tarkeaa. (Mt., 199.) Demissa keskustelu saattoi olla
kannustavaa ja sisdltad yhteenkuuluvuuden ilmaisuja. Kuitenkin valilla kayttajat saat-
toivat liittoutua kritisoimaan toisiaan, yhteison saantoja tai yllapitoa, jolloin on saatettu
ajautua kiivaisiinkin vaittelyihin. (Mt., 200.) Verkko ei varsinaisesti tee vuorovaikutuk-

sesta tasavertaisempaa, vaikka niin helposti ajatellaankin. Tukahduttaminen voi in-
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formaalissa verkkoymparistossa olla usein aggressiivista ja rajua; se voi tapahtua jat-
tamalla jonkun kayttdjan huomioimatta tai pahimmillaan se voi tarkoittaa suoraa

haukkumista ja toisen persoonan tyrmaamista. (Mt., 210.)

Tutkimuksessa kavi ilmi, ettd julkisella verkkofoorumilla keksitédn omaa sanastoa,
jota ulkopuoliset eivat valttdmattd ymmarra. Taman katsotaan luovan yhteenkuulu-
vuutta muiden jasenten kanssa, sekd jasenyyttd kyseiseen yhteis6on. (Mt., 209.)
Kpop Finlandissa olen itse huomannut téllaista omanlaista sanastoa. Toisaalta olen
melko varma, ettei kyseessa ole vain suomalaisten kpop-fanien sanasto, vaan samo-
ja vitseja ja sutkautuksia kertovat my6s muun maalaiset fanit. Lisaksi samaa sanas-
toa loytyy Facebookin ulkopuolelta reilusti, ja esimerkiksi Tumblrista l&ht6isin olevaa

slangia kaytetdan myos Twitterissé ja Facebookissa.

Verkossa osallistuminen jonkin yhteisbn toimintaan ei valttamatta kuitenkaan tarkoita
kyseisen yhteison jasenyytta. Usein verkossa koettu yhteisollisyys on nédennaista tai
kuviteltua, koska varsinaista tapaamista ei ole valttaméattd koskaan tapahtunut. Ni-
mimerkin takana olevat ihmiset eivat varsinaisesti ole ihmisid ennen kuin heidat fyy-
sisesti nakee. Pienia yhteisgja yhteison sisalla voi kylla muodostua, mutta usein ky-
seessa on ryhma, joka on tavannut toisensa tai samaistuu esimerkiksi elamantilan-
teeseen. (Mt., 209.)

Jyvaskylan ammattikorkeakoulussa on tutkittu muotiblogien yhteisollisyytta, markki-
nointiviestintaa ja nadiden kahden kohtaamista. Tutkimuksessa yhteisollisyyden osalta
on tehty havaintoja siita, ettd blogien kautta yksilot hakevat muiden samanhenkisten
seuraa. Ihmiset, joilla on yhteinen harrastus kuten meikkaaminen, muoti tai vaikka
leipominen, lukevat ja kirjoittavat blogeja samasta aiheesta. Naista yhteisoista loyde-
taan vertaistukea ja ne toimivat ajatustenvaihtokanavana. Myds blogeissa nékyy va-
lilla todella rajua kommentointia, silla anonymiteetti antaa ihmisille mahdollisuuden
menna henkilokohtaisuuksiin. Useimmiten kuitenkin téllaiset kommentit aiheuttavat

paljon vastalauseita muilta kommentoijilta. (Kuvaja & Taljavaara 2010, 44-45.)

Anonyymit verkkotilat on ndhty tasa-arvoistavana alustana, silla sinne voi luoda ikaan
kuin uudenlaisen version itsestaédn, eika ika tai ulkonaiset ominaisuudet vaikuta suh-

teiden solmimiseen (Noppari & Uusitalo 2011, 146). Riidat ja aggressiiviset kommen-
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tit ovat usein ndhty anonyymien tilojen ongelmana, mutta esimerkiksi nuoret puhuvat
samalla tavalla myds omalla nimelld&n netissa, silla nuoret mieltavat ettd verkossa

viestimisen kuuluukin olla suorasanaisempaa (mt. 2011, 150).

Nuorten nettiyhteisdllisyys on moninaista. Nuorilla voi olla netissa monia eri yhteisgja
ja verkostoja rinnakkain, joita kaytetaan erilaisiin asioihin ja niihin saattaa jokaiseen
liittya eri ystavapiirit. (Mt., 142.) Nykyisessa kulttuurissa kuuluminen johonkin verkko-
yhteis6on on nuorelle jopa sosiaalinen valttamattémyys. Jos nuori ei osallistu johon-
kin verkkoyhteisdon, han saattaa jaada kaveripiirista ulkopuolelle. (Mt., 143.) Verkko-
yhteisot ovat nuorille paikkoja hankkia sosiaalista paaomaa, seké ne toimivat nuorel-
le ikdan kuin peilausalustana omalle identiteetilleen kavereiden kommenttien kautta
(mt., 144-145).

Noppari ja Uusitalo (2011, 141) haastattelivat vuosina 2007 ja 2010 14-vuotiatia
suomalaisnuoria heidan netinkaytéstaan Lasten ja nuorten mediaymparistd muutok-
sessa -hankkeen puitteissa. Naissa haastatteluissa tuli esille, etta nuorten verkkoyh-
teisbissa riidellaan. Haastatellut myos vaittivat, ettd netissa riitoja syttyy paljon hel-
pommin kuin kasvokkain. Kirjoittaminen kommunikoinnin valineena synnyttaa helpos-
ti vaarinymmarryksia, ja verkkoviestinnan katsotaan muutenkin synnyttdvan enem-
man tunteita kuin kasvokkain tapahtuva viestinta. (Mt., 149-150.) Tutkimuksen nuoret
kayttavat verkkoa monin tavoin eri kayttotarkoituksille, ja verkkoyhteisot ovat esimer-
kiksi keino verkostoitua fanitettujen artistien kanssa, jolloin netista saatu niin kutsuttu
sisapiirin tieto on nuorelle tarkedd muualla olevan faniyhteison keskuudessa. (Mt.,
152.) Kuitenkin suurelle osalle nuoria netti on tila, jossa tavataan samoja kavereita

kuin sen ulkopuolellakin (Mt., 154).

4 FANIUS

Faniuden rakentumisesta on fanitutkimuksen piirissa eritelty useita eri elementteja.

Fanius rakentuu esimerkiksi affektiivisuudesta, toiminnasta, yhteisosta ja identiteetis-
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ta. Nikunen (2005, 50-55) on méaaritellyt vaitdskirjassaan kuusi elementtia, joista osa

patee omaan tutkimukseeni.

Yleison jasenesta tulee varsinaisesti fani vasta siind vaiheessa, kun han alkaa kerata
ylimaaraista faniuden kohteeseen liittyvaa materiaalia. TAméa voi olla tietoa, kuvia tai
oheismateriaalia. Kaytanndssa siis fanius ei ole pelkastaan musiikin kuuntelua tai kir-
jan lukemista. Fanius syntyy vasta siind vaiheessa, kun kohteesta tulee niin mielen-

kiintoinen, etta siitd on saatava lisda materiaalia. (Mt., 50.)

Fani-identiteetin kannalta on erityisen tarke&a loytaa faniyhteisd. Yhteison kautta
pystyy jakamaan omia kokemuksiaan faniudesta ja faniuden kohteesta. Yhteis6 on
tietylla tavalla faniuden edellytys. Yksittdisen fanin ei ole pakko tuoda faniuttaan esille
julkisesti, silla itsensd maarittely faniksi riittaa todistamaan faniutta. (Mt., 51-52.) Fa-
nius on useimmiten mielletty varsin negatiiviseksi asiaksi yleisessa puheessa, ja fanit
tuntuvat yleisesti ottaen ymmartavan tdman. Yhteiso rohkaisee fania ja suojelee tata
pilkalta. Yhteison avulla fani kuitenkin pystyy saamaan tukea muilta faneilta ja erityi-

sesti rohkaistua siitd, etta kuuluu johonkin ryhmaan. (Jenkins 1992, 23.)

Fanius liittyy populaarikulttuuriin. Fanit ja fandomit liitetddn yleenséa yhteen sellaisten
kulttuurimuotojen kanssa, joita vallitseva arvojarjestelma vaheksyy; esimerkiksi pop-
musiikki tai sarjakuvat (Fiske 1992, 30). Nikunen (2005, 52-53) katsoo, etta vaikka
korkeakulttuurin ja populaarikulttuurin kuluttajien kaytanndissa on samoja asioita, ei
korkeakulttuurin kuluttajan tarvitse puolustella tekemistaan, toisin kuin populaarikult-

tuurin kuluttajien. Eri faniuksia yhdistadkin nimenomaan negatiivinen leima.

Yksi mielenkiintoinen nakdkulma faniuteen on myo6s sukupuoli. Omassa tutkimukses-
sani kay selkeasti ilmi se, ettd kpop-fanit ovat lahestulkoon kaikki naisia. Fanius on-
kin suurimmaksi osaksi ajateltu "tyttdjen juttuna,” ja tata ajatusta vahvistavat esimer-
kiksi nuorten lehdet. Fanius on sukupuolta ja seksuaalisuutta rakentava asia. Erityi-
sesti lansimaalaisessa heteronormatiivisessa kulttuurissa idolit ja tdhdet toimivat
ikddn kuin median asettamina sukupuolen roolimalleina. (Mt., 54-55.) Kpopin saralla
tama huolestuttaa minua todella paljon; aasialaiset kulttuurit ovat paljolti taydellisyytta
tavoittelevia, ja kauneusleikkaukset ovat suunnattoman suuri, joskin ehk& hieman

vaiettu asia korealaisessa musiikkiteollisuudessa. Minua huolestuttaa se, miten tdma
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vaikuttaa nuorten ihmisten vartalonkuvaan, mutta koska tutkimukseni aihe ei kasittele
vartalonkuvaa kaytannossa lainkaan, jatettakoon se mahdolliseksi jatkotutkimusai-

heeksi.

4.1 Fanitutkimus maailmalla ja Suomessa

Faniutta on tutkittu erityisesti kulttuurintutkimuksen seka vastaanottotutkimuksen sa-
ralla 1990-luvulta lahtien runsaasti. Populaarikulttuurin tutkimuksessa faniutta on si-
vuttu tahtitutkimuksessa ja musiikintutkimuksessa, mutta fanius tutkimuskohteena on
alkanut kiinnostaa 1980-1990-lukujen taitteessa. Fanitutkimuksen perusteoksiksi voi-
daan lukea Henry Jenkinsin "Textual Poachers” vuodelta 1992, sekd samana vuonna
iImestynyt, Lisa A. Lewisin toimittama artikkelikokoelma "The Adoring Audience.” Fa-
niyleisot kiinnostivat erityisesti kulttuurintutkimuksen piirissa, seka feministisessa me-
diatutkimuksessa, joissa yleisé néhtiin ennemmin aktiivisena merkityksien tuottajana

kuin passiivisena vastaanottajana. (Nikunen 2005, 57-58.)

Jenkins jakaa fanitutkimuksen kolmeen vaiheeseen. Ensimmaisen vaiheen tutkimuk-
set ovat luonteeltaan etnografisia tutkimuksia, jotka ymmartavat yleison aktiivisena
merkityksien tuottajana. Yhteista taman vaiheen tutkijoille katsotaan olevan etaisyys
faniuteen. Toinen fanitutkimuksen vaihe tutkii faniutta faniyhteisdista sisaltapain, ko-
rostaen kokemusta, fani-identiteetin vahvistamista seka faniutta aktiivisena ja tuotta-
vana kulttuurina. Kolmannen vaiheen tutkimuksissa tutkimusta on voitu laajentaa
kriittiseen suuntaan niin, ettd myods faniuden ongelmia ja ristiriitoja pystytdan tutki-

maan, silla fanitutkimusta ja faniutta ei tarvitse enaa puolustella. (Hills 2001.)

Suomessa fanitutkimus sijoittuu paasaantdisesti viestinnantutkimuksen alalle, mutta
sitd tehddan myos esimerkiksi sosiologian ja nuorisotutkimuksen piirissa. Kiinnostus
faniuden tutkimiseen on kasvanut vuosituhannen alussa. Suomalaisessa fanitutki-
muksessa on erityista uuden mediateknologian ja yleisotutkimuksen yhteys. (Nikunen
2005, 63-64.)
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4.2 Kuluttaminen faniuden mittana

Jotta voisin kasitelld kuluttamista faniuden mittana, minun aloitettava kertomalla siita,
miten korealainen musiikkiteollisuus toimii oman ymmarrykseni mukaan. Kun lansi-
maalaiset bandit muodostavat itse itsensa, tekevat muutamia baari- ja klubikeikkoja,
kirjoittavat omia kappaleitaan ja sitten yrittavat paasta jonkun levy-yhtion listoille artis-
tiksi, Etela-Koreassa systeemi on aivan toisenlainen. Totta kai edella esitetty tapah-
tumaketju patee myos korealaisissa indie-bandeissd, mutta kpop on oma lukunsa.
Etela-Koreassa on useita levy-yhtidita, joista kolme liikevaihdoltaan suurinta ovat YG
Entertainment, JYP Entertainment ja SM Entertainment. NAmé& levy-yhti6t etsivat it-
selleen harjoittelijoita. Ne jarjestavat suuria koelaulutilaisuuksia, varvaavat lahjakkaita
yksil6ita tai vain hyvannakdisia ihmisia kaduilta, jonka jalkeen kouluttavat heidat itse.
Harjoitteluajat voivat kestdd vuodesta jopa seitsem&én vuoteen, jonka aikana harjoit-
telija opettelee tanssimaan, laulamaan, esiintymaan, naytteleméaan, puhumaan julki-
sesti ja eri kielilla. Yhtiot investoivat suunnattomia maaria rahaa harjoittelijoiden kou-
luttamiseen, eika seitsemén vuoden harjoitteluajanjakson jalkeenkaan ole lainkaan

varmaa, tuleeko ihminen debytoimaan.

Levy-yhtiot muodostavat bandit. Niitd kutsutaan oikeastaan idoliryhmiksi. Yhtiot ka-
saavat harjoittelijoista ne, jotka sopivat parhaiten yhteen, jonka jalkeen he harjoittele-
vatkin yhdessa. Debyyttia promotoidaan kuukausia, musiikkivideoista julkaistaan tea-
ser-videoita® ja ryhmalle jarjestetadan oma esiintyminen, johon kutsutaan lehdistoa.
Taman jalkeen ensimmainen vuosi on aikalailla se tarkein aika idoliryhméan kannalta.
Musiikkivideoita, ohjelmia, pelejd, oheistuotteita ja levyjd markkinoidaan kovalla
vauhdilla, ja myyntiluvut ratkaisevat paljon. Esimerkiksi B.A.P debytoi tammikuussa
2012, ja ensimmaisen vuoden aikana ryhma julkaisi kolme sinkkualbumia, yhden mi-
nialbumin ja yhden uudelleenpakatun minialbumin, seka kuusi musiikkivideota. T&-
man lisdksi ryhma promotoi itsedén erilaisissa televisio-ohjelmissa. Esimerkki on hy-
va sinallaan, silla TS Entertainment on melko pieni levy-yhtid. Sen sijaan samana
vuonna huhtikuun alussa debytoinut EXO on SM Entertainmentilta. EXO:a promotoi-
tiin marraskuusta 2011 lahtien teaser-videoilla, joilla ryhméan jasenet useimmiten

tanssivat. Lisdksi julkaistiin kaksi "prologi-videota,” jotka kaytdnnéssa olivat musiikki-

* Teaser-videot ovat ikaan kuin esittelyvideoita bandeista tai musiikkivideoista.
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videoita, singlekappaleen musiikkivideo ja minialbumi. Taman jalkeen bandi hiljeni yli
vuodeksi. SM Entertainment on kuitenkin vakiinnuttanut asemansa korealaisessa
musiikkibisneksessé, joten EXO:lla ei ollut mitédan tarvetta julkaista enempaa musiik-

kia, silla heidan levy-yhtibnsa osaa asiansa.

Kpop on siis kaytannodssa jatkuvaa kuluttamista. Koko ajan tulee uutta musiikkia, uu-
sia levyja, joista on usein erilaisia versioita, jotka kaikki halutaan omistaa. Fanit ym-
pari maailmaa valittavat, ettei ole rahaa bandin Y levyyn, kun viimeiset menivat ban-
din X levyyn. Levyjen lisdksi on kaikenlaista muuta tavaraa. Virallisia huppareita, va-
lotikkuja, kansioita, julisteita, koruja, ihonhoitotuotteita, lippalakkeja... Jokaiselle 16y-
tyy jotakin. Jos haluat liittya viralliseen faniklubiin, se maksaa rahaa. Jos haluat saa-
da heratyssoiton joka aamu omalta idoliltasi, se maksaa rahaa. "Yhta tasainen iho

kuin jasenelld Z? Osta tdméa kasvovesi!”

Faniuden kuluttamiskulttuurissa kaupallisuus ja epéakaupallisuus elavat rinnakkain.
Fanit ostavat oheistuotteita, mutta he myds kierrattavat ja kopioivat niita. My6s fanien
itse tekemat tuotteet ovat kulutuksen kohteena. Usein kuluttaminen liitetaan myds
faniyhteisdjen hierarkiaan; ne jotka ostavat ja omistavat paljon ovat usein korkea-
massa asemassa yhteisdssa, ja heidat nahdaan yhteisén tarkeéna osana, silla nailla
faneilla on mahdollisuus esimerkiksi lainata tai kopioida tavaroitaan. (Nikunen 2005,
181-182.) Kpop Finlandissa tama nakyy erityisesti siten, etta tietyin valiajoin fanit ot-
tavat kuvia omista levy-, juliste- tai oheistuotekokoelmistaan, jolloin muut fanit saavat
iimaista kateutensa kyseisista tavaroista. Taman lisdksi se nakyy yhteis6on liittyvas-
sa kirpputoriryhméssa (Aasialaisen musiikin kirpputori), jossa fanit joilla on yletén

maara tavaraa voivat myyda sita eteenpain.

Faniutta ilmennetdan tavaroiden kautta. Tavaroiden katsotaan ilmentavan fani-
identiteetin syvyytta, silla kunnon fanilla on kokoelmassaan vaikeasti saatavia tuottei-
ta. Toisaalta joissakin fanikulttuureissa tavaroiden yleton omistaminen voidaan nahda
osoituksena faniuden pinnallisuudesta. (Mt., 342.) Kpop faniyhteisdissa — muissakin
kun Kpop Finlandissa — kerailladn esimerkiksi nimikirjoituksilla varustettuja CD-levyja.
Gurupop.com sivustolla keratdén virtuaalisia kortteja tiettyjen kappaleiden ja bandien

promootioiden yhteydessa jakamalla linkkeja kyseiselle sivustolle sosiaalisessa me-
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diassa, ja osa faneista saattaa vaihtaa hyvin erikoista korttia vastaan oikeaakin fani-

tavaraa.

Useiden fandomeiden kohdalla tuotantolaitokset tekevat kerailytuotteita, joita markki-
noidaan nimenomaan kerailytuotteina. Esimerkiksi manga- ja animeharrastajien kult-
tuurissa tuotantolaitokset ja tuottajat tekevat markkinoille figuureita, jotka voivat olla
numeroituja (eli niitd on tehty vain tietty maara) ja naita figuureita myydaan kovaan
hintaan, ja niistd saattaa tulevaisuudessa kaaria hyvat rahat. Kerdilytuotteiden arvo
tulevaisuudessa on harvoin fanille yhta tarkeaa, kuin esineen omistaminen nykyajas-
sa. Tuotteiden saaminen ja omistaminen voi olla perustavanlaatuinen osa faniutta.
(Tankel & Murphy 1998, 56.) Yksi fandomia kuvaava asia on fanin kyky kuluttajana
nahda jonkin esineen arvo, kun muut nakevat toistoa (mt., 58). Kpop yhteisoissa yksi
tallainen kerdiltdva asia, jonka arvo nousee ajan myota mutta siitd ei valitetd, ovat
levyjen mukana tulevat kuvakortit. Kuvakortteja tehdédéan vain levyn ensimmaiseen
painokseen, ja niitd vaihdellaan Facebookin kautta. Osa haluaa vain oman lempi-
jasenensa kortin, kun taas jotkut fanit ostavat saman levyn niin monta kertaa, etta
saavat jokaisen jasenen kortin itselleen, ja myyvat ostamansa ylimaaraiset levyt
eteenpain ilman korttia. Myohemmin naita kortteja saatetaan myyda eteenpain kor-
kealla hinnalla; pari kuukautta sitten nain yhden kortin maksavan yli 20 euroa, silla

kyseista levya ei enda ollut markkinoilla, eika siité oltu ottamassa uutta painosta.

4.3 Internetin vaikutus fanittamiseen

Internet on alun perinkin luotu keskustelua ja vuorovaikutusta varten. Varsinaista in-
ternettia edelsi vuonna 1969 Yhdysvaltojen puolustusministerion toimeksiannosta
luotu ARPANET, jonka tarkeimpin& kayttomuotoina olivat jo silloin s&dhkdposti ja eri-
laiset keskustelujarjestelmat. (Laaksonen & Matikainen 2013, 195; Laaksonen & Ma-
tikainen & Tikka 2013, 357.) Vuosina 1975-1996 kultakauttaan eli BBS:t, eli Bulletin
Board Systemit, jotka toimivat keskustelualueina ja tiedostojen vaihto- ja jakamisalus-
tana. BBS:t vahenivat huomattavasti www:n ja internetin yleistyttyd. Www, eli World
Wide Web syntyi vuonna 1990 ja sita kaytetddn selaimen avulla. Suurin osa normaa-
lien netinkayttdjien toiminnasta tapahtuu www:ssa. Www oli alun perin tekstipohjai-

nen ja se jatkoi sellaisena olemassaoloaan visuaalisista selaimista huolimatta esi-



28

merkiksi IRC:ssa (Internet Relay Chat), joka on reaaliaikaisen keskustelun mahdollis-
tava pikaviestinpalvelu. Edell&a mainittujen palveluiden pohjalta rakentuneet keskuste-
lupalstat ovat edelleen tavallisin verkkokeskustelun muoto ja osa sosiaalista mediaa.
(Laaksonen & Matikainen 2013, 196-197.)

Vuosituhannen vaihteessa blogeista tuli erittdin suosittu verkkovuorovaikutuksen
muoto, ja blogien yleistymisen katsotaan usein olevan sosiaalisen median syntyajan-
kohta. Blogit ovat interaktiivisia verkkopaivakirjoja, joista on myds tullut osa perinteis-
ten medioiden verkkosivuja. Vuorovaikutteinen keskustelu tapahtuu blogitekstien
kommenttiosassa, ja tama tekee blogista ikaan kuin keskustelualustan, joskin pienen
sellaisen. 2000-luvun alun jalkeen verkon vuorovaikutus on vahvasti keskittynyt sosi-
aalisiin verkostopalveluihin, kuten Facebookiin tai Twitteriin. Kyseisten palveluiden
paatarkoitus on ihmisten verkostoituminen, mutta myos jaetulla sisallélla on suuri roo-
li vuorovaikutuksen kannalta. Sosiaalisissa verkostopalveluissa sisélto kiertda, silla

esimerkiksi Facebookiin jaetaan sisdltva Youtubesta. (Mt., 197-198.)

Ennen internetin yleistymista fanius on arjessa jaanyt varsin yksityiseksi kokemuk-
seksi. Yksityisyys on sinéllaan pysynyt, silla fani voi luoda kontakteja muihin faneihin
ympari maailmaa omasta kodistaan. Fanit keskustelevat paljon internetissa, ja esi-
merkiksi tuotantoyhtiot kayttavat tata hyvakseen luomalla omia, kaupallisia fanisivus-
toja internetiin. (Nikunen 2008b, 184-186.) Esimerkiksi televisiosarjojen faneille inter-
net on luonut mahdollisuuden ja julkisen foorumin jossa fanit voivat kokoontua kes-
kustelemaan tai vaikka vaihtamaan tavaroita. Tallainen toiminta on ollut tyypillista fa-
neille ennen internetidkin, mutta netin yleistyminen on laajentanut toiminnan mitta-
kaavaa suunnattomasti. (Mt., 186.) Fanius on aktiivista tuottamista (Jenkins 1992) ja
internet on mahdollistanut fanien oman tuotannon levittamisen ja I6ytamisen, esimer-

kiksi fanfictionin tai muun fanitaiteen osalta (Bury 2005, 1).

Faniudella on katsottu olevan negatiivinen leima. Internet on osaltaan mahdollistanut
taman negatiivisuuden vahentymisen. Osittain anonymiteetti on vaikuttanut esimer-
kiksi fanitoimintaan osallistumisen kynnyksen madaltumiseen. Fanien itse tuottamat
ymparistot vahvistavat positiivista fani-identiteettia. Katsotaan, ettd internetissa toimi-

vista faniyhteisoista ei enaa ajatella niin pahasti juuri sen takia, ettd ne nayttaytyvat
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vuorovaikutuksellisina ja tuottavina yhteis6ina, ei niinkaan hysteerisina laumana fani-
tyttdja. (Nikunen 2008b, 187.)

Internetissa toimivat faniyhteisét ovat samalla tavalla ryhma kuin mika tahansa muu-
kin rynmittyma. Niitd saatelee normit ja roolijaot. Internetin faniyhteisdissd on huo-
mattu hierarkioita esimerkiksi sen suhteen, ettd pidemman aikaa yhteisdssd mukana
olleet ovat ikdan kuin senioreita, ja nain ollen korkeammassa arvossa yhteison sisal-
|&. Faniyhteisotissa voi olla erilaisia ryhmia rinnakkain, joiden suhde faniuden kohtee-

seen on erilainen kuin muilla. (Mt., 188-189.)

Useat eri asioiden fanit ovat loytaneet fanituksen kohteensa nykypaivana nimen-
omaan Internetin valitykselld. Internet mahdollistaa tiedon jakamisen, sisallén tuotta-
misen ja sen kommentoinnin kaytannossa jokaiselle, jolla on mahdollisuus kéayttada
nettida. Fanitutkimuksessa on kaynyt ilmi, ettéd internet on valttamaton harrastajille tai
fanille, mutta se ei ole fanituksen kohde. Internetissa houkuttaa sen kautta saavutet-
tavissa oleva yhteys muihin faneihin, tieto fanittamisen kohteesta, ja esimerkiksi
oheistuotteet tai fanituotannon, kuten fanfictionin ja fani-taiteen julkaisumahdollisuus.
Internet nahdaan faniyhteisdissa valineené ja faniuden mahdollistajana, mutta ei fa-
nittamisen kohteena. (Valaskivi 2009, 61-62; Nikunen 2005, 97.)

5 TUTKIMUKSEN TULOKSET

Tutkimuskysymykseni ovat: Miten yhteisollisyys syntyy verkossa, erityisesti Kpop Fin-
landissa, miten fanit itse kokevat nettiyhteisonsa, seka mitka asiat vaikuttavat yhtei-
son jasenten ryhmaan kuuluvuuden tunteeseen. Vastauksia naihin kysymyksiin lah-
din selvittdmaan verkkokyselylomakkeen kautta. Kyselylomakkeeni (Liite 1) oli auki
noin viikon verran Webropolissa. Vastaajia tuon viikon aikana kyselylle kertyi 199
kappaletta. Kaikki vastaajat eivat ole vastanneet jokaiseen kysymykseen, ja itse asi-
assa vaikuttaa silta, ettei kukaan ole vastannut kaikkiin kysymyksiin. Tutkimuksessani
on siis kaynyt erakato. Erdkato tapahtuu silloin, kun vastaaja jattaa vastaamatta

osaan kysymyksista tai ei ole antanut kaikkia tarvittavia tietoja. Koska kyseessa on
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nayteperusteinen verkkokysely, en voi olettaa ettd puuttuneisuus olisi sattumanva-
raista. (Miettinen & Vehkalahti 2013, 92.)

Niiden avoimien kysymysten osalta, joista saatu tieto on selkedasti laadullista, olen
kayttanyt analysoinnin apuna teemoittelua. Laadullisista aineistoista voi teemoittelun
avulla nostaa esille tutkimusongelmaa valaisevia teemoja, ja vertailla niiden ilmene-
mista aineistossa (Eskola & Suoranta 1998, 174). Vastauksista nousi selkeimmin
esille nelja teemaa; Kpop Finlandin merkitys ja kayttotarkoitus, yhteisollisyyden ko-
kemukset, seka oma fanius ja sen ilmentaminen. Vastauksissa nousi esille muitakin
teemoja ja ajatuksia, mutta paatin raa'asti rajata teemat edella mainittuihin ajan lop-

puessa kesken.

Likertin asteikolla esitettyjen vaittamien analysoinnin osalta ongelmalliseksi olen ko-
kenut sen, etten ollut maaritellyt mik& vaihtoehdoista on “en osaa sanoa.” Kysymyk-
sen asettelussa tapahtunut virhe vaikuttaa tulkintoihin siind mielessa, etten pysty
paattelemaan onko vastaajat, jotka ovat valinneet vaittdmiin vastaukseksi numeron
kolme, osanneet ajatella vaihtoehdon tarkoittavan "en osaa sanoa,” vai onko vaihto-
ehdolla ollut heille jokin muu merkitys. Olen kuitenkin analysoinnissa olettanut vasta-
usvaihtoehdon kolme tarkoittavan, ettei vastaaja ole osannut valita selkeésti negatii-
vista tai selkedsti positiivista vaihtoehtoa. Sen vuoksi kyselyn purkamisessa olen

kayttanyt vaihtoehdosta numero kolme merkitystd "en osaa sanoa.”

Verkkokyselylomakkeen julkaisuhetkella Kpop Finland-ryhmassa oli noin 1000 jasen-
ta. Liséksi kysely julkaistiin Kpop Finlandin alaryhmassa, joissa kayttajat ovat samat
kuin Kpop Finlandissa. Webropol-linkki julkaistiin Kpop Finlandin lisdksi esimerkiksi
B.A.P Finlandissa, Big Bang Finlandissa, Beast Finlandissa, MBLAQ Finlandissa,
BtoB Finlandissa, CNBLUE Finlandissa seka Kuolausryhmassa.

Analysoinnin apuna olen kayttanyt Excelid, sekd Webpropolin antamia prosent-
tiosuuksia. Avointen vastausten analysoinnissa kaytin teemoittelua tutkimuskysymys-
ten kannalta turhien vastausten karsimiseksi. Excelin avulla ryhmittelin esimerkiksi
vastaajien asuinpaikkakunnat maakunnittain ja vastaajien iasta tehtiin ryhmittely. Ex-
celin kayttdminen ei ole itselleni erityisen tuttua, joten sain siihen apua opponentilta-

ni.
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5.1 Vastaajien perustiedot

Kyselyyn vastasi 199 henkil6a. Vastaajista nuorimmat olivat 12-vuotiaita, kun taas
vanhin oli 31-vuotias. Vastaajien keski-ik& oli 16-vuotta. 69,9 % ilmoitti sukupuolek-
seen naisen, kun taas vaivaiset 2,6 % vastaajista oli miehia ja 0,5 % ei halunnut ker-
toa sukupuoltaan. Sukupuolikysymykseen oli jattanyt kokonaan vastaamatta kolme
vastaajaa. Vastaajista suurin osa, 36,7 % on yldkouluikaisia. Seuraavaksi suurin
ryhma on lukio-opiskelijat, 27,6 % ja kolmanneksi suurin ryhma ammattikoululaiset
14, 3 prosentilla. Kaksoistutkintoa suorittavia oli 3,1 %. Alakoululaisia vastaajista oli 1
%. Yliopistossa opiskeli 1,5 % ja ammattikorkeakoulussa 2 % vastaajista. Opistota-
son tutkintoja suoritti 1,5 %. Vastaajista 3,6 % ei opiskellut, 5,6 % oli tybelamassa ja
loput 3,1 % teki jotain muuta elamallaan, kuten oli ty6ton, tyokokeilupajassa tai sai-
raselékkeella. Kolme vastaajaa ei halunnut vastata kysymykseen elamantilantees-

taan, joten vastaajien lukumaara kysymykseen oli 196.

Mika on elamantilanteesitalla hetkella?
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Kuvio 1. Vastaajien elamantilanteet tai koulutusaste.
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Alueellisesti vastaajat olivat jakaantuneet melko laajasti ympari Suomea. Suurin kes-
kittyma oli Uudellamaalla, jossa vastaajista jopa 26,9 % asui. Seuraavaksi suurin
ryhmittyma [6ytyi Pohjois-Pohjanmaalta, 11,4 %. Vahiten vastaajia asui Etela-
Savossa ja Kainuussa, molemmissa vain 0,5 %. Lomakkeessa kysyttiin asuinkuntaa,
mutta analysoinnin kannalta oli helpompaa ryhmitelld vastaajat maakunnittain.

Asuinpaikkakuntansa ilmoitti 193 vastaajaa, ja vain kolme vastausta oli epaselvia.

Vastaajat maakunnittain

Epaselva :L

Pohjois-Pohjanmaa

Pohjanmaa

Keski-Suomi
Eteld-Pohjanmaa

Pohjois-Karjala

I

M Vastaajat maakunnittain

Varsinais-Suomi

Etela-Karjala

Paijat-Hame

Uusimaa

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00 % 25,00 % 30,00 %

Kuvio 2. Kyselyn vastaajat ovat levittdytyneet ympari Suomea.

5.2 Kpop Finlandin kayttaminen

Vastaajista suurin osa, 79,5 %, vastasi kayttavansa Kpop Finlandia paivassa tunnin
tai vahemman. 28,7 % kayttada ryhméaa kaksi tai kolme tuntia, kun taas 9,7 % viettaa
ryhmassa aikaa nelja tai viisi tuntia paivassa. 1 % vastasi kayttavansa ryhmaa kuusi
tai seitseman tuntia, ja 2,6 % kayttdd ryhmaé kahdeksan tuntia tai enemman. Kysy-
myksessa pystyi valitsemaan useamman vastausvaihtoehdon, mikali kokee kaytta-
vansa ryhmaa enemman esimerkiksi viikkonloppuisin. Kysymykseen vastasi 195 hen-
kilod.

Ylakouluikaisista 49 vastaajaa kayttdd Kpop Finlandia paivan aikana tunnin tai va-

hemman, kun taas 30 kayttaa ryhmaé 2-3 tuntia ja 11 4-5 tuntia péaivassa. Lukiolai-
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sista vastaajista 20 on ryhmésséa tunnin tai vdhemman. 11 lukiolaista kayttaa ryh-
maan aikaa 2-3 tuntia. Ammattikoululaisista 49 on ryhmassa paivittain tunnin tai va-
hemman, 8 vastaajaa kayttdad ryhmaan 2-3 tuntia. Kaksoistutkintoa suorittavista kaik-
ki kayttavat ryhmaa tunnin tai vahemman. Korkeakouluissa opiskelevista jokainen on
vastannut kayttavansa ryhmaa tunnin tai vahemman. Suuria muutoksia ei tapahdu
muissakaan vastaajaryhmissa, silla suurin osa vastaajista kuluttaa aikaansa Kpop
Finlandissa tunnin tai vahemman, korkeintaan kolme tuntia paivassa. Vuonna 2013
toteutetun Kouluterveyskyselyn mukaan peruskoulun 8. ja 9. luokkalaiset, seka lukion
ja ammattikoulun 1. ja 2. vuoden opiskelijat kayttavat opiskelupaivina nelja tuntia
ruudun aaressa. Peruskoululaisista 24 %, lukiolaisista 22 % ja ammattikoululaisista
29 % kayttavat internettiin, television katseluun seké& konsoli- ja kadnnykkapeleihin

koulupaivistaan vahintaan nelja tuntia. (Terveyden ja hyvinvoinnin laitos 2013.)

36,5 % loysi Kpop Finlandin kavereiden kautta, ja 33,5 % on loytanyt rynman vahin-
gossa. Sen sijaan 27,4 % ilmoitti etsineensa samanhenkisia ihmisia tarkoituksella ja
l6ytanyt ryhmén sitd kautta. 8,6 % loysi ryhmén jotenkin muuten. Ryhma oli 16ytynyt
muun muassa Facebookin ehdottamista sivuista, tai Kpop Finlandin alaryhmista. Ky-
symykseen vastasi 197 henkil6a.

Kysyin mielipideasteikolla tuntemuksia ryhméan toiminnasta. Esitin vaittamia, joihin tuli
vastata niin, etta 1 on yhta kuin taysin samaa mielta ja 5 on yhta kuin taysin eri miel-
ta. Vaittamassa "Kpop Finlandissa on selvat sdanndét ja niita noudatetaan” vastaajat
kokivat olevansa aikalailla samaa mielta. 20,3 % vastasi olevansa taysin samaa miel-
ta vaittaman kanssa, ja 31 % vastasi olevansa melko samaa mieltd. 30,5 % vastasi
vaittdamaan numerolla 3, eli en osaa sanoa. 14,7 % oli jokseenkin eri mieltd, mutta

vain 3,6 % oli taysin eri mielta. 197 henkeda vastasi vaittamaan.

Vaittamaan "Ryhmassa syntyy helposti erimielisyyksid” vastattiin vaihtelevasti. Vas-
taajista vain 7,6 % oli tdysin samaa mielté ja 20,3 % jokseenkin samaa mielta. 29,4
% ei osannut sanoa. 23,4 % oli vaittaman kanssa jokseenkin eri mielta, ja jopa 19,3
% oli taysin eri mielta. Tahankin vaittamaan mielipiteensé oli ilmoittanut 197 vastaa-

jaa.
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Seuraavaksi vaitin, ettd "Ryhmassa on selva hierarkia vanhempien fanien ja uudem-
pien fanien valilla.” TAh&n vaittdmaan vastanneet 197 henkilod ovat olleet pitkalti eri
mielta. 9,1 % vastasi olevansa vaittaman kanssa samaa mielta, ja 13,2 % oli jok-
seenkin samaa mieltd. 32 % vastanneista ei osannut sanoa. Kuitenkin 26,9 % oli jok-
seenkin eri mielta ja 18,8 % taysin eri mielta. Vaitin myos, ettd "Ryhmassa on selva
hierarkia ialtéan vanhempien fanien ja nuorempien fanien valilla.” Tahan vaittamaan
on vastannut 196 vastaajaa. Vain 6,6 % oli vaittaman kanssa samaa mielta. 13,3 %
oli jokseenkin samaa mielta. 27,6 % ei osannut sanoa. 25 % oli jokseenkin eri mielta

ja 27,6 % oli taysin eri mielta.

Vaittdman "Ryhmassa voi olla oma itsensd” kanssa oltiin suurimmaksi osaksi samaa
mielta. Kokonaiset 50,8 % vastaajista oli tdysin samaa mielta ja 20,3 % jokseenkin
samaa mielta. 11,7 % ei osannut sanoa. 9,6 % vastaajista oli jokseenkin eri mielta ja
7,6 % taysin eri mielta. Lisaksi vaitin vield, ettd "Ryhmalaisia syrjitaan ian perusteel-
la.” Vaitteen kanssa taysin samaa mielta oli vain 8,6 % ja 6,1 % oli jokseenkin samaa
mielta. 14,7 % ei osannut sanoa. 21,3 % oli jokseenkin eri mielta, ja jopa 49,2 % tay-

sin eri mieltd. Molempiin vaitteisiin vastasi 197 kayttajaa.

Vahvimman reaktion nayttaisi kuitenkin herattaneen vaittama siita, ettd "Ryhmalaisia
syrjitdan sukupuolen perusteella.” Vaitteen kanssa taysin eri mielta oli kokonaista
72,1 %, jokseenkin eri mielta 8,6 %. 3,6 % ei osannut vastata. Vaikka noin moni oli
sitd mieltd, ettei ryhméssa tapahdu syrjintdd sukupuolen perusteella, on kuitenkin
12,2 % vastannut olevansa taysin samaa mielta vaittaman kanssa, ja 3,6 % jokseen-

kin samaa mielta. Vaittamaan vastanneita oli 197 kappaletta.

Avoimissa vastauksissa nousi huomattavissa maarin esille se, ettd Kpop Finland it-
sessaan ryhmana on hyodyllinen erityisesti tiedonsaannin suhteen. Melko moni vas-
taajista sanoi viettdvansd enemman aikaa Kpop Finlandiin liittyvissa alaryhmissa, sil-
|& niissa jasenistd on ikaan kuin rennompaa, mutta suurin osa kavi silti joka paiva
Kpop Finlandissa katsomassa, onko muut suositelleet uusia musiikkivideoita tai lin-
kanneet uutisia seinalle. Talla tavalla ryhmé& koettiin erittain hyodylliseksi. Alla olevat
lainaukset ovat vastauksia kysymykseen "Miten koet Kpop Finlandin ja sen jasenis-

ton?”
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Ryhma on todella hyédyllinen ja, varsinkin sellaiselle kiireiselle
opiskelijalle kuin min&, todellinen helpotus. Ei meinaan tarvitse
itse etsia niin paljon uusia kappaleita, uutisia ja kuvia, kun aika
on muutenkin Kortilla.

Hyddyllinen yhteis6é siind mielessa, ettd uusimmat jutut [6ytyy
samasta paikasta.

Kpop Finland on ihan hyva paikka jos haluaa etsida mm. Uusim-
pia tietoja joistakin kpop bandeista tai uusimpia kappaleita. Tai
jos haluaa idolien twitter tunnuksia etc.

Porukka pitdd hyvin ajantasalla.

Syy sille, miksi vastaajat ovat useassa tapauksessa sanoneet keskustelevansa
enemman alaryhmissé tai Kpop Finlandin omassa, erillisessd spammiryhméasséa on
se, ettd Kpop Finlandin sdannoista ei olla yhtd mielta. Toiset nakevat osan kayttajista
arsyttavina, nuorina ja naiiveina, jotka linkkaavat ryhman seinalle turhia asioita. Toi-
set taas kokevat, ettd osa jasenista on tiukkapipoisia nipottajia, jotka valittavat saan-
noistd ja spAmmaamisesta®, ja tulevat aina patem&an omaan julkaisuun ettd tama

kuuluisi eri rynmaan.

Ryhma on ihan mukava, mutta itse pidan enemman esimerkiksi
Kpop Finlandin alaryhmasta Kpop Finlandin Spammiryhma,
koska sinne oikeasti uskaltaa laittaa asioita ja tutustua ihmisiin.

Olen vain kpop alaryhmissa. Kpop Finlandissa oli sen verran
lapsellista porukkaa ettd l[ahdin menemaan. Jos toi oman mieli-
piteensa esille niin sieltd saattoi tulla kokonainen kaveriporuk-
kalauma hyokkaamaan vastaan, jos siis mielipide oli hieman eri
kuin heilla. Eikd useimmat osaa siella keskustella asiallisesti
vaan homma menee siihen etta postataan miljoona kuvaa vuo-
delta nakki ja kapy ja ollaan niista sitten ettd "asjlkdsjfdlsjdslfk
ihg"... Kaikki hyvét jutut ja uutiset jad sen ihkutuksen varjoon
niin olen sitten artisteille kuuluvissa ryhmissa erikseen.

Olin Kpop Finlandissa aiemmin, mutta poistuin ryhmasta kun
tunnelma siella oli ihan kummallinen. Omia mielipiteita oli hyvin
vaikea ilmaista, adminia ei kiinnostanut muiden mielipiteet eika
suostunut yhteistydhon. Kypsyin kaytokseen ja lahdin, enké ole
kaivannut takaisin :D

° Spammi/spadmmaaminen: roskapostia, turhiksi ajateltuja julkaisuja ryhmassa.
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Kpop Finlandissa on sindnsa aika kirea tunnelma, koska siella
tullaan helposti valittamaan spammailystd, varsinkin uusille ja-
senille jotka kysyvét neuvoa tms.

Luulen, ettd tama ilmid liittyy erityisesti rynman rajahdysmaiseen kasvuun. Muistan
itse, ettd pari vuotta sitten ryhmaan linkitettiin musiikkivideoita ja uutisia melko har-
voin. Ongelmia syntyi lahinn& vain silloin, kun uusia musiikkivideoita julkaistiin; jase-
net olivat hirveédn innoissaan tulevasta videosta ja sen odottamiselle oli yleensd oma
viestiketju. Joku linkitti musiikkivideon ryhm&én heti kun se julkaistiin Youtubessa.
Ongelma yleensa oli se, etta joku ei ollut huomannut jo linkitettyd musiikkivideota,
jolloin han linkkasi sen uudestaan ryhmaan. Silloin ryhm& oli paljon pienempi ja
saannot ja yhteiset normit olivat selkeammat kaikille. Nykyaan kun ryhmaan liittyy
uusia jasenid lahestulkoon paivittain, ryhman on vaikea opettaa uusille jasenille ryh-
man normeja kun lisdé uusia tulee koko ajan niin kutsutusti sotkemaan ryhmén sei-

naa.

Tama tietysti arsyttdad erityisesti vanhempia kayttajia, jotka muistava ndma "vanhat
hyvat ajat,” kun ryhmaan linkitettiin vain ajankohtaisia asioita. Tietyt kuvat oli nahty jo,
joten niista ei tarvinnut keskustella uudestaan joka kerta kun uusi jasen liittyi ryh-
maan. Uudet jasenet eivat valttamattd muista lukea s&antoja, tai katsoa kuva-
albumiin, mitd kuvia ryhmaan on jo aiemmin jaettu. Lisaksi kun kaksikymmenta ihmis-
td samana paivana linkittdd omasta mielestaan tarkeita uutisia ja uusia videoita ryh-
man seindlle, aikaisemmat linkit vajoavat seinalla alaspain, jolloin niitd saa etsia pit-
kdn aikaa. Talloin myoskddn muut jasenet eivat nae jo linkitettyja sisaltoja, jolloin

samat siséll6t jaetaan seinalle uudestaan.

Spammaamisen maaraa on pyritty vahentamaan ryhmassa monella tapaa. Yksi nais-
ta tavoista on ala- ja sivuryhmien luominen. Jotta seiné ei tayttyisi hyvannakdisten
ihmisten kuvista, joiden alle kommentoidaan "OMGGG KUIN IHANA EN KESTA
ASADSHAJKSHJH!!1" perustettiin Kuolausryhma jonne voi vapaasti menna hehkut-
tamaan kuvia. Omille bandeille luodut ryhméat on tarkoitettu seinan puhtaanapitoon
siind mielessa, ettei Kpop Finland muutu esimerkiksi SHINeen faniryhmaksi. On tay-
sin ymmarrettavaa tietenkin, ettei ihminen joka on kuunnellut korealaista popmusiik-

kia muutaman paivan, tieda kaikista mahdollisista alaryhmista.
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Mielenkiintoisena taman aineiston pohjalta pidan sita, ettéd valmiissa vastausvaihto-
ehdoissa ollaan pitkalti sitéd mielta, ettei ryhméssa ole ongelmia. Ryhma on syrjinnas-
ta vapaa, siella ei ole syntynyt hierarkioita fanien valille ja ryhméassa voi olla oma it-
sensa. Avoimissa vastauksissa nousee kuitenkin selvasti esille myds epékohdat, joita
tuntuu olevan nimenomaan ryhman saantojen, hierarkian ja oman mielipiteensa il-

maisemisen kohdalla.

5.3 Fanittaminen

Fanittamisen osalta kysyin, fanittaako vastaajat kpop-ryhmiad jotenkin muuten, kuin
musiikkia kuuntelemalla. Kysymyksessa oli valmiit vastausvaihtoehdot, seka kaksi
avointa vastausmahdollisuutta. Kysymys oli monivalinta, joten vastaaja pystyi valit-
semaan useamman vaihtoehdon. Vastaajia kysymykseen kertyi 196 kappaletta. 78,1
% vastaajista ostaa ja keréilee artistien levyja sekd muuta fanitavaraa. 73,5 % vas-
taajista ilmoitti osallistuvansa nettiddnestyksiin. Nettiddnestykset tarkoittavat vuotui-
sia musiikkigaaloja kuten MAMA:a (Mnet Asian Music Awards) tai MTV EMA:a (MTV
European Music Awards) seka viikottaisia etela-korealaisia musiikkiohjelmia kuten
Music Bank tai Inkigayo. 62,2 % lukee tai kirjoittaa fanfictionia. 53,6 % osallistuu net-
tikeskusteluihin faniudensa kohteista. 49,5 % pitda kpop-aiheista blogia. 42,3 % osal-
listuu erilaisiin faniprojekteihin, kuten bandin jAsenen syntymé&paivalahjaan tai -
videoon. 36,7 % vastaajista kay miiteissa® tapaamassa muita faneja. 21,9 % kuuluu

tanssiryhmaan ja 16,3 % harrastaa cosplayta’.

® Miitti: johdettu englannin sanasta "meeting.” Miiteissa tavataan muita faneja livena.
! Cosplay: lyhennys sanoista "costume play." Cosplayssa pukeudutaan joksikin hahmoksi tai idoliksi
performanssimielessé. Erityisen suosittua sarjakuvaharrastajien ja pelaajien keskuudessa.
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Fanitatko Kpop-ryhmia jotenkin muuten kuin musiikkia
kuuntelemalla? Miten?

Levyjen ja fanikaman ostaminen
Nettikeskustelut

Faniprojektit

Nettiddnestykset
Miitit
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Kuvio 3. Eniten fanitetaan ostamalla levyja ja osallistumalla nettia&dnestyksiin.

Ylla olevassa kysymyksessa oli myos mahdollista vastata kahdella avoimella vasta-
uksella, mikali valmiista vaihtoehdoista ei |0ytynyt jokaista omaa fanitustapaa. 17,8 %
vastasi myos avoimella vastauksella. Muina fanittamisen muotoina mainitaan esimer-
kiksi keikoilla kayminen, musiikkivideoiden katselu, fanitaide, korealaisen draaman
katsominen, fanisivustojen ja -ryhmien yllapitdminen seka inspiroituminen muodista

ja meikkityyleista.

Mielipideasteikolla kysyin ryhman kaytanttjen liséksi myos faniuteen liittyvia asioita.
Vaitin, ettd "Mitd enemman rahaa kaytat tuotteisiin, sitéd parempi fani olet.” Nayttaisi
silta, etteivat fanit itse koe rahan kayttoa paremmuuden mittarina, silla vain 11,7 % oli
vaittaman kanssa taysin samaa mielta ja 8,1 % oli jokseenkin samaa mieltd. 9,1 %
vastanneista ei osannut sanoa. Jokseenkin eri mieltd vaittdman kanssa oli 16,8 %

vastanneista ja jopa 54,3 % oli taysin eri mieltéa. Mielipiteensa ilmaisi 196 henkea.

Kysyin myods, missa vastaajat tutustuvat ja pitavéat yhteytta muihin faneihin. Kysymyk-
seen oli mahdollista vastata usealla vaihtoehdolla. 195 vastasi kysymykseen. 92,8 %
vastaajista kayttaa Facebookia. 50,8 % tutustuu muihin faneihin Youtubessa ja 45,1

% Tumblrissa. 39 % kayttdd Twitteria ja 32,3 % Instagramia. 24,1 % kayttaa erilaisia
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keskustelufoorumeita. 12,8 % tutustuu faneihin Omeglen® valityksella. 6,2 % vastaa-
jista kuuluu jonkin bandin viralliseen fancaféen, ja vain 2,1 % kayttda Gurupop.com -

sivustoa.

Missa tutustut muihin faneihin?

Muut
Keskustelufoorumit
Omegle

Viralliset fancafét

Gurupop
Youtube B Missa tutustut muihin
Tumblr faneihin?
Instagram
Twitter
Facebook

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kuvio 4. Kpop Finlandin kayttajat tutustuvat muihin faneihin sosiaalisessa mediassa.

En itse asiassa edes varsinaisesti kysynyt mitadn omasta faniudesta erillista kysy-
mysta verkkolomakkeessani, vaan esitin ohjaavana esimerkkikysymyksena "Voitko
olla avoimesti kpoppari ulkomaailmassa vai rajoitatko sen nettiin?” Tahan suuntaa-
antavaan kysymykseen oli tarrauduttu yllattadvan paljon vastauksissa. Lahes jokainen
kommentoi kysymysta jotenkin. Vastaaja ryhmia oli oikeastaan kolme; ne jotka ovat
avoimesti faneja ulkomaailmassa, ne jotka eivat uskalla sanoa mitdén, ja ne jotka ei-

vat faniuttaan mainosta, mutta kertovat tarvittaessa.

Koulussa ei 00 oikeestaan yhtaan kpopparia talla hetkella, joten
onhan se kiva paasta kotona nettiin tsekkaamaan kaikki uudet
kuvat ja uutiset ja keskustelemaan niistd nettikaverien kans.
Yleisesti fanittamista kai vahadn paheksutaan nuorten piirissa,
enka tuo sita kovin esille itsestani.

jos joku kysyy millaisesta musiikista pidan, niin kerron, mutta en
mene leveilemadan asialla. voin rentoutua ja tuntea itseni va-
paaksi kun puhun muitten fanejen kanssa.

8 Omegle: chat-sivusto, jossa jutellaan satunnaisten ihmisten kanssa taysin anonyymisti.
http://www.omegle.com/
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Enka voi olla avoimesti kpoppari melkein missaan ulkomaail-
massa, koska ihmiset haukkuu kuitenkin ja oma siskokin vaha-
sen halveksuu. Ehka viisi mun koulusta tietda tasta :D

Voin fanittaa K-poppia missa haluan ja miten haluan, se etta
haittaako se muita on minusta niiden ongelma. toki otan huomi-
oon muut joten en arsyta inmisia tahallisesti jos he eivat pida K-
popista mutta olen sitd mielta ettd minulla on oikeus tykata mis-
ta haluan ilman ettd muilla on oikeutta sano siitd mitdén negatii-
vista.

Yhten& fanien vélisena ristiriitana on noussut erityisesti korealaisen popmusiikin le-
vidminen maailmalla. Osa faneista haluaisi selkeasti, ettd kpopista tulisi seuraava
uusi juttu ihan vain sen takia, ettd musiikkia haluttaisiin kuulla radiosta ja kayda kei-
koilla. Osa sen sijaan haluaa pitda kpopin omana, pienen piirin juttuna. Nama ihmiset
eivat nimenomaan halua musiikkityylistd massamusiikkia, mutta haluavat kuitenkin
myos ostaa levyja paikallisista kaupoista ja kayda keikoilla jossain lahempana omaa

kotikaupunkia, tai edes Suomea.

Olen iloinen siitd, ettd fanikanta kasvaa Suomessa. Toivon, etta
joskus voitaisiin Suomessa kuunnella kpoppia radiosta, ostaa
levyja kaupoista ja saada jopa Suomeen artisteja! Mielestani on
turha pelata, etta kpopista tulee lilan mainstreamia, ja ettd se
menettdisi viehatyksensa. Tosifanin rakkaus ei milloinkaan
kuihdu, eika sitd paitsi ole sita pelkoa, ettd lian moni pitaisi
kpopista - silla sehdn on mahdoton yhtéald! Tahtoisin kokea sen,
kun ihan kotikaupungissa kiertelen lahimarketin musiikkiosastol-
la, ja mietin ostanko BtoB:n vai BTS:n uusimman albumin, ja
samalla radiosta tulvahtaa vaikka T-aran Bo Beep, jonka suurin
osa kaupassa tunnistaa ja alkaa kavellessaan heilutella tassu-
jaan hymyillen. Elaké6n kpop!

Olen innoissani, ettd kpop kasvaa Suomessa, mutta en haluai-
si, etta siita tulee massa-ilmio.

Fanius on yleisesti ottaen ollut aina alakulttuuri, joten on ymmarrettavaa etta faniu-
den kohde halutaan pitda pienemmassa piirissa. Kuitenkin fanius liittyy populaarikult-
tuuriin, joten ndkemys siitd, etté kpop ei olisi massa-ilmié on melko virheellinen. Kpop
on populaarikulttuuria Etelda-Koreassa, kun taas Suomessa fanikanta on marginaali-
nen. Ylla olevat aineistoesimerkit kuvaavat hyvin suomalaisten kpop-fanien ristiriitai-

suutta. Naista asioista keskustellaan ryhméssa aina silloin, kun joku kappale nousee
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etaisesti kuuluisuuteen maailmalla. Esimerkiksi PSY:n Gangnam Style oli vuoden
2012 kuunnelluin kesakappale koko maailmassa, ja tallakin hetkella se on Youtuben
katsotuin video koskaan. Gangnam Stylen vuoksi kpop on kasvattanut asemaansa
maailmalla. lImion jalkeiset fanit eivat monen aikaisemman fanin mielesta ole niin sa-
notusti oikeita faneja, koska he eivat ole kuunnelleet korealaista popmusiikkia ennen
PSY-villitysta.

Tosin meidan "aitojen" into saattoi laskea sen takia kun gang-
nam style tuli. Sit kaikki oli vaan sillee JEE KOREA ON IHAN
PARAS.. Pari kuukautta meni ja sit se oli jo unohdettu. ei, ei
nain!

Miusta on aivan mahtavaa ettd kpopin suosio kasvaa (vaikka
nyt kaikki vie mun ultimate biaksen® nyyh :__: xDD), kpop todel-
lakin ansaitsee paljon enemman suosiota ja olen tosi kiitollinen
psylle joka jako kpoppii maailmalle ja teki siitéa viela suositum-
man.

Pidan siita ettd korealainen musiikki tulee yha hyvaksytymmaksi
naiden "hittien" (Psy ja Crayon Pop) avulla, mutta antavat kui-
tenkin korealaisesta vaaran kuvan yhteisolle, mista en pida.

5.4 Yhteisollisyyden kokemukset

Kyselyssani kysyin oikeastaan kahdella tavalla sitd, mikd saa heidat tuntemaan kuu-
luvansa ryhmaan. Vastausvaihtoehdot olivat molemmissa kysymyksissa samat, eika
vastauksissa varsinaisesti suuria eroja l0ytynyt. Ensimmaisessa kysymyksessa ky-
syin "Synnyttadko jokin alla oleva fanittamisen muoto erityisesti rynmaan kuuluvuu-
den tunnetta?” ja toisessa "Tunnetko kuuluvasi ryhmaan mukaan, jos teet jotain seu-

raavista?”

Ensimmaisessa kysymyksessa 62,5 % vastaajista ilmoitti nettikeskusteluiden olevan
ryhmaan kuuluvuutta lisdédva asia. 59,4 % oli valinnut faniprojektit ja 53,6 % miitit
muiden fanien kanssa. 33,3 % valitsi bloggaamisen, 32,3 % tanssiryhmat ja samai-
nen maarad myos nettiddnestykset. 30,2 % vastasi levyjen ja fanitavaran keraamisen,
25 % fanfictionin ja 19,3 % valitsi cosplayn. Avoimissa vastauksissa esiin nousivat

° Ultimate bias: Kasite, jota kaytetdan kuvaamaan lempijasenta tai -ihmistéa kpopista.
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esimerkiksi keikoilla kayminen, fanitaide, kuolausryhmat ja kavereiden kanssa jutte-
leminen. Yksi vastaajista oli kirjoittanut, ettd kysymys oli aseteltu kummallisesti eika
han oikein ymmartanyt mitd kysytdan. Kysymykseen jatti vastaamatta seitseman

henkeé.

Synnyttadko joku alla oleva fanittamisen muoto
erityisesti ryhmaan kuuluvuuden tunnetta?

Nettikeskustelut

Levyjen ja fanikaman ostaminen
Faniprojektit

Nettidgdnestykset

Miitit

Cosplay B Synnyttdadko joku alla oleva

fanittamisen muoto erityisesti

Tanssiryhmat
y ryhmaan kuuluvuuden tunnetta?

Fanfiction
Bloggaaminen
Jokinmuu 1

Jokin muu 2

0% 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %

Kuvio 5. Ryhmaan kuuluminen toimintana.

Toisessa kysymyksessa vastausvaihtoehdot olivat samat. Vastaajaméaéara on pudon-
nut jo 189:4an. Naista 61,9 % oli valinnut nettikeskustelut ja 50,3 % faniprojektit. 42,9
% oli vastannut miitit muiden fanien kanssa. 36,5 % valitsi nettiadnestykset kun taas
tasan 36 % levyjen ja fanitavaran kerdamisen. 29,1 % ilmoitti kuuluvansa ryhmaan
bloggaamalla, 23,8 % kuului tanssiryhmaan ja 23,3 % lukee tai kirjoittaa fanfictionia.
12,7 % harrastaa cosplayta. 8 % vastaajista oli vastannut my6s vahintaan toiseen
avoimeen vastaukseen. Vastauksista nousi esille, ettei valttdmatta tarvitse tehda mi-
taan kuuluakseen rynmaan. Ei myoskaan koettu ryhmé&én kuuluvuutta tarpeelliseksi
kpopin kuuntelun kannalta, vaan fanittaa voidaan yksin omassa hiljaisuudessakin.
Liséksi mainittiin Tumblrin pitdminen, konserteissa kdyminen seka uutisista, musiikki-

videoista ja muiden kommenteista tykk&aminen.
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Avoimissa kysymyksissa yhteisollisyyden ja ryhmaan kuulumisen teemat nousivat
esille oikeastaan molemmissa kysymyksissa. Ensimmaisessa kysymyksessa kysyin,
miten vastaaja kokee Kpop Finlandin ja sen jasenistdn. Toinen, viimeinen avoin ky-
symys oli asettelultaan niin paljon mahdollistava, etta sieltd nousi monia erilaisia vas-
tauksia. Useat naista vastauksista silti littyivat myos selkeasti ryhman jasenyyteen ja
ryhman merkitykseen seka yhteisollisyyden kokemukseen. Vastauksia tuli paljon, ja
monet ovat ristiriidassa keskenaan. Osittain ryhma ja sen jasenet on koettu hyvin ne-

gatiivisesti, riitaisana ja rajahdysherkkana yhteisona.

Olin liittymisen aikoihin onnesta soikea, silla en tiennyt ketaan
muuta suomalaista itseni lisdksi joka kuuntelisi kpoppia. Olin
aktiivinen ja kommentoin ja jaoin uutisia, mutta nykyaan minus-
ta tuntuu ettd on muodostunut ryhmittymid, jotka pitavat itseaan
jotenkin muita parempina. Tama tyontaa Kpop Finlandista pois
pain ja olen taas enemman kiintynyt muihin tapoihin l0ytaa tie-
toa kpop maailman tapahtumista. Joskus huomaa, etta ryhmaés-
sa on sellasia ihmisi&, jotka ovat kuuluneet fandomiin hyvé jos
kuukauttakaan ja silti he alkavat patemaan. Ei vain tdméa, mutta
jos et ole jonkun kanssa samaa mielta ja vaikka kuinka Kiltisti
iImaisisit mielipiteesi niin saat raget paallesi. Taman takia olen
nykydan jattanyt kommentoimatta ja korjaamatta jos joku on
kertonut bullshittid ryhmissa. Yritan aina olla avoin ja ajatella
asioita muidenkin kannalta, sita vain ei arvosteta. Suomalaiset
ovat tunnetusti kovapéita, mutta joskus sita toivoo, ettd me voi-
simme edes tdman yhteisen intohimon takia vetaa samaa koyt-
ta ja olla kuin yksi iso perhe.

Valilla hyvin lapsellisina seka pinnallisina, silla riitoja/kinoja
saattaa syntya aivan turhistakin asioista ja paisua valtaviksi
monen kymmenen ihmisen paattdessa osallistua tahan.

Sekalainen kokoelma melko nuoria tytt6ja. Uutisia sielta ei 16y-
da, musavideoita senkin edestd joskus useampaan kertaan
postattuna. Toisinaan ryhma vaikuttaa olevan tanssiryhma
shoutout milloin mihinkin kolkkaan Suomea. Samat ihmiset pos-
tailee tavaraa joten postauksien anti on melko yksipuolista.
Kommentointi on varovaista ja omia mielipiteita pyydellaan an-
teeksi. Rajahdysherkka fandomi, mutta niin on mika tahansa
muukin naisvaltainen yhteiso.

Itsekkaind, kuvittelevat kaikki aina ettd ovat oikeessa. On toki
joitakin ihmisia jotka on mukavia.

Valilla tulee fiilis, ettd on 'omat porukat' eli suunnilleen saman-
ikaisia joilla samoja kiinnostuksen kohteita, eika niink&a yksi
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suuri yhteiso jolla on sama kiinnostuksen kohde, ikdan katso-

matta.
Kuten jo aiemmissa, Kpop Finlandin kayttoon liittyvissa sitaateissa huomattiin, sdan-
téjen puute ja spammaaminen herattavat arsyyntymista monissa jasenissa. Ylla ole-
vista sitaateista voidaan huomata, ettd Kklikkiytyminen ja kuppikuntaisuus on myos
yksi ongelmista. Useimmista vastauksista, joissa naita teemoja kasiteltiin, nousi esille
my0s se, ettd ryhman jasenet ovat niin kovin nuoria ettd heidéan kayttaytymisensa ar-
syttdd. Jain itse pohtimaan, ovatko ndma vastaajat vanhempia Kpop Finlandin jase-
nid, jotka jo tiedostavat ongelmat omassa ryhmassaan. Mielenkiintoista on se, etta

nainkin negatiivisten ajatusten esittjat ovat kuitenkin ryhman jasenia. Miksi?

Useissa vastauksissa nousee esille negatiivisia ajatuksia ryhmasta ja sen jasenistos-
td, mutta useimmiten vastauksissa on loytynyt myds jotain selke&sti positiivistakin
sanottavaa. Ristiriitaisuuksia esiintyy paljon, silla monet ovat sitd mieltd, etta yhteiso
on aivan ihana, mutta kuitenkin liian riitainen, eivatkd esimerkiksi uudet jasenet us-

kalla avata suutaan.

Yhteisollistd ja mukavaa, mutta saisi toki olla vapaamielisem-
paa ja suvaitsevaisempaa.

Riippuu ihmisesta. Siella on paljon viisaita ihmisia, joiden kans-
sa on mukavaa keskustella kpopista, mutta 16ytyy myos ihmisia,
joiden kanssa tuntuu tulevan riitaa pienestdkin aiheesta...
Yleensa nuo nuoremmat fanit tuppaavat olemaan noita kovim-
pia riitelemé&éan ja puolustamaan etta "minun oppani on kaikista
paras. oppa on mun kanssa naimisissa eika kenenkaan muun”

Suomen fanikanta nuortuu jatkuvasti, ja valitettavasti on naky-
vissa jo tietynlaisten hierarkioiden syntya: Muutamat eri bandi-
ryhmien adminit ainakin Facebookissa ovat pyrkineet estamaan
tatd. En usko, etta kukaan haluaa kpop-fandomin hierarkisoitu-
van vastaavalla tavalla kuin mita japanilaisen popkulttuurin
kanssa on Suomessa kaynyt. Kpopin kautta olen saanut useita
ulkomaisia ystavia, ja pidan todella yhteiséstamme.

Toisaalta taas osa vastaajista on todella kiintyneitd ryhmaan. Nama kayttgjat eivat
tunnu milladn nakevan, ettd ryhmésséa on ongelmia; kaikki on ihanaa, jasenisto ihan
mahtavaa ja avointa. Yhteison jasenet ndhdaan perheend, veljina ja siskoina, eli tar-

keind ihmisind oman elaman kannalta. Naissa vastauksissa korostuu etenkin se, etta
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yhteisdllisyyden tunne rakentuu juuri sen kautta, ettd tykataan samasta asiasta ja

ymmarretaan toisten juttuja.

Mahtavana, silla on mahtavaa hehkuttaa samoista asioista. Ja-
senet ovat myds ihania, silla sen kautta 16ytdnyt monia uusia
ystavia ja tuttuja.~

Yhtenaisia jotka unohtavat erimielisyytensa yhteisen asian takia

Koen Kpop Finlandin ja sen jasenet erittdin lamminhenkisina ja
ystavallisind, kaikki ottavat uudet jasenet hyvin ryhmaan mu-
kaan ja jokainen varmasti kokee olevansa osa tatd ihanaa
kpop-yhteisoa.

Kaikki rakastavat samaa asiaa, joten asioista on mukava jutella.
Ja kaikki ovat varmasti ihania ihmisi&, joihin haluaisin tutustua!

Kpop Finlandin yllapitdjand koen ryhman oikein mielenkiintoi-
seksi ja oikein mukavaksi yhteisoksi. Painotan yhteisd sanaa,
koska ihmiset ovat mukavia toisilleen, kannustavat ja ottavat
muutenkin kaikki huomioon (poikkeuksia tottakai 16ytyy)

Ihmiset vaikuttavat aidoilta ja avoimilta. En ole huomannut min-
kdanlaista syrjintda yms. ja siella tunnutaan valittdvan muista
vaikka heita ei tunnettaisikaan oikeasti.

Tuntuu kuin me kaikki olisimme yhtéa perhetta!

Netissa on mukava jutella muiden fanien kanssa. On mukavaa,
kun on muita, jotka ymmartavat asioita, joita vain kpop-fanit voi-
vat ymmartaa. Ja on hauskaa pitaakin asiat sellaisina, etteivat
muut ymmarra. Siiné on se yhteisdllisyyden tunne!

Kpop on ihan oma perheenséa. Kaikki ovat ystavia toisilleen.
Eriavia mielipiteita 16ytyy kylla, mutta kaikilla on sama lahtokoh-
ta. Rakkaus kpoppiin ja Koreaan. Sen takia pieninkin fani tuntee
kuuluvansa johonkin. Vaikka koulussa muut jattais siut omiin
oloihis vaan sen takia, ettd kuuntelet jotain erikielista musiikkia,
on vaarin. Onneksi toiset fandomin jasenet ottavat jokaisen sii-
hen vierelle, ja tukevat. Kuuntelen kpoppia, ja kuulun tahan
maailman ihanimpaan fandomiin.
| regret nothing!

Vastauksien perusteella nayttaisi silta, etta Kpop Finland on maailman ihanin yhteis6
ikind. Taman kaltaisia vastauksia oli todella paljon. Se, ettei klikkiytymista nayta nai-
den vastaajien mielesta olevan lainkaan, eikd ryhmassa tapahdu minkaanlaista syr-

jintaa tai konflikteja, on mielesténi erikoista. En voi kuin miettid, ovatko ndma vastaa-
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jat vastanneet kysymyksiin puolivillaisesti tai miellyttamisen tarpeesta. Toisena aja-
tuksena herasi, ettd ehkdp& nama vastaajat itse kuuluvat naihin aiemmin mainittuihin
klikkeihin ja kuppikuntiin. Klikeisséa pysyy vahvasti osana pienempéaa ryhmaa, ja yh-
teisotllisyyden tunne klikin sisélla kasvaa riidellessa toisen klikin kanssa. Vai ovatko
nama vastaajat uusia jasenia, jotka eivat ole viela huomanneet kuppikuntien olemas-
sa oloa ja jotka elavat vield kuherruskuukautta rynman kanssa? Vai eikd silla ole va-
lia? Jain pohtimaan, onko yhteiséllisyys ryhméssa sittenkin naenndista. Fanit saatta-
vat taalla pitda yhta ihan vain sen takia, ettd maantieteellisesti suomalainen fandom

on hyvin kaukana faniuden kohteesta.

Kun ylla olevia vastauksia tarkastellaan yhteiséllisyyden, faniuden ja nuoruuden né-
kokulmasta voidaan olettaa, ettd tahan vahvaan yhteenkuulumisen tunteeseen vai-
kuttavat monet muutkin asiat. Fanius ja faniuden kohde yleensa herattavat fanissa
vahvoja tunteita, miksi muuten oltaisiin faneja? Faniudelle erityista onkin juuri sitou-
tuminen faniuteen ja fanikulttuuriin, yhteisollisyys fandomissa seké intohimoiset tun-
teet faniuden kohteeseen (Nikunen 2008b, 196). Lisdksi kun ajatellaan vastaajien
keski-ikaad, voidaan myo6s vetaad johtopéatds siita, ettd nuoruuden tarve idolien pal-
vontaan ja vahvat tunteet myds siltd osalta vaikuttavat siihen, ettd yhteiso tuntuu
perheeltd. Taustalla on monta eri asiaa, jotka herattavat vahvoja, yleensa positiivisia
kiintymyksen tunteita. Kun nuori fani l16ytaa itselleen ryhman, jossa on myds muita
nuoria faneja, ei yhteenkuuluvuuden ja yhteisollisyyden tunnetta oikeastaan voi valt-
taa.

Esille nousi myds vastauksia siita, ettei Kpop Finland ole mitenkaan erityisen téarkea
vastaajille. Nama vastaajat kokivat, ettei yhteisollisyys ole tarpeellista. Jotkut myos
sanoivat, ettd netissa keskustelu riittd& heille oikein hyvin, ja ettei heilla ole tarvetta

nahda muita faneja lainkaan.

Kpop Finland on minulle suhteellisen merkityksetdn yhteisd. En
koe, ettd se kantaisi suomalaisen kpop-fanien yhteisollisyyden
viittaa harteillaan vaan se on keskustelufoorumi siind missa
moni muukin sivusto. Jasenia on laidasta laitaan niin kuin ih-
misiakin. Kpop Finlandiin tuntuu kuitenkin keraytyneen suhteel-
lisen nuorta porukkaa: Ei juuri osata kritisoida omaa fandomia
vaan rakentava keskustelu koetaan usein pikemminkin uhaksi
kuin mahdollisuudeksi.
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K-pop on minulle ennen kaikkea musiikkia ja fanitusta, en tunne
tarpeelliseksi tulla osaksi k-pop -yhteisda tai bondata muiden k-
poppareiden kanssa. En oikeastaan tunne ketdan muita tyttare-
ni ja parin muun lisaksi, ja olen passiivinen ryhmissa, kayn jos-
kus lukemassa mutta en juurikaan kommentoi, tykkailen vain
kuvista.

Uusia ystavia ryhnman kautta en kovin montaa ole I6ytanyt. Mei-
naan siis niin, etta saattaisin jutella ihan kaksistaan skypen cha-
tissa ja lahes lahetella joululahjoja tai vastaavaa. Minulle riittaa
yhtenaisyyden tunne ryhmien julkaisuissa jutellessa :)

olen tosiaan Kpop-fani jo 3 vuoden ajalta, mutta l0ysin FB-
ryhmat vasta nyt. on hauska nahda ettd Suomessa on muitakin
Kpop-faneja, vaikka useat ovatkin puolet nuorempia kuin mina.
silla ei kuitenkaan ole valia! :) ikani kuitenkin rajoittaa sen ver-
ran, etten koe tarvetta livena tutustua esim. 13-vuotiaisiin, se
voitaisiin ndhda outona? nettiryhmat riittavat minulle.

Tassa alaluvussa esitettyjen vastausten perusteella voitaisiin ajatella, ettei Kpop Fin-
land itsessaan ymparisténa ole yhteiséllisyyden luoja. Yhteiséllisyyden tunne on pirs-
taloitunut eri ryhmiin, sosiaalisen median palveluihin ja jopa "oikeaan maailmaan.”

Yhteisollisyyttd kuvaa ylipaansa se, etta ollaan osa fandomia jonka yhtena ympaéris-
téna toimii Kpop Finland. Teorian kautta on kaynyt ilmi, etta yhteis6é on jollain tapaa
faniuden elinehto. Samoin on selvinnyt, ettei yhteisén jasenyys tarkoita tunnetta yh-
teisollisyydesta. Aineiston perusteella yhteisollisyyden tunne ei ole edellytys faniudel-
le. Nama fanit ovat faneja tietaen, ettéd he ovat osa jotain suurempaa kokonaisuutta,
maailmanlaajuista fandomia. He tuntevat olevansa faneja ilman jatkuvaa vuorovaiku-

tusta muiden samanhenkisten kanssa.

6 JOHTOPAATOKSET

Tutkimuskysymyksiani oli siis miten yhteisollisyys syntyy verkossa, erityisesti Kpop
Finlandissa, miten fanit itse kokevat nettiyhteisonsa ja mitk& asiat vaikuttavat fanien

ryhmaan kuuluvuuden tunteeseen. Kolme kysymysta, jotka liittyvéat vahvasti toisiinsa.
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Yhteisollisyys verkossa rakentuu ja syntyy aineiston perusteella erityisesti samanlai-
suuden kautta. Samanlaiset ihmiset kerdéantyvat yhteen keskustelemaan samasta
asiasta. Netissa vuorovaikutuksella on suuri merkitys, silla kasvokkain viestinndssa
sanattomat viestit muodostavat suuren osan kommunikaatiosta, eikd naitd sanatto-
mia viesteja pystyta valittAmaéan tekstimuodossa internetin kautta. Aineisto antaa hy-
vin ruusuisen kuvan Kpop Finlandista ja sen alaryhmistd. Suurimmaksi osaksi kaytta-
jat kokevat ryhman olevan syrjinnasta vapaa, toimiva yhteiso jossa jasenet ovat kaik-
ki avoimia ja erimielisyydet unohdetaan. Kuitenkin ristiriitaisuuksia syntyy. Yhteiststa
itsessaan on tullut jo niin suuri, ettei se pysy tiiviina ryhmana, jolloin sen sisalle muo-
dostuu pienempia rynmia ja klikkeja. Hiljaiset jasenet jaavéat suurelta osin varjoon

vuorovaikutuksessa.

Fanit kokevat nettiyhteisonsa varsin positivisena. Ryhma&an kuuluvuuden tunne on
vahva, ja se korostuu erilaisina toimintamuotoina, kuten nettiddnestyksina, miitteina
ja levyjen ostamisena. Ryhméa on hyva itsessédan hyva tietolahde, mutta jasenet kayt-
tavat aktiivisesti tilana myos alaryhmid, joissa keskustelu on vapaampaa. Ryhmaan
kuuluvuuden tunne on olemassa, mutta koska yhteisén jasenten keski-ikd on 16, luu-
len ruusuisen kuvan liittyvan pitkalti nuoren tarpeeseen liittya ryhmaan ja loytaa sa-

manhenkisia ihmisia.

Toisaalta taas se, ettd ollaan faneja ja haetaan ryhmaa, jossa omaa faniutta voidaan
iimentaa kollektiivisesti, on omiaan luomaan yhteisollisyytta ja ryhméaan kuuluvuutta.
Jos oletetaan, etta fanius vaatii jonkinlaisen yhteison ja fani etsii sellaista, voidaan
ajatella ettd pelkastaan vapaaehtoinen etsiminen luo jonkin laisen l16ysan yhteenkuu-
luvuuden tunteen ryhman loytyessa, ainakin hetkellisesti. Talla voi perustella ajatus-
tani uusien jasenten kuherruskuukaudesta, jolloin missaan ryhman toimintamuodois-

sa ei ole mitdan vikaa.

6.1 Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimukseni on loppujen lopuksi toteutettu melko lyhyessé ajassa. Aloitin Kirjoittami-

sen kaytannossa kaksi kuukautta ennen palautuspaivamaaraa, joten kiire tutustua

tutkimuskirjallisuuteen ja aiheeseen liittyviin lAhdeteoksiin on ollut kova. Kysymysten
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asettelu verkkolomakkeessa oli ollut vaikeaa. Nain jalkiviisaasti olen loytanyt monta
ongelmaa lomakkeestani, joita olisi pitanyt katsoa tarkemmin. Vaikka lomake esites-
tattiinkin, ei kaikki vastaajat valttamatta ymmartaneet kysymyksia niin kuin mina olin

ymmartanyt.

Tutkimukseni toteutettiin siis verkkokyselylomakkeella. Keratysta aineistosta on nah-
tavissa se, etta kysymyksen asettelut olisi kannattanut pohtia ehkd hieman tarkem-
min; vaikka tutkimuskysymyksiini [6ytyi vastauksia hyvin, oli karsitun aineiston maara
laadullisten vastausten osalta suuri. Minun olisi pitanyt tarkemmin maaritell&a, millai-
sista asioista halusin vastaajien kirjoittavan. Toisaalta minulla itsellanikéan ei ollut
aivan tarkkaa kuvaa siita millaista tekstid haluaisin, silla kyselylomakkeen laatimisen
aikana olin viela jokseenkin epavarma niista aiheista joita haluaisin tutkia jo laadittu-
jen tutkimuskysymysten liséksi. Aiheen rajaus olisi siis myds ollut hyva tehda vielakin
tiukemmin. Suurin virhe, jonka olen kyselylomakkeeni suhteen tehnyt on se, etten ole
Likertin asteikossa maaritellyt mikd numeroarvoista edustaa vaihtoehtoa "en osaa

sanoa.” Kysymys nayttaa olevan kovin johdatteleva.

Kyselyni oli nayteperusteinen tutkimus, johon vastaajat valikoituivat itse. Taméan
vuoksi edustavuus kyselyni tuloksissa on jokseenkin kyseenalainen, silla osa tutkitta-
vasta populaatiosta on jattdnyt vastaamatta. Vastaajajoukko on ollut melko homo-
geeninen, silla vastaajat ovat samasta ikaluokasta (alle 30-vuotiaita yhta lukuun ot-
tamatta) ja suurimmaksi osaksi myos samaa sukupuolta. Toisaalta tdma ei liene on-
gelma, silla vastaajapopulaatio mielestani tdssd mielessa edustaa suomalaista fan-
domia hyvin. Kpop-fandom Suomessa on melko homogeeninen joukko nuorehkoja

naisihmisia.

Tutkimuksen ja sen tarpeellisuuden uskottavuutta olisi saattanut lisata tilaajan saa-
minen opinnaytetydlle. Talldin tutkimuksella olisi selkeasti ollut merkitysta tydelaman
kehittamiselle. Nyt tutkimus on toteutettu omasta halusta ja mielenkiinnosta, ja jois-
sain tapauksissa tdma tutkimus voitaisiin sen vuoksi katsoa turhaksi ja merkitykset-

tomaksi.
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6.2 Jatkotutkimusaiheet

Jatkotutkimusaiheiksi oman tutkimukseni perusteella nousi erityisesti vertailu muihin
faniryhmiin. Itseani kiinnostaisi tietdd, onko tulokset toisinnettavissa vaikkapa keski-
ialtaan 40-vuotiaissa faneissa. Faniuden kohteella ei tallaisessa tutkimuksessa ole
valid, mutta olisin kovasti kaivannut vertailukohtaa eri ikdryhmasta. Mielestani olisi
jatkossa hyva tutkia tarkemmin ian vaikutusta yhteisollisyyden kokemuksiin ja ryhman

tarpeeseen.

Toinen jatkotutkimusmahdollisuus voisi olla toiminnallinen. Olisi kiinnostavaa verrata,
miten verkossa syntyneet kaytannét toimivat ulkomaailmassa, niin kutsutussa li-
veymparistossa. Mita jos Kpop Finlandin kayttajille jarjestettaisiin esimerkiksi viikon-
lopun mittainen leiri, tai joku muu erityisesti néille faneille suunnattu, pidempi tapah-
tuma? Kayttaytyisivatkdé he samalla tavalla? Olisiko kuva muista faneista samanlai-
nen? Syntyisiko ristiriitoja ja taisteluita oikeassa elamassa, ja miten mahdolliset hie-
rarkiat nakyisivat? Toimisiko ryhma yhta saumattomasti, kuin aineisto antaa ymmar-

taa?

Tietenkin aiheesta voisi repid vaikka minka laisia aiheita jatkokasittelyyn. Itseani kiin-
nostaisi jatkaa tutkimusta melkein kaikista aiheista, joita tydssani olen kasitellyt. Ha-
luaisin tutkia samaa aihetta jollain muulla tutkimusmetodilla ja pidemmalla aikavalilla.
Haluaisin tutkia fandomia laajemmassa mittakaavassa ja esimerkiksi vertailla eroja
maiden valilla. Haluaisin tutkia naiden fanien syita olla faneja, silla taméa jai muuta-

maa vastausta lukuun ottamatta aikalailla varjoon.

Viimeisena ajatuksena nousee mahdollisuus tutkimuksen uudelleen toteutuksesta
muutaman vuoden pé&asta. Onko yhteiso vield olemassa, ja onko se viela yhteisolli-
nen? Onko ryhma lopultakin levinnyt kasiin fandomin kasvaessa? Jos ei ole, onko
klikkiytymisesta tullut viela suurempi ongelma, ja onko hierarkiat jo selvasti nahtavis-

sa?

6.3 Lopuksi
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Opinnaytetyoprosessini on vihdoin paatoksessa. Prosessi on ollut erittain stressaava,
lyhyt jakso elamassani. En oikein tieda miten tasta jatkaisin; tuntuu siltd kuin olisi an-
tanut aivan kaikkeni, eikd mitaan ole enaa jaljella. Nain tunteja ennen opinnaytteeni
palautusta keksin viela monta uutta asiaa, joihin olisin halunnut kiinnittdd huomiota.

Keksin varmasti heti tyon palautettuani jotakin todella tarke&a.

En ole varma miten tavallista on kiitella ihmisia opinnaytetydn loppukaneeteissa, mut-
ta haluan kuitenkin kiittda opiskelukavereitani siita, ettéa ovat ihania ihmisia jotka ja-
koivat ahdistukseni prosessin aikana. Kiitdn perhettani siita, ettéa ovat viela perhettani
kaikesta tiuskimisestani huolimatta (minulle ei kannata soittaa, kun kirjoitan). Ja kiitos
kaikille Kpop Finlandin jasenille siitd, ettd ovat omalta osaltaan mahdollistaneet ta-

man tutkimuksen!
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LIITE 1: Kyselylomake

Kiitos, ettd paatit vastata kyselyyni. Teen tutkimusta siitd, kuinka yhteisollisyys muo-
dostuu Kpop Finlandin ja sen alaisissa FB-ryhmissa. Pyydan sinua vastaamaan ky-
symyksiin huolella. Toivoisin kuitenkin erityishuomiota viimeisessad kysymyksessa,

silla sinun kokemuksesi on tarkein osa tutkimustani.

Tutkimus on taysin nimetén. Mikali haluat osallistua lahjakortin arvontaan, voit kyse-
lyn lopussa ilmoittaa sahkopostiosoitteesi. Arvonta tapahtuu kyselyn paattymisesta

seuraavana paivana.

Kiitoksia paljon vastauksistasi, olet mahdollistanut omalta osaltasi valmistumiseni.
Valmistun tdman vuoden lopussa siis yhteisdpedagogiksi Humanistisesta ammatti-

korkeakoulusta.

Hwaiting!!

1. lka

2. Sukupuoli

Nainen
Mies
Muu. Mika?

En halua vastata

3. Millainen elamantilanteesi on talla hetkelld, eli mita teet?

Alakoulu

Ylakoulu

Lukio

Ammattikoulu

Ammattikoulu ja Lukio

Ammattikorkeakoulu

Yliopisto

Muu. Mika? (Esim. opistotason tutkinto)
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En opiskele talla hetkella
Teen jotain muuta, mitd? (varusmiespalvelu, tydpajat jne.)

Olen ty6eldmassa

4. Missa kunnassa asut?

5. Kauanko olet ollut kpop fani?

Vuoden tai alle
Kaksi vuotta
Kolme vuotta
Nelja vuotta

Viisi vuotta tai enemman

6. Miten |6ysit Kpop Finland -ryhman?

Kaverin kautta
Etsimalla etsin samanhenkista porukkaa
Tormasin ryhmaan vahingossa

Muuten, miten?

7. Kuinka kauan vietat aikaa Kpop Finlandissa ja siihen liittyvissa ryhmissa
paivassa? Voit valita useamman vastauksen, mikali vietat ryhméassa aikaa

enemman esimerkiksi viikonloppuisin.

Tunnin tai vahemman
Kaksi tai kolme tuntia
Nelja tai viisi tuntia
Viisi tai kuusi tuntia

Seitseman tuntia tai enemman

8. Millaisena koet Kpop Finlandin ja sen jaseniston?

9. Fanitatko Kpop-ryhmia jotenkin muuten kuin musiikkia kuuntelemalla? Mi-

ten? Voit valita useamman vaihtoehdon.
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Nettikeskustelut

Levyjen ja fanikaman ostaminen/keraily

Faniprojektit (bandin jasenen syntymdapaiva, kiertueen paattyminen jne.)
Nettiddnestykset (sekd vuosittaiset palkintogaalat kuten MAMA, etta viikottaiset oh-
jelmat kuten Music Bank)

Miitit muiden fanien kanssa

Cosplay

Tanssiryhmat

Fanfiction (lukeminen tai kirjoittaminen)

Bloggaaminen (Tumblr lasketaan!)

Jokin muu, mika?

Jokin muu, mika?

10. Synnyttaako jokin alla oleva fanittamisen muoto erityisesti ryhméaéan kuulu-

vuuden tunnetta? Voit valita useamman vaihtoehdon.

Nettikeskustelut

Levyjen ja fanikaman ostaminen/keradminen
Faniprojektit

Nettiddnestykset

Miitit

Cosplay

Tanssiryhmat

Fanfiction

Bloggaaminen

Jokin muu, mika?

Jokin muu, mika?

11. Tunnetko kuuluvasi ryhmaan mukaan, jos teet jotain alla olevista? Voit vali-

ta useamman vaihtoehdon.

Nettikeskustelut
Levyjen ja fanikaman ostaminen/keradminen

Faniprojektit
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Nettiddnestykset
Miiti
Cosplay
Tanssiryhmat
Fanfiction
Bloggaaminen
Jokin muu, mika?

Jokin muu, mika?

12. Vastaa seuraaviin vaittamiin niin ettd 1 on taysin eri mieltd ja 5 taysin sa-

maa mieltd. (mielipidejana)

Kpop Finlandissa on selvat sdannot ja niitd noudatetaan hyvin. 12345

Ryhmassa syntyy herkasti erimielisyyksia. 1 23 45

Ryhmassa on selva hierarkia vanhempien fanien (jotka ovat kuunnellet kpoppia pi-

dempé&an) ja uusien fanien valilla. 1 2345

Ryhmassa on selva hierarkia ialtddn vanhempien fanien ja nuorempien fanien valilla.
12345

Ryhmassa voi olla oma itsensa. 12345

Ryhmalaisia syrjitdén ian perusteella. 12345

Ryhmalaisia syrjitddn heidéan sukupuolen takia. 12345

Mitd enemman rahaa kulutat levyihin ja tuotteisiin, sitd parempi faniolet. 1 2345

Jos pystyisin kayttamaan enemman rahaa tuotteiden ostamiseen, tuntisin kuuluvani
ryhméan. 12345



13. Misséa tutustut ja pidat yhteytta muihin faneihin? Voit valita useamman

kuin yhden vaihtoehdon.

Facebook
Twitter

Instagram

Tumblr

Youtube

Gurupop
Viralliset fancafét
Skype

Omegle
Keskustelufoorumit
Jokin muu, mika?

Jokin muu, mika?

60

14. Avaudu kokemuksistasi. Milta sinusta tuntuu péaasta koulun tai téiden jal-

keen juttelemaan muiden fanien kanssa? Voitko olla avoimesti kpoppari ulko-

maailmassa, vai rajoitatko sen vain nettiin? Mitd sinulle merkitsee se, etta

Suomessa on laaja ja kasvava Kpop fandom? Oletko |6ytanyt uusia ystavia ta-

man ryhman kautta? Kerro minulle kaikki! Voit kirjoittaa vahan tai niin paljon

kuin tekstia irtoaa.

Jos haluat osallistua lahjakortin arvontaan, jata minulle sahkopostiosoitteesi.

Sahkopostiosoite
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