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Detta dr ett lirdomsarbete om interkulturell grafisk design
som grundar sig pa ett bestdllningsarbete for en kreativ
plattform vid namn Lingoningo som skall lanseras i
Osterbotten och marknadsforas frimst i Finland men ocksé
i Japan. Min uppdragsgivare dr Erika Ingo vars mor dr fran
Japan och dirav den starka kopplingen till Japan. Erika vill
lyfta fram kreatorer och berdtta deras historia genom denna
plattform och samtidigt samt frdmja det interkulturella
utbytet mellan Finland och Japan.

Syftet for detta examensarbete dr att skapa en visuell identitet
som bade tilltalar den nordiska och den japanska marknaden
i en interkulturell kontext. Uppdragsgivaren onskar att fa
en logotyp som har ménga anvandningsomréaden, den skall
ocksa kdnnas genuin med forankring i den finska naturen.

Med detta arbete vill jag fa en storre forstaelse for japansk
men ocksa nordisk grafisk design, logotyper, firgvarld,
typografi och arbetssitt.
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Tama lopputyo kisittelee kulttuurienvalista graafista
suunnittelua, joka perustuu luovan alustan tilaustyéhon
nimeltddn Lingoningo, joka tullaan lanseeraamaan
Pohjanmaalla ja jota tullaan markkinoimaan ensisijaisesti
Suomessa, mutta myos Japanissa. Tehtdvanantajanani toimii
Erika Ingo, jolla on vahvat juuret Japaniin ditinsé kautta.
Erika haluaa tuoda esille sisdllontuottajia ja kertoa heiddn
tarinansa Lingoningo-alustan kautta, ja samalla edistda
kulttuurienvilistd vaihtoa Suomen ja Japanin valilla.

Lopputyon tarkoituksena on luoda visuaalinen
identiteetti, joka puhuttelee sekd pohjoismaisia ettd
japanilaisia markkinoita kulttuurienvalisessa kontekstissa.
Tehtdvanantajani toivoo saavansa logon, jolla on monta
kayttoymparistod, ja joka voi my0s luontevasti ankkuroitua
suomen luontoon. Tdmaén tyon avulla tahdon luoda
itselleni paremman ymmarryksen sekd japanilaisesta ettd
suomalaisesta graafisesta designista, logoista, vairimaailmasta,
typografiasta seka tyotavoista.
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This is a final thesis work on intercultural graphic design
based on a commissioned work for a creative platform called
Lingoningo which will be launched in Ostrobothnia and
marketed mainly in Finland but also in Japan. My client is
Erika Ingo whose mother is from Japan and hence the strong
connection to Japan. Erika wants to highlight creators and
tell their story through this platform and at the same time
promote the intercultural exchange between Finland and
Japan.

The purpose of this thesis is to create a visual identity that
appeals to both the Nordic and Japanese markets in an
intercultural context. The client wants to have a logo that
has many uses, it should also feel genuine with roots from
Finnish nature.

With this work, I want to gain a greater understanding of
Japanese but also Nordic graphic design, logos, color world,
typography and working methods.



B

.
HAH:
5 :

PAAYY AN T

I
Wik

EEi.
= g

XA BV
HAT
I~

SY e
—
.

TR IN—=F

THA L I TICHRIE R

a7 AK—R

T340 THA

2= IR NAYP— 7 F T LR —
by STV« FAT =R, IHTIL - RT
FRAVIE VT TaFARTvD
2‘71—7‘/

HAE 7407 FRHES e x-BE it
75749 7T WA T B MG
FruFrn —F—t—

[EPAN

KR CIaTINTAT I TATAN T T4 7T
YA HERTHA o AR T A 2, 742 R84
S Aa RART T T4 T AN TR AT VT
274 BtiElala=br—yay, Bl o74
w7 THYA

10



RIV—TRFIN, 7427 REHIMCHA TS
RGEINB) DA TENITVIATAT TTv T
F—LDEERE D I LR T 74 v 7T YA
Y DEMHETE TS, FAD 7 94 7 > M. BB HA &
T, HREDIRNOIRB) 2RO ALY AT, TV
3. DT T 75— BU TV TAR—25R L.
WMOEDA M=) —%EZ. FRICI4Y 7 REHARDE Y
R L2 NWEEZTVE T,

DX OHINE., B bR TR HA DM /5
DT =N TEHRENTAT > T4 T4 /ERRT
528 TS, V947V MNIZLOH@ERHZ2ua B A
TWET, FRUEEL 74 I FOWEIIL—Y ZH;
OARY)TH L LKL BZRETT, ZOEMT. HAEESS
T TCRLARD 7 Z 74 v 7T AL >, uad, ho—T—
VR, RART T 74 NEFETTIERITOWTH B A RDT-
W EWET,

11



Innehallsforteckning



1.1
1.2

1.3
1.4
1.5
1.6
1.7
1.8
2.1

2.2

Introduktion av arbetet
Introduktion
Bakgrund till mitt
bestdllningsarbete
Syfte

Avgransningar
Forskningsfragor
Metod

Interkulturell
kommuniktion och design
Intervjuer

Japan

Bakgrunden for den
japanska logotypen
Japansk grafisk design



2.3

3.1
3.2
3.3

14

Japanska traditioner inom
konst, hantverk och design
Japansk typografi

De japanska skrivsystemen
Japansk typografi
Anatomin av japansk
web-typografi

Japansk web-typografi
Vikten av god typografi i
webbdesign

Det japanska arbetssattet
Nordisk grafisk design
Bandet mellan Japan och
Finland



3.1
8.2
8.3
3.4

10

10.1
10.2
10.3
10.4

10.5

15

Processbeskrivning av det
visuella arbetet

Tidsplan

Inspiration och moodboard
Logotyp forslag

Resultat

Avslutning
Kallférteckning
Litteratur

Internetkallor

Bildkallor

Muntliga kommunika-
tionskallor

Mockups



16



1 Introduktion av arbetet
1.1 Introduktion

Mitt examensarbete grundar sig pa ett bestdllningsarbete for
en kreativ plattform vid namn Lingoningo som skall lanseras
i Osterbotten och marknadsféras frimst i Finland men ocksd
i Japan. Min uppdragsgivare dr Erika Ingo vars mor dr fran
Japan och dérav den starka kopplingen till Japan. Detta
ar nagot som Erika funderat pd i ménga ars tid. Erika vill
lyfta fram kreatdrer och beritta deras historia genom denna
plattform samt framja det interkulturella utbytet mellan
Finland och Japan. Syftet for detta examensarbete dr att skapa
en visuell identitet som bade tilltalar den nordiska och den
japanska marknaden i en interkulturell kontext. For att lyckas
finna en balans mellan dessa tvé stilvarldar som kulturellt satt
ar valdigt olika behover jag faststélla och forsta vad som ar
typiskt och karaktaristiskt {or den nordiska och den japanska
estetiken och finna gemensamma drag. Jag behover ocksa
se pa kulturskillnader mellan de tva landerna men ocksé
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inom designbranschen. Uppdragsgivaren onskar att fa en
logotyp som har manga anvandningsomréden, den skall
ocksa kdnnas genuin med férankring i den finska naturen.
Jag skall ocksa se dver typografin som skall anvdndas till
plattformen. Typografin maéste kdnnas klar och tydlig sa
att dven personer som inte dr van med det latinska alfabetet
latt och smidigt kan ta till sig informationen. Med detta
arbete vill jag fa en storre forstaelse for japansk men ocksa
nordisk grafisk design, logotyper, fargvirld, typografi och
arbetssdtt. For att uppnd detta mal har jag anvant mig av
kvalitativa metoder i form av samtal, Internetkéllor och
annan litteratur (Nygard, 2021). Samtidigt ocksa med
hermeneutik som forskningsmetod ddr den egna forstaelsen
och dir den egna resan dr det centrala (Gadamer, 1997).
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1.2 Bakgrund till mitt
bestdllningsarbete

For att ocksa forsta mitt bestdllningsuppdrag och dess
utmaningar vill jag ocksa diskutera bakgrunden till
idén bakom en kreativ plattform i Osterbotten. Mitt
bestdllningsarbete ar av Erika Ingo. Plattformens namn ar
Lingoningo, namnet kommer fran Erika Ingos familjenamn,
Ingo. Bakgrunden till namnet Lingoningo har ocksé en
berittelse. Erika Ingos farfar som var lingonplockare hade
smeknamnet Lingon Ingo. Detta vill Erika gdrna fora
vidare och ocksa pa sa sitt véaver in gamla traditioner fran
Osterbotten.

Att skapa ett band mellan Osterbotten och Japan dr nagot
som Erika funderat pa under 25 ars tid. Drommen om att fa
visa upp det typiskt osterbottniska till Japan dr nadgot som
grott genom aren eftersom Erikas mamma ar fran Japan och
tagit med sig traditionerna dnda hem till Bergo, som dr en 6
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ute i Malax skdrgdrd med ndgra hundra invanare. Erika har
ocksa forstarkt sitt band till Japan d& hon regelbundet rest
dit for att hélsa pa slakt och vanner under aren, men hon har
ocksa bott i Tokyo under tva langre perioder. Erika vill ge
uppmarksambhet at olika kreatorer och deras design, konst
och hantverk, men hon vill ocksa aterge berdttelsen bakom
hantverket. I Japan vill ménniskor giarna ha en berittelse
bakom en produkt, eftersom denna berittelse forankrar
produkten narrativt och starker dess karaktar. Plattformen
skall ha en tydlig anknytning och samtidigt ge en hyllning
till den nordiska naturen. I framtiden vill ocksa Erika garna
se att Lingoningo har nagra egna produkter till forséljning
och koordinerar olika utbyten mellan Japan och Finland i
form av olika workshops, utstéllningar och skraddarsydda
rundturer for grupper. Med denna plattform onskar Erika
ocksé att ge mer uppmarksamhet at Osterbotten som
turistattraktion da i nuldget har bade Helsingforsregionen
och Lappland fler japanska turister an Osterbotten. Erika
anser att Osterbotten har mycket som de japanska turisterna
ocksa skulle uppskatta, den vackra stillsamma naturen
med ett lite enklare liv med en respekt for det traditionella
hantverket.
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1.3 Syfte

Syftet med detta lirdomsprov dr att utarbeta en grafisk visuell
identitet i en interkulturell designkontext. Detta lardomsprov
ar ett kundarbete vars mal ar att tillfredsstdlla bade den
japanska och den nordiska marknaden. Den kunskap som
ackumuleras under processen kommer att anvindas bade i
forskningsbiten och i den praktiska processen, dir jag kan
tillimpa den kunskap jag lart mig i sjilva praktiken i form
av en visuell identitet.
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1.4  Forskningsfragor

Utgdende fran det ovanndmnda syftet har jag formulerat
foljande forskningsfragor, Vad behover en visuell identitet
innehalla for att tillfredsstdlla tva kulturellt valdigt olika
marknader, i detta fall Finland och Japan? Kan jag faststilla
vad som ar typiskt nordisk- och vad som ar typiskt japansk
design? Finns det tydliga ingredienser for att lyckas med detta?
Hur finner jag en balans i bada lindernas visuella uttryck? For
att ta reda pa detta behover jag se pa bada lindernas historia
och kultur, i synnerhet deras design och grafiska design och
vad som influerat dessa under aren fram till vad de dr idag.
Dessutom behover jag ta reda pa vad det finns for kulturella
band mellan Finland och Japan. Ta reda pa vad skiljer de bada
nationerna at och vad knyter dem samman.
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1.5  Avgransningar

Mitt bestdllningsarbete av Erika Ingo innefattar utformningen
av en logotyp, valet av typografi och skapandet aven hemsida
for den plattform som ska kunna férmedla kreatorers
bakgrund i stil med en blogg, silja produkter och férmedla
det fina med Osterbotten till den japanska marknaden. Jag har
valt att lamna bort planeringen, skapandet och lanseringen
av hemsidan fran mitt examensarbete, eftersom jag vill att
fokusen ska vara pa varumarkets rent visuella uppbyggnad
och dess betydelser. Jag vill veta mera om bakgrunden till
hantverket och traditionerna bakom japanska visuella
identiteter och logotyper som internationellt sett sticker ut
i mingden. Jag vill ocksd unna mig tiden &t att skapa olika
forslag och inte stressa igenom processen, eftersom detta vore
att ga stick i stdv med ett japansk sétt att arbeta, ett arbetssatt
som sdtter stor vikt vid teknik och eftertanke. Jag har valt att
begriansa min process till att ta fram en logotyp och typografi,
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eftersom dessa bitar rotar sig i gammal tradition och hantverk
— ndgot som jag tycker dr virdefullt i sig och ger mervirde i
mitt visuella arbete.
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1.6 Metod

Den metod som anvénts i detta examensarbete dr tvadelad.
For det forsta har jag anvint olika kvalitativa metoder
(Nygard, 2021), sa som intervjuer, litteraturstudier, analyser
av internetkallor och samtal med kunniga inom omradet,
for att forsta begrepp som visuell identitet i en interkulturell
designkontext och hur denna kan ta sig uttryck i en finlandsk
och japansk kultur. Intervjuerna som gjordes var tematiska
och tog sig uttryck i form av fritt formulerade samtal kring
ett antal pa férhand bestimda teman (som utgjordes av de
fragestallningar som ér formulerade f6r detta lirdomsprov).
dér jag antecknade vad som sades. Vi diskuterade fritt kring
mina rubriker och Ingo och Rebers beskrev fritt deras band
och erfarenheter med Japan. Jag har som avsikt att anvinda
pastaenden for att stirka texten genom arbetet. (R. Patel &
Davidson, 2011)

Denna del av lardomsprovet handlar saledes om att dka
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forstaelsen av det fenomen jag skriver om, men ocksé om att
forsta hur jag som grafisk designer utvecklats under processens
gang. Satillvida kopplar denna del av lirdomsprovets
metod framst till en hermeneutisk tradition, det vill séga en
humanvetenskaplig fara, ddr den egna forstaelsen och dar
den egna resan dr det centrala (Gadamer, 1997).

For det andra bestar lairdomsprovets metod dven av en
praktisk del, dér jag anvdander mig av mina kunskaper och
fardigheter som grafisk designer for att utveckla och ta fram
olika versioner for den visuella identiteten f6r Lingoningo.

Den teori jag behover for det visuella arbetet i form av en
visuell identitet som innefattar logotyp och typsnitt som
fungerar vél i Finland och i Japan kréver en forstaelse inom
japansk designhistoria, tidiga japanska logotyper och deras
symbolik, japanska traditioner och kulturella drag, japanska
skrivsystem och typografi. Jag vill ocksa uppmarksamma
det japanska arbetssdttet genom mitt arbete och dérfor
forst samla pa mig den forstaelse jag behover och darefter
skapa den visuella identiteten for Lingoningo. Det japanska
arbetssittet karaktiriseras ofta som vildigt hierarkisk,
metodisk, eftertinksam och ibland dven ldngsam men
samtidigt sdtts ocksa en storre betoning pa arbetsprocessen
an pa sjdlva slutresultatet (Wood, 2017).
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1.7 Internationell 6verforing

av grafisk design

- en teoretisk oversikt

Interkulturell kommunikation sker da individer fran olika
kulturella grupper utbyter kommunikation. Kultur i denna
bemarkelse syftar inte bara pé etnisk bakgrund, utan aven
pa den personligt kulturella bakgrunden for individen. Att
anvanda sig av en taktisk interkulturell kommunikation
kan underldtta moten mellan olika kulturer och forstaelsen
for kulturella skillnader. (Idrinstitute, 2019) Rebers arbete
ar ett fint exempel for interkulturella utbyten inom design.
Den finska designinfluensen blandas med den japanska
designestetiken pa ett naturligt sitt. (Rebers, muntlig
kommunikation)

I Ilmans och Nynds bok, Kultur, manniska, mote: ett
humanistiskt perspektiv diskuteras definitionen av ordet
kultur. Det ar viktigt att se pd begreppet kultur frén flera olika
synvinklar och olika utgangspunkter for att forstd begreppets
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komplexitet. Redan under 1700-talet uttryckte sig Johann
Gottfried Herder att ordet kultur ar otroligt mangfacetterat
och nastintill odefinierbart. Det 4r médnga som haller med
detta pdstaende, det finns odndligt manga sitt att beskriva
ordet kultur. Vanligtvis kan det flesta halla med om att
det handlar om en ménsklig sammanhallning, den egna
identiteten eller ur den tredje vinkeln, att kultur handlar om
vara likheter och olikheter. (Illman & Nynas, 2017)

Det som ocksa forknippas med kultur dr vanligen etnicitet
och nationalism. De bada forestdllningarna skiljer sig at,
men har dndd mycket gemensamt med kultur. Dessa tre
begrepp skiljer mer eller mindre grupper av manniskor fran
varandra. For att kunna forstd ordet kultur sa bra som mojligt
behovs ocksa kunskap om definitionerna av bide etnicitet
och nationalism eftersom dessa begrepp ofta 6verlappar
varandra.

Etnicitet ar en forhallandevis ny forestallning och som
borjat anvandas allt mer sedan 1960-talet bland annat i
olika vetenskapliga studier som exempelvis antropologin
och i och med den 6kande internationella migrationen.
Etnicitetsbegreppets ursprung dr dock gammalt och betyder
hedning, fran grekiskans “ethnikos”, och hade den betydelsen
enda fram till 1700-talet d& begreppet fick en mer likadan
innebord som vi har av etnicitet idag, en grupp som delar
sprak, sedvanjor och religion. Fredrik Bath (1970) nimner att

28



detta enkla synsitt pa begreppet etnicitet gor att vi missar de
viktiga aspekterna. Han menar att etnicitet skapas i sociala
sammanhang och uttrycker en uppfattning om kénslan av
en social identitet och en sa kallad “vi-kdnsla”. “Etnicitet
ar resultat av kontakt, inte av isolering” skriver Thomas H.
Eriksen och understryker vikten att forsta att etnicitet skapas
i relation till den kringliggande varlden. Etnicitet uttrycker
manniskans identifikation med en kinsla av tillhdrighetien
viss folkgrupp, och dr en social kategorisering av manniskor
som bygger pd tolkningen om ett visst gemensamt kulturarv.
Exempelvis kan tva kulturellt likvardiga grupper skiljas at
ur en etnisk synvinkel, da en borjar anse att de kulturella
olikheterna &r viktiga och relevanta i sociala ssmmanhang.
I dagens sambhille kan definitionen etnicitet ses i olika
samhaillsklasser, den viktiga skillnaden ar att etnicitet
innefattar en uppfattning om en delad kultur. (Illman &
Nynds, 2017)

Nationalism har i sin tur ett ndra férhéllande till etnicitet,
dé etniska rorelser blir nationalistiska dr nar de aspirerar
efter makt och ledning 6ver andra nationer och avgransas
i forhallande till nationsgranser. Kdnnetecknen for
nationalismen dr da relationen till nationen och tanken
om att de politiska granserna ska dverensstimma med
de kulturella aspekterna. Skillnaden mellan etnicitet och
nationalism kan teoretiskt l4tt skiljas 4t men i praktiken kan
det vara svarare. I nationalismen finns oftast en infallsvinkel
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som handlar om makt, detta i sin tur kan och har skapat
manga viapnande konflikter i viarlden. Nationalism behover
inte nddvéndigtvis vara i anknytning till en etnisk grupp, det
kan ocksa fa avstamp fran gemensamma politiska ambitioner
men ofta behovs det en mer omfattande férankring sa som
de kulturella och etniska tecknen. (Illman & Nynas, 2017)

Kulturuppfattningen utdkades pa 1800-talet da Edward Tylor
beskrev kultur “som en komplex helhet som innefattar alla de
kompetenser och bruk som kravs aven méanniska i egenskap
av en medlem i ett samhélle: Kunskap, tro, konst, moral,
lag, seder etc.” (Illman & Nynds, 2017). Under 1900-talet
fordndrades kulturbegreppet allt mer pa grund av att en
borjade jamfora olika folkslag ur ett vetenskapligt intresse.
Denna uppfattning om begreppet borjade nu skilja sig at fran
dess dldre definition av att de handlade i huvudsak i form
av musik, litteratur och konst, nu var detta endast betraktat
som en liten del i en stor helhet av allt fran manniskors moral,
beteende monster och virderingar. En av de modernare syner
hos kulturdefinitioner som redan framkommer hos Tylor
som uttrycker sig att kulturer forstas som olika helheter
och att alla kulturer har en egen essens. Under 1950-talet
utmanade Kroebers och Kluckhohns definition av kultur
Tylors definition. I deras perspektiv ingar en si kallad yt- och
djupkultur men det centrala ar symboler och de férenade
varderingarna. De anser ocksa att kultur dr ndgot som fors
vidare till generationer och &r inlédrt, de anser ocksé att
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“kultur dr ett system ddr olika sidor dr beroende avvarandra”.
(Illman & Nynads, 2017)

Kulturer méts idag naturligt och blandas d&@ manniskor ror
sig fran land till land. En kultur kan inte langre som forut
knytas till en specifik plats eftersom vi ror oss hela tiden i
dagens globaliserade vérld. I dagens samhaille hor exempelvis
en japansk kultur lika mycket hemma i Helsingfors som i
Tokyo. I och med Internet blandar sig ocksa kulturer fran
alla védrldens horn och pa sa sitt skapar nya strukturer av
bade likheter och olikheter som ocksd bryter det traditionella
kulturpaketet. Kulturer ar rérliga och féranderliga som kan
forstds omfdngsrikt med en stor diversitet. (Illman & Nyns,
2017)

Enligt Oxfords engelska lexikon lyder definitionen av
begreppet grafisk design “konsten eller fardigheten att
kombinera text och bilder i annonser, tidskrifter eller bocker”.
Shaughnessy utmanar denna nagot enkla beskrivning av
inneborden av grafisk design i boken “How to be a graphic
designer without losning your soul” redan i sitt forord.
Han menar att grafisk design dr en del av det psykologiska,
kulturella och det fysiska ekosystemet vilever i och att grafisk
design ocksd har ett kulturellt och samtidigt ett estetiskt
vdarde utover bara av kommersiella behov. Grafisk design
handlar fortfarande i grunden om form, firg och den logiska
presentationen av information men handlar inte lingre
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uteslutande om dessa saker. Design i den moderna eran maste
ocksa inkludera etiska, sociala och tekniska dimensioner.
Grafisk design idag innefattar ocksa fler specialiserade
discipliner sa som rorelsegrafik, informationsdesign,
webbdesign och typsnittsdesign inte bara tryckta verk som
tidigare. Under 90-talet borjade designtinkande bli en
nyckelkomponent i att hitta sitt att framgangsrikt bedriva
foretag dar varumarket fick en allt mer storre roll. Designers
vid designbyraer slappte sin tidigare titel och borjade kalla sig
for varumarkeskonsulter. Detta var nagorlunda problematiskt
da formgivarens roll borjade styras allt f6r mycket av girighet
och konsumism och darfor borjades det ocksa diskuteras om
designers estetiska roll och estetisk politik.

Utseendet pa saker har alltid varit ett grundldggande
manskligt bekymmer dar grupptryck och det psykologiska
bekymret att passa in spelar stor roll. Avslutningsvis
konstaterar Shaughnessy att formgivare fortfarande dr de mest
utbildade for att betrakta det harmoniska arrangemanget av
visuellt material som sin primédra funktion. (Shaughnessy,
2010, pp. 99-107)

32



1.8 Samtal

Kort beskrivning av Rebers arbete inom relevant amne for
att starka andra killor och pastdenden genom arbetet. Erika
Ingos relevans och expertis kring Japan har i ett tidigare
skede beskrivits.

Textildesignern Elina Rebers har fatt en mycket positiv
respons av den japanska marknaden under en langre tid och
fortsattningsvis sdljer hon sina naturinspirerade grafiska
monster pa olika textilier och porslin framst till Japan,
forutom Finland. Rebers har fatt manga erfarenheter inom
interkulturell kommunikation genom hennes designutbyte
mellan Finland och Japan genom &ren. Rebers dr ocksa
en del av The Scandinavian Pattern Collection dér flera
skandinaviska formgivares arbeten marknadsfors framst
till Japan. Rebers namner att hon inte nddvandigtvis forsoker
designa sina monster s att det tilltalar den japanska publiken,
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utan att hennes personliga formsprak naturligt drar at detta
hal. Elina har ocksa haft samarbete med Uniglo som ar stor
japansk kladéterforsaljare. Under sina studiear praktiserade
Elina pd Marimekko samtidigt som Fujiwo Ishimoto
arbetade dir, detta kunde ha varit en influens i hennes arbete
sager Rebers men svart att sdga helt sakert. (Rebers, muntlig
kommunikation)
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Elina Rebers, Pattern Design for
Japanese Nishikawa bedding.




2 Japan
2.1  Bakgrunden for den
japanska logotypen

De japanska logotyperna har sitt ursprung redan fran
1100-talet da familjer borjade ha egna sldktvapen. Det antas
att samurajfamiljer borjade flitigt anvdnda sina slaktvapen
under denna tid pa sina fanor och andra personliga foremal
for att lattare skulle kunna identifiera deras ursprung. Tidiga
logotyper kunde en ocksa redan hitta pa porslin, fraktfartyg
och butiksskyltar. De japanska familjevapnen var oftast
cirkuléra till formen och vanligen vildigt stiliserade med
symmetriska symboler forestdllande blommor, faglar, djur,
plantor och vanliga hushallsobjekt. Pa japanska anvéinds
termen Kamon (F#X) Monsho (f{FE) eller Mon (¥X) betyder
slaktvapen eller emblem pa japanska. Ingo beréttar att dessa
slaktvapen anvands dnnu idag pa mer formella tillfallen dar
en av tradition ansett att det dr viktigt att visa vilket hus en
kommer ifran till exempel under bréllop och begravningar
ar sliktvapen vanligen prydda pa festkimonon och
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papperslyktor dénnu idag. (Dowling, 2017, pp. 1-3, Dowling
& Leterme, 2018, pp. 1-3)

Den japanska marknaden blomstrade under sent 1800-tal
och exporten bestod till en borjan fraimst av tandsticksaskar,
0l, och whiskey. Exportorerna var ofta familjedgda foretag
och dérfor satte de ofta sitt sliktvapen pa exportvaran eller sa
skapade en ett slags foretagsemblem specifikt till varan. Under
forsta varldskriget dominerade Japan inom manga industrier
och landet vixte framgangsrikt inom olika branscher. Detta i
sin tur ledde till att behovet for grafisk design var sa stort att
det blev ett erkint yrke. Artionden efter att andra virldskriget
och industrialiseringens framfart borjade ocksa samtidigt
vastvarldens sociala monster och livsstil spridas vérlden dver.
Det svara for de japanska grafiska formgivarna var att de
trots influenserna fran vast dnda lyckas hélla fast vid deras
egna nationella traditioner inom design. Resultatet skulle
bli en helt ny estetik, en integrerade vasterlandsk design
och konstnérliga rorelser med europeisk konstruktivism
med traditionell japansk konstteori. Det som konstaterats
som kdnnetecken for japansk grafisk design dr symmetrisk
komposition, en central placering av ikoniska former och
harmoniska fargpaletter med ett noggrant hantverk. Alla
dessa drag finner en i de traditionella slaktvapnen fran
1100-talet som &r dnnu idag en stor influens for framst
japanska designers i nutida arbeten. (Dowling, 2017, pp. 1-3)
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Malningen av slaget vid Sekigahara visar de
manga tidiga slaktvapnen (1568).
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Egen reflektion pa basis av det
ovannamnda

Egen reflektion efter att ha last pa och lart mig mer om de
japanska sldktvapnen ér att jag ser innehallet i boken Logos
from Japan i ett helt annat ljus. Nu ser jag de symmetriska
stiliserade slaktvapnen i ndstan alla de logotyper som visas.
Nir jag nu ser pa de olika logotyperna forstar jag traditionen
i en nation dir dessa emblem som alltid funnits med format
det visuella uttrycket for alltid. Det dr eftertankt, sparsmakat
val av farg, frimst priméra farger som rott och blatt men
sallan i kombination med varandra. En finner en stark
symmetri dverallt med stiliserade symboler med sjalvsidkra
tjocka penseldrag. En kan se vitaliteten i dessa tidlosa tydligt
traditionsbundna logotyper, som éar ett arv av de gamla
slaktvapnen.
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2.2 Japansk grafisk design

Dowling ndmner i “Logos from Japan” och “From Japan”
att orsaken varfor japansk design star ut i mangden av
andra lander &r for att det inte f6ljer internationella design-
trender. Det unika med japansk design dr att en lyckas
knyta ihop bade traditionell och nutida design. Med tiden
har det blivit allt svarare att skilja pa landers egna typiska
formsprak pa grund av globaliseringen har manga lander
tappat sina tidigare typiska nationella attribut. Det blir
allt svarare att skilja pa olika landers design uttryck. Den
schweiziska designstilen blev en tydlig riktning som var
efterstravansvard i vastvarldens grafiska estetik. Den nutida
japanska designstilen utmérker sig fortfarande med en stark
anknytning till japansk konsthistoria med en influens av det
moderna sdttet att designa fran véstvarlden. (Dowling, 2017,
pp- 1-3, Dowling & Leterme, 2018, pp. 1-3)
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Visuell identitet for Nippon-Ichi, en japansk design shop i
Tokyo, gjord av designbyran The good design company, 2010
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2.3 Japanska traditioner inom
konst, hantverk och design

Japan har en rik kultur som bjuder pa harmoni, balans
och utsokt design men samtidigt ocksa stora kontraster
som traditionellt till valdigt futuristiskt. Fram till mitten
av 1800-talet var Japan sa gott som isolerat frdn resten av
vastvarlden men mottes sedan av en snabb utveckling i och
med industrialismen under hela 1900-talet. Under denna
tidpunkt mottes manga grafiska formgivare problematiken
med att behalla nationella traditioner samtidigt som en
inforlivade nya idéer fran vastvarlden. Nutida Japan har ett
starkt arv fran designen fran 1960-talet och arbetet med
designers sa som Ryuichi Yamashiro, Yusaku Kamekura
och Tadanori Yokoo. Under denna tid lyckades dessa
designers uppna en balans mellan tradition och modernitet
som ocksa i sin tur fungerade som ett riktmérke for japansk
grafisk design och som har levt vidare och paverkat ménga
samtida japanska designers. Japansk grafisk design idag ar
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unik, eftersom att den forenar traditionella och moderna
aspekter av design som kan manifestera sig i att samma
designer ibland skapar monster som ér extremt traditionella
och andra ganger mycket moderna. Ingen japansk designer
verkar dock kdnna den minsta kdnslan av motségelse i detta
fenomen. Japansk design i sig dr en disciplin som ofta ér full
av motségelser. Detta dr ndgot som Rebers ocksa understryker
(Rebers, muntlig kommunkation) i sina erfarenheter och
resor till Japan, inte minst i japansk design men ocksa i det
japanska klimatet som forstds ens omgivning ocksa har en
inverkan nationers estetik inom design. Datid, nutid och
framtid samlas for att skapa en spinnande visuell mix som
ar stimulerande, energisk och samtidigt markligt befriande.
(Dowling & Leterme, 2018, pp. 1-3)

I Japan vérdesitts gamla traditioner med fina spetskunskaper
som ocksa bottnar i ldng tradition. Sashiko, som dr en japansk
broderingsteknik bottnar sig i 6ver tusen ar av tradition som
borjade framst fran att en lappade sina klader. Spetskunskaper
som exempelvis Sashiko eller den traditionella kimonon,
handgjort washi-papper, papperslyktor, trablockskonst eller
origami dr alla véldigt tidskrdvande och kraver talamod och
precision. Dessa sortens hantverk blir ocksa i sin tur véldigt
kostsamma, i Japan verkar en vara mer 6ppen for att stoda
dessa tidskriavande kostsamma hantverk mer dn i vastvérlden.
Rebers berittar att ofta med olika sorters hantverk valkomnar
en till och med misstag med att markera det med exempelvis
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guld for att ge det annu mer uppmérksamhet och att ett
misstag inte behover vara ndgot negativt utan ér en del av
hantverkets resa och nagot som ger karaktar (Rebers, muntlig
kommunikation). Trots att en kan massproducera samma
produkter till ett mycket billigare pris sa ér en i Japan beredda
att betala for ett hogre pris eftersom en uppskattar och hyllar
det traditionella hantverket sa mycket.
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3 Japansk typografi
3.1  Dejapanska skrivsystemen

Det finns tre olika skrivsystem pd japanska, hiragana,
katakana och kanji. Bade hiragana och katakana hor under
“kanagruppen” och dr fonetiska alfabet, en kan blanda alla
tre system i ssamma mening. Hiragana har runda former och
anvands for funktionsord och inhemska ord som inte tacks
av kanji. Jamfort med hiragana har katakana daremot mer
raka linjer och anvinds for laneord och frimmande namn
samt onomatopoeia som dr ljudhdrmande ord som later som
det representerar, exempelvis mjau. Kanji som rakt dversatt
betyder kinesiska tecken som utvecklades ursprungligen for
att skriva pa kinesiska men anvéinds som ett av de japanska
skrivspraken for substantiv, stammen av adjektiv och en del
avverbstammen. Kanji dr en mer komplicerad hopsittning av
streck, men pd samma géng sparar en utrymme da en kanji-
karaktér kan sdga mer dd en sitter ihop tva kanji-karaktarer
till en. Dessa kallas for radikaler. Till exempel jord (1) och
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liten kulle (%) sa ser en att jord-karaktiren flyttade vidare
in till den nya karaktaren ldngst till vanster.

Japanska kan skrivas bade horisontellt och vertikalt. Vertikalt
ar mer traditionellt och anvinds i japanska sprakbocker i
skolor, litteratur, tidningar och officiella regeringsdokument.
Nir en skriver vertikalt pa japanska 6ppnar en boken fran
vanster till hoger och borjar skriva i papprets 6vre hogra sida.
Horisontellt skrivande anvands ofta idag for publikationer
som innefattar frimmande sprak, vetenskap, matematik,
musik och larobocker. Bocker med horisontell skrift ppnas
fran hoger till vanster och borjar skrivas i papprets vanstra
ovre sida. (Ishida, 2020; Richards, 2020)
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3.2 Japansk typografi

Serif kallas for mincho (BH%H) och sans-seriffen kallas for
ghotic (> 7) pa japanska. Redan i Kina pa 1400-talet
under Ming-dynastin anvidndes mincho-typsnittet for att
trycka i trablock. Det gotiska typsnittet kom forst nagra
ar senare i Japan kring 1700-talet. Mincho-typsnitten
karaktdriserades med trianguldra dekorativa element med
varierande linjetjocklek. De gotiska typsnitten har knappt
nagra dekorativa element och enhetlig linjetjocklek och
lampar sig battre for webbdesign. Typsnittskategorier som
dok upp senare var bland annat script-typsnitt som innefattar
alla dessa underkategorier: Tensho (Seal Scripts), Kaisho
(Block Scripts), Reisho (Clerical Scripts), Gyousho (Semi-
cursive Scripts) och Sousho (Cursive Scripts). (Takase Studios,
LLC, 2017)
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Noto Serif JP 20 pt

5 DR REEIL TN TEMKRT,

15 DR IEBIT TN TEMIK,
1% 5 DI IR R E T TN TEME T,
1525 DR AR PR B TR TEMIATZ,
5 D AR P HEBIT IR TEMMKT,
5 DRI R HEEIT TR TEMIBTE,
O DB IR EEIX IR TG,



Noto Sans JP 20 pt

oD e P EIE TN TEMIRT,
RO D e P EEIL TN TEMART,

BTN TESELR,
RS DHEIEPEREIFINTEMT,
BSDHEBPREITINTERRFI,

BSOS DEBPREIINTEGF,
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3.3  Anatomin av japansk
web-typografi

Eftersom de japanska kanji-tecken bestar av fler streck
anvander de sig ocksa av fler pixlar dn alfanumeriska tecken
gor for att vara lasbart pa skdrm. Exempelvis behover
bokstaven A bara 7 x 7 pixlar, men kanji-tecknet fffi kriver 15
x 15 pixlar for att det ska vara lasbart. De storsta skillnaderna
mellan japanska tecken och alfanumeriska tecken ar att
de japanska karaktdrerna inte anvinder sig av versaler
och gemener dr generellt storre och aldrig nar descender
height som till exempel gemena y gor. Pa grund av kanji-
tecknets komplexitet kraver oftast japanska webbsidor storre
teckenstorlekar, bokstavsavstand och radavstand for basta
lasbarheten. For basta resultat rekommenderas det minst 12
px typsnittsstorlek med 150% linjeh6jd och bokstavsavstandet
pa 0,05 em for brodtext (en em dr vanligen lika stor i storlek
som 16 px). Det japanska spraket har inte tunna tecken som
versala I eller gemena i som i det alfanumeriska alfabetet
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och darfor kan ha en fast tonhojd eller ett monospace
typsnitt dar varje karaktér tar upp lika mycket utrymme.
Bindestrecket behovs inte heller i den japanska skriften
eftersom mellanrummet mellan tecknen alltid 4r detsamma
och anvénder sig inte av mellanslag mellan ord. (Hayataki,
2020 pp. 3-6)
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3.4  Japansk web-typografi

Vad dr da de bésta japanska typsnittet i dagens lage? “Tyvarr
finns det inget som heter det basta japanska teckensnittet”
skriver Hayataki (2020). “Det finns bara det basta
teckensnittsvalet baserat pd dina individuella prioriteringar,
inklusive kompatibilitet, lasbarhet, estetik, anvandbarhet,
pris och varumarkesidentitet.”Narmast detta dr kanske Noto
Sans CJK JP som dr ett gotiskt typsnitt utvecklat av Google
och dr tillginglig for alla gratis. Noto dr ett resultat av ett
samarbete mellan Google och Monotype diar mélet ar att
forsoka utforma varenda enskilt typsnitt i en god standard
och tillganglig for alla oberoende sprak. Toshi Omagari
ar en kiand japansk typsnittsdesigner som jobbat pa Noto-
projektet uttalar sig om att det finns manga utmaningar med
att utforma ett typsnitt som ska fungera felfritt pa s manga
olika marknader.
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Ett annat bra exempel pa japanskt typsnitt for webben ar
Hiragino Ghotic som &r den japanska motsvarigheten till
Helvetica. Den har nio olika vikter och inkluderar ocksa ratt
proportionerade alfanumeriska tecken som ér ytterst ovanligt
ndr det kommer till japanska typsnitt. Andra vilanvinda
japanska typsnitt ar bland annat, Hiragino Mincho, Yu
Gothic, Yu Mincho och Meiryo.

Ett annat problem med det japanska spriket pa webben
ar tyvarr att sidhamtningshastigheten lider pa grund av
méngden Kanji-tecken som behover laddas in. Med det
fonetiska alfabetet dr detta inget problem da typografin har
sa liten inverkan pa siddmtningshastigheten dé typsnittets
filstorlek vanligtvis dr mindre 4n 500 KB. “Japanska
teckensnittsfiler har tvasiffriga hiragana, bade enkelsiffriga
och tvasiffriga katakana, bade ensiffriga och dubbelsiffriga
alfanumeriska tecken, ménga symboler och fran 2000 till
12 000 kanji-tecken. Vissa teckensnittsfiler har mer dn 300
000 tecken totalt och filstorleken kan vara storre an 2 MB*
(Hayataki, 2020, pp 19-20). Detta siger sig sjalvt att jamforelse
med de fonetiska typsnitten dr det japanska typsnitten i en
helt annan kategori och tyvarr jobbar i motvind da ungefar
hilften av konsumenterna forvantar sig att en webbsida
laddas pa hogst tva sekunder (Patel, 2020).
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4 Vikten av god typografi i
webbdesign

Grundaren Oliver Reichenstein vid Information Architects,
somar en framgangsrik designbyrd med kunder som Vogue,
Red Bull och Asics, uttryckte sig ar 2006 sa har: “Nyckeln till
framgéngsrik webbdesign ar typografi eftersom den mesta
informationen som finns pa webben levereras i skriftlig
form, webbdesign dr 95% typografi” (Hayataki, 2020, pp.1-
2). Redan ar 2006 var detta sant och det ar dven lika sant
idag. Google som ar en stor riktgivare inom webb-typografi
och andra designlosningar pa webben anviander sig flitigt av
minimalistisk design med platta ikoner och tydlig typografi.
For att en plattform som exempelvis Google ska fungera pa
manga olika sorters sprak maste en ta i berakning att spraken
inte bara skiljer sig grammatiskt men ocksa i lingd, storlek
och lasbarhet. Darfor maste designen tillimpas enligt spraket
och dess uppbyggnad. (Hayataki, 2020, pp.1-2)
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5 Nordisk grafisk design

Varje kultur aterspeglar sin tro, varderingar och attityder i sin
design. Nordisk grafisk design anses varlden 6ver vara vildigt
funktionell samtidigt som vacker men ocksd demokratisk.
Den nordiska designstilen dr nagot manga designers ser
upp till och stravar efter virlden 6ver. Dowling ndmner att
under sina resor till Norden upplevde han redan for tio ar
sedan att det var viktigt att ha design i atanke i vardagliga
ting sma som stora. De nordiska linderna designar med
ergonomin, funktionalitet och héllbarhet i dtanke. Nordiska
hushéllsartiklar och mobler finner en i forsta anblick att de
ar baserade pa nakna, enkla former med slitstarka material
som en kunde hitta i sin omgivning. Dowling misstanker
att detta rotar sig i att en levt i tuffa forhallanden och att de
verktyg en anvinde behovde vara funktionella och samtidigt
hélla en ldng tid. Tiden gick at att arbeta hart for att tjana
pengar for det allra nddvéandigaste s darfor fanns inte tiden
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eller behovet for extra dekorationer i hemmen. Den nordiska
synen pa skonhet var enkelhet och funktionalitet som
fortfarande ar ledorden idag for att beskriva den nordiska
estetiken. (Dowling, 2017a, pp. 1-3)

Under 50-talet finner en ménga féregangare som format den
nordiska designstilen till vad de dr idag. Dessa dr bland annat
Alvar Aalto, Arne Jacobsen, Borge Mogensen, Marimekko,
Verner Panton och liittala som fick och dnnu idag far en
enorm internationell berommelse. Ocksa mindre kdnda
men lika viktiga formgivare under denna tid. Designers som
Anders Becken, Tapani Aartomaa, Armi Ratia, Maija Isola,
Martti Mykkanen, Stig Lindberg, Olle Eksell och John Melin
var avgorande i den nordiska estetiken och har paverkat
generationer med sina arbeten. Norden kan ocksa stolt
briljera med sina prestigefyllda designskolor som det finska
Aalto-universitet i Helsingfors, Bergens Academy of Artand
Design Norway och Stockholms Konstfack i Sverige som
alla dr kdnda vérlden 6ver for att utexaminera talangfulla
designers i branschen. (Dowling, 2017a, pp. 1-3)
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Helsingfors, Martti Mykkanen, 1962







Stig Lindberg, Bersé, 1960
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Flowerpot VP9 portable table lamp,
Verner Panton, 1968




Unikko, Maija Isola, 1964
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Aalto-maljakko, Alvar Aalto och Aino Marsio-Aalto, 1936
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6 Det japanska arbetssittet

Det dr inte bara designbranschen som delar en finsk-japansk
koppling. Férutom Marimekko finns det nu cirka 40 finska
varumarken med kontor i Japan, och Japan ér den tredje
storsta internationella marknaden for finska produkter
idag. Detta ar inte bara tack vare gemensamma intressen
utan ocksé en liknande instéllning till entreprenérskap,
uthallighet, kvalitetsprodukter och foretagets lojalitet (Wood,
2017). Rebers berittar om sin erfarenhet med att samarbeta
med japaner och att under arens lopp har hon bjudit
hem dem till sig i Nykarleby vilket har alltid varit valdigt
uppskattat. Rebers berittar att en helst skapar och bygger
upp yrkeskontakter och relationer pa detta vis i Japan istdllet
for att triffas i det publika rummet som en kanske skulle
gora i manga andra kulturer, en vill helt enkelt ldra kdnna
personen bakom arbetet. Hon ndmner ocksa precis som Ingo
att japaner vill girna ha en berittelse bakom en produkt eller
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som i Rebers fall, ett monster. Om bade hjarnan och hjartat
far vara med, dé vardesitts ocksa produkten mera. (Rebers,
muntlig kommunkation)

Under de senaste aren har intresset 6kat for att studera
japanska och japanologi i Finland och att en darfor ocksa
akt till Japan, sager Gustafsson. Detta tycker den finska
ambassaden ar en rolig trend och en vill girna framja
ytterligare akademiskt utbyte mellan de tva linderna.
“Varje dag lar du dig nagot nytt, avsamhallet och kulturen,
sdttet att leva, etiska och moraliska koder och filosofierna ar
olika mellan de tva linderna. Men det dr inte sa svart som
en kan tdnka sig for en finldindare att komma 6verens med
en japan, eftersom bada nationaliteterna njuter av tystnad”
(Gustafsson, 2012) . (Maruko, 2012)
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7 Bandet mellan Japan och
Finland

I grunden s ar Japan och Finland ganska olika men det som
debadaldnderna har gemensamt ér att de delar ett liknande
tankesdtt. Bada lander vardesatter lugna tysta stunder och
att fa vara ndra naturen sdger Finlands ambassador i Japan,
Jari Gustafsson. Till sittet dr finldndarna nog inte lika artiga
som japanerna men delar en liknande reserverad natur. Det
en ocksd kan hitta gemensamt for de bdda landerna dr atten
tror pa traditioner, hdrt arbete, enkelhet och 6dmjukhet. En
annan gemensam social aktivitet ar Finlands bastubad och
respektive Japans varma kallor eller de offentliga badhusen
som finns i Japan. (Wood, 2017)

Under de senaste dren har turismen fran Japan okat
till Finland och vice versa i och med snabba direkta
flygforbindelser mellan Helsingfors och Tokyo Narita men
intresset for finsk kultur har funnits mycket lingre én sa. De
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kdanda Mumintrollen ar otroligt populédra i Japan, Gustafsson
ndmner ocksd att karaktdren “Snift” ar en av Mumin-
karaktiarerna som intresserar mest eftersom Sniff gillar
tystnad och bor ensam i ett tilt. Han tror att manga japaner
sympatiserar med detta och gdrna gjort det sjalva, om de
hade chansen och att det dr ocksa en avanledningarna varfor
Finland lockar med sin lugna omgivning och sparsamma
folktathet. (Wood, 2017)

Andra finska designprodukter som intresserar japanerna, ar
littala-glasvaror, Arabia-keramik och Marimekko-textilier
och produkter. Marimekko har redan sedan 1950-talet varit
en viktig del av den finska designestetiken och briljerat med
sina otaliga tygtryckta monster under arens lopp visar ocksa
att det finns ett band mellan den finska och den japanska
estetiken da de redan 1968 anstdllde den forsta japanska
designern Katsuji Wakisaka. Wakisaka var valdigt inspirerad
av den finska naturen och ar kdnd for att anvdnda sig av
djarva fargkombinationer och vildigt organiska former,
en av hans mer kidnda designer dr Karuselli, Bo Boo och
Nekku. (Finnish Design Shop, n.d.). Den andra kidnda
textildesignern Fujiwo Ishimoto fangade ocksa Marimekkos
intresse och kom att spela en betydande roll under arens lopp
for Marimekkos estetik, han var verksam fran 1974 till 2006
och under denna tid hann han designa 6ver 300 textiltryck
som sattes i produktion for Marimekko. Till en borjan kdnde
Ishimoto att han inte riktigt hittade ratt och hans designs inte
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var sa populdra som han hade hoppats pa. Ishimoto ldrde sig
sedan att anvanda sig av starka sjalvsikra penseldrag med
stilistiska former och att repetera stora monster som fick hans
designer att kdnnas som Marimekko samtidigt som det ocksa
kandes distinkt japanskt. Ishimoto lyckades hitta en harmoni
mellan den japanska och den finska designen med moderna
och minimalistiska drag, enkla, rena tygtryck har han fatt
stor framgang pa Marimekko. Han kdnner sig evigt tacksam
mot foretagets konkurrenskraftiga anda samt vardande miljo
som gav honom mer fokus och att Marimekko hjilpte honom
att hitta sin rost som designer. (Fujiwo Ishimoto - Finnish
Designers, n.d.)
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Kukkaketo, Fujiwo Ishimoto, Marimekko, 1964




8 Processbeskrivning av det
visuella arbetet

Jag satte mycket tid pa forarbetet om @mnet fOr att fa en sa
bra inblick och forstaelse som mojligt inom japansk grafisk
design. Bockerna Logos from Japan, From Japan och From
Scandinavia av forlaget Counterprint books gav mycket hjdlp
i mitt visuella arbete och forstaelsen for den japanska och
nordiska estetiken. Bockerna forsoker ge en sa bred bild som
mojligt av vilka visuella identiteter som finns i Japan och i
Norden.

Det visuella arbetet blev delvis avbrutet pa grund av en
fraktur i min hogra armbage under februari ménad. Detta
paverkade rent tekniskt valdigt mycket pa hur jag kunde
skapa olika forslag pa logotyper. Jag hade 6nskat att fa testa
en mer organisk handgjord stil med hjdlp av penna och
Procreate. Trots omstandigheterna ar jag dnda valdigt nojd
med mina olika forslag.
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8.1 Tidsplan

November 2020
Forsta kontakt med Erika Ingo, erbjudan for uppdrag.

December
Inspiration, hitta/bestélla litteratur, samtal och
planeringsmote med Erika Ingo.

Januari 2021
Fordjupa mig inom dmnet, skapa fragestdlning, skriva,
samtal med Elina Rebers, handledning for skrivande.

Februari

Skapa moodboard, skissa pa logotyper, dialog med Erika
Ingo, handledning for logotyp och text.

Faststilla den slutgiltiga logotypen.

Mars
Renskriva, layout av arbetet, testprinta och handledning for
helhet. Skicka offertforfragningar till olika tryckerier

Skicka till tryck.
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Inspiration och moodboard

8.2

Finsk natur
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8.3 Forslag pé logotyper
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8.4  Resultat

Den valda logotypen blev Lingoningo med ett stilrent
sans-serif typsnitt som heter Galvji. Symbolen blev ett blatt
fingeravtryck som symboliserar de personliga berdttelserna
som Erika vill beritta. Fingeravtrycket ar véldigt organiskt
och paminner om arsringar pa trdd i skogen, en droppe i
havet som véxer fram och om den friska och lugna kénslan i
naturen. Den blda fargen forknippas med den blaa finlandska
flaggan, de tusen sjoarnas land. Den japanska oversittningen
for Lingoningo ar langst ner i logotypen for att visa den
tydliga kopplingen mellan Finland och Japan.
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9 Avslutning

Under denna resa har jag haft chansen att ta del av en kultur
som jag personligen inte haft sa mycket kontakt med fran
tidigare. Tack vare mitt bestdllningsarbete for Lingoningo
som i sig dr ett utbyte mellan Finland och Japan rent
interkulturellt har jag ocksa fétt verka som den finldndska
motparten i utbytet genom mitt arbete och rent visuellt i det
visuella arbetet om att finna en visuell balans mellan Finland
och Japan.

Jag har funderat 6ver fascinationen mellan de tvalanderna och
det jag kan konstatera vad vi finner gemensamt i varandras
kultur dr den reserverade naturen, den hoga arbetsmoralen,
odmjukheten och det enkla i vardagen.

Kulturer formar och préglar oss och ger samtidigt uttryck for
den kulturella variationen inom grafisk design som man sa
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tydligt kan se ndr det giller japansk grafisk design. Vad jag
kan konstatera fran mitt lairdomsarbete ar att det japanska
visuella uttrycket foljer sin nation med sina manga kontraster,
fran det traditionella till det moderna och fran det enkla till
guld och prakt.

Lingoningos slutgiltiga logotyp blev ett enkelt tydligt typsnitt
med ett fingeravtryck som symboliserar de beréttelser
som Erika Ingo vill berdtta genom sin plattform. Det blda
fingeravtrycket ger en kénsla av de organiska formerna som
man finner i den 6sterbottniska naturen, som érsringar pa en
stubbe i skogen som sakta tar form eller som Erika uttryckte
sig, att hon kan se det levande boljande havet och den rofyllda
skogen i hennes nya logotyp.
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