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Tama opinndytety0 oli toiminnallinen, jonka pé&atehtévéana oli toteuttaa fyysinen tuotos,
eli saada verkkosivut valmiiksi ja tehda sen pohjalta raportti. Tyon alussa verkkosivuista
oli vain pohja valmiina, joten tavoitteena oli saada keskeneraiset verkkosivut valmiiksi
Talous ja Tekniikka Akatemialle. Verkkosivuista oli tarkoitus tehda selkeat ja ammatti-
maiset, jotka houkuttelevat yrityksida toimimaan Akatemian kanssa. Verkkosivujen
muokkaukseen kaytettiin WordPress-julkaisujérjestelmaa. Toimeksiantajana oli Talous
ja Tekniikka akatemia -sdétio, joka toimii yhteistyon idealla. Opiskelijat tydskentelevat
akatemiassa toisten yrityksien ongelmien ja kehityshankkeiden parissa. Akatemiassa on
my®s paljon tuotantotaloutta, liiketoimintaa ja palveluita. Uusien verkkosivujen avulla
Akatemia pystyy tavoittamaan helpommin yhteistydyrityksia ja -akatemioita.

Opinnaytetyoprosessi alkoi helmikuussa 2021, kun tavattiin toimeksiantajan kanssa en-
simmaisen kerran. Tapaamiset toteutettiin verkon valityksella etdnd. Tapaamisessa kéy-
tiin 1api verkkosivujen muokkaustarpeet seké tavoitteet vaiheittain. Tapaamisesta saatiin
hyvat muokkausehdotukset alkuun ja siltd pohjalta Iahdetiin muokkaamaan sivuja. Tassa
teoriaosuudessa madritelldan verkkosivujen rakentamisen kokonaisuutta teoriassa seka
analysoidaan opiskelijan tyota. Teoriaosuudessa maaritelladn myds digimarkkinointia,
jotta toimeksiantajan on jatkossa helpompi markkinoida sivua yrityksille ja opiskeli-
joille. Tyossa hyddynnettiin verkkokirjallisuutta ja -julkaisuja teorian maarittelemiseen.

Toiminnallisen opinndytetyén tuloksena syntyi ammattimaiset verkkosivut, josta on
helppo tavoittaa Talous ja Tekniikka Akatemia. Jotkin alasivut jaivat vield kesken, silla
toimeksiantajalla ei ollut viela materiaalia kaikille alasivuille. Tyon ohessa luotiin ohjeet
toimeksiantajalle, jotta he pystyvat lisadméaén puuttuvat materiaalit tulevaisuudessa tyh-
jille alasivuille. Oli tarkeda saada verkkosivut valmiiksi, silla toimeksiantajalla ei ollut
toista kanavaa, josta heidat olisi helppo tavoittaa. Lopuksi arvioidaan Kirjoittajan omaa
pohdintaa ja johtopaatoksia.
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This thesis was practise-based, the main task of which was to implement the physical
output, i.e., to complete the website and make a report based on it. At the beginning of
the work, the website had only a template ready, so the goal was to complete the pending
website for the Academy of Business and Technology. The purpose of the website was
to make it clear and professional which would attract companies to work with the Acad-
emy. The WordPress content management system was used to edit the website. The cli-
ent was the Academy of Business and Technology Foundation, which works on the idea
of cooperation. Students work at the Academy on problems and development projects of
other companies. The Academy also has a lot of production economics, business, and
services. The new website makes it easier for Academy to reach partner companies and
academies.

The thesis process started in February 2021, when we first met with the client. The meet-
ings were held online remotely. The meeting reviewed the needs for editing the website
and the goals in stages. The meeting started with good editing suggestions and was the
basis for editing the pages. In this theoretical part, the whole of website construction is
defined in theory and the student’s work is analysed. This theoretical part also defines
digital marketing to make it easier for the client to market the site to companies and
students in the future. The work utilized online literature and online publications to de-
fine the theory.

As a result of the practice-based thesis, a professional website was created, from which
it is easy to reach the Academy of Economics and Technology. Some sub-pages were
still left unfinished, as the client did not yet have material for all sub-pages. In addition
to the work, instructions were created for the client so that they could add the missing
materials to the empty subpages in the future. It was important to complete the website
because the client did not have another channel from which they would be easy to reach.
After all, the author’s own reflection and conclusions are estimated.

Key words
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tent management system
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ALKUSANAT

Aluksi haluan kiittda Talous ja Tekniikka Akatemian projektikoordinaattori Kalle Toi-
vosta hyvasté ja nopeasta kommunikoinnista verkkosivujen muokkaamiseen liittyen.
Toivoselta sain séhkopostin valitykselld uusia muokkausehdotuksia ja materiaalia
verkkosivuille jatkuvasti. Han otti my6s omat ideani avoimena vastaan ja kysyi mieli-
pidetténi useisiin muokkausehdotuksiin. Toivosen ansiosta sain tarpeeksi asiasisaltoa

ajallaan ja sen ansiosta saatiin verkkosivut valmiiksi opinndytetydn osalta.

Toimeksiantaja tarjosi mielenkiintoisen ja kehittdvan opinndytetyon, jonka ansiosta
opin paljon uutta digimarkkinoinnista seké kehityin verkkosivujen luomisessa. Opin-

nédytety0ssa oppimani asiat auttavat varmasti minua myonteisesti tulevaisuudessa.

Kiitos kuuluu myods Akatemian vetéja Teppo Lundelille, sill& hén oli mukana suunnit-

telemassa uusia muokkausehdotuksia verkkosivuille.
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1 ENSIMMAINEN LUKU/ JOHDANTO

Taman toiminnallisen opinndytetyon péatehtdvana oli luoda verkkosivut Talous ja
Tekniikka Akatemialle kéayttden WordPress-julkaisujarjestelmad. Tyon aloitusvai-
heessa verkkosivut olivat keskeneraiset ja ne oli tarkoitus saada valmiiksi. Opinndyte-
tyon toimeksiantaja toimii Satakunnan ammattikorkeakoulun Talous ja Tekniikka
Akatemia, joka tyoskentelee Satakunnan alueen yrityksien ongelmien ja kehityshank-
keiden parissa (Talous ja Tekniikka Akatemia, 2021). Paatehtavana oli rakentaa val-
miiksi keskenerdisend olevat verkkosivut Akatemialle. Tdssa opinnaytetyon teoria-
osuudessa méaéritellaan verkkosivujen rakentamisen teoriaa seka kaydaan lapi opiske-
lijan omaa tekemisté verkkosivujen muokkauksessa. Tyon ohessa tutkittiin myos digi-
taalisen markkinoinnin hyédyntamista seka verkkosivujen kayttotarkoitusta. Talous ja
Tekniikka Akatemialle luotiin muun muassa verkkosivujen muokkausohjeet, jotta he
pystyisivét tulevaisuudessa itse lisadmaan verkkosivuille sisaltéd. Lahes jokaisen lu-
vun aiheita maaritelld&n hyddyntamalla verkkokirjallisuutta ja -julkaisuja. Tama opin-
naytety6 siséltaa liitteita verkkosivujen muokkauksen lahtotilanteesta ja lopputulok-
sesta. Liitteet ovat kuvia ja ne sisdltavat myos muokkausohjeet verkkosivujen yllapi-
toon, jotka tehtiin Talous ja Tekniikka Akatemialle. Toimeksiantajasta kaytetadan tassé

tyossa valilla myos lyhennettyd nimed Akatemia.

1.1 Tavoitteet

Opinnaytetyon paatavoitteena oli muokata verkkosivut valmiiksi toimeksiantajalle,
silld heidan verkkosivunsa olivat vield kesken ja vailla tekijaa. Talous ja Tekniikka
Akatemia tarvitsi jotain konkreettista kuten verkkosivut, koska heidan mielestdnsa
verkkosivut ovat tarked alusta Akatemialle ndkyvyyden ja helpomman yhteyden oton

VUOKSI.

Toisena tavoitteena oli luoda WordPress-pohjaisen verkkosivun muokkausohje Aka-

temialle. Muokkausohje tehtiin PowerPoint-ohjelmistolla ja se sisalta4 tekstid ja kuvia.



Ohjeen avulla Akatemia pystyy tulevaisuudessa muokkaamaan verkkosivuja ja lisaa-
maan sisaltod puuttuville alasivuille, sill4 osa alasivuista jatettiin vield tassé vaiheessa

tarkoituksellisesti tyhjaksi.

Kolmantena tavoitteena oli maaritell4 tahan teoriaosuuteen yleisesti verkkosivujen ra-
kentamista teoriassa, jotta Akatemian on helpompi ymmértad verkkosivujen muok-
kaus yleisesti. Tavoitteena oli myds madritella digitaalista markkinointia teoriassa ja
kuinka Akatemia pystyy tata hyddyntdmaan tulevaisuudessa markkinoidakseen verk-

kosivujaan.

1.2 Menetelmét

Ensimmadisen tavoitteen eli verkkosivujen valmiiksi saamisen saavuttamiseksi piti
tehdd tutkimustyota Internetissda WordPress-pohjaisiin verkkosivuihin liittyen, silla
oma osaaminen ei riittdnyt kaikkiin muokkausehdotuksiin heti aluksi. Tutkimustydn
ja asiasisallon lukemisen pohjalta oli helpompaa ymmartaa verkkosivujen luontia ja
kokonaisuutta. Verkkosivujen valmistumista kohden tietdmys verkkosivujen muok-

kauksesta parani jatkuvasti ja muokkaamisesta tuli helpompaa ja nopeampaa.

Toinen tavoite eli verkkosivujen muokkausohje toteutettiin omalla osaamisella kayt-
tden PowerPoint -ohjelmistoa ja kuvankaappauksia. Verkkosivuille tekemien muok-
kauksien jalkeen oma osaaminen riitti hyvin muokkausohjeiden tekemiseen. Ohjeessa
on selitetty yksityiskohtaisesti kuvin ja tekstein, ettd kuinka muokataan WordPress-
pohjaisia verkkosivuja. Muokkausohjeessa selitetddn muun muassa myds vaiheittain,
kuinka sisaltod kuten kuvia ja tekstid lisataan verkkosivuille kayttden WordPress-jar-

jestelmé&a. Muokkausohje 16ytyy tdman teoriaosuuden liitteista (liite 6).

Tassé teoriaosuudessa kolmannen tavoitteen eli verkkosivujen teorian kirjoittamiseen
tarvittiin paljon informaatiota erinéisisté lahteistd, jotka méaarittelivdt muun muassa
webhotellia, verkkotunnusta, julkaisujarjestelmid, mobiilivalikkoa, linkityksi&, haku-
koneoptimointia ja digitaalista markkinointia. Naiden asioiden méaérittelyyn ja analy-
sointiin hyddynnettiin eri verkkosivuja, kirjallisuutta ja verkkojulkaisuja. Digitaalisen

markkinoinnin teorian madrittelyn ohessa paatettiin markkinointikeinot, joilla olisi



paras markkinoida Talous ja Tekniikka Akatemian verkkosivuja. Kun digitaalinen
markkinointi oli mé&aritelty teoriassa niin sen jélkeen méariteltiin, kuinka Akatemia
pystyy néité tiettyja markkinointikeinoja hyodyntdmaan markkinoidakseen verkkosi-

vujaan parhaiten.

2 TOIMEKSIANTAJAN ESITTELY

Toimeksiantajana on Talous ja Tekniikka Akatemia -sd4tio, jossa ammattikorkeakou-
lun opiskelijat tydskentelevat Satakunnan alueen eri yritysten kehityshankkeiden ja
ongelmien parissa. Akatemia tarjoaa myos tekijoité erilaisten yritysten projekteihin.
Akatemia sisaltdd muun muassa logistiikkaa, tuotantotaloutta, liiketoimintaa ja palve-
luita. (Talous ja Tekniikka Akatemia, 2021.) Toimeksiantaja tavoitteli mahdollista
opinndytetyon tekijaa, joka tekisi verkkosivut valmiiksi, analysoisi kayttotarkoitusta
ja selvittaisi hyotyja digimarkkinoinnissa. Vastineeksi Akatemia tarjosi opiskelijalle
mielenkiintoista opinndytety0td, jossa on mahdollisuus tutustua digimarkkinointiin ja
verkkosivujen tekemiseen. Akatemian projektikoordinaattori Kalle Toivonen toimi
padasiassa verkkosivujen muokkauksen yhteyshenkilond seka Akatemian vetdja

Teppo Lundell oli myds mukana verkkosivujen kehittdmisessa.

Akatemia on tehnyt yhteisty6td muun muassa Robotiikka Akatemian, Oras Oy:n, Rau-
man kauppakamarin ja Rauman tekniikan ja kaupan saation kanssa. Esimerkiksi yh-
dessé projektissa asiakasyritykselle kaannettiin suomeksi uudet standardit ja selvitet-
tiin millaisia vaatimuksia ndma tuovat yrityksen toimintaan. Projekteissa opiskelijat
ovat padasiassa suunnitelleet jarjestelmid, testanneet niitd sekd padsseet tutustumaan
tydelaméaan. (Pelto-Huikko, 2019.)

Talous ja Tekniikka Akatemialla on suora yhteys Satakunnan ammattikorkeakouluun,
silla Akatemia toimii Rauman kampuksella tekeméssa yritysyhteistyoprojekteja. Aka-
temia on yhteistydssd Satakunnan ammattikorkeakoulun kanssa, silla projekteissa

tyoskentelevét erityisesti SAMKIn opiskelijat.



Ennen opinndytetyon alkua Akatemian verkkosivuille oli tehty valmiiksi SAMKin
logo seké osittain graafinen puoli ja yleiset asettelut, joten opinndytetydn tekijén ei
tarvinnut niitd muokata. Verkkosivujen muokkauksen aloitusvaihe 16ytyy tdmén teo-
riaosuuden liitteisté (liite 1). Verkkosivujen aloitusvaihe oli ndiden asioiden puolesta
hyvalla mallilla, joten verkkosivujen tekijélle ei tullut Satakunnan ammattikorkeakou-
lulta mitddn vaatimuksia asetteluun tai graafiseen puoleen. Verkkosivut tehtiin kuiten-
kin tdysin Akatemian ohjeistuksen mukaan ja omat muokkausehdotukset hyvaksytet-

tiin ennen muokkausta. Kaikki muokkausohjeet tulivat sdhkopostitse Akatemialta.

3 TEORIAA VERKKOSIVUISTA

Tassa luvussa maéritelladn verkkosivujen rakentamisen teoriaa yksityiskohtaisesti eri
lahteitd kayttaen. Luvussa maéritellaan asioita kuten verkkosivujen luomista tyhjésta,
WordPress-julkaisujarjestelman kayttod, mobiilivalikkoa, linkityksia ja hakukoneop-
timointia. Kun verkkosivujen teoria on yleisesti mééritelty tdssa luvussa, niin tietoja
rinnastetaan myéhemmin luvussa 5, kirjoittajan oman muokkauksen eri vaiheiden ana-
lysointiin. WordPressié ja sen ominaisuuksia analysoidaan eniten, silla sitd kéytettiin

verkkosivujen muokkaamiseen téssa toiminnallisessa opinndytetydssa.

Yleisesti verkkosivut koostuvat muun muassa teksteistd, tiedostoista ja komentosar-
joista, jotka yhdessa muodostavat kokonaisuuden eli verkkosivun (One.com, 2021).
Verkkosivujen teko on kuitenkin kehittynyt nykypéivané niin paljon, ett4 et valtta-

matta tarvitse ohjelmointitaitoja lainkaan tehdéksesi verkkosivuja (Lindroos, 2018).

Jokaisella verkkosivulla ja sen alasivuilla on oma sijaintinsa ja osoitteensa Internetissé,
jonka avulla ndma sivut voi loytad. Osoitetta kutsutaan nimelld URL-osoite, joka tulee
englannin kielen sanoista ”Uniform Resource Locator”, jolla tarkoitetaan WWW-si-
vuja. (Google, 2021.) Esimerkki URL-osoitteesta nékyy alla olevassa kuvassa, jossa

on Talous ja Tekniikka Akatemian verkkosivujen yhteystietojen URL-osoite (kuva 1).

B hitps://talousjatekniikka-akatemia.samk.fi/yhteystiedot/

Kuva 1. Talous ja Tekniikka Akatemian yhteystietojen URL-o0soite
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Verkkosivujen ansiosta yritys saa nakyvyytté ja luotettavuutta. Hakukoneiden ansiosta
asiakkaan on mahdollista 16ytaa helposti yrityksen tiedot, mikali verkkosivut ovat vain
olemassa ja sinne on laitettu yhteystiedot. (Viljanen, 2019.) Verkkosivujen olemassa-
olo on nykypéivana yritykselle perustieto kuten osoite tai puhelinnumero. Asiakkaan
nakokulmasta yritys ilman verkkosivuja saa asiakkaan miettimé&éan onko yritys vaihta-
nut nimeaan tai lopettanut. Yleisesti verkkosivut luovat yritykselle mahdollisesti us-
kottavuutta, markkinointimahdollisuuksia, parempaa asiakaspalvelua, kilpailua mark-

kinoilla ja hakukonenakyvyytta. (Kurjenniemi, 2016.)

Nettisivujen grafiikat vaikuttavat myos paljon yrityksen brandiin. Verkkosivujen gra-
fiikka tarkoittaa sivujen ulkoasua kuten taustaa, painikkeita, varimaailmaa, element-
teja ja fontteja. Verkkosivujen grafiikan on tarkeda olla selkedd ja aseteltu siten, etta

verkkosivuja on helppo kayttad. (Korpinen, 2019.)

3.1 Verkkosivujen luominen tyhjasta

Kun ldhdetddn luomaan verkkosivuja tyhjastd, on otettava aluksi huomioon verkkosi-
vujen péatarkoitus ja mitd ominaisuuksia verkkosivusi sisaltad. Esimerkiksi toimiiko

verkkosivu verkkokauppana, kdyntikorttina vai portfoliona. (One.com, 2021.)

Yrityksen verkkosivuihin kannattaa panostaa taysin ja siksi kannattaakin miettia riit-
t4ako oma osaaminen niiden tekemiseen vai tarvitaanko ammattilainen. Jos kuitenkin
uskoo, ettd oma osaaminen riittdd verkkosivujen tekoon, niin silloin on valittava
webhotelli, verkkotunnus seka itselle sopiva alusta verkkosivujen muokkaamiseen.
Nykyisin verkkosivut rakennetaan usein jonkin julkaisujarjestelméan avulla, koska ne
mahdollistavat verkkosivujen muokkaamisen helposti ja niiden avulla ei vélttdmatta
tarvita ohjelmointitaitoja. Ennen julkaisujarjestelmaén paasyd, verkkosivut tarvitsevat
kuitenkin kotisivutilan eli webhotellin sek& verkkotunnuksen toimiakseen. (Huttunen,
2019.) Jotta verkkosivut toimisivat ja niita paastaisiin muokkaamaan, niin seuraavissa
luvuissa madritelladn ensimmaiseksi webhotellia, verkkotunnusta seka erilaisia julkai-

sujarjestelmia.
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3.2 Webhotelli ja verkkotunnus

Webhotelli on palvelutarjoajan tarjoama paketti, joka sisaltdd muun muassa tallennus-
tilaa julkaisujérjestelmaa varten. Mikali tallennustilaa on riittavasti, niin verkkosivut
voi tehda esimerkiksi kayttden WordPress-julkaisujarjestelmaa. Usein webhotelli tar-
joaa myos verkkotunnuksen nimipalvelun, jotta verkkosivuille saa henkilokohtaisen
URL-osoitteen. Webhotellin avulla voi perustaa itselleen verkkosivut, jotka nékyvét
verkossa henkilokohtaisella verkkotunnuksella. Verkkotunnus yleensd ostetaan
webhotellin tilauksen yhteydessé. (Hostingpalvelu, 2021.) Verkkotunnuksiin on saa-
tavilla erilaisia maksullisia péatteitd kuten esimerkiksi .fi- tai .com-paatteet. On ole-
massa myds ilmaisia péaatteita kuten .biz.ly tai .tk, mutta ndita ei suositella, koska niité
kéytetddn muun muassa huijaussivustoilla. Perinteisien verkkotunnuksien hinnat vaih-
televat jonkin verran nimen ja paétteen mukaan, kun puhutaan esimerkiksi verkkotun-
nuksista, jotka ovat rakenteeltaan omaverkkotunnus.fi. Jotkut julkaisujarjestelmat tar-
joavat ilmaisia verkkotunnuksia, jotka ovat rakenteeltaan omaverkkotunnus.julkai-
sujarjestelma.fi. llmainen verkkotunnus ei ole myoskaan yleensa hyvéksi yrityksen
verkkosivuille, koska se antaa epdammattimaisen kuvan sivustolla vierailijoille. J&r-
kevin ratkaisu on ostaa personoitu verkkotunnus ja valita siihen luotettavan nakdinen

paate kuten .fi tai .com. (Kataja, 2019.)

Verkkosivut tarvitsevat toimiakseen palvelimen, jonka avulla sivut ndkyvat verkossa
(Viljanen, 2020). Webhotellien avulla verkkosivut saadaan toimimaan ilman ohjel-
mointitaitoja, silla ne ovat valmiiksi optimoituja palvelimia verkkosivuille. Webhotel-
lin voi ostaa tietylta palveluntarjoajalta ja jotkut webhotellit sisaltavat valmiiksi verk-
kosivujen luomisalustan ja valmispohjia erilaisten verkkosivujen tekemiseen, joten yk-
sinkertaiset sivut saadaan jo luotua pelkastaan kirjoittamalla tiedot valmispohjaan.
Kaikki webhotellit ei kuitenkaan sisélla valmista verkkosivujen luomisalustaa eli jul-
kaisujarjestelmad, vaan pelkéstaan palvelimet verkkosivuille ja verkkotunnuksen. I1-
man verkkosivujen luomisalustaa eli julkaisujarjestelmaa, tarvitsee valita toiselta pal-
veluntarjoajalta julkaisujarjestelma, jota valittu webhotelli tukee ja jonka avulla pystyy
rakentamaan verkkosivut alusta asti. Esimerkiksi WordPress on suosittu julkaisujér-
jestelma téllaisissa tapauksissa. (Lindroos, 2018.) Webhotelleissa on kuitenkin eroja
ja kaikkiin halvimpiin webhotelleihin ei pysty edes lisaédmé&én esimerkiksi WordPress-

julkaisujérjestelméd, jolla voisi muokata verkkosivuja (Webhotellit, n.d.).
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3.3 Julkaisujarjestelmat

Y leisin tapa nykypéivéana on tehda verkkosivut julkaisujarjestelmalla (Viljanen, 2020).
Julkaisujarjestelmien avulla verkkosivuja pystyy luomaan, muokkaamaan ja yllapité-
maan. Julkaisujarjestelma sisaltdd usein kaikki sivujen asetukset hallintapaneelissa,
jonka avulla pystyt luomaan siséltoa verkkosivuille. Yksinkertaisimmat julkaisujarjes-
telmat ovat avoimen lahdekoodin muokkausalustoja. Tama tarkoittaa sitd, etta julkai-
sujarjestelman valmiisiin asetuksiin voi lisata toimintoja ja muokata haluamallaan ta-
valla kéyttden ohjelmointia. (Lehtinen, 2014, s. 3.) Kuitenkin lukuisten liséosien ja
teemojen ansiosta esimerkiksi WordPress-pohjaiset verkkosivut on mahdollista raken-
taa ilman koodausta eli ohjelmointia (Komulainen, 2019). Jyvaskyléan yliopiston kurs-
simateriaalissa sanotaan, ettd ohjelmointi on prosessi, jossa pyritdan ratkaisemaan
tietty ongelma. Prosessissa tuotetaan ohje tietylla merkintatavalla eli ohjelmointikie-
lelld, joka annetaan tietokoneelle kirjoitettavaksi (Jyvéskylan yliopisto, 2021).

Koska erilaisia avoimen lahdekoodin julkaisujérjestelmié on lukuisia, niin tdhan teo-
riaosuuteen valittiin méériteltavaksi WordPress, Drupal ja Joomla, koska ne ovat hy-
vassa suosiossa ja niitad kaytetdan paljon. WordPress oli ylivoimaisesti kéytetyin jul-
kaisujarjestelma vuonna 2021. Joomla oli samana vuonna viidenneksi kaytetyin ja
Drupal tuli perdssa kuudentena, joten ne ovat myods suuressa suosiossa. (Schéferhoff
2021.)

Seuraavalla sivulla olevassa kuviossa (kuvio 1) nakyy eri julkaisujarjestelmien suosio
vuonna 2021. Kuviossa ylempi eli harmaa viiva tarkoittaa julkaisujérjestelmien kayt-

t0a verkossa ja alempi vihred viiva niiden markkinaosuutta.
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None — 33.8%

WordPress

65.2%
Shopify

Wix
Squarespace
Joomla
Drupal
Blogger
Bitrix
Magento
OpenCart

PrestaShop

Kuvio 1. Julkaisujérjestelmien kayttd verkossa sekéd niiden markkinaosuus vuonna
2021 (Schéaferhoff 2021.)

3.3.1 WordPress-julkaisujarjestelma

WordPress on ilmainen julkaisujarjestelmé verkkosivujen luontiin, johon pystyy muun
muassa tekemadn perinteisid verkkosivuja, blogeja tai kuvagallerioita. Se siséltaa val-
miita pohjateemoja verkkosivuille, joiden avulla pystyt vaihtamaan verkkosivusi ul-
koasua helposti. WordPress on myds helppokayttdinen, silla se sisaltda paljon erilais-
ten palvelutarjoajien yksinkertaistettuja lisdosia verkkosivujen luontiin. (Hyvarinen,
2020.) WordPress julkaistiin vuonna 2003 (Lehtinen, 2014, s. 8).

Talous ja Tekniikka Akatemialle rakennettiin verkkosivuja kayttden WordPress-jul-
kaisujérjestelmad. Seuraavalla sivulla olevassa kuvassa on WordPress-julkaisujérjes-

telmén hallintapaneeli (kuva 2).
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Ohjausnakyma

Kuva 2. WordPress-julkaisujarjestelman hallintapaneeli

WordPressin hallintapaneeli on melko yksinkertainen ja helppo ymmartaa. Lyhyesti
selitettynd perusasioita kuten uusia sivuja pystyy tekemaén verkkosivuille ’Sivut”-va-
lilehdeltd ja teeman voi vaihtaa ”Ulkoasu”-valilendeltd. Kun verkkosivuille halutaan
jokin lisaosa, esimerkiksi mobiilivalikko, niin ne saa haettua ja asennettua verkkosi-
vuille ”Liséosat”-valilehdeltd. Teemoja ja lisdosia on tehty lukuisia WordPress-jul-

kaisujarjestelmalle, joten niistd pystyy valitsemaan itselle sopivimman.

Useimmat WordPressin lisdosat, toiminnot ja teemat on valmiiksi ohjelmoitu niin, etta
verkkosivujen tekijan ei tarvitse vélttamatta osata ohjelmointia ollenkaan. (Hyvarinen,
2020.) Ongelmia voi tietysti tulla, kun WordPressiin asentaa lisdosia ja teemoja ilman
ohjelmointiosaamista. Esimerkiksi koodi voi rakentua heikosti tai menné paallekkain

jasilloin verkkosivut voivat hidastua tai ne eivat toimi oikein. (Viljanen, 2020.)

Ohjelmoinnin osaaminen auttaa WordPress-pohjaisien verkkosivujen muokkauksessa,
koska kaikki valmiiksi tehdyt ominaisuudet ja toiminnot eivét ole kaikille sopivia.
WordPress on tehty niin, etté sen jarjestelmaan pystyy lisédmaan omaa koodia ja talla
tavalla muuttamaan sen ominaisuuksia ja toimintoja sellaiseksi kuin itse haluaa. (Po-
ranen, 2015, s. 3-4.) Ohjelmoinnin avulla pystytddn muokkaamaan muun muassa val-
miiksi koodattuja lisdosia ja teemoja, joita voi asentaa WordPress-julkaisujérjestel-

maan.
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3.3.2 Drupal-julkaisujarjestelma

Toisena esimerkkina on Drupal-julkaisujérjestelmé. Verkkosivujen luonti Drupalilla
voi olla monimutkaisempaa kuin monilla muilla julkaisujarjestelmill&, mutta se on pal-
jon monipuolisempi kuin muut kilpailevat jarjestelméat. (Makkonen, 2019, s. 5.) Drupal
on paras monipuolisien sivujen luontiin, kun sité verrataan WordPressiin tai Joomlaan.
Drupal vaatii kuitenkin teknistd osaamista eli ohjelmointia, toisin kuin muut tassa teo-
riaosuudessa analysoidut jarjestelmét, jotka eivat vaadi vélttamattd ollenkaan ohjel-
mointia. (Saajola, 2013, s. 7.)

Vuonna 2001 julkaistu Drupal-julkaisujérjestelméa toimii samalla periaatteella kuin
WordPress. Esimerkiksi uusia sivuja saa luotua yhtd helposti verkkosivuille kuin
WordPressilla. Drupal-julkaisujérjestelméll& sivujen luonti tapahtuu vain ”Content” -
vélilehden takaa. (Lehtinen, 2014, s. 5-6.)

Drupalin hallintapaneeli on melko samanlainen ulkoasultaan kuin WordPress. Alla
olevassa kuvassa on Drupal-julkaisujarjestelman hallintapaneeli (kuva 3).

ortats @, Goto 2 johnsmith &' edit

Dashboard

SESSIONS AND PAGEVIEWS
Welcome back

- John Smith

CREATE NEW CONTENT

O = &

Basic page Landing page Events.

= ®

MY SITE OVERVIEW

5434 3963 12775 235 02:39 5399%  68.90%

TOP PAGES

NEW CONTENT

us on: Tuesday, August 1, 2017 - 17:19

on: Tuesday, August 1, 2017 - 17:15

on: Tuesday, August 1, 2017 - 17:15

on: Tuesday, August 1, 2017 - 17:14

Events by: john Smith on: Tuesday, August 1, 2017 - 17:14

Kuva 3. Drupal-julkaisujérjestelman hallintapaneeli (Razem, 2021.)
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3.3.3 Joomla-julkaisujarjestelmé

Joomla-julkaisujarjestelman nimi oli ennen Mambo, joka julkaistiin vuonna 2001 ja
mydhemmin se nimettiin Joomlaksi (Lehtinen, 2014, s. 6). Joomla on hyvin saman-
kaltainen kuin WordPress, koska se ei vélttdmatta vaadi myoskaan teknistd osaamista
eli ohjelmointia toisin kuin Drupal. Kun Joomlan hallinnan ymmért&4, niin sivuja on
yksinkertaista tehdd. Saajola on maaritellyt opinndytetydssaén, ettd Joomla olisi kay-
tettdvyydeltdadn monimutkaisempi kuin WordPress, mutta yksinkertaisempi kuin Dru-
pal. (Saajola, 2013, s.7.)

Nykypaivana monien eri julkaisujarjestelmien hallintapaneelit ja toimintaperiaatteet
muistuttavat toisiaan. Alla olevassa kuvassa ndkyy Joomla-julkaisujarjestelman hal-
lintapaneeli (kuva 4) ja se muistuttaa ulkoasultaan ylempané analysoituja Drupal- ja
WordPress-julkaisujarjestelmid. Joomlan on yksikertainen ja kaikki verkkosivujen
muokkaukseen tarvittavat toiminnot 10ytyvét hallintapaneelista samalla tavalla kuin
WordPressissa ja Drupalissa. Esimerkiksi Joomlassa uusia sivuja saadaan luotua hal-
lintapaneelista ”Menus” -vélilehdelta.

B Joomlar # Home Dashboard Ra0bwsde (M3 Pk intalnion Messoges | (4 Joomia Vi | (@ Userbions

@ Toggle Menu

A Home Dashboard QDsite o # System &
o
2 = &
ser Articles Article Categories Giobal Checkin Cache Global Configuration
ege gl
m 9 v £ Notifications -]
ed Modules + lugi
Sample Data ° Extensions are up to date Joomia s up to date Overrides are up to date
% Testing Sample Data m *Be
Sample data which will el with testing the CMS ‘=
No urgent privacy requests
= sogs, (<. ]

Latest Actions o

Privacy Dashboard -

& No Information Requests have been submitted yet.

Popular Articles ° Logged-in Users o

I No Articles have been created yet. Name

Viviana Menzel o 20
Recently Added Articles ] 14:52

18 No Articles have been created yet.

‘Add module 1o the dashboard

Kuva 4. Joomla-julkaisujérjestelmén hallintapaneeli (Menzel, 2021.)



17

3.4 Verkkosivujen mobiilivalikko ja responsiivisuus

Verkkosivujen alasivuja rakentaessa on hyvé ajatella niiden valikkohierarkiaa loogi-
sesti. Sivuston hierarkia on oltava yksinkertainen ja sellainen, ettd liiketoiminnan kan-
nalta tarkeimmille alasivuille padasee maksimissaan kolmella klikkauksella. Alla ole-
vassa kuvassa ndkyy Oikion tekemd kulutusluottoyrityksen verkkosivujen rakenne
(kuva 5). Tamén verkkosivun hierarkia on yksinkertainen ja rakenteeltaan selked. (Oi-
kio, 2018.) Kun liikutaan yksi kerros alaspéin hierarkiassa, niin se tarkoittaa usein yhté

klikkausta verkkosivustolla.

l Etusivu Jl
A 4 1
[ Lainat ] [ Tietoa meista ]

¥ L 4 4
[ Kulutusluotto ] | Joustoluotto J [ Asuntolaina ] [ Autolaina ] [ Asiakaspalvelu ]
| Lainaa uuteen autoon } Lainaa kaytettyyn autoon }

Kuva 5. Kulutusluottoyrityksen kotisivun rakenne (Oikio, 2018.)

”Sivun verkko-0soite kertoo osaltaan hakukoneille sivuston sisallgsta, eli silla on vai-
kutusta hakutuloksissa sijoittumiseen” (Suomen Digimarkkinointi 2020b). Alasivujen
URL-osoite on siis my0s tarkedad tehda niin, etta se vastaa alasivun otsikkoa ja sen

koko osoite menee sivustohierarkian mukaisesti (Oikio, 2018).

Responsiivisuus tarkoittaa paasaantoisesti sitd, ettd verkkosivut nayttavat hyvilté kai-
killa eri laitteilla. Verkkosivujen sivun asettelu skaalautuu eri laitteiden ndyttokoon
mukaan. Kun skaalautuminen toimii oikeanlaisella tavalla katsoessa sivua mobiililla,
tabletilla tai tietokonendyt6ll&, niin silloin responsiivisuus toimii. (Suomen Digimark-
kinointi, 2020a.) Verkkosivujen suunnitteluun vaikuttaa erityyppiset ja kokoiset nay-
tot, silla verkkosivujen sisdllon rakenne muuttuu erikokoisten ndyttdjen mukaan.
Verkkosivut pyritadn rakentamaan niin, ettd ne toimivat ja nakyvat oikein kaikilla eri-
kokoisilla naytoilla. (Pohjola, 2019, s. 205.) Esimerkiksi WordPressin lisdosista [0ytaa
lukuisia erilaisia mobiilivalikkoja, jotka toimivat yleensa samalla toimintaperiaat-

teella. Mobiilivalikoiden eroina on yleisesti vain niiden grafiikat, animaatiot ja
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muokkausmahdollisuudet. Yleisin mobiilivalikko verkkosivuilla on sellainen, etta kun
sivua katsotaan alypuhelimella tai tabletilla, niin valikolle ilmestyy painike sivun va-
sempaan tai oikeaan yldkulmaan normaalin valikon sijaan. Mobiilivalikon painike il-
mestyy, koska verkkosivujen normaali valikko ei valttdméattd mahdu skaalautumaan
pienemmaéllad ndytolla. Alempana teoriaosuuden luvussa 5.2, on madritelty kuvin,
kuinka mobiilivalikko ja responsiivisuus toimii muun muassa Talous ja Tekniikka

Akatemian verkkosivuilla.

On myaos olevamassa toisenlainenkin mobiilivalikko, joka sopii erinomaisesti esimer-
kiksi verkkokauppoihin. Mobiilivalikon nimi on BNE Navbar, joka julkaistiin vuonna
2017 lisdosaksi WordPressiin. BNE Navbarin avulla verkkosivuilla on helppo navi-
goida, koska valikko pysyy nékyvilla koko ajan sivujen alareunassa. Tamanlainen mo-
biilivalikko on hyva verkkokaupassa, koska esimerkiksi ostoskorin ja etusivun painik-
keet saa suoraan nakymaan valikossa. (Kerry, 2017.) Alla olevassa kuvassa (kuva 6)
nakyy BNE Navbar mobiilivalikko, joka nékyy verkkosivun alareunassa mobiililait-

teella.

Sample Page l

Kuva 6. BNE Navbar mobiilivalikko (Kerry, 2017.)
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3.5 Verkkosivujen linkitykset

Ulkoiset linkitykset tarkoittavat verkkosivuille tehtyja linkkeja, jotka vievat esimer-
kiksi yhteistydkumppaneiden verkkosivuille (Haapala, 2021). Kun tekee yhteisty6té
toisen yrityksen kanssa, niin olisi hyvé luoda linkkeja verkkosivuille molempiin suun-

tiin yhteistyokumppaneiden vélilla.

Siséiset linkitykset liittyvat vahvasti verkkosivujen kaytettavyyteen. Selkean valikko-
rakenteen ja linkityksien avulla vierailijat 10ytavat helpommin kaiken sisallon sivuil-
lasi. (\Vaisénen, 2020.) Verkkosivujen siséisissa linkityksissa on hyva ottaa huomioon,

ettd jokaisen linkin takaa padsee helposti takaisin verkkosivujen etusivulle.

3.6 Verkkosivujen hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi tarkoittaa sitd, ettd verkkosivuja yritetddn saada sijoittumaan kor-
keammalle hakukoneissa muun muassa sisaltotekstien avulla. Tahan vaikuttaa verk-
kosivujen siséltd kuten sanat ja lauseet. Hakukoneoptimointi on tarkedd, silla suurin

osa kavijoista 10ytad verkkosivuille hakukoneiden kautta. (Eerola, 2019, s. 8.)

Verkkosivujen sisaltoteksti kannattaa pitdd uniikkina, eiké tekstia kannata kopioida
muualta omille verkkosivuille. Kun verkkosivuille lisdtdan kuvia, niin kannattaa myos
ottaa huomioon kuvan nimi, jotta se vastaisi kuvassa olevaa sisaltoa. Nama asiat opti-
moivat hakukoneita ja siksi on tarkead, etté kaikki tekstit verkkosivuilla vastaisivat sita
mita kavijat yleisimmin Kirjoittaisivat hakukoneeseen. QOikeilla teksteilla ja avainsa-
noilla verkkosivut I6ytyvéat helpommin hakukoneesta. (Suomen Digimarkkinointi,
2020b.) Muun muassa Google hyddyntaa verkkosivujen kuvien tiedostonimia jérjes-

tdessddn hakutuloksia. (Makinen, 2016).

WordPressiin on saatavilla lisdosa, jolla voi méaritella miten Google nayttéa verkko-
sivun tietoja hakukoneissa. Se ei valttdmattd paranna hakutuloksia hakukoneessa,
mutta sen avulla voi vaikuttaa siihen, etta verkkosivut nayttavat houkuttelevimmilta

hakukoneessa muiden hakutulosten kanssa. (Ylinen, 2019.)
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4 VERKKOSIVUJEN DIGITAALINEN MARKKINOINTI

Talous ja Tekniikka Akatemian verkkosivujen markkinointiin olisi jarkevaa kayttaa
sosiaalista mediaa ja hakusanamainontaa. Tassa luvussa maaritellddn naitd kahta eri
markkinointitapoja ja kuinka Akatemia pystyisi hyddyntdmaan niitd. Akatemian verk-
kosivuja olisi hyva markkinoida tulevaisuudessa, koska verkkosivuista saatiin tehtyé
ammattimaisen nékoiset ja hyvin kayttokelpoiset. Laadukkailla verkkosivuilla Akate-

mia saa parempaa nakyvyytta markkinoinnin seurauksena.

Digitaalisen markkinoinnin kannalta verkkosivujen alustan on oltava laadukas, silla se
luo hyvan pohjan markkinoinnille. Jos verkkosivut ovat huonosti tehdyt eivéatkd ne
palvele kayttajaansa, niin on melkeinpa turhaa edes markkinoida verkkosivuja. (Pel-
konen, 2019.)

4.1 Sosiaalisen median markkinointi

Sosiaalisen median markkinointi tarkoittaa vuorovaikutusta verkossa, joka mahdollis-
taa viestinnan yritykselta kuluttajalle ja toisinpdin. Sosiaalista mediaa on tarkeaa hyo-
dyntdd markkinoinnissa, koska se on hyva tyokalu uusien asiakassuhteiden luomi-
sessa. Sosiaalista mediaa on yleensa kaytetty kuluttajille markkinoinnissa, mutta se on

lisddntynyt myds yrityksille markkinoinnissa. (Mé&honen, 2016, s. 16-18.)

Oikein kaytettyna sosiaalisen median markkinointi voi tuoda yritykselle paljon etua
lilketoimintaan. Sosiaalisen median kanavia on lukuisia ja tdrkeimmat niista ovat Fa-
cebook, Instagram, LinkedIn, YouTube, Twitter, Pinterest ja TikTok. Yleisimmat yri-
tyksien kéytossé olevat alustat ovat usein Facebook ja Instagram. Facebook tili olisi
hyva olla jokaisella yrityksell4, sill4 se on yksi tunnetuimmista sosiaalisen median ka-
navista. Facebook toimii yrityksille muun muassa maksetun mainonnan, yrityssivun ja
ryhmien ympaérilla. Facebook sisaltad myos verkkokauppa-alustan ja mainontatydka-
luja yrityksille ja sitd kdytetd&n paljon asiakkaiden kanssa kommunikoimiseen. Toi-
sena yksi tunnetuimmista alustoista on Instagram. Instagram toimii hyvin yrityksille,
koska se auttaa yritysté tavoittamaan kohderyhméaé. Se antaa myds hyvin nékyvyytta

ja nykyadn yritys pystyy perustamaan myos Instagram-kaupan, jossa voi esitelld
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tuotteita ja palveluita. Instagram-kaupan ansiosta yritys saa liikennettd verkkosivus-
tollensa. Se sisdltdd myds maksettua mainontaa, jotta tietylle kohderyhmaélle saadaan
sponsoroituja mainoksia esimerkiksi verkkosivuista tai palveluista. (Ranta, 2021.) Asi-

akkaat voivat olla helposti yhteydessa yritykseen Facebookin ja Instagramin avulla.

”Hakukoneet (kuten Google) yhdistdvat some-kanavasi yrityksesi verkkosivustoon.
Tama tarkoittaa sitd, ettd mité aktiivisemmin toimit somessa ja muualla verkossa, sita

paremmin ja ylempad 16ydyt hakukoneista.” (Venermo 2020.)

4.2 Hakusanamainonta

Taman teoriaosuuden luvussa 3.6 madriteltiin hakukoneoptimointia verkkosivuilla,
joka on yhteydess& hakusanamainontaan. Kun hakukoneoptimoinnissa pyritaan saa-
maan verkkosivujen siséllon avulla verkkosivut ndkyméén paremmin hakukoneessa,
niin hakusanamainonnassa kaytetaan tiettyd palvelua, jonka avulla verkkosivu tulee
paremmin nakyviin hakukoneeseen mainoksena. Hakusanamainonnan tydkalut toimi-
vat niin, ettd potentiaalinen asiakas kirjoittaa hakukoneeseen tietyn hakusanan, jonka
perusteella hakukone néayttaa asiakkaalle siihen liittyvaa sopivaa siséltod. Kun tiettyja
mahdollisia hakusanoja on paljon verkkosivuilla ja kdytéssa on hakusanamainonnan
palvelut, niin verkkosivut 1dytyvét helpommin hakukoneesta. Esimerkiksi Google Ads
on erinomainen hakusanamainonnan tyokalu yrityksille, koska jopa 98 % suomalai-
sista kayttdd hakukoneena Googlea etsiessaan jotain Internetistd. Hakusanamainos
luodaan Google Ads -palvelulla Googlen hakukoneeseen kayttden sellaisia sanoja,
joita on kaytetty paljon esimerkiksi yrityksen verkkosivuilla ja jotka liittyvét parhaiten

kyseiseen yritykseen. (Santalahti, 2021).

Hakusanamainonnan yksi eroista hakukoneoptimointiin on myos se, ettd hakukoneop-
timointia pystyy tekemaan taysin ilmaiseksi verkkosivuilla, kun taas hakusanamainon-
nan palveluista yleensé maksetaan. (Lund, 2021). Seuraavalla sivulla olevassa kuvassa
(kuva 7) nakyy esimerkki Google Ads hakusanamainoksesta.
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Kuva 7. Esimerkki Google Ads hakusanamainoksesta (Santalahti, 2021.)

Kun verkkosivuille on tehty hakukoneoptimointia ja tdm& on tuottanut liikennetta
verkkosivuille, niin sen jalkeen olisi hyvé aloittaa hakusanamainonta. Hakusanamai-
nonnan hyodyt yritykselle ovat muun muassa ne, ettd mainokset saadaan nékyviin ha-
lutuille kohderyhmille oikeaan aikaan sek& mainonnan tuloksia pystytadn mittaamaan
kokonaisuudessaan. Hakusanamainonta on hyvé yrityksille, jotka haluavat tavoittaa
potentiaaliset asiakkaat nopeasti ja saada asiakkaat ensimmaiseksi omille verkkosi-

vuilleen kilpailijan verkkosivujen sijasta. (Eerola, 2019, s. 28.)
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4.3 Akatemian verkkosivujen digitaalisen markkinoinnin analysointi

Talous ja Tekniikka Akatemian olisi mielestani jarkevinta perustaa juuri Facebook ja
Instagram kanavat vield verkkosivujen liséksi, silld myos niiden avulla Akatemia saisi
jaettua ajankohtaista tietoa potentiaalisille yhteistyokumppaneille ja asiakkaille. Us-
koisin, ett4 sosiaalisen median kanavat toisivat mygs parempaa nékyvyytta ja liiken-

nettd Akatemian verkkosivuille.

Talous ja Tekniikka Akatemian olisi hyva tehdd hakusanamainontaa, silla se on hyva
tapa saada nékyviin heidan uudet verkkosivunsa hakukoneissa. Koska hakukoneopti-
mointi on jo tehty verkkosivuille opinnédytetydn tekijan toimesta, niin hakusanamai-
nonnalla Akatemian uudet verkkosivut tavoittaisivat enemman potentiaalisia yhteis-

tyoyrityksié, -akatemioita seka asiakkaita.

Mielestani Akatemian kannattaisi kokeilla maksullista hakusanamainontaa alkuun yh-
delld Google Adsin hakusanamainoksella ja seurata, kuinka tdma tuottaa liikennetta
verkkosivuilla. Jos huomataan, ettd hakusanamainos tuottaa hyvin liikennettd Akate-
mian uusille verkkosivuille, niin sita olisi hyva kéyttdd myos tulevaisuudessa. Sosiaa-
lisen median kanavien avulla Akatemian olisi myds helpompi verkostoitua ja tehda

toiminnastaan tunnetumpaa.

5 TOIMEKSIANTAJAN VERKKOSIVUJEN MUOKKAUS
WORDPRESS-JULKAISUJARJESTELMALLA

Opinnaytetyon toimeksiantajan verkkosivuja rakennettiin kayttden WordPress-julkai-
sujarjestelmad. Opinndytetyon tekijan ei tarvinnut miettia verkkosivuille webhotellia
tai julkaisujarjestelmad, silla verkkosivut olivat jo olemassa valmiilla pohjalla. Tydn
aloitusvaiheessa pelkastaan verkkosivujen etusivua oli tehty jonkin verran Akatemian
toimesta. Tdma helpotti opinndytetyon tekemista paljon, silla verkkosivuja péasi suo-
raan muokkaamaan. Tassa luvussa analysoidaan muun muassa Akatemian verkkosi-
vujen kayttotarkoitusta, mobiilivalikkoa, linkityksi&, hakukoneoptimointia, englannin
kielen k&annostd, grafiikkaa sekd ongelmia. Opinndytetyon tekijan nakokulmasta
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kaydaan lapi vaiheittain kaikkea mitd muokattiin ja tehtiin Talous ja Tekniikka Aka-

temian verkkosivuille.

Tyon alkuvaiheessa verkkosivujen aloitusohjeet seka tunnukset tulivat Talous ja Tek-
nitkka Akatemian projektikoordinaattori Kalle Toivoselta. Né&ill& tunnuksilla kirjau-
duttiin verkkosivujen muokkausalustaan eli WordPress-julkaisujarjestelmaan. Tehté-
vana oli saada verkkosivut valmiiksi ohjeiden mukaan rakennettuna. Verkkosivuja
muokattiin noin viisi kuukautta aina sitd mukaan, kun saatiin lisdéd muokkausohjeita
Akatemialta. Uusia muokkausohjeita saatiin aina, kun vanhat muokkaukset oli saatu
valmiiksi, eli noin kahden viikon valein. Tydhon kuului myos erilaisia yksityiskohtia
kuten verkkosivujen kaantdmista englannin kielelle, mobiilivalikon muokkaamista

seka grafiikan editointia.

WordPress-julkaisujarjestelmélld verkkosivujen muokkaus oli tdydellinen vaihtoehto
opiskelijalle tehda toiminnallinen opinnédytetyd. WordPress tarjosi helppokéayttisen
alustan muokata verkkosivuja Akatemialle. Opinnéytetyon tekijan oli helppo lisata
verkkosivuille materiaalia sekd muokata niitd perusosaamisella, silla WordPressin
muokkaustila oli tehty yksinkertaiseksi eiké se vaatinut juurikaan ohjelmointia. Opin-
naytetyon tekijalla oli myos valmiiksi kokemusta WordPressin kaytostd, joka helpotti

asioita huomattavasti.

5.1 Verkkosivujen kayttotarkoitus

Verkkosivut tehtiin, jotta Talous ja Tekniikka Akatemia saisi nakyvyytta ja heidat olisi
helpompi tavoittaa. Verkkosivujen avulla Akatemialla on antaa konkreettista tietoa
niin uusille kuin vanhoille asiakkaille ja yhteistyokumppaneille. Verkkosivujen ylla-
pitoa ja paivittamista jatkaa Akatemia, joka pystyy lisaédmaan verkkosivuille materiaa-

lia sek& tekemdan muutoksia tarpeen vaatiessa.

Tarkoituksena oli muokata sivuja niin, ettd asiakas 10ytdd Akatemian verkkosivuilta
uutiset, tapahtumat, hankkeet, projektit, yhteistyot ja yhteystiedot helposti. Oli tarkeaa,
ettd ndiden alasivujen takaa paasee vaivattomasti takaisin Akatemian etusivulle. Verk-

kosivuilla olevan vierailijan tulisi myds 16ytaa verkkosivuilta hakemansa asia helposti
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ja vaivattomasti. Teoriaosuuden liitteista 10ytyy kuvankaappaukset muun muassa kah-
desta valmiiksi saadusta alasivusta (liite 3-4) seka etusivusta (liite 2).

5.2 Mobiilivalikko ja responsiivisuus

WordPress-julkaisujarjestelmadn valmiiksi asennetun teeman avulla asettelut, respon-
siivisuus ja mobiilivalikko saatiin toimimaan helposti. Muun muassa responsiivisuus
toimi hyvin, koska WordPressiin asennettu teema oli ohjelmoitu niin, etta verkkosivut
nékyvat automaattisesti oikein eri laitteilla. Responsiivisuus mitattiin myds toimivaksi

television ruudulla sen omalla selaimella.

Mobiilivalikko on osa responsiivista ulkoasua verkkosivuilla. Mobiilivalikko tulee né-
kyviin, kun katsoo Talous ja Tekniikka Akatemian verkkosivuja mobiililaitteella tai
tabletilla ja valikkoa klikkaamalla aukeaa nakyviin kaikki alasivut. Mobiilivalikko li-
sédosa mahdollisti sen, ettd mobiilivalikko nakyy vain mobiililla ja tabletilla. Mobiili-
valikko saatiin toimimaan Akatemian sivuilla, vaikka aluksi oli ongelmia. Mobiiliva-
likon muokkauksen ongelmia mé&éritelldan lisdd alempana tdman teoriaosuuden lu-

vussa 5.7.

Seuraavissa kuvissa (kuva 8 ja 9) nakyy, kuinka Talous ja Tekniikka Akatemian verk-
kosivut skaalautuvat laitteen nayttékoon mukaan ja responsiivisuus toimii. Kuvissa

esimerkiksi tekstit ja asettelut sisentyvat verkkosivuilla ndyttokoon mukaan.

Ajankohtaista v Tutkimus- ja Kehitystyd v  Yhteistyd v  Yhteystiedot  Suomi v Q

SAMK Talous & Tekniikka Akatemia

Katse tulevaisuuteen.

Satakunnan ammattikorkeakoulun (SAMK) Talous ja Tekniikka Akatemia tarjoaa yrityksille

tilaisuuden tydskennelld tulevaisuuden huippuosaajien kanssa.

Lue Liséd

Kuva 8. Akatemian verkkosivujen skaalautuminen tietokonenaytolla
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samk d.

SAMK Talous &
Tekniikka Akatemia

Katse tulevaisuuteen.

Satakunnan ammattikorkeakoulun (SAMK) Talous
ja Tekniikka Akatemia tarjoaa yrityksille
tilaisuuden tydskennelld tulevaisuuden
huippuosaajien kanssa.

Lue Lisaa

Kysy Lisaa

Kuva 9. Akatemian verkkosivujen skaalautuminen mobiilinaytolla

Kun sivuja katsotaan mobiililaitteella tai tabletilla, eli pienemmalld naytélla, niin va-
likon alasivujen otsikkopainikkeiden tilalle ilmestyy mobiilivalikon painike. Ylem-
méssa kuvassa (kuva 9) mobiilivalikon painike ndkyy kuvan oikeassa ylareunassa kol-

mena sinisend viivana.

Kun mobiilivalikon painiketta painaa, niin seuraavalla sivulla olevassa kuvassa (kuva

10) nakyy, kuinka alasivujen painikkeet aukeavat nakyviin.
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Ajankohtaista
Uutiset
Tapahtumat

Tutkimus- ja
Kehitystyo

Yritysprojektit

Hankkeet
Yhteistyo

Yritykset

Akatemiat ja
Tutkimuskeskukset

Yhteystiedot
Suomi
Suomi

English

Kuva 10. Akatemian verkkosivujen mobiilivalikko avattuna

5.3 Verkkosivujen linkitykset

Talous ja Tekniikka Akatemian verkkosivuille tehtiin ulkoisia linkityksia eri tutkimus-
keskuksien seka Satakunnan ammattikorkeakoulun sivuille, jotka ovat Akatemian yh-
teistydkumppaneita. Y hteistydkumppaneilla on myds ulkoisia linkkejad Akatemian si-
vuille. Ulkoisten linkkien avulla yhteisty® toimii eri akatemioiden ja yritysten valilla

ja asiakkaat 16ytavat molempien osapuolien verkkosivut vaivattomasti.
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Ulkoiset linkitykset tehtiin aina niin, etti ne aukeavat uuteen vélilehteen ja Akatemian
omat sivut jadvat taustalle. Nain verkkosivuilla vierailija osaa palata helposti viela

Akatemian sivuille takaisin.

Alla olevassa kuvassa (kuva 11) nakyy esimerkki Akatemian verkkosivuille tehdysté
ulkoisesta linkityksestd, joka vie verkkosivuilla vierailijan Satakunnan ammattikor-

keakoulun sivuille kyseiseen hankkeeseen.

< Etusivu

Hankkeet

Alueelliset ja kansainviéliset hankkeet.

Kaynnissa olevat hankkeet

Maailmalta Satakuntaan ja Satakunnasta maailmalle

Kuvaus
Maailmalta Satakuntaan ja Satakunnasta maailmalle (SataMaa) -hanke liittyy Satakuntaliiton “Kasvun mahdollisuus” -

suunnitelman kohtaan 6.0 Infrastruktuuri ja tulevaisuuden liikenne Satakunnassa -kokonaisuuteen.

Aikataulu
1.4.2021 - 31.3.2022

Lisatietoja hankkeesta SAMKin sivuilla «

Kuva 11. Esimerkki Akatemian verkkosivujen ulkoisesta linkityksesté

Talous ja Tekniikka Akatemian sisdisissa linkityksissa tarkednd ja kaytettyna alasi-
vuna toimi tassé tapauksessa yhteystiedot-sivu, josta 1oytyy kuvankaappaus tdman teo-
riaosuuden liitteista (liite 5). Yhteystiedot-sivun linkkié laitettiin monen eri painikkeen

taakse Akatemian sivuilla.

Seuraavalla sivulla olevassa kuvassa (kuva 12) nakyy esimerkki Akatemian verkkosi-
vuille tehdysté sisaisesté linkityksestd. Kuva on Akatemian alasivuilta otettu kuvan-
kaappaus, josta 10ytyy painike ”Ota yhteyttd” -tekstilla. Painike on varustettu linkilla,
joka vie suoraan Akatemian verkkosivujen yhteystiedot osioon. Tdma4 ei aukea uuteen
vélilehteen silla tdssé pysytéan koko ajan Akatemian verkkosivuilla.
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Akatemiat ja Tutkimuskeskukset

SAMK Talous & Tekniikka Akatemia tekee yhteistysta RoboAkn tutkimus- ja tuotekehityskeskuksen seké Merilogiikan tutkimuskeskuksen kanssa.

RoboAl:n tutkimus- ja i Oletko kilnnostunut yhteistydsta

Akatemian kanssa?
RoboAln tutkimus- ja tuotekehityskeskus tarjoaa yrityksille automaatioon, robotiikkaan ja tekoélyyn liittyvia

tuotekehityspalveluja seké startup-palveluja opiskelijoille ja aloittaville yrittajille. Ota yhteytta Akatemian vetajiin.
Tutustu RoboAl:n tutkimus- ja tuotekehityskeskukseen —

Merilogiikan tutkimuskeskus

Tutkimuskeskus tehostaa logistiikkaketjujen toimintaa, merenkulun turvallisuutta seka huoltovarmuutta yhdessé alan

yritysten ja muiden toimijoiden kanssa.

Tutustu Merilogiikan tutkimuskeskukseen

Kuva 12. Esimerkki Akatemian sisdisesta linkityksesta

5.4 Hakukoneoptimointi

Tein hakukoneoptimointia Akatemian verkkosivuilla aina, kun lisasin sinne yhteystie-
tojen kuvia tai teksteja. Yhteystiedot -sivulle laitetun jokaisen kuvan tiedostonimi oli
kuvassa nakyvén henkilon nimi. Naihin yhteystietoihin laitettuihin kuviin laitettiin
WordPressin avulla teksti&, joka sisélsi otsikon ”Talous ja Tekniikka Akatemia” seka
kuvauksen Yhteystiedot”. Taman tarkoituksena oli hakukoneoptimointi. Koska ”Ta-
lous ja Tekniikka Akatemia” -sanoja kaytettiin paljon verkkosivuilla, niin ne toimivat

hyviné avainsanoina esimerkiksi hakusanamainonnassa.

Akatemian verkkosivujen hakukoneoptimoinnissa kéytettiin WordPressiin asennetta-
vaa lisdosaa Yoast SEO. Tamén ansiosta verkkosivut saatiin hakukoneoptimoitua pa-
remmin ja nakyméaan Googlen hakukoneessa ilman virheitd. Yoast SEO -lisdosan ase-
tuksiin lisattiin hakusanaystavalliset lauseet, otsikot sekd kuvat. Seuraavalla sivulla
olevassa kuvassa (kuva 13) nékyy, kuinka Akatemian verkkosivut saatiin ndkyméaén
hakukoneessa hyddyntamalld Yoast SEO -liséosaa.
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Google-esikatselu

Esikatsele:
(®) Mobiilitulokset () Tietokonetulokset
:: talousjatekniikka-akatemia.samk.fi ; talous-ja-tekniikka. .

Talous ja Tekniikka Akatemia »

maalis 30, 2020 - Satakunnan
ammattikorkeakoulun (SAMK) Talous ja .
Tekniikka Akatemia tarjoaa yrityksille

tilaisuuden tydskennella tulevaisuuden
huippuosaajien kanssa.

Kuva 13. Hakukoneessa ndkyva Akatemian verkkosivu Yoast SEO -lisdosan paivitta-

misen jalkeen

5.5 Englannin kieleksi k&&ntdminen

Talous ja Tekniikka Akatemian verkkosivut tehtiin suomenkieliseksi ja kdannettiin
my0s englanniksi. Sivuston valikkoon laitettiin kielenvaihtopainike. Mikéli verkkosi-
vuilla oleva vierailija ei ymmarra suomen Kieltd, hanen on helppo vaihtaa sivuston
kieli painikkeen valikosta. Englannin kielen kdannokseen kaytettiin apuna erilaisia
verkkosivuja ja omaa kielitaitoa seka niiden ohessa saatiin vinkkeja Akatemian asian-
tuntija Daniela Tanhualta. Kielen kadntdmisen mahdollisti WordPressiin asennettava
lisdosa Polylang, jonka avulla luotiin jokaisesta alasivusta kopio ja se kaannettiin eng-
lannin kieleksi. Kun englanninkielinen kopiosivu oli valmis, niin lisdosa tunnisti sen
ja mahdollisti sen automaattisen toimimisen. Alla olevassa kuvassa (kuva 14) nakyy

Akatemian verkkosivujen kielivalikko.

Yhteistyc v Yhteystiedot

Kuva 14. Akatemian verkkosivujen kielivalikko
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5.6 Verkkosivujen grafiikka ja kuvat

Verkkosivuille lisattiin kuvia Akatemian tyontekijoistd yhteystiedot osioon. Kuvat
saatiin toimeksiantajalta ja niiden valoisuutta, rajauksia ja kokoa késiteltiin hieman
ennen verkkosivuille lisddmistd. Loput verkkosivujen kuvat kuten logo ja sivujen taus-
tat olivat valmiiksi tallennettu WordPressiin Akatemian toimesta. Niiden nakyvyytta
ja kokoa muokattiin WordPressin avulla. Verkkosivujen kaikki alasivut saatiin nayt-
tdmaan samalta grafiikan puolesta, koska yhden valmiiksi tehdyn alasivun pohjaa ko-

pioitiin muihin alasivuihin.

5.7 Ongelmat ja niiden ratkaisut

Ensimmadinen ongelma ilmeni mobiilivalikon valmiiksi saamisen jalkeen, kun huomat-
tiin, ettd se ei ndkynyt toivotulla tavalla mobiililaitteella katsoessa. Pd4dongelmana oli,
ettd verkkosivujen mobiilivalikkoon tarvittiin koodikielta eli ohjelmointia, eika opin-
naytetyon tekijalla ollut tarpeeksi osaamista sen muokkaamiseen. Mobiilivalikosta
puuttui alasivujen automaattinen ndkyminen mobiilivalikossa. Kun kaikki mobiiliva-
likko -lisdosan asetukset oli kéyty lapi tuloksetta, niin piti turvautua mobiilivalikon

luojan apuun.

Mobiilivalikko oli Rui Guerreiron luoma lisdosa WordPressiin ja ongelma saatiin rat-
kaistua olemalla yhteydessé Guerreiroon sahkopostitse. Guerreirolta kysyttiin mahdol-
lista korjausta mobiilivalikkoon, jotta saataisiin alasivut ndkymaan automaattisesti
mobiilivalikon avaamisen yhteydessa. Guerreiro vastasi melko nopeasti viestiin ja la-
hetti suoraan lyhyen koodilauseen ongelman korjaamiseksi. Koodilause liséttiin ma-
nuaalisesti lisdosaan ja sen ansiosta mobiilivalikosta saatiin sellainen kuin haluttiin.
Seuraavalla sivulla olevissa kuvissa (kuva 15 ja 16) ndkyy mobiilivalikko ennen ja

jalkeen muokkausta, jotta lukija ymmartaisi paremmin kyseisen ongelman.



Ajankohtaista AV 4
Yritysprojektit
Yhteistyokumppanit
Yhteystiedot

Suomi v

Kuva 15. Mobiilivalikko ennen muokkausta

Ajankohtaista
Uutiset
Tapahtumat

Tutkimus- ja

Kehitystyo
Yritysprojektit
Hankkeet

Yhteistyo
Yritykset

Akatemiat ja

Tutkimuskeskukset
Yhteystiedot
Suomi

Suomi

English

Kuva 16. Mobiilivalikko muokkauksen jalkeen
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Ylempéna olevassa ensimmaisessa kuvassa (kuva 15) on avattu mobiilivalikko ja siina

olevat alasivut eivat ole tulleet nékyviin automaattisesti toivotulla tavalla. Toisessa

kuvassa (kuva 16) on avattu mobiilivalikko ja alasivut ovat tulleet ndkyviin toivotusti

koodilauseen avulla.
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Muita suurempia ongelmia verkkosivujen muokkaamisessa ei ollut. Kaikkiin pieniin
ongelmiin 16ytyi suora ratkaisu WordPress-julkaisujarjestelmén ohjeista ja toisinaan
muualta Internetistd. Opinndytetydn toiminnallinen osuus onnistui siis hyvin ilman
ylitsepddseméattdmia ongelmia. Ongelmat olivat kokonaisuudessaan vahaiset, koska
verkkosivut rakennettiin opinnédytetyon tekijalle ennestdén tutulla julkaisujarjestel-

malla.

6 JOHTOPAATOKSET JA POHDINTA

Tamaén toiminnallisen opinndytetydn tavoitteena oli luoda fyysinen tuotos eli rakentaa
keskenerdiset verkkosivut valmiiksi Talous ja Tekniikka Akatemialle ja tehdd sen poh-
jalta raportti. Opinndytetyohon laaditusta aikataulusta myohastyin hieman, koska
opinnéytetyon teoriaosuuden eli raportin tekemisesséd meni odotettua kauemmin, silla
alun perin teoriaosuuden piti valmistua jo vuoden 2021 syksylla. Kun verkkosivut val-
mistuivat niin aloin samoihin aikoihin Kirjoittamaan opinndytetyon teoriaosuutta ja
teoriaosuuden sain valmiiksi vuodenvaihteen 2021-2022 aikoihin. Opinndytetyon te-
kijana sain kuitenkin verkkosivut ajallaan hyvalle mallille. Verkkosivujen tekemisen
aloitin vuonna 2021 maaliskuun loppupuolella ja sain ne valmiiksi omalta osaltani elo-

kuun loppupuolella.

Verkkosivuja oli mielestani helppo paivittdd ilman ongelmia, silld minulla oli aikai-
sempaa kokemusta WordPress-julkaisujarjestelmésta, koska olin kdynyt siihen liitty-
van kurssin Satakunnan ammattikorkeakoulussa seké tehnyt ennenkin itse verkkosi-
vut. Uskoisin, ettd verkkosivujen teko esimerkiksi Drupal-julkaisujarjestelmalla olisi
tuottanut minulle ongelmia, sill& se vaatii ohjelmointia toisin kuin WordPress tai
Joomla. Jos verkkosivut olisivat olleet taas Joomla-pohjaiset niin uskoisin, etta olisin
saanut verkkosivut tehtyd, vaikka aikaisempaa kokemusta Joomlasta ei ollut. Olen itse
tyytyvainen verkkosivuihin, silla sain ne nayttamaan mielestani laadukkailta ja am-
mattimaisilta. Yrityksen verkkosivut ovat mielesténi tarkedssa roolissa yleisesti ja oli

hyvd, ettd verkkosivut saatiin omalta osaltani tehtyd toimeksiantajalle. Nyt kun
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verkkosivut ovat valmiit ja odottavat viimeisid materiaaleja, niin toimeksiantajalla on
mahdollisuus kokeilla hakusanamainontaa ja luoda sosiaalisen median kanavia. Valit-
sin digitaalisen markkinoinnin keinoihin sosiaalisen median markkinoinnin ja hakusa-
namainonnan, koska ne sopivat mielestani parhaiten tdménkaltaisille verkkosivulle.
Sosiaalisen median kanavista parhaimmat olisivat Akatemialle mielesténi Facebook ja
Instagram, ne ovat tunnetuimpia ja niiden kohderyhmat kohtaavat Akatemian kanssa.

Mielestani kommunikointi toimeksiantajan kanssa oli koko opinnéytetyon ajan erin-
omaista. Vaihtelimme sahkoposteja ajoittain ja sain erittain hyvia muokkausehdotuk-
sia verkkosivuille jatkuvasti sek& minun mielipiteitani myds kuunneltiin. Sain myds
hyvaa palautetta Akatemialta verkkosivuihin liittyen ja uskon, etta he hyotyvét paljon
verkkosivuista. Verkkosivujen ohessa tein myods PowerPoint Ohjeen Akatemialle,
jotta he osaavat paremmin jatkaa verkkosivujen yllapitoa ja paivittamistd myos jat-
kossa ilman minua. Opinnaytetyon liitteet ovat kuvia verkkosivuille tehdyisté alasi-
vuista, verkkosivujen muokkauksen aloitusvaiheesta ja lopputuloksesta sekd muok-

kausohjeista Akatemialle.

Opinnaytetyon tekijand autoin myds madarittelemééan Satakunnan ammattikorkeakou-

lun sloganille paikan verkkosivuilla, joka nékyy alla olevassa kuvassa (kuva 17).

Ajankohtaista v Tutkimus- ja Kehitystyd v Yhteistyé v

SAMK Talous & Tekniikka Akatemia

Katse tulevaisuuteen.

Satakunnan ammattikorkeakoulun (SAMK) Talous ja Tekniikka Akatemia tarjoaa yrityksille
tilaisuuden tydskennelld tulevaisuuden huippuosaajien kanssa.

Kuva 17. Satakunnan ammattikorkeakoulun slogan Akatemian verkkosivuilla

Opinnaytetyon yhteyshenkild Kalle Toivonen kommentoi tekemaani ty6ta seuraavan-
laisesti: ”Nettisivujen osalta opinnaytetydssa péaéastiin tavoitteisiin, joista tarkein oli ra-
kentaa runkoa jatkoa ajatellen ja saada nettisivut kaytto- seka julkaisukelpoisiksi. Nyt
nettisivuille on luotuna hyvé pohjatyd ja timan toimeksiannon jalkeen meidan tydémme

nettisivujen jatkotoimenpiteiden kanssa (paivittdminen, materiaalin lisédminen jne.)
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onnistuu nyt helposti. Liséksi Seppo teki ohjeet nettisivujen péivittdmiseen ja esimer-
kiksi artikkelien lisaédmiseen. Sepon tyGskentely oli koko toimeksiannon aikana aktii-
vista, ja han osasi vastata meidan kysymyksiimme, mutta oli valmis myds kysymaén
itse meiltd, kun tdhan oli tarvetta. Aktiivinen ote toimeksiannon suorittamiseen antoi
hyvat edellytykset edetd opinndytety0dssé, oppia uutta sekd saada opinndytetyo val-

miiksi.”

Akatemian vetija Teppo Lundell kommentoi seuraavanlaisesti: ’Kiitos my6s minun
puoleltani onnistunneista nettisivuista. Olemme pystyneet hyodyntdmaan niita Talous
ja Tekniikka Akatemian markkinoinnissa ja esittelemaén toimintaa yhteistyokumppa-
neille niiden avulla. Sivut ovat juuri tavoitellun kaltaiset eli helposti lahestyttavéat. Yh-
teisty0 kanssasi on ollut sujuvaa ja olet tuonut esille oman ndkemyksesi, miké on ke-

hittdmistoiminnassa juuri se asiantuntijan rooli. Hienoa ty6ta.”

Loppujen lopuksi opinndytetyohon liittyva tutkimustyo ja teorian madrittely opetti mi-
nua ymmartdmaan enemmaéan verkkosivujen rakentamista ja niiden kokonaisuutta.
Ty0sta oli minulle paljon hyotyé tulevaan, silla olen ajatellut perustavani yrityksen.
Verkkosivujen luomisen osaaminen auttaa minua jo huomattavasti eteenpain oman

yrityksen perustamisen kanssa.
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LIITE 2 ETUSIVU MUOKKAUKSEN JALKEEN

Ajsnkohtsists v Tutkdmus- ja Kehityetys ~  Yhtsistys v  Yhteystiedot  Suomi v Q

SAMK Talous & Tekniikka Akatemia
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LIITE 3 HANKKEET -SIVU
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LIITE 4 AKATEMIAT JA TUTKIMUSKESKUKSET -SIVU
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LIITE 6 VERKKOSIVUJEN MUOKKAUSOHJE AKATEMIALLE
(POWERPOINT)
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