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trian sport is among the ten most interesting sptartfollow firsthand Despite this
the sponsors are nowhere to be seen.
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nies seeking sponsor objects, and can thereforéhasaeformation when planning
take part of a sponsor agreement. This backgroofumation has been used
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1 BAKGRUND

Jag har valt att skriva detta arbete eftersom fagt@re del av mitt liv hallit p& med
hastar och ridning. Jag har aven fatt jobba myoketd ungdomar och ar mycket
intresserad av ungdomsarbete, och speciellt kortibimen av dessa. Ridsporten ar
en vaxande idrottsgren och antalet utdvare haufibihts under de tio senaste aren.
Under aren har jag fatt bekanta mig med manga alikeaden och grenar inom
ridsporten. Jag har fatt lara mig att ridsportes@mycket mera an endast ridning
och hastskotsel, och fungerar aven som en sociaksplats for bade barn,
ungdomar och vuxna. Majoriteten av medlemmarnangdomar och stallet med
sin féreningsverksamhet ar ett utmarkt satt atpakaya kontakter. Detta ar mycket
aktuellt da det i allt hogre grad finns ungdomamsfallit "utanfor samhallet”, da

kan foreningen fungera som ett preventivt medeltisdsammanhang.

ForeningerBillnds Ryttarear till for ryttare och 6vriga medlemmar som v#lta i
verksamheten. Foéreningen fungerar som ett styramg@n som ordnar olika
aktiviteter for sina medlemmar i form av ridtavlarg skotarkurser, utbildning och
eventuella gemensamma resor. Foreningen ar tiddoral tavlingsryttare pa hogsta
niva, som for de allra yngsta nyborjarna. For dttagallt detta mojligt, behover
foéreningen resurser. Detta kan ske genom att stkeirana stod t.ex. i form av
olika stipendier, men detta racker tyvarr oftase itill for att tacka alla kostnader.
Darfor behover foreningen skaffa sig sponsorematbkunna forverkliga sina planer

och visioner.

Jag har fatt i uppdrag att gora en "broschyr” k&rlenisk form i syfte att skaffa

sponsorer till foreningens verksamhet.

2 PROBLEMATISERING

En stor del av idrottsfinansiering stods av stafiélh.budgeten for ar 2013 delades

det ut dryga 38 miljoner euro till olika idrotts&ringar i Finland, och stddet ar 4,3
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miljoner mindre an vad som tilldelalades aret inf@PM). Av dessa medel gick
620 000 euro till det Finlands Ryttarforbund (SRL9yfte att stbdja ridsporten i
landet. Storsta delen av medlen tilldelades, Suonkiloliitto, Suomen

voimisteluliitto och Suomen jaakiekkoliitto. (PDikluntaavustus valtion).

Ridning ar en av de sporter som inte far kommustéltl eftersom de flesta ridstall i
Finland ar privatagda. Ridsporten utévas oftastivatégda byggnader och pa
privatdagda marker, vilket delvis har lett till atsporten blivit s& dyr.

Sjalvfinansieringen for ridsporten blir darmed steftersom understbéden for
byggnader och underhall inte sker via statsundedstirojekt (SLU: P.Lehtomaki).
De medel som foreningen far i understod av stadekar pa langt nar inte till for att
gora ridsporten tillganglig for alla och detta E#lkrav pa foreningar att pa

alternativa satt skaffa sig pengar via t.ex. spogsr

2.1 Syfte

Syftet med detta arbete ar att fa en bild av vashspng ar och hur man kan
anvanda sponsring i praktiken. Det finns myckekaluppfattningar om vad

sponsring &ar och syftet ar att klargéra en mostath passar mitt projekt.

3 METOD

For att fa en allmanbildande bild av vad sponséingch vad det star for har jag valt
att anvanda mig av en litteratustudie.

Genom litteraturstudien har jag fatt en uppfattrong vad sponsring ar och hur den
insamlade teorin kan anvéndas i praktiken. | bifieren har det framkommit olika
modeller man kan anvéanda sig av och jag har vathe®der som jag ansett passar

mitt arbete bast.



3.1 Praktikfallsmetoder

| detta arbete har en litteraturstudie gjorts fibrsaara pa fragan hur sponsring kan
anvandas i ett praktiskt fall for att skaffa spaesdor ridforeningen Billnas ryttare
r.f.

En litteraturstudie betyder att forfattaren skalbka, kritiskt granska och
sammanstélla information fran tidigare genomfordskaing inom ett speciellt

omrade eller problem omrade ( Forsberg & Wengs20068).

3.2 Kallkritik

Jag har valt att anvanda mig av en litteraturstudiét arbete vilket kan paverka en
del av det slutliga resultatet. Jag har sokt boskerbibliotekens sékmotorer samt
bocker om sponsring till salu pa internet. Det &aen denna vag jag hittade mina
kallor som jag anvant mig mest av i mitt arbetdtefSom jag valt att endast dessa
skriftliga kallor finns det risk for att studienilt inriktad enligt de uppfattningar
forfattarna har om sponsring.

Forutom dessa kéllor har jag aven anvant mig aktreleiska kallor som jag
upphittat genom sokord som sponsorointi, sponsrindgsport, ratsastus och

sponsorship.

4 TEORIBESKRIVNING

| teoridelen kommer jag att anvanda mig av data $agninsamlat via bdcker,
internet samt elektroniska kallor. Jag kommer f@t$tberatta om sponsring och
ridsporten i allmanhet och sedan beratta om spugpdran ett foretags synvinkel.
Till slut kommer jag att géra en broshyr for Billhéyttare som kan anvandas av

forforeningen for att soka sponsorer.
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Teorin utgar fran bockerna "Sponsring och eventetimng” av Uno Grongvist samt
boken "sponsorointi” av Eero Valanko. Teoridelernr Iv@spirerats av fallstudien
sponsring inom ridsport av Sara Paajarvi var hjort @n praktisk undersékning om

oraker till att olika foretag valt att sponsra pdsten.

4.1 Foretagsbeskrivning

Billnas Ryttare rf. (BR), ar en aktiv ridféreningra har grundats ar 1984 och har
saledes funnits i nastan 30 ar. Féreningen hardgisrfor att stodja barn, ungdomar
samt vuxna inom ridsporten. Foreningen bestar ia 50 medlemmar och ar en
mycket aktiv forening. Foreningen ordnar arligenlitgar inom hoppning och

dressyr samt ordnar traningar, kurser och utfafélesina medlemmar. Féreningen
stravar till att kunna stédja alla sina medlemméaeroende av nivd. BR har
medlemmar allt fran nyborjare till ryttare pa imtationell niva. BR sammarbetar
tatt intill Billnds Ridcentrum och har genom dekiannat erbjuda sina medlemmar
utrustning for tavlingar, traningar och kurser ganatt lana ut sina hastar. BR:s
motto ar att alla skall kunna fa vara med oberoemdekonomi, och féreningen

betalar en del av tranings-, tavlings- och kurskaderna.

4.2 Presentation av ridsporten i Finland

Ridsporten i Finland styrs affinlands Ryttarférbundoch grundades ar 1920.
Forbundet har grundats for att styra och dvervaka siedlemmars intressen inom
ridsporten. Deras uppgift ar att framja ridspoiit&mland bade som hobby och som
tavlingsgren, se over héastarnas valbefinnande, vakar i sakerhetsfragor och
aktivera ungdomsverksamheten.(www.ratsastus.fi/srl)

Cirka 160 000 finlandare har hastsporten som halabyintresset har Okat genom
aren. Enligt en en nationell undersokning gjordlameBren 2009-2010 har 63 000
personer ridsport som hobby inom alderskategor® &ringar. Detta ar 10 000 fler
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an vid en undersokning som gjordes fyra ar tidigdR@sporten var bland barn och
ungdomar inom de fyra sporter som 6kat mest. Dévrgga var [6pning, gym och

innebandy. Ridsporten har dven vuxit bland aldetesforin 19-65 inom det nu
finns 81 000 personer med ridning som hobby. Averm den har alderskategorin

har det skett en 6kning med 17 000 utOvare pa striigia ar. (www.ratsastus.fi/srl)

| Finland finns ca 1000 ridstall och ca halften d@m fungerar som ridskolor.
Resten av stallen ar hobbystall, privata stallretledlemsstall. Ridsporten &r en av
de fa grenar dar kvinnor och man tavlar i sammasdaforutom i grenen voltige.
De olympiska grenarna &oppning, dressyr, falttavlaoch dessutonmandikappritt

i Paraolympiaden. Ovriga grenar\iesternridning, distansritt och tavlingaolika
gangarterfor Islandshastar. Forutom dessa grenar utévarirRardand sporter som
trav och oOvriga sporter till hAst men dessa hdretil skild gren. Ridsporten har
rankats till Topl0 inom de sporter som ar populas folia med pa plats.

(www.ratsastus.fi/lajit)

Ridsporten &r mycket populdr bland kvinnor ochkibic och enligt uppskattningar
som gjorts av det Finlands Ryttarforbund har vantée 10-18 arig flicka ridsport
som hobby. Av vuxna kvinnor inom kategorin 19-6% B&6 ridsport som hobby.
Ridsporten & en av de fa sporter som hela tidenxerva

(www.ratsatus.fi/ratsastus_kasvattaa suosiotaan)

Ridsporten kan delas inhiobbyritt och itavlingsritt, dessa tva utesluter dock inte
varandra. De forsta tavlingarna som ordnades aRthivar ar 1911. Idag ordnas det
arligen ca 150 tavlingar pa nationell niva, 310litigar pa regionalniva samt
tavlingar pa klubb- och stallnivd. Ca 7000 hastdrirland har tavlingslicens.

(www.ratsastus.fi/ratsastus_kasvattaa suosiotaan)

4.3 Vad ar sponsring?

Begreppet sponsring hor man i vardagsspraket #teoch dar, men vad betyder

ordet? Ett ganska beskrivande exempel kan man hémama:”Pappa kan du
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sponsra min biobiljett idag? - Ja, direkt da du hamt diskmaskinen och fort ut
rosken.” Detta exempel visar att sponsring ar en handliteg penningprestation
som har en motprestation. D.v.s. sponsring ar vatgorenhet utan ett avtal som
bada parter godkannt, och ett avtal bada anse@diga stor nytta av (E.Valanko
15).

Manga tror att sponsring ar nagot som férekommitkaylange men sponsring i sin
moderna form ar relativt ny. Utvecklingen sker mgicknabbt och i samband med
att teknologin utvecklas (Grongvist s.29).

Idrotten har alltid varit bland de stérsta objekteir det galler sponsring, men det
forekommer &aven sponsring inom kultur, musik ochighgponsring. Exempel pa
nagra av dessa sponsringsobjekt ar Roda Kors&fesoér, sponsring av forskning
och utveckling, sponsring av tv-program, aventyossping samt miljosponsring.
Marknaden ar mycket hard och konkuransen kommeomediten antagligen att bli
bli hardare (Gronqvist s.32-33).

De flesta som ingar ett sponsringsavtal vill blipogirksammade som goda
medborgare och humansponsring ar ett satt atupguha denna effekt. Den storsta
fordelen med att sponsra humanitdra organisati@hamageovforingen och den

starka goodwill kanslan som foretaget associellg&tionqvist s.72-74).

4.4 Sponsring inom idrotten

Sponsringen har funnits lange men kanske inte ifden som vi kanner igen den
idag. Redan i Antikens Grekland kunde man se ldghatl sponsring inom sport
och konst. Speciellt de stora arenorna och olikenemnang var finansierade av
politiska enheter. Sponsringen som den ser ut fid&gsin borjan i sekelskiftet av
1960 och -70 talet. Det férekom aven sponsrin@indet, men sponsringen var
mera pa hobbyniva och ansags inte da annu som agknadsforingsverktyg av
foretagen. Under -60 och -70 talet anvandes wlatiycket pengar pa sponsring
och detta tycktes vara framtidens melodi. Men s&mnsngom borjade man
ifragasatta sponsringen eftersom objekten oftadasinvar utvalda utgaende fran

beslutsfattarnas egna intressen (Valanko s.15-16).
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Pa 1980-talet anvandes sponsring relativt aktiibeetagen runt om i varlden. Man
hade hittat ett effektivt nytt satt att marknadafé&ig pa, och med resultat man
endast hade kunnat dromma om. Samhallet férandsadesbt och blev en del av
vart informationssamhélle. Man hade mera fritid ockaffade sig nya

fritidsintressen och hobbyn, och féljde darmed &wesdier som féljde upp dessa,
som t.ex. tidningar for batmanniskor. Men snart jduie man ifragasatta

sponsringens effekt eftersom man endast matte spgas i resultat av synlighet.

Man hade da& annu inte insett att sponsring och maaforing inte ar synonymer,
och att sponsring endast ar en del av marknadggminDetta har under tidens lopp
satt en negativ stampel pa sponsringen men harddek) ater igen uppfattats som

en mojlighet att na olika kundgrupper mera kategpat (Valanko 29-31).

De olympiska spelen &r en av de storsta evenemaaarordnas och sponsras av
otaliga foretag runt om i varlden. Men aven korexedch valgérenhetsevenemang
sponsras av foretag (Valanko s.31-34). Men dettaimt@ alltid varit fallet. |

tidernas begynnelse var det vanligt att agna sigeif kulturella objekt och det har
forst senare blivit attraktivt att sponsra idroBponsringen ar en mycket
konjunkturkanslig verksamhet och da Ionsamhetenskain drar foretagen oftast

forst in pa sponsringen (Gronqvist 21-25).

Idrotten dominerar idag inom sponsringen och caré@ent av all sponsring gar till
idrott (Grongvist s.30). En bidragande orsak tillsmonsring blivit sa allmant inom
idrotten beror pa att nastan halften av befolkninggsslar med idrott av nagon
form. Dartill ar idrotten ocksa den storsta ungddiredsen och de flesta ungdomar
kommer i nagot skede i kontakt med nagon formdaeti . Idrotten far &ven mest
publicitet och darmed synlighet for den stora massdket gor idrotten mera
attraktiv (Grongvist s.54-55).

Av de evenemang som fatt mest synlighet i Finland/Bl i friidrott, Helsinki
International Horse Show, Pori Jazz och Fazer Rihfar att namna nagra (Valanko

s.35).
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4.5 Sponsring ur ett foretags synvinkel

Sponsring anvands av foretagen i branscher sonsrar prisskillnader och med
likartade produkter for att urskilja sig fran maegd Det &ar aven vanligt att foretag
anvander sig av sponsring for att erhadlla storreligyet i samband med

produktlanseringar (Grongvist s.42).

Det ar viktigt for foretaget att stalla sig fragad” sponsring ratt for mitt féretag?”.
Det I6nar sig forst att ta reda pa sin konkurremsfiga, och dessa fragaestallningar
ar beroende av vilken typ av tjanst eller varaztdtagan om?

-ar det ett stort eller litet foretag?

-ar det ett litet eller stort segment?

beroende pa de svar man fatt dd man stallt sigofnégovan bestammer sig

foretaget ifall de vill inga ett sponsringsavtdeeinte.

Det ar viktigt att pa forhand faststalla syftet mgabnsringen innan man ingar ett
avtal. Har man ett klart syfte har man storre chaa$t lyckas. Syftena kan variera
foretagen emellan och de kan t.ex. vara att f@gokstarka foretagets image, skapa
nya affarsmojligheter, férdjupa kundkontakterna emrll foretagets
positionsforflyttning. Det &r viktigt att hitta legka och tydliga samband mellan
foretaget och den sponsrade. Foéretaget bor avegokafor sig vad som inte ar
sponsring, eller vilka objekt man inte vill sponsi@ att gora saker sa tydliga som
mojligt. Detta &ar aven ett viktigt skede eftersordes i manga sammanhang anvands
felaktigt. Arena och draktreklam i exempelvis bdrott anses inte vara sponsring.
Aven sponsring av beslutfattarnas egna fritidssste@ kritiseras som sponsring.
Riskbetonade aktiviteter, politiska och religioSaiateter kan vara objekt som
foretaget vill undvika i risk for att hamna i daligs.

For foretaget kan det vara av stort intresse aitgkira malgrupper for féregtaget.
Skall sponsringen na ungdomar, pensionarer, kvimproratkunder eller foretag?

12



Det I6nar sig att faststalla vissa principer mah &t utga ifran vid val av att inga
ett sponsringsavtal och vid val av sponsringsobjékigra exempel pa dessa
principer kan vara:

-All sponsring skall vara affarsmessigt nyttigt foretaget

-Inga avtal endast ifall man far branchexklusivitet

-en natulig koppling mellan foretaget och den spaahes

-man vill framsta som ett nytankande foretag ockeasponsring vara ett medel for
detta.

-féretaget och den sponsrade delar samma vardiamdéletik, kvalitet osv.

Det ar alltid viktigt att hitta ratt partner fort&unna uppfylla sd manga av foretagets

principer som maijligt (Grénqvist s.136-140)

Det ar som vi tidigare redan upptackt viktigt attehratt objekt for sponsringen och
utbudet ar enormt. Beroende pa foretagets stobkverksamhetsomrade kan ratt
och fel objekt vara mycket olika. P& sma orter dlew ofta relativt enkelt, men
storre foretag som vill anknytas till ndgon samsldport, ar det mycket viktigt att ha
klart for sig vad sporten star for. Ar det frdgan en modern, elegant, ungdomlig,
fartfylld eller teknikkravande sport? Ett foretagns enligt undersékningar kanske
framkommit som et gammalmodigt foretag, kanskeevéit sponsra skateboarding
eftersom denna sport ofta anses vara fartfylld waldomlig, foérutsatt att det ar det
foretaget ar ute efter att na (Gronqvist s.144-145)

Motprestationer ar ett amne som kommer upp i sachinaed sponsring. Ar avtalet
attraktivt for mitt foretag? Ar motprestationernlaalans med det begéarda priset?
Priset ar en kompliserad fraga eftersom det intekidmmer nagra riktprislistor
inom sponsringen. Men det l6nar sig att rakna medndteriella komponenterna i
vardet exponering, biljetter salda och liknade sa@n kan variera beroende pa
sportgren. De immateriella vardena kan vara svatirgatta ett pris pa eftersom de
kan vara svarare att mata i pengar. Priset elléaldirgen kan aven ske som
naturaformaner vilket betyder att man erbjuder spogsobjektet tjanster eller
varor i stéllet for pengar. Detta satt ar vanligaéelokal niva och betalningen kan

ske pa olika satt beroende pa foretagets branselsséDkan vara exempelvis
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catering, logi, sékerhet, forsékring eller markdédsgshjalp fér att namna nagra
(Grongvist s.149-152).

4.6 Sponsring i Praktiken

Jag har valt att presentera nagra féretag somatiaktponsra ridsporten. Detta har
gjorts for att fa en bild av hur ett sponsringssariate kan se ut i praktiken och
motiven till valet av ridsporten som sponsrings&bje

I en undersdkning som gjorts av Sara Paajarvi fgpdala universitet har hon gjort
en intressant undersdkning om sponsring inom ridepol uppsatsen kommer det
fram praktiska fakta om orsaker till att foretagealt att sponsra ridsporten. De
utvalda foéretagen ar Agria djurférsakring, H&M, 18U samt Leksands
knackebrod. Fastan foretagen i sig ar mycket ajiiéande produkter och méngden
pengar de valt att anvanda till sponsring av ridspg har de alla lyckats hitta en
naturlig koppling till sponsringsmalet. De ansey aila aven nojda med den mangd

av exponering och uppmarksamhet de lyckats fa 6gRA).

Agria véljer att beskriva sin sponsring i form adet sammarbetspartners, eftersom
de tycker att sponsring allt for ofta associerfisvéilgoérenhet. De ar det svenska
ridférbundets huvudsponsor och sponsrar individuejttare samt hastrelaterade
evenemang. orsaken till att de valt att sponsispaden beror pa att de anser deras
kunder finnas dar. Man har lyckats hitta en direéppling till malgruppen. Det
ligger aven i deras eget intresse att beframjgadsn genom sponsring eftersom

det i sin tur kan 6ka antalet utbvare, antaletdrésth slutligen framtida hastagare.

H&M sponsrar individuella ryttare och sammarbetardntavlingsarrangorer inom
ridsporten. H&M ser sponsringen som en del av mekforingen och anvénde
sponsringen som ett redskap till att na flera kunBgttarna bar logon och hastarnas
namn har prefixet H&M fore sina namn. Aven evenegesn har logotyper
exponerade. H&M gjorde marknadsundersdkningar intharbestamde sig for att
valja ridsporten som sponsringsobjekt. Efter aralybestdmde man sig for

ridsporten eftersom den passade in gallande malgngh de varderingar som
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ridsporten star fér. De anser sig via ridsportenrfieuna sina kunder i en ung alder

och pa detta satt oka kannedomen av foretagetidigt skede.

Isuzu &r ett japanskt bilmarke som inte funnitdas@e pa den svenska marknaden.
De har en relativt liten budget de anvander tirsgring och har darfor valt att géra
marknadsforingen framst pa lokal niva. Foéretaget kalt ridsporten som
sponsringsobjekt eftersom de ar ute efter att jarafisig bland hastmanniskor. Isuzu
marknadsfor bilar for lantbrukare och manniskor sgittar naturen. Man har pga
detta valt att sponsra evenemanget Stockholm lkatiermal Horse Show, var de kan
na potentiella kunder. Deras syfte ar att na ututiga flickor med korkort samt
exponera bilarna i samband med andra hastrelatgrentukter for att skapa

assosieringar till hastsporten.

Leksands knackebrod sponsrar ridsport och ishodkbgpckeyn har valts pa grund
av en lokal forankring och sammarbetet har pagéatam i 20 ar. ldag sponsrar
foretaget aven ridsporten i form av ett team. Leksa Knackebrdod réaknar
sponsringen till en del av marknadsforingsmixen oda 20 % av
marknadsféringsbudgeten gar till sponsring.

Sponsringen ar mycket aktiv och de sponsrade deltaervjuer, skriver bloggar
och deltar i gemensamma traningar som LK ordnar.

Motivet till sponsringen finns i viljan till att &nra konsumtionsvanor hos ungdomar
och fa dem att valaj LK i stallet for nagot annkemativ. Orsaken till att man valt
ridsporten var att man hittade ett lampligt sambaredlan LK och ridsporten. Deras
varden och kundgruppen som ville nds stamde Overets ridsporten. En annan
tungt vagande orsak var att arenareklamer vid fisgb@inerna ar mycket dyrare an

vid en ridplan (S.Pagjarvi).
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4.7 Association, exponering, relationer och integre rad

kommunikation

For att uppna ett bra sponsringsavtal galler deallt pusselbitar sitter pa sin ratta
plats. Foretaget vill kunna associeras till malebh@m exponering, men det kravs
ocksa bra relationer och flera olika kanaler féméta synligheten och interaktionen
utnyttjad till sin hégsta grad.

4.7.1 Association

Med association menas att forteget vill associglladet amne den valt att sponsra
och foretaget vill att det skall ske en image-6¥enfy. Detta géller sponsring av
saval kultur, miljo, idrott och humansponsring. €&éagen vill bli associerade till
nagot som for mervarde till foretaget. Detta kanaviaex. de som valt att sponsra
Roda korset, eller dylika andra organisationer.et&get vill glansa som deras
sponsor eftersom detta ger en goodwill kénsladtethget (Grongvist s.46).
Foretaget fungerar inte endast som en produktidretartan har aven en betydande
roll for samhéllet. Det géller att vara accepteéaen av samhallet eller orten
foretaget ar belaget pa. Da kan det vara en godttdsonsra nagot pa orten, for att
forsoka varma upp kontakterna med ortsborna. Gatde@ sponsring vaxer men

det I6nar sig for foretaget att hitta ratt spongsiwbjekt (Gronqvist s. 47)

4.7.2 Exponering

Det som man narmast tanker pa nar man talar omsspgréar exponering. Foretag
vill synas s& mycket som moijligt i positiva samiaany. D& man namner ordet
exponering i samband med sponsring tdnker man toftdas nagon sort av

arenareklam, draktreklam eller utrustning. Men aaenan exponering efterstravas
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av foretagen. Dessa ar trycksaker, internetreklampsogram osv. Publicitet ar en

annan exponeringsfaktor som bor tas i beaktandé.abalock svart att kunna

garantera foretaget publicitet i samband med spugsybjektet, men detta ar en
mycket effektiv form av exponering. Nar denna peibdt dock uppstar ar det

mycket prisvarda pengar man erhaller. | jamforeteel annan kopt reklam ar detta
ett formanligt satt att synas pa, och de som htratthanvanda sig av detta sétt och
varit med om att fa uppleva denna form av expogehiar i regel varit mycket ndjda

(Grénqvist s.48).

Det ar viktigt for foretagen att &ven synas inom aeerna marknadsféringen i form

av eventuella personaltidningar och extranet, féaen budskapet for de anstallda

om sponsringsobjektet.

4.7.3 Relationer

| samband med sponsring och eventmarketing kan fiiratérka relationer. Detta
anses som en mycket viktig egenskap. Vid evenernahglylikt erbjuds foretagen
otaliga chanser till att skaffa nya kontakter ocrnded mojligen nya relationer.
Detta kan t.ex. ske via olika evenemang som densspde erbjuder. Det géller att
ta i beaktande saker som kan vara av hogt inteessponsorn. Det betyder att man
endast erbjuder en sponsor fran varje bransch ghéjien till att bli sponsor. Det
betyder i praktiken att féretag inom samma branosh behdver konkurera med
varandra, vilket i sin tur kan bidra till att spongsobjektet blir mera attraktivt for
foretagen eftersom konkurenterna faller bort. ®&tllas brachexklusivitet och ar
ett satt att sporra foretag till att ingd sponssamgal med foretag som eventuellt
annars valt att avsta, i radsla 6ver att konkurestall f& sponsorskapet (Gronqvist
s.49).

Natverk ar en viktig del av relationer. | sambanddnsponsring skapas relationer
sponsorerna emellan. Det rekommenderas att spaalogédrs pa en langre period
och att sponsorerna traffas med jamna mellanrunttaDi ett utmarkt satt for
foretagen att aven skapa nya business-to-businégsera Vissa foretag infor
sponsoravtal endast av denna orsak, eftersom detgkana foretagen mycket
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ekonomiskt sett. Manga foretag har gjort framgékgsaffarer genom de kontakter
de fatt via sponsorklubbar (Grongvist s.50).

Sponsringen kan aven anvandas for att motiveraopalsn och i syfte att skaffa
battre relationer till de anstadllda. Det har blialit viktigare att ta hand om
personalen genom att 6ka deras trivsel och valnedbdetta gor man for att halla
kvar personalen som kan ha blivit mycket vardedalh dyr genom skolningar och
kunskap de besitter. Man vill erbjuda sin pers@awoppling och alternativ for att
utveckla sig sjalva. Speciellt pa landsbyggden midin inspirera personalen genom
att satsa pa lokala aktiviteter. Genom projekt stassa kan man lyckas skaffa en
vi-anda bland de anstalda, men projektet kan auearaas for framtida rekrytering

da man far chansen till att plocka de basta framask (Grongvist s.52-53).

4.7.4 Integrerad kommunikation

Nar man val bestamt sig for att inga ett sponsemgs ar det viktigta att komma
ihdg att sponsring och marknadsforing inte uteslutarandra. De kan dock
anvandas for att starka varandras effekter, menyéket olika till karaktaren. Man
har uppnatt mera synlighet bland traditionell reklaland med de foretag som valt
att sponsra nagot sponsringsobjekt. Man kan avedngia sponsringen som en
kampanjkanal. D& anvander man reklamutrymmet viansgrexponeringen. Vid
budgetering for sponsring borde féretagen kommg étéiman inte kan ta en bit av
marknadsforingsbudgeten till sponsringen, vilketaty ofta sker. Det galler att se
alla sponsoravtal enskilt och sedan avgora buddetesende pa avtalets storlek och
avtalets nytta for foretaget. Sponsringen bor ses an investering av hela foretaget
och darmed delas jamnt pa alla olika budgeter otk Endast frantas fran

marknadsfoéringsbudgeten (Valanko s.56-57).
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4.8 Synlighet och reklamutrymme

For att foretagen skall kunna associeras till namdt fa exponering behovs det
reklamutrymme. Det ar vanligt att man inom spoljesaitrymme pa sin utrustning
eller utrymme pa sina fastigheter i utbyte for emma pengar. Det &r inte av en
tillfallighet man ser logon synas lite har och dé@r man knapper pa TV:n for att
titta pa sportnyheterna. Inom ridsporten finns @et hel del utrustning och
fastigheter som kan anvéandas till att salja rekkaynume. Manegen(ridhuset) ar en
ypperlig fastighet for att salja reklamutrymme fiireningar. Foretaget far en

reklamskylt pa vaggen i en éverenskommen storlékepcoverenskommen plats for

en Overenskommen tid.

Hinder &r objekt som ger relativt mycket synlighi#t féretaget och som vid behov
kan flyttas fran en plats till en annan for att na@gasta mojliga exponering for
hindret. Det finns aven en mdjlighet till att hietikommer att synas i media i

samband med resultat.

Hasttransporter ar ett av de reklamutrymmen sonm &revands, men inte i den
grad som man kunde tro. P& hasttransporter finhsetiivt mycket utrymme for
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reklam och synlighten ar relativt stort geografiskbredd da man ror sig fran en

plats till en annan.

Andra objekt for reklamutrymme kan vara ryttaretrsistning, hastens ridutrustning
samt annan utrustning for hast och ryttare. Scleilbrityg som satts under sadeln)
ar en bra plats for logon. Hasttacken som anvar&géaplingsplatser efter en

prestation eller i form av ett utdelat vinnartatlee stora ytor att fasta logon pa.

T ———

Reklamutrymmet kan aven finnas i elektronisk forlherei form av en inbjudan.
Med detta menas reklam pa hemsidan eller reklaambsnd med en inbjudan till
en tavling eller ett evenemang.
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4.9 Sammanfattning av motiv till sponsring

Motiven till sponsringen ar alltid till for att 6krsaljningen genom att antingen
Oka igenkanningen eller forstarka foretagets imagen vill kunna assosieras till
nagot som ger mervarde for foretaget. Foretag ewgpliven som betydande
samhallsaktorer och foretag kan uppnad goodwill ogenexempelvis lokal
sponsring. Exponeringen ar en viktig del av spowgn eftersom det &r har
synligheten kommer fram. Exponeringen kan ske \agimeller i form av synlighet
pa utrustningen. Men sponsringen ar mera an etkmadsforingsredskap eftersom
man genom sponsringen kan na nya kontakter ocliaskgf affarskontakter. Det
ligger aven i foretagets egna intresse att halapsirsonal néjda och kan genom
sponsringen skapa en gemensamhetskansla mellapodsrade och de anstallda.
Sponsringen kan anvandas for att motivera allaat&yet och inte endast de som
jobbar med marknadsféring eftersom sponsringersb$isom en investering av hela

foretaget.
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5 EMPIRI

| denna del kommer jag att gora en praktiskt mddelBillnas ryttare for att i
framtiden kunna sotka sponsorer genom att kunnanaavdig av en saljande
broschyr. Broschyren kommer att utformas enligt thori jag studerat och enligt
den tori som stoder projektet. Jag har studeratbugatt till vega inom andra grenar
da de gjort brochyrer, och tagit till vara de idgmy tyckt varit bra och de som
grundat de teorier som framkommit i mitt arbete.

Broschyren kommer aven att sattas ut till forenimsgeemsida i elektroniskt format
sa att den blir tillganglig for s manga som majli@enom att vi satter broshyren pa
pa internet kan vi referera eventuella intressetéidgdan. Pa detta satt far aven de
mindre aktiva i foreningen latt tag pa broschyrdl ide skulle ha behov av den.
Eftersom sOkandet av sponsorer kan vara myckétréidande och det finns flera
saker som kan ga fel redan innan man ingatt etil axil foreningen inte att

tillgangen till en saljande broschyr skall vararettder.

5.1 Broschyr

Broschyren har bestamda farger for att formedladesrsom féreningen vill
anknytas till. Storleken och formen har valts &éilsom skall gora det lattare for
de som eventuellt tittar pa brochyren elektronid&g har markt att manga ganger da
man tittar pa en brochyr eller liknande i elektsktiformat, maste man med hjalp
av en pil eller en mus skrolla ner for att se hstlan pa en gang. Eftersom manga
datorer har olika instellningar ville jag géra chgren i en kvadratiskt format for

att slippa detta problem.

Broshyren ar 10 sidor lang och innehaller en p#dnlé informativa sidor om
foreningen, 2 sidor om olika sponsringsalternatisms en baksida med

kontaktuppgiter.

22



Den roda bannern foljer langs med alla sidor i tingsen for att fa en enhetlig
brochyr. Den roda fargen har valts eftersom degdegtrorelse, spanning, varme,
energi framgang samt for att fargen anses fandes foppmarksamhet. En annan
relativt tungt vagande skal ar att stallbyggnadenmilad i en gammaldags

rodmyllefarg och har darmed en direkt kopplingriiilet.

Bilden till parmen valdes utgdende fran att deplas syboliserar féreningen i
praktiken. Det ar har en storre del av aktivitster och var manniskor méts. Bilden

ar mycket mysig och inbjudande.

Billnas ryttare rf.

Figur 1Parmbild till broschyren

Efter parmbladet foljer forsta uppsalget i brocmyreom innehaller en sida om
innehallet i broschren, vilket sedan fortsattartiaduktion om Billnds Ryttare som
forening med rubriken "Vem ar vi?” Bilderna ar valda att de ger en sa aktiv och
mangsidig bild av foreningen som mojligt. Jag techktt det var viktigt att ta med
bilder fran tavlingar och andra sammanhang var keamse en variation i aldrar
samt en gemenskap bland med medlemmarna. Eftersimarden ridférenig
innehaller nastan alla bilder hastar. Detta beéoafp aktiviteterna ar mycket knutna

till hastarna.
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Innehall Vem ar vi?

Bilinds Ryttare rt BR, &r en aktiv rigrening som
«  Vem iarvi her grundsts dr 1984 och her cirmed funnits |

nher meciemmar ait trin nydirjere till rynare pd
internationell nivd.

néstan 30 dcFreningen har gruncats fr attstdce '
Barn och Ungsom Barn, ungdomar samt vme nom ricsporten. /
lender Foreningen bestdr av ndstan 100 mediemmar o

*  Resultat & myceet satiy Forenngen oroner drigen

* Synlighet tavingar inom noppning OCh GressyT samt Oraner
triningackurser och utfarder ©r sine mediemmar.

* Sponsorpaket Forenmgen strdver 1 att cunne s50s als she )‘“

* Teamsponsor meciemmar cbercence v nivin. Bilinds ryttams

* Kontaktuppgifter

Bilinds ryttare sammardetar t3 ntill Bilnds
Rigcentrum mmdmmmm
sine
kurser genom stt tins sins nistar. \Brtmor 2.2 &8
:?mm:‘n-w::dv:::umn "Alla &r vi olika
wntmmlp:mc\n: men alla drvi
mijignet.. Alis & vi ofika men ais Sriikavice. lika virda”

Figur 2Fdrsta uppslaget i broschyren

Det andra uppslaget i broschyren fortsatter medhsamodell som det forsta och ar
likt det forsta uppslaget indelat i fyra delar. éfffom en sa stor del av foreningens
medlemmar ar barn och ungdomar tyckte jag det \kdigvatt ta med en informativ
del om detta. Darefter foljer en tabell 6ver al&ter som gjorts under det
foregaende aret for att kunden latt skall fa errgikeover aktiviteter som gjorts aret
innan. Detta ger foretagen en helhetsbild 6verdeakan synas ifall de ingar ett
avtal. For att gora arskalendern annu mera illisstadr jag tagit med bilder fran
nagra av evenemangen.

Barn och ungdom

En stor del av foreningen bestar av bam
och

ungdomar. Ridsporten erbjuder en sund
mijd

for barn och ungdomar att vixa upp. |
stallet far

de ldra sig ta ansvar for sig sjdiva och
varandra samt sikiart histara och
auantiuallt andea Auw enm har i eeall

Figur 3Andra uppslaget i broschyren
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