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1 JOHDANTO

Ymparillamme on sanatonta viestintaa paivittain. Se vaikuttaa suuresti tekemiimme ratkaisuihin ja
siihen, miten koemme ymparistomme. Olen aina ollut kiinnostunut siitd, mika vaikutus vareilla on

viestinnassa, joten opinnaytetyon aiheen valinta oli aika selva.

Tietyt varit saavat meissa aikaan tiettyja reaktioita tai luovat tietynlaisia mielikuvia. Miten tama na-
kyy esimerkiksi verkkokaupoissa? Onko valittu varimaailma harkittu vai vain muodostunut tiettyja

trendeja seuraten? Huomioidaanko varien kayttoa tarpeeksi?

Vérimaailmaa suunniteltaessa on hyva kiinnittad myos huomiota saavutettavuuteen ja pohtia verk-
kosivujen sisaltoa esimerkiksi varisokean kayttajan kannalta. Tama antaa verkkosivuille ammatti-

maisemman ja hiotumman vaikutelman.

Tassa opinnaytetyossa kaydaan lapi eri lahteista loytyvaa tietoa, jota hyodyntaen tutkitaan eri toi-
mijoiden verkkosivuja. Tavoitteena on vastata seuraaviin tutkimuskysymyksiin: Vastaako [dydetty
tieto sivujen toteutusta? Onko sivuston varimaailma oletettavasti ollut tietoinen paatos vai vain miel-
tymys? Tavoitteena on tiedon ja tutkittujen verkkosivujen pohjalta tehda yhteenveto, jossa kayn

lapi kaytettyjen varien merkitysta seka vastaan myos ylla esitettyihin kysymyksiin.



2 VARIT

Verkkosivustoja selatessa ei valttamatta tule tietoisesti ajatelleeksi, kuinka tarkedssa osassa sivus-
tolla kaytetyt varit ovat. Ne luovat tiettyja mielikuvia, mutta kayttajakokemukseen vaikuttavat myds

omat mieltymykset ja kulttuurinen tausta.

Todennakdisesti kaikessa suunnittelussa varit ovat tarkedssa osassa. Sivuston tyyli, tunne, liike ja
tarkoitus maaraytyvat kaytettyjen varien pohjalta. Kaikkien suunnittelijoiden tulisi ymmartaa varien
voima verkkosivuja luodessa. Varin kyllaisyytta tai tummuusastetta muuttamalla voidaan luoda tay-
sin erilainen tunnetila, ja myos kulttuuri vaikuttaa siihen, miten tietyt varit koetaan. lloinen ja pirtea

vari toisaalla voi olla masentava toisaalla. (Craig 2021; Chapman 2010.)

21 Lampimat varit

Lampimat varit sisaltavat paljon keltaista ja punaista. Niilla kuvataan usein intohimoa, lampda ja
onnea, mutta toisaalta my6s aggressiivisuutta ja vaaraa. Siksi niitd kéytetdén usein esimerkiksi
halytysviesteissa. Lampimia vareja kaytetaan sivustoilla, jotka haluavat nostaa esiin ilon ja onnen
tunteita. Keltainen vari oli suosittu web-suunnittelussa esimerkiksi vuonna 2009, kun maailmanta-
louden ollessa huonossa tilanteessa yritykset halusivat asiakkaiden tuntevan olonsa mukavaksi ja

aurinkoiseksi sivustoillaan. (Khazanova 2020; Craig 2021.)

KUVIO 1. Ldmpimét vérit

Punainen

Vareistd punainen on kaikkein I&mpimin. Se yhdistetdan usein tuleen, vakivaltaan ja sotaan. Toi-
saalta punainen kielii myos rakkaudesta ja intohimosta. Historiassa se on liitetty paholaiseen ja



Amoriin. Punainen vari vaikuttaa myds fyysisesti, koska sen on huomattu kohottavan verenpainetta

ja hengitystiheytta seka parantavan aineenvaihduntaa. (Chapman 2010.)

Punaista kaytetdan monesti myos huomiovarina tai iimaisemaan vaaraa. Esimerkkina tasta ovat
punainen matto gaaloissa tai varoituskyltit likenteessa. Punainen on vahva ja energinen vari. Se
voi kuvastaa sekd positiivisia etta negatiivisia tunteita. Monet juoma- ja ruokayritykset kayttavat

punaista herattdémaan halun ja nalan tunteita.

Vaaleanpunainen on nuorekas ja romanttinen vari, joka muistuttaa ikuisesta rakkaudesta. Se liittyy
lagjalti herkkyyteen ja naisellisuuteen, ja se voi olla myds rohkea ilmaisuvari. (Chapman 2010;
Khazanova 2020.)

Oranssi

Oranssi on varina energinen ja elinvoimainen. Murrettuna se yhdistetaan myds maahan ja syksyyn,
minka johdosta oranssilla varilla kuvaillaan my6s muutosta ja liikettd. Se litetdan myds vahvasti
luovuuteen. Oranssi yhdistetaan myos usein appelsiiniin, joten sen myota se myos kuvastaa ter-
veytta ja elinvoimaa. Se ei ole niin hyokkaava kuin punainen, joten sita pidetdan myos kutsuvana

ja ystavallisena.

Lammin ja iloinen oranssi tuo mieleen ystavallisyyden, innostuksen ja motivaation. Oranssin kayt-
taminen avaintoimijana voi jattaa sivustolla vierailijalle mieleenpainuvan ja positiivisen ensivaiku-
telman. (Chapman 2010; Khazanova 2020.)

Keltainen

Keltainen on lampimista vareista kaikkein kirkkain ja energisin. Se liitetaan onnellisuuteen ja aurin-
gonpisteeseen, mutta se voi kertoa myés petollisuudesta ja pelkuruudesta. Keltainen kertoo myds

vaarasta, tosin ei niin vahvasti kuin punainen.

Suunnittelussa kirkas keltainen luo tunteen onnesta ja iloisuudesta. Vaaleampana se on sukupuo-
lineutraali vari, joka kertoo myos rauhallisemmasta onnen tunteesta. Tumma tai kullan keltainen

puolestaan on hieman vanhahtava vari, jolla voidaan kuvata pysyvyytta. Kirkas keltainen on ilon,



alykkyyden, kirkkauden, energian, optimismin ja onnen vari. Murrettu keltainen voi puolestaan nos-
taa pintaan negatiivisia tunteita: varovaisuutta, kritiikkia, laiskuutta ja mustasukkaisuutta. (Chap-
man 2010; Craig 2021.)

2.2 Viileat varit

Viileat varit ovat hillitympia kuin lampimat varit. Ne ovat yleensa rentouttavia, rauhoittavia mutta
my0s hieman varautuneita. Sininen on ainoa paavari, ja tasta syysta vinrea saa hieman ominai-
suuksia keltaisesta ja violetti punaisesta. Viileita vareja kaytetdan luomaan ammattimainen ja puh-

das iime, ja ne herattavat auktoriteetin seka luottamuksen tunteita. Viileita vareja kaytetaan luo-

maan ammattimainen ja puhdas iime ja ne herattavat auktoriteetin, seka luottamuksen tunteita.
(Chapman 2010; Craig 2021.)

KUVIO 2. Viile&t vérit

Vihrea

Vihred on maanlaheinen véri. Se edustaa usein alkua ja kasvua seka uudistumista ja runsautta.
Vastavuoroisesti se voi kuvastaa myos kateutta, mustasukkaisuutta ja kokemuksen puutetta. Vih-

realla on sinisen rauhoittavia ominaisuuksia, mutta se on myos keltaisen tapaan energinen.

Vihrea sopii hyvin kuvaamaan vakautta, luontoa, hyvinvointia ja uudistumista. Se kuvaa luontoa, ja
silla koetaan olevan parantavia vaikutuksia. Vihrea luo turvallisuuden tunnetta, ja sairaalat kaytta-
vat sita usein. (Chapman 2010; Craig 2021.)



Sininen

Sininen on rauhallinen ja rauhoittava vari, joka kuvaa vakautta ja asiantuntemusta. Naiden ominai-
suuksien takia sitd kaytetaan usein yrityssivustoilla. Se symboloi myds luottamusta ja luotetta-

vuutta.

Koska sininen on viilea savy, se voi tuoda mieleen myos masennuksen, kylmyyden ja passiivisuu-
den. Englannin kielessa sinistd merkitseva sana blue kuvaa surullisuutta. Se edustaa myés rauhaa
ja vastuullisuutta. Vaaleampi sininen on virkistava ja ystavallinen, tumma taas vahva ja luotettava.
Sinisté kaytettdessa kannattaa kiinnittdd huomiota savyyn tietyn mielikuvan luomiseksi. (Craig
2021; Chapman 2010.)

Violetti

Violetti yhdistetaan usein kuninkaallisiin, vaurauteen ja ylellisyyteen. Se on myds salaperainen ja
maaginen vari. Se voi olla erinomainen vaihtoehto, jos haluaa antaa mielikuvan voimasta ja luotet-
tavuudesta. Violetti voi olla varina rentouttava, mutta liian isona kokonaisuutena se voi muuttua

hairitsevaksi.

Violetti kielii hengellisyydesta ja luovuudesta. Kirkkaampana se voi luoda maagisen tunnelman, ja
se sopii hyvin luovuuden ja naisellisten ominaisuuksien mainostamiseen. Tummempana se voi he-
rattaa synkkyytta ja surua. Suunnittelussa tumma violetti voi antaa mielikuvan rikkaudesta ja ylelli-
syydesta. Vaalea taas on pehmeampi ja liittyy kevaaseen seka romantiikkaan. (Khazanova 2020;
Craig 2021; Chapman 2010.)

2.3 Neutraalit varit eli niin sanotut maavarit

Neutraalit varit eivat herata paljon tunteita. Varit, kuten harmaa ja ruskea, ovat neutraaleja vareja,
ja neutraalit varit toimivat usein suunnittelun taustana. Ne yhdistetaan yleensa kirkkaampiin koros-
tusvareihin. Niita voidaan kayttaa myos sellaisenaan, jolloin ne voivat luoda erittdin hienostuneita
kokonaisuuksia. Neutraalien varien merkitykset ja vaikutelmat vaikuttavat niitd ymparoiviin vareihin

paljon enemman kuin lampimat ja viileat varit. (Chapman 2010.)
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KUVIO 3. Neutraalit vérit

Musta

Musta korreloi usein voiman, eleganssin, hienostuneisuuden ja syvyyden kanssa. Sanotaan, etta
mustaan pukeutuminen tyohaastattelussa voi osoittaa, etta haastateltava on voimakas yksilo, ja

sama patee verkkosivustoihin.

Musta on vahvin neutraaleista vareista. Positiivisella puolella se liittyy yleensa voimaan, elegans-
siin ja muodollisuuteen. Negatiivisella puolella se voi liittya pahuuteen, kuolemaan ja mysteeriin.

Musta on perinteinen surun vari monissa lansimaissa. (Chapman 2010; Craig 2021.)

Harmaa

Harmaa on neutraali vari, jota pidetaan yleisesti varispektrin viileassa paassa. Sita voidaan pitaa
tunnelmallisena tai masentavana. Harmaa on yleensa konservatiivinen ja muodollinen, mutta voi
olla myés moderni. Sita pidetaan joskus surun varina. Sita kaytetaan yleisesti yrityssuunnittelussa,

jossa muodollisuus ja ammattitaito ovat avainasemassa. Se voi olla erittdin hienostunut vari.

Puhtaat harmaat ovat mustan savyja, vaikka muilla harmailla voi olla sinisia tai ruskeita savyja.

Suunnittelussa harmaat taustat ovat hyvin yleisid samoin kuin harmaa typografia. (Chapman 2010.)

Ruskea

Ruskea liittyy maaperaan, puuhun ja kiveen. Se on taysin luonnollinen véri, lammin ja neutraali.

Ruskea voidaan yhdistaa riippumattomuuteen ja luotettavuuteen, vakauteen ja maanlaheisyyteen.
Sité voidaan pitaa myos tylsana.
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Suunnittelussa ruskeaa kaytetadan yleisesti taustavarinad. Se nakyy myds puukuvioissa ja joskus
kivirakenteissa. Se auttaa tuomaan malleihin [dmp6a. Sita kaytetdan joskus tummimmissa muo-

doissaan mustan korvikkeena joko taustalla tai typografiassa. (Chapman 2010.)

Valkoinen

Valkoinen symboloi puhtautta, turvaa ja viattomuutta. Toisaalta valkoista voidaan pitaa kylmana ja

kaukaisena, mika symboloi talven ankaria ja katkeria ominaisuuksia.
Valkoinen on suosittu valinta moderneille, minimalistisille verkkosivustoille, koska se lisaa luetta-

vuutta ja sopii hyvin yhteen minka tahansa varin kanssa. Valkoisen tilan kayttd luo puhtauden ja

valon tunteen. (Craig 2021; Khazanova 2020.)
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3 VARIT KULTTUUREISSA

Elamassamme vareilla on tarkea rooli. Ne muistuttavat perinteista, vuodenajasta ja paikoista. Li-
saksi ne voivat muokata tunteitamme. Ympari maailmaa eri kulttuureissa varien merkitys voi kui-
tenkin vaihdella. (SmarterTravel 2017.)

Punainen

Kiinassa punaista kaytetdan seka Uutena Vuotena etté hautajaisissa ja haissa. Se edustaa juhlaa
ja punainen tuo mukanaan vaurautta, onnea ja pitkaikaisyytta. Intiassa punainen kuvastaa puh-
tautta ja on morsiamen vari. Etela-Amerikassa punainen saa uskonnollisen merkityksen yhdistet-
tyna valkoiseen, ja Ita-Euroopassa se tuo edelleen mielikuvan kommunismista. (Eriksen 2020.)
Etela-Afrikassa punainen yhdistetdan suruun. Maan lipussa nékyva punainen edustaa verenvuo-

datusta, joka tapahtui maan itsenaisyystaistelun aikana. (SmarterTravel 2017; Shutterstock 2020.)

Oranssi

Monissa lansimaisissa kulttuureissa oranssia pidetaan hauskana ja kilhkeana varina, ja se edustaa
uteliaisuutta, uusien asioiden kokeilua ja luovuutta. Tietyt maat myos yhdistavat oranssin rikkau-
teen. Esimerkiksi Alankomaissa se on kansallinen vari ja edustaa Alankomaiden kuninkaallista per-

hetta. Monissa Lahi-idan maissa, kuten Egyptissa, oranssi liittyy suruun.

Japanin ja Kiinan kulttuureissa oranssi tarkoittaa rohkeutta, onnea, rakkautta ja hyvaa terveytta.
Intialaisissa kulttuureissa se symboloi tulta. Ukrainan voiman ja rohkeuden symbolina oranssi edus-
taa aikaa, jolloin maa kokoontui vuonna 2004. Talldin kansa vastusti hallitusta petollisten presiden-

tinvaalien takia ja aika sai nimen Oranssi vallankumous. (SmarterTravel 2017.)

Keltainen

Ranskassa ja Saksassa keltainen on kateuden vari. 1000-luvulla Ranskassa pettureiden ja rikollis-
ten ovet maalattiin keltaisella, koska se kuvasi myds heikkoutta, petturuutta ja ristiriitoja. Kiinassa
keltainen yhdistetaan usein pornografiaan. Termit "keltainen kuva” ja "keltainen kirja” kertovat, etta

kuvassa tai sivustolla on pornografista materiaalia. Afrikassa keltainen yhdistetdan kultaan, joka
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kuvastaa rahaa, laatua ja menestysta. Egyptissa muumiot ja haudat koristeltiin kullalla, mik& tekee
keltaisesta siella suremisen varin. Japanilaisessa kulttuurissa keltainen on edustanut rohkeutta,
rikkautta ja hienostuneisuutta vuoden 1357 dynastiasodasta lahtien. Tana aikana soturit kayttivat
keltaisia krysanteemeja — jotka edustavat Japanin keisaria ja kuninkaallista perhetta — rohkeuden

vakuutena.

Polynesiassa keltainen on pyha vari jota pidetaan jumalallisen olemuksen varina. Paikallisilla kie-
lila keltaista merkitseva sana on sama kuin curcuma longa -kasvin nimi, jonka uskotaan olevan
jumalien ruoka. Kristillisessa historiassa keltaista ja kultaa kaytetaan usein rinnakkain. Vari sano-
taan symboloivan uskoa ja jumalallista kunniaa, ja kultaiset sadekehat koristavat pyhimyksia us-

konnollisissa maalauksissa. (SmarterTravel 2017; Shutterstock 2020.)

Vihrea

Irfanti tunnetaan my6s nimelld Smaragdisaari, koska sen maaseutu on erittain vihreaa sateiden
vuoksi. Irlantilaisessa ja englanninkielisessa kansanperinndssa vihrea liittyy usein maagisiin olen-
toihin. Esimerkiksi irlantilaista manua kuvataan yleisesti vihredssa puvussa. Legendan mukaan
menninkaiset nipistavat niita, jotka eivat ole pukeutuneet vihnreaan Pyhan Patrickin paivana, irlanti-

laisten pyhapaivana, jolloin juhlitaan heidan suojeluspyhimystaan.

Islamin perinteinen vari, vihrea, liittyy Koraanin paratiisiin. Taman pyhan tekstin mukaan paratiisin
ihmiset kayttavat vihreda ja istuvat vihreilla tyynyilla. Vihrean sanotaan myos olevan profeetta Mu-

hammadin suosikkivari ja vari, jossa hanet haudattiin.

Useimmat itamaiset ja aasialaiset kulttuurit yhdistavat vinrean uuteen ja iankaikkiseen elamaan,
uusiin alkuihin, hedelmallisyyteen, nuoruuteen, terveyteen ja vaurauteen. Kiinalaisessa kulttuurissa
poikkeuksena vihredn hatun kayttdminen miehille on tabu, koska se viittaa siihen, etta miehen
vaimo pettadd hantd. Monissa Eteld-Amerikan kulttuureissa, joissa on paljon metsaa, vihrea sym-
boloi kuolemaa. (Shutterstock 2020; SmarterTravel 2017.)
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Sininen

Sininen on lansimaissa maskuliinisuuden symboli ja edustaa pojan syntymaa, kun taas Kiinassa
sinista pidetaan naisellisena varina. Monissa Lahi-idan maissa sininen tarkoittaa turvallisuutta ja

suojelua ja symboloi taivasta, hengellisyytta ja kuolemattomuutta.

Monilla uskonnoilla on omat assosiaationsa myos siniseen variin. Esimerkiksi monissa Latinalaisen
Amerikan maissa, joissa tiedetaan olevan runsaasti katolilaisia, sininen on merkki toivosta ja hy-
vasta terveydesta ja symboloi Neitsyt Mariaa. Juutalaisuudessa sininen on pyhyyden ja jumaluu-
den savy, hindulaisuudessa se on Krishnan vari, korkeimmin palvottu hindujumala, joka iimentaa

rakkautta ja iloa seka tuhoaa tuskan ja synnin. (Smarter Travel 2017.)

Violetti

Eurooppa ja Yhdysvallat yhdistavat violetin useimmiten taikuuteen ja mysteeriin, kuninkaallisuu-
teen ja uskonnolliseen uskoon. Se liittyy edelleen vaurauteen nykypaivana, koska violetin kankaan
valmistaminen oli aikoinaan erittain kallista. Vain yksi gramma Tyrian purppuraa tarvitsi yhdeksan-
tuhatta pienta nilvidista. Savy sai nimensa foinikialaisesta kauppakaupungista Tyroksesta, jossa
sita ensimmaisen kerran valmistettiin. Vari yhdistettiin pian Rooman, Egyptin ja Persian keisarillisiin
luokkiin, koska vain rikkailla ja mahtavilla oli siihen varaa. Monissa kulttuureissa violetti on myos

kuoleman tai surun vari.

Thaimaassa lesket kayttavat violettia, samoin kuin uskonnolliset katoliset surijat Brasiliassa. Itali-
assa violetti yhdistetaan myds voimakkaasti hautajaisiin, ja siksi italialaiset pitavat lahjan kaarimista
violettiin lahjapaperiin mauttomana. Morsiamet valttavat varia suunnitellessaan suurta paivaa, ja
sanotaan, ettd violetti tuo epéonnea, jos sitd kayttaa italialaisessa oopperassa. (Shutterstock
2020.)

Musta

Eurooppa ja Pohjois- Amerikka yhdistavat mustan usein suruun, taikuuteen, pahuuteen, elegans-
siin ja kuolemaan. Latinalaisessa Amerikassa mustaa pidetdan maskuliinisena varina ja néin ollen
miehet kayttavat sitd usein pukeutumisessaan. Intiassa musta on pahan vastaisen suojan vari.

Joskus musta piste maalataan ihmisen leuan alle tai korvien taakse suojaamaan pahalta silmalta.
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Japanilaiset yhdistavat mustan mysteeriin, kaikkeen yliluonnolliseen, tuntemattomaan ja nakymat-
tomaan, myos kuolemaan. 10. ja 11. vuosisadalla uskottiin, etta mustan kayttaminen voi tuoda
epaonnea, joten vain luovuttaneet tai aineellisesta omaisuudesta luopuneet uskalsivat kayttaa va-

ria oikeudessa.

Aasiassa mustaa pidetaan yleisesti myos kokemuksen varing, kuten kay ilmi useiden taistelulajien
mustasta vy0sta, joka on korkein sijoitus. Kiina yhdista@ mustan varin veteen, talveen, kylmaan ja
pohjoiseen. Kun Kiinan ensimmainen keisari Qin Shi Huang otti vallan, han muutti keisarillisen varin
punaisesta mustaksi ja totesi, ettd musta sammuttaa punaisen (vari muutettiin myohemmin vuonna
206 eaa. Vaikka monet yhdistavat mustan kuolemaan, muinaiset egyptilaiset yhdistavat mustan
positiivisesti elamaan johtuen Niilin tulvasta rikkaasta, mustasta maaperasta. (Shutterstock 2020;
Eriksen 2020.)

Valkoinen

Valkoinen edustaa taydellisyytta ja puhtautta, uutta ja neutraalisuutta lannessa. Vaikka valkoisella
ei ole varisavya, silla on varikas rooli uskonnoissa ympari maailmaa. Kristityissa maissa lapset
kayttavat valkoista kastettaessa ja ottavat ensimmaisena ehtoollisen. Paavi on kayttanyt valkoista

vuodesta 1566 lahtien uhrauksen symbolina.

Muslimipyhiinvaeltajat kayttavat Ihramia, yksinkertaista valkoista asua, jonka tarkoituksena on
osoittaa, ettd Jumalan edessa kaikki ovat tasa-arvoisia. Beduiinit yhdistavat valkoisen maitoon.
Koska kamelimaito on heille peruselintarvike, on jarkevaa, ettd valkoista pidetaan kiitollisuuden,

hedelmallisyyden ja ilon varina.

Lansimaissa morsian tunnistetaan valkoisesta mekostaan. Jotkut uskovat, etta tdma juontaa juu-
rensa yli 2000 vuoden taakse Rooman tasavaltaan, jolloin morsiamet kayttivat valkoisia tunikoita
siveytensa edustamiseksi. Valkoinen morsiuspuku tuli uudelleen muotiin, kun kuningatar Victoria

paatti vuonna 1840 kayttaa valkoista pitsiasua haissaan perinteisten kruunajaispukujen sijasta.

Kaikkialla valkoista ei kuitenkaan pideta miellyttavana. Monissa kulttuureissa se on kuoleman, aa-
veiden ja haamujen vari. Kuten englanninkielisessa sanonnassa "kalpea kuin aave" ilmaistaan, vari
littyy kuoleman kalpeuteen. Valkoinen edusti kuolemaa myds muinaisessa Egyptissa elottoman

aavikon varin vuoksi, joka peitti suuren osan maasta. My0s suuressa osassa itaa valkoiseen liittyy
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kuolema ja suru. Intiassa se on perinteisesti ainoa vari, jota leski saa kayttaa. (Shutterstock 2020;
Chapman 2010.)

Ruskea

Yhdysvalloissa ruskea on maanlaheinen vari, joka kuvaa vakautta ja luotettavuutta. Lahi-idassa
ruskeaa pidetaan kotoisana varina, joka on harmoniassa maan kanssa. Joissakin Latinalaisen
Amerikan maissa, kuten Kolumbiassa ja Nicaraguassa, ruskeaa pidetaan paheksunnan varina.

Paikoin idassa ja Intiassa ruskea yhdistetaan suruun. (Eriksen 2020.)

3.1 Varien merkitys suomalaisessa kulttuurissa

Suomalaisessa kulttuurissa varien merkitys on kulkeutunut paéosin tapakulttuurina lannesta. Esi-
merkiksi siniselld ja valkoisella on meille vahva merkitys. Monelle ne antavat mielikuvan kotimai-

suudesta ja laadusta.

lloisena ja voimakkaana varind punainen on, varsinkin pukeutumisessa, tarkkuutta vaativa vari.
Esimerkiksi hautajaisissa punaiseen on hyvin epasopivaa pukeutua. Vanhemmalle sukupolvelle
punainen tuo mieleen Neuvostoliiton ja tydvaenaatteen, kommunismin ja sosialismin. Musta ku-
vastaa suomalaisessa kulttuurissa lansimaiseen tapaan surua ja hautajaisia, mutta sita pidetaan
my0ds hyvin virallisena varina. Valkoista kaytetaan yleisesti haissa seka kasteessa ja konfirmaati-

ossa, koska se kuvaa puhtautta. (Hintsanen 2021.)
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4 VARIEN MERKITYS SAAVUTETTAVUUDESSA

Verkkosivuja suunniteltaessa yhden tarkean kokonaisuuden muodostaa sivuston saavutettavuus.
Sillé pyritdan parantamaan kayttajakokemusta myds sellaisten ihmisten kohdalla, joilla on esimer-

kiksi vaikeuksia hahmottaa tai nahda asioita erilaisissa ymparistoissa.

Saavutettavuus maarittdd myos varien tai enemmankin varien kontrastien huomioimista. Varikkaat
kokonaisuudet ovat edelleen sallittuja, eika tiettyjen varien kayttoa kielleta. Padpaino on siing, etta
sivustojen informaatio tai kaytettavyys eivat saa pohjautua vain vareille. "Tarkeinta on huomioida,
ettd esimerkiksi heikkonakdinen tai varisokea kayttaja saa tarvitsemansa tiedon tai ymmartaa toi-

mintaohjeet, vaikka ei erottaisikaan kaytettyja vareja” (Celia 2020).

Avainasemassa on varien riittava kontrasti. Talle on asetettu vahimmaisarvo, joka on 4,5:1. Vahim-
maisarvo pitaa huomioida myds varin muuttuessa, kun esimerkiksi linkki aktivoituu tai kun vaikkapa

hiiri viedaan jonkin osan paalle.

e Taman vihredn tekstin ja valkoisen taustan valinen kontrasti on 2,8:1.

e Taman tumman vihrean tekstin ja valkoisen taustan valinen kontrasti on 5,42:1.

» Tassd mustan tekstin ja vihrean taustan vélinen kontrasti on 7,48:1.
KUVIO 4. Esimerkki kontrastisuhteista

Kontrastia ei onneksi tarvitse laskea itse. Siihen suunniteltuja tyokaluja [8ytyy esimerkiksi saavu-
tettavasti.fi-sivustolta. Myds WordPress ilmoittaa teemaa muokatessa, mikali varien kontrasti on
lian vahainen. Varien saavutettavuus kiteytyy siis lahinnd sopivien kontrastien hyodyntamiseen,

kuitenkin niin, ettei vari pelkastaan maarita toiminnan selkeytta verkkosivulla.

Vérisokeus

Verkkosivuja suunnitellessa olisi hyva huomioida myds varisokeat kayttajat. Varisokeus vaikuttaa
noin viidesta kahdeksaan prosenttiin miehista ja alle prosenttiin naisista. Varisokeutta on kahta

paatyyppia: ne, joilla on vaikeuksia punaisen ja vihrean valilla, ja ne, joilla on vaikeuksia erottaa

sininen ja keltainen.
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Taman huomioimisessa on monia etuja. Sen lisaksi, etta verkkosivusto on varisokeiden vierailijoi-
den kaytettavissa, sivuston variystavallisyyden lisaamisella on muitakin etuja. Helppokayttoiset
verkkosivustot ovat todennakoisemmin sijoittuneet hyvin hakukoneissa. Verkkosivusto nahdaan
my0s ammattimaisempana, jos se ei sulje pois kayttajia, joiden toiminnot ovat rajoittuneita. Vari-
sokeus voi koskea jopa yhta 20:sta verkkosivuston vierailijasta. Tassa ryhmassa on se vaara, etta

kaytossa on sivusto, jonka teksti on tuskin luettavissa ja kuvia ei voi tunnistaa.

Varien kaytossa kannattaisi huomioida, etta kontrastivarit tai varispektrin vastakkaisissa paissa ole-
vat varit toimivat parhaiten varisokeille kayttajille. Valkoinen ja musta ovat tasta paras esimerkki.
Hyva kaytanto voi olla luoda sivusto harmaan eri savyilla, koska elementtien ei tulisi koskaan luot-
taa pelkastaan vareihin. Jokaisella elementilla tulee olla useampi kuin yksi vihje. Kuvia, linkkeja,
painikkeita ja muita vastaavia elementteja tulee parantaa kuvalla, muodolla, sijainnilla tai tekstilla.
Esimerkiksi linkki tulee korostaa varilla ja alleviivata. Alleviivaus viestii varisokeille vierailijoille, etta

kyseessa on linkki.

Parhaana kaytantona pidetaan kirkkaiden varien kayttoa. Ihmiset, joilla on varipuutteita, nakevat
kaikki varit, mutta heilla on ongelmia niiden erottamisessa, joten kirkkaiden, rohkeiden varien kayttd
auttaa. Muita huomioitavia asioita ovat varien ja taustan valinen kontrasti. Varisokeudesta kéarsivat
ihmiset ovat vahemman herkkia vareille spektrin kummassakin paassa. Esimerkiksi punaiset ja

siniset nayttavat usein tummemmilta varisokealle kayttajalle. (Liu 2010.)
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5 VERKKOSIVUJEN VARIMAAILMAN TARKASTELU

Valitsin vertailua varten Pohjois-Suomen alueelta muutamia verkkosivuja eri alojen yrityksilta. Myos
yritysten kokoluokka ja kansainvalisyys vaihtelevat. Tarkoitus on pohtia, minkalaista roolia verkko-

sivujen varimaailma edustaa yritykselle. Vertailussa huomioin vain etusivun varisisallon.

5.1 Tekniikan alan yritykset

Nokia

Nokian verkkosivujen varimaailma on selkea: valkoisella pohjalla on sinisen eri savyja otsikoissa,
tekstissa ja kuvissa. Valkoinen on neutraali, puhdas ja luo yhdessa tummansinisen savyn kanssa
ammattimaisen ja selkean vaikutelman. Tummansininen luo arvokkuutta ja ammattimaisuutta mus-
tan tavoin, olematta kuitenkaan yhta synkka kuin on musta. Nokian sinivalkoista etusivua katsel-
lessa tulee vahvasti mieleen suomalaisuus. Lieneekd se ollut tarkoituskin?

NOKIA Yityksile v Kuluttafile v Innovaatio v Tietoa Nokiasta v @ Q = wew

Valmis kaik

Ota liketoiminta mukaan kaikkialle, mihin haluat

Tutustu Industry 4 0aan

KUVIO 4. Nokian etusivu. (Kuvakaappaus. Nokian kotisivu. Hakupéivd 01.12.2021.
https://www.nokia.com/fi_fi/.)
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Polar

Verkkosivun toistuva variteema on punainen, musta ja valkoinen. Valkoinen raikastaa ja tasapai-
nottaa vahvaa mustaa ja punaista. Selaillessa verkkosivuja huomaa useasti, etta valkoinen on hel-
poin ja selkein pohja, jolle aletaan suunnittelemaan. Musta korostaa yrityksen ammattimaisuutta ja

vahvuutta. Punainen puolestaan tuo energiaa ja voimaa sivun ulkoasuun.

PokLAr TUOTTEET  INSPIRAATIO  MISTAVOITOSTAA  TUOTETUKI  BLOG  FLOW n-rouarsiom QO B

JOULUN
MIIJMPIIS

sta loydat taydelliset lal h] l elam
alkajille, kuntoilijoille
ah'atkel\o]en ensoreldenja
muiden tuotteidemme joukosta!

SIRRY LAHJADSTOKSILLE

KUVIO 5. Polarin etusivu. (Kuvakaappaus. Polarin kotisivu. Hakupéivd 01.12.2021.
https://www.polar.com/fi.)

Haltian

Haltian sivujen ilme on raikas ja selkea. Valkoisella pohjalla musta teksti tulee hyvin esiin, ja
erisavyiset siniset elementit luovat kuvaa ammattitaitoisesta ja vakaasta yrityksesta. Kuvissa ja
etusivun esittelyvideossa pilkahtaa myds vihreaa, pinkkia ja keltaista. Nama osaltaan kannattelevat

kivasti yrityksen raikasta ilmetta.

& Haltian Services v Solutions ~ Return to office 10T Devices Haltian ~ Contact us
e T ke ics e Fﬁ_" 4/“1\‘\ =
E'\ 0 D8 Tt
Laventeli| | Pinkki| Oliivi

(10 peo:;eo)ir]f 10 peopl Sj;]] H (10 people)
i o reservations.

A Thdlhd][hs#Eol o[bo

——1I I I— 1 I - ) E— T T

KUVIO 6. Haltian etusivu. (Kuvakaappaus. Haltian kotisivu. Hakupéivd 01.12.2021. https://hal-
tian.com/.)
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5.2 Kauppakeskukset

Kauppakeskus Zeppelin

Kauppakeskuksen kotisivun paavarit ovat keltainen seké vaaleansininen ja -punainen. Vaaleansi-
ninen ja vaaleanpunainen kertovat nuorekkuudesta, eivatka ne ole lian hyokkaavia valkoista taus-
taa vasten. Keltainen puolestaan antaa energiaa ja luo mielikuvaa pysyvyydesta. Varimaailma on

kokonaisuudessaan harmoninen ja miellyttdva seké erittain raikas ja nuorekas.

o) ® ® & =
Kahwilat ja ravintolat Uutiset ja Edut

Aukiologjat ¥ Likkeet

Liikkeet

KUVIO 7. Kauppakeskus Zeppelinin etusivu. (Kuvakaappaus. Kauppakeskus Zeppelinin kotisivu.
Haettu 07.12.2021. https://kauppakeskuszeppelin.fi/.)

Kauppakeskus Valkea

Valkean varimaailma koostuu erisavyisista sinisista ja vaaleanpunaisesta. Sinisen eri savyt ovat
virkistavia, rauhallisia ja antavat rehellisen ja ammattimaisen kuvan. Vaaleanpunainen tuo herk-

kyytta ja tasapainoa muuten siniseen kokonaisuuteen.

VALKEA

AAN
ESKUKSEEN!

VALKEA ON JOULUN SYDAN ——

KUVIO 8. Kauppakeskus Valkean etusivu. (Kuvakaappaus. Kauppakeskus Valkean kotisivu. Ha-
ettu 07.12.2021. https://kauppakeskusvalkea.fi/.)
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Ideapark Oulu

Verkkosivulla korostuvat valkoinen ja vinrea seka myos harmaan eri savyt. Kokonaisuus on raikas
ja ammattimainen. Valkoisen puhtaus sopii hyvin yhteen vihredn kanssa. Vihred itsessaan antaa
mielikuvan kasvusta ja vauraudesta. Liséksi se on my6s hyvin energinen. Harmaan eri sévyt tasa-
painottavat, antavat modernia iimetta ja tuovat vakautta.

& ® 7 ) @
Avoinna tanaan 10-20 L o4 o2se) < 5
W @ Katso aukioloajat f 1 = v
9 Vhteystiedot Suomi  English Hae sivustolta igeapark Oulu
ideapa
- 0~

JOULUN AIKA LIIKKEET RAVINTOLAT TARJOUKSET & VINKIT TAPAHTUMAT AJANKOHTAISTA

"o
HETKESSA
KAIKKI

KUUSEN ALLE

Kurkkaa lahjavinkit

Maksuton pysakainti ja kaikki palvelut katutasossa - Siella on kaytava.

KUVIO 9. Ideapark Oulun etusivu. (Kuvakaappaus. Ideapark Oulun kotisivu. Halupéiva 07.12.2021.
https://oulu.ideapark.fi/.)

5.3 Teollisuus

Stora Enso

Ensimmaisena kotisivulle mentaessa silmiin osuvat valkoisen lisaksi keltainen ja punainen. Varit
ovat puhtaat ja kirkkaat. Keltainen tuo [dmpda ja energiaa. Savynsa puolesta se myds kuvaa hyvin
pysyvyytta. Punainen antaa pienena sysayksena lisaenergiaa, ja kokonaisuus on selkea ja puhdas.
Pienet hituset harmaata antavat mukavasti ulottuvuutta ja tukevat sivun varimaailmaa neutraalina

lisana.
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* Contact Products Sustainability Investors = e Q

MAIN MENU INTERNATIONAL SEARCH

L ™
Stora Enso introduces
portfolio for bio-based
packaging foam

The products are fully recyclable and can be used for protective and
thermal packaging. Lightweight wood foams address the nesd for

climate-friendly, renewable and circular cushioning materfals in inner
packaging.

> Read more &
k
e
aducing food waste is crucial to acoming a net positive contribator

s Stora Enso introduces portfolio for bio-
based packaging foam

KUVIO 10. Stora Enson etusivu. (Kuvakaappaus. Stora Enson kotisivu. Hakupéivé 07.12.2021.
https://www.storaenso.com/en.)

SSAB

Sivuston varimaailma on rauhoittavan sinivoittoinen. Se myads kertoo yrityksen vakaudesta ja am-
mattimaisuudesta. Sininen toistuu eri savyiss3, ja etusivulta [0ytyy selatessa myds hiven vihreaa,

harmaata ja punaista lisddmaan energista ja raikasta ilmetta. Sdvymaailma on tasainen ja rauhoit-

Teraksen
tulevaisuutta
uudistamassa

Tuleva fossiilivapaa teknologiamme on teréksenvalmistuksen ensimmainen todellinen

erikoislujaa teréists, mutta sopeutettuna tulevaisuuden vaatimuksiin

OTA YHTEYTTA LUE LISAA

Ajankohtaista
2 Ensimmadinen erikoisluja terdsjauhe 'SSAB:n Toijalan tehtaan valmistamaa SSAB yhteistyohon Lindabin kanssa
valmistettu SSAB:n Oxel&sundin terasprofiilia taidetecksessa fossiilivapaan terdksen alalla
tehtaalla Kilpisjarvella
s ttavat uuden askeleen
SSAB:n Oxelosun K istysta

KUVIO 11. SSAB:n etusivu. (Kuvakaappaus. SSAB:n kotisivu. Hakupéivd 07.12.2021.
https://www.ssab.fi/.)
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Metsa Fibre

Metsa Fibrelta voi lahes poikkeuksetta olettaa, etta etusivulta I0ytyy vihreaa, ja sité onkin, tosin
paljon vahemman kuin olisi odottanut. Varimaailma on selkea: valkoisella pohjalla on vaaleaa har-
maata ja hiven vihreaa tehosteena. lIme on selkea, nuorekas ja raikas. Vihrea tuo energiaa, ja

harmaa antaa arvokkuutta sekd ammattimaisuutta.

MetsaFibre seiu SAHATAVARA YHTIO TYOPAIKAT KESTAVAKEHITYS MEDIA OTAYHTEYTTA PROJEKTIT fQ

Tutustu Fibre- ja Timber
-asiakaslehtiimme verkossa
]

Lt

KUVIO 12. Metsé Fibren etusivu. (Kuvakaappaus. Metsé Fibren kotisivu. Hakupéivéa 07.12.2021.
https://www.metsafibre.com/fi/Pages/default.aspx.)
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6 YHTEENVETO

Verkkosivuja vertaillessa ei heti kykene sanomaan, etta tietyn alan sivustoilla olisi kaytossaan juuri
tietynlainen varimaailma. Toki vallalla olevat trendit ja myytava tuote omalta osaltaan vaikuttavat

siihen, mita milloinkin kannattaa kayttaa, jotta kokonaisuus on yhtenainen.

Lahdetaan tarkastelemaan tekniikan alan tuloksia. Paasaantoisesti jokaisella sivulla kaytettiin val-
koista pohjavari@, joka on selkea, puhdas, helppo ja raikas. Luultavasti se on valittu juuri siksi, etta
aiemmin mainittujen liséksi se on myds hyvin perinteinen. Sivuilta 10ytyi my6s sinista eri savyissa.
Sinisella pyritaan usein tuomaan esiin ammattimaisuutta ja se on myés hyvin rauhoittava vari. Sa-
vysta riippuen sininen antaa myos raikkaan ja nuorekkaan ilmeen. Vahvasti nousi esiin myds pu-
naisen ja musta. Musta on varina vakaa ja ammattimainen kuten sininenkin. Punainen puolestaan

kuvaa energiaa ja herattaa huomio, joka sopii hyvin yrityksen myymaan tuotteeseen.

Kauppakeskuksilla varimaailma jakautui myos selkeasti. Tahan voi vaikuttaa se, etta kaksi niista
on paikallisia ja yksi on maanlaajuinen. Paikallisten kauppakeskusten varimaailma on vaalea. Val-
koisen lisaksi 10ytyy vaaleanpunaista ja vaaleansinista eri savyissa, joista molemmat ovat nuorek-
kaita ja raikkaita vareja. Luultavasti verkkosivuja suunnitellessa on haettu myos trendikkyytta. Li-
saksi oli kaytetty keltaista, joka ilmentaa iloa ja pysyvyytta. Vihrealla iimennetaan usein kasvua ja

vaurautta, joka oli hallitseva vari yhdessa vertailukohteista.

Teollisuuden yrityksilla verkkosivujen varimaailmaan vaikuttaa selvasti hyvin paljon se, mik& ala on
kyseessa. Sininen on suosittu my0ds tassa kategoriassa, mika ei ole ihme varin vaikutusta mietitta-
essa. Liséksi l0ytyy harmaata, joka on hyvin muodollinen ja ammattimainen. Joukossa oli myés
keltaista ja punaista, jotka ovat energisia ja herattavat huomiota. Hiven vihreaa puolestaan antaa

raikkautta.

Varien kokonaisuus kaikilla verkkosivuilla oli hyvin hallittu ja tuki hyvin sivujen sisaltoa. Tarkem-
massa tarkastelussa huomio kiinnittyi enemman siihen, millaisia savyja vareista oli kaytetty. Lop-
pujen lopuksi verkkosivuja suunniteltaessa kannattaakin ehka kiinnittad huomiota kaytettaviin sa-

vyihin ja variyhdisteisiin oikeanlaisen mielikuvan aikaansaamiseksi.
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7 POHDINTA

Opinnaytetyosta tuli mielestani kelvollinen kokonaisuus. Alkuvaiheessa suunnitelma oli hieman laa-
jempi, mutta ajankaytdn optimoimiseksi aiheen sisaltéa jouduttiin vahan rajaamaan. Se ei kuiten-

kaan vaikuta merkittavasti siihen kokonaisuuteen, jonka sain koottua.

Vérien kaytto on kiinnostanut minua aina, ja olen perehtynyt aiheeseen myds aiemmissa opinnois-
sani. Mielestani varien kayttoa esimerkiksi myynnin valineena ei voi koskaan korostaa tarpeeksi.
Minulla oli jo aiemmin tietopohjaa, mutta kootessani tata opinnaytetyota oli hienoa saada tietopoh-
jalle vahvistusta seka perehtya vahan enemman esimerkiksi siihen, mika on eri varien kulttuurillinen

merkitys.

Haastavinta tyossa oli oleellisen tiedon rajaaminen, koska sita on todella paljon. Lisaksi aikaa kir-
joittamiselle oli valilld hankalaa 16ytaa elamantilanteen vaihtelun takia. Onneksi kuitenkin hieman

typistamalla raportista tuli hyvin rajattu kokonaisuus.
Toivottavasti opinnaytetyd innostaa myos lukijaa perehtymaan varien maailmaan syvemmin. Us-

kon, etta tyosta on myos hyotya, kun aletaan suunnittelemaan verkkosivun sisaltoa, silla tassa on

tiivistettyna pohja sille, mita vareilla voidaan tuoda esiin.
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