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Abstract
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Téama opinnaytetyd kasittelee visuaalisen ilmeen
suunnittelua lahtelaiselle Apila apteekille. Suunnit-
telutyd on tehty konseptisuunnitteluna. Opinnay-
tetyon kirjallisessa osiossa kasitelldan apteekkien
visuaalista ilmetta seka Apila apteekin visuaalisen
ilmeen suunnitteluprosessia.

Yritysilme, visuaalinen identiteetti, apteekkien visu-
aalinen ilme

This graduation process is about designing visual
identity for a pharmacy called Apila apteekki in the
city of Lahti. This project is not commissioned by a
client, it is made as a concept design. The theory
section deals with visual identity for pharmacies
and a description of my design process.

Corporate identity, visual identity, visual identity for
pharmacies
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Johdanto

Aiheen valinta

Valitsin opinndytetydni aiheeksi visuaalisen iden-
titeetin uudistamisen jo opintojeni varhaisessa
vaiheessa, kesélld 2012, suoritettuani opintojak-
son "Visuaalisen identiteetin suunnittelu". Ldysin
opintojaksosta heti itselleni sopivimman graafisen
suunnittelun osa-alueen ja paatin keskittya tahan
myos opinnaytetyossani.

Syksylla 2013 opinnaytetydni kohteeksi tarkentui
jo olemassa olevan visuaalisen identiteetin uudis-
taminen. Uudistuksen térkeimpié osa-alueita ovat
liikemerkki, typografia ja vérimaailma, jotka ovat
perinteisesti visuaalisen identiteetin keskeisimpia
elementtejé (Pohjola 2003, 108). Tydssédni annan
paapainon lilkkemerkille, koska koen visuaalisen
identiteetin rakentuvan sen ympérille.

Minulle yrityksen ilmeen uudistaminen on miellyt-
téva haaste. Vaikka alunperin toiveenani oli saada
tehdé yritysyhteistyota alusta l&htien, olen tyyty-
véinen konseptisuunnittelun antamaan vapauteen
suunnittelutydssa.

Tutkimusasetelma

Opinnaytetyoni teoriaosuudet pohjautuvat paa-
asiallisesti yritysidentiteettid, logosuunnittelua ja
tuotekonseptointia kasittelevaan kirjallisuuteen
seka verkkol&hteisiin.
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Toimeksianto ja tyon tavoitteet

Otin yhteyttad Apila apteekin apteekkariin syksylla
2013 kysyékseni yritysyhteistydn mahdollisuuksista.
Kavi ilmi, ettd yrityksen apteekkari on vaihtumassa
alkuvuodesta 2014, eikd uudesta apteekkarista viela
tuolloin ollut tietoa. Naista syistd paadyin tekemaén
tydni konseptisuunnitteluna, jolloin voin tarjota uut-
ta yritysilmetta tulevalle apteekkarille myéhemmin.

Toiveenani on saada luomani yritysilme kayttéon,
mutta ensisijaisesti tavoitteenani on luoda hyvan

suunnitteluprosessin tuloksena moderni ja raikas
konsepti.

KUVA 1: Puna-apila, www.luontoportti.fi
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Yritys ja sen nykyilme

Apila apteekki on Lahden Launeen kaupunginosas-
sa, Prisma-liikekeskuksessa sijaitseva apteekki, joka
on perustettu huhtikuussa 2001. Alunperin apteekin
osoitteeksi piti tulla Apilakatu, mutta lopulta ap-
teekin postiosoitteeksi maaraytyi kuitenkin Ajoka-
tu. Nimensa Apila apteekki sai silti alkuperéaiseksi
kaavaillusta osoitteesta. (www.apilaapteekki.com,
7.12.2013)

My®&s yrityksen nykyisessa visuaalisessa ilmees-

s8 on padosassa apila, tarkemmin maariteltyna
puna-apila. Yrityksen symbolina toimii talla hetkella
realistikseksi tyylitelty puna-apilan kukka. Yrityksen
logotyyppi on esitetty paatteelliselld kirjasintyypilla,
osittain liikemerkin ympaérille taivutettuna. Varina
liikemerkissd on tummanvihred ja puna-apilan
punainen.

Myymalatilan julkisivussa liilkemerkki on esitetty
vaaleanharmaalla, ovaalin muotoisella pohjalla
(kuva 2). Myymalédkalusteissa ovaali muoto toistuu
kalusteiden paalla olevissa kylteissa. Kalusteissa ei
kuitenkaan toisteta liilkemerkin vareja, vaan kalustei-
den vareina on valkoinen, sininen ja punainen.

Yrityksen nettisivuilla kdytéssa on liikkemerkin mu-
kaiset vérit, ja puna-apila on sielld mukana myds
valokuvan muodossa. Kuvituksessa on kaytetty
my0&s vihreda ruohikkoa.

Talla hetkella yritysilmeesta puuttuu mielestani joh-
donmukaisuus, miké heikentéé yrityksen mahdolli-
suuksia viestittda alan tarkeitd konventioita.
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Apteekkien

visuaalinen
ilme

Yrityksen visuaalinen identiteetti, eli yrityksen
identiteetin ndkyva osa, on tydkalu jolla vaikuttaa
mielikuvaan yrityksesta. (Pohjola 2003, 20) Se antaa
lupauksen yrityksen ominaisuuksista ja laadusta ja
antaa yritykselle luonteen. (Ojapelto 2012)

Vaikka tuotteet ja palvelut ovat samankaltaisia,
kuten apteekeilla, visuaalinen identiteetti on uniikki
ja tunnistettava; keino erottautua. Sen keskeisia
elementteja ovat yritystunnus, tunnusvarit seka
typografia, jotka esiintyvat kaikissa viestinnan
tuotoksissa johdonmukaisesti. (Loiri & Juholin 1998,
129; Wheeler 2013, 4) Tavoiteltava mielikuva ei saa
olla ristiriidassa jo olemassa olevan materiaalin ja
arvojen kanssa. (Ojapelto 2012)

Visuaalisen identiteetin uudistus liittyy joko muu-
toksiin yrityksessa itsessdan tai ympariston muutok-
siin. Visuaalisen identiteetin luomisen Idhtokohtana
tulee olla ajattomuus, silld identiteettia ei jo kus-
tannussyista ole tarkoitus muuttaa lyhyella aikava-
lilla. Uudistus on kuitenkin tarpeen mikali se alkaa
vaikuttaa vanhanaikaiselta verrattuna ymparistoon
tai yhteisdon. (Loiri & Juholin 1998, 129)

Apteekkien rooli liike-elédmasséa on sikali poikkea-
va, ettd apteekki ei voi kilpailla kdytdnndssa juuri
lainkaan tuotevalikoimallaan. Tall6in kilpailuvaltiksi
muodostuu helpommin kayttajakokemus: palvelu,
kaytettdvyys ja visuaalisuus.

Apteekkien m&éra on usein kaupunkialueella run-

sas, jolloin erottuminen massasta on vaikeampaa ja
yksityiskohdilla on enemman merkitysta.

14

Apteekit ovat osa perusterveyden-
huoltoa ja apteekkeihin kohdistuvat
odotukset liittyvatkin fyysisen olotilan
parantumiseen ja helpottamiseen.
Apteekkeihin yleisesti liitettavia kon-
ventioita ovatkin terveys, hyvinvointi,
puhtaus ja luotettavuus (Ryhdnen 2008,
27).

Yleisimmat apteekkien visuaalisuuteen
liittyvat konventiot ovat vihrea véri seka
ristin merkki, niin Suomessa kuin kan-
sainvalisestikin. Myos laékemalja, sauva
ja kdarme liitetdan usein apteekkien
symboliikkaan perustuen Kreikkalai-
seen mytologiaan.

Tutkiessani alan konventioita, paa-
asiassa suomalaisia, 18ysin kuitenkin
huomattavan maarén edelldmainituista
poikkeavia lilkkemerkkien elementteja.
Véreistd vihred oli kieltamatta hallitse-
va, mutta myos muita vareja oli kay-
tetty runsaasti. Erityisesti sininen seka
harmaan ja oranssin yhdistelma olivat
véreja jotka toistuivat. Symboleista kay-
tetyin on risti ja sen muunnokset, mutta
myds apteekin nimeen tai sijaintiin tai
naihin molempiin liittyvat symbolit ovat
suosittuja.

Kirjasintyypeista suosiossa on yleisesti

paatteettomat kirjasimet. Uskon tdman
johtuvan suureksi osaksi niiden selkey-
desta.

re—— e

Loimaan Ykkos Apteekk1'

MPASSI
PTEEKKI
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Suunnittelu-

prosessi

Suunnittelun aloitus

. Aloitin suunnittelutyoni
Ralka..s kirjaamalla yl&s avain-
Selked sanoja, joita uudistunut
Valoisa visuaalinen ilme tulisi
Moderni edustamaan, seké

i pohtimalla miten niitd
Posititvinen saisi ilmennettya siina

Helposti ldhestyttdvd  parhaiten.
Seuraavaksi 18hdin ana-
lysoimaan alan konventioita ja kilpailijoiden yritys-
ilmeitd. Tutkin my0s sitd, miten apilaa on hyddyn-
netty graafisena elementtina. Naiden tutkielmien
pohjalta aloin rakentaa uutta liikkemerkkia, visuaali-
sen identiteetin keskushahmoa.

Liikemerkki

Yritystunnus on yrityksen visuaalisen ilmeen kes-
keisimpia elementteja ja sen tulisi nakya yrityksen
kaikessa toiminnassa. Liikemerkki tai symboli on yri-
tystunnuksen kuvallinen osuus, logotyyppi yrityksen
nimen kirjoitusasu.

Yrityksen tunnisteena voidaan kayttaa joko vain
logotyyppid, tai logotyypin ja liikemerkin yhdistel-
mé&a. Harvemmin yrityksen tunnuksena on myds
kaytetty pelkk&a liikkemerkkig, silloin kuitenkin
yrityksen bréndin on oltava vahva ja lilkkemerkin
helposti tunnistettavissa. Pelkan logotyypin kayttoa
nakee yrityksilla useammin, mutta se asettaa korke-
at vaatimukset logon muotoilulle ja sen sovelletta-
vuudelle. (Pohjola 2003, 128)
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Apila-aiheisia yritystunnuksia

Apila apteekin lilkkemerkin suunnittelun aloitin lo-
gotyypin suunnittelusta. Olin opinnoissani aiemmin
syksylla térmannyt Alda-kirjasimeen ja heti sen n&h-
dessani aloin pohtimaan sen kaytettavyytta Apila
apteekin logotyypissa.

Kirjasimen on suunnitellut Berton Hasebe vuonna
2008. (myfonts.com, 8.12.2013). Se on runsasmuo-
toinen ja hieman leikkisd, paatteellinen kirjasin-
tyyppi, jonka leikkausten valilla on mielenkiintoisia
eroavaisuuksia.

Alda Light
Alda Regular
Alda Bold

Kirjasin edustaa mielestani suunnittelutyén alus-

sa maarittelemiani avainsanoja ja tukee jo tassa
vaiheessa vireilld olevan symbolin muotokielta.
Ensimmaisten luonnosten jalkeen sain vahvistuksen
paatokselleni kayttad Alda-kirjasinta logotyypissa.

Koska apteekkimaailman logotyypeissa on yleisem-
paa kayttaa paatteetontd kuin paatteellista kirja-
sinta, koin ettd paatteellinen kirjasintyyppi erottuu
paremmin massasta.

Paatin myds kayttaa kirjasinta logotyypissa sellai-

senaan ilman muokkausta, koska se on jo valmiiksi
runsasmuotoinen ja persoonallinen.
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Kokeilujen jélkeen 18ysin myds mielesténi logo-
tyyppiin sopivan esitystavan kirjasimelle. Pdadyin
esittdmaan apteekin varsinaisen nimen, sanan apila,
Alda-kirjasimen bold-leikkauksella. Sanan apteekki
paadyin puolestaan esittdamaéan regular-leikkauk-
sella. Tama tuo mielestani vaihtelua logotyyppiin ja
lisdd myds tavoittelemaani keveytta.

Apila Apteekki
Apila apteekki

APalllpateekki

Apila Apteekki
Apila apteekki

Jo hyvin varhaisessa vaiheessa paatin myds kirjoit-
taa sanan apteekki isolla alkukirjaimella. Se tuo lo-
gotyypin kirjoitusasuun mielesténi hauskaa toistoa
ja korostaa, ettd kyseessa on apteekki. Lisdksi nain
on minusta selkeampaa, silla ensimmaisen sanan
viimeinen kirjain on sama kuin jalkimmaisen sanan
ensimmainen kirjain.

Apila aptedk
Apills apteekki

Apila
Apteekki

Apila Apteekki

18

Yrityksen symboliksi dhdin aivan ensimmaiseksi tyy-
littelemaan apilan kukkaa paatyen soikean muodon
variointiin. Tama tie paattyi kuitenkin hyvin nope-
asti, kun huomasin luonnosten muistuttavan liikaa
kilpailevan apteekin (Holman Apteekki) muotokiel-
t&.Tamén jalkeen
Holman paadyin luonnos-
= telemaan tunnus-
Ap tee kkl O ta neliapilasta,
mika osoittautui
miellyttavaksi ja
muotokielellisesti sopivaksi ldhtdkohdaksi. Koin
ettd tuottamani muodot olivat myds yhteydessa

logotyyppiin.

Alussa luonnoksissani oli vahvasti mukana myds so-
lid-outline -asetelma, mutta suunnittelun edetessa
paatin ohjaajani kannustamana luopua outline-aja-
tuksesta. Jalkeenpain ajateltuna olin jaényt siihen
hieman jumiin ja sen jattdminen oli hyva paatos.
Luonnokseni alkoivat menna yhd enemman myos
orgaaniseen suuntaan ja aloin lisdilla tarpeettomia
elementtejd, onneksi ohjauksessa sain naistakin
sivujuonista taas tarpeellisen palautteen.

Palasin siis alkuvaiheen muotokieleen, joka ol
yksinkertainen ja symmetrinen. Minua siina viehatti-
vat juuri ndma asiat, mutta samaan aikaan pelkasin
liian insindorimaista vaikutelmaa. Insindorimaisyys
on kuitenkin vahvasti osa suunnitteluidentiteettiani,
halusin tai en, joten paatin kayttas sitd vahvuutena
sen sijaan ettd pyrkisin siita vakisin eroon. Jatkoin
siis alkuvaiheen luonnosta pyrkien tuomaan siihen
kaipaamaani keveytta ja raikkautta.

19
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Alkuperéinen muoto

l

Py&ristetympi muoto

Efekti lisattyna

Symbolin varitasapaino 2:2

l

Symbolin véritasapaino 1:3

l

Efekti lisattyna varilliseen
symboliin

Muodon valittuani aloitin sen hienosdddon. Paatin
jatkaa pelkilld solid-muodoilla sen sijaan etta olisin
kayttanyt osassa outlinea. Tarkastelin "lehtien" etéi-
syytta toisiinsa, niiden muotoa ja kokoa. Saamieni
kommenttien mukaisesti |ahdin sdatdmaan lehden
ulkokaarta hieman pydredmmaksi ja toteutin tasta
muodosta aaripaat |dytdakseni sopivan vélimuo-
don. Lopullinen kaaren muokkaus ei ollut suuri,
mutta se mielestani poisti symbolista jaykkyyden ja
toi siihen iloisuutta. Jatkoin symbolin ty&stamista
edelleen mustavalkoisena, vaikka vérit olivatkin jo
vahvasti mukana ajatuksissani. Olin paattanyt kayt-
t88 tunnuksessa kahta varia ja varitasapainon olin
alustavasti ajatellut jakautuvan tasan 2-2.

Symbolia tyostdesséni pohdin sen merkitysta. Ne-
liapilaa pidetdan yleisesti onnea tuottavana symbo-
lina ja sen esiintymista luonnossa harvinaisena. Yksi
lehti enemman erottaa sen massasta ja tekee siita
uniikin yksilén. Tata halusin korostaa symbolissa ja
pohdin siithen keinoja.

Testatessani valilla variluonnosta, tulin siihen tulok-
seen, ettd muutan véritasapainoa. Silloin vihreita
lehtia tulee olemaan 3 ja punaisia lehtid 1 ja ndin
saan korostettua yhden lehden erikoisuutta. Punai-
sen lehden voi ajatella myds olevan apilankukka,
jolloin se my&s luonnollisesti poikkeaa lehdista.

Siirryin jalleen takaisin mustavalkoiseen symboliin
ja sithen miten saan tuon ajatusmallin siirrettya
kaksivériseen symboliin. Kokeilin erilaisia ratkaisu-
ja, palasin hetkeksi jopa oulinen kayttéon, mutta
sopivimmalta ratkaisulta alkoi vaikuttaa Gradient
Feather -efektin kayttd. Se toi yhteen lehteen ko-
rostavaa hehkua.
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Seuraavaksi aloitin symbolin ja logotyypin yhteen-
sovittamisen. Etsin teksteille sopivaa sijoituspaik-
kaa, sopivan kirjoitusasun olin 16ytanyt jo suun-
nittelun aiemmassa vaiheessa. Pidin mielekkaana
Apila-sanan sijoittamista symbolin alle. Mielestani
pelkka Apila-sanan kayttd toimi hyvin sellaisenaan
ja paatinkin, etta se tulee olemaan yksi ja ehké-
pé tarkein logon kéyttémuodoista. Logoa ilman
apteekki-sanaa tulisi kuitenkin aina kayttda vain sel-
laisessa yhteydessa, missa apteekki tulee muuten
esille, kuten kayntikortissa.

My®&s logotyyppi kokonaisuutena tuntui toimivan
hyvin siten, ettd Apila-sana sijoittuu symbolin alle.
Mietin kuitenkin logon kaytettavyytta ja totesin,
ettd tdsséd muodossa logo vie paljon tilaa. Kaytet-
tévyys paranee, kun logotyypin sijoittaa symbolin
viereen, jolloin mahdollistetaan myo6s kaytto pitkén-
omaisessa tilassa.

Paatin sailyttaa kuitenkin myds symbolin alle asettu-
van logotyypin yhtena logon variaationa, mikali se
kayttdyhteyden kannalta on perusteltua. Sen asema
on kuitenkin toissijainen kahteen muuhun variaati-
oon verrattuna.

Logoa tutkiessani totesin, etta se kaipaa ymparil-
leen melko runsaan suoja-alueen ja paatin maari-
telld suoja-alueen yhden lehden mitalla. N&in logo
saa tarpeeksi tilaa ympérilleen, eika vaikutelmasta
tule ahdas. Suoja-alueiden suhteen on kuitenkien
tarpeen hyvaksyd muutokset tiettyjen kayttdaluei-
den osalta, kuten myyméalatilan julkisivussa. Myyma-
l&n julkisivussa on myds tarpeen hieman soveltaa
logon mittasuhteita, jotta vaikutelmasta saadaan
my0s tahan kayttotarkoitukseen sopiva.
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Logon suoja-alueen maarittely.

@' Apila Apteekki

Ensisijainen logo, jossa logotyyppi kokonaisena.

@
Apila Apteekki

Toissijainen logo, jossa logotyyppi kokonaisena.



Koska apteekin nimi on Apila ja sen tunnuksena on
téhan asti toiminut puna-apila, koin olemassaole-
van tunnuksen vérimaailman muuttamisen turhaksi.
Koitin kuitenkin hakea varimaailmaan raikkautta ja
hienos&atda luonnon savyista.

Loysin miellyttévia savyja apilaa muistuttavasta
kasvista, kdenkaalista. Kédenkaalin vihrea on apilan
vihredd vaaleampi ja raikkaampi. Purppurakdenkaa-
lista I6ysin mielenkiintoisia, syvid purppuransavyja,
joita halusin kokeilla kayttaa yritystunnuksessa.

Alkuperaisena ajatuksenani oli jattaa vihrea vari uu-
dessa tunnuksessa sivurooliin. Vihred vari on vahva
apteekkialan konventio, joten sen minimoimisella
pyrin poikkeamaan tuosta konventiosta ja erottau-
tumaan joukosta. Suunnittelun edetessé jouduin
kuitenkin myontamaan, etta vihrean varin kaytto

-ja konvention hyddyntaminen- on myds uudessa
tunnuksessa tarpeellista.

Purppurakdenkaalin tummat savyt olivat alussa mu-
kana luonnoksissani. Suunnittelun edetessa kuiten-
kin huomasin, etta tdman varin kanssa ei toteudu
yksi tyoni paatavoitteista eli raikkaus. Siksi paadyin
tutkimaan uudestaan vanhaa véripalettia ja puna-
apilan véria ja paadyin kayttdmé&an melko samaa
punaisen sévya kuin alkuperéisessa tunnuksessa.
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KUVA 3: Purppurakéenkaali, www.asuntomessut.fi

KUVA 5: Puna-apila www.1.bp.blogspot.com

"Purppura oli antiikin aikaan haluttu ja
kallis vari ja sita saivat pitaa vaatteissaan
ainoastaan korkea-arvoiset henkilot. "

"Violetilla valolla uskotaan olevan paranta-
va vaikutus. Se stimuloi solujemme valoa

kerdavia entsyymeité ja parantaa viottu-
nutta dna:ta. Leonardo da Vinci uskoi,
ettd keskittymisvoima kymmenkertaistui
purppuraisessa valossa. "

http://www.coloria.net/varit/violetti.htm
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C38 MO Y100 KO
r171 g208 b55

C20 M100 Y15 KO
r199 925 b125

Lopullinen véripaletti jossa on mukana
vihrean ja purppuran liséksi musta ja
valkoinen tuomassa kontrastia ja raik-
kautta.



Koska logotyypin Alda-kirjasin on runsasmuotoinen
ja paatteellinen, halusin muun typografian olevan
pelkistettyd, linjakasta, paatteetdnta tekstityyppia.
Tutkin erilaisia ndma kriteerit tayttavia kirjasimia,
joita |6ytyy melko runsaasti, mutta kuitenkin yksi
nousi ylitse muiden: Avenir.

Adrian Frutiger suunnitteli Avenir-kirjasimen
vuonna 1988. Frutiger halusi tehdad oman, orgaani-
semman version Futura-kirjasimesta ja nimi Avenir
(ranskaksi tulevaisuus) viittaa myds t&han. Avenir on
groteski eli paatteetdn kirjasintyyppi, jossa yhdistyy
geometriset perusmuodot ja humanistinen eldvyys.
(Itkonen 2007, 56)

Avenir-kirjasimesta |8ytyy useita leikkauksia ja siita
|6ytyy myds uudempi, laajennettu versio Avenir
Next, joka julkaistiin vuonna 2003.

Avenir kirjasin on oleellinen osa Apila Apteekin
visuaalista ilmetta ja sitd kdytetdén julkaisuissa info-
tekstina ja leipateksting, seka tarvittaessa sloganin
tekstityyppina.
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Avenir light
Avenir book
Avenir roman
Avenir medium
Avenir heavy
Avenir black

Avenir light oblique
Avenir book oblique
Avenir medium oblique
Avenir heavy oblique
Avenir heavy oblique

Halusin alusta alkaen luoda visuaalista ilmetta taydentavan gra-
filkan, jota voidaan kayttaa visuaalisen ilmeen sovelluksissa. Ap-
teekin ollessa kyseessa tarkeimmat sovellukset tulisivat olemaan
muovipussi ja www-sivut sekd kayntikortti.

Grafiikka muodostui jo logon yhteydessé pyérittelemani outline-
teeman ymparille. Tassé hieman neliskanttisemmat ja symmet-
riset "apilanlehdet" muodostavat ruudukon eli "apilaniityn. Jos
mahdollista niin ruudukosta 16ytyy myos véritykseltdan poikkeava
lehti. N&in voidaan ajatella, ettd Apila Apteekin logo on l&htenyt
t8std massasta kehittymaan yksilong, siksi logo ja ruudukko tulee-
kin esittda aina samassa kokosuhteessa toisiinsa néhden.
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Apila



Visuaalisen ilmeen sovelluksissa on apteekin kannalta
mielesténi 4 tarkedd elementtia: kdyntikortti, muovipussi,
www-sivut ja julkisivumainos, Sovelluksissa jouduin pohti-

Kayntikortti oli ensimmé&inen sovellus,
maan logon toiminnallisuutta ja mittasuhteita.

jota aloin toteuttaa. Pohdin paljon

o
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kayntikortin tarpeellisuutta, mutta
paadyin kuitenkin ratkaisuun sen to-
teuttamisesta osana visuaalista ilmetta.
Apteekkarin paatettavaksi jaa, onko
kayntikortti apteekille tarpeellinen
elementti, mikali prosessi etenee siihen
asti.

Paatin kayttaa perinteistd kayntikortin
kokoa 90x50mm, koska minulla ei ollut
mitdan syyta poiketa siitd. Kayntikortis-
sa oli luontevaa kayttda ensisijaista lo-
goa ilman apteekki-sanaa, silla apteek-
ki-yhteys tukee ilmi logon viereisessa
infotekstissa. Kayntikortin etupuolella
esitetdan logon lisdksi apteekin yhte-
ystiedot sekd aukioloajat. Yhteystiedot
on esitetty niukasti, eika varsinaista
katuosoitetta ole esilla. Kdyntikortti on
nain ollen suunnattu 1dhinna kuluttajille
apteekin paikantamista varten. Tarkem-
mat tiedot [0ytyvat www-sivuilta, joiden
osoite 16ytyy kdyntikortista.

Kayntikortin taustapuolella on kaytdssa
apilaniitty-grafiikka. Tein taustapuoles-
ta kaksi vérivaihtoehtoa, valkoisen ja
mustan. Grafiikka toistuu aina vihre-
&n3, lukuunottamatta yhté punaista
elementtid. Kayntikortin etupuolen
pohjavari on aina valkoinen, riippumat-
ta taustan varista.



Muovipussi on yksi tar-
keimmista sovelluksista
apteekeissa sen tarpeel-
lisuuden vuoksi. Se toimii
samalla myds kayntikortti-
na, joten mielestani siina
on syyta esittaa samoja
asioita, erityisesti yhteys-
tiedot.

Halusin tehda myds muovi-
pussista kaksi varivaihtoeh-
toa, valkoisen ja mustan.
Na&in saadaan vaihtelua
esimerkiksi sesongittain.

Muovipussin koko on
pieni, kuten apteekeissa
yleensa. Siina on kaytetty
logon ja yhteystietojen
liséksi apilaniitty-grafiikkaa
alareunassa. Yksi niityn
lehdistd on punainen
molemmissa varisovelluk-
sissa. Logo ja infotekstit
sijoittuvat muovipussissa
siten, ettd logo sijaitsee
leveyssuunnassa muovi-
pussin keskilinjalla. Info-
tekstit sijoittuvat logon
viereen, kuten kayntikortis-
sa. K&yntikortista poike-
ten muovipussissa ei ole
aukioloaikoja.

Apila

Apila Apteekki

Lahti, Prisma Laune

Puh. 03-876220

www.apilaapteekki.com
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Apila Apteekki
Lahti, Prisma Laune

- ' Puh. 03-876220

Apila
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OO0
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Muovipussi 220x320mm
1:2



Tein mallisivun uudesta www-sivustosta perustuen Julkisivumainoksen yhteydessa on syytd pohtia
olemassaolevaan sivustoon. Sivuston tarkemmassa  logon mittasuhteiden kayttéa muista yhteyk-

suunnittelussa tulisi kartoittaa esitettavan tiedon sistd poiketen. Tekniikan salliessa olisi julkisivu-
maara, talla hetkelld mielestani sivuston sisallossa mainos mielekkain toteuttaa sisalta valaistuina

on karsimisen varaa.

irtokirjaimina/-elementteina (kuva 6).
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YHTEYS-
ETUSIVU PALVELUT LINKIT

TERVETULOA UUDISTUNEESEEN
APILA APTEEKKIIN!

Apteekkari Riitta Heinonen perusti Apila aptee-
kin huhtikuussa 2001. Apila apteekki sai nimensa
Apilakadusta, josta oli alunperin tarkoitus tulla
apteekin postiosoite. Vaikka sijaitsemme Apila-
kadun ja Uudenmaankadun kulmauksessa, saim-
mekin osoitteeksi Ajokadun. Sijainnistamme asi-
akkaita muistuttavat apteekin nimi ja liikemerkki.
Launeen alueen kauppakeskittyman kasvun ja
hyvan asiakaspalvelumme ansiosta apteekkiin
|6ytavat niin Launeen alueen kuin |ahikuntienkin
asiakkaat.

Vuoden 2014 alussa Apila apteekki sai uuden
yrittajan.
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KUVA 6: Havainnekuva apteekin julkisivusta, Hanna Tanskanen




Lopuksi

Lopuksi

Opinnaytetydni aihe oli kiinnostava ja inspiroiva.
Tydhon oli helppo uppoutua ja tunsin prosessin
aikana niin epatoivon kuin onnistumisen hetki.
Mielesténi lopputulos vastaa asettamiani tavoittei-
ta: visuaalinen ilme on raikas, selked ja positiivinen.
Vaikka ratkaisuni ovat aika yksinkertaisia eika loppu-
tuloksessa ole mitédén mullistavaa, olen tyytyvainen
sithen ja seison ratkaisujeni takana.

Paatin syksylld 2013, osittain itsesténi riippumatto-
mista syistd, tehdé opinnaytetyoni ripeélla tahdilla
syksyn aikana. Tarkoitus oli saada ty6 valmiiksi maa-
liskuun 2014 seminaariin mennessa. Asetin siis itsel-
leni melkoiset aikataulupaineet, mutta en pitanyt
sita pelkdstdén negatiivisena asiana. Usein kaipaan
tyéskentelyyni pientd painetta parhaan lopputulok-
sen aikaansaamiseksi ja liian pitka tyoskentelyaika
saa minut joskus turhaan epailemaan ratkaisujani.

Koska tein tyoni konseptisuunnitelmana, sen tu-
leva toteutus on epavarmaa. Olen kuitenkin ollut
yhteydessa Apila apteekkiin ja ilmoittanut, etta
olen halukas esittelemaén valmiin tyoni uudelle
apteekkarille ja toivon, ettd han kiinnostuu sen
toteutusmahdollisuuksista. Olen tarvittaessa valmis
kehittamaan tyota apteekkarin toiveiden mukaisesti
ja ymmarran, etta tydni tassé vaiheessaan eli kon-
septina, my&s vaatii jatkotydstédmista.
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Apila

Mustavalkoinen logo

@ W Apila Apteekki

Mustavalkoisena ensisijainen logo, jossa logotyyppi kokonaisena

Apila Apteekki

Mustavalkoisena toissijainen logo, jossa logotyyppi kokonaisena
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O
Apila

Varillinen logo

@'  Apila Apteekki

Ensisijainen logo, jossa logotyyppi kokonaisena

@
Apila Apteekki

Toissijainen logo, jossa logotyyppi kokonaisena
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Apila

Logon suoja-alueen maarittely.

Varillinen logo mustalla pohjalla



Apila

Apila Apteekki

Lahti, Prisma Laune
Puh. 03-876220
www.apilaapteekki.com

Ma-Pe  8.30-19.00
La 8.30-15.00

38

Apila

Apila Apteekki

Lahti, Prisma Laune
Puh. 03-876220
www.apilaapteekki.com

Ma-Pe  8.30-19.00
La 8.30-15.00

39




Lahti, Prisma Laune

www.apilaapteekki.com

aaaaaaaaaaaaaa

OO0
O OO0
OO0

OO OIUC L [ ——



Apila

Apila Apteekki

Prismakeskus Laune
Ajokatu 83, 15500 Lahti

Puh. 03-876220

Ma-Pe 8.30-19.00
La 8.30-15.00

YHTEYS-
ETUSIVU PALVELUT LINKIT

TERVETULOA UUDISTUNEESEEN
APILA APTEEKKIIN!

Apteekkari Riitta Heinonen perusti Apila aptee-
kin huhtikuussa 2001. Apila apteekki sai nimensa
Apilakadusta, josta oli alunperin tarkoitus tulla
apteekin postiosoite. Vaikka sijaitsemme Apila-
kadun ja Uudenmaankadun kulmauksessa, saim-
mekin osoitteeksi Ajokadun. Sijainnistamme asi-
akkaita muistuttavat apteekin nimi ja liikemerkki.
Launeen alueen kauppakeskittyman kasvun ja
hyvan asiakaspalvelumme ansiosta apteekkiin
|6ytavat niin Launeen alueen kuin |ahikuntienkin
asiakkaat.

Vuoden 2014 alussa Apila apteekki sai uuden
yrittajan.
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Julkisivumainos, havainnekuva




Erityisesti haluan kiittda tyoni ohjaajia seké
opponenttiani

Kari Ojapelto
Christoffer Leka
Elina Rantapuska
Saija Tynkkynen
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