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1 INLEDNING

| takt med att innehallet pa Internet okar blir det allt viktigare att pa nagot vis kunna
utmarka sig. Det finns miljontals webbplatser och en stor del av dem forsvinner i
massan och far aldrig nagon storre publicitet. Man &r aldrig ensam pa Internet om nagon
produkt eller tjanst, utan maste standigt konkurrera med liknande foretag och

webbplatser.

For att gora det mojligt att navigera bland all information har man skapat olika
soktjanster, dar anvandaren kan hitta webbplatser baserat pa nyckelord den skriver in.
En sa kallad sokmotor bedomer med hjélp av olika algoritmer webbplatser och de

vasentligaste resultaten presenteras sedan for anvandaren.

Med s6kmotoroptimering (search engine optimization, ofta forkortat SEO) avses att
anpassa, det vill sdga optimera, en webbplats for att sokmotorer ska placera den sa hogt
som mojligt bland sokresultaten. P4 sd vis hittar anvandare webbplatsen och
rekommenderar den eventuellt for andra ocksa. For att lyckas med detta finns det en hel
rad olika metoder man kan anvanda sig av. Dessa metoder brukar ofta delas in i sa
kallade onpage-metoder, som direkt har att géra med hur webbplatsens kod &r
uppbyggd, och sa kallade offpage-metoder, som handlar om yttre faktorer, till exempel

aktivitet pa sociala medier.

1.1 Syfte och malséttning

Syftet med detta arbete &r att erbjuda enkla metoder for att sokmotoroptimera mindre

webbplatser. Efter att ha studerat arbetet kan ldasaren:

e Forsta grundprinciperna for hur sékmotorer fungerar och hur folk anvander sig
av dem
e Stkmotoroptimera mindre webbplatser och skapa anvandarvénligt innehall

e Forsta vikten av och kunna tillampa externa metoder, sa som sociala medier



Arbetet stravar ocksa efter att utreda om det ar mojligt att fa reda pa varfor vissa
webbplatser rankas hogre dn andra, och pa sa vis veta vilka metoder man kan anvanda

sig av for att rankas hogre &n sina konkurrenter.

1.2 Malgrupp och avgransning

Malgruppen for detta arbete ar personer som sjalv bygger och upprétthaller mindre
webbplatser och kanner att de vill fa en inblick i vad s6kmotoroptimering innebar och
vilka metoder man kan anvéanda sig av. Speciellt sma eller medelstora kommersiella
foretag kan dra stor nytta av att optimera sina webbplatser och l&ra sig hur de béattre kan
synas pa Internet.

For att fa ut s& mycket som mojligt av arbetet bor lasaren ha en grundforstaelse for hur
sOktjanster fungerar och hur webbplatser ar uppbyggda. Kunskaper i HTML och CSS
kravs ocksa for att kunna forsta alla beskrivna metoder pa béasta sétt.

Arbetet tar endast upp gratis metoder som ar allmént accepterade och féljer god sed.
Kopt reklam och diverse forsok att lura sokmotorer behandlas inte. Olika gratis verktyg
som &r tankta som hjalpmedel fér optimering av webbplatser diskuteras inte heller, men
om lasaren ar intresserad kan till exempel Google erbjuda flera olika verktyg for att
underlatta den biten. Pa grund av Googles dominans kommer aven just deras sokmotor
att sta i fokus, men funktionsprinciperna &r i stora drag de samma aven for andra
sokmotorer. Metoderna beskrivna i detta arbete kan tillampas med tanke pa vilken

sokmotor som helst.

1.3 Metoder

Det hér arbetet grundar sig pa litteraturforskning med betoning pa elektroniska kallor.
S6kmotoroptimering &r ett omrade som standigt utvecklas, vilket betyder att bocker om
amnet snabbt blir foraldrade och att det nyaste materialet istallet hittas pa Internet.
Eftersom sokmotoroptimering i grund och botten handlar just om webben kénns det
ocksa naturligare att anvanda material darifran samtidigt som man sjéalv ocksa kan testa

sig fram och prova till exempel hur en sokmotor beter sig da man matar in olika
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sOkstrangar. Med stod i litteraturen har &ven en undersokning och jamférelse av hogt

rankade webbplatser utforts.

2 HUR SOKMOTORER FUNGERAR

For att kunna sokmotoroptimera en webbplats pa basta satt behéver man kéanna till hur
en sokmotor fungerar. Pa sa satt kan man beddma vilka faktorer som ar viktiga att tanka
pa och vilka som kanske ar mindre relevanta eller rentav foraldrade. Det galler ocksa att
ta i beaktande olika sokmotorer, eftersom deras metoder kan skilja sig lite fran varandra,

aven om grundprinciperna ar de samma.

2.1 Funktionsprinciper

Det forsta en sékmotor gor ar att samla information om en webbplats med hjélp av sa
kallade crawlers eller spiders. Dessa dar datorprogram som automatiskt besoker
webbplatser, foljer lankar pa dem och samlar information om dem. Googles mest kénda

crawler kallas for Googlebot.

All uppsamlad information indexeras och sparas sedan i soktjanstens databas. Da en
sokstrang skrivs in jamfor sokmotorn den med information fran databasen och tillampar
olika sorters algoritmer for att bedoma vilka webbplatser som bdast motsvarar
sOkstrangen. Sokmotorn rangordnar webbplatserna enligt relevans och presenterar dem

som sOkresultat for anvandaren. [1] [2]

Figur 3 visar de olika stegen i processen att indexera en webbplats. En spider bestker
forst webbplatsen och sparar viktiga nyckelord, samt information om var pa
webbplatsen nyckelorden finns. Sedan byggs ett index upp enligt s6kmotorns egna
system och algoritmer. Slutligen komprimeras den har informationen for att ta sa lite

utrymme som mojligt.
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Figur 1. Schema dver funktionsprincipen for en sékmotor. [3]

Soktjansterna ger inte ut information om exakt hurdana algoritmer de anvander sig av
for att ranka webbplatserna. Darfor ar det ofta svart att veta exakt vad som paverkar hur
hogt en webbplats hamnar bland sokresultaten. Beroende pa vad anvandaren soker efter
kan sokresultaten ocksa se lite olika ut. Skriver man till exempel in namnet pa nagon
kénd person kan bilder eller nyheter dyka upp pa forsta sidan, medan namnet pa ndgon
stad kanske istéllet ger en karta. Oftast finns det ocksa information om antalet soktraffar
och funktioner for att ytterligare filtrera resultaten (se figur 2). Den hdr sokresultatsidan

brukar kallas for SERP (Search engine results page).
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Figur 2. Exempel pa en sokresultatsida fran Google. [4]

Beroende pa en hurdan sokstrang man skriver in kan man dessutom fa bade sa kallade
organiska resultat (markerat med grént i figur 2) och betalda resultat (markerat med rott
I figur 2). De organiska soktréffarna ar webbplatser som sokmotorn soker fram med
hjalp av sina algoritmer, medan de betalda resultaten &r reklam som folk betalat for.
Darfor visas dessa resultat alltid hogst upp pa sidan. Det kan ocksa vara vart att notera

att forekomsten av den exakta sokstrangen bland resultaten marks ut med fet stil.

| figur 2 kan man aven se att anvandarens geografiska lage paverkar inte bara de
organiska sokresultaten, utan ocksa reklamerna som visas. Eftersom jag befann mig i
Finland da jag skrev in sokstringen “cheap computers” har jag fatt finska webbplatser

med bland de betalda resultaten.
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2.2 Olika s6kmotorer

Det finns en hel del olika sokmotorer, men Google ar dverlagset storst pa marknaden.
Tittar man enbart pa statistik Over de mest anvanda sokmotorerna pa datorer star Google

for omkring 77 procent av marknaden (figur 3). [5]

Other: 0.83 %

Excite - Global: 0.01% ———== |

/ - /

AOL - Global: 0.35 % ~_~

Ask - Global: 0.36 %
Bing: 5.47 % ~,

Yahoo - Global: 7.3% 7/
Baidu: 8.22% *

N\

™~ Google - Global: 77.46 %

Figur 3. De mest anvanda sokmotorerna pa datorer ar 2013. [5]

For mobiler och tabletter &r Googles 6verlagsenhet annu tydligare. Hela 87 procent av

sokningarna gors da med Google (figur 4). [6]

Other: 2.62%

AOL - Global: 0.04 % ——=1)
Ask - Global: 0.36 % — 72 \
Baidu: 0.42% ~ - )
Bing: 274% </

Yahoo - Global: 6.23 % -

~ Google - Global: 87.59 %

Figur 4. De mest anvanda sokmotorerna pa mobiler och tabletter ar 2013. [6]
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Yahoo anvander sig numera av Bings sokmotorteknik, sa egentligen &ar Bings
marknadsandel storre &n vad som anges. Baidu &r en kinesisk sékmotor vars andel har

okat valdigt mycket det senaste aret, samtidigt som Googles andel har sjunkit (figur 5).

[7]

Figur 5. Utvecklingen av marknadsandelen for olika sékmotorer ar 2013. [8]

Pa senare tid har dock véldigt manga andra typer av soktjanster blivit allt viktigare med
tanke pa sokmotoroptimering. For tillfallet ségs YouTube, som dgs av Google, faktiskt
vara den nast storsta sokmotorn, dven om den har typen av webbplatser inte brukar tas
med i statistik over sokmotorer. P& bara en manad bescker dver en miljard unika

personer YouTube och 6ver 6 miljarder timmar video spelas upp. [9] [10]

Framfor allt sociala mediers betydelse som sékmotorer har dkat och begreppet SMO
(Social Media Optimization) uppstod som ett samlingsnamn for de metoder man kan
anvanda sig av for att optimera sin webbplats dven for sociala tjanster. For att
sékmotoroptimera en webbplats pa basta satt géller det alltsa att ta i beaktande vilka alla

sokmotorer man vill synas pa, istéllet for att bara satsa pa en. [11]

2.3 Anvandarbeteende

Det finns tydliga monster i hur folk anvander sig av sokmotorer. | korthet kan man séga
att anvandaren formulerar sitt problem med hjalp av en sokstrang, bladdrar genom
resultaten, klickar pa en lank och atervander sedan till sokresultaten om webbplatsen
inte kunde erbjuda en l6sning pa problemet. Anvéandaren klickar eventuellt pd nagra
andra resultat och preciserar sedan sokstrangen om en l6sning fortfarande inte hittades.
[12]
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Man brukar tala om bounce rate nar man avser hur stor andel av besékarna som bara ser
pa webbplatsens forsta sida utan att klicka pa nagot, och sedan atervander till
sokresultaten. Det ar med andra ord inte bara viktigt att fa folk att hitta webbplatsen,
utan ocksa att fa dem att stanna dar. Eftersom folk dgnar igenom webbplatser valdigt
snabbt ar det forsta intrycket valdigt viktigt. [13]

Oftast tar sig inte anvandaren heller tid att noggrant égna igenom sokresultaten, utan
klickar bara pa de som finns hogst uppe pa sidan. Google har gjort undersokningar dar
man foljt 6gats rorelser hos ett antal personer for att fa reda pa vad de fokuserar blicken
pa (figur 6). Det roda omradet markerar de omraden som anvandaren riktar blicken mot
mest. Man brukar ofta kalla det hir typiska monstret for ”Google Golden Triangle”.
[14]

Figur 6. Ogats fokuseringsomraden d& personer ser pé en sokresultatsida. [14]

Man kan tydligt se att det oftast bara ar de forsta resultaten som far uppmarksamhet av
anvandaren och studier har ocksa visat att just de resultaten far en betydande del av all
trafik. Enligt en studie av Chitika far den hogst rankade webbplatsen omkring 33
procent av trafiken medan samma tal redan ar nere i 18 procent for den nast hogst

rankade webbplatsen. Dessutom star den forsta sokresultatsidan for 6ver 90 procent av
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trafiken, vilket betyder att farre an var tionde anvandare Gverhuvudtaget gar till den
andra sidan och klickar pa nagon lank dar. De har siffrorna varierar valdigt mycket
beroende pa vilken undersokning man tittar pa, men alla studier &r 6verens om att den
hogst rankade webbplatsen far dverlagset mest trafik. [15]

Google iakttog ocksa i samma studie skillnader mellan anvandare som soker efter
produkter och eventuellt planerar att kopa nagot, och anvandare som soker allman
information om nagot &mne.

Figur 7. Ogats fokuseringsomréade da personer soker efter produkter. [14]

Soker anvandaren efter produkter har den en tendens att ta lite fler sokresultat i
beaktande (figur 7), medan en allmén informationssokning gor att anvandaren mest ser

pa de allra hogst rankade resultaten (figur 8).
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Figur 8. Ogats fokuseringsomrade for en allman informationssokning. [14]

Vilka sokresultat folk ser pa har dock inte alltid en direkt koppling till vilka sokresultat
de klickar pa. | en undersokning utférd av Microsoft jamforde man skillnaden mellan
personer som soker efter en specifik webbplats (navigational) och personer som sokte

efter specifik information (informational) om ett amne (figur 9). [14]

Position 1 2 4 5 7 ]
Mawigational | 100/78 | 89/83 72139 | 56/ 33 56/33 | 56722
Informational | 94 /89 94 /33 8a/17 44 {17 29/6 2210

Figur 9. Andelen som ser pa sokresultat och andelen som klickar pa dem. [14]

Markerat med svart ar procentandelen for hur manga som sag pa sokresultatet och
markerat med rott ar procentandelen for hur manga som faktiskt klickade pa just det
resultatet. Man kan ocksa se hur hogt rankade sidorna var (position). For sokningar efter
en specifik webbplats sjunker siffrorna 6ver hur manga som ser pa resultaten och
klickar pa dem ganska jamnt. Det intressanta ar att bland sokningar efter specifik
information klickar 89 procent pa den hogst rankade webbplatsen medan samma siffra

for den nést hogst rankade webbplatsen redan &r nere i 33 procent. Man kan med andra
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ord tydligt dra paralleller till figur 9 och konstatera att da det galler
informationssokningar ar det extra viktigt att vara rankad sa hogt som majligt.

Det I6nar sig dock inte féasta alltfor mycket uppmaéarksamhet vid dylika undersokningar,
eftersom de kan variera en hel del beroende pa vem som har utfort dem och hur
sékmotorns anvandargranssnitt sett ut just da. De kan anda fundera riktgivande om hur
folk i allménhet tolkar sokresultaten och poédngtera hur stor skillnad det faktiskt kan

vara mellan att vara rankad som nummer 1 eller 3 i en sékmotor.

3 ONPAGE-METODER

D& man talar om onpage-metoder avser man sokmotoroptimering av webbplatsens
uppbyggnad och struktur, det vill séga sadana saker som man sjalv kan paverka relativt
latt. Hit hor till exempel rubriker, nyckelord och allmént utseende pa webbplatsen.
Tidigare var onpage-faktorer det enda sokmotorer tog i beaktande da de rankade
sokresultaten, och trots att vissa aspekter av dessa metoder i dagens lage ar foraldrade,

utgor onpage-metoder fortfarande den vasentligaste delen av sokmotoroptimering. [16]

3.1 Innehall och struktur

Vasentligt innehall och en bra struktur pa webbplatsen &r viktiga faktorer for att rankas
hogre bland sokresultaten. Bygger man fran boérjan upp en bra grund for webbplatsen ar
det dessutom i ett senare skede lattare att uppdatera material eller att inféra nytt. En
webbplats kan ha bra innehall, men om den &r svar att navigera pa och inte visuellt

tilltalande, kommer man att forlora en stor del av besdkarna.

3.1.1 Betydelsen av vasentligt innehall

Innehallets betydelse for en webbplats har si ofta beskrivits med uttrycket ”Content is
king” att detta nufortiden ndrmast har blivit en kliché. Uttrycket stdmmer dock
fortfarande och stékmotorer varderar hogt bra innehall. Detta géaller inte bara text, utan

ocksa till exempel bild och video.

17



Allt innehall bor vara unikt, lattlast och éverskadligt. Speciellt galler det att fundera pa
malgruppen och vad en person som bestker webbplatsen kan tankas vilja fa reda pa.
Istallet for att forsoka fa med sa mycket information som majligt &r det béttre att ha
korta och informativa texter, som anvandare dessutom l&att kan dela med sig av. Att
regelbundet uppdatera webbplatsens innehall ger ocksa anvandare som redan besokt den
en orsak att atervanda. [17]

3.1.2 Struktur pa webbplatsen

En tydlig struktur pa webbplatsen &r viktig for att anvandaren pa ett latt satt ska kunna
navigera, men aven for att sokmotorernas spiders ska kunna komma at allt material och
indexera det pa ratt satt. Att navigera pa en webbplats ar ofta ganska intuitivt for
anvandaren och ifall man avviker mycket fran det vanliga kan webbplatsen latt upplevas
som raddig. Det vanligaste ar att anvanda sig av en pyramidliknande struktur dar man
har en huvudsida med underkategorier, som sedan fortsatter i flera underkategorier sa
langt som det behdvs (figur 10). [18]

Figur 10. Pyramidliknande struktur for en webbplats. [19]

Sjalva koden ska vara uppbyggd pa ratt satt och anvanda sig av de ratta HTML-
taggarna. Det ar till exempel viktigt att anvanda sig av h1-taggen for huvudrubriken, h2-
taggen for dess underrubriker och sa vidare. Taggar som header, footer, nav, article och
aside ar tankta for att battre strukturera innehallet och ar bra att anvanda for att
webbplatsen ska kunna indexeras pa ratt satt. Lankningen inom webbplatsen ska ocksa
fungera sa att man alltid kan ta sig tillbaka till foregaende sida eller till huvudsidan, till

exempel genom att klicka pa logon eller rubriken hogst upp pa sidan.
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Det dr bra att ga igenom hela webbplatsen och fundera pa om det finns material som
sokmotorer av nagon anledning inte kan komma at. Finns det till exempel en
inloggningsfunktion kan sokmotorer inte komma at material som finns bakom den. Det
ar ocksa problematiskt att anvanda sig av till exempel Flash eller Java-applikationer och
man maste da ge dem nagon form av forklarande text som sokmotorer kan forsta. Det

samma géller for bilder, video och annan media (se mer i kapitel 3.4).

—p———— 1> ey

,luggl ing Pandas.com ko g o i L
Pek vordan

Juggling Pandas.com
[ . " "_ “

Figur 11. Jamforelse av vad en webbl&sare visar och vad en sokmotor ser. [18]

I figur 11 kan man se den stora skillnaden mellan vad en webblésare visar for
anvandaren och vad en sokmotor har till sitt forfogande att indexera. FOr sékmotorernas
spiders forsvinner allt det visuella materialet och endast de forklarande texterna blir
kvar. [18]

3.1.3 Responsiv webbdesign

En klar och tydlig men samtidigt uppseendevéackande design lockar alltid lasare. Man
bor dock inte gldomma sjélva anvandargranssnittet, som alltid bor komma i foérsta hand.
Satsar man bara pa en snygg och annorlunda design, kan anvéandare latt kanna sig

bortkomna pa webbplatsen och inte hitta det de soker efter.

Den kanske viktigaste aspekten vad géller webbdesign i dagens lage &r att ta i beaktande
alla olika skdrmstorlekar. Under januari 2014 gjordes ungefar 15 procent av alla
sokningar antingen pa mobiler eller pa tabletter, och man réaknar med att denna siffra

kommer att 0ka drastiskt under de kommande aren. Om anvindaren soker via mobilen
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kommer den troligtvis att vélja att besoka sadana webbplatser som &r anpassade for
mobiler. Google rankar ocksa automatiskt de webbplatserna hogre for mobila
anvandare. Google rekommenderar responsiv design, vilket betyder att man alltid
anvander sig av samma HTML-kod, men anger olika CSS-filer med olika layouter

beroende pa skarmstorleken. [20] [21] [22]

A B C
D E F
G H I

Figur 12. Exempel pa ett rutsystem for responsiv design. [23]

| responsiv design anvander man sig av ett rutsystem dar man placerar in webbplatsens
olika element i olika rutor (figur 12). Beroende pa skarmstorleken kan sedan dessa

element sprida ut sig pa olika satt.

Figur 13. Exempel pa ett rutsystem for en bredare skarm. [23]

Pa en bredare skarm kan elementen sprida ut sig mera pa bredden (figur 13), medan de

pa en smal skarm istallet kan placeras under varandra (figur 14).
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Figur 14. Exempel pé ett rutsystem for en smalare skarm. [23]

Anvander man sig av responsiv design har man allt material pa ett och samma stélle och
behover inte fundera pa att uppdatera flera olika webbplatser. Dessutom behdver man
inte sprida olika lankar for sin webbplats, utan en och samma URL for automatiskt

anvandaren till den mest lampliga versionen av webbplatsen. [23]

3.2 URL

Bade med tanke pa sokmotorer och pa anvandare ar det bra att ha en tydlig URL-
struktur. Den bor vara sa kort som majligt, men samtidigt &nda innehalla alla vasentliga
nyckelord sa att sokmotorer hittar webbplatsen. Mellan ord som man vill skilja &t
anvander man sig av bindestreck, detta for att sokmotorer ska kunna uppfatta dem som
olika ord. Webbplatsens struktur bor ocksa tydligt synas i URL-adressen sa att man som
anvandare kan se pa vilken sida man befinner sig. Om nagon publicerar en lank till
webbplatsen &ar det ocksa latt for andra att forsta vart lanken leder och vad de kan

forvanta sig da de klickar pa den.

Exempel pa en bra URL dér struktur och nyckelord ingar:

http://company.com/category/subcategory/product
21



Om mojligt bér man i URL-adressen forstka undvika sa kallade parametrar som
forsvarar lasharheten bade for sokmotorer och for anvandare. Parametrar hamtar data ur
en databas, men ger inget mervarde eftersom de bara ser ut som en bokstavs- och
nummersting, till exempel “id?=7849302”. Behdver man anvanda sig av sadana har
parametrar finns det metoder for att skriva om dem sa att de blir anvandarvanligare. [24]
[25]

3.3 Titel och meta-taggar

Meta-taggar &r inte nddvandiga att ha med i HTML-koden och deras innehall visas inte i
webbldsaren, men de erbjuder tilldggsinformation for sokmotorer. Title-taggen &r
obligatorisk att anvdnda och darmed inte egentligen en meta-tag, dven om den ofta

brukar raknas som en sadan. [26]

3.3.1 Title-taggen

Title-taggen &r viktig eftersom den visas som rubrik for webbplatsen bland sokresultaten
(figur 15).

Microsoft US | Devices and Senvices
www.microsoft.com/ ™
At Microsoft our mission and values are to help people and businesses throughout the

world realize their full potential
Google+ page - Be the first to review

Figur 15. Exempel pa titeln bland sokresultaten. [27]

Titeln bor vara sa beskrivande som méjligt och innehalla nagra viktiga nyckelord for
webbplatsen. Dessa nyckelord bor helst placeras sa tidigt som mojligt i title-taggen
eftersom det har visat sig att sokmotorer varderar det hogre, men ocksa for att det ar
storre chans att anvandare klickar pa en sadan lank bland sokresultaten. Har man en stor
webbplats ar det viktigt att komma ihag att alla skilda sidor ska ha olika text i title-

taggen. For att skilja at ord anviinder man sig av s kallade “pipes”. [28] [29]
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En bra title-tag kan till exempel se ut som foljande (Microsoft anvénder sig av samma

format i figur 15):

Company name | Primary keyword and secondary keyword

Man ska undvika att anvanda alltfér manga nyckelord i title-taggen eftersom det kan
gora texten svarlaslig for anvandaren och tolkas som spam av Google. Det ar ocksa bra
att tanka pa att inte gora texten for lang, eftersom den inte da kommer att synas i sin
helhet bland sokresultaten. Google visar hogst omkring 70 tecken av title-taggen och

ibland &nnu mindre beroende pa typsnittet. [30] [31]

3.3.2 Description-taggen

Description-taggen anvands for att ge en kort beskrivning av webbplatsen i

sOkresultaten (figur 16).

Microsoft US | Devices and Services
www.microsoft.com/ ™
At Microsoft our mission and values are to help people and businesses throughout the

world realize their full potential
(soogle+ page - Be the first to review

Figur 16. Exempel pa beskrivningen bland sokresultaten. [32]

Google garanterar dock inte att de alltid anvénder just den h&r beskrivningen, utan
ibland kan de anvanda annat material fran webbplatsen for att skapa en text. S6ker man
pa valdigt specifika termer satts ofta texten dar just de orden finns in istallet for
beskrivningen av webbplatsen. Texten i desciption-taggen anvands inte heller for att
hoja webbplatsen bland sokresultaten, men den utgor en viktig del i att véicka
anvandarens intresse och att fa denna att klicka pa lanken. Google visar omkring 150
tecken av description-taggen, sa beskrivningen ska helst inte vara lange dn det. Har ar
det ocksa viktigt att komma ihag att ge olika beskrivningar for alla olika sidor pa
webbplatsen. [30] [28] [24]
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3.3.3 Keywords-taggen

Keywords-taggen var tidigare viktig da sokmotorer bara baserade sina resultat pa
webbplatsens innehall och inte tog offpage-faktorer i beaktande. Det var dock latt att
missbruka den och anvanda sig av massvis med bade relevanta och mindre relevanta
nyckelord i ett forsok att rankas hogre bland resultaten. Nufortiden har keywords-taggen

forlorat all betydelse och Google beaktar inte alls den langre. [16]

3.3.4 Robots.txt

Om man har vissa sidor pa sin webbplats som man inte vill att sckmotorer ska indexera,
kan man skapa en fil med instruktioner for vilka sidor som inte far dyka upp bland
sOkresultaten. Denna fil har alltid namnet robots.txt och placeras i rotkatalogen. Med
kommandot disallow kan man vélja vilka sidor eller till och med hela mappar som man
inte vill att sokmotorerna ska indexera. Lankar pa dessa blockerade sidor kommer ocksa

automatiskt att fa attributet nofollow, vilket betyder att de inte f6ljs av sokmotorer.

Exempel pa hur man blockerar en hel mapp och allt innehdll i den fran att indexeras:

Disallow: /directory/

Exempel pa hur man blockerar en enskild sida fran att indexeras:

Disallow: /private.html

Olika sokmotorer tolkar robots.txt-filer lite olika, sa har man konfidentiell information
pa sin webbplats l6nar det sig att istallet skydda det med ett 16senord. Anvander man sig
av en robots.txt-fil ar det ocksa viktigt att kontrollera att man inte i misstag blockerar

sidor som man vill att ska dyka upp bland s6kresultaten. [33] [34] [35]
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3.3.5 Rich snippets

En metod for att battre synas bland sokresultaten ar att anvéanda sig av sa kallade rich
snippets. Det gor att man kan strukturera beskrivningen av webbplatsen pa ett battre satt

och till exempel l&gga till fotografier, recensioner eller priser.

Little Water Q;m'ng - Easllake - Seattle, WA
www.yelp.com » Res ants » Mexicar
90 revie Pri $

90 Reviews of lec wmr c.mm Three thinas are on mv. list when | eat out: areat

food, stmasphers, and &sﬂehmvyenmﬁwaug Cheese) Recipe - Food.com - 248865
p— od. com/recipe/vegetariar v;,.mplu,.n <
reviews - 1 m
7 - Thig Is from my m: vmo developed some vegan recipes
gsnY have any cheese, and you

3

L@i Cohen - Free hslemng wdeos concer!s gtars &p:c!uree at
w.last frmymus /LeonardtCohen

Ws ch videos & listen to Leonard Cohen Sular‘nﬁ Hallelgah & more, plus 132

pictures, Leonard Cohen, (bom September 21, 1834 in Montréal, Quebec, ...

ra
Suzanne

The Darkness

Going Home

Hallolugah

Figur 17. Exempel pa rich snippets. [36]

Det finns olika satt att skapa rich snippets i HTML-koden, men Google rekommenderar
att man anvénder sig av microdata. Med taggar som itemscope, itemtype och itemprop

kan man da ange olika typer av information i koden (figur 18). [36] [37]

<div>

My name is Bob Smith but people call me Smithy. Here is my home
page:

<a href="http://www.example.com">www.example.com</a>

I live in Albuquerque, NM and work as an engineer at ACME Corp.
</div>

Here is the same HTML marked up with microdata.

<div itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Person">
My name is <span itemprop="name">Bob Smith</span>
but people call me <span itemprop="nickname">Smithy</span>.
Here is my home page:
<a href="nhttp://www.example.com"
itemprop="url">www.example.com</a>
I live in Albﬂq*e:q*e, NM and work as an <span

at <span _tenp*op-"aff--_at on">ACME Corp</span>.
</div>

Figur 18. Exempel pd HTML-kod utan och med microdata. [37]

Det har visat sig att man genom att anvanda rich snippets kan hoja sin click-through

rate, det vill sdga hur ofta folk klickar pa lanken till webbplatsen bland sokresultaten.

25



Detta eftersom anvandare latt lockas att klicka pa resultat som ser annorlunda och
intressanta ut. [38] [39]

3.4 Bilder och media

Sokmotorers formaga att forsta bilder och filer ar véldigt begransad. Darfor maste man i
text ange vad bilderna forestaller eller vad filerna innehaller for att de ska kunna

indexeras av sokmotorer.

3.4.1 Bilder

Google kan till viss del forsta vad en bild forestaller, till exempel ar det mojligt att
filtrera bilder som dyker upp i sokresultaten enligt farg. Denna funktion ar dock valdigt
begransad, sa det I6nar sig alltid att ange ett alt-attribut for bilden. Denna text fungerar
som en beskrivning av bilden och kan forstds och indexeras av sokmotorer, vilket
betyder att det ar viktigt att fundera pa hurdana nyckelord man anvander. Dessutom
I6nar det sig att ge sjalva bildfilen ett beskrivande namn. [28]

Exempel pa HTML-kod for en bild:

<img src="pictures/ipad4.jpg” alt="iPad 4 with Retina Display”/>

3.4.2 Filer

Sokmotorer kan inte 6ppna filer och kan darfor inte heller veta vad de innehaller, sa
man maste dven for dem ge ndgon form av beskrivande text. Nar det galler filer brukar
man anvanda sig av title-attributet och dessutom ocksa komma ihag att ge sjalva filen
ett beskrivande namn. Sjalva lanktexten som anvéandaren klickar pa brukar kallas for
anchor text, och ar en viktig faktor att ta i beaktande bade da det galler externa filer och
lankar till andra sidor pd den egna webbplatsen. Lanktexten ska alltid innehalla
nyckelord och vara sa beskrivande som mojligt. Fraser som ’click here” eller liknande

I6nar det sig att undvika. [18]
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Exempel pa HTML-kod for en fillank:

<a href="files/ipad4-tech-specs.doc” title="iPad 4 Technical Specifications”>Technical Specifications for
the iPad 4</a>

3.5 Nyckelord

Som tidigare diskuterat &r det viktigt att tanka pa nyckelord da man bygger upp en
webbplats och att satta in dem pa lampliga stallen i HTML-koden. Férutom det bor
nyckelord ocksa finnas i alla texter pa webbplatsen. Texternas huvuduppgift ar dock
alltid att erbjuda anvandaren relevant och intressant information, sa det ar viktigt att inte
vara for fokuserad pa nyckelorden och eventuellt anvanda dem for mycket. Anvandaren
ska inte lagga marke till nagra speciella ord, utan de ska naturligt passa in i
sammanhanget. [28]

3.5.1 Val av nyckelord

Det viktigaste nar man funderar pa hurudana nyckelord man ska valja &r att fundera pa
vad till exempel potentiella kunder anvander for s6kord. Oftast handlar det inte bara om
skilda sokord utan istallet om hela sokstrangar. Synonymer ar bra att ta i beaktande,
eftersom man aldrig vet exakt hurdana termer anvandaren skriver in. Det géller att vara
sa specifik som mojligt nar man véljer sina nyckelord och fundera pa hur man bast kan

beskriva innehallet pa sin webbplats.

Anvander man sig av mer specifika nyckelord &r aven konkurrensen mindre. For ett
foretag som saljer till exempel datorer skulle det bésta vara att ranka hogt for
nyckelordet ”computers” eller en sdkstrang som ’cheap computers”. Konkurrensen om
dessa nyckelord ar dock sa stor att det ar nast intill oméjligt att hamna hogt upp bland
sokresultaten om foretaget inte ar véldigt stort och ként. | sadana fall 16nar det sig att

fundera ut mer specifika nyckelord som konkurrensen inte ar lika hard om. [40]

Aven om vissa sokord ar mycket populdra ar det namligen inte anda de som utgor den
storsta delen av sokningar. Upp till 70 procent av sokningarna utgérs namligen av

langre och oftast ocksa mer genomténkta sokstrangar (figur 19). Pa x-axeln finns antalet
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nyckelord i sokstrangen angivet och pa y-axeln hur manga sokningar i manaden som

gors.

~
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Figur 19. Trafiken for de populéraste sokorden jamfort med langre sokstréangar. [41]

Det har ocksa visat sig att anvandare som anvander sig av langre och mer specifika
sOktermer ar mer troliga att kOpa saker. Skriver anvéndaren bara in “computers” i
sOkfaltet handlar det oftast bara om en véldigt ytlig s6kning, medan till exempel
soktstrangen “’best price on machook pro” visar att anvandaren soker efter nagot bestamt

och eventuellt kbper produkten om den hittas till ett bra pris. [41]

3.5.2 Nyckelordsdensitet

Det &r viktigt att inte anvanda sig av for manga nyckelord eftersom sékmotorer latt kan
tolka det som spam. Texten ska som tidigare namnt vara lattlast och anvéndbarheten ska

alltid vara prioritet nummer ett. [42] [43]
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The "Perfectly” Optimized Page

(for the example keyword phrase "chocolate donuts”)

Page Title: Chocolate Donuts | Mary's Bakery

Meta Description: Mary's Bakery's chocolate donuts are possibly the most
delicious, perfectly formed, flawlessly chocolately donuts ever made.

H1 Headline:
Chocolate Donuts from Mary's Bakery

Body Text:
chocolate donuts,

Image Filename:
chocolate-donuts. jpg

donuts,

Photo of Donuts
(with Alt Attribute):
Chocolate Donuts

chocolate donuts_

donuts

chocolate

chocolate donuts

chocolate

chocolate donuts,

Page URL: http://marysbakery.com/chocolate-donuts

Figur 20. En bra optimerad webbsida med tanke pa nyckelorden. [43]

| figur 20 har nyckelordsfrasen “chocolate donuts” anvénts som exempel, och man kan
tydligt se att just den frasen forekommer pa de stillen som tidigare lyfts upp som
viktiga, till exempel i titeln, beskrivningen, bade filnamnet och alt-attributet for bilden,

URL.:en och &ven med jamna mellanrum i sjalva texten.
29



4 OFFPAGE-METODER

Sa kallade offpage-metoder har blivit allt viktigare for sckmotoroptimering. Med det
menar man metoder som inte direkt gar att styra da man bygger upp en webbplats, utan
som paverkas av yttre faktorer. Sokmotorer ser till exempel positivt pa antalet lankar till
en viss webbplats, och det har aven blivit allt viktigare att kunna marknadsfora sig pa
ratt satt for att synas. Sociala medier och bloggar har blivit ett naturligt redskap for att
sprida information om sin webbplats och for att halla folk uppdaterade. Det har ocksa
lett till att man maste fundera pa hur man bast bygger upp materialet pa sin webbplats sa

att det ar sa smidigt som mojligt att dela det pa sociala medier. [28]

4.1 Lankar till webbplatsen

Det ar bra att fa si manga webbplatser som mgjligt att lanka till sin egen webbplats.
Detta lockar fler besokare fran olika hall pa webben, men den &nnu viktigare faktorn &r
att sokmotorer ser positivt pa lankarna och eventuellt hojer rankingen pa en webbplats
som manga har lankat till. Har man till exempel en webbplats som handlar om datorer &r
det bra att fa andra liknande webbplatser och bloggar att lanka till den. Ju populérare
dessa webbplatser &r, desto béattre anses dessa lankar vara. Man brukar tala om att link

juice da passerar i lankarna (figur 21). [44]

How Link Juice is Transferred

X &4 }f@[ ; \1/9

B

External Websites

woSrank

Figur 21. Exempel pa hur link juice passerar fran en webbplats till en annan. [44]
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Grundprincipen &ar att om en webbplats med hdg status, till exempel Microsoft, lankar
till en mindre kand webbplats, passerar en del av Microsofts status genom lanken som

link juice, och Google héjer rankingen pa den lankade webbplatsen.

Man kan ocksa sjalv sprida lankar till sin webbplats, till exempel pa bloggar, men dessa
lankar har oftast inte ett sa hogt varde. Ofta far dessa lankar automatiskt attributet
nofollow, vilket betyder att sokmotorer inte féljer dem och inget link juice passerar till
den ldnkade webbplatsen. Detta anvands ofta pa populara webbplatser for att forhindra

att folk spammar till exempel kommentarfalt med lankar till sina egna webbplatser.

Det basta ar alltid att fa andra att genuint lanka till ens egen webbplats. For detta kravs
oftast inget annat &n bra och unikt innehdll samt en férmaga att marknadsfora sin
webbplats pa ratt satt och darmed gora folk medvetna om den. [18] [45] [46] [35]

4.2 Sociala medier

Ett véldigt bra satt for att marknadsfora sitt foretag och fa folk engagerade ar att
anvanda sig av diverse sociala medier. Forutom att det &r ett bra satt att sprida
information ger det ocksa ett foretag mojligheten att valdigt latt kommunicera med
potentiella kunder vérlden runt. Att vara narvarande pa sociala medier handlar inte bara
om att nu och da publicera nyheter om foretaget, utan kan innehdlla allting fran att
sprida information om lediga arbetsplatser till att delta i aktuella diskussioner, publicera
bilder fran evenemang och kommunicera med kunder. Dessa kunder kan samtidigt
ocksa pa ett smidigt satt dela med sig av materialet och pa sa vis sprida vidare

information om foretaget. [47]

4.2.1 Material byggt for sociala medier

Bra material som &r svart att dela med sig av kanske inte uppnar en sa stor publik som
det skulle om det var béattre optimerat for sociala medier. En bra metod &r att inkludera
fardiga knappar for att dela med sig av materialet pa till exempel Facebook eller Twitter
(figur 22).

31



f  Share on Facebook

‘ Share on Twitter J

Figur 22. Knappar for att dela med sig av material p& Facebook och pa Twitter. [48]

Som tidigare namnt ar det ocksa bra att ha en sa kort och beskrivande URL som mojligt
till alla sidor. Detta gor att anvandare snabbt kan fa en uppfattning om vad som finns
bakom lanken. Givetvis bor materialet pa webbplatsen ocksa vara vért att dela med sig
av. Det behdver inte alltid handla om att direkt marknadsfora sitt foretag, utan till

exempel en rolig och medryckande video kan ocksa fungera som indirekt reklam. [28]

4.2.2 Facebook

Bland sociala medier &r Facebook populédrast med omkring 757 miljoner dagligen aktiva
anvandare. Overlag ar det ocksa den nast mest besokta webbplatsen. Har lonar det sig
alltsa att ha nagon form av narvaro och det basta sattet ar ofta att skapa en sida for
foretaget dar all vasentlig information finns med. Facebook erbjuder till exempel
funktioner for att meddela om kommande evenemang, vilket kan vara ett bra satt fa sa
manga som majligt medvetna om olika handelser. Har har ocksa anvandare majligheten
att kommentera till exempel bilder och detta ger saledes foretag en utmarkt mojlighet att

kommunicera med potentiella kunder. [49] [50] [51]

4.2.3 Twitter

Twitter ligger pa andra plats 6ver mest anvanda sociala medier med 6ver 200 miljoner
unika besokare dagligen och globalt pa elfte plats vad galler mest besokta
webbplatserna. Med hjélp av korta meddelanden pa hogst 140 tecken ar det latt for
foretag att vara ndrvarande i aktuella diskussioner. Det ar daven valdigt latt for
potentiella kunder att direkt stalla fragor eller kommentera produkter och tjanster.
Twitter erbjuder en bra plattform for att sprida medvetenhet om de egna produkterna
och indirekt reklam genom att delta i diskussioner, vara aktiv och i allménhet forsoka
sprida en ledig och trevlig bild av foretaget. [52] [50] [53]
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4.2.4 Ovriga kanaler

Foérutom Facebook och Twitter finns det en hel rad andra sociala medier man kan

anvanda sig av, till exempel:

e Google+, dar anvandare kan skapa egna profiler, i stil med Facebook

e Instagram, dar anvandare kan dela med sig av foton och videor

e Pinterest, dar man kan samla ihop bilder man tycker om till olika collage

e Vine, med vilket det ar mojligt att skapa videor som ar hogst 7 sekunder langa

e LinkedIn, dér arbetstagare och foéretag kan skapa professionella jobbrelaterade

profiler

Att blogga ar ocksa valdigt populart nufortiden och kan fungera som ett bra satt att ge
kunder uppgifter om vad som hander inom foretaget. Andra bra webbplatser som
kanske inte direkt raknas som sociala medier, men som pa grund av sin stora popularitet
I6nar sig att ta i beaktande &r till exempel YouTube, som &r den tredje mest besokta
webbplatsen globalt, och Google Maps (figur 23). [50]

Co gle helsinki digital agencies “ HH m
. R
Get directions My places = co o~ @ 1%%
= = AT (¢ ) 8.5 SR ;
digital agencies near Helsinki & 2 askso oo ‘ e
) —
Genero Oy Ab i % €12 0 o Trafic T
Karelargatan 2, 00520 Helsingfors I (2) G anr::..i:w{rfx:a_rl ¢ { i
050 3084196 (Mobile) - genero fi enero @ % il & re——
L Me! %C
\—I»;

Q Digital Agency Overflow SR . reslonle e
Minervagatan 2, 00100 Helsingfors 16506, O e
050 4420221 1

&)

Digitaalinen Mainostoimisto Byroo Oy ~ purasaar|inselka n ¢ A u T e
Museigatan 9, 00100 Helsingfors Eru To015 Helsinki caseld
040 8397464 - byroo fi UL
Anjala Digital Oy ~ @ ) ; N &adv
Yrjonkatu 25, 00100 Helsinki apiniaht : \\\\\»Z‘ Yalajangite
050 4622546 - anjaladigital fi i & & Kaartinkaupunki

Ruoholahti gl 48 % Kruunuy.

T&T Idealist Oy
Fialldal 1 6. 00100 Hel nk < Ruoholahti
09 41391140 fo

Map dsts 82014 Google” Edit in Google Map Maker  Report a problem

Figur 23. Bild 6ver utplacering av féretag pa Google Maps.

| figur 23 ser man att Google Maps placerat ut digitala byraer i Helsingfors da jag
skrivit in sOkstrangen “helsinki digital agencies”. Foretag far pd det hér sittet bra
synlighet och folk kan sedan via ldnkarna klicka sig vidare till de olika foretagens

webbplatser.
33



4.3 Domain authority

Domain authority ar ett matt pa hur stark eller respektabel en domén anses vara.
Faktorer som tas i beaktande &r alder pa doméanen, storlek och popularitet. Det har ar
nagot som ar valdigt svart att uppna och dessutom tar lang tid. Webbplatser som rankas
hogst i sokmotorer gor det till stor del pa grund av sin mycket hdga domain authority.
Exempel pa sadana webbplatser & microsoft.com och apple.com. Det ar nast intill
omajligt att kunna utmana sadana jattar, men genom att anvanda sig av metoderna
beskrivna i detta arbete kan man fa en betydande fordel 6ver konkurrerande foretag pa
lokal niva. [54]

5 JAMFORELSE OVER HOGT RANKADE WEBBPLATSER

For att fa en uppfattning om vilka metoder som kan anses vara effektiva for
sokmotoroptimering, undersokte jag de tre hogst rankade webbplatserna for en viss
sokstrang for att se om det fanns tydliga skillnader mellan dem. Sokstrangen jag valde

var “helsinki digital agencies”, det vill sdga digitala byraer i Helsingfors (figur 24).

helsinki digital agencies g “

Web Maps mages News Videos More ~ Search tools

Frantic: A Helsinki-based digital agency
www_frantic.com/ ~
We're Frantic, a digital agency on a mission to make the internet a better place

Advertising agency Helsinki. Finland - Genero Digital Agency

genero fi/ ~

True passion for digital marketing and advertising since 2009. We just want to create
more effective advertising through the use of digital media

Great Apes

www._greatapes.ii/ ¥

Great Apes is a digital design and development agency from Helsinki. Finland. We
strive for creativity, high standards and innovation. We like to think of ...

Figur 24. De tre forsta sékresultaten for sokstringen “helsinki digital agencies”. /557
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| figur 24 kan man se att den digitala byran Frantic hamnar pa plats nummer ett bland
sokresultaten, foljd av Genero pa andra plats och Great Apes pa tredje plats.

Jag borjade med att undersoka hur bra titeln pa de olika webbplatserna passade ihop
med min sokstrang. Titlarna for bade Frantic och Genero innehdll alla orden fran min
sOkstrang, men i Frantics titel var de placerade mera i borjan. Titeln for Great Apes

innehdll bara namnet pa sjalva foretaget och darmed inget av orden i min sokstrang.

Vad galler beskrivningen av webbplatsen namner Frantic redan i borjan nyckelorden
”digital agency”. Genero har bara med ordet digital, medan Great Apes ndmner alla tre
av mina nyckelord, men beskrivningen ar dar sa lang att inte hela syns. URL-adresserna
ar ocksa korta och tydliga for alla Frantics och Generos sidor, medan Great Apes

anvénder sig av parametrar.

Nar man ser pa hur bra anpassade de olika webbplatserna &r for olika skarmstorlekar
blir det riktigt intressant. Frantic har en responsiv design som anpassar sig utmarkt
enligt skarmstorleken pa tabletten och mobiltelefonen jag testar den pa. Genero har
ocksa en responsiv design men jag finner vissa fel pa den for nagra skarmstorlekar, till
exempel bilder som far fel storlek och hamnar fast i varandra utan nagon marginal.

Great Apes ar inte alls anpassad efter olika skarmstorlekar.

Jag fortsatte med att undersoka de olika foretagens narvaro pa sociala medier och
resultaten var inte dverraskande. Det visade sig att alla tre anvander bade Facebook och
Twitter, men Frantic var overlagset aktivast och hade betydligt fler likes pa Facebook
och fler foljare pa Twitter &n de tva andra foretagen. Frantic utnyttjade ocksa flera olika

sociala medier an Genero och Great Apes.

Mitt eget personliga intryck av de olika webbplatserna stamde ocksd Overens med

Googles ranking av dem. Jag fick definitivt det mest professionella intrycket av Frantic.

Designen kandes tilltalande, det var latt att navigera och webbplatsen hade mycket

material, men &nda inget som kandes Gverflodigt. Genero hade ocksa en tilltalande

design, men webbplatsen kéndes aningen raddig och sma saker som att den responsiva

designen inte fungerade optimalt drog ner pa helhetsintrycket. Dessutom lade jag méarke
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till att webbplatsens engelska, svenska och finska versioner skiljde sig fran varandra och
det var svart att veta vilken version som var den senast uppdaterade. Vad gallde Great
Apes sa kandes designen ganska trakig och jag fick inte ett valdigt professionellt intryck
av webbplatsen. Jag var ocksa forvanad over att den inte alls var responsiv utan alltid

holl samma storlek.

Hade jag tagit med flera webbplatser i undersokningen, till exempel de som hamnade pa
fjarde, femte och sjatte plats, hade orsaken till deras ranking knappast varit lika tydlig.
Jag tycker dock att det var valdigt intressant att det rakade vara sa stor skillnad mellan
de har webbplatserna och att man tydligt kunde forsta varfor de var rankade i just den
har ordningen. Frantic var definitivt bast optimerad bade vad galler onpage- och
offpage-metoder. Genero var ocksd bra optimerad, men hade annu nagra saker att

forbattra, medan det for Great Apes fanns en hel del som skulle kunna goras battre.

6 FRAMTIDEN FOR SOKMOTOROPTIMERING

Moz utfor vartannat ar en undersékning 6ver vilka faktorer som for tillfallet ar viktigast
att tanka pa vad géller sokmotoroptimering (figur 25). [55]

Analysis of a site/page's perceived value to users L
Authorship Metrics (Author / Agent Rank) .
Influence of Structured Data in SERPs L
The overall influence of Google+ [
Social signals - shares, likes, +1's  |LE—
Content readability / usability / design R

Usage data (CTR, dwell time, etc)

¥ Decrease

Quantity of paid results on SERPs . ) W Stay the same

Increase

On-Page topic modeling (e.g. LDA)

Presence + prominence of advertising vs. content

Influence of Anchor text in external links |5

Influence of Anchor text in internal links

The effectiveness of paid links

Exact keyword match d ins

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Figur 25. Undersokning 6ver vilka faktorers betydelse som kommer att 6ka. [56]
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Den blda fargen anger en minskning, den roda ingen forandring och den groéna en
okning. Man kan tydligt se ett monster Gver att sokmotoroptimering haller pa att
forandras fran att tidigare till stor del bara ha handlat om nyckelord och betald reklam,
till att nu omfatta allt mer sociala faktorer. Exempel pa faktorer vars paverkan forutspas
Oka ar sidors uppskattade varde for anvandare, palitliga forfattare, rich snippets och
sociala medier, speciellt Google+. Enligt den har undersokningen haller
sokmotoroptimering pa att allt mer borja handla om offpage-faktorer, &ven om manga

onpage-faktorer fortfarande &r valdigt viktiga.

Vill man fa sa bra synlighet som mojligt for sin webbplats ar det viktigt att halla sig
uppdaterad. Google ger med jdmna mellanrum ut information om uppdateringar
gallande sin sokmotor och algoritmerna forandras da sa att vissa faktorer borjar
prioriteras mera och andra mindre. Ar 2011 gjordes till exempel en férandring kallad
Google Panda med avsikten att sanka rankingen for webbplatser med lite innehall och
délig kvalitet. Ar 2012 kom en annan uppdatering, Google Penguin, med avsikten att
sanka rankingen for webbplatser med spam och sadana som annars inte heller foljer

Googles rekommendationer (Google’s Webmaster Guidelines). [57]

Det som betydligt underlattar sokmotoroptimering ar att det ar ett &mne dar man sjalv
kan testa sig fram. Det &r bara att skriva in till exempel de nyckelord man vill ranka
hogt for i Google och se var den egna webbplatsen hamnar. Man kan sedan &andra i
koden, bli aktivare pa sociala medier och sa vidare, och senare kolla om man annu har
samma ranking. Det lonar sig ocksa att undersoka konkurrerande webbplatser som
rankar hogre en ens egen och forsoka ta reda pa varfor de gor det (se mer i kapitel 5). Pa
sd vis hittar man latt saker man kan forbattra pa sin egen webbplats. Eftersom
sokmotoroptimering ar ett omrade dar det fortfarande inte finns nagra entydiga svar, far
man testa sig fram och se vilka metoder som fungerar bast for den egna webbplatsen.
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