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Abstract

The objective of this final year paper was to study what kind of conceptions and expectations
people in Kajaani had of the event called kekri (an old Finnish harvest festival day) and also to
find out how the expectations of the event organizers and the participants had met.

The study was carried out by planning and implementing a survey using thematic interviews. The
terms image, conception and qualitative research were discussed in the teoretical part. The
interviews, which were recorded, were held with eight customers and with two organizers during
the kekri-festival.

According to the interviewed organizers, the target group of the event was especially families with
children in Kajaani, but they hoped there would be more guests coming from other villages in
Kainuu and that Kajaani Parish and local tradespeople would also be participating in the event. As
to the visitors, living music was hoped for, more activities were expected for the families with
children. There should be available more information about the festival.

The results of the study suggest that the event organizers should market the event more
effectively, they should have more shows during the harvest festival and they should find a distinct
target group.
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1 JOHDANTO

Kekri on suomalaisten sadonkorjuun juhla, jota vietettiin myohdan syksylld, kun sato oli
saatu kotjattua ja talo oli valmistautumassa talven viettoon. Kekri oli myds tyontekijoiden
juhla, jolloin saatiin vuoden palkka ja tyontekijit vaihtoivat taloa tai jdivat samaan taloon
seuraavaksi vuodeksi. Ennen vanhaan kekristd alkoi jakoaika, joka kesti kekristd Martin

péivain. Kekrin vanhat perinteet ovat nykydan meille niin tunnettuja joulun ajan perinteita.

Taman tutkimuksen tarkoituksena on tutkia Kajaanissa loka-marraskuun vaihteessa
vietettavin Kekri-tapahtumassa kavijoiden mielikuvia ja odotuksia ja sitd, kohtaavatko ne
jarjestajien tavoitteiden kanssa. Tdmin tutkimuksen tavoitteena on selvittda, millainen imago

Kajaanin kekri-tapahtumalla on.

Ty6 on ajankohtainen, koska Kajaanissa ja Kainuussa on ryhdytty herittelemiidn vanhaa
kekriperinnettd uudelleen henkiin. Kajaanissa kekrijuhlaa on vietetty jo neljd kertaa ja juhla
on saanut suuren suosion ja sitd odotetaan joka syksy. Jarjestijit hakivat tutkimuksen myoéta
uusia ideoita tapahtumalle. Samalla selvitettiin my6s, onko tapahtuma kivijoiden mielesta
mielenkiintoinen ja mukaansa vetiva ja odotetaanko tapahtumalle todella jatkoa. Selvitettiin,
millaisia odotuksia kévij6illd on tapahtuman suhteen, ettd osataan paremmin vastata nithin ja

tapahtuma saisi jatkossakin suosiota.

Tutkimus on kvalitatiivinen ja on toteutettu haastattelemalla vuoden 2005 kekri-tapahtumaan
osallistuneita kivijoitd ja kahta padjarjestdjid KPO:ta ja Kajaanin Kaupunkikeskustayhdistys

Ry:ta.



2 SUOMALAINEN KEKRI JA SEN PERINTEET

Kekri sanan alkuperd on tuntematon, mutta se liittynee jakoaikaan ja tilloin liikkuneisiin
kalmoihin. Kekri on ollut paitsi kalma, my6s aave, morko, lempo ja piru. Laajalle levinnyt
uskomus kekristd karjalaisena karjaa suojelevana jumalana on vidrd. Perustana tille lienee
Mikael Agricolan Psalttarin esipuhe vuodelta 1551, jossa kekri on lisitty jumalien luetteloon.
Katolisena perustana tille lienee Gregorius, Yrjo, joka oli karjan suojeluspyhimys. (Rokka
1998, 45 — 46.) Vuodenvaihteen juhla tunnettiin ennen kaikkea nimelld kekti (kdyri, dyry,
keyri). Eri asiayhteyksissd se merkitsee viimeistd, lopettavaa tai jadvad. Koyry oli vaikkapa
viimeinen elonleikkaaja, viimeinen korsi pellolla tai aamulla pisimpdin nukunnut. Sana

saattol my®Os viitata haltijaan tai kummajaiseen. (Nirkko 2004, 159 — 161.)

7Kekri se lisisi karjan kasvun.”

Kekri eli koyri, koyry tai keyri oli talonpojan suurin juhla. Mikael Agricolan vuonna 1551
esittimissd jumalaluettelossa mainitaan ”Kekri se lisdsi karjan kasvun”, mikd on antanut
athetta piitelldi nimenhaltijan uskomusolennoksi. Joka tapauksessa kekrin pidivin oikealla
viettamiselld on uskottu olevan katjaa ja muuta maatalouden tuottoa lisddva vaikutus. Alun
perin kekrilld ei ollut mairattyd aikaa, jopa taloittain vaihdellen sitd vietettiin, kun sato oli
korjattu talteen eli oltiin siltd syksylta valmiit. Kekri oli siis oman perheen keskeinen, mutta
juhlaruokia vietiin saunaan tai muihin ulkorakennuksiin suvun vainajille. Tamankin juhlan
kohdalla asiat yksinkertaistuivat ja kiytinteen yhdenmukaistuivat. Kekrid alettiin viettda
katolisen kirkon kaikkien pyhien miesten piivind marraskuun ensimmaisena. Vakiintuminen
tapahtui vasta 1800-luvulla. Palvelijoiden vapaaviikko siirtyi vasta 1810-luvulla tihdn

ajankohtaan. (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68-72.)

”Herrain joulu, talonpojan kekri.”

Ihmisten vuotuiskierto perustui aikanaan luonnonjirjestykseen ja heidin maataloustéittensa
ajoittumiseen. Maata viljelleet kansat vaihtoivat vuotta silloin kun sato oli korjattu. Siten
vanhat, oikeat ja aidot uudet vuodet ja joulut olisivat syksylld. Kesin on katsottu loppuvan
mikkelinpdivand, jolloin piti ”perunat ja nauriit olla kuopassa ja dmmit uunilla”, siis
sisatoissad. Mikkelinpdivind on syoty mikkelinpassi. Kyseessd lienee alun perin lampaan
uhraaminen karjan ulkona pitimisen lopettajaisiksi. Katolinen kirkko kiinnitti paivin

paikalleen maariten silloin muistamaan arkkienkeli Mikaelia. Kansa uhrasi passinsd, puhui



joskus koko piivasti pissinpdivind ja teki paljon karjaan liittyvid taikoja. Koska
paimennuskausi loppui, koko kesan kiinni olleet paimenetkin paasivit vapaalle. Heilld on
jollain seudulla ollut tapana jopa ratsastaa kirkkoon. Kaakkois-Himeessid paimenet polttivat
kokkoa. Paitsi jo keviilld valittua, keritsemittd jitettyd villavuonaa, passinpéivind saatettiin
syoda maitoon keitettyd mikonvellid, puuroa ja kaalia. Mikkelinpéssin luita ei rikottu, vaan ne
kaytettiin taikoihin ehdottomasti ehjind. Mikkeli oli my6s aiempi palkollisten muuttopéiva.

(Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—72.)

Kekri on siiti mielenkiintoinen pakanallinen perinne, ettd sen juhlinta on, muodossa tai
toisessa, siilynyt elinvoimaisena monin paikoin maaseudulla, etenkin itdisessd osassa maata.
Monesti sen juhlintaan on toki sekoittunut kristillisid pyhdinpdivin vaikutteita ja osin juhlan
on sytjdyttinyt kokonaan joulu. On esitetty, ettd karjalainen, Kekri-niminen jumala olisi ollut
olemassa, joskaan hinesti ei ole juurikaan tietoja saatavilla ja ilmeisen selvisti kyseessi onkin
Pyhi Gregorius, karjaa suojeleva pyhimys. Mutta Kekrin siis kerrotaan olleen erityisesti
karjansuojelija, ja hidnen toimenkuvaansa on kuulunut kaikista talon elikoista huolehtiminen
ja hantd on pyydetty avuksi my6s teurastuksen yhteydessd. Luonnollisesti Kekriin on liitetty
my6s muu maanviljelys, satokauden loppua kun on juhlistettu hinen nimensi alla. Toisista
maanviljelyksen jumalista Kekri poikkeaa kuitenkin juuri silld, ettd muita jumaluuksia ei ole
yhdistetty niin tiukasti karjanhoitoon. Kekri on ollut my6s vainajien kunnioittamisen aikaa,
mutta toisin kuin kristillisessd perinteessd, vainajat nihddin todellisina ja lidsnd olevina

perheenjasenina, joiden kanssa jaetaan sadonkorjuun riemut.

(http://www.kolumbus.fi/sagafre /Kekri.html.)

Kekrid varustauduttiin viettimaan keittdmalld etukiteen kekriviinat ja panemalla kekrioluet.
Kekriaterian padosan muodosti "kekripdssi" tai "villavuona". Kekrilammas teurastettiin ja
palvattiin usein jo yolld. Kekrind ateriointiin ottivat osaa vain oman talon tai suvun jisenet,
elavat ja kuolleet. Talosta taloon kulki kestitystd saamassa nuoria, jotka olivat naamioituneet
mm. nurinpdin puettuihin turkkeihin ja vaatteisiin. Nama kekrittiret ja kekripukit, kuten

heita kutsuttiin, olivat esittavinain vainajia.

(http:/ /www.taivaansusi.net/historia/kekri.htm.)



Ita-Suomessa ja Tverin Karjalassa kekrinpédivain kuului my6s naamiointi. Eradt sanonnat
(esim. Herrojen joulu, talonpojan kekri) korostavat kekrin ja joulun yhtildisyytta, jopa kekrin
primairisyyttd. Monet juhlatavat ja taiat, esimerkiksi ennustukset, ovat tismilleen samoja
kekrind ja jouluna. Toisaalta kegrinpdivd on Karjalassa lihelli muissinsuovattaa (vainajien
muistolauantai) ja erdiden tietojen mukaan on yksi kahdesta tai kolmesta perikkaisistd

muistajaislauantaista. (http://carelia.onego.ru/1999-1/50.html.)

Kekrin ajoittuminen syksyyn

Pertun piivid (24.8.) oli suurissa osissa maata ensimmdinen syyspéiva. Maatalouden useimmat
tyot oli tehty, puuroa ja leipdd saatiin jo uudisviljasta. Syksyn metsistyskausi, lintujen
ansapyynti saattol alkaa. Syys-matista (21.9) alettiin tuvassa tehda iltatéitd. (Talve 1990, 250 —
251.) Syksyn tirkein merkkipdivd viljelijin syyskalenterissa oli arkkienkeli Mikaelin
muistopdiva mikkeli (29.9.), jolloin suoritettiin viimeiset maanviljelystyot (nauriin- ja
perunannosto) ja karja tuotiin navettaan. Vuoteen 1816 se oli my6s palkollisten vuosipdiva
ja muuttopaiva. (Nirkko 2004, 159 — 161.) Mikkelin ja marraskuun alun vilinen ajanjakso oli
vanhan perinteen mukaan satovuoden loppuvaihe. (Talve 1990, 250 — 251.) Ennen virallisen
ajanlaskun omaksumista — ja pitkddn sen jilkeenkin — vuodenalkajaisia ei vilttamattd sidottu
kiinteddn pdivimairdin, vaan ajankohta riippui luonnonvoimista ja téiden joutumisesta.

(Niirkko 2004, 159 — 161.)

2.1. Jakoaika

Vilikausi oli 1.11. — 10.11. eli niin sanottu jakoaika, joka tunnetaan myo6s inkerildisessi ja
pohjois-virolaisessa perinteessd. Jakoajan tarkoituksena on ollut aurinko- ja kuuvuoden
sovittaminen toisiinsa, koska kuuvuosi oli 11 — 12 vuorokautta lyhyempi kuin aurinkovuosi.
Jakoajan alussa oli pyhidinmiestenpdivd ja sielujen pdivi, ensiksi mainittu vuodesta 1816
alkaen palvelusvien muuttopiiva ja vapaaviikon alkupiiva. Sitd kutsuttiin vanhemmassa
perinteessa myos kekriksi tai koyriksi, vuoden viimeiseksi paiviksi. Vuodesta 1955
pyhdinpaivaa  vietetidan marraskuun ensimmadisend lauantaina. Jakoaikaan = kuten
vuodenvaihteeseen kuului my6s vainajien muiston kunnioittaminen. Jakoaika paattyi Martin
péivain (nykydan 10.11. vuoteen 1671 11.11.). (Talve 1990, 250 — 251.) Jakoaikana on pitinyt

olla, kuten suurina juhlina yleensa, hiljaa ja liikkua ddnettOmasti. Askareista oli sopivaa vain



verkkojen kutominen, joka kiy ddnettomisti ja on siistid tyotd. Jakoaika niyttdd olleen

maalaisten luonnollista, jopa pakollista loma-aikaa. (Vilkuna 1981, 292.)

Jakoaika alkoi satokauden piityttyd, kun palkolliset saivat lomansa ja alkoivat pikkuhiljaa
haeskella uusia tyopaikkoja. Samaan aikaan karja tuotiin laitumilta sisddn. Vaikka sato- ja
ty6kausi loppui siis viimeistddn jo lokakuun puolessa vilissd, sen pddtosta juhlittiin vasta
kekrind. Jakoajan aikana tyota ei saanut tehda eikd teurastuksia toimittaa ja tuo aika vietettiin
tavallisesti  hiljaisuudessa. Kekrind hiljaisuus paitettiin  richakkaalla juhlinnalla  ja
yltdkylldisyydelld, josta riitti jacttavaksi niin kuolleille kuin eldvillekin. On helppo ymmirtai
kekrin riemua, kun kuvittelee ensin viettivinsa jakoaikaa pari viikkoa hiljaisuudessa ja
niukkuudessa! (http://www.kolumbus.fi/sagafre/Kekri.html.) Jakoaikaa vietettiin kekristd
marttiin, myohemmin joulusta loppiaiseen tai nuuttiin. Vanha vuosi oli paittynyt, mutta uusi
ei vield kunnolla ollut alkanut. Aikakausien rajatilassa sopi pitdd lomaa, juhlia, jirjestda asioita

ja tutkaille tulevia. (Nirkko 2004, 159 — 161.)

Jakoajasta vanha kansa on ennustellut koko vuoden sditid. Niind piivind toivotaan edes
hiukkasen piivin paistetta, koska auringon pilkahduskin vastaa yhdeksdn vuorokauden
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poutaa kesdsydidnni ja tietad yleensd hyvaa heindvuotta. On my6s sanottu: ’Jos jakoaikana
aurinko sen verran paistaa, ettd sulhanen ehtii hevosensa satuloida, niin tulee hyvd vuosi”.
Myohemmin tima on sovellettu kirkolliseen adventtiaikaan. Paiste jakoaikana ennustaa myG6s
suotuisaa kylvoaikaa nimenomaan sen nimisena viikon pdivini, jolloin aurinko on kasvonsa
nédyttinyt. Mutta jos aurinko pysyy koko ajan pilviverhossa, tulee mirka kesd, eikd silloin
kannata ohrakaskia hakata, koska ne jéisivit rasiksi. Taas ylen aurinkoinen jakoaika tietaa
kuivaa kesidd, jolloin aurinko paistaa kesistd kuloon. Jakoajasta ennustaminen on saanut
my6s tdysin mekaanisen luonteen. Siten sen ensimmidisen piivan katsotaan vastaavan
tammikuuta, toisen helmikuuta jne. ympiri koko vuoden, samaan tapaan kuin Talonpojan

sddopissa eli ilmakirjassa” nidma piivit on sijoitettu alkamaan jouluyostd. (Vilkuna 1981,

290.)

Jakoaikaan, kuten vuodenvaihteeseen, kuului my6s vainajien muiston kunnioittaminen.
Vanhemman perinteen mukaan 1600-luvulla, etenkin savolais-pohjoiskarjalaisella alueella,
teurastettiin tilléin lammas tai oinas. Juhlaruokana syotiin my6s talkkunaa. Kekrina kulkivat
naamioituneet kekrittiret, joille tarjottiin ruokaa ja juomaa. Huolimatta myohemmista
kristillisestd vaikutuksesta on vanhan vuodenvaihteen perinteessi ilmeisesti sdilynyt

esikristillisia piirteitd. Mikkelin ja marraskuun alun vilisen ajanjakson nimityksend esimerkiksi



virolaisessa ja liivildisessd perinteessi on hingekuu tai hingedeaeg ’henkien aika’. Monia
aiemmin kekrin viettoon kuuluneita piirteitd on sittemmin yhdistetty jouluun ja uuteen

vuoteen. (Talve 1990, 251.)

Esi-isid muistettiin médriajoin erityisesti syksylld vuodenvaihteessa, jolloin sato oli korjattu.

Vuodenvaihdetta eli kekrid on Suomessa nimitetty jakoajaksi: silloin kaikille, niin suvun
vainajille kuin maan haltioillekin jaettiin osuus vuoden tulosta. Vainajien muistajaiset
pidettiin syksylld ja puun juurelle on saatettu viedd mikkelinpassin pad tai luut tai osuus
mikkelinkaalista, riittiruoasta. Uhrikiville ja —puille on uhrattu viljelyriiteissa, joilla on turvattu

talon vilja- ja karjaonni tai yleensé jonkun aiotun tyén menestyminen. (Sarmela 1994, 47.)

Pyhiinpiiva ja sielujen péiva

Vuodesta 1955 lihtien pyhiinpdivad on vietetty sind lauantaina, joka sattuu lokakuun 31.
piivan ja marraskuun 6. pdivan viliin. Pitkdstd viikonlopusta tuli tyossdkayvien syksyn
kohokohta, jolloin lukuisat kaupunkilaiset ottivat suunnan kohti kotiseutuaan. Pyhiinpidiviin
liittyy yha samoja odotuksia ja velvoitteita. Kirkkoon menniin kuulemaan vuoden aikana
poisnukkuneiden seurakuntalaisten nimet ja jokaiselle sytytetddn alttarilla kynttild. Liheisten

haudoilla kidyddin enemman vain jouluna. (Nirkko 2004, 159 — 161.)

Piivin kirkollinen sisiltdé kansanperinteessd nikyy ennen kaikkea henkien vierailussa ja
tyokielloissa: el saanut puita hakata eikd muitakaan kolinatéitd tehdd. Uskottiin, ettéd
aattoyond pyhit miehet, autuaat marttyyrivainajat, olivat joukolla liikkeelld. Ja mitipd muuta
suomalainen talonpoika osasi tehdd silloin kuin tarjota parhainta vieraanvaraisuutta:
limmittad saunan, hautoa vastat ja kantaa poytain talon parhaat syysherkut. Tapana oli, ettd
kun sauna oli tarpeeksi limminnyt, emédntd kédvi siistimassd lauteet, hautoi vastat ja nosti
veden pesuastioihin, minki jilkeen talonviki odotti hiljaa tuvassa kohtuullisen kylpyajan.
Samaan aikaan eminta kattoi péydan. Kun se oli valmis ja kun pyhien miesten arveltiin kyllin
vihtoneen ja peseytyneen, viki siirtyi itse saunaan. Emintd poistui viimeiseni tuvasta ja pyysi
lihtiessdan pyhid miehid kdiymaan poytidan. Sauna-aitkana he kayttivit tilaisuutta hyvikseen ja
kun muu viki tuli saunasta, pyhit miehet poistuivat talosta. Emantd uskoi, ettd he ndin
kohdeltuina ldhtivat hyvilli mielin, miké takasi vuodeksi karjaonnen taloon. (Vilkuna 1981,

298 — 299.)



Sind suhteellisen lyhyend aikana, jona kekri eli vuoden ensimmiinen pdivi on ollut
kalendaarisesti kiinted marraskuun 1. pidivd, on marraskuun toinen piiva ollut vuoden
ensimmiinen paivd. Merkit siitd nidkyvit selvind kansanperinteessd: on pyritty olemaan
ensimmiinen virkeyttd vaativissa tehtdvissd, jotta koko vuoden olisi pysynyt virkedni.
Kainuussa on ollut tapana talojen kesken kilpailla, missi talossa ensimmaisend ehditiin
sytyttdd tuli pirtin takkaan. Toiset selittidvit, ettd savu el saanut jakoaikana nikyi naapuriin,

siksi lammitettiin varhain. Péiva oli my6s sopiva vierailuille. (Vilkuna 1981, 301.)

Kirkollisen sielujen pdivin nimen Agricola kdidnsi latinasta suomeksi “’kaikkien kuolleiden
uskollisten sielujen paivd”, siis erityisesti vainajain pdiva, mika siten on tuonut oman lisinsa
kansanomaisen kekrin ja jakoajan viettoon. Pohjois-Suomessa se oli my6s tilipdivi, jolloin
piiat ja rengit saivat palkkansa. Samoilla alueilla juhlaruokana syotiin aamiaiseksi maitovellia,

viimeista kertaa silld lypsykaudella, silld lehmait alkoivat mennd umpeen. (Vilkuna 1981, 301.)

Suomessa liittyy samaan aateyhteyteen nimi marraskuu, kuukausi, jolloin martaat eli vainajain
henget ovat erityisen paljon litkkeelld. Suvun vainajat eivit ole vain yhtend yhtend yoni
poissa tuonpuolisilta asuinsijoiltaan ja eldvien ilmoilla. Ne liikkkuvat ruualla hyvin
varustettujen kotiensa vatheilla vield muutamia piivid, ennenkuin taas siirtyvit Tuonelaan.
Lukuisat selitystarinatkin kasittelevdat athetta. Suvun vainajatkaan eivit muka pédse
“vakiintumaan”®  ennenkuin tietyn ajan kuluttua vuodenvaihteen jilkeen; tdssd ne

muistuttavat elaimia ja palkollisia.

(http://www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto/juhlat/marras/.)

2.2. Kekriperinteet

Se, miten jakoaikana ja kekrind on kiyttidydytty, on ollut hyvin tarkkaa, silld kyse on siitd
herkistd ajasta, kun joku loppuu ja uusi alkaa. Suomalaisessa perinteessi sellainen aika on
ollut pyhai, vaarallista. Karjan menestysti on yritetty taata miti moninaisimmilla teoilla.
Seuraavan vuoden ilmoja, syntyvid karitsoja ja muita tapahtumia on ennustettu mm. leivin
paistosta ja palaneista oksista. Kekriaamuna piti heritd ajoissa, pimedn aikaan ja limmittda
tupa ja pitipd vield ennen piivin valkenemista ehtid syodikin, vieldipd yhdeksin kertaa.

(http:/ /www.kolumbus.fi/sagafre /Kekri.html.)



Kekrileikit ja -koristeet ovat liittyneet maanviljelykseen ja karjan hyvinvointiin. Hyvin monet
niistd leikeistd ja koristeista ovat siirtyneet sellaisenaan jouluperinteisiimme, joskin myos
monet jouluperinteet eivit ulkonddstddn huolimatta ole kotoperiisid, vaan lainoja muualta.
Kekriin liittyi aina myos keinuminen ja kitkkuminen, jota siivitettiin erilaisilla kekrilauluilla.
Juhlan yleistunnelma oli aina riemukas. (http://www.kolumbus.fi/sagafre/Kekri.html.)
Kekrikeinut ripustettiin useimmiten lapsille sisille tupaan ja tapa lienee alkuaan ollut

jonkinlainen sisikauden aloitusseremonia. (Sarmela 1994, 99.)

Kekri oli tunnettu myos henkien yoni. Se oli ainoa hetki vuodessa, jolloin tuonelan
asukkailla oli lupa vaeltaa elivien parissa. Vainajille jitettiin ruokauhreja pyhien puiden
juurelle. Haltioille valmistettiin ruokia ja juomia, jotka vietiin navettaan tai talliin onnea
tuottamaan. Tehtiin taikoja ja ennustettiin tulevaa vuotta. Saunakin limmitettiin ensin
henkien kylvetettiviksi. Emintd saattoi myOs juoksuttaa uuniluutaa navetan ympiri kolme
kertaa, ja se tuotti karjalle onnea. Kekrind alkoi my0s palvelusvien vuoden ainoa
vapaaviikko, "romppaviikko". Viikon kuluessa palkolliset saattoivat pestautua uuteen taloon

rengeiksi ja piioiksi tulevan ty6vuoden ajaksi. Ennen ty6jakson aloittamista "mennd

rémpoteltiin” vapaina viikon verran. (http://www.taivaansusi.net/historia/kekri.htm.)

Kristfrid Ganander kertoo Mythologia Fennicassa Kekrin olleen suuri ja vanhaa perua oleva juhla,
jolloin iloittiin hyvastd sadosta ja korjuusta. Saunan lauteilla imeltymassa olleita maltaita ei
saanut edes maistaa, silli jos niin teki, kurkku turposi. Kaiken muun ruoan lisaksi
limmitettiin vield illalla maitoa niin sanotun mimmin kanssa, joka tuli syddd navetassa ja niin
tarkoin, ettei siitd jadnyt mitddn ulos kannettavaksi; katsottiin my0s tarkasti, ettei vieraista
kukaan ollut piilottanut suuhunsa sellaista, mitd hin huomaamattomasti aikoi sylked pois
ulkona. Mutta jos jotakin oli jadnyt, mitd ei syOty heti, niin se sadstettiin navetassa toiseen
kertaan. Samalla kastettiin linnunsiipi olueen ja siveltiin silld lehmien selkai ja laulettiin Kekrin
runo Tapion kunniaksi. Vield tandkin paivana lauletaan Kekri-laulua eli yx, £ax, kolm, neljd, ann
tlonen olla, kosk suru tulee, ann hanen mennd - ja kuuluu siis:

E7 aina Kekrid kestd,

Ei aina Tupia pestd,

Ei aina hiyky,

Ei aina miyki,

Ei aina wiina flaskusa loyky

Kosk juomme hywd oltta,

Niin mabdam tupakkaa polttaa;



Lsken siis walkiat taulaan,
Ja wirwoitan kanlaan,

Ja wibdoin iloisest lanlan.

(http:/ /www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto /juhlat/marras/.)

2.2.1. Kekrituoat

Kekrind sy6tiin hyvin ja paljon. Vanha sananlasku sanoo: ”Kekrind on poytd potyi tiynni,
jottei jad veitselle sijaa”. (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—72.) Poydissd oli tarjottavia
kaikista mahdollisista kesin ja syksyn aikana huolellisesti siilotyistd maan, metsin, karjan ja
veden antimista. Pitimilli ruokaa tarjolla vuorokauden ympiri varmistuttiin siitd, ettd
pOydissa riitti tarjottavaa seuraavanakin vuotena. Uutisleipa tai rieska leivottiin kaikista kesin
atkana talon pelloilla kasvaneista viljalajeista. Padruokana poyddssd oli kekripidssi. Muita
kekriruokia olivat makkarat, syltyt, rasvarieskat, talkkunat, ryyniruoat, hernekeitot,
naurisloorat, puurot ja lammaskaali. Juhlajuomana oli olut. Immonen & Nevala 2003, 156.)
Kekrind sy6tiin vastapuidusta viljasta tehtyd leipdd ja maitoon tehtyd puuroa. Rokkaan tai
kaalikeittoon laitettiin tuoretta lammasta, joka oli teurastettu juhlan kunniaksi. Kekriruokia

olivat my6s verimakkarat ja syltyt, mahamakkarat ja rasvatalkkuna. (Rokka 1998, 45 — 46.)

Kekriaterialle osallistui koko talon viki. Vainajien kunnioittaminen oli kansanperinteessi
ikivanha tapa ja syOtdvii tarjottiin ja sauna limmitettiin my6s suvun vainajille. Puuroa vietiin
pihapiiriin kuuluville haltijoille, kuten rithi- ja saunatontuille. Uskottiin, ettd hyvit suhteet
henkiolentoihin takasivat terveyden ja runsaan sadon tulevanakin vuotena. (Immonen &

Nevala 2003, 156.)

Kekrin pakanallisesta alkuperistd kertovat vield niinkin my6hédan kuin 1600-luvulta olevat
kirjalliset tiedot syysteurastuksen jilkeisistd rituaalisista uhriaterioista. Perinteiseen tapaan
marraskuun alkupuolella tapettiin pissi, karitsa tai pukki ja lihat sy6tiin oman perheen kesken
kekriaamuna. Kainuussa oli tapana, ettd kekrilammas tuli valmistaa kokonaisena. Luiden
sdilyessd cheind niistd katsottiin teurastetun yksilén voivan muodostua uudelleen. (Rokka

1998, 45 — 46.)

Ruokaa piti olla runsaasti, eiki sitd korjattu koko piivina pois poydista, vaan syotiin useita
kertoja. Ruoan tuli olla lihaista ja rasvaista. Mainitaan, ettd péydalld oli iso nautaeldimen reisi.

Mutta lammas on kuitenkin tavallisimmin teurastettu kekrin padruoaksi. ”Aamiaiseksi syotiin
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kuiva ruoka: rieskaleipad, limppuleipaa, tavallista leipad, lihaa, kalaa, viilid, maitoa. Piivin
valjetessa tehtiin talkkuna talkkunajauhoista. Puoliseksi keitettiin paisti potuista, lihasta ja
makkarasta. Viinaa aina viliin ryypittiin. Illaksi keitettiin ryynivellid.” ”Koyrid vasten yolla
noustiin kello yhden aikaan, teurastettiin lammas ja valmistettiin jo kello viideksi aamiainen:
lammaskeitto ja lepparieskat” (leppa = veri tassd yhteydessd). Kekrin perinteeseen kuului,

ettd ukot olivat hyvin juovuksissa ja turisivat péissdin. (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—

72.)

Savolaisen kaskikulttuurin  alueella lammaskeitto tai lammaskaali ovat kuuluneet
traditionaalisiin mikkelin ja kekrin ruokiin, vaikka rituaalinen teurastus onkin jddnyt

kaytinnostd. Keitosta on ensimmadiset tipat saatettu viedd uhripuun juurelle tai navettaan.

(Sarmela 1994, 49))

2.2.2 Kekritaikoja ja —uskomuksia

Jakoaikana on tehty myds monenmoisia pikkutemppuja tulevaisuuden selville saamiseksi.
Mielitiettya etsivit nuoret ovat Inkerissda kummallisiin vaatteisiin pukeutuneina 6isin
kierrelleet naapurien ikkunain alla kuuntelemassa. Jos kuului toraisia sanoja, muodostui
tulevasta perhe-elimisti riitaisa, jos kuului laulua tai hyvid sanoja, tuli avio-onnesta ehyt ja
suotuisa. My0s katsottiin kuollutta vetineen hevosen linkien lipi, jos kuka silloin naytti
paattomaltd, hin kuoli vuoden kuluessa. Pojat panivat kaivon lukkoon, yolld oikea morsian

tuli sitten unessa hakemaan avainta. (Vilkuna 1981, 290 — 291.)

Niisti tavoista kerrotaan esimerkiksi: "Tytot tekevit tikuista “kaivon” ja panevat sen maata
mennessadn paiansd alle, jolloin he nikevit sulhonsa unissaan. Lasinpohjaan pannaan
vihkisormus ja “katsotaan elimin tulevia vaiheita”. Muuan yleinen ennustamismenetelma on
ollut halkojen laskeminen uunissa. Mikali halot ovat kaikki tallella, ei kukaan kuole tulevana
vuonna, mutta jos halkoja on yo6lld kadonnut, niin talosta kuolee yhtd monta henkil6d kuin
halkoja on poissa. Rieskoja tehtdessd otetaan oljista niin monta rukiin tdhkdd kuin perheessi
on henkil6itd ja tahkit painetaan rieskaan. Se, jonka nimikkotidhka palaa, kuolee seuraavana
vuonna. Kun rieskan otetaan uunista, isintd leikkaa rieskasta “arpalastun” ja antaa sen
pudota poytiin. Jos kuoripuoli putoaa poytia vasten, elimd menestyy hyvin tulevaan koyriin

saakka. Kekrin menoihin on kuulunut myos tinan valaminen.

(http:/ /www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto /juhlat/marras/.) Mikili tyton klapisylilliseen
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tuli parillinen madrd puita, sai hin tulevana vuotena sulhasen. Alasti nukkuvan neidon tuli
herittimain tuleva sulhanen. Taloon tuli sulhanen my6s silloin, jos sialla ratsastava tytto
paatyi portille. Ilmeisesti kaikki jakoajan tavat eivat ole kuitenkaan seuranneet meitd
nykyaikaan asti — harva luovuttaa sinkynsa vainajille ja nukkuu y6nsé jouluna lattiallal (Rokka

1998, 45 — 46.)

Kekriaamuna juoksutettiin uuniluutaa navetan ympari kaksi kertaa myotipiivaian ja kolmas
kerta vastapdivdan. Se merkitsi menestystd koko karjalle. Jos rukiinoljessa kasvoi kaksi
tahkad, niin ne syotettiin kaksoskaritsoiden toivossa lampaille kekriaamuna. Silloin tuotiin
my6s hevonen pirttiin syomain apetta, jota himmennettiin lampaan leukaluulla. Mustia
vuonia taiottiin laumaan, kun otettiin hiiltd ja vedettiin silld rasti karsinan oveen. Kolme
piivad ennen juhannusta leikatut kukkaisheinit syotettiin eldimille kekrin kunniaksi.
(Merenkyld 1974, 23 — 24.) Kuoleman tuloa koetettiin tietdd etukidteen muun muassa
katsomalla ikkunan takaa sellaisten linkien ldpi, joilla oli vedetty ruumista. Kuka huoneessa
olijoista naytti olevan ilman paitd, hin oli kuoleva. Illalla jatettiin madritty médard halkoja
maadritylld tavalla. Katoaminen tai kaatuminen ennusti kuolemaa. Palvelijjat tekivit taikoja
saadakseen selville, olisivatko talossa edelleen. Kun kekrind vasten yolld katsoi rithen

ikkunasta, sulhanen katsoi vastaan (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—72.)

Tehtiin myOs sidennustuksia: Jakoaika alkaa kuutta pdivid ennen Pyhdinmiesten piivid ja
kestad eli loppuu kuusi paivda jalkeen, pyhid lukuunottamatta. Silloin pdivin vaihe vastaa
kuun vaihetta. Jos Pyhdinmiesten péivan edellismaanantaina on ilma kaunis ja selked, niin on
ilma kaunis ja selked tammikuulla, mutta jos silloin on ilma sateinen ja verrattain kylma, niin
on ilma tammikuussa kylmi ja pyryinen. Sitd seuraava tiistai vastaa helmikuuta, keskiviikko

maaliskuuta, jne. Samanlainen on vastaava kuu ilmanlaatunsa puolesta kuin vastaava paiva.

(http:/ /www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto /juhlat/marras/.)

Jakoaikana monet arkiset tyot ovat olleet kiellettyja. Ei saanut pestd pyykkid eiké teurastaa. Ei
liioin saanut kehritid eikd keritd lampaita. Jos olisi sotkuja tehnyt ja niissi vaatteita kurikoinut,
sudet olisivat seuraavana kesind repineet karjan. Samoin pellavan loukutus olisi kutsunut
sudet paikkakunnalle ja huonontanut vuodentuloa. Teurastus olisi vienyt karjaonnen.
Erityisesti mirehtivin eldimen teurastusta olisi pidetty pahana, sitd olisi seurannut monta

eliimen surmaa; “raadon nahkoja olisi ollut aidalla”, kuten sanottiin. Janiskin silloin makaa



12

piilossa. Ei naapureille eikd koyhille annettu mitdian lahjoja tai toimitettavia asioita. Tuhkaa ei

saanut kisitelld, ettei ohraan olisi tullut nokipaitd. (Vilkuna 1981, 291.)

Kekri oli vuodenvaihde, joten kaikki tulevaisuuteen liittyvd oli tdrkedd. Jokainen tutkaili
enteitd ja teki taikoja omien intressiensd mukaan. Sddstd arveltiin, ettd jos kekrind oli sula
maa, niin ristinpaivind oli my6s sula maa. Jos kekrind oli vield lehti puussa, niin kevailld tuli
takatalvi. Jos joki jadtyi ennen kekrid, oli vappuna sulat vedet. Nilsidldinen uskoi, ettd jos hin
kavi keyrid vasten yolld voitelemassa tuvan nurkat tervavedelld, pysyi talvella hyvin limmin.
Lampaisiin liittyvid enteitd ja taikoja oli tietysti runsaasti. Keurina kun lakaistiin Juvalla lattiaa,
rikat vietiin lammaskarsinaan. Niin lampaat menestyivit. lisalmessa tehtiin sama ja hoettiin
samalla lampaille: ”Kaksin, kolmin, kaksin, kolmin.”. Nain lampaat tekivit kerralla kolmekin
karitsaa. Kun kekrind limmitettiin, piti olla oksaisia halkoja. Tuli niin monta karitsaa kuin
oksia oli. Sillikin lampaat hyvin sikisivit, kun kekriaamuna murensi paljon talkkunaa poydille
ja syotti sen lampaille. Jos kekrind kivi talossa naisihmisid, lampaat tekivit uuhia, mutta
miesvieraat ennustivat passivuonia. Kun itse pani uuniin pyoreitd puita, tuli passeja.
Koivuisilla haloilla sai valkeita lampaita. Naitd lammasuskomuksia ja —taikoja on lihes

loputtomasti. (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—72.)

Lehmille ja hevosille oli my6s kekritaiat. Juhlapdivind pyyhittiin poydalta kaikki murut,
sddstettiin ne ja annettiin lehmille kevaalla, jotta ne tulisivat kesilld hyvin kotiin. Hevonen ei
hengisty eikd paristele milloinkaan, jos otetaan kéyriaamuna leipomahuoneen katosta tuhkaa
ja pannaan se hevosen juomiseen. Kekriaamuna hevonen tuotiin pirttiin sisddn syOomadn

apetta, jota himmennettiin lampaan leukaluulla. (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—72.)

Mikkelin- ja kekrinriittethin  on muistitiedon mukaan kuulunut seuraavia piirteiti:
(1)Uhrieldin erotettiin riittitarkoituksiin jo kevaailld, kun lampaat poikivat. Karitsan tuli olla
virheeton, uhriksi pyhitettyd eldintd ruokittiin tavallista paremmin eikd sen villaa keritty.
Tistd johtui nimitys “villavuona”. Mainitaan my®és, ettd heikkokuntoisia karitsoita on luvattu
uhriksi, jolloin ne alkoivat menestyd. Mikkelinpissi on kielellinen ilmaus, silli tietojen
mukaan eldin on useimmiten ollut lammas. (2)Eldin teurastettiin juhlapéivin vastaisena yona
talon karjasuojassa, navetassa tai lammaskarsinassa. Teurastuksen suoritti talon isinta.
(3)Syontinormit. Eldin oli keitettiva tai paistettava kokonaisena ja myos syotiva juhlapiivian
kuluessa kokonaan, tai lammas oli keitettdvi ja syotivd yolld ennen piivin valkenemista.
Erdin vanhan tiedon mukaan mikkelinpissi tapettiin ja myos syotiin talonvien kesken yolla

navetassa. Ateriaan on voinut kuulua myos muita ruokia kuten miammia, talkkunaa tai huttua
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sekd olutta ja viinaa. (4)Luiden ja tihteiden kisittely. Uhrieldimen luita ei saanut rikkoa, ne
kerittiin ja vietiin uhripuun juurelle tai metsdin, eldiimen pad voitiin ripustaa puun oksaan.
(5)Perhekeskisyys. Riitti toimitettiin perheen tai suurperheen piirissd, poikkeuksena erdit
tiedot Keuruulta, Kuopiosta ja Ilomantsista, joiden mukaan lammas sydtiin vuorotellen eri
taloissa (sukulaistaloissa?). Vieraat eivit saaneet osallistua ateriaan, ja erddn tiedon mukaan
palvelijat, minidt ja vévytkin vain silloin, kun he olivat jo pitemman aikaa olleet talossa.
(6)Mikkelin- ja kekrinriitin tarkoituksena on ollut karjaonnen, erityisesti lammasonnen,
joskus viljankasvunkin edistiminen. Luonteeltaan ne ovat olleet sukuriittejd ja sailyivat
savolais-karjalaisen kaskikulttuurin alueella kuten suurperhe ja muutkin sukukulttuurin

rakenteet. (Sarmela 1994, 49.)

Mikkelin- ja kekrinriitin on Martti Haavio yhdistinyt juutalaisten uudenvuodenpissin tai
karitsan teurastamiseen, joka tapahtui pédsidisend (Exodus). Riiteissa onkin ilmeisid
samanlaisuuksia: yollinen teurastus, syontinormit, osallistujia koskevat rajoitukset jne. Vaikka
riitin normeissa olisikin siirrytty kdyttimaian Raamatun ilmaisuja, uhrieldinten merkitseminen
ja pyhittiminen sakraaliin tarkoitukseen on kuitenkin vanhempaa perua ja yleista eri puolilla
maailmaa. Eldimen teurastusta vuodenvaihteessa voidaan verrata esim. pohjoismaiseen
martinhanhen syontiin, joulukauden sikaruokiin jne. Mikkelinpéssistd on tietoja mm.
Skotlannista ja Irlannista. Kokonaisuudessaan suomalaisen ja virolaisen perinteen iki ja
yhteydet muiden kansojen kalendaaririitteihin  ovat —selvittimattd, teurasuhri on
Suomenlahden rautakautisessa kulttuuripiirissd ilmeisesti kuulunut vuodenvaihteeseen,
jakoaikaan, ja saattaa olla yhtd vanhaa perua kuin muutkin viljelyriitit; karjan pitiminen on

ollut vanhempaakin kuin viljely. (Sarmela 1994, 50.)

2.2.3. Kekripukki ja kekrittiret

Varsinkin itdisissd osissa maata kekri hyvin pitkddn koettiin suuremmaksi juhlaksi kuin joulu.
Oli kekrirauha. Kylddn ei saanut mennd. Viime mainittua sadantod rikkoivat naamioituneet
kiertdjat, kekrittiret, joukossaan joulupukin vastine, kéyripukkikin., Koyrittiret ovat alkuaan
kekrind kulkeviksi vainajiksi kuviteltuja henkiolentoja. My6hemmin nima ovat olleet vain
naamioituneita tuttuja, jotka ovat pyrkineet huvittamaan aikuisia, pelottamaan lapsia ja
saamaan itselleen hyvid juomia ja ruokaakin. Kuten my6hemmin jouluna, myo6s kekrind on
eliinten juhlittaminen ollut hyvin tirkedd. Muistettiin mennd navettaan, tarjota eldimille

jotain tavallisuudesta poikkeavasti parempaa ja sanoa niille, etti oli kekri. Kekri saattaa
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alkuaan olla karjantalouselinkeinoa harjoittavien ihmisten laidunkauden paittdjdisiksi pitimin

navettajuhlan nimi. (Maa- ja kotitalousnaisten keskus, 68—72.)

Pyhiinmiestenpdivi ja sielujenpdivd edustavat vanhaa vuodenvaihteen juhlaa kekrid, joka
madraytyl sato- ja laidunkauden paittymisen mukaan. Kiertuepyhind kekri siilyi pitkddn
Savossa ja Karjalassa menettien asemansa vuoden suurimpana juhlana vasta télld
vuosisadalla. Lounais-Suomessakin on rithitdiden valmistuttua jirjestetty silpputalkoita,
joiden lopettajaisissa  (raiskollisissa) on esiintynyt samanlaisia roolithahmoja kuin
kekrikiertueissa. Pyhdinmiestenpiivanid on ollut kiertueita mm. Brittein saarilla ja Keski-
Euroopassa. Kekrind on Iti-Suomen ja Karjalan taloissa niyttdytynyt iltahdmiérissa
kummittelijoita ja erilaisia mielikuvitusolentoja (koyridisia, kekrittirid, kéyrihonttimoitd, -
morkoja, -pukkeja). Kummitus tehtiin esim. siten, ettd lammasnahkaturkkiin pukeutunut
mies kannatteli kirveestd ja keritsimistd yms. rakennettua paitd. Talldisistd pelattimistd on
tietoja koko perinnealueelta Pohjois-Pohjanmaata, Kainuuta, Laatokan- ja Tverin Karjalaa
my6ten. Pukeille ja moyridisille tarjottiin toisinaan syotavaa ja juotavaa. Kekrind miehet ovat
jo aamusta alkaen viinapaissain kierrelleet kylilli my6s naamioitumatta uhaten kaataa talosta
uunin, ellei ryyppyjd tarjottaisi. Téllainen kestityksen vaatiminen on ollut laaja-alaisin tapa.

(Sarmela 1994, 99)

Kekriaamuna taloon saapui kéyripukki, joka oli nurinkddnnettyyn turkkiin pukeutunut mies,
jolla oli usein pukin sarvet ja nokka. Jos taloa ei vield koyripukin saapuessa oltu limmitetty,
pukki suutahti ja ryhtyi rikkomaan uunia. Néin hén saattoi tehdd myo6s silloin, jos hinelle ei
heti tarjottu ruokaa, viinaa ja/tai kahvia. Useimmiten koyripukki sai haluamansa heti. Kun
sitten koyripukki oli kiertinyt koko kylan, hin oli jo melkoisessa humalassa. Tama tietysti
varmisti osaltaan tulevan vuoden hyvin onnen. Joskus keyripukkeja ja keyrittiria oli useita,
joten humala ja dhky ei ollut aina liiallinen. (http://www.kolumbus.fi/sagafre/Kekri.html.)
Uunin sirkemiselli ovat uhanneet paitsi tapanina my6s kekrind kierrelleet michet.
”Uuninsirkijat” ovat olleet liikkeelld joko yksin tai ryhmiana varusteinaan seivis, keppi tai
puukko, joka tyonnettiin uunin rakoon. Sisadn tullessaan savolaiset kekrinkiertdjit sanailivat
isintavien kanssa tdhdn tapaan:

- Annetaanko ryyppy vai kaadetaanko uuni?

- Koyria vai uunia?

- Mini siren uunin!

-Ali sire, tule ryypylle.

- Nyt sdretdan uuni!
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- Alkii siidessd, pannaan ryypyksi.
Toisinaan vieraat tyonsivit mitddn sanomatta keppinsd uuniin tai tarttuivat pankon
patsaaseen ja olivat muka vidntivinain. Silloin isintd kiirehti huomauttamaan:
- Soh, soh, lahtekii kamariin!
- Eitoki talvea vasten uunia anneta sirkea.
- Al tee, tule ryypylle!
(Sarmela 1994, 102.)

2.2.4. Kekrikokko

Kymijokilaaksossa tulia on poltettu syksylld kekrina, ajankohta on ollut mikkeli eli vanhin
Suomessa tunnettu vuodenvaihde. (Sarmela 1994, 95.) Juhlatulien poltossa on ollut
maanviljely- ja karjahoitoyhteison elinkeinoriittejd ja hedelmillisyyssymboliikkaa. (Sarmela
1994, 95 — 97.) Yleisin ja alkuperiisin polttopdiva on ollut mikkelinmaanantai, ensimmainen
péivia satokauden paidttymisestd. Kekritulien alue ulottuu Kymijoensuulta aina Piijinteen
itapuoliseen Himeeseen. Silloin kekritulet loistivat kaikkialla kyldssd. Mikkelintulilla on juotu
olutta ja paistettu tuhkassa nauriita tai perunoita. Kekritulien tapoja ja uskomuksia hallitsee
viimeisyys. Sitd joka polttopdivini oli viimeinen, nimitettiin kekriksi (koyriksi), kekrivaariksi
tai kontykseksi, ja hintd pilkattiin saamattomuudesta ja laiskuudesta. Kekrin jalkeisend
paivana tuli valttda kaikkea viimeisyyttd, viimeisena herddmista, viimeiseksi tulille tuloa ja
pois lahtemistd. Viimeisyyttd varoivat erityisesti paimenet, jotka polttopiivana toivat kilpaa
tai mahdollisimman aikaisin talojen karjan pois laitumilta. Viimeiseksi jadnyttd paimenta tai
tulille tullutta on talutettu savun lavitse. Ja lopuksi juostiin kilpaa kotiin, ettei vain olisi jddty
viimeiseksi. (Sarmela 1994, 95.) Tulenpolttoa koskevissa kuvauksissa mainitaan, ettd kaikkien
kylaldisten oli tultava tulenpolttopaikalle ja tuotava jotakin poltettavaa yhteiseen kokkoon.
Ne symboloivat kylin kollektiivista voimaa ja keskindistd riippuvuutta. Valkeita polttamalla
luotiin symbolisesti uutta yhteista elinvoimaa, jota voitiin konkreettisesti vieda kotiin tuhkana
ja levittad kasvimaille, omaan pihapiiriin. Joidenkin normien mukaan kylin kaikkien naisten
tuli saapua polttopaikalle, muuten he eivit saisi terveita lapsia. Kekritulet ovat merkinneet
kesin viljely- ja laidunkauden paitéstd, mutta olkien polttoa ja viimeisyyssymboliikkaa
lukuun ottamatta niilld ei ole harjoitettu erityisid hedelmillisyysriittejd ja tuletkin ovat usein

olleet talojen, eivit koko kyldn yhteisid. (Sarmela 1994, 95 — 97.)
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Tulessa poltettiin olkia, joskus perunan varsia, ja kylien valkeat rakennettiin kallioille ja muille
korkeille paikoille tai pellolle josta vilja oli leikattu. (Sarmela 1994, 95.) Tulessa on myo6s
poltettu vanhoja peltotySkaluja, kuten risukarheja sekd aurojen ja kuokkien varsia. Hyvin
yleistd on ollut vanhojen veneiden polttaminen ja erddn vanhan tiedon mukaan tuleen on
metsistysonnen hankkimiseksi heitetty metséstysaseita, jalkajousen puuosia ja nuolia.
Ty6kalujen, olkien ja viljan polttaminen on ollut symbolista kasvuvoiman eli maan
vikevyyden siirtimistd pelloille uuden kasvukauden alkaessa tai kekrina. Savun ja kipindiden
mukana niiden voima levisi kyldn peltovainioille. (Sarmela 1994, 95 — 97.) Yhteistulien lisiksi
talot (talojen lapset) ovat polttaneet olkia omilla pelloillaan (perunamailla), maanteilld tai

muilla aukeilla paikoilla. (Sarmela 1994, 95.)

Viljelykauden piditostulet ovat ilmeisesti monin paikoin siirtyneet virallisen tai roomalaisen
kalenterin vakiintuessa joulukauteen (calendae-juhliin), mutta kekritulia tavataan esim.
Englannin ja Irlannin kelttildisten keskuudessa (halloween-tulet) ja saksalaisella taholla, mm.
Reinin maakunnissa olkia on poltettu martinpaivana (11.11), joka Manner-Euroopassa vastaa
vanhaa kekrid (mikkelid). On mahdollista, ettd suomalaisissa kekritulissa on siilynyt vanha
eurooppalainen viljelykauden paittimistraditio. Tavat ovat voineet vilittyd saksalaisista
kauppasiirtokunnista, joita tiedetdin sijainneen Kymijoen suulla ainakin 1200-luvulta lihtien.

(Sarmela 1994, 97))

2.3 Muiden maiden sadonkorjuujuhlat

Tissd luvussa kiydddn lipi muiden maiden sadonkorjuujuhlia, joilla on yhtildisyyksid kekrin
kanssa. Kekri, halloween ja monet muut sadonkorjuujuhlat ovat samaa perua ja ovat aikojen

kuluessa muokkautuneet omanlaisikseen, kullekin maalle tyypilliseksi erilliseksi juhlaksi.

Muinaiset keltit viettivit sadonkorjuujuhlaa jo yli 2000 vuotta sitten. Keltit asuivat Brittein
saarten alueella. Kesd oli tapana pidittdd yhteiseen juhlaan, minkid jilkeen siirryttiin
talvikauteen ja uuteen vuoteen. Juhlan aikaan uskottiin myds vainajien henkien olevan
litkkeelld. Henkien karkottamiseksi taikauskoiset ihmiset pukeutuivat naamioasuihin ja
marssivat meluten pitkin katuja. Marssiperinne halloweenina eldd edelleen eri puolilla

maailmaa, kuitenkin paljon muuttuneena. (Immonen & Nevala 2003, 160.)
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Halloween

Vanhaa uuttavuotta lokakuun ja marraskuun vaihteessa on vietetty kaikkialla pohjoisessa
Euroopassa, Hebrideiltd Uralille asti. Brittein saarilla samoihin aikoihin vietetty juhla
tunnettiin nimelld samhain eli All Hallow's Eve, jonka irlantilaiset emigrantit veivit
mukanaan Amerikkaan. Matkan varrella nauriit vaihtuivat kurpitsoiksi ja vanha vainajien
muistopyhédpéivd joutui mainosmiesten imagonmuokkauksen tuloksena muuttumaan
kaupalliseksi Halloweeniksi, jota nyt myydaan takaisin Eurooppaan.
(http://www.taivaansusi.net/historia/kekri.htm.) Suomessa halloween-perinne on vield
melko uutta, mutta joka vuosi se tempaa mukaansa yhd uusia juhlijoita. Halloween on
amerikkalainen hulluttelujuhla, jota vietetddn lokakuun viimeisend piivind. (Immonen &

Nevala 2003, 160.)

Vasta myohemmin marraskuun ensimmdisestd péivastd tuli varsinainen vainajien
muistopdiva. All Saint’s Day tai All Hallows Day ja edeltivda iltaa kutsuttiin nimelld All
Hallows Eve. Piivd oli uskonnollinen juhlapiivi, ja katollinen kirkko paheksui kelttien
pakanallista juhlaa. Vihitellen osa perinteistd sekoittui ja lokakuun viimeisestd paivistd tuli

Halloween. (Immonen & Nevala 2003, 160.)

1800-luvulla Halloweenperinne saapui irlantilaisten ja englantilaisten siirtolaisten mukana
Yhdysvaltoihin. Uudisasukkaiden juhla siirtyi nopeasti yhteiseksi kansajuhlaksi ja sai uusia
muotoja. Halloween on Yhdysvalloissa syksyn suuri karnevaalijuhla. Nuoriso jirjestda
naamiaisia ja lapset kiertdvat noidiksi ja kummituksiksi pukeutuneina kerjadmissid makeisia
(samaan tapaan kuin meilld palmusunnuntaina) : ”Trick or treat?”. (Immonen & Nevala

2003, 160.)

Kurpitsalyhty on tunnetuin Halloweeniin liittyvd symboli, ja sen tarina perustuu irlantilaiseen
kansanperinteeseen. Kerrotaan, ettdi kauan sitten Irlannissa eli juoppo mies nimeltd Jack.
Hin oli tunnettu kepposten tekijd ja huijari. Kun Jack vihdoin kuoli, haneltd evattiin paidsy
taivaaseen, koska hin oli tehnyt niin paljon pahaa eliminsi aikana. Mutta my6s kadotuksen
portit oli hineltd suljettu, koska hin kerran huijasi paholaista. Paholainen miirisi Jackin
ikuiseksi kiertolaiseksi maan paille ja antoi hiilloksestaan hehkuvan kekaleen valoksi. Jack

pani kekileen korventamansa nauriin sisddn. Niin lyhty valaisi kauemmin Jackin etsiessa
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viimeistd leposijaansa. Kukaan ei tiedd kuljeksiiko Jack edelleen, mutta ainakin Jackin lyhty,
Jack-O-Lantern, valaisee yon juhlia. Amerikassa nauris muuttui kurpitsaksi. (Immonen &

Nevala 2003, 160.)

Samhain

Sambhain tarkoittaa toista kahdesta suuresta portista kelttien vuoteen. Keltit jakoivat vuoden
kahteen kauteen: valoisaan ja pimeddn, Beltane(en) maaliskuun ensimmdisestd ja
Samhain(iin) marraskuun ensimmdiseen. Jotkut uskoivat ettd Samhain oli paljon tirkeimpi
juhla, tarkoittaen kokonaisen uuden vuoden alkua, kuten kelttien piivikin alkoi illalla.
Luultiin, ettd pimed hiljaisuus saapuu kuiskaten uusia alkuja. Siind missid Beltane toivottaa
tervetulleeksi kesin iloisin juhlallisuuksin aamun sarastaessa, kaikkein maagisin aika ndissa

juhlissa  on  Marras ilta, lokakuun 31. y6, nykydin tunnettuna tietenkin

Halloweenina. (http://www.celticspirit.org/samhain.htm.)

Sambhain tarkoittaa kirjaimellisesti “Keséin loppua.” Skotlannissa ja Irlannissa, Halloween on
tunnettu Ofche Shambna, kun taas Walessissa se on Nos Calan Gaeaf, talvikauden
ensimmiinen. Kristinuskon levitessi Samhain muuttui Hallowmas(iksi), tai All Saints'
Day(ksi), muistojuhlaksi, jolloin kunnioitettiin siunattujen kuolleiden henkia, jotka olivat
julistettu pyhimyksiksi sind vuonna, joten ilta tuli yleisesti tunnetuksi Halloweenina, All
Hallows Evend tai Hollantidena. Marraskuun toisesta tuli kaikkien sielujen pdivi, jolloin
rukoukset tuli suunnata lihteville sieluille ja niille jotka odottivat kiirastulessa taivaaseen
péadsya. Ldpi vuosisatojen, pakanalliset ja kristilliset uskomukset kietoutuivat yhteen juhlien

sekamelskaan lokakuun 31:sti marraskuun 5:teen, mikd tuntui haastavan pimein valta-

aseman ja paljastavan sen mysteerit. (http://www.celticspirit.org/samhain.htm.)

Maaseudun vuodessa Samhain tarkoitti talven ensimmaistd piivai, jolloin paimenet ajoivat
karjan ja lampaat kesilaitumilta suojaan talliin ja navettaan. Heind, joka ruokkisi niitd talven
ajan, tiytyisi varastoida jykeviin, olkikattoisiin latoihin ja sitoa kiinni turvallisesti myrskya
vastaan. Ne eldimet, jotka olivat vilttimattomia poytain, teurastettiin sen jilkeen, kun ne oli
rituaalisesti omistettu jumalille pakanallisina aikoina. Kaikki korjattu sato tiytyi keritd
yhteen/talteen --ohra, kaura, vehni, turnipsit, ja omenat — tulevana marraskuuna, keijut
tuhoaisivat kaikki kasvavat kasvit henkaykselldin, tartuttaisivat ruton kaikkiin marjapensaissa

jaljella oleviin pahkin6ihin ja marjoihin. Turve ja polttopuut talven tuliin varastoitiin miehen
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syddmeen asti ulottuviin pinoihin. (http://www.celticspirit.org/samhain.htm.)

Se oli iloista aikaa perheiden jilleen nakemisineen, jolloin kaikki perheen jdsenet
tyoskentelivit yhdessd leipoen, lihaa suolaten ja tehden siilykkeitd talven ruokailoja
odotellessa. Padttymattomassa horisontissa siintavd kesd naytti tietd limpimain, himmedén ja

usein savuiseen huoneeseen; kesi-ddnten sinfonia vaihtui nuorten ja vanhojen ihmisten ja

eliinten aaniin. (http://www.celticspirit.org/samhain.htm.)

Kekrin kelttildiinen nimi Sawhain (lausutaan savain) tarkoittaa kesin loppua gaelinkielelld.
Sambhainin aatto on Oidhche Shambna (laus. dijhe hauna). Varsin monet niind paivina nakyvat

artikkelit kertovat ”Samhainin, kuolleiden herran, juhlasta”, mutta timd on vairinkasitys.

(http:/ /www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto /juhlat/marras/.)

Muut juhlat

Liettuassa vainajien ja sadon juhlaa juhlitaan mm. nimilld velines, dziedai ja ilges.
Liettualainen tapa mieltdd maailma on hyvin samanlainen kuin muinaisten suomalaisten,
joten sen avulla voimme kenties oppia enemmain itsestimme ja tavoittaa jotain meiltd jo

kadonnutta uudelleen. (http://www.kolumbus.fi/sagafre/Kekri.html) Vuodenvaihteen

jilkeinen ~ aitka  on  baltian = maissa = saanut  nimen  “henkien  aika”.

(http://www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto /juhlat/marras/.)

Jo muinaiset babylonialaiset viettivit Arakhsamna-kuun (meiddn marraskuumme) 1.-12.
péaivind akitu-seremonioita, joiden yhteydessd esitettiin kohtalo- eli arpomisjuhlassa
ennustuksia  kullekin  tulevan vuoden kuukaudelle. Heiddn kisityksensd mukaan
kaksitoistapdiviisen akitu-ajan, "jakoajan", jokaista piivdd vastasi alkavan vuoden kuukausi.
Persialaiset viettivit vuodenvaihteessa Nawrizia, Ahura-Mazdah-jumalan juhlaa ja pdivii,
jolloin maailma ja ithminen luotiin. Talléin mdédrittiin ihmisen kohtalo koko vuodeksi
eteenpdin, sekd ennustettiin my6s vuoden sato; ruukkuun kylvettiin seitsemia siemenlajia ja
niiden kasvamisesta paiteltiin sadon runsaus. Vastaava juhla on ollut ilmeisesti myds
Amerikan intiaaneilla, vaikkakaan ei valttimitti aivan samoihin aikoihin. 1.-12.11. on
esimerkiksi Pohjois-Amerikan Ienape-intiaanien rukousaika, jolloin rukoilijoita vartiol

kaksitoista talon pihtipeliin veistettya mising-naamaa.

(http://www.funet.fi/~magi/metsola/arkisto /juhlat/marras/.)
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2.4. Kekrin vietto Kajaanissa

Kajaanissa on heritelty henkiin vanhaa kekri-perinnettd. Vuonna 2005 Kajaanissa vietettiin
jo neljittd perittiista kekri-vitkkoa. Idea tapahtuman jirjestimiseen on lihtenyt alun perin
Kajaanin kaupungin tiedottajalta Anniina Jokiselta. Kekri-viikon avajaiset ja polttotapahtuma
ovat keranneet vuosittain paljon kaupunkilaisia tapahtumiin, ihastelemaan joka vuosi

erindkoistd kekri-pukkia.

Vuosi 2002

Pukki oli Kainuun Ammatti-Instituutin Tilasisustuksen ensimmadisen vuoden opiskelijoiden
suunnittelema ja valmistama. Materiaalina pukin teossa oli kidytetty olkia. Pukki oli ldhes
kolmimetrinen. Kaikki pukkiin littyvd tehtiin itse, jopa pukkiin kiytetyt oljet, olivat

opiskelijoiden itsensi niittimid. (Niemeldinen 2002, A3.)

Kekri-vitkon avajaisrituaalina toimi vanhoista perinteisti nykyaikaistettu kekrikulkue, jossa
pukki tuotiin Raatihuoneentorille. Kulkueeseen osallistui noin sata Ammatti-Insituutin
opiskelijaa, joista nelji design-vaatetusalan opiskelijaa  esittivit  kekrittirid  itse
suunnittelemissaan puvuissa. Kulkueeseen osallistui my6s Kylan-Kaisa, jonka tehtiavina oli
vartioida pukkia koko kekriviikon ajan. Kulkueen paitteeksi taidepdivien ja kekriviikon

avajaispuheen torilla piti kaupungin valtuuston puheenjohtaja. (Niemeldinen 2002, A3.)

Kainuun Ammatti-Instituutin = lavaste- ja messurakennuslinjan ensimmadisen vuoden
opiskelijat ja opettajat jirjestivat kekriviikolla Seppilin maatalousoppilaitoksen navetassa
taidetapahtuma MUU:n, joka oli kekriperinnetti modernisti tulkitseva kulttuuritapahtuma.
Tapahtuman ohjelmassa oli muotindytoksid, musiikkia, runonlausuntaa, ddnitehosteita ja

yltikylldistd valoa. (Moilanen 2002, A4.)

Kekripukkina Kajaanin Raatihuoneentorilla viikon verran virjotellyt olkiotus haalattiin
lavantaina 3.11.2002 riemunkiljahdusten saattelemana Kauppatorille ja poltettiin savuna
taivaalle. Kajaanin taideviikko ja kekri-tapahtuma paittyivit kekripukin polttoon, joka vei

pahat ajatukset. Polttotapahtumaan osallistui yli 2000 ihmistd. (Haapavaara 2002, A4.)
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Vuosi 2003

Tdman vuoden pukki oli tehty pajusta. Tekemiseen osallistui kymmenid Kainuun Ammatti-
Instituutin ~ kulttuurialan  opiskelijoita. Joku oli laskenut, ettd suunnitteluineen ja
pienoismalleineen pukin tekoon olisi kulunut jopa 2000 naistyotuntia. Pukin suunnitteli
Kajaanin Ammatti-Instituutin  kulttuurialan opiskelija. Nelja metrid korkeaan pukkiin
kerittiin materiaali luonnosta, jolloin myos teiden vierukset siistiytyivit. (Haapavaara 2003,
A4.)) Pukista pyrittiin tekemain erindkéinen ja valmistamaan se eri materiaalista kuin

edellisend vuonna. (Pekkonen 2003, B1.)

Kekrikulkueessa, johon osallistuivat Kainuun Ammatti-Instituutin kulttuurialan opettajat ja
opiskelijat, oli kekripukin lisdiksi muutakin rekvisiittaa. Opiskelijat olivat suunnitelleet
kulkueeseen uuden ddnimaailman ja kulkueen ulkoasu oli yhtendisempi kuin edellisena
vuonna. Opiskelijat heiluttelivat kulkueessa itse tekemiddn voimakeppeji. Kulkue lihti
Kainuun Ammatti-Instituutilta Kauppakadun kautta Raatihuoneentorille. Torilla oli
kekriviikon avajaiset, jossa kuultiin musiikkia ja nahtiin taas Kyldn-Kaisa. Torilla saattoi my6s

yrittad arvata pukin painoa. (Pekkonen 2003, B1.)

Kekripukin polttaminen Kajaanin Kauppatorilla 1.11.2003 paatti Kajaanin kekriviikon. Pukin
polttoa oli seuraamassa useita tuhansia kaupunkilaisia. Pukin polttamisella Kainuun
Ammatti-Instituutin kulttuurialan ja musiikkialan opiskelijat sekd medialukiolaiset juhlistivat
kesidn loppumista ja pimedn talven alkua. Pukki kuljetettiin maanisten rumpujen ja tanssin
sdestykselld Raatihuoneentorilta Kauppatorin rantaan sankan yleisdjoukon saattelemana illan

suussa. (Haikonen 2003, A4.)

Osa Kajaaninjoen rantaan kokoontuneesta vanhemmasta vaestd oli lapsuudessaan kuullut
puhuttavan kekripukista tai “kekrimorristd”, jolla peloteltiin lapsia. Valtaosalle pukkiperinne
naytti olevan tdysin uusi asia. Kekrin perinne oli kuitenkin kaikille tuttu. Varsinkin lapsilla oli

tapahtumassa hauskaa. Tapahtumassa olikin paljon lapsiperheitd. (Haikonen 2003, A4.)
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Vuosi 2004

Tind vuonna kekripukki oli valmistettu kuusenhavuista. Se oli kolme metrid korkea, nelja
metrid pitkd ja puolitoista metrid leved. Pukki oli jilleen Kainuun Ammatti-Instituutin
kulttuurialan opiskelijoiden valmistama. Tilasisustuksen opiskelija Hanna Niskanen ehdotti

materiaaliksi kuusta, koska sitd on paljon ja hyvin saatavilla. (Nuotio 2004, A3.)

Perinteen mukaan Kylin-Kaisa oli naiseksi pukeutunut isokokoinen ja morei-ddaninen mies,
jonka tehtivdnd oli uteliaiden hitisteleminen pukin ympariltd. Uutta timédn vuoden
kulkueessa oli yli nelimetrinen Kylan-Kaisa, jota hameen alla kuljetti kolme opiskelijaa. Uutta
oli my6s rumpupainotteinen musiikki, joka loi pukin tuoneelle opiskelijoiden kulkueelle
sopivaa ja hyvid tunnelmaa. (Nuotio 2004, A3.) Vuonna 2004 tapahtumaviikon avajaisissa

viked oli paikalla viisi kertaa enemmin kuin edellisend vuonna. (Aitoaho 2004, A4.)

Pukki kuljettiin Raatihuoneentorilta Kauppatorille poliisisaattueessa. Pukki roihahti tuleen
rumpujen kumeassa moukkeessa. Kekriviikko tapahtumana on kasvattanut suosiotaan vuosi

vuodelta. (Romppainen 2004, B1.)

Vuosi 2005

Kajaanin kaupungin Elimyspajan tyontekijat toivat lauantaina 29.10.2005 jo perinteeksi
muodostuneen kekripukin Raatihuoneentorille odottamaan huipennusta. Ténd vuonna
kekripukki oli rakennettu pareistd. Pukin olivat rakentaneet Kumppaniksi ry:n pyorittimén
Pyorteen Elimyspajan tyontekijit, jotka myo6s tervasivat pukin lauantaina. (Maattanen 2005,

A3)

Torstaina 3.11.2005 Raatihuoneen torilla avattiin videotaulu, jossa yritykset pystyivit
mainostamaan itseddn ja tuotteittaan. My6s yleiso pystyi lihettimaidn taululle tekstiviesteja
teemalla “kehu kilvan Kainuuta” ja voittamaan samalla itselleen kinnykidn. Tekstiviestien
tuotto lahjoitettiin  Unicefin toimintaan. Mainostaulun toteutuksesta vastasi Kajaanin
puhelinosuuskunta. Tavan mukaan kekripukin kohtalona on palaa poroksi. Polttajaiset

pidettiin Kauppatorin rannassa perjantaina 4.11.2005. Ohjelmallisessa polttotapahtumassa

myytivind oli myo6s palanpainikkeita, kuten kahvia, lettuja, makkaraa ja loimulohta.

(Tikkanen 2005, 5.)
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Ihan pienista kipin6istd ei pareistd rakennettu ja tervattu kekripukki syttynyt. Alun sankan
savun jilkeen liekit alkoivat kuitenkin lepattaa iloisesti. Useita satoja kajaanilaisia kokoontui
juhlistamaan  kekrid. Thmiset reunustivat joen rantaa tiiviind rintamana. My0s
Koivukoskensilta oli miehitetty. Ihmiset kipristelivit varpailleen nahdikseen Kajaanin jokeen
kellumaan lasketun pukin. Pikkuviki oli vallannut rannan puut ja katselivat pukin polttoa
lintuperspektiivista. ”Pitaa tulla vihidn aikaisemmin, etti saa hyvin paikan”, tiesi eris

pikkupoika kertoa. (Lehtomaa 2005, A1.)

2.5. Yhteenveto

Kekri siis pdatti vanhan ja aloitti uuden vuoden. Kun talon ty6t oli tehty, siirryttiin tekemaédn
toitd sisille. Kekrind ei saanut mekastaa vaan silloin elettiin rauhassa ja hiljaisuudessa.
Kekrind teurastettiin kekri-lammas ja ruoka oli muutenkin tarkedssa asemassa. Syomisen ja
vainajien muistamisen ohella tehtiin paljon erilaisia taikoja, jotka muun muassa takasivat

hyvin sadon seuraavaksi vuodeksi.

Kajaanin kekri-tapahtuma on vuosittain kerannyt kasvavassa miarin ihmisid katsomaan
kekripukin saapumista Raatihuoneentorille ja sen matkaa sieltd Kauppatorin rantaan
poltettavaksi. Joka vuosi erindkéinen pukki on herittinyt kaupunkilaisissa seka ihastusta ettd
vihastusta. Osa kaupunkilaista olisikin halunnut sailyttid vanhat kekri-pukit ja kerdtd ne
Kajaaninjoen rantaan taideteoksiksi katselemaan litkennetti joella. Tapahtuma on jopa

herittinyt keskusteluja pakanallisuudesta, vaikka kyseessd on vain kaiken kansan huvitusta.
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3. MIELIKUVA JA IMAGO

Tissd kappaleessa tutkitaan mielikuvaa ja imagoa kasitteend. Mistd mielikuva muodostuu
sekd sen merkitystd. Kdydain lipi myOs onnistuneen tapahtuman jirjestimista ja

tapahtumissa sponsorointia.

James A. Drewerin psykologian sanakirja mairittelee mielikuvan aistinvaraiseksi
kokemukseksi — joksikin, jonka ndemme sielumme silmin. Ja sielumme silmat ovat jokaisella
omat. Sen mitd simillimme ndemme, riippuu monista tekijoistd: alemmista
kokemuksistamme, ennakkoluuloistamme ja asenteistamme. Sielumme silmit nikevit
maailman ja todellisuuden sellaisena kuin haluamme: sellaisena, joka sopii meille nykyisessa

elimintilanteessamme. (Rope & Mether 1987, 11.)

Mielikuvan merkitys perustuu sithen, etti ihmisen kaikki nakemykset ovat enemmain tai
vihemmain puhtaita mielikuvia. Mielikuvan kisitteesta totta ovat vain kokemukset ja tiedot.
Asenteet, tunteet ja uskomukset ithmiselld voi olla, vaikka tietoja ja kokemuksia ei olisikaan.
Timin mukaisesti thminen tekee aina ensimmiisen ostopaitoksen puhtaan mielikuvan
(asenteiden, tuntemusten ja uskomusten) perusteella. Vasta timin jilkeen ihmiset saavat

kokemuksia ja tietoa yrityksen tuotteista tai sen toiminnasta. (Rope & Vahvaselka 1995, 66.)

Kuluttajan kayttdytymistid ohjaavat myos hinen motiivinsa. Motiivi saa aikaan paitsi tarpeen
pohjalta viridvdd, myoOs padmaidritietoista ja tavoitteeseen suuntautuvaa kdyttdytymista.
Ihmiselld voi olla jarkiperiisid ostomotiiveja (esim. edullinen hinta tai tuotteen kestivyys) ja
tunneperiisia (muotivarit, tyylikkyys, urheilullisuus tms.). Eri ihmisilli motiivitkin saattavat
olla erilaiset. Asenteilla tarkoitetaan melko pysyvai, opittua ja johdonmukaista tapaa ajatella,
tuntea ja reagoida johonkin asiaan ja kohteeseen, kuten tuotteeseen, merkkiin tai yritykseen.
Asenteita muokkaavat lisaksi perhe, vanhemmat, ystaviat ym. Markkinoijan tulisi tunnistaa ja
ymmirtdd erilaisia asenteita. Yritys voi vaikuttaa asenteisiin mm. mainonnalla, joka vahvistaa
tai muuttaa niitd. (Ayviri & Suvanto & Vitikainen 1995, 20.) Kajaanin tapahtumaa ajatellen
kivijoiden motiivina on lihted ulkoilemaan. He haluavat seurata tapahtuman kulkua ja
osallistua my6s itse tapahtuman kulkuun. Yksi suurimmista motivoijista on uteliaisuus.

Uteliaisuus heria lehtiartikkelien, perheen, tuttujen tai mainosten kautta.
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Mielikuvan merkitykselle liiketoiminnassa antaa perustan imagon muodostuminen ihmiselle.

ENNAK-

INFOR- KOLUU-
MAATIO LOT
Kuvio 1.

Imagon psykologiset vaikuttimet. (Rope & Vahvaselkd 1995, 66.)

Kuvion 1 sisillén voi kiteyttda seuraavasti:

1.

Perhe- ja kulttuuritaustasta muotoutunut arvomaailma antavat perustan kaikkien
asioiden tarkastelulle ja tutkimiselle.

Tunteet vaikuttavat keskeisesti mielikuvaan ja ostopaitokseen.

Ennakkoasenteet vaikuttavat niihin mielikuviin, joita meilld on tuotteesta.

Asenteet muodostuvat sen perusteella, mitd arvoja, tunteita ja ennakkoasenteita
ihmiselld on kutakin asiaa kohtaan.

Asenteet vaikuttavat sithen, mitd viesteji ihminen suostuu vastaanottamaan

valikoivassa vastaanottomekanismissaan.
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6. Thmisen uskomukset wvaikuttavat sithen, miten hidn tekemiinsd havaintoihin
suhtautuu.

7. Yrityksen lidhettima informaatio tulkitaan mm. sen mukaisesti, miten se sopii
vastaanottajan kuvaan ldhettdjistd eli kuinka uskottava viestisisilto siind yhteydessa
on.

8. Kaikki kokemuksemme tulkitaan omien subjektiivisten kasitystemme suodattimina.

(Rope & Vahvaselkd 1995, 67.)

Niiden tekijoiden perusteella voidaan sanoa, ettd mielikuva on asenteellinen,
tunnepohjainen, mahdollisesti ns. totuudesta irtoava, subjektiivinen, vilpitén, omaan
arvomaailmaan pohjautuva, eikd siten kaipaa mitdin perusteluja. (Rope & Vahvaselki

1995, 68.)

3.1. Mielikuvan muodostuminen

Seuraavaa ajattelumallia on teoriassa kisitelty yrityksen tuotteiden nidkékulmasta, mutta sitd
on helppo soveltaa my6s tapahtuman jirjestimisessd, kun halutaan kavijéille mielikuvia ja
tapahtumalle jatkuvuutta. Kajaanin kekritapahtuma tuli ihmisten tietoisuuteen alussa
padasiassa paikallislehtien kautta. Tapahtuma oli ihmisille uusi, eikd siitd ollut valmiita
mielikuvia muilla  kuin jirjestdjilli. Kiévijéiden mielikuvat tapahtumasta rajoittuivat
lehtijutuista saatuihin mielikuviin. Tapahtuma sai jo ennakkoon sen verran julkisuutta, ettd se
houkutteli paikalle kavijoitd. Seuraavana vuonna kavijamaira oli jo suurempi, koska
tapahtuma oli entuudestaan tuttu ihmisille; joillekin pelkkien lehtiartikkeleiden perusteella,
toisille niiden kokemusten perusteella, joita heilld oli edellisestd tapahtumasta ollessaan
paikalla. Osan mielikuvat muodostuivat “puskaradion” kautta, eli muiden kokemusten

perusteella.

Tapahtuman tulevaisuutta ja jatkuvuutta ajatellen on tirkedd, ettd ihmisille jdd positiivinen
mieli kotiin ldhtiessd. Jarjestdjien on oltava selvilld kohderyhmistdin ja heidin odotuksistaan.
Jarjestdjien tulee kehittdd ja panostaa nithin osiin tapahtumassa, mistd kdvijit pitavit. Taytyy
my0s harkita, kannattaako negatiivisia tuntemuksia aiheuttavat ohjelmanumerot jittid pois.
Kun tapahtuma on saanut paikkansa Kajaanin syksyssd, voidaan pidtelld, ettd téllaiselle
tapahtumalle on kysyntdd ja kivijit ovat pitineet tapahtumasta ja tulevat tapahtumaan aina

uudelleen. Kun kohderyhma on saavutettu ja tapahtuma on vakiintunut, voidaan todeta, ettd
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jarjestdjit ovat osanneet vastata kivijoiden odotuksiin ja mielikuviin tapahtumasta

onnistuneesti.
Mielikuvan  rakentumista  tapahtumaan tulee tarkastella erikseen mielikuvatason

muodostumisen osalta. Mielikuvan tason muodostuminen etenee kommunikaatiotasoittain

seuraavan kuvion 2 mukaisesti. (Rope & Vahvaselkd 1995, 69 — 70.)

Sisdinen totuus

Pysyvi mielikuva Kokemukset
Suositummuus
Puhdas
mielikuva Asenteet
Tunteminen
Tietoisuus
Informaatiptaso Asennetaso Kayttaytym|staso
Kuvio 2.

Mielikuvan muodostuminen kommunikaatiotasoittain (Rope & Vahvaselka 1995, 69 — 70.)

Kuvio 2 osoittaa, kuinka kommunikaatiotasoittainen mielikuvan eteneminen kulkee kisi
kidessd psykologisen mielikuvan syvenemisen kanssa. Oleellista on selvd portaisuus
mielikuvan rakentumisessa. Mielikuvan syvenemisvaiheiden sisdltdd voidaan kuvata
seuraavasti:
1. Tietoisuusvaiheessa yritys tai tuote tunnetaan vain nimelta.
2. Tuntemisvaihe muodostuu, kun asiakas tiedostaa tietimastian yrityksestd mainoksen,
tapaa jonkun henkilon tai tutustuu tuotteeseen.

3. Asennevaihe voi sisdltid negatiivisia, neutraaleja tai positiivisia arvolatauksia.
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4. Suositummuusvaiheessa kulmakivend on, ettd yritys mielletidn kilpailijoita
paremmaksi  jossakin  sellaisessa  asiassa, jonka  perusteella  yrityksen
asiakaskohderyhmit tekevit ostopdatoksensa.

5. Kokemusvaihe selvittdd sen, miten hyvin yrityksen toiminta on vastannut niitd
odotuksia, joiden perusteella asiakas on asettanut yrityksen kilpailijoita
suositummaksi. Kokemusvaihe vastaa asiakkaan senhetkistd totuutta eli uskoa niihin
ominaisuuksiin, jotka héinelld on yrityksestd tai tuotteesta. (Rope & Vahvaselki 1995,

69 —70.)

3.2. Tavoitemielikuvan asettaminen ja kehittdminen

Tapahtumaa ja tutkimuksen perimmidista tarkoitusta silmalld pitden tima kuvio 3 on hyva ja
yksinkertainen kuvaamaan, mitd tulee ottaa huomioon tapahtumaa jirjestettiessid. Ensin
selvitetddan kohderyhmin toiveet ja odotukset sekd mielikuvat tapahtumasta. Niiden
perusteella jirjestdjit voivat asettaa tavoitemielikuvan, joka vastaa kohderyhmin odotuksia ja
parhaimmillaan ylittid odotukset. Odotuksiin on helppo vastata, kun kivijoiltd tiedustellaan
suoraan, mita he odottavat tapahtumalta. Tama tutkimus on hyva esimerkki, miten Kajaanin

kekritapahtumaa voidaan kehittda niin, ettd tapahtumalla on jatkossakin kévijoita.

Kohderyhmin toiveet/ Nykymielikuva

valintaperusteet

Tavoitemielikuva

Kuvio 3.
Tavoitemielikuvaan vaikuttavat tekijit. (Rope & Vahvaselkd 1995, 89 — 90.)
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Olennaista yrityskuvan kehittdmisessi on tavoitteellinen toiminta. Kuvio 3 osoittaa yrityksen
tavoitemielikuvaan vaikuttaviksi tekijoiksi kohderyhmin toiveet ja valintaperusteet. Oleellista
on, ettd tiedetddn sekd jirkiperdiset ettd tunnepohjaiset valintakriteerit samoin kuin pyritiin
tietoisen tason ohella luotaamaan kohdejoukon tiedostamatonta toivetasoa. (Rope &

Vahvaselka 1995, 89 — 90.)

Mielikuvan toiminnallinen kehittiminen

Kun tarkastellaan mielikuvan profiiliin  vaikuttavia seikkoja, huomataan mielikuvan
muodostuvan tekijoisté, joiden lipimenoa ulkoisin viestinnallisin keinoin voidaan tehostaa ja
nopeuttaa. Suuri osa siitd profiilin muodostuksesta, joka on saanut mahdollisen asiakkaan
kokeilemaan yrityksen tuotteita tai palveluita, on periisin yrityksen konkreettisista sisdisistd
atkaansaannoksista. Jos asiakas on saanut vastineen ulkoisen mielikuvan luomille odotuksille,
hin todennikoisesti tulee toistekin. (Rope & Vahvaselkd 1995, 91.) Tdhin voidaan verrata
Kajaanin tapahtumassa usein kayneitd ithmisid, joilla on jo valmiiksi mielikuvia tapahtumasta
ja odotuksia uusia tapahtumia kohtaan. Tapahtuman mainonta ja markkinointi houkuttelee

uusia kivijoitd ja luo odotuksia tapahtumasta my6s aikaisemmille kévijoille.

Mielikuvamarkkinoinnin kasitekehikko ja perustat

Mielikuvalla tarkoitetaan ithmisten kokemusten, tietojen, asenteiden, tunteiden ja uskomusten
summaa tarkastelun kohteesta. Se ettd mielikuvamarkkinointi on markkinointitapana tirked
johtuu kolmesta erilaisesta perustasta:

1. Psykologisesta perustasta — olennaista markkinoinnin kannalta on se, ettd ihmiselle
ainoa totuus on se, minki hin uskoo oikeaksi, eli se, minkilainen mielikuva hinelld
on asiasta riippumatta siitd, pitdako tima asia paikkansa vai ei. Ihmisen oma sisiinen
totuus eli hinen mielikuvansa on hinelle ainoa paikkansapitivd asia.
Kayttaytymisellemme ei ole juurikaan merkittivad, minkélainen yritys tai sen tuote
todellisuudessa on, vaan se, minkilainen on kisityksemme niistd. Se, minkilainen
mielikuva meilld on asioista, ohjaa kayttiytymistimme.

2. Markkinoinnillisesta perustasta — psykologisesta perusteesta johtuen emotionaaliset
elementit vaikuttavat aina ihmisten paitoksen tekoon. Enemmin tai vihemmin
tiedostetusti tai tiedostamatta. Markkinoitaessa tuleckin antaa kohderyhmille
ostopaatosperusteita sekd tunne- ettd jarkitasolla, koska molempien mukana olo

lopullisessa ratkaisussa on ihmiselle tirkeda.
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3. Liiketoiminnallisesta perustasta — mielikuvamarkkinoinnin liiketaloudelliset perustat
syntyvit pitkilti psykologisten ja markkinoinnillisten perustojen realisoitumisesta

litketoimintaan. (Rope & Mether 1987, 16 — 21.)

Mielikuvan avainominaisuuksien maaritys

Olemassa olevan mielikuvan tulevaisuuden avaintekijoiden mairitystd tarkastellaan
mielikuvan kehittimisen yhteydessd. Yrityksen ja tuotteen tavoiteprofiilin ja sen
avainominaisuuksien maarittely on erityisen tirked liiketoiminnallinen strategiapaitos, koska
tehty valinta:
- ratkaisee merkittdvaltd osin tuotteen menestysmahdollisuuden
- vaikuttaa yrityksen toimintaratkaisuihin, jotta sisdinen toiminta omalta osaltaan
synnyttdisi  tavoitemielikuvaa.  Erityisesti  palveluyrityksissi ~ imagoratkaisun
toiminnallisten vaikutusten tulisi olla merkittavia.
- vaikuttaa markkinoinnillisiin toimintoihin tuotteen elinidksi, koska lidpisaatuja
avainominaisuuksia ei voida ihmisten mielissa jatkossa vaihtaa aivan toisiksi.
- on vyrityksen markkinoinnille erityisen pitkdjinteinen ja sitova padtos, silld
tavoiteprofiilin sisdistetyksi saaminen kohderyhmiin toteutuu vasta vuosien tyon
tuloksena.

(Rope & Mether 1987, 100.)

Tutkimusta tehtiessd huomattiin, miten teoria toimii kdytinnossid Kajaanin kekritapahtumaa
jarjestettidessd. Tapahtumalle asetettu tavoiteprofiili vaikuttaa kivijoiden madradn ja sitd
millaisen tapahtuman he haluavat jirjestia kivijoille. Kun ndmai kaksi asiaa kohtaavat
onnistuneesti saadaan aikaan onnistunut tapahtuma, johon kavijit ovat tyytyvaisid ja haluavat
tulla uudestaankin. Niin ollen tapahtumalle saadaan jatkoa. Tdmi prosessi vaatii kuitenkin
kohderyhmin tuntemisen ja sen odotusten tiedostamisen. Tédtd voidaan tutkia, mutta se
vaatii aikaa. Onnistumiseen padstdan kovan tyon ja ajan kanssa. Liiallinen ajan kaytto voi olla
my0s riskialtista, koska kavijoiden mielenkiinto voi laantua, jos odotuksia el pystytd

tdyttdmaan ajoissa. Niin ollen tapahtuma voi kuihtua olemattomiin.
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Tapahtumat maineen rakentajana

Organisaation maineesta puhuttaessa kiytetddn samasta asiasta usein my0s kisitteitd brandi
tai imago. Brandi on tuotemerkkiin perustuva mielikuva tuotteesta tai palvelusta. Brandi
syntyy aina kuluttajan omasta kokemuksesta. Brandia rakennetaan markkinointiviestinnin ja
mainonnan keinoin. Brandilupaus pitdd lunastaa piivittiisessd kohtaamisessa. Imago on
mielikuva organisaatiosta, tuotteesta tai palvelusta. Se muodostuu mielikuvista ja
uskomuksista, jopa ilman  omia  kokemuksia. = Imagoon  vaikutetaan = myGs
markkinointiviestinndn keinoin. Maine on organisaation sidostryhmien arvio organisaatiosta.
Se perustuu kokemuksiin ja mielikuviin. Organisaation maine koostuu useista eri tekijoista.
Mainetta ei voida rakentaa mainonnalla vaan se rakentuu organisaation todellisesta

toiminnasta, organisaatiosta kirjoitetuista lehtijutuista ja liikkeelld olevista tarinoista. (Vallo &

Hiyrinen 2003, 39.)
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3.3. Onnistunut tapahtuma

Onnistunut tapahtuma on kuin tahti, joka sykkii limmintd valoa ja iloa mukana olijoille.
Tahti muodostuu kahdesta kolmiosta: strategisesta ja operatiivisesta. Kummassakin
kolmiossa on kolme kysymysti, joihin pitdd osata vastata ennen tapahtuman suunnittelun

kaynnistymistd. (Vallo & Hayrinen 2003, 120-121.)

Miten tapahtuma jarjestetdan?

Miksi tapahtuma Kenelle tapahtuma
jarjestetaan? jarjestetdan?

Kuka tapahtu- Millainen tapahtuman
man jirjestaars ohjelma tai sisilté on?

Mitd jirjestetdan?

Strategisen kolmion kysymykset:
e Miksi tapahtuma jarjestetdan?
e Kenelle tapahtuma jirjestetddn?

e Mitd jarjestetaan?

Miksi (tavoite) - viestit tapahtumalle
On mietittivd tarkkaan miksi tapahtuma jirjestetddn ja mitd organisaatio haluaa viestid

tapahtumalla tai tapahtumassa. (Vallo & Hayrinen 2003, 120-121.)
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Kenelle (kohderyhmi) - millaisia ihmisid tavoitellaan tapahtumaan

Kenelle tapahtuma jarjestetddn, on toinen peruskysymys tapahtumasuunnittelun alussa. Kuka
on kohderyhmi, miten hyvin kohderyhmi tunnetaan ja heiddn kiinnostuksensa ja
harrastuneisuutensa. Miten saadaan parhaiten tavoitteet toteutumaan suhteessa

kohderyhmain ja halutut viestit perille? (Vallo & Hayrinen 2003, 120-121.)

Miti (asia-, vithde- tai yhdistelmatapahtuma) - tapahtuman luonne ja virallisuusaste

Mitd ollaan jirjestimassa? Millainen tapahtuma halutulle kohderyhmille ja annetulle
tavoitteelle on se oikea? Valinnan varaa on paljon erilaisten tapahtumien jarjestimiselle.
Halutaanko hyédyntai valmiita kattotapahtumia, vai onko tarpeen jirjestdd itse asia-, vithde-
tai yhdistelmétapahtuma? Strategisen kolmion kysymyksiin pitdd vastaus l6ytyd organisaation
johdosta tai siltd taholta, jolla on tarve tai halu jirjestdd tapahtuma. Kolmesta strategisesta
kysymyksestd syntyy usein vastaus sithen, mikd on tapahtuman idea. Idea on se punainen
lanka, jonka ymparille tapahtumaa kudotaan. Joskus ideasta syntyy tapahtuma konsepti, joka
voi olla monivuotinen, mutta puitteet eldvit ajassa ja muuttuvat vuosittain. (Vallo &

Hayrinen 2003, 120-121.)

Operatiivisen kolmion kysymykset
e Miten tapahtuma jirjestetadan?
e Millainen tapahtuman ohjelma tai sisilté on?

e Kuka tapahtuman jirjestaar

Miten - ajatus siitd, miten tapahtuma toteutetaan ja miten tapahtuma resursoidaan

Miten tapahtuma toteutetaan niin, ettd haluttu toive ja viestit saadaan toteutettua? Miten
tapahtuma saadaan toteutettua niin, ettd idea ja teema nikyvit lipi koko tapahtuman?
Tehddinko tapahtumaty6 itse vai ostetaanko palveluja organisaation ulkopuolelta. (Vallo &

Hayrinen 2003, 122-124.)

Millainen - sisdlt6, ohjelma

Tapahtuman sisilté ja ohjelma riippuvat tapahtuman tavoitteesta, kohderyhmistd ja
halutuista viesteistd. Tarvitaanko valovoimaisia esiintyjid, puhujia, musiikkia vai muuta
taidetta? Sisdllon suunnittelussa on a ja o kohderyhmin huomioon ottaminen. Mikédin ei ole

turhauttavampaa osallistuja tai esiintyjin ndkékulmasta kuin se, etti ohjelman sisilté on yli-
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tai alimitoitettu kohderyhmiin nihden. Tidssd tapahtuman jirjestdjilli on erityinen vastuu,
silld hdnen tulee tuntea osallistujajoukko ja esiintyja tai esiintyjat riittdvan hyvin, jotta hin voi
hienosaitid ohjelman sisdllon juuri tille kohderyhmille sopivaksi. (Vallo & Hiyrinen 2003,

122-124.)

Kuka tai ketkd - kuka kantaa vastuun, kuka toimii isintina

Tapahtuman jarjestdjilld ja organisoijalla on aina suuri vastuu. Tapahtuman toteuttamisen
kannalta on isintien rooli tapahtuman onnistumisessa tirkeintd. Itse asiassa yhtddn
tapahtumaa ei pitéisi jirjestdd, jos organisaatiossa ei tiedetd, kenelld on tarve tapahtumalle.
Tapahtumaa ei siis saisi jarjestad pelkistidn perinteen vuoksi, vaan tarvitsija taytyisi loytya
aidosti. Niin tapahtumalle 16ytyisi aina my6s omistaja, ja sitd kautta tapahtuman tirkein
clementti eli tapahtuman isinndt. Isintind oleminen on tapahtuman eri rooleista kaikkein
tirkein. Onnistuessaan se on henkilokohtaista vaikuttamista ja myyntityotd, joka loppujen

lopuksi kruunaa tapahtuman. (Vallo & Hiyrinen 2003, 122-124.)

Operatiivinen kolmio on tapahtuman toteuttamista. Siitd ovat vastuussa organisaation oma
projektipdillikké ja hinen mukanaan projektiryhmad, jossa voi olla tilanteen mukaan myds
tapahtumatoimiston edustajia. Operatiivisen kolmion kolmesta kysymyksestd kumpuaa
vastaus sithen, mikd on tapahtuman teema. Teemasta muodostuu tapahtuman kattoajatus

tapahtumailmeeseen kutsusta jalkimarkkinointiin. (Vallo & Hiyrinen 2003, 124.)

Niméd kuusi kysymystd muodostavat kaksi kolmiota, joiden tiytyy olla keskendin
tasapainossa. Jos toinen kolmio tai jokin kolmion kulma on vahvempi toista, tulee
tapahtumasta tasapainoton: jokin osa-alue toimii, toinen ontuu. Usein lisniolijat aistivat sen
toimimattomuuden siind tunnelmassa, jonka he kokevat tapahtumassa, tai siitd tunteesta,
joka heihin jda paillimmaiiseksi tapahtuman jilkeen. Kun kaksi tapahtumakolmiota
(strateginen ja operatiivinen) asetetaan paillekkdin, ne muodostavat kirkkaasti tuikkivan
tihden, joka on merkki onnistuneesta tapahtumasta. Tapahtuman suunnittelussa taytyy
jatkuvasti pitdd mielessd tapahtuman idea ja teema. Jos ideaa ei ole, sorrutaan helposti
suunnittelemaan pelkkid teematapahtumia, jotka jddvdt ontoiksi sisillon suhteen. Jos
tapahtuman suunnitteluvaiheessa on ldpikdyty kaikki nididen kahden kolmion kuusi
kysymysta ja haettu nithin vastaukset, on onnistuneelle tapahtumalle olemassa hyva

lihtokohta. (Vallo & Hayrinen 2003, 124 — 125.)
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3.3.1. Tapahtumasponsorointi

Kajaanin kekri-tapahtuman péddsponsori oli vuonna 2005 Kajaanin Puhelinosuuskunta.
Jarjestdjien mielestd tapahtuman tulisi saada enemmin suuria sponsoreita, jolloin olisi

mahdollisista jitjestid nayttivimpi ja suurempi tapahtuma.

Sponsorointisopimukset jirjestjen ja erilaisten seurojen kanssa ovat yleisempid ja
kidytetympid organisaatioiden markkinointivilineend kuin huolellisesti  suunnitellut
tapahtumat. Sponsorointiin on matala kynnys lihted mukaan. On helppo luvata oman
yrityksen tai yhteison logo jadkiekkokisojen banderolliin tai konsertin julisteeseen.
Tapahtuman sponsorointia voidaan toteuttaa eritasoisesti sen syvyyden ja monipuolisuuden
mukaan.

1. Kiytetddn tapahtuman mainosarvoa hyviksi. Sponsoroija saa maksua vastaan
oikeuden kayttad tapahtuman logoa oman tuotteensa markkinoinnissa

2. Toteutetaan mainontaa tapahtumapaikalla.

3. Kiintedssd yhteistyossd organisaation tuki tapahtumalle voi olla vilttimaton edellytys
tapahtuman aikaansaamiseksi. Paitsi rahalliseen tukeen sponsoroija voi sitoutua
tapahtuman markkinointiin, se voi kutsua tapahtumaan omia sidosryhmidin jne.

4. Luodaan oma tapahtuma. Sponsori voi luoda kokonaan uuden tapahtuman tai
toteuttaa osana jo olemassa olevaa tapahtumaa oman erillisen kokonaisuuden. (Vallo

& Hiyrinen 2003, 93-94.)

Nykyisin tapahtuman jirjestdjait hakevat sponsorin tilalle yhd lisddntyvassd mairin
yhteistybkumppaneita, jotka ovat valmiita osallistumaan itse tapahtuman markkinointiin ja

osallistumaan muillakin tavoin tapahtuman organisointiin. (Vallo & Hayrinen 2003, 95.)
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4. TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

Tamin tutkimuksen tarkoituksena on tutkia Kajaanin kekri-tapahtuman imagoa. Mita kévijit
odottavat tapahtumalta ja millaisia mielikuvia heilld tapahtumasta on, seka sitd, millaisia
odotuksia ja mielikuvia jirjestdjit uskovat kavij6illi olevan. Yhteenvedossa pohditaan

kohtaavatko jirjestdjien ja kivijoiden ajatukset.

Tutkimusmenetelmd on kvalitatiivinen ja tutkimus toteutettiin teemahaastatteluina.
Haastattelut nauhoitettiin, jolloin oli mahdollista kuunnella haastattelut uudelleen. Tama
auttoi paljon tutkimustuloksia purkaessa, koska haastateltavien tarkat vastaukset voitiin

kuunnella uudelleen ja my6s ddnenpainot auttoivat tulkitsemaan vastauksia.

4.1. Mita kvalitatiivinen markkinointitutkimus on

Tutkimuksen avulla kerrotaan jarjestijille, minkilainen on kdvijoiden kasitys tapahtumasta.
Kvalitatiivinen tutkimus on paras tapa selvittad kivijoiden odotukset tapahtumaa kohtaan.
Helpoin tapa selvittdad ne oli haastatella kavijoitd. Jarjestdjat kaipasivat nimenomaan uusia

ideoita tapahtumaan ja parhaiten tdssé auttoivat kavijit.

Markkinointitutkimus on asiakkaiden kuuntelemista. Markkinointitutkimuksesta on olemassa
monia pidempidkin mairitelmid, mutta tuskin parempia. Miltei kaikki yritykset ja
organisaatiot etsivit tietoa siitd, mitd heiddn asiakkaansa haluavat. Parhaiten timin tietda
asiakas itse ja siksi asiaa kannattaa kysyd juuri hineltd itseltidn. Tdmin vuoksi
markkinointitutkimusta tehddin. Kun markkinoinnin tehtivind on toimia kuluttajan
edustajana yrityksessd, on markkinointitutkimuksen tehtivind toimia kuluttajan ddnend
yrityksessd. (Solatie 1997, 10.) Kvalitatiivinen tutkimus kertoo, miksi asiat ovat niin kuin ne
ovat. Tuloksena ei ole numeerisia taulukoita, vaan tulkintaa lukuisiin miksi? — kysymyksiin.
Miiritelman mukaan kvalitatiiviset menetelmit ovat tutkimusmenetelmia, jotka tuottavat
kuvailevaa aineistoa: ihmisten itse kirjoittamia tai puhumia sanoja ja havainnoitavaa

kayttaytymistd. (Solatie 1997, 11.)
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Kvalitatiivista tutkimusta kdytetddn erityisesti seuraavissa tilanteissa:
e Kun halutaan selvittii asioita, joihin thmiset eivit osaa vastata, jos kysymys esitetiin
suoraan, tai kun halutaan selvittda asioita, joihin ei ole yhti yksinkertaista vastausta.
e Kun halutaan suorittaa ns. esitutkimus, ennen suuremmalla naytteelld tehtivaa

kvantitatiivista tutkimusta.
e Kun halutaan lisitd ymmarrysta kvantitatiivisen tutkimuksen tuloksiin.
e Kun halutaan uusia markkina-alueita, joista ei ole olemassa vield mitdin tietoa.

e Kun halutaan kuluttajien apua ideointiin. (Solatie 1997, 11.)

Kvalitatiivisen tutkimuksen rikkaus on siis sen moniulotteisuudessa,
strukturoimattomuudessa  ja  joustavuudessa.  Haastateltavien  vastaukset tarjoavat
mahdollisuuden tarkentavien kysymysten tekemiseen. Koska tutkimus kehittyy koko

projektin aikana, on lopputulos paras mahdollinen. (Solatie 1997, 13)

4.2. Kvalitatiivisen tutkimuksen kayttalueet

Kivalitatiivista tutkimusta voidaan kdyttdd kolmella tavalla. Kvalitatiivinen tutkimus voi olla
oma, itsendinen tutkimus, se voi edeltdd kvantitatiivista tutkimusta tai se voi olla jatkoa
kvantitatiiviselle tutkimukselle. — Kwvalitatiivisen tutkimuksen sovellusalueet ovat miltei
rajattomat.  Pidasiallisia  kayttoalueita ovat perustiedon kerddaminen  kuluttajien
kayttiytymisestd, myynnin lisddmiseen tihtddvit tutkimukset, mainonnan tutkiminen,
konseptien ja tuotteiden testaaminen, ideoiden luominen ja asiakastyytyviisyys. Eivatkd nimi

kategoriat suinkaan ole toisiaan pois sulkevia, vaan monesti yhteen kvalitatiiviseen

tutkimukseen sisiltyy osia monesta eri kategoriasta. (Solatie 1997, 16.)

Ideoiden luominen

Ideoiden luominen on alue, jossa kvalitatiivien tutkimus on tdysin ylivoimainen tyokalu.
Tavoitteena ei ole tulosten yleistettavyys, vaan ideoiden maara ja laatu. Ideointi tutkimukset
voivat liittyd niin nykyisten ongelmien paikallistamiseen, tyytymittomien tarpeiden
kartoitukseen tai puhtaasti uusien ideoiden keksimiseen. Niiden tutkimusten tulosten
jatkokdsittelyn hoitavat markkinointi- ja tuotekehitysosastot muuntamalla kuluttajien

kommentit toteuttamiskelpoisiksi uusiksi tuoteideoiksi. (Solatie 1997, 25.)
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Tulosten analysointi

Ryhmikeskusteluissa ja syvihaastatteluissa kerityn tiedon analysointi on kvalitatiivisen
tutkimuksen tirkein wvaihe, ja siind tarvitaan erityistdi ammattitaitoa ja kokemusta.
Kvalitatiivisen tutkijan tehtivani on kayda lipi vastausmateriaali ja tehdd sen perusteella
oikeat johtopditokset. Paras tapa on kuunnella keskustelut uudestaan nauhalta. Tutkijan
tulee osata 10ytda tirkedt mielipiteet ja vastaukset ja erottaa ne vihemman tirkeistd tai jopa
keinotekoisista kommenteista. Hidnen tulee osata luokitella mielipiteet, etsid mielipiteista
yhtildisyyksid ja eroja sekid suhteuttaa uudet tiedot jo olemassa olevaan tietoon. Hinen tulee
osata selvittad, mikd on haastateltavan todellinen mielipide, jos samaa asiaa on kysytty usealta
eri kantilta. Kaikkea kuulemaansa kvalitatiivinen tutkija ei saa heti uskoa. Tami huolellinen

tutkimustulosten analysointi vaatii aikaa. (Solatie 1997, 60.)

Tulosten raportointi ja presentointi

Kvalitatiivisen tutkimuksen tulokset ilmaistaan kirjallisena raporttina. Kirjallisen raportin
lisaksi tulokset esitetdidn miltei aina myos suullisesti. Suullista tulosten esittelyd kutsutaan
tulosten presentoinniksi. Kvalitatiivisen tutkimusraportin merkitys on poikkeuksellisen suuri,
silla raportin lukijalla ei ole mitddn oikotieta tutkimustietoon, toisin kuin kvantitatiivisessa
tutkimuksessa, joissa lukija voi etsid tiedon suoraan taulukoista. Kvalitatitvisen
tutkimusraportin  suola ovat avoimet kommentit. Ne tuovat lukijan lihemmaksi
kohderyhmainsa. (Solatie 1997, 62.) Yleensa tutkimustulosten presentaatio noudattaa
likimain samaa rakennetta kuin raportti. Olennaista on kertoa tulokset selkedsti ja
ytimekkaisti niin, ettd tutkimuksen tavoitteeksi asetettuihin kysymyksiin saadaan vastaus.

(Solatie 1997, 62.)

Kvalitatiivisen tutkimuksen luotettavuus

Jos kvalitatiivista tutkimusta kritisoidaan, on syyna yleensa tulosten vidrin kdytto, el niinkddn
itse kvalitatiiviset menetelmit. Jotta kvalitatiivista tutkimusta osataan kidyttdd oikeissa
tilanteissa, pitdd luonnollisesti tuntea myos sen menetelmiin liittyvat rajoitukset. Yleisimmat
néistd rajoituksista liittyvat tulosten reliabiliteettiin ja validiteettiin. Reliabiliteetilla
tarkoitetaan mittaamistavan oikeellisuutta. Reliabiliteetti kertoo, ovatko tutkimuksen tulokset
toistettavissa uusilla mittauksilla. Kvalitatiivisen tutkimuksen kohdalla reliabiliteetti tarkoittaa
kiytinnossd lihinnd yksiselitteisid luokittelu- ja tulkintasidnt6jd. Validiteetti puolestaan
kertoo, missi mdidrin saadut tulokset vastaavat todellisuutta. Validissa tutkimuksessa on

oikeaa asiaa oikealla tavalla. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa validius ilmenee kdytinndssi
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siten, ettd tutkimustulosten lukijan on mahdollista seurata tutkijan péittelyd. (Solatie 1997,

65.)

Koska tapahtuman jirjestdjit kokivat kaipaavansa tapahtuman ohjelmaan uusia ideoita, oli
yksi hyvd keino haastatella kavijoitd ja hakea ideoita heiltd. Lopulta kuitenkin tyytyviiset
kivijat takaavat tapahtuman jatkuvuuden. Tutkimusta suunniteltaessa mietittiin, miten
saadaan parhaiten selville kivijoiden odotukset ja toiveet. Lopulta paadyttiin
teemahaastatteluihin, jolloin kavijoilta voidaan kysya juuri ne kysymykset, joilla saatiin selville
tapahtuman kehityskohteet, sekd tapahtuman hyvit ja huonot puolet kivijéiden mielesti.
Seuraava vaihe oli muotoilla kysymykset niin, ettd ne olivat yksiselitteisid ja ymmarrettavia,
jottei haastateltava ymmirtdisi kysymysta vadrin. Vadrin ymmirrettyyn kysymykseen annettu

vastaus ei valttaimatta tutkimukset kannalta ole tuottoisa, eikd anna oikeaa tulosta.

Haastattelutilanteet nauhoitettiin, jolloin tarkat vastaukset taltioituivat ja yksityiskohtien
hahmottaminen oli helpompaa. Haastattelut litteroitiin sana sanalta paperille, jonka jilkeen
vastauksista etsittiin  padkohdat kysyttythin kysymyksiin. Samalla my6s 16ydettiin
yhtildisyyksia haastateltavien vastauksista. Tdssa tutkimuksessa haastateltujen vastauksista
16ytyl paljon yhtaldisyyksid, mikd taas helpotti jarjestdjitahoa uusien ideoiden luomisessa.
yhtildisyydet helpottivat my6s tutkimustulosten purkamisessa. Vastausten perusteella oli
helppo keritdi isot kokonaisuudet yhteen. Koska haastattelut nauhoitettiin, oli eri
haastattelutilanteet helppo muistaa esimerkiksi ddnen perusteella. Osa haastateltavista tunsi
olonsa kiusaantuneeksi ja heidin vastauksensa saattoivat olla hyvin yksisanaisia. Nama
haastattelut vaikuttivat tutkimustulosten validiteettiin. Tutkimustulokset on raportoitu
kirjallisena ja suurempina kokonaisuuksina. Kuitenkin, jos tutkimus tehtiisiin uudelleen
samanlaiselle kohderyhmalle (lapsiperheet ja vanhemmat ihmiset), olisivat tutkimustulokset
samanlaiset, koska tuloksista ilmeni saturaatiota. Toisin sanoen tutkimusessa saavutettiin

kyllintymispiste, eli tutkimustuloksista ei endd ilmennyt uutta tietoa.

4.3. Mielikuvan tutkiminen

Mielikuvan tutkittaessa selvitetddn yrityksen mielikuva suhteessa kilpailijoihin kaikkien
yrityksen kannalta merkittdvien ominaisuuksien osalta. Mielikuvan tutkimisessa erityisesti

huomioon otettavat seikat voidaan esittdd tiivistien seuraavasti:
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1. Kysyttavit seikat
Tirkedtd on, ettd kysymykset mittaavat juuri niitd tekijoitd, jotka ovat
asiakaskohderyhmille merkittavid. Lisdksi tirked kysyttdviin ominaisuuksiin liittyva
seikka on se, ettei tyydytd kysymain pelkéstidn toiminnallisia, rationaalisia ominaisuuksia,

vaan myo6s kaikki oleelliset puhtaasti mielikuvalliset kysyttivdin yrityksen toimintaan

liittyvit ominaispiirteet tulisi selvittaa.

2. Vertailukohteet
Vertailtaviksi tulee ottaa erityisesti ne tuotteet tai yritykset, jotka kilpailevat samalla
markkinasegmentilli.  Toiseksi mielikuvatutkimusten tuloksia  voidaan  verrata

atkaisemmin tehtyihin tutkimuksiin.

3. Kysymysasteikko

Tulosten tulkinnan kannalta on keskeistd, ettd kysymysten asettelu ja kysymysasteikko
toimivat. ~ Tuotteen  ominaisuuksien  vertaaminen  keskenddn  positiivisuus-
negatiivisuustasolla edellyttid jonkinlaista asteikkotasoista kysymysti, jossa vastaaja ottaa
kantaa jokaisesta kysytysta ominaisuudesta jokaisen kysytyn tuotteen kohdalla. Vain tima
mahdollistaa tulostusvaiheessa yritysten vertailun keskenddn sekd positiivisten ettd

negatiivisten vastausten osalta.

4, ‘'Tulostus

Tulostus tulee tehdé niin, ettd yrityskohtaiset vahvuudet ja heikkoudet tulevat esiin.

5. Tulkinta

Oikean tulkinnan edellytyksend on se, ettd tiedetddn, mitd kysymys tarkkaan ottaen on
mitannut. Kuitenkin oikea mittaus ilman tulkintaa vie johtopiditokset viirille raiteille.
Niin ollen sekid kysymysten asettelun ettd tuloksen tulkinnan tulee olla kohdallaan oikean
tutkimustuloksen varmistamiseksi. Tassda korostuu tutkimuksen kannalta se, miten hyvi

apuviline nauhuri oli haastatteluja tehtdessa.

6. Johtopaitokset toimenpideratkaisuineen
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7. Ilman tutkimustulosten oikeaa tulkintaa johtopaitoksille et 16ydy perustaa.

Kuitenkin vasta johtopaitokset mielikuvan kehittimiseksi tekevit tutkimustyon
hyédyntimiskelpoiseksi. Johtopditoksiin kuuluvat konkreettiset ratkaisut siitd, mité
ominaisuuksia jatkossa tullaan kehittimadn. Tutkimuksen hy6dyllisyys mitataankin vasta
kykyna tehda oikeita toimintaratkaisuja tutkimuksen tulosten pohjalta. (Rope &

Vahvaselkd 1995, 84 — 86.)

Taman tutkimuksen tarkoituksena oli selvittdd, millaisia mielikuvia kavijéilli on Kajaanin
kekri-tapahtumasta. Sen lisdksi selvitettiin, millaisia odotuksia ja toiveita kivij6illd on
tapahtuman suhteen. Tapahtumalla ei sindnsi ole vertailukohteita vastaavanlaisista
tapahtumista, mutta perimmainen tarkoitus tapahtuman jirjestdjilli oli saada tapahtumaan
mahdollisimman paljon kavijoitd ja tapahtumalle suosiota. Koska jirjestdjit mielsivit
tapahtuman kohderyhmaksi lapsiperheet, tehtiin haastattelut péddosin heille. Toinen
paaryhma tapahtumassa olivat vanhukset, joita haastateltiin my6s, niin saatiin selville kahden
paakavijairyhmin mielipiteet tapahtumasta. My6s motiivit ja kriteerit tulla tapahtumaan olivat
hyvin saman suuntaiset. Kysymykset, joita kévijoille esitettiin, littyivdit tapahtuman
historiaan, nykyhetkeen ja tulevaisuuteen. Kysymykset esitettiin “aikajarjestyksessa” (Liite 1).
Haastatteluja purkaessa ja tuloksia tulkitessa keskeisimmin esille nousivat tapahtuman hyvit
ja_huonot puolet. Koska kysymykset olivat yksinkertaisia, tapahtumaan tiiviisti liittyen, oli

tulokset helppo tulkita.
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5. TUTKIMUSTULOKSET

Haastattelujen teemat olivat menneisyys, nykyinen tilanne ja tulevaisuus. Menneisyydesta
kysyttiin aikaisemmista mielikuvista ja muistoista. Nykytilanteesta kysyttiin odotuksista
tapahtumaa kohtaan ja tulevaisuudesta, millaisen tulevaisuuden kavijit nikevit tapahtumalle.
Kivijoiden joukosta haastateltiin kahdeksaa ja jrjestdjistd kahta piddorganisoijaa; Kajaanin
kaupunkikeskustayhdistystd ja Kajaanin Puhelinosuuskuntaa. Kaikki haastateltavat olivat
kajaanilaisia. Tutkimustuloksissa etsittiin yhtaldisyyksia jarjestdjien ja kavijoiden vililld, mutta

my0s eroavaisuuksia.

Tutkimustuloksissa ilmeni saturaatiota, joka todistaa tutkimuksen validititeetin. Toisin
sanoen tutkimustulokset olisivat samanlaiset, jos tutkimus tehtéisiin uudelleen. Validiteetilld
taas  tarkoitetaan  tutkimuksen patevyytta eli oikeuttavatko  kaytetty  aineisto,
tutkimusmenetelmait ja saadut tulokset esitetyt viitteet. Haastateltavat valittiin satunnaisesti,
eri ikdryhmistd, eri sukupuolta edustavia ja erilaisessa elimin tilanteissa olevista thmisistd

paikan paalta.

Tapahtuman jirjestidjit kokevat, ettd tallaiselle tapahtumalle on kysyntdd Kajaanissa. Syksyn
synkkyydessi on hyvi, kun on jokin tapahtuma, joka saa ihmiset liikkkeelle. Kekripukki
kiinnostaa ja pukin polttotapahtuma kerdd valtavasti thmisia Kauppatorille. My6s yritysten
kannalta ja myynnillisesti tapahtuma sijoittuu hyvain ajankohtaan. Kun ihmiset lihtevit
tapahtumaan he “eksyvit” my6s helpommin keskustan litkkeisiin. Siksi olisikin tirkedd, ettd

keskustan liikkeet ldhtisivit omalta osaltaan mukaan tapahtumaan.

“Thmiset tykkdd kokoontua yhteen, niilld on hyvi syy sitten samalla lihted kattelee
kaupunkia.”

My6s kavijat kokivat, ettdi tapahtuma on hyvd ja piristivd kokemus keskelld syksyn
harmautta. Se, ettd tapahtuma sijoittuu juuri kekrin ajankohtaan ja hakee kekrin perinteitd, ei

kavijoiden mielesta ollut ollenkaan hullumpi ajatus.

”Kun kesilld on niin paljon tapahtumia, niin hyva, ettd syksyyn saadaan my6s jotain.”
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Jarjestdjat eivat uskoneet kivijoilli olevan mitddn erityisid odotuksia tapahtumasta. He
uskovat, ettd padtos lihted on impulsiivinen ja uteliaisuus saa ihmiset liikkeelle. My6s se, ettd
tapahtumassa on jotain ilmaista tai jotain tarjottavaa, saa ihmiset tulemaan. Mutta kuitenkaan
tapahtumaa ei odoteta ”sankoin joukoin”. Jirjestdjit uskovat, ettd uteliaisuuskin kohdistuu

eniten pukkia kohtaan, jota tullaan katsomaan.

“Thmiset on loppujen lopuksi hirveen ujoja. Taytyy aina olla joku syy, ettd ne lihtee
jonnekin.”

Kavijit eivit itsekddn osanneet nimetd odotuksiaan tapahtumaa kohtaan kovinkaan tarkasti.
Uteliaisuus, ”mitdhdn tilld kertaa on keksitty” ja “miltd se pukki tind vuonna ndyttda” oli

pailiikkeelle panija.

Jarjestdjapuoli haluaisi luoda kavijoille mukavan tapahtuman mielikuvan, jossa pidetidn
hauskaa. Ei mitddn pakanallista, kuten jotkut ovat tapahtumaa leimanneet, vaan
performanssi, kansan huvia, jonne tullaan ja kokoonnutaan isolla ihmisporukalla. Samalla
saadaan hyvi syy lidhted katselemaan kaupunkia. Toisaalta haetaan myos kainuulaisen
tapahtuman nikoistd tapahtumaa, jossa arvostetaan paikallisuutta eitkd muualta tuodun

tuntua.

“Paikallisuuden arvostaminen, se ettd tuodaan ihmisille kainuulaisen tapahtuman
nikoéinen tapahtuma.”

Lapsille taas pukin polttotapahtuma voi olla hyvinkin eldvi tilanne ja he voivat jopa odottaa

sitd.

’Ja miksei aikuisetkin, koska ithmiset jostain kumman syysté tykkadvit tuijottaa tulta.”

Molempien jirjestdjitahojen mielestd uuden ohjelman keksiminen joka vuosi saa ihmiset
litkkeelle ja tulemaan tapahtumaan. Se, ettd tapahtuman ohjelma pohjautuu
avajaiskulkueeseen ja pukin polttoon on perusta, minkd ympirille pitdisi aina keksid jotain
uutta ja saada erilaisia yrityksid mukaan ideoimaan tapahtuman kulkua. Tdnd vuonna

esimerkiksi videotaulu Raatihuoneentorilla ja sithen laitettavat tekstiviestit, joiden tuotto

menee lapsien hyvintekeviisyyteen.
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Toisaalta parhaiten saadaan vikei litkkeelle, kun tarjoillaan jotain ilmaista esim. hernekeittoa.
Mutta timid vaatisi niin paljon sponsoreita, ettei se ainakaan vield ole mahdollista. Sekin
riittdd, ettd on mahdollista ostaa jotain erikoista, kuten ohrapuuroa, muurinpohjalettuja ja

loimulohta.

Jarjestdjien mielestd ihmiset ovat ottaneet varsinkin polttotapahtuman omakseen ja perheet
tulevat sinne katsomaan, kun pukkia poltetaan. Polttotapahtumassa on paljon vaked, mutta
thmisten mielenkiinto ei valttdmittd kestdisi, jos tapahtuma olisi pitempi. Puoli tuntia, tunti
tuntuu sopivalta ajalta, jonka ihmiset jaksavat seurata tapahtuman ohjelmaa. Tidssikin astuu
esille se toivon kipind, ettd myds yritykset huomaisivat tapahtuman ja hyodyntiisivit sitd

litketoiminnassaan esimerkiksi tuomalla markkinoille kekrituotteita ja kekrikoristeita.

Tapahtuman luonne ei ole vuosien varrella muuttunut, mutta se on kasvanut ja sponsori on
mukana entistd sitoutuneempana. Videotaulu torilla vuonna 2005 on aivan uusi juttu

Kajaanissa. Sen myotd ihmiset saavat adnensa ja mielipiteensa kuuluviin.

Seki jarjestdjdt, ettd tapahtumassa kavijat uskovat tapahtumalla olevan tulevaisuutta, kunhan

sitd jatkuvasti kehitetdin ja joka vuosi on jotain uutta.

“Jostain vanhasta pitdd luopua ja jotain uutta pitdd kokeilla, se on se oikea tapa,
muuten se paisuu ihan pullataikinaksi koko juttu.”

Jarjestdjat kokivat pédasialliseksi kohderyhmiksi kainuulaiset lapsiperheet, mutta toki
tapahtumaan toivotetaan tervetulleeksi kaikki tapahtumasta kiinnostuneet kaupunkilaiset ja
kainuulaiset. Pddasiassa tapahtuman kavijit ovatkin olleet lapsiperheitd, elikeldisid ja keski-

ikaisid.

Monet haastateltavista olivat ldhteneet tapahtumaan ulkoilumielessi. My6s uteliaisuus pukkia
kohtaan oli suuri liikkeelle panija. Joidenkin haastateltavien mielestd tapahtumaa ei ollut
markkinoitu tarpeeksi ja he kokivatkin timin osasyyksi avajaisten suppeaan kavijamaardan.
Varsinkin lapsiperheet toivoivat ohjelmaa, joka olisi suunnattu lapsille. My0s elivai

musiikkia toivottiin enemman.

”Musiikkia, mihin ei vilttamattd tarvitsisi itse osallistua, voisi olla mukana
seuraamassa. Ja sit semmosille kavereille, jotka on rohkeemmin mukana timmG&sissi
piirileikeissd, niinku tind vuonna, niin niille kans timmosta osallistuvaa toimintaa.”
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Haastateltavat eivit kokeneet kekritapahtumaa pakanalliseksi, vaan leikkimieliseksi vanhaan

perinteeseen kuuluvaksi hauskaksi tapahtumaksi, joka tuo piristystd syksyn harmauteen.

Pukin polttotapahtuma kerdsi satoja ihmisid Kauppatorin rantaan. Katsojia oli monesta eri
ikdluokasta, mutta tapahtuma kuitenkin yhdisti kaupunkilaisia. Lapset ja nuoret olivat paikalla
ystiaviensa kanssa ja vain katselemassa, mitd tapahtui. Pukin poltto heritti lapsissa hilpeyttd ja
raitkuvaa naurua. Aikuiset seurasivat tarkkaan pukin liikuttamista Raatijuoneen torilta
Kauppatorille ja sen nostamista veteen. Pukin palaessa iloisesti, oli aitkuinen viki hiljaa ja

tuijotti lumoutuneena palavaa pireoliota.
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6. POHDINTA

Kajaanin kekritapahtuma syksylla 2005 oli jirjestdjien nidytonpaikka. Houkutteleeko
tapahtuma kavijoitd? Tayttdako tapahtuman ohjelmatarjonta kivijoiden odotukset? Millaisia
mielikuvia kivijoilld on tapahtuman suhteen ja miten mielikuvat saadaan toteutettuar Naitd
asioita tutkimme sekd jirjestdjien ettd kidvijoiden kannalta. Tutkimuksella selvitimme
jarjestdjien ja kévijoiden odotuksia ja niiden tdyttymistd, sekd tulosten kohtaamista. Onko

tapahtuma kavijéiden odotusten mukainen?

Tutkimus todettiin ajankohtaiseksi, koska tapahtuma on ollut Kajaanissa useamman kerran ja
thmisilld on jo mielikuvia ja muistoja aikaisemmista tapahtumista, joten heilld oli jo odotuksia

tapahtuman suhteen.

Koska haastattelimme jirjestdjid ennen tapahtumaa, pddsimme my6s osaltaan kiinni
ajatukseen tapahtuman jirjestimisestd ja itse tapahtumassa olikin hyvi seurata, miten
tavoitteisiin on paisty. Jarjestdjien tavoitteena oli saada paikalle ihmisid edellistd vuotta 2004
enemmin, mutta tavoite jai huomattavasti alle odotusten. Tapahtumaa enemmin

markkinoimalla, olisi varmasti saatu paikalle houkuteltua huomattavasti enemmain kévijoita.

Mielikuvalla  on oleellinen merkitys tapahtumaa suunniteltaessa ja jarjestettiessa.
Tutkimamme teorian pohjalta ihminen tekee aina ensimmiisen ostopaitoksen puhtaan
mielikuvan perusteella. Tdssd tutkimuksessa tutkittiinkin muun muassa, mikd saa ithmiset
tulemaan tapahtumaan. Koska ihmiset pitdvit ulkoilusta vapaa-aikanaan, oli se yleisin
motivoija heiddn paikalle saapumiseensa. My6s uteliaisuus kekripukkia kohtaan motivoi

lahtemaan.

Mielikuvan tason etenemistd kommunikaatiotasoittain voidaan verrata ihmisten mielikuviin
Kajaanin kekri-tapahtumassa. Tietoisuusvaiheessa thmisilld ei vilttimattid ole ollut selkeda
mielikuvaa kekristd, eikd luonnollisesti my6skddn kekri-tapahtumasta. Ensimmaiisen
tapahtuman (vuoden 2002) jilkeen on ihmisille alkanut muodostua tuntemisvaihe. Nama
kaksi informaatiotasoa ovat mielikuvan muodostumisen ensimmaiset vaiheet. Asennetasolla
kivijéille on alkanut muodostua pysyvd mielikuva, joka on voinut sisdltid sekd negatiivisia,
positiivisia ettd neutraaleja mielikuvia tapahtumasta. Kayttdytymistasolla suositummuus ja
kokemukset ovat muodostaneet sisdisen totuuden, jolloin tapahtuma on vakiinnuttanut

paikkansa Kajaanin syksyn kulussa. Kokemusvaiheessa on selvinnyt, miten tapahtuma on
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vastannut kivijéiden odotuksiin ja miten se on vastannut kavijoiden sen hetkisti uskoa

nithin ominaisuuksiin, joita hinelld on ollut tapahtumasta.

Psykologisessa perustassa olennaista on se, ettd ihmiselle ainoa totuus on se, minkd hin
uskoo oikeaksi eli millainen mielikuva hanelli on tapahtumasta. Tutkimusta tehtdessa
selvitettiin kohtaavatko jirjestdjien ja kévijéiden mielikuvat tapahtumasta. Jarjestajat hakivat
onnistunutta tapahtumaa, jolla olisi jatkuvuutta myoOs tulevaisuudessa. Jarjestdjiat eivat
rajanneet kohderyhmai, vaan halusivat tapahtumat, joka olisi kaikille avoin. He halusivat
jarjestdd tapahtuman, joka toisi vaihtelua pimein syksyn keskelle. Tapahtumasta haluttiin

hauska ja piristava.

Tapahtumalla oli monta erilaista jdrjestdjitahoa, joilla kaikilla oli oma nikemyksensi
tapahtuman jirjestimisestd, josta oli huomattavissa, ettd yhteinen tavoite puuttuu. Jokainen
jarjestijitaho toi mukaan oman panoksensa ja ohjelmanumeronsa, mutta kokonaisuus

unohtui.

Kun vertaa timin tapahtuman jirjestimistd teoriassa kisiteltyyn onnistuneen tapahtuman
jarjestimiseen ja siind esiintyvain tihteen, joka muodostuu strategisesta- ja operatiivisesta
kolmiosta huomaa, ettd tihden kaikki kuusi sakaraa eivit ole yhtd suuret. Jarjestdjille oli
selvad, mitd hee halusivat jirjestdd ja miksi. Sen sijaan, ettd jirjestdjit olisivat rajanneet
kohderyhmin tapahtumalle, he halusivatkin jirjestda tapahtuman kaikille. On helpompi
saada aikaan onnistunut tapahtuma, kun selked kohderyhmi on madiritelty. Silloin ohjelman

voi rakentaa selkeasti jollekin, eika tarvitse olla kaikille kaikkea.

Jarjestdjit olivat my6s hyvin selvilld kuka jirjestdd mitdkin ja millaista ohjelmaa tapahtumaan
jarjestetddn. Se taas, miten jrjestetdan oli tihdessd pienempi sakara. Tapahtumassa oli paljon
ohjelmaa, mutta yhtenevyys puuttui. Jokainen ohjelmanumero oli omansa ja niiden vililtd

puuttui se nuora, joka olisi sitonut tapahtumasta kokonaisen.
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LIITE 1

Teemahaastattelurungot

Jarjestajille

Menneisyys:
- Ovatko ihmiset ottaneet tapahtuman omakseen?
- Millaisia odotuksia kuvittelet ihmisilld olevan tilaisuuden suhteen?

- Miten KPO jirjestdjind on ottanut huomioon vanhat kekrin perinteet?

Nykyisyys:
- Koetko, etti tillaiselle tapahtumalle on kysyntia Kajaanissa?
- Millaisia mielikuvia haluatte/haette tapahtumassa kavijoille?
- Milli/miten ihmiset saadaan liikkeelle/tulemaan tapahtumaan?
- Vetiako tapahtumien ohjelma kavijoita?
- Milla tavalla tapahtuman luonne on muuttunut?

- Millaiselle kohderyhmille tapahtumaa lihdetdin rakentamaan?

Tulevaisuus:
- Milla tavalla tapahtumaa voisi kehittda lisa, ettei ihmisten mielenkiinto latistuisi?
- Millaisen tulevaisuuden niet tapahtumalle? Koetko, ettd tapahtumalla on

tulevaisuutta?
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Kivijille

Menneisyys:
- Oletko kiynyt aikaisemmin kekri-tapahtumassa? Millaisia kokemuksia/ tuntemuksia

niistd on jaanyt?

Nykyisyys:
- Millaisia odotuksia teilld oli tistd tapahtumastar? Tayttyivitké odotuksenne?

- Mika sai teidit lihtemain tinne tapahtumaan?

Tulevaisuus:
- Onko mitdin, miten tapahtumaa voisi mielestinne kehittda? Mika saisi jatkossakin
thmiset tulemaan tapahtumaan? Miten ihmisten mielenkiinnon saisi pysyméan niin,
ettd he kavisivit jatkossakin tapahtumassa?

- Millaisen tulevaisuuden niette tapahtumalle?



