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TIVISTELMA

Opinnaytetyoni toimeksiantaja on Metropolia
ammattikorkeakoulu ja aiheenani on Biofore-
konseptiautolle nayttelyosaston muotoilu Geneven
kansainvaliseen autonayttelyyn 2014. Biofore-
konseptiauto on Metropolian ja UPM:n yhteistyohanke,
jossa opiskelijat saavat kokemuksellisuutta opintoihinsa
ja UPM paasee esittelemaan uusia biopohjaisia
materiaalejaan.

Tavoitteena on suunnitella mahdollisimman hyvin auton
esittelyyn soveltuva osasto, jossa henkilokunnan ja
vieraiden on miellyttava tutustua Biofore-konseptiauton
taustoihin. Osatollemme taytyy l0ytaa sopiva tyyli, joka
erottaa meidat positiivisella tavalla muusta tarjonnasta ja
tukee Biofore-konseptiauton tarinaa. Sen lisaksi osaston
tulee tayttaa tapahtumajarjestajan asettamat vaatimukset,
jotka lisaavat suunnittelun haastetta.

Tutustun raportissani messukokemuksen rakentumiseen
ja elamyksellisyyteen messuilla. Naita tietoja pyrin
hyddyntamaan nayttelyosason suunnittelussa
mahdollisimman hyvin. Elamyksellisyyteen perehtyminen
auttaa osaston suunnittelua, jotta lopputuloksena on
toimiva osasto, jossa messuvieraat saavat sita mita
autonayttelyista hakevat.

Esitan lopputuloksena valmiit suunnitelmat osaston
visuaalisesta ilmeesta ja osastoarkkitehtuurista.
Toimeksiantoni sisaltaa osaston teknisen rakenteen
suunnittelun, jotta osasto voidaan teettaa alihankkijalla.
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ABSTRACT

The employer of my final thesis is Metropolia University
of Applied Sciences and the topic is the design of the
fair stand for the Biofore Concept Car, which was shown
in the 2014 International Motor Show in Geneva. The
Biofore Concept Car is a joint venture for Metropolia and
UPM where the students got hands on experience for
their studies and UPM got to showcase their bio-based
materials.

The goal is to design a stand that is best suited for the
displaying of the car and where both the personnel and
guests feel comfortable to get to know the car and it’s
backgrounds. | had to find a suitable style for the stand,
which would differentiate us in a positive way from the
other stands and would also support the story behind the
Biofore Concept Car. In addition the stand should fulffill
the requirements set by the organizers of the fair, which
added to the challenge of the stand design.

In my report | get familiarized with the formation of

the fair encounter and the experience factor in fairs in
general. This knowledge | strive to use as well as possible
when designing the fair stand for the Biofore Concept Car.
Getting acquainted with the experience factor helps the
designing of the stand and with this knowledge | design a
functional stand where the guests get what they come for
in a car show.

As an outcome | present the visual plan for the stand
and the stand architecture. My assignment contains the
technical design for the stand construction so that it can
be subcontracted from a supplier.

Keywords: Experience, fair, motorshow
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1. JOHDANTO

Lopputydni aihe on suunnitella Metropolia ammattikorkea-
koulun ja UPM:n yhteiselle autoprojektille osasto Geneven
kansainvaliseen autonayttelyyn vuonna 2014. Autopro-
jektin lopputuloksena esitellaan uudenlainen ekologisempi
kaupunkilaisen kulkuneuvo Biofore-konseptiauto.

Nayttely- ja osastosuunnittelu on yksi teollisen muotoi-
lijan erityisosaamisalue, ja itselleni tama projekti on
ensimmainen laatuaan. Lahestyn haastetta perehtymalla
autoprojektin taustoihin, messukokemuksen muodostumi-
seen ja elamyksellisyyteen messuilla. Pyrin huomioimaan
nama asiat varsinaisessa muotoilutydssani osaston
visuaalista ilmetta ja toimintoja suunniteltaessa.

Osaston suunnittelun keskiossa ovat hankkeen taustat

ja messuvieraat. Tavoitteenani on suunnitella osasto
jossa auton esittely ja autoon tutustuminen on helppoa.
Osaston on palveltava myds Metropolian ja UPM:n henki-
I0kuntaa ja opiskelijoita, joten pyrin ottamaan heidatkin
huomioon suunnitelmissani.

Raportissani tulen esittamaan muotoiluprosessini
vaiheita, jossa tehdyt paatokset ovat perusteltuja.
Kokemukseni puusepan ammatista auttavat rakenteen

teknisessa suunnittelussa, ja lisaa tietoa osaston tekni-
sesta toteutuksesta olen hankkinut konsultoimalla alan
ammattilaisia.

Paikan paalla Geneven messuhallissa aikaa kulunee
melkein yhta paljon odotteluun kuin osaston asen-
nukseen. On luonnollista, ettd osastomme taytyy olla
rakenteeltaan yksinkertainen. Samalla sen taytyy tayttaa
yksityiskohtaiset maaraykset, jotka messuorganisaatio
osallistujille toimittaa.

2. TYON LAHTOKOHDAT

2.1 TOIMEKSIANNON KUVAUS

Opinnaytetyoni toimeksiantaja on Metropolia ammattikor-
keakoulu, joka osallistuu Geneven kansainvaliseen auto-
nayttelyyn maaliskuussa 2014. Opinnaytetyoni aiheena
on Geneven autonayttelyn osaston suunnittelu. Minun
tydhoni sisaltyy visuaalisen ilmeen ja osastoarkkitehtuurin
lisaksi osaston teknisen rakenteen suunnittelu. Messuilla
julkaistaan Metropolian autoprojektin lopputulos,
Biofore-konseptiauto.

Toimeksianto on lahtdtilanteeltaan melko avoin ja
sovimme, etta sita tarkennettaisiin tarvittaessa projektin
edetessa. Projektin aluksi pidimme aloituspalaverin,
jossa tapasin autoprojektin johtoa. Heilta sain lisaa tietoa
osaston suunnittelun avuksi.

Brandinakyvyyteen liittyvat asiat jatin tarkoituksella
mydhemmalle, koska kyseisia asioita viela paatetty
esimerkiksi TEKESin osalta. Osasto on virallisesti ja ensi-
sijaisesti Metropolian, mutta messuilla tultaisiin esittayty-
maan ainakin Metropolian ja UPM:n yhteistyoprojektina.



2.2 MUOTOILUHAASTE

Pohdin tyossani millainen osasto kuvastaa autoprojektin
taustalla olevia arvoja. Selvitan, mistd messuvieraiden
messukokemus ja elamykset koostuvat. Miten osasto tulisi
suunnitella, etta se palvelisi messuvierasta ja auton esittelya
mahdollisimman tarkoituksenmukaisesti.

Yksi haaste on se, ettd osaston suunnitelmat vastaavat
tapahtumajarjestajan ohjeiston vaatimuksia seka osastoarkki-
tehtuurin etta osaston teknisen toteutusten osalta.

2.3 TAVOITTEET

Opinnaytetyon tavoite on tehda uuden konseptiauton
muotoilua ja autoprojektin taustalla oleviin arvoihin
sopiva messuosasto. Lisaksi osaston suunnittelussa
tulee ottaa seka tapahtumajarjestajan vaatimukset, etta
vahintaan kaksi eri brandia huomioon. Pyrin sovittamaan
Metropolian ja UPM:n brandit osastolle ilman ristiriitaa.
Asetan auton esittelyn ja messuvieraat muiden vaati-
musten edelle, ja ensisijaisesti keskityn suunnittelemaan
osaston Biofore-konseptiautolle ja siita kiinnostuneille
messuvieraille.

Raportissani perehdyn elamyksen muotoiluun. Elamyksel-
lisyyden ja messukokemuksen tarkastelulla pyrin tuomaan
syvyytta osaston suunnitteluun ja oivaltaa mita osaston
tulee vieraille tarjota. Esittelen oman muotoiluprosessini
eri vaiheet, jotta tehdyt paatokset ovat ymmarrettavissa.
Lopputuloksena on auto esittelya tukeva osaston visuaa-
linen ilme ja suunnitelmat osaston rakenteista. Mallinne-
tusta osaston rakenteesta tuotan osaston valmistukseen
tarvittavan aineiston, kuten tekniset piirrustukset ja
mahdolliset 2-d ja 3-d tiedostot osaston valmistajalle.

Omasta kokemuksestani tiedan, etta osaston on oltava
asennettavissa Genevessa mahdollisimman helposti ja
paikan paalla tapahtuvaa ylimaaraista rakentamista on
syyta valttaa.Pyrin ratkaisemaan mahdolliset ongelmat
jo suunnittelupdydalla, jotta osasto olisi mahdollisimman
helppo asentaa messuhalliin Genevessa.

Messuosaston rakenteet tuodaan takaisin Suomeen, joten
haluan suunnitella osaston niin, ettd sen rakentaista olisi
mahdollisuus koota helposti pienempi nayttelytila tarvitta-
essa Suomessakin. Metropolia voi halutessaan hyddyntaa
osaston rakenteita ja esitella autoa yleisolle Suomessa.
Tama tavoite on mielestani tarkea ottaen huomioon
Biofore-konseptiauton ekologiset arvot.



3. BIOFORE-KONSEPTIAUTO

Kuva 1. Metropolian Biofore-konseptiauton henkilokuntaa. (UPM 2013).

3.1 AUTOPROJEKTIN TAUSTAT

Metropolian koordinoima autoprojekti on tehty yhteys-
tydssa TEKESin, Metropolian ja UPM:n kanssa. Nama
kolme toimijaa ovat hankkeen paarahoittajat. Muita yhteis-
tydkumppaneita on yhteensa 18. Metropolian tavoite on
edistaa projektin avulla opiskelijoiden materiaali- ja polt-
toainetietamyksen hyodyntamista autoteknisissa sovel-
luksissa. Projektin avulla esitelladn suomalaista teknolo-
giaosaamista autoteollisuudessa seka houkutellaan lisaa
opiskelijoita alalle. (Metropolia ammattikorkeakoulu 2013.)

Metropolian autoprojektin johtaja teknologiapaallikkd
Pekka Hautala kertoo yhdeksi tarkeimmaksi tavoitteeksi
tarjota opiskelijoille kokemuksellisuutta opintoihin.
Toisaalta autoprojektin avulla on kehitetty Metropolian
projektitydskentelya yritysten kanssa. (Hautala, 2013.)

Autoprojektista toivotaan Metropolian kayttoon menes-
tystarinaa, jota voidaan jakaa seka sisaisesti etta organi-
saation ulkopuolelle esimerkiksi markkinointitarkoituksiin.
Henkildkunnalle autoprojekti antaa kokemusta vaativan
projektin hallinasta, josta toivotaan oppia koko organisaa-
tiolle tulevaisuuden yritysyhteistyokuvioihin.

UPM:n tavoitteet ovat markkinoida omia tuotteitaan ja
saada konseptiauton avulla avattua uusia markkinoita
biopohjaisille tuotteilleen (Metropolia ammattikorkea-
koulu, 2013). Konseptiauton avulla UPM haluaa korostaa

tulevaisuusorienteisuuttaan ja demonstroida biopohjaisten
materiaalien soveltuvuutta eri aloille. Projekti vahvistaa
myos UPM:n tydnantajaimagoa ja mielikuvaa korkeakou-
luyhteistydsta. (Nygard, 2013.)



3.2 BIOFORE-KONSEPTIAUTON MUOTOILU

Osaston suunnittelun taustatiedoksi tapasin auton
paamuotoilijaa Juha Tuomalaa, jonka kanssa keskus-
telimme auton muotoilun lahtékohdista ja Tuomalan
kayttamista inspiraatioista. Samassa tapaamisessa
tutustuin auton visualisointeihin ja nain valmisteilla olevan
konseptiauton ensimmaista kertaa. Kyselin Tuomalalta
kokemuksia autonayttelyista ja pyrin selvittamaan onko
hanella ideoita tai toiveita auton esittelyyn Genevessa.
Tein vapaamuotoisesta keskustelustamme muistiinpanot.

Konseptiauton suunnittelun keskidéssa on ollut kaupunki-
autoilu ja kaytettavyys. Lisaksi tavoitteena on ollut kayttaa
valmistukseen mahdollisimman paljon uusiutuvista
raaka-aineista valmistettuja materiaaleja ja osia. Biofore-
konseptiauton suunnittelusta ja toteutuksesta ovat vastan-
neet Metropolian auto- ja kuljetustekniikan seka muotoilun
opiskelijat. Valmis konseptiauto tullaan rekisteréimaan
tielikenteeseen sen valmistuttua kevaalla 2014. (Metro-
polia ammattikorkeakoulu, 2013.)

Auton muotoiluun osallistuneiden inspiraationa auton
konseptoinnissa on ollut luontoaiheita. Naistd Tuomala
mainitsi kdvyn rakenteen silmuineen ja mannyn oksien
voimakkaat muodot. Han on itse sita mielta, etta eniten
luonto nakyy ja tuntuu autossa kaytettyjen materiaalien
muodossa eika niinkaan auton ulkonadssa. Hanen tavoit-
teena auton muotoilussa on ollut nuorekas, dynaaminen
ja ajaton ilme. Han on pyrkinyt tuomaan siihen lisaksi
hieman futuristista, nykyisista tuotantoautoista poikeavaa
ulkonakoa.

Kuva 2. Biofore-konseptiauton visualisointi (Tuomala, 2012).

Kuva 3. Biofore-konseptiauton moodboard (Tuomala, 2012).



4. GENEVEN KANSAINVALINEN
AUTONAYTTELY

Geneven autonayttelylla on yli satavuotias historia

ja siella on esitelty useat menestyneet ja arvostetut
automallit ja autovalmistajien teknologiat. Esimerkiksi
Genevessa esiteltiin ensimmainen Audi Quatro 25 vuotta
sitten ja ensimmaiset uudet A-sarjan Mersut vuonna 1997.
Vuonna 1982 messut siirrettiin kaupungin keskustasta
lentokentan vieressa sjaitsevaan Palexpo messukeskuk-
seen, jossa on tana paivana nayttelytilaa 108 500 m2.
(Salo 26-27, 2005.)

Geneven autonayttelya pidetaan yhtena merkittavimmista
automaailman tapahtumista. Muut tarkeimmat autonayt-
telyt ovat Frankfurtin, Pariisin, Detroitin ja Tokyon auto-
messut. (Wikipedia, 2013.) Tekniikan maailman toimittaja
Mauri Salo ylistaa Geneven autonayttelyd maailman
parhaaksi autonayttelyksi. Yhtena perusteena han kertoo
Geneven nayttelyn olevan hieman pienempi kuin muut
Euroopassa jarjestettavat autonayttelyt mutta nayttavampi
kuin kilpailijansa. Geneven autonayttely on myos auto-
teollisuuden nakdkulmasta puolueettomalla maaperalla.
Sveitsilla ei ole autoteollisuutta, ja nain kaikki automerkit
ovat siella tasavertaisemmin esilla verrattuna muihin
suurimpiin autonayttelyihin. (Salo 26, 2005.)

Geneven autonayttelyssa ammattilaispaiviksi voidaan
maaritella media- ja pressipaivat 3.3.-5.3.2014, jolloin
messut eivat ole vield avoinna yleisolle. Naiden paivien
jalkeen ne ovat avoinna kaikille halukkaille.

Media- ja pressipaivind messuhallissa tapahtuu uusien

automallien lanseerauksia ja median edustajien lisaksi
messualueella vierailee paikalle kutsun saaneita VIP-
vieraita. Niilla, jotka ovat saaneet kutsun jo mediapaiville,
on mahdollisuus tutustua messujen tarjontaan ja luoda
suhteita rauhassa ilman tungosta.

Pressipaivana jokainen uuden auton julkaisija saa halu-
tessaan 15 minuutin ajan, jolloin uutuus paljastetaan
median edustajille. Pressipaivina keskitytaan markkinoi-
maan tuotetta ja maksimoimaan oman osaston ja tuotteen
saama huomio. Biofore-konseptiauto saa maailman ensi-
iltansa Genevessa 4.3. Sille on varattu tapahtumajarjesta-
jalta oma 15 minuutin pressislotti, jolloin auto paljastetaan,
ja projektin johto kertoo lyhyesti autosta ja sen taustoista.

Media- ja pressipaivien jalkeen Geneven automessut
jatkuvat yleisdmessuina. Messuille osallistuu monimuo-
toinen joukko aina ammattilaisista autoharrastajiin ja
perheisiin. Tassa raportissa messuvieraita tarkastellaan
luokiteltuna vain ammattilaisiin eli alalla tydnsa puolesta
messuilla vieraileviin ja yleis6on eli tavallisiin kuluttajiin.
Messuille suunniteltavan osaston on palveltava yhta lailla
kaikkia messuvieraita, vaikka erilaisilla messuvierailla on
erilaisia tavoitteita messuille tuloonsa.

Kuva 4.

120.00m2 . =
METROPOLIA
6438

Palexpo pohjakuva, Metropolialla 120 m2. (Palexpo 2013).
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5. MESSUKOKEMUKSEN RAKENTUMINEN

5.1 MESSUKOKEMUS

Messuvieraan tavoitteissa on eroja riippuen siita, onko
kyseessa tydon puolesta messuille tulevasta ammattilai-
sesta tai messuilla vapaa-aikaa viettavasta messuvie-
raasta (Penaloza 2001, Virkkusen, Aholan, Moisanderin
2008, 23 mukaan).

Ammattimessuvieraiden kannalta messukaynnin
tavoitteita ovat tavarantoimittajien ja tarjonnan vertailu,
yleiskuvan saaminen tarjonnasta, teknisten uutuuksien
ja trendien seuraaminen, kilpailijoiden analysointi seka
potentiaalisten partnereiden ja tavarantoimittajien etsi-
minen (De Pelsmacker ym. 2001, Virkkusen, Aholan,
Moisanderin 2008, 24 mukaan).

Tavallisten kuluttajien syyt messuvierailuun ovat viihde ja
ajanviete, informaation etsiminen ja oppiminen (Penaloza

2001, Virkkusen, Aholan, Moisanderin 2008, 24 mukaan).

“Messukokemus rakentuu kaikkien mukana olevien
osapuolten yhteisvaikutuksesta. Messukokemus on
vuorovaikutteinen ja se rakentuu messuvieraan, muiden
messuvieraiden, naytteilleasettajien ja messuorganisaa-
tion yhteistyon tuloksena.” (Virkkunen, Ahola, Moisander
2008, 83.)

Edella esitetyt ammattimessuvieraiden tavoitteet sopivat
hyvin yhteen UPM:n tavoitteiden kanssa naytteilleaset-
tajana. Uusista materiaaleista kiinnostuneille ammatti-
vieraille tarkeinta lienee se, etta heilla on mahdollisuus
kohdata UPM:n viralliset edustajat messuosastolla ja
nahda konkreettisesti UPM:n tarjoamia uusia materi-
aaleja. He voivat myos vaihtaa yhteystietoja ja sopia
mahdollisia tapaamisia tulevaisuuteen.

Tekniikan maailma raportissa vuoden 2005 Geneven
autonayttelyssa huomio kiinnitetdan erikoisautovalmista-
jien esittelemiin huippu-uutuuksiin. Erikoisautovalmistajat
julkaisevat uusia mallejaan mielelldan juuri Genevessa,
vaikka markkinoiden painopiste on jo Aasiassa. Mauri
Salo toteaakin Geneven autonayttelyn olevan hapeilema-
tonta turhuuden juhlaa, jossa aikuiset saavat unelmoida
turhuuksista. (Salo 27, 2005.)

Autonayttelyssa esiteltavia konseptiautoja vertaillaan
muotoilun nakdkulmasta ja pohditaan niiden ulkonadn
mahdollisia viittauksia tuleviin julkaistaviin uusiin automal-
leihin. Ekologisten autojen vertailu painottuu niiden erilai-
siin teknologisiin ratkaisuihin, joilla valmistajat pyrkivat
tekemaan autoistaan ekologisempia. Tekniikan maailman
jutun perusteella autoharrastajat ovat erittain uteliaita
kurkistamaan tulevaisuuteen. Suuri yleis6é odottaa nake-
vansa messuilla jotain mita ei ennen ole nahty.

Messuvieraat tulevat olemaan kiinnostuneita keskuste-
lemaan auton toteuttaneiden Metropolian henkildkunnan
ja opiskelijoiden kanssa, jos heidan mielenkiintonsa
kohdistuu esimerkiksi auton teknisiin ratkaisuihin. Nailla
perusteilla osastomme tulee toimia ihmisten kohtaamis-
paikkana jossa voi syntya keskusteluja samalla kun se
toimii autolle esittelyalustana.

5.2 MESSUT YHTEISTUOTANTONA

Messukokemus syntyy vuorovaikutuksesta, jossa
kuluttaja osallistuu sisallén tuottamiseen yhdessa nayt-
teilleasettajan kanssa. Messuvieraat eivat ole enaa
passiivisia vastaanottajia vaan aktiivisia osallistujia. He
muokkaavat ja luovat itse omaa messuelamystaan ja
osallistuvat messutapahtuman tuotantoon. (Virkkunen,
Ahola, Moisanderi 2008, 28.)

Kuluttajan rooli on vaihtunut vastaanottajasta osallistu-
jaksi. Messujen yhteistuotanto voidaan maaritella niin,
etta kuluttajilla on mahdollisuus osallistua palveluiden
tuottamiseen. Yhteistuottamiselle on myds ominaista
yhteisty6 kuluttajien kesken. (Etgar 2007, Virkkusen,
Aholan, Moisanderin 2008, 28 mukaan.)

Ahola on tutkinut kuluttajan messuelamyksen rakentu-
mista taidenayttelyn ja messujen yhteydessa. Seuraa-
vassa luvussa esittelen Aholan mallin elamyksellisyyden
osa-alueista.
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5.3 ELAMYKSELLISYYS MESSUILLA

Elamyksellisyyden voidaan ajatella muodostuvan kahdella
eri tavalla. Se voidaan maaritella niin, ettd on olemassa

sellainen joukko objekteja, jotka saavat aikaan elamyksen.

Se voidaan maaritella myds kokijasta kasin eli tarkas-
telemalla miten nayttelyiden vieraat antavat merkityksia
kulttuuripalveluille. (Ahola 2007, 64.)

"Kuluttajien kokemat elamykset messuilla voidaan jakaa
neljaan eri osa-alueeseen. Ne ovat tunteisiin liittyva
elamyksellisyys, edistyksen kokemiseen liittyva elamyk-
sellisyys, kehollinen elamyksellisyys ja henkildkohtaiseen
osallisuuteen liittyva elamyksellisyys”. (Ahola 2007, 65.)

Tunteisiin liittyva elamyksellisyys rakentuu koskettavuu-
desta, hammentavyydesta ja virkistavyydesta (Ahola
2007, 65). Osastomme pystyy vetoamaan edes joihinkin
messuvieraisiin myos tunteiden elamyksellisyyden kautta.
Biofore-konseptiauton tarina on ainakin autovalmista-
jista poikkeava. Arvot hankkeen taustalla ovat osittain
epakaupalliset, ja Biofore-konseptiautolla on mahdollisuus
yllattaa autoa tarkasteleva messuvieras sen poikkeavalla
muotoilulla ja materiaaliratkaisuilla.

Emme tule tarjoamaan elamyksellisyytta joka pohjau-
tuisi ennennakemattomaan esitykseen tai esillepanoon,
vaan tarjoamme uniikin auton ja erittain poikkeuksellisen
oppilaitoksen tyon aikaansaannoksen. Mutkattomalla ja

rehellisella auton esittelylla ja projektista kertomisella
voimme voi Geneven automessujen tapaisessa markkina-
humussa erottua edukseen.

Osaston on toimittava niin, josta autoprojektin tarina
selviaa. Osaston arkkitehtuuria tarkeampaa on auton
taustojen kertominen halukkaille. Auton tarina erottaa
Biofore-konseptiauton erityiseksi kaupunkiautoksi muusta
tarjonnasta. Nain sen muista autoista poikkeava tausta
ovat syventamassa messuvieraan kokemaa elamysta.
Monille vieraille tulee olemaan yllatys, etta oppilaitos on
rakentanut liikenteeseen rekisterditavan auton. Ainakaan
edellisten vuosien Geneven automessuilla oppilaitokset
eivat ole vieneet esittelemiaan autoja teknisesti nain
pitkalle. Toisaalta suurilla kansainvalisilla messuilla riittaa
nahtavaa niin paljon, etta haasteena on saada vieraat
pysahtymaan osastolla.

Edistyksen kokemiseen liittyva elamyksellisyys iimentaa
kuluttajien tarvetta kerata ideoita, inspiraatiota ja asian-
tuntijuutta seka kokea oivalluksia. Se koostuu luovuuden
kehittamisesta ja asiantuntijuuden kasvattamisesta.
(Ahola 2007, 65.) Mikali olen oikein ymmartanyt suurten
kansainvalisten automessujen luonteen, tulee siella vierai-
leville taysi annos juuri Aholan kuvailemia edistyksen
kokemuksia. Onhan messuilla tapana esitellda myytavien
automallien liséksi eri tasoisia tulevaisuuteen kurkottavia

konseptiautoja, joiden kuvia eri mediat mielellaan tehok-
kaasti levittavat.

Automessuilla korostuu uusien automallien ja uusien
teknologioiden hehkuttaminen. Biofore-konseptiautolle
I0ytyy messuilta selkea kategoria, eli ekologiset autot

ja ekologiset materiaali-innovaatiot, jossa se joutuu
kilpailemaan vieraiden ja median huomiosta. Toki muotoi-
lussakin on tavoiteltu uutta ilmetta ja auton parempaa
kaytettavyytta, mutta kaytetyt ekologisemmat materiaalit
ovat todennakdisesti suurempi erottava tekija muista
esilla olevista ekologisuudella markkinoitavaista kaupun-
kiautoista. Biofore-konseptiauto voi toimia inspiraationa
ja oivalluksena kuluttajalle, joka toivoisi ekologisempaa
autoilua.

Kehollinen elamyksellisyys on kuluttajan fyysinen
kokemus nayttelytilassa. Se koostuu liikkumisesta ja aisti-
misesta. Aisteista nakoaisti korostuu, mutta koko elamys
muodostuu kaikkien aistien summasta. Onnistunut kehol-
linen elamys on mahdollisuus ottaa hairiottomasti haltuun
koettava tila. (Ahola 2007, 66.) Osastoa suunniteltaessa
on huomioitava kaikki aistit, jotta messuvieraan koke-
muksesta saa mahdollisimman hairiottoman. Keholliseen
elamyksellisyyden kokemiseen liittyvat luonnollisesti niin
liike kuin pysahtyminenkin. (Virkkunen, Ahola, Moisander
2008, 30.)

Omista messukokemuksista on jaanyt muisto juuri niista
uuvuttavista osastojen kiertelyista, jossa mahdollisuutta
pysahtymiseen ja istumiseen ei ole ollut. Tasta syysta
pyrin sisallyttamaan omaan osastosuunnitelmiin tilaa istui-
mille, jossa seka osaston henkildkunta ettd messuvieraat
voivat levahtaa hetken.

Henkildkohtaiseen osallisuuteen liitty elamyksellisyytta
ilmentaa kuluttajan tarve vastaanottaa ja kommentoida
kulttuuripalveluihin liittyvia kokemuksia (Ahola 2007, 66).

Tata voidaan edesauttaa niin, etta osastolla ollaan
valmiita kommunikoimaan messuvieraiden kanssa.
Osaston henkilokunta ei voi tietenkaan jutella kaikille
messuvieraille, mutta henkilokohtainen kommunikaatio
on se joka jaa parhaiten messuvieraan mieleen. Messu-
osastolla esitteleville opiskelijoille ja UPM:n henkilokun-
nalle voidaan varata auton taustojen kertomisen tueksi
esimerkisi tabletti, jolta voidaan nayttaa kuvia ja muuta
materiaalia asiasta kiinnostuneille vieraille.

Messuosaston suunnittelun nakokulmasta pohdittavaksi
jaa se, miten osaston henkildkunta voisi kohdata Biofore-
konseptiautosta kiinnostuneet messuvieraat. Tahan liittyy
ainakin messuosastolla paivystavien projektin jasenten
tunnistettavuus, mahdollinen yhteneva pukeutuminen ja
infotiskin tarpeellisuus.
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6. MUOTOILUPROSESSI

Kuvio 1. kuvaa muotoiluprosessin eri vaiheet paapiir-

teittan. Oma muotoiluprosessini noudatti hyvin pitkalle

kuvion mukaista kaavaa. Projektin aluksi tein projektiai- ,
kataulunkin taman kaavan pohjalta. Omaan muotoilupro-

sessiini olen lisannyt viela palautteen, jota pyrin saamaan

jokaisen vaiheen jalkeen. Palautteen saaminen oli itselleni E!AM l" E UN DE RSTAN D I DEATE EXPE RlM ENT D’ISTI LL

tarkeaa, koska nayttelysuunnittelussa ja osastosuun-

nittelussa oli omasta mielestani enemman vapauksia Dig into the Go deeper and Have lots of Try some things Strip your
paattaa visuaalisia elementieja verrattuna esimerkiksi problem. Look find patterns. ideas, good out. Make some solution down
tuc?terPuot0|qun. Pyrln kU|.tenIf|n perusltelemae?n paatcl)liset at the history, Establish open and bad. Don't things. Fail to the essentials
ohjaajille, MetrOpOI'an,p,roje_i_(,t,”?hqoue ja UPM:n _henk'lo' the context, questions to stop at the cheap and fast. and tell the
kunnalle, ennen lopullisia paatoksi osastoa koskien. the ﬂbjecrg. Luildon. abtnni. orthe story to others.

and (most impossihle,

importantly) the

people involved.

Kuvio 1. Oma muotoiluprosessini. (Alkuperainen kuvio: Core77 2013).
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6.1 SUUNNITTELUAIKATAULU JA
TYORYHMA

Tein osaston suunnittelun aikataulun heti ensimmaiseksi
toimeksiannon saatuani. Taman aikataulun ymparille
sovimme yhdessa Metropolian ja UPM:n edustajien
kanssa muutaman palaverin, jossa osaston visuaalisesta
iimeesta keskusteltaisiin ja saisin heiltd osaston konsep-
toinnista palautetta. Osaston visuaalisesta ilmeesta taytyi
toimittaa messuorganisaatiolle Geneveen visualisoinnit ja
dxf-tiedosto viikon 48 loppuun mennessa, joten konsep-
toinnille jai reilusti aikaa ennen lopullisen vaihtoehdon
valintaa.

Aikataulun tekeminen niin, etta se kasitti koko projektin
alusta loppuun, osoittautui katevaksi projetktin edetessa.
Se on toiminut kaikkien projektin osakkaiden yhteisena
projektisuunnitelmana, jonka avulla on koordinoitu
messuosallistumisen valmisteluja yhdessa UPM:n henki-
I6kunnan kanssa. Aikatauluni on muodostettu muotoi-
luprosessin eri vaiheiden pohjalta, yhdistamalla siihen
messuorganisaation asettamat takarajat. Nain oman
tydn edistymista on voinut seurata ja kaikki muutkin ovat

olleet tietoisia mita milloinkin pitaa olla paatettyna osastoa
koskien. Aikataulu oli realistinen ja osaston suunnittelu

ja toteutus eteni sen mukaan. Parannettavaa olisi ollut
aikataulun loppupaassa osaston toteutuksen osalta.

Olisi helpottanut kaikkia osapuolia jos loppuvuodesta
aikataulua olisi tarkennettu valmistuksen, koekasauksen,
logistiikan suunnittelun ja toteutuksen ja graafisen suun-
nittelun ja toteutuksen osalta.

Osaston suunnittelua koskevia ja messuosallistumiseen
liittyvia kaytannon seikkoja kasiteltiin UPM:n brand
managerin jarjestamissa viikottaisissa puhelinpala-
vereissa. Puhelinpalavereihin osallistui kasiteltavista
asioista riippuen erindinen maara Metropolian ja UPM:N
henkilokuntaa.

Messuosaston muotoilua kommentoivat Metropolian
muotoilun puolelta opettajat Tuomo Aijala ja Mika lhanus.
Pajamestari Oula-Heikki Rantanen kommentoi osaston
teknista toteutusta.

Lisaksi osaston muotoilua kommentoivat ja messuosal-
listumisen suunnitteluun osallistuivat Metropolian
autoprojektinjohto, teknologiapaallikkd Pekka Hautala,
projektipaallikkdé Harri Santamala ja projekti-insindori
Oscar Nissinen. UPM:n puolelta osastoa kommentoivat
heidan projektinjohto viestintajohtaja Elisa Nilsson ja
Marika Nygard. Osastoa kohtaan esittivat kiinnostus-
taan heidan lisakseen UPM:n eri liiketoimintayksikkojen
brandivastaavat.

Metropolian henkilékunnasta varsinkin Nissinen teki
paivittain tyota messuosallistumiseen liittyen koordinoi-
malla kaiken messuihin liittyvan ja tarvittavan paperityon
ja yhteydenpidon Geneveen seka yhteistyokumppaneihin.
Minun vastuullani olivat messuosaston visuaalisen ilmeen
konseptointi, osaston tekniset ratkaisut, osaston logis-
tiikkan suunnittelu ja asennuksen valmistelut Suomessa.
Kansainvalisille messuile osallistuminen tassa mitta-
kaavassa on niin haastavaa, etta projektin edetessa

tyoskentelimme Nissisen kanssa tyoparina, jotta mahdolli-
silta informaatiokatkoilta valtyttiin.

Yksi tarkeimmista onnistuneen messuosaston vaatimuk-
sista on valaistus. Se paatettiin paatettiin ulkoistaa, ja
sen on suunnitellut valaistussuunnittelija Jussi Kallioinen
minun tekemiani osaston dxf-tiedostoja hyvaksi kayttaen.
Messuosaston valaiseminen on haastaavaa ja erittain
kallista. Vaihtoehtoina oli kayttaa messuorganisaation
yhteistydokumppaneiden valonlahteita tai vieda mukanaan
omat valonlahteet. Paadyimme teettdamaan suunnitelmat
Suomessa ja tilaamaan valaistuksen osastollemme
valaistussuunnittelijan tekeman suunnitelman mukaan
messuorganisaatiolta, koska se oli hieman halvempaa
kuin valojen ja strussien vuokraaminen Suomesta.
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6.2 MUOTOILUN INSPIRAATIOT

Palaan viela hankkeen taustoihin. Biofore -konseptiauton taustalla ovat ekologiset
arvot, mutta hankkeen osapuolille se on bisnesta tavalla tai toisella. Kyseessa on
suomalainen vientihanke ja mielestani voimme ylpeana esittaa Biofore konsepti-
auton nimenomaan suomalaisena yhteistyoprojektina.

Tiivistin arvot ja taustat yhteen sanaan:
-Puhtaus

Olen kayttanyt puhtautta omana inspiraationani suunnittelun edetessa. Biofore-
konseptiauto on usean yhteistyokumppanin hanke ja koko osaston suunnittelupro-
sessin ajan heilla oli omia motivaatioitaan auton esittelyn ja autonayttelyn suhteen.
Omaa tyotana helpotti suuresti, etta autoprojektin taustoihin perehdyttya tein oman
johtopaatoksen projektin arvoista. Esitin nakemykseni myos yhteistyokumppaneille
ja sain heidan tukensa valitsemalleni teemalle.
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6.3 BENCHMARKING

Mercedeksen kohtuullisen
yksinkertainen seinaraken-
nelma saa uuden ilmeen
I\I\.-[Lml Premiere projektoliknnin alvulla. 'I('jehokeino
bkl toimii julkaisutilausuudess
A% AMG hienosti. Sdadettava valaistus
on projisoinnin onnistumiselle
pakollinen.

Kuva 6. MB julkaisu Genevessa 2013 Kuva 7. MB julkaisu Genevessa 2013
(Rush Lane, 2013). (Autoblog, 2013).

Mini ja Lancia ovat kayttaneet lattiaa
visuaalisena elementtind. Osastoissa
onkin lattiapintaa kymmenkertainen
maara verrattuna pystypintoihin.
Koneistaminen tai koneistaminen

ja valotehosteiden lisaamisella saa
mielenkiintoa vaikka ymnparistoa ei
nay. Teippauskin voi toimia samalla

—

tavalla, vahemmalla vaivalla. Kuva 8. Minin osaston koneisettu lattia. Kuva 9. Lancian osasto
( IndianAutosBlog, 2013). Genevessa 2013. (Nissinen, 2013).
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Kuva 10. Bugatti mielenkiintoinen

tilanjako. (Luxury Launches, 2013).

Bugattilla ja Yokohama luottaa perinteisempaan osaston suunnitte-
luun. Yokohaman auton koroke on perusteltu, koska auto on matalaa
mallia, eika sen sisaan ole tarkoitus menna. Bugattin osaston muoto
sopii auton muotoilun kanssa hyvin yhteen ja vahentaa ratkaisevasti
lasiaitojen rakentamista. Osastolle ei ole vapaata paasya, vaan

kulku tapahtuu siistin portin kautta. Kuvista voi paatella merkittavan
eron osatojen valaistuksesta. Bugatilla autot ja osaston rakenteet

Kuva 11. Yokohama korokkeella.
(Nissinen, 2013).

on valaistu. Bugatin osastorakenteiden valkoinen ylapinta tehostaa
valojen voimaa. Yokohaman osastolta viime vuoden Geneven auto-
nayttelysta otetusta kuvasta huomaa, etta se on valaistu yleisvalo
periaatteella. Auto ei ole juurikaan voimakkaammin valaistu verrattuna
taustalla nakyvaan tasomaiseen elementiin vaikka varjoista paatellen
valaisusta on suunnattu autoon.
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Hondalla ja Hyndailla on perin-
teisesta poikkeavaa autojen

ja brandin esittelya. Honda on
esilla galleriamaisessa tilassa
ja Hyndai kayttaa pikselin
kaltaista struktuuria omaan
markkinointiin. Molemmissa on
yhta vahva viesti.

Kuva 13. Hondan CRYV julkaisu 2013
galleriassa. (Retail Design Blog, 2013).

Kuva 12. Hondan galleriamainen esillepano. (Retail

Kuva 14. Hyndai Paviljonki. Liikkuvat seinaelementit muodostavat

Design Blog, 2013). pikselimaisia kuvioita. (Retail Design Blog, 2013).

Kuva 15. Mercedes Benz showroom. Lattian heijastukset tuplaavat efektiseinan.
(Retail Design Blog, 2013).

Mercedes ja Ferrari saavat autot liikkeelle horisontaanisilla viivoilla ja heijas-
tuksilla. Kiiltavan lattian avulla pienesta tilasta saa suuremman tuntuisen ja
auto nayttaa dynaamisemmalta niiden paalla esiteltyna. Kokonaisuudessaan
erilaisten autonayttely osastojen kuvien katselu eri blogeista ja googlen
kuvahauilla todistaa, etta autoja esitellaan mielikuvituksellisin keinoin ja niiden
esittelyyn panostetaan eri tekniikoilla paljon. Useat efektin toteutetaan yhdista-
malla rakenteet ja valaisu eri keinoin. Nayttavimpia tehokeinoaja ovat projek-
tiot, integroidut valot rakenteissa ja tarkoin suunnitellut osastojen valaistukset

Kuva 16. Ferrarin osasto Genevessa 2013. (Nissinen, 2013).

joissa parhaassa tapauksessa on otettu varjojen ja heijastusten tuomat efektin
huomioon. Auton nostaminen ja kallistaminen lisdavat harvoin nayttavyytta,
sita voi kayttaa jos esiteltavia autoja on useampia samanlaisia. Meidan tapa-
uksessamme ainakin valaistukseen panostaminen on yksi tarkein keino jonka
avulla voimme tavoitella laadukkaan osaston visuaalista ilmetta, ja toisaalta
sen hankkiminen ei vaadi osaton asentavalta porukalta tydaikaa ja nain Gene-
veen ei tarvise matkustaa kokonaista viikkoa ennen nayttelyn alkua.
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6.4 MESSUOHJEISTO

Geneven autonayttely on niin suuri tapahtuma, etta jokai-
seen seikkaan, mika liittyy vahaakaan messuihin, toimi-
tetaan ohjeet. Meidan organisaatiolle vakavasti otettavia
ohjeita tuli yhteensa 14 pdf:n verran. Osaston rakenteisiin
ja osaston suunnitteluun niista liittyi yli sata sivua saantoja
ja niiden poikkeuksia.

Jarjestajaorganisaation ohjeisto ei ota kantaa rakenteiden
visuaaliseen ilmeeseen, muuten kuin mainitsemalla ja
ohjeistamalla nayttelilleasettajat viimeistelemaan osas-
tonsa hyvin. Sen tarkistavaa erillinen komissio, jolle
Geneven autonayttelyyn osallistuvat lahettavat mitta-
piirrustukset, visualisoinnit ja 3-d tai 2-d mallit omista
osastoistaan.

Ohjeisto antaa osaston rakenteille minimi- ja maksimi-
mitat. Osastomme kuuluu ns. keskilattialle eli messuhallin
keskelle ja siina naytteilleasettajat eivat saa rakentaa liian
suuria tai korkeita elementteja. Seinat eivat saa ylettya yli
1600 mm messuhallin lattiasta mitattuna. Osaston lattiaa
ei saa nostaa yli 150 mm messuhallin lattiasta. Edella-
mainitut ovat vain tarkeimmat rajoitteet. Ohjeisto sisaltaa
varsin seikkaperaisesti maaritetyt rajoitteet lahes kaikkeen
mm. valaistukseen, aanitehosteisiin ja auton sijoitteluun.

Suureen osaan osastoa koskevista rakentamiseen

liittyvista saannoista on myos mahdollisuus hakea
Geneven messuorganisaatiolta poikkeuslupa. Paatin jo
heti ohjeistoon tutustuttuani, etta pyrin konseptoimaan
osastojen arkkitehtuuria niin ettei sen toteuttaminen
vaatisi erillista lupaa jarjestajalta. Tama helpottaisi suun-
nitteluprosessia ja auttaisi itseani pysymaan osastolle
varatussa budjetissa.

Kaikkien naytteilleasettajien taytyy kontaktoida naapuri-
osastojen naytteilleasettajat ja informoida heitd osastonsa
paapiirteista. Metropolian osaston naapureista vain

Akka Technologies vastasi [ahettamaamme sahkdpostiin
ajoissa, Brabus/Startech vastasi keskittyvansa muihin
messuihin ja palailevansa asiaan myohemmin.

Osastomme rakenne selitettiin Akka Technologiesin
tydryhmalle Iahettamalla tekniset piirrustukset ja lisaksi
pitamalla lyhyt puhelinpalaveri heidan kanssaan. Keskus-
telimme osastojen korottamisesta messuhallin lattiasta ja
osastoille rakennettavien seinien korkeuksista. Keskus-
telusta selvisi, etta he rakennuttavat osastonsa alihankki-
jalla, eika heilla ollut tarkkaa tietoa paljonko heidan osas-
toaan nostettaisiin messuhallin lattiasta. He ohjeistivat
alihankkijansa messuohjeistolla ja maarittivat osastoltaan
toiminnot ja arkkitehtuurin paapiirteittain.

Kuva.T?.'-Mg_gsuohjeiso oli liian laaja muistettavdk

Sienirihmasto klivaa sen laajuutta hyvin.




6.5 AUTON ASEMOINTI
OSASTOLLE

Jo ensimmaisessa tapaamisessani Tuomalan kanssa
keskustelimme auton sijoittamisesta osastolle messujar-
jestajan lahettama pohjakuva apunamme. Tuomala teki
havainnon osastomme mallista ja paikasta suhteessa
kaytaviin ja totesi, ettd mikali auton haluaa nahda tai
kuvata edesta, sivulta ja takaa astumatta varsinaisesti
osastolle, on auto sijoitettava kuvan 18 mukaiseen
kulmaan osastolle. Auton keulan suunta kohti osaston
pidempaa kaytavaa rajaavaa reunaa todetiin ainoaksi
luonnolliseksi vaihtoehdoksi.

Paatin auton paikaksi osaston etualan ja jatkoin osaston
toimintojen ja rakenteen ideointia tasta lahtokohdasta.
Auton sijoittaminen osaston etualalle kuvan 18 osoitta-
malla tavalla saastaa lattiapinta-alaa muiden toimintojen
suunnittelulle. Ensimmaisessa osaston suunnittelun
kaynnistavassa palaverissa esitin myos, etta rajaisimme
osaston seinalla messuohjeiston sallimissa puitteissa.
Nain valttyisimme katselemasta naapuriosastojen
mahdollisia viimeistelemattomia tai kehnosti viimeisteltyja
seinien pintoja.

Esitin osastolta varattavan pienehkon alueen messuhen-
kilokunnalle. Omat kokemukseni messuilla paivystami-
sesta tukevat osaston yksityisen alueen tarpeellisuutta.

Messuvuoro helpottuu kun puhelimen ja tietokoneen saa
ladattua ja ulkovaatteet saa jarkevasti sailytettya. Lisaksi
osastolla on hyva olla tarjolla vetta vahintaan henkilo-
kunnan tarpeisiin. Teknisena alueena voi toimia lukittava
kaappi tai erillinen tila joka on selkeasti rajattu muusta
osastosta. Tekninen tila asettuu pohjakuvassa luonnolli-
sesti osaston nurkkaan.

Autoa ei saa sijoittaa metria lahemmaksi kaytavia, joten
pohjakuvan mukaan se vie osaston pinta-alasta noin
neljanneksen. Jotta auton katselu olisi mukavaa, on sen
laheisyys pidetava vapaana tilana ja huolehdittava myos
kuljettajan puoleisten ovien vapaa aukeaminen, jotta
vieraat mahtuvat katsomaan ja kuvaamaan auton interi-
oria vapaasti.

"Avoimet tilat jossa on vapaata tilaa liikkua ovat kutsuvia
vieraille ja selkea signaali siita etta tila on tarkoitettu
pysahtymiseen ja katseluun” (Hughes 2010, 96). Samoin
vapaa tila littyy messuvieraiden kokemaan keholliseen
elamykseen. Auton asemoinnin jalkeen jatkoin osaston
arkkitehtuurin luonnostelua niin, etta pyrin sailyttdamaan
osastolla tarpeeksi vapaata tilaa vieraille ja henkilokun-
nalle. Osastoa suunniteltaessa avoimuus ja rentous oli
tunnelma jonka halusin mahdollistaa osastolle.

- ’\ Messuvieras

t |
2* =%
% —— Valokuvaus
\_ |

4 —— Keskustelu henkilbkunnan
kanssa

< —— Auton sisélla istuminen

—— Videon katselu

—— [stuminen

Henkilbkunta

—— Auton esittely

—— Henkilbkohtainen tavaroiden
séilytys

—— Osaston ja auton yllapito

g

N

Kuvat 18. Auton asemointi osastolle ja karkea jako tilankaytosta. Kuva 19. Toiminnot osastolla.

—— Esitteiden jakaminen
. < —— Pressikitin jakaminen

—— Puhelimen ja tietokoneen
lataaminen

28



29

6.6 LUONNOSTELU

Luonnostelun avulla pyrin ideoimaan osatolle tarvittavat
elementit vieraiden ja henkilokunnan tarpeisiin. Halusin
sailyttad autonymparilla ja suunnittelemaan osaston
avoimeksi.

Auto rajataan yleisopaivien aikana aidallla ja auton luokse
ei ole vapaata paasya. Aitaukseen jatetaan kuitenkin
kulkuaukko ja henkildkunnan seurassa autolle voidaan
paastaa vieraita katsomaan, kokeilemaan ja kuvaamaan
autoa.

Tarkeimmat ideoitavat rakenteet olivat aita, teknisen
alueen rajaus tai tarpeeksi suuri kaluste sailytystar-
koitukseen, ja istuinten suunnittelu messuvieraiden ja
henkilokunnan kayttoon. Aitaa en suunnitellut missaan
vaiheessa niin, etta silla suljettaisiin koko osasto. Samoin
auton nostamisen omalle korokkeelle tai kallistamisen
olin jo alusta alkaen paattanyt jattaa vaihtoehdoista pois.
Ne olisivat tehneet osaston asennuksesta aikataulullisesti

haastavaa, kasvattaneet budjettia ja vaikeuttaneet autoon
sisalle paasya.

Tekninen tila saadaan luontevimmin osastolle jakamalla
se osaston nurkasta suoraan seinarakenteella omaksi
alueekseen. Tarpeeksi kapea kulkuaukko kertoo vieraille
ettei se kuulu enaa kaikille vapaaseen tilaan.

Pohdin erilaisia seinarakenteisiin tulevia yksityiskohtia ja
erilaisia istuinten sijaintia ja muotoja. Osastomme koko
on pieni joten istuimiksi paatin pyrkia Idytamaan ratkaisun
joka on selkanojaton, pikemminkin penkin omainen.

UPM tuotti omaan kayttoonsa markkinointimateriaaliksi
videon autossa kaytetyista raaka-aineista ja se sovittiin
esitettavan osastolla naytolta. Paras paikka naytolle
I6ytyi osaston lyhyemmalta seinalta. Pidempaan seinaan
UPM tuotti graafisen ilmeen, joka sisaltaisi Metropolian ja
UPM:n logot, sloganin autolle ja graafisen elementin.
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6.7 OSASTON VISUALISOINNIT

Osaton visuaalinen ilme ja arkkitehtuuri paatettiin kokouk-
sessa johon osallistuivat seka Metropolian ja UPM:n projek-
tijohtoa. Esilla oli kaksi hyvin samankaltaista konseptia.
Toisessa oli koivuvanerisia yksityiskohtia ja toinen oli koko-
naan valkoinen.

Visuaaliseksi ilmeeksi valittiin kokonaan vaalea kokonai-
suus. Mielestani valkoinen osasto sopii parhaiten Biofore-
konseptiautolle ottaen hankkeen taustat ja auton varityksen
huomioon. Auto heijastaa vihreaa katselukulmasta ja
valaisusta riippuen joten mielestani osastolle ei tarvita muita
vareja. Kokonaan valkoinen ja yksinkertainen osasto pyrkii
olemaan erilainen erittain pelkistetyn ja niukun visuaalisen
iimeen avulla. Selkeat linjat saavat ja auton sijoittelu etualalle
saavat osaston vaikuttamaan tilavalta, vaikka autonaytte-
lyssa 120 m? kokoinen osasto on pienimmasta paasta.
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Osasto koostuu seindelementeista ja kahdesta kalus-
teesta. Istuin on takoituksella suuri, silla se toimii tilanjaka-
jana osaston puolelta. Yleisopaiville osastolle asennetaan
kuvan mukainen lasiaita. Koska kaareva istuin on syva

ja korkea, ei sen yli paase astumaan helposti edes
matalammasta paasta. Nain osastoa ei tarvitse sulkea
kokonaan lasiaidalla, ja toisaalta autoa ei tarvitse kiertaa
lasiaidalla joka tuo helposti karsinamaisen elementin ja
vie enemman tilaa osaston pinta-alasta.

UPM:n pyynnosta osastolla on infotiksi. Se on tarkoi-
tuksella korkean neuvottelupoydan mallinen ja sopii
my0s rentoon nojailuun. Kun kalusteita on vahan, jaavat
osaston kulkuaukot suuriksi ja ovat kutsuvia astumaan
sisdan. Kaarevan istuimen yli nakee vaivatta sisaan
kuljettajan puolelle, kun osaston puoleiset ovet ovat auki
ja nain tuoretta muotoilua oleva interidori on helposti
katsottavissa.

Lattian materiaali on UPM:n Profi tuoteperheen lattia-
laattaa josta teetettiin osastomme tarpeisiin tuotantoera
vaikka tuote ei olekaan viela kuluttajamarkkinoille. Ekolo-
ginen puumuovikomposiitti sopii osatolle loistavasti ja on
erittain helppo asentaa. Profilaatan pinta on matta ja se
sopii paremmin Biofore-konseptiatuon osaston lattiaksi
kuin kiiltavat materiaalit, joita autonayttelyissa paljon
kaytetaan.

Valaistukseen varattiin budjetista reilusti rahaa, koska
halusin korostaa vaaleutta mahdollisimman paljon. Koska
messuhallin strussit ovat 14,5 m korkeudella katossa, ei
pikkurahalla saa lattiatasoon kuin himmeat valot. lIman
valaisusta osasto nayttaisi hamaralta. Valaitussuunni-
telmat teki ammattilainen ja valot vuokrattiin jarjestajalta.
Yhdessa tarpeeksi kirkkaiden valojen ja lahes kokonaan
valkean osaston on tarkoitus viestia puhtautta.
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missa oli tehda tukevat metallijalat. Tasta kuitenkin luovut-
tiin alihankkijan kanssa pidetyssa palaverissa. Ideoin
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8. KOEKASAUS JA
LOGISTIIKKA

Osasto toimitettiin alihankkijalta Hernesaaren teollisuushalliin, jossa Metropo-
lian autoprojeteilla on tilat autojen valmistukseen. Suoritimme koekasauksen
takistaakseemme toimitetun tavaran laadun ja selvittaaksemme tarkasti mita
tarvitsemme Geneveen mukaan asennusta varten. Kaikki elementit tarkistettiin
ja osaston nurkka kaarevalla elementilla kaytettiin pystyssa.

Koekasauksen lisaksi tarvitsimme suunnitelmat tavaroiden kuljetukseen. Pakka-
usten suunnitteluun kului yllattavan kauan aikaa, mutta se oli jarkevaa. Kuljetus
Geneveen oli melko kallis ja pakkaukset oli helppo optimoida mahdollisimman
pieneen tilaan Rhinoceroksella.
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8. YHTEENVETO

Olin itse asentamassa osastoa Geneven nayttelyhalliin ja
sain tutustua autonayttelymaailmaan heti suurilla kansain-
valisilla messuille. Itsellani suurin mielenkiinto kohdistui
luonnollisesti Biofore-konseptiauton julkistamiseen ja sita
seuranneeseen esittelyyn. Raporttia viimeistellessa on
helppo todeta mista messukokemus ja elamykset auto-
messuilla syntyvat. Seurasin ihmisten ilmeita kun heille
selvisi Biofore-konseptiauton taustat tai kun he puolivahin-
gossa katsoivat auton sisaan. Suurelle osalla uudenlaisen
auton nakeminen nostatti hymyn kasvoille tai vahintaan
nostatti kulmakarvoja ja sai aikaan nyokyttelya. Toki jouk-
koon mahtui muutamia joihin auto ei tehnyt vaikutusta tai
sai aikaan negatiivisia reaktioita. Bioforesta kiinnostuneet
menivat sisalle istumaan ja kokeilivat kosketusnaytolla
toimivaa kayttoliittymaa seka ihmettelivat vaneriosia.

Rohkenen esittaa varmana tietona, etta Geneven
kansainvalilisessa autonayttelyssa menestyy mainiosti,
jos auto on tarpeeksi kiinnostava. Toki sita ei kannata
rullata suoraan messuhalllin betonilattialle, mutta osas-
tolta ei alyttoman paljon vaadita. Ihmisvirtoja seuraamalla
saattoi kuitenkin havaita selkeita messuosaston raken-
teisiin liittyvia seikkoja, jotka voivat hieman heikentaa
kiinnostusta esiteltavaan autoon.

Avoin nayttelytilassa kulkeminen tai tarpeeksi suuret
vaylat olivat selkeasti ihmisten mieleen. Paikoissa, joissa
ei ilman tungeksimista voinut pysahtya, kaveltiin autojen

ohi. Lukuun ottamatta kuitenkin esimerkiksi BMW:n erit-
tain ahtaalle osastolle tuli jatkuvasti lisaa ihmisia vaikka
tunnelma vain tiivistyi tiivistymistaan. Tietyt legendaariset
automerkit kuten Ferrari saivat ihmiset tungeksimaan
eturiviin vaikka edelliset eivat olleet 1ahddssa viela
minnekaan.

Toinen selkea huomio oli, etta osastoilla joissa valaistus
oli jatetty puolitiehen, ei messuvieraita ensimmaisina
paivina riittanyt samaan tahtiin kuin muille. Tasta
poikkeuksena olivat ne, jotka toteuttivat onnistuneen
tunnelmavalaistuksen.

Suuri osa autonayttelyssa koetuista elamyksista tuli itsel-
leni automaailman suurimpien brandien multimediaesi-
tyksista jotka olivat toteutettu todella hienosti. Saadettava
valo, projektiot, naytot ja aanet saivat yhdessa erikoisten
auton esittelyalustojen mielikuvituksellisen autojen sijoit-
telun kanssa itsenikin pysahtymaan vaikka en autoista
olekaan erityisen kiinnostunut.

Osastomme oli onnistunut projektin johdon, UPM:n henki-
I6kunnan ja opiskelijoidemme mielesta. Pidin sita itsekin
yllattavan onnistuneena. Osastoarkkitehtuurin niukkuus ei
hairinnyt, vaan toimi juuri painvastoin sopivasti erottavana
tekijana. Rento ja nuorekas meininki oli varmasti myos
edukseen. Insindoriopisekelijat ja Metropolian henkilo-
kunta saivat jatkuvasti juttuseuraa toimittajista ja muista
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uteliaista vieraista. Autosta annettiin vain positiivista
palautetta ja osastollamme oli hyvantuulinen tunnelma.
Omien havaitojen perusteella tarkemmat seikat Metro-
polian ja UPM:n osaston onnistumiseen olivat erittain
kiinnostava, taysin uusi konseptiauto, rento meininki ja
avoin tilava osastoarkkitehtuuri. Lahes taysin valkoinen
osasto oli myos hyvin valaistu, vaikka emme saaneetkaan
valaistussuunnitelman mukaista valaistusta ja seinien
valaistuksesta jouduttiin tinkimaan.

Omat tavoitteeni tulivat taytettya kohtuullisen hyvin.
Tarkein henkildkohtainen tavoite oli se, etta osasto saatai-
siin suunnitellusti asennettua messuhalliin. Toinen tavoit-
teistani oli se, etta auton esittely on vaivatonta ja kaikilla
osapuolilla olisi miellyttava olla osastollamme tdissa.

Autonayttelyssa vietetty aika ja havannointi avasi omat
silmani siihen mika vieraiden messukokemuksessa on
tarkeinta, vaikkakin enemmisto tapaamistani vieraista
olikin messuilla toissa. Vieraiden elamysten rakentumi-
seen tutustuminen ennen ideointia ei vaikuttanut mieles-
tani paljon osaston visuaalisen ilmeen tai arkkitehtuurin
lopputulokseen.

Auton valmistuksen ja muotoilun takana olevien opiskeli-
joiden, seka Metropolian henkilokunnan kertomat faktat
auton valmistuksesta ja suunnittelusta olivat selkeasti
Biofore-konseptiautoon tutustuneille vieraille kokemus
jota he hammastelivat. Vieraat onnittelivat autoprojektin ja
hienon konseptiauton esittelijoita vilpittdomasti ja viipyivat
pidempaankin kuin valokuvien tai vilkaisun ajan. Osas-
tomme vieraiden elamys koostui siita, etta kyseessa ei
ollutkaan tehtaan, yrityksen tai ammattilaisten aikaan-
saannos vaan opiskelijoiden tyon tulos.

Muotoiluprosessin ideointi ja konseptointivaihe oli
mielestani yllattavan vaikeaa. Osastommehan sai olla
visuaalisesti millainen vain ja silti pyorittelin monta viikkoa
samoja ideoita paperilla ja naytolla turhaan. Myonnan
miettineeni liikaa yksityiskohti siina vaiheessa, kun olisi
viela riittdnyt muutamien isojen linjojen fiilistely ja olisi
pitanyt vain nauttia siita, ettei yksityiskohtien tarvitse olla
viela selvilla. Tasta projektista opin sen, etta muotoi-
luprosessin ideointivaihetta ei kannata stressata niin
paljon kuin nyt tein. Perustelut luoville ratkaisuille voi
|Ooytaa myos taustatyosta. Pelkka piirtely ja mallintaminen
ei johda valttamatta mihinkaan uuteen ideaan, vaikka
niitakin menetelmia tarvitaan. Piirtamista ja mallintamista
voi jatkaa koko prosessin lapi, eika kokonaisuuden yksi-
tyiskohtia tarvitse paattaa heti. Prosessin edetessa voi
viela soveltaa.

Muotoiluprosessin alkuvaiheeseen liittyvaan taustojen
tutkimiseen voisin saada miellekkyytta tekemalla [0ydok-
sistaan visualisointeja, kaavioita ja miellekarttoja. Nekin
voisivat toimia hyvina inspiraation lahteina ideoidessa.
Jalkeenpain ajateltuna olisin voinut kayttaa osaston
suunnittelun yhtena inspiraationa auton ekologisuudesta
kertova tilastoja.

Raportin olisin voinut kirjoittaa ilman kiiretta jo ennen
messuille [ahtemista. Kirjoittamiselle olisi ollut jarkevaa
varata kokonainen viikko aikataulusta loppuvuoteen ja
pitaa siina kohtaa tauko osaston kaytannon seikkojen

ja messuosallistumisen suunnittelusta. Projekti oli lois-
tava tilaisuus oppia perusasioita nayttelysuunnittelusta,
kansainvalisille messuille osallistumisesta ja messutoteu-
tuksen valmistelusta. Samalla sain arvokasta kokemusta
muotoilijana tyoelamasta.
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