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Opinnaytetyon aiheena oli tutkia suomalaisia muotiblogeja. Tarkoituksena oli selvit-
t&&, mistd osista muotiblogin postaus rakentuu. Opinndytetydssa tutkittiin muotiblo-
gin tekstin rakennetta, kuvitusta, kaupallisia keinoja ja blogeissa kommentointia.

Teoriaosuuden alussa kéytiin l&pi blogimaailmassa kéytettdvaa termistod seka annet-
tiin ohjeita, mita tulee ottaa huomioon blogin perustamisvaiheessa. Teoriaosuudessa
kaytiin 1api myo6s blogin ulkoasun vaatimuksia, kuten tekstin ulkoasun selkeyttd,
tekstikappaleiden maéaraa ja blogin sivupalkkiin sijoitettavia osioita. Sitten kerrottiin
blogin sisallontuotantannosta ja blogisivun yllapitdmist4. Viimeisessa luvussa luetel-
laan keinoja, miten muotiblogilla voi ansaita.

Empiirinen tutkimus toteutettiin havainnoimalla muotiblogeja. Tutkimukseen valit-
tiin kuusi jo pitk&an blogia pitanyttd muotibloggaajaa, jotka ovat jo saavuttaneet suu-
ren lukijakunnan. Havainnointi toteutettiin siten, ettd tutkittiin jokaiselta bloggaajalta
viisi ensimmaisend julkaistua postausta, alkaen pdivastd 16.12.2013. Yhteensa 30
postausta otettiin tutkimukseen mukaan. Havainnoinnin seurantajakson aikana tutkit-
tiin bloggaajien postauksen sisaltod, kuten otsikon ja tekstin rakennetta, bloggaajien
kayttami& kuvia ja kommenttien pituutta ja niiden maaraa. Tutkittiin, mitkd postauk-
sen aiheet saavat eniten kommentteja.

Tutkimuksessa kavi ilmi, ettd muotibloggaajat ovat sisdistaneet hyvéan verkkotekstin
vaatimukset ja osaavat muodostaa selkedd tekstid. Postausten otsikointi oli kaikilla
bloggaajilla selke&a ja suurin osa otsikoista oli lyhyita. Postaukset pysyivét paaasial-
lisesti lyhyina eli suositellussa alle 1500 merkissé. Bloggaajat kayttivat kuvia paljon
ja ne olivat isoja. Blogien kommentointiin vaikutti paljon postauksen aihe. Henkil6-
kohtaisia asioita késitelleet julkaisut saivat eniten kommentteja.
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The purpose of the thesis was research on Finnish fashion blogs. The goal was to
study components used in postings of such blogs. Composition of the text, illustra-
tion, commercial means, and comments on these blogs were examined.

Commencing with the theoretical part, terminology used in the world of blogging
was given, as well as instructions on what one should take into account when starting
a blog. The theoretical part also dealt with the visual aspects of a blog, such as the
clarity of the text, the number of paragraphs, and partitions placed in the side bar.
Next, creating content and maintaining the site were explored. Ways to make money
by posting a fashion blog were listed in the last chapter.

Empirical research was realized by observing popular blogs. Six bloggers, whose
blogs already had a lengthy, successful history and a wide readership were selected
to be in the study. Research was conducted so that five first postings of each blogger,
as of December 16, 2013, were analyzed. Thus a total of 30 postings were included
in the study. During the follow-up period, content of the bloggers’ postings, such as
the composition of headings and texts, pictures used by the bloggers, and the length
and number of comments, were examined. What kind of themes received most com-
ments was studied.

The research showed that fashion bloggers have internalized the requirements of flu-
ency in web text and know how to create clear content. In all postings, the heading
by each blogger was clear and to the point and most headings were short. In the
main, postings remained short, that is to say under the recommended 1,500 charac-
ters. The bloggers used a great number of pictures that were often large. Commenting
on the blogs was influenced by the theme. Postings containing personal issues pro-
duced most comments.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyo6 kasittelee blogeja ja erityisesti muotiblogeja. Blogien suosio on kasva-
nut viime vuosina merkittavasti niin yksityisten ihmisten kuin yrityksien keskuudes-
sa. Blogit luetaan yhdeksi sosiaalisen median kanavista, koska vuorovaikutus on
niissa isossa roolissa. Blogosfaarissa muiden blogien lukeminen ja kommentoiminen
on tarkeda. Erityisesti nuorten naisten pitdmat muotiblogit ovat suosittuja. Vaitetta
tukee Blogilista.fi palvelun kymmenen luetuinta blogia -lista, jolla komeilee poikke-
uksetta vain muotiblogeja. Blogi voi parhaimmillaan auttaa 16ytamaan tyopaikan tai

tarjota yhteistydmahdollisuuksia.

Opinndytetydsséa pyrittiin selvittdmaan, mitd pitdd ottaa huomioon, mikéli haluaa
saada oman muotibloginsa nékyville ja suosituksi. Havainnointikohteena olivat blo-
gin ulkoasu, postaustahti, blogitekstit, blogissa kéytettavat kuvat ja ansaitsemiskei-
not. Teoriaosassa kasiteltiin blogin perustamisessa huomioon otettavia seikkoja,
bloggaamisen termistdd, blogitekstin ja kuvien vaatimuksia. Teoria siséltdd myos

osion, jossa kerrotaan keinoja blogilla ansaitsemiseen.

Tutkimusosiossa haluttiin selvittdd, noudattavatko muotibloggaajat alan asiantunti-
joiden suosituksia blogirakenteen, blogitekstin ja blogikuvien suhteen. Tutkimusai-
neistoksi valittiin kuusi suosittua muotibloggaajaa, jotka ovat liittyneet joko blogi-
portaalin tai aikakauslehden yhteyteen Kirjoittamaan. Aineistonkeruumenetelména
kaytettiin havainnointia, joka suoritettiin joulukuussa 2013. Havainnointi toteutettiin

ilman osallistumista siten, ettd tutkijan roolina oli olla ulkopuolinen tarkkailija.

Ajatus opinndytetyon aiheesta lahti omasta kiinnostuksesta. Aiheen valintaan vaikutti
myaos ilmidn tuoreus ja ajankohtaisuus. Aihe ei mydskaan ole tuoreudestaan johtuen
ole ollut niin paljon esilld. Samankaltaista opinndytety6ta tai tutkimusta, jossa olisi
tutkittu nimenomaan muotiblogien tekstin rakennetta ja kuvia, ei nayta olevan. Tut-
kimuksesta voi olla hyotya esimerkiksi aloittaville bloggaajille, joita esimerkiksi

tekstin ja kuvien vaatimukset mietityttavat.



2 BLOGIN PERUSTAMINEN

2.1 Blogisanastoa

Blogi on verkkosivusto, jota voi pitdd yksilo, ryhméa ihmisié tai organisaatio. Se voi
olla rajattu tietylle ryhméll& tai julkinen sivusto. Blogissa tulee olla mahdollisuus
kommentointiin. Tekstin tai kuvan julkaistuaan sitd ei voi endd muokata vaan se ar-
Kistoituu sellaisenaan. Blogi ei siis tarkoita yhta tekstid vaan kokonaista verkkosivus-
toa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 10.)

Muotiblogissa bloggaaja kirjoittaa muun muassa omista vaatevalinnoistaan, ostoksis-
taan ja pinnalla olevista trendeistd. Monet muotiblogit ovat laajentuneet niin sano-
tuiksi tyyli-tai lifestyle-blogeiksi. Bloggaajat kirjoittavat laajasti muistakin aiheista,
jotka liittyvat muotibloggarin eldmaén, kuten vapaa-ajasta, harrastuksista, matkoista,

ruuasta ja sisustuksesta. (Noppari & Hautakangas 2012, 20.)

Yhteiso4, jotka kaikki blogit yhdessa muodostaa kutsutaan blogosfaariksi. Blogit kie-
toutuvat blogosfaariksi linkityksien ja kommenttien avulla. Linkittaméallad bloggaaja
osoittaa, mité blogeja han arvostaa. Kommentit taas luovat keskustelua, jotka tekevat
blogeista demokraattisen ja monidanisen median. (Kilpi 2006, 17.)

Blogiportaalit ovat sivustoja, joihin keratdan erityisesti suosittuja blogeja. Palvelun
avulla bloggaaja 10ytada uusia lukijoita ja yhteistyokumppaneita. Kaikki bloggaajat
ovat kuitenkin itsendisié ja vastaavat itse bloginsa péivittamisesta. Blogiportaali aut-
taa myos verkostoitumisessa ja uusien kontaktien luomisessa. Portaali maksaa blog-
gaajilleen sovitun palkkion siséllon julkaisemisesta ja vastavuoroisesti portaali saa
tuloja mainostilan myymisestd. Bloggaajat noudattavat myos yhteisesti sovittuja eet-

tisid ohjeita liittyen mm. mainontaan. (Indiedaysin www-sivut 2013.)

Postaus tarkoittaa yhtd artikkelia blogissa. Se voi olla my6s kuva, video tai miké ta-
hansa sisaltd, joka on haluttu julkaista. Jokaiselle postaukselle on oma suora 0soit-

teensa, jotta siihen tiettyyn artikkeliin on helppo viitata esimerkiksi lukijoiden toi-



mesta. Postaukset ovat aikaleimattuja, jotta lukija pystyy arvioimaan tiedon tuoreut-
ta. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 10.)

Syotteen eli feedin avulla lukija pystyy ajantasaisesti seuraamaan uusimmat postauk-
set. Syotteen voi tilata sahkdpostiin tai sy6tteenlukijaan, jonne tulee tieto kun blog-

gaaja julkaisee uuden postauksen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 11.)

Tagien eli tunnisteiden (avainsanojen) avulla lukija kykenee klikkaamaan itsensa jut-
tujen aihepiiriin, josta on kiinnostunut. Tunnisteet ovat usein merkittyna sivun laitaan
tagipilvend. Tagipilvessa sanojen koko kertoo, kuinka suosittu tietty aihepiiri on blo-
gissa. Mita suurempi sana, sen suositumpi on aihepiiri. Vaihtoehtoisesti voi kayttaa

my0s ranskalaisia viivoja luettelomaisesti. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 11.)

Blogroll on blogisuosituslista. Se kertoo lukijoille, mitd blogeja kirjoittaja itse lukee.
Blogroll on osa blogosféaériin liittymistda. Suosituslistalle kannattaa lisata blogeja,
joista itse oikeasti pitad hyviné. Se tulisi myo6s pitaa suhteellisen tiiviind. Kun suosit-
telee muiden blogeja, todennékdisesti joku vastavuoroisesti suosittelee sinun omaasi.
(Kortesuo & Kurvinen 2011, 11.)

Spammiesto on ohjelma, jonka avulla voi estda botteja eli automaattisia mainosoh-
jelmia kommentoimasta blogiin. N&in saa varmistettua, ettd kommentoija on oikea
henkil6 eikd mainosbotti. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 12.)

2.2 Blogin aihe ja nimi

Ennen oman blogin perustamista kannattaa lukea muiden blogeja. Kokemus erilais-
ten blogien lukemisesta palvelee myéhemmin omaa blogia perustettaessa. On tarked
pohtia myos, riittddkd oma aika blogin paivittdmiseen ja kehittdmiseen. (Kilpi 2006,
31))

Aiheen valinnassa on tarkeintd oma kiinnostuneisuus. Aiheen merkitsevyys itselle

heijastuu bloggaajan kirjoittamissa postauksissa. Aiherajauksen tarkeytta ei voi liikaa



korostaa. Aihepiiri ei saa olla liian laaja esimerkkind elamablogit, jossa kdydaan suu-
rin piirtein koko eldma lapi. Yhta huono valinta on liian suppea aihepiiri, jolloin ai-
heesta saattaa olla kiinnostunut vain kourallinen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 17 -
18.)

Blogin nimi toimii kdyntikorttina maailmalla. On hyva valita helposti muistettava
mutta mieleenpainuva nimi. Sen tulisi liittya aihepiiriin joko suoraan tai vélillisesti.
Nimen valinnassa voi kéyttda hyvaksi muun muassa harrastuspiiria (esimerkiksi Ar-
kistokaapilla ja Merkint6jd mediasta), alan tunnettuja termeja (esimerkiksi Asiakas-
kokemus ja Vierityspalkki), suosittuja hakusanoja tai omaa nimed (esimerkiksi
John’s blog tai Jere Nummela). Blogin nimeen panostaminen ei mene hukkaan. (Kor-
tesuo & Kurvinen 2011, 19.).

Muotiblogeissa blogin jo nimi kertoo, mité aihetta blogi kasittelee. Esimerkkeind No
Fashion Victims, Are You Feeling Fashionable? ja Strictly Style. Edella mainittujen
blogien nimet kiinnittdvat ne vahvasti muotiblogosfaariin. Bloginimi on oleellinen
osa bloggaajan henkildbrandia, koska bloggaajat tunnistetaan usein heidén bloginsa

nimestd. (Noppari & Hautakangas 2012, 26.)

2.3 Bloggaajan tavoitteet

Tavoitteet auttavat ottamaan blogin kirjoittamisesta kaiken hyoddyn irti. Paaméaaran
ollessa mika tahansa on hyvé asettaa selked aikataulu ja mitattavia tavoitteita. Mitat-
tavia tavoitteita voivat olla muun muassa lukijamaard, kommenttien maard, blogipos-
tauksien mééara ja hakukonesijoitukset. Joskus tavoitteena voi olla my6s halu vaikut-
taa yhteiskunnallisiin asioihin, 10ytd4&d samanhenkisida ihmisid, tallentaa ohikiitavia
muistoja tai pitaa yhteyttd sukulaisiin ja ystaviin. (Kilpi 2006, 25; Kortesuo & Kur-
vinen 2011, 26.)

Isokankaan ja Vassisen (2010, 212) mukaan osa teksteistd muistuttaa kirjoittajaa sii-
té, ettd han on olemassa. Silloin bloggaajan tavoitteena on ennen kaikkea itseilmaisu.

Verkko on nykyajan vastine entisajan runoilijan pdytélaatikolle. Nopparin ja Hauta-



kankaan (2012, 23) mielestd muotiblogit voidaan sisaltojensd mukaan kategoroida

henkilokohtaisiksi verkkopéivékirjoiksi.

Jos tavoitteita ei aseteta, voi lopputuloksena olla epésédanndllinen postaustahti, jolloin
blogi ldhtee ajelehtimaan”. Tavoitteet pitdvat blogin kunnossa ja sité tulee myos ke-

hitettyd, kun tavoitteet ovat selkedsti tiedossa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 26.)

2.4 Kohderyhma

Ensimmaisend tulee miettid, kenelle haluaa blogia kirjoittaa. Mitd haluaa saada blo-
gilla aikaan, kenelle blogin siséltd on suunnattu ja miksi sita luettaisiin? Valinta vai-
kuttaa sisallon suunnitteluun, aiheiden valintaa ja kirjoittamisen aikatauluttamiseen.
Kohderyhma4 tulee valita tavoitteiden mukaan. Ei ole jarke& suunnata muotikirjoituk-

sia esim. rekkakuskeille. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 27.)

Isokankaan ja Vassisen (2010, 212) mukaan bloggaajalla on omat tavoitteensa, mutta
niin on lukijallakin. Bloggaaja ei voi tehda lukijoihinsa vaikutusta tarjoamatta heille
jotakin, mitd he tarvitsevat tai haluavat. Jokaisella tekstilla on oma yleistnsa, jonka

vuoksi ennen kirjoittamisen aloitusta, kannattaa miettia kenelle kirjoittaa.

2.5 Tekijanoikeus

Internetissd oleva aineisto on tekijanoikeiden alaista, ja sen kdyttéon sek& kopioi-
miseen tarvitaan oikeudenhaltijan lupa. Sosiaalista mediaa, kuten blogeja, Face-
bookia ja muita yhteisopalveluita ja siell4 olevia tai koskevat niin ik&an tekijan oike-
ussdénnokset. Kuvia ja tekstid on kuitenkin luvallista siteerata tieteellisessé esityk-
sessd, kuten opinndytetydssa. Kuvalla ja tekstilla taytyy olla selked yhteys tekstiin ja
siteeraamisen on oltava perusteltua tutkimuksen havainnollistamiseksi. (Kopiraitin

Www-sivut.)

Tekijanoikeus ei suojaa blogeissa ilmenevié ideoita eiké ajatuksia vaan sen ilmiasua
eli toteutustapaa. Tekijdnoikeuden kesto on suurimalta osin sama ainakin teollisuus-

maissa eli 70 vuotta tekijan kuolinvuoden paattymisesta ja yksinoikeus maarata teok-
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sesta mm. valmistamalla kappeleita ja saattamalla yleison saataville.(Kilpi 2006,
152.)

2.6 Julkaisualustat

Erilaisia julkaisualustoja on paljon, mutta kasitell4&n téssa vain yleisimpid. Alustat
jaetaan ensin kahteen ryhmaan pilvipalveluna toimiviin ja palvelimelle asennettaviin.
Jos haluaa tehdd harrastusblogin, pilvipalvelulla padsee hyvin alkuun. Yleisimpia
pilvipalveluja ovat Blogger, Wordpress, Posterous ja Tumblr. Pilvesta tarjottavissa
alustoissa on yleensa rajoituksia tilastoinnissa, mainosohjelmissa, ulkoasun ja lisé-

osien valinnassa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 34.)

Halutessaan vapaasti muokattavan blogipohjan laajennusmahdollisuuksilla kannattaa
asentaa blogialusta omalle palvelimelle. Kuukausihinnoitteluperiaatteella toimivia
julkaisualustoja tarjoaa mm. Wordpress, Drupal, Expression Engine ja Joomla.
Asennetussa alustassa pystyy itse vaikuttamaan ulkoasuun, saada kattavan web-
analytiikan kayttoon ja kayttaa erilaisia lisdosia (esim. laajentaa blogialustan verkko-
kaupaksi). Wordpress on ndista helppokéyttoisin ja tarvittaessa saa siirrettya sisallot

pilvipalvelusta asennettuun alustaan. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 35.)

3 BLOGIN YLLAPITAMINEN JA SISALLONTUOTANTO

3.1 Blogin tarpeelliset osat

Moni suosittelee bloggaamaan omalla nimelld. Useimmat lukijat haluavat tietaa, ke-
nen kanssa ovat tekemisissa eika nimeton blogi vakuuta. Kéyttajatunnuksena kannat-
taa kayttad koko omaa nimed, jolloin se lukee jokaisen postauksen alussa tai vaihto-

ehtoisesti etu- tai sukunimed jos se on harvinainen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 32.)

Blogin sivupalkkiin kannattaa kirjoittaa oma nimi ja lyhyt esittely itsestd. Se voi si-

séltaa vaikka, misté on kotoisin, mita tekee, mista on kiinnostunut ja mité tekee tyok-
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seen. Tunnistettava kasvokuva on l&hestulkoon pakollinen osa blogia, sen avulla voi
ohjata lukijat seuraamaan itseddn myos muissa sosiaalisen median palveluissa. Miké-
li edustaa blogissa jotakin organisaatiota, maininta yrityksestd ja sen logo on syyté

olla nékyvasti esilla. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 33.)

Lukijan on my0s tarkeda saada tavoitettua blogin kirjoittaja, joten jokin yhteystieto
blogisivustolla on mainittava. Ei tarvitse paljastaa kotiosoitettaan vaan sahkoépos-
tiosoite tai yhteydenottolomake riittdd. Hyvé blogi sisaltdd myos hakutoiminnon.
Toiminnon avulla lukija voi tarkistaa, onko bloggaaja kirjoittanut joskus hanta kiin-
nostavasta aiheesta. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 34; Kortesuo 2010, 40.)

Sisaltod mietittdessd blogipostaus kannattaa aloittaa avainsanomalla, jolla herétetaan
lukijan mielenkiinto. N&in saadaan lukija todennakdisesti lukemaan teksti loppuun
saakka. Lukijoilla on yleensa tapana silméilla tekstid sieltd taalta ja he tekevéat sen
jalkeen paatoksen lukeako blogikirjoitusta. On siis tirkeédé aloittaa jokainen kappale

tarkeimmalla virkkeella. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 55.)

Verkkotekstit ovat yleensa lyhyitd, joten ensimmainen kappaleen eli ingressin merki-
tys korostuu. Lehdenteossakin yleensé kaytetty termi ingressi kertoo joko tekstin uu-
tisarvoltaan tarkeimman asian tai eniten tunteisiin vetoavan seikan. Ensimmaiset rivit
ovat lupaus ja yhteenveto tulevasta. (Alasilta 2002, 169.) Jos hyvan aloituksen kek-
siminen on hankalaa Kortesuo (2010, 69) neuvoo kirjoittamaan vain tajunnanvirtaa.

Ennemmin tai myéhemmin tulee varmasti ajatus, milla postaus on hyva aloittaa.

Kortesuon (2012, 159) mukaan otsikon tulee olla informatiivinen ja heratteleva, se ei
saa olla liian kikkaileva tai monitulkintainen vaan selked. Otsikointi on tarkeaa, kos-
ka se kertoo péddasian tulevasta sisallosté ja ennen kaikkea se motivoi lukijaa jatka-
maan eteenpdin (Alasilta 2002, 166).

Alasillan (2002, 166) sanoin hyvé otsikko siséltdd kokonaisen ajatuksen, joka tavalli-
sesti edellyttdd lauseen mittaista ilmaisua. Irtosanojen kéyttd jattaa liikaa arvailulle
sijaa. Hyvé otsikko sisaltaa liiketta, joten verbien kéytté postauksessa on suotavaa.
Myos hakukoneen nakokulmasta otsikko on térked signaali blogipostauksen siséallos-
t4 (Majava 2010).



12

Otsikkotyypit voidaan jaotella kahdeksaan luokkaan. Suorassa otsikossa kerrotaan
heti tekstin pddasia ilman sanaleikkejé ja piillomerkityksid, esimerkiksi "Kenkdarvon-
ta” tai "New jacket”. Epédsuora-otsikko taas heréttdd mielenkiinnon ja kysymyksié.
Otsikolla on usein kaksoismerkitys, jonka ymmartaminen vaatii leipatekstin lukemis-
ta, kuten ”Kolikon molemmat puolet”. Uutisotsikko kertoo nimensd mukaisesti jos-
takin uudesta tuotteesta tai palvelusta, esimerkiksi ” H&M:n uusi kevitmallisto”.
How to-otsikko, suomalaisittain Kuinka—otsikko, antaa lukijalleen lupauksen va-
kaasta informaatiosta, joka parhaimmillaan kuulostaa neuvolta ja tarjoaa ratkaisua
ongelmaan esim. "How to wear a grey sweater” tai ”Kuinka olla nainen”. Tehokkaa-
seen Kysymys-otsikkoon lukija pystyy samaistumaan tai sitten haluaa saada vastauk-
sen, kuten tdytyyko padstdd vapaaksi?” tai "Mistéd blogien nimet tulevat?”. Kehotus-
otsikko nimensa mukaisesti yrittad saada lukijan tekeméén jotain, ensimmainen sana
on kehottava verbi, esim. ”Leikittele koruilla rohkeasti” tai ”Make a statement”. Rea-
son-why -otsikon pitdé sisdltdd, joko sanat ”syy miksi” tai esim. “viisi syytd tai six
ways” fraaseja, kuten 5 ways to shop your closet” tai 10 syytd olla onnellinen”.
Testimonial -otsikko on vahan harvinaisempi kuin edella mainitut. Otsikossa lukijan
sanomaa kaytetéan otsikossa sitaateissa. (Bly 2005, 22 -25.)

3.2 Blogitekstin kielelliset vaatimukset

Blogitekstille ei aseteta samoja kielivaatimuksia kuin painetulle tekstille. Verkkoon
Kirjoitettaessa tulee noudattaa kuitenkin joitain séant6jé, kukaan ei esimerkiksi halua
lukea tekstid, jossa ei ole valimerkkeja tai isoja alkukirjaimia. Usein paras kieliasu on
rento asiatyyli, joka noudattaa Kielen perussaantojé, olematta kuitenkaan jaykka. Per-
soonalliset piirteet tulee kuitenkin nakyé bloggaajan teksteissa. (Isokangas & Vassi-
nen 2010, 210 -211.)

Blogipostaukseen kannattaa kirjoittaa Kortesuon (2012, 154) mukaan korkeintaan 3-
5 tekstikappaletta, joihin tulee korkeintaan neljd virkettd. Tekstin pituus saisi olla
suositusten mukaan alle 1500 merkki&. Verkkoteksteissa kappaleessa on taysin sallit-
tua kayttad vain yhta virkettd. Verkkotekstien, kuten blogien tulisi olla luettavissa
ruudulta ilman vierityspalkin kayttéd. Blogitekstin ulkon&dlla on yhté suuret vaati-

mukset kuin painetunkin tekstin ulkon&ollé.
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Alasillan (2002, 49) mukaan verkkoteksti& kirjoittaessa tulee osata tiivistad. Kirjoit-
tajan tulee valttdd myos tarpeettomia yhdyssanoja ja ylipitkia virkkeita. Tekstin ym-
maérrettdvyytté ei kuitenkaan saisi vaarantaa liikaa lyhentdmallg, lyhenteiden kayttoa
tulisi valttd4. Tunnettuja verkossa kaytettavia lyhenteitd ovat esimerkiksi lol =laughs
out loud, btw =by the way, omg =oh my god ja hth = hope this helps. Tehokkaaseen
kielenkayttoon kuuluu selkeat lause- ja virkerakenteet ja mahdollisimman tuttujen,

lyhyiden ja havainnollisten sanojen kaytto.

Padsaanto tekstin luettavuuden kannalta on Alasillan (2002, 210) mukaan pelkistetty
ja yksinkertainen ulkoasu, johon vaikuttaa esimerkiksi tekstin ja sen pohjan vari ja
kaytetty fontti. Mielipidepostaus, jota blogikin edustaa, ei saa olla liian pitka. Jos
kuitenkin jostain syysta haluaa sellaisen kirjoittaa, kannattaa varittaa sitd kielellisin
keinoin. Alleviivausta ei tule kayttad blogeissa, koska se on yleisesti tunnettu linkki-
en merkkaustapa, kuten on myos vérillinen fontti. Suuraakkosia tulee myos vélttaa,
koska lukija voi saada sen vaikutelman, ettd bloggaaja huutaa. (Kortesuo 2012, 35 -
37.)

Taitolla ja asettelulla voi vaikuttaa tekstin luettavuuteen. Teksti kannattaa asetella
niin, ettd rivill4 on keskimaérin vain 11 sanaa. Teksti ei saa kulkea ruudun reunasta
toiseen reunaan, koska se vaikeuttaa huomattavasti sen lukemista. Fonttia valitessa
kannattaa luottaa yleisiin fontteihin kuten Times new romaniin, Arialiin tai Verda-
naan. Tekstissd tulisi valttdaad kasinkirjoitetun nakoistd tekstid ja kaunokirjoitusta.
Kontrastit ovat tarkeitd lukemisen kannalta, tumma teksti ja vaalea tausta toimivat
takuuvarmasti. Sen sijaan teksti ei saa olla lilan vaaleaa, jotka esimerkiksi heik-
konakoiset erottavat sen. (Kortesuo 2012, 158 -159.)

3.3 Blogintekstin sisallén muodostus

Verkkosivuille, joita blogitkin edustavat, Kirjoitettaessa tekstin tekoon sopii sama
malli, kuin perinteiseen tydelaman Kirjoittamiseen. Ensimmaisena tulisi valmistautua
huolellisesti, ennen kuin Kirjoittaa riviakéan tekstia. Toisessa vaiheessa ensimmaéinen
tekstiversio kirjoitetaan ripedsti ja rennolla otteella. Viimeisené tulee tarkein vaihe eli

tekstin viimeistely, johon tulee panostaa ja kayttda aikaa. Kaikkiin edelld mainittui-
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hin vaiheisiin olisi hyva kayttaa aikaa suunnilleen saman verran. Tydvaiheiden erilla
pitdiminen on myos ratkaisevassa osassa Kirjoitusprosessia. Tyovaiheiden yhtaaikai-
nen toteuttaminen heikentaa tekstin laatua. Jos tekstin julkaisemisella ei ole kiire niin
kannattaa, esimerkiksi nukkua yoén yli ennen kuin aloittaa seuraavaa vaihetta. Myds
kommenttien pyytdminen, tuttavilta vaiheiden valissa, on hyodyllistd. (Alasilta 2002,
134.)

Hyvan verkkotekstin kirjoittamiseen tarvitaan muutakin kuin teknisia kikkailuja. Si-
séllontuotanto vaatii usein suunnittelua. Toki osa kirjoittaa ilman suunnitelmia heti
aiheen keksittyaan. Yhteistd molemmille on kuitenkin se, ettd teksti tulee kdyda huo-
lella l&pi ennen julkaisemista ja mahdollisesti tdydentdd. Suunnitelmassa olisi hyva
vastata kysymyksiin, kuten mitd haluaa talla tekstill4 saavuttaa? Miten térked teksti
on? Kuka blogia lukee? Miten pitkan tekstin Kirjoittaa? Mitd elementteja (kuvia, tie-
tolaatikkoa) aihe vaatii? Miké& on tyylilaji? (Kortesuo 2012, 43 -45.)

Purkautuneen koyden tekniikka on myos tarked ottaa huomioon. Termi perustuu sii-
hen, ettd lukija saattaa tupsahtaa blogiisi misté ja milloin tahansa. Ei kannata olettaa,
ettd lukija on kaynyt 1api jo tietyt sivut, joihin mahdollisesti viittaat tekstissasi. Kir-
joittamisessa tulee aloittaa ns. kdyden paksuimmasta osasta, jotta lukija saa juonen
paastd kiinni, mistd puhutaan ja mihin kokonaisuuteen postaus liittyy. (Kortesuo
2012, 47.)

Hyva blogiteksti ké&sittelee yleensa vain yhtd asiakokonaisuutta. Mikéli Kirjoittaja
haluaa samaan aikaan kasitella useaa selkedsti toisistaan erillistd aihetta, ne on syyta
jakaa erillisiksi teksteiksi. Blogeissa tyypillinen merkinté saattaa olla pelkka kirjoit-

tajan lyhyelld huomiolla taydennetty lainaus tai linkki. (Majava 2010.)

Nopparin ja Hautakankaan (2012, 132) tekemassa tutkimuksessa muotibloggaajat
kertoivat kéyttdvansd bloginsa paivittdmiseen huomattavan paljon aikaa, jopa viisi
tuntia pdivassa. Suosituimmat bloggaajat pyrkivat paivittdmaan blogiaan tiuhaan tah-
tiin. Bloggaaminen on muutakin kuin kirjoittamista ja niin esimerkiksi kuvien otta-
miseen ja kuvien kasittelyyn menee runsaasti aikaa. Kortesuon (2010, 60) sanoin,

mikali bloggaaja haluaa luoda suositun blogin, postaustahdin tulisi olla vahintaan
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kaksi kertaa viikossa. On viel&kin parempi, jos teksteja ilmestyy 3 -4 kertaa viikossa

tai jopa joka arkipéiva.

3.4 Blogin kuvat

Kuvien avulla lukijalle voidaan kertoa nopeasti ja havainnollisesti jokin asia. Valo-
kuvat vélittavat tunnelmia ja herattavat lukijan mielenkiinnon (Kerénen, Lamberg &
Penttinen 2001, 60). Kuvilla blogista saa kiinnostavamman. Kuvilla on monia kaytto-
tarkoituksia: niitd voi kéyttaa taustakuvina, blogin kayttoliittyman kuvituskuvina ja
eritoten kuvat vérittavat blogikirjoituksia. Harva lukija jaksaa selata lapi isoja teksti-
maéarid, joissa ei ole lainkaan kuvia. Kuvat tekstin lomassa tuovat paljon lisdd mie-
lenkiintoa ja sitovat jutun aihepiirid yhteen. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 41.) Kor-
tesuon (2012, 30) mukaan kuva lisatdan usein tekstiin elavoittdmaan visuaalisesti
tekstid ja herattdmaan positiivisia mielikuvia. Kuvan pitaa kuitenkin liittya sisallén

kannalta tarkedan asiaan.

Muotiblogeissa valokuvat ovat keskeisessda asemassa. Nopparin ja Hautakankaan
verkkokyselyyn vastanneiden mukaan ”laadukkaat ja riittavat suuret kuvat ovat muo-
tiblogin merkki ja edellytys — rakeiset pokkarikuvat taas turn-off.” Kuvilla on muoti-
blogeissa suuri merkitys. Kuvattomia muotipostauksia nakyy todella vahén ja yhdes-
s& postauksessa onkin keskimaarin 3-8 kuvaa. Paivan asu-kuvat olivat kirjoittajien
tekeman tutkimuksen mukaan yleisimpié kuvia. (Noppari & Hautakangas 2012, 33 -
34.)

Kuva kerad aina suurimman osan huomiosta puoleensa. Mikéli kuva ei liity miten-
k&é&n asiaan tai sen liittyessé toisarvoiseen seikkaan, se johtaa harhaan. Kuva on laa-
dukas, jos siind on jotain oivaltavaa ja mielenkiintoista katsottavaa. Hyvan kuvan
ominaisuuksiin kuuluu my6s nopea latautumisaika. Jos lukijan on odotettava edes

hetken kuvan nédkymista, sen on oltava erityisen hyva. (Alasilta 2002, 183.)

Blogeissa nékyvét kuvat ovat usein visuaalisesti hienoja, mutta ovat usein liian hitai-
ta latautumaan. Varsinkin muotibloggaajat kohtaavat usein edelld mainitun ongel-

man. Jos lukijalla on hidas yhteys, voi Internet-selain pahimmillaan kaatua kuvia la-
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datessa. Blogeja luetaan pééasiassa vapaa-ajalla, joten jokaista postausta lukija ei eh-
di lukea perusteellisesti. Tahan viitaten sopiva kuvaméaéara per postaus on noin viisi
kuvaa. (\VVaatéinen, J. 2010.)

Onnistuneet valokuvan tunnusmerkkejé ovat kiinnostavuus ja merkityksellisyys. Ku-
van on oltava teknisesti tarkka ja sommittelullaan selked. Kuvaa, joka on rakeinen ja
jossa tapahtuu liikaa, on epadmiellyttava katsoa. Kuvan pitéé olla sopivan kokoinen,
mutta ei kuitenkaan liian hallitseva. Toisaalta kuvan pitdé olla niin suuri, etta yksi-
tyiskohdat nakyvat ja paasevat oikeuksiinsa. (Alasilta 2002, 185.)

Sommittelu tarkoittaa visuaalisten elementtien saattamista tasapainoiseen ja esteettis-
ta silmaa miellyttavaan jarjestykseen (Forsgard 2004, 61). Sommittelun tehtava on
tuoda valokuvan ensisijainen kohde visuaaliseen padosaan. Sommittelun avulla sulje-
taan pois hairiotekijat, jotka tekevat kuvasta levottoman ja sekavan. Hairiotekijoiden
poistolla korostetaan kuvan padosassa olevaa asiaa. Muotiblogeissa itse bloggaaja on

usein padosassa, esimerkiksi jo mainituissa paivan asu- kuvissa. (Forsgard 2004, 64.)

Muotiblogeissa ei juuri uutiskuvia tai mainoskuvia kéaytetd, vaan péaéasiallisesti hen-
kilokuvat ovat padosassa. Henkil®, joka on kuvassa, on usein bloggaaja itse. Henki-
I6kuvien rajaamisessa huomio Kkiinnittyy siihen, ettd ei katkota ruumiinosia rajaamal-
la kuvaa nivelten kohdalta. P&an, polvien, kyynérpéiden, vyotaron ja nilkkojen kans-
sa taytyy olla erityisen huolellinen ja ndin ollen rajata mieluiten reilusti nivelten yl&-
ja alapuolelta. Kuvakulma vaikuttaa myos potrettiin, eri kuvakulmista saadaan ku-
vaan erilaisia vaikutelmia. Silmien tasolta otettu kuva on monille tuttu ja se ei koros-
ta litkaa esimerkiksi mitadan kasvonpiirrettd. Ylaviistosta kuvattaessa kohteesta tulee
passiivisen nakdinen, myos poskiluut, silmdt ja otsa nousevat kuvakulmassa péaé-
osaan. Vastavuoroisesti alaviistosta kuvattaessa kohteen leuka korostuu ja saa kuvat-
tavan nayttdmaan hallitsevalta. (Lehtinen 2011, 74 -75.)

Kuvatyyppeja on monia ja erittelyd niista voi tehda yhta hyvin kayttotarkoituksen
kuin tiedostotyypin mukaan. Tiedostotyyppeja on esimerkiksi JPG, PNG ja GIF.
Kayttotarkoituksia on muun muassa uutiskuva, muotikuva ja haastattelukuva. Kuva

kannattaa laittaa joko heti tekstin alkuun tai tekstin lomaan. Sit4 ei kannata laittaa
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tekstin jélkeen, koska téalloin kuva vaan lisdé tekstin pituutta. Kuvateksti on joskus
paikallaan (Kortesuo 2012, 30 -31.)

3.5 Kuvien kayttooikeudet

Kuvia lisatessa tulee ottaa huomioon, etté niiden oikeuksista tulee huolehtia. Kuvia ei
tulisi hakea Googlen kuvahausta, koska niiden kayttdoikeuksien selvittdminen voi
olla perin ty6lasta ja aikaa vievdd. Helpommin saa kuvia blogiinsa, kun kayttaa In-
ternetissa olevia kuvapankkeja. Niiden avulla saa aihepiiriin sopivat kuvat. Kuva-
pankkeja on seké ilmaisia ettd maksullisia. Tietenkin itse kuvaamiin tai piirtdmiin

kuviin on automaattisesti kuvaoikeudet. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 41.)

Kéyttooikeuksissa on eroja. Termi royalty -free tarkoittaa mahdollisuutta ostaa kuvia
jatkuvaan kayttoon kertamaksulla. Rights —managed -kuvat ovat kuvia, joille voi os-
taa kayttooikeuden haluamiin medioihin nayttokertarajoituksin. Bloggaajat kéyttavat
useimmin royalty —free —kuvia. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 41 -42.)

3.6 Kuvien muokkaus ja laatu

Normaalin k&yttojarjestelmédn mukana tulee yleensd yksinkertainen piirros- tai ku-
vankasittelyohjelma, kuten paint tai Imaging. Ndma ohjelmat riittdvat hyvin satun-
naisella kuvien muokkaajalle. Vaativampaan kayttdon on tarkoitettu bittikarttagra-

fiikka- ja vektorigrafiikkaohjelmat. (Kerénen, Lamberg & Penttinen 2001, 60.)

Bloggaajat kayttavat lahinn& bittikarttagrafiikkaohjelmia kuten Paint Shop Pro, Mac-
romedian Xres ja suosittua Abobe Photoshoppia. Ndiden ohjelmien perustoiminnot
pitavat sisalladn toiminnot kuvien rajaamiseen, vérisavyjen késittelyyn seké tiedos-
tomuotojen muuttamiseen. Kuvia pystyy myods yhdistelemadn ja muuttamaan toisik-
si. (Kerénen, Lamberg & Penttinen 2001, 60.)

Verkkoon tulevan kuvan resoluutio saa olla alhaisempi kuin painotuotteeseen tule-

van. Resoluutiovaatimus on enintdan 96 dpi:t4, mutta useimmiten 72 dpi:td on riitta-
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va resoluutio. Verkkosivuille kuvattaessa vaatimatonkin kamera on riittdvan hyva.
(Forsgard 2004, 36.)

Verkkoon kuvia lisattdessa on syyta kiinnittdd huomio niiden kokoon. Esimerkiksi
www-sivuille, kuten blogisivulle, kuvia lisattdessd tiedostokoko kannattaa tehda
mahdollisimman pieneksi, jottei lukijan tarvitse odotella kuvien latautumista. Myos
kuvan siirtdmiseen kuluu sitd enemman aikaa mita isompi kuva on. Suomessa verk-
kosivut, kuten blogisivusto, suunnitellaan usein katseltaviksi 800x600 pikselin reso-
luutiolla. Tulee ottaa huomioon, ettd koko resoluutio ei kuitenkaan ole kuville kaytet-
tavissd, vaan iso osa siita kuluu selainikkunaan ja sivuston vakioelementteihin. Inter-
net-sivuille sopivana kokona voidaan pitdd noin 600x400 pikselin kokoa. (Keranen,
Lamberg & Penttinen 2001, 64; Karhula, Miettinen & Viljanen 2003, 324.)

3.7 Kommentointi

Blogiyhteison olennainen osa on kommentit ja niiden varassa viridva keskustelu.
Joskus keskustelu saattaa ajautua kauas blogin alkuperdisesta aiheesta, mutta tdmé
kannattaa nahda uutta luovana asiana. Se on osa ennakkoluulotonta blogimediaa.
(Kilpi 2006, 39.) Kommentti on tavallisesti 1-4 tekstikappaletta pitkd. Kommentit

ovat usein yleiskieltd, vaikka Kirjoitusasu on rento (Kortesuo 2012, 56).

On monia tapoja vilkastuttaa oman blogin kommentointia. Kantaa ottaminen on var-
ma keino saada kommentteja. Oman mielipiteen kertominen saa lukijat kertomaan
omansa ja keskustelemaan aiheesta. Kirjoitusaiheen tulisi olla kiinnostava, jotta saa
kommentteja. Paras Kirjoitustyyli kommentteja metséstettdessa on kirjoittaa selkeasti
ja kiinnostavasti. Ajatusten olisi hyva olla my6s konkreettisia eika kirjoittajan kanna-

ta leijailla pilvilinnoissa”. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 82 -84.)

3.7.1 Omassa blogissa kommentointi

Omaan blogiin tulevia kommentteja kannattaa ja pitdd moderoida. Moderointi tar-

koittaa epdasiallisten, rasistisien, herjaavien ja muiden vastaavien kommenttien pois-
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tamista tai muokkaamista. Moderointia voi tehdad joko ennen kuin kommentti paatyy
blogiin tai sen jalkeen. (Kilpi 2006, 39 -40.)

Esimoderointia kayttamalla blogin kommentointi on hidasta ja kdmpel6ad. Kommentit
joutuvat odottamaan bloggaajan tarkastusjonossa ennen kuin padsevét nékyviin.
Kommentointi saattaa olla pysahdyksissd monta péivaa riippuen bloggaajan kiireista.
Esimoderointi ei ole hyvé tapa siitdkaan syystd, ettd kommentoija ei voi tietdd, onko
hénen ndkemyksensa jo esitetty. Bloggaajan tarkastettua kommentit ne pomppaavat
kaikki kerralla esiin ja huomataan, ettd ne ovat lahes samanlaisia. Jalkimoderointi on
edelld mainituista syista suositumpi tapa ratkaista asia. Bloggaajan pitdd muistaa
poistaa asiattomat kommentit heti niiden tultua nékyviin, ettei keskustelu lahde ron-
syileméaan asiattomille urille. Ndin bloggaaja ilmaisee myos kantansa, ettei siedd tal-
laista kdytosté blogissaan. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 92.)

Bloggaajilla on tapana kirjoittaa bloginsa sivupalkkiin kommentoinnin saannoista.
Tastda kommentoija tietdd, mitd blogin pitdja odottaa lukijoiltaan ja millaiset viestit
poistetaan valittomasti. On hyva kertoa kéyttadko, esi- vai jalkimoderointia, pitadko
kirjoittaa omalla nimella vai sallitaanko anonyymi kirjoittaminen ja millaiset kom-

mentit bloggaaja poistaa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 92 -93.)

3.7.2 Muiden blogit

Hyva bloggaaja haluaa olla osa tiivistd blogiyhteis6d, joten hdnen tulee myds kom-
mentoida muiden blogeja. Kommenttien pitéisi liittyd jotenkin Kirjoitukseen ja niissa
pitdisi olla jokin jarkeva huomio. Kukaan ei halua yhdentekevia ja tyhjanpaivéisia
kommentteja blogiinsa. Oman blogiosoitteen tunkeminen oheissanoilla ”Lue blogia-
ni! joka ikisen kommentin perdan ei mydskaan ole suotavaa. Taté kutsutaan blogis-
pammiksi, joka on yksi drsyttavimmista tavoista, mink& voi blogosféérissé tehda.
(Kilpi 2006, 39.)

Blogiosoitteen jattaminen tyylikkaasti kommentin jalkeen on jarkevaa, jos haluaa
lisad lukijoita blogilleen. Sen avulla muut kommentoijat ja blogin pitdja tietdvat, ku-

ka kommentoija on ja milla asialla h&n on. Pitd4 my6s muistaa, ettd kommentoidessa
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keskustellaan, ei mainosteta. Poikkeuksena tdhan s&&ntdon on se, jos on itse Kirjoit-
tanut juuri samasta aiheesta voi siitd mainita kommentissa. Nykyaan monessa blogis-
sa on oma kenttdnsa kommentoijan omalle blogiosoitteelle. (Kortesuo & Kurvinen
2011, 94.)

Kommenttia Kirjoittaessa kannattaa miettid, tuoko se keskustelulle lisdarvoa. Lisdar-
voa Vvoi tuoda esittamalla jatkokysymyksen, linkkaamalla asiaan liittyvan uutisen tai
ehdottamalla vaihtoehtoisen ndkokulman asiaan. Kommenttien tulisi aina olla raken-
tavia. Erimielisyys pitdd ilmaista kohteliaasti ja perustellusti loukkaamatta toista.
Omalla nimelld kommentointi on suotavaa. Lukija haluaa tietdd kenen kanssa kes-
kustelee. Ennen kommentoinnin aloittamista olisi hyva tutustua blogiin muutama
kuukausi. N&in saa tietdd enemman blogin aihepiiristé ja kirjoittajista. (Kortesuo &
Kurvinen 2011, 95.)

4 BLOGISTA TULONLAHDE

4.1 Yleistd blogilla ansaitsemisesta

Muotibloggaajat ovat usein opiskelijoita tai muita, joilla on pienet tulot. Pieni lisdtulo
on heille tervetullutta. Bloggaajalle helpoin vaihtoehto blogin kaupallistamiseksi ovat
erilaiset verkkomainokset, esimerkiksi bannerit. Muotiblogien mainokset johtavat
usein vaateliikkeiden verkkokauppoihin ja kosmetiikkavalmistajien sivuille. Blog-
gaajalle maksetaan sen mukaan, kuinka paljon liikennettd mainosten kautta ohjautuu.
Suosituimmat blogin pit4jat voivat ansaita talla tavoin merkittdvia summia. (Noppari
& Hautakangas 2012, 136 -137.)
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Blogilla ansaitsemiseen on monia keinoja. Ensin pitaé osata tuottaa lukijoita kiinnos-
tavaa sisaltod ja hankkia nakyvyyttd. Taman jalkeen voi ruveta pohtimaan muita kei-
noja ansaita rahaa blogia kirjoittamalla. Osa keinoista on suoria tapoja ansaita ja osa
vélillisid. Rahantekokeinot voidaan myos jakaa toisellakin tapaa. Osa on ammatti-
maisia ja niilla tdhdatadén isoihin tuloihin ja osa taas sellaisia, joilla ansaitaan vain
sivutuloja kuten harrastusblogit. Blogista saatavat tulot kuuluvat tuloverotuksen alle

eli pitdd muistaa ilmoittaa tulot verottajalle. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 97.)

Blogeilla voi ansaita rahaa monella tavoin. Monet blogimarkkinoijat kayttavat useaa
eri tapaa samanaikaisesti ja luovat erilaisia l&hestymistapoja kohderyhmén mukaan.
Tulee valita tarkoin mité tapoja lahtee kayttdmaan. Osa tavoista tuo vain lisdansioita

ja osa vaatii aktiivista osallistumista. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 104.)

Markkinointitavoissa on myos erilaisia viiveita rahojen tilittdmisessa bloggaajalle.
Usein on kerattava ensin tietty summa palveluun, jonka jalkeen ansaitut eurot saa
tililleen. Useissa palveluissa on tiukat kayttajaehdot ja niiden rikkomisesta seuraa
palvelusta irtisanominen. Esimerkiksi, jos pyytad kavereitaan klikkailemaan omia
linkkejadn mainosrahan toivossa, se jad Googlen muistiin ja néin ollen kayttajatili

voidaan poistaa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 105.)

4.2 Bloggaajan oman tekstin vaikutus tuloihin

Bloggaajan Internetissé julkaisema sisaltd nousee keskeiseksi vélineeksi vaikuttaa
lukijoihin. Varmistaakseen, ettd lukijat I0ytavét blogin, on tuotettava ja julkaistava
hyodyllistd ja kiinnostavaa sisaltod. Blogipostausta on osattava levittdd mahdolli-
simman tehokkaasti muissa Internetin valineissa, erityisesti sosiaalisessa mediassa,
esimerkiksi Facebookissa. Omaa blogia on osattava markkinoida, jopa tyrkyttaa luki-
joille. Tavoite on tuottaa siséltod, jota lukijat haluavat lukea ja jota he haluavat myds
jakaa keskené&an. Sanotaan, etté lukijat arvostavat sisaltod, joka auttaa heita ratkaise-

maan jonkin ongelman. (Juslen, J. 2009, 75 -76.)
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4.3 Mainosohjelmat ja bannerit

Verkkomainonta on kannattavaa liiketoimintaa niin mainostajille kun osaaville osta-
jillekin. Verkkojen mainosohjelmia voi hyddyntdd ilmoittamalla bloginsa mukaan
kertomalla perusasiat blogista, kuten kavijamaarat, kavijoiden profiili ja sisaltdluoki-
tus. Mainosverkot perustuvat mainosnayttoihin ja —klikkauksiin jattimaisessé sivus-
toverkostossa. Mainostaja maksaa mainosverkolle vaihtelevan summan per tuhat

mainoksen nayttokertaa tai per klikattu mainos. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 106.)

Internetissa toimii useita eri mainosohjelmia, tunnetuin niistd on Google AdSense.
Sen avulla saa kuva- ja tekstipohjaisia mainoksia sivulle. Sen avulla pystyy ansait-
semaan pienia summia joka kerta, kun mainosta klikataan blogin kautta. Ohjelmasta
pystyy tilaamaan mainokset aihepiirin mukaan ja osoittamaan sopivan paikan sille
sivultaan. Sieltd pystyy myos estdmaén mainokset, joita ei blogiinsa halua. AdSense
sopii erityisesti harrastusblogeihin, koska se avaa polun kohdistettuun sisaltomainon-
taan blogin sisalla joko klikkaus-, naytto- tai toimintopohjaisesti. Blogialustoihin on
helppo lisata AdSense- ohjelma ja silla pystyy ansaitsemaan normaalisti joitakin
kymmenia euroja kuukaudessa ja jos klikkauksia tulee erityisen paljon, jopa satasia
kuukaudessa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 107.)

Bannerimainonta sopii mainiosti monille eri sivustoille mainoskayttoon. Niita voi
saada mainosverkkojen kautta tai markkinoimalla itse yrityksille mainospaikkoja
omasta blogista. Mikéli banneripaikkoja myy suoraan yrityksille, on suositeltavaa
tehd& blogille mediakortti, josta ilmenee hinnoitteluperusteet esimerkiksi klikkaus-
méarille, nayttokerroille ja esilldoloajalle. Mainosverkkojen kautta bannerimainonta
toimii joko Kklikkausperusteisesti tai nayttokertapohjaisesti eli jokaisesta tuhannesta
mainoksen néyttokerrasta. Banneri kannattaa valita ja sijoittaa jarkevasti, ettei se hai-
ritse blogin lukijaa. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 109.)

4.4 Tuote ja palveluarvostelut

Yritykset haluavat tehdd yhteisty6td muotibloggaajien kanssa. Muotibloggaajat toi-

mivat niin sanotusti “puskaradiona” eli vertaiskuluttajina. Yksi tyypillisimmistd
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muotiblogien siséll6ista onkin erilaiset tuotetestaukset ja omista kulutustottumuksis-
taan kertominen. Blogeissa kerrotaan kuvien kera uutuustuotteiden kokeilemisesta ja
omista suosikkituotteista, pohditaan niiden laatua ja ominaisuuksia. Tuotteiden ja
palveluiden hintoja vertaillaan ja kerrotaan misté tuotteita voi hankkia. Joskus blog-
gaajat tekevét tallaisia postauksia myos spontaanisti pyytamatta. (Noppari & Hauta-
kangas 2012, 138.)

Helpoin tapa saada tuotteita arvosteltaviksi on yksinkertaisesti kysya. Riippuen blo-
gin kohderyhmésta voi kysya esimerkiksi kauneustuotteiden maahantuojalta, haluai-
siko maahantuoja tuotteitaan testattavaksi tai esittelyyn blogiin. Blogiin on hyva
myos lisatd sivu, jossa kertoo, ottaako tuotteita testattavaksi, ja jos ottaa niin milla
aikataululla. On syytd mainita myos, ettei valttaméttéd kirjoita tuotteesta, vaikka sen
saisikin postin mukana (Kortesuo & Kurvinen 2011, 112).

On syytad myos varoittaa yhteisoja blogissa, etta aikoo olla arvioissa rehellinen. Nain
ollen palaute voi joskus olla negatiivistakin. Blogin pa&stessé siihen pisteeseen ettd
blogin kirjoittajan mielipiteell& todellakin on suurta merkitystd, voi alkaa hinnoitte-
lemaan tuotearvosteluja ja -esittelyitd mielensd mukaan. Bloggaajan on pidettdva
mielessd, ettd piilomainonta on kiellettyd. Jos saa testituotteen ilmaiseksi tai siitd jo-

pa maksetaan, siitd tulee olla maininta blogissa (Kortesuo & Kurvinen 2011, 113).

Muotiblogeissa piilomainonnasta on kysymys silloin, jos bloggaaja jattaa ilmoitta-
matta postauksessa, ettd on saanut tuotteen lainaan, ilmaiseksi kayttoon tai osallistu-

misestaan mainostajan markkinointikampanjaan. (Indiedaysin www-sivut 2013.)

4.5 Arvonnat

Muotiblogeille tyypillisid yritysyhteistyén muotoja ovat, tuotearvostelujen lisaksi,
erilaiset arvonnat. Bloggaajat saavat yrityksiltd tuotteita tai alennuskoodeja jaetta-
vaksi blogin lukijoille, yleensa kilpailujen tai arvontojen palkintoina. Bloggaajalle
tdma tuo mahdollisuuden sitouttaa lukijoitaan. Yhteistydkumppanin bréndi taas saa
myonteista julkisuutta, ja tuotteet saavat lisaa nédkyvyyttad kohderyhman keskuudessa.
(Noppari & Hautakangas 2012, 140.)
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4.6 Oma verkkokauppa

Blogin pitdmisen ohella voi tehdd myos verkkokauppaa. Verkkokauppa voi olla oma
tai komissiopohjainen, bloggaajalle personoitu kauppa. Blogialustat tarjoavat yleensé
lisdosion verkkokaupan perustamiseen. Toinen vaihtoehto on ottaa kayttoon erillinen
verkkokauppasovellus omine maksutapoineen. Monet suuret ja tunnetut verkkokaup-
pat tarjoavat bloggaajille mahdollisuutta rakentaa komissiopohjainen kauppa oman
blogin kylkeen. Tata kautta voi myydd mm. Amazonin tai Ebayn tuotteita. Esimer-
kiksi CDONin ja vaatekauppa Nellyn tuotteita voi myyda TradeDoubler- kump-
paniverkoston kautta. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 115.)

4.7 Kumppanuusmarkkinointi

Affiliate eli kumppanuusmarkkinointi toimii silla periaatteella, ettd julkaisijalle eli
bloggaajalle maksetaan palkkio jokaisesta paikalle houkutellusta kavijéstd, joka ostaa
kumppanin tuotteen tai tuotteita. Joissakin paikoissa voi saada palkkion jo kaynnista
tai mainosnaytostékin. Kumppanuusmarkkinointi on yksi parhaista keinoista ansaita
rahaa blogilla. Mallissa bloggaaja hoitaa markkinointia joko lisadmalla teksti- ja
bannerimainoksia blogiinsa tai lisédmalla mainoslinkkeja postauksiinsa. (Kortesuo &
Kurvinen 2011, 110.)

Kumppanimarkkinointia kdytetddn useimmiten kuluttajamarkkinoinnissa. Sen avulla
myyd&&n mm. vaatteita ja kosmetiikkaa, matka- ja lomapaketteja, kirjoja, puhelinliit-
tymid ja luontaistuotteita. Kumppanuusmarkkinointi on hyvé vaihtoehto niin blog-
gaajalle kuin mainostajallekin. Bloggaaja voi ansaita isojakin summia, joilla parhaas-
sa tapauksessa pystyy elattdméan itsensé. Mainostajalle se on myds hyvé vaihtoehto,
koska kulut perustuvat saatuihin tuloihin ja joku muu vastaa markkinoinnista. Parhai-
ten kumppanuus onnistuu, kun palkkiomalli on reilu. (Kortesuo & Kurvinen 2011,
110-111))
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5 TUTKIMUSMENETELMA

Tutkimusmenetelméksi valikoitui laadullinen tutkimus. Tiedonkeruumenetelména
kéytettiin havainnointia. Havainnointi on aina valikoivaa tutkimuksissa. Tietoinen
valikointi toteutetaan teorian avulla. Valikoinnin lopputulemana on, ettd tutkimusta
tehdessé tutkija ei poikkea aiheesta liikaa, vaan havainnoi tutkimuksen kannalta
oleellisia asioita. Havainnot tehdaan tietoisesti. Tieteellinen tutkimus perustuu aina
luotettaviin havaintoihin. Havainnot ovat olennaisia ongelmanasettelun, tutkimusme-
todien ja teoreettisen viitekehyksen kannalta. (Vilkka 2006, 13.)

Havainnointi tiedonkeruumenetelmana voi olla kuuntelemista, katselemista, maista-
mista tai haistamista. Hirsjarven (2005, 183) mukaan havainnointi ei vélttamatta kui-
tenkaan tarkoita laheistd kontaktia tutkittaviin tai edes varsinaista kontaktia. Havain-
nointiaineistoa pystyy kerddmaan myos teksti- tai kuvamateriaalista (Silverman
2001).

Teorialla on iso rooli tutkimuksessa. Sen merkitys korostuu entisestdan, kun tutki-
musaineiston keradmiseen kéytetddn havainnointia padmenetelméana. Tama selittyy
silld, ettd laadullisessa tutkimusmenetelméssa havainnointi perustuu tutkijan henki-
I6kohtaisiin havaintoihin. Nain ollen havaintojen yleistettavyys ei ole osoitettavissa
vain ndihin havaintoihin perustuen. (Vilkka 2006, 79.) Tutkimuksen havainnointi-
kohteet perustuvat teoriaan. Teoria-aineiston pohjalta on tehty tarkasti jasennelty ha-
vainnointilomake, jonka mukaan tutkija analysoi blogien rakennetta, tekstid kuin ku-

vakin.

Havainnoinnin vaihtoehdot tutkimuksessa aineistonkeruumenetelmand voidaan jakaa
tarkkailevaan havainnointiin eli ulkopuoliseen havainnointiin, osallistuvaan havain-
nointiin eli tutkija on siséll& toiminnassa, aktivoivaan osallistuvaan havainnointiin eli
toimintatutkimukseen, kokemalla oppimiseen eli etnografiaan ja piilohavainnointiin.
(Vilkka 2006, 42.) Havainnoinnissa, ilman osallistumista, tiedonantajien ja tutkijan
valinen vuorovaikutustilanne ei ole tiedonhankinnan kannalta oleellista (Tuomi &
Sarajéarvi 2009, 81). Tassa tutkimuksessa kéytettiin tarkkailevaa havainnointia niin,

ettd tutkija oli ulkopuolinen ja osallistumaton tarkkailija.
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Tuomen ja Sarajarven (2009, 81) mukaan havainnointi yksin on ty6las ja aikaa vieva
aineistonhankintamenetelma. Sita kuitenkin haluttiin kayttad, koska muotiblogit ovat
tuore ilmi0 ja siitd syytd niit on tutkittu hyvin vahan. Todettiin myos, ettd tekstin
rakenteesta ja kuvien asettelusta saa tietoa paremmin itse havainnoimalla kuin esi-

merkiksi haastattelemalla.

Tutkimukseen valittiin kuusi bloggaajaa. Aineistoon pyrittiin saamaan monipuoli-
suutta valitsemalla toisistaan eroavia blogeja. Valittiin eri-ikaisia ja eri elaméntilan-
teessa olevia blogin yllapitajia. Haluttiin tutkia ennen kaikkea jo suosiota, ja ennen
kaikkea paljon lukijoita saavuttaneita, blogeja. Ei koettu mielekkaaksi tutkia esimer-
kiksi vasta hiljan bloginsa perustaneita, koska postausten variaatiot olisivat todennéa-
koisesti jaaneet suppeammaksi. Liséksi blogien yksi tutkimuskohde oli kommentoin-
ti, jota olisi ollut vaikea havainnoida, jos se on kovin vahaistad. Sama patee myos tu-

lonhankkimiskeinoihin, joita alkavilla bloggaajilla ei luonnollisestikaan viela ole.

Kaikki tutkimuksen bloggaajat ovat naispuolisia, koska miespuolisia muotibloggaajia
on Suomessa vahéan. Tutkimukseen valittiin muotibloggaajia, joiden blogit ovat osa
jotakin blogiportaalia. Tutkimuksessa kaytettiin kolmea blogiportaalia, joista kusta-
kin valittiin kaksi blogia tarkkailtavaksi. Koettiin, ettd tallaisella jaottelulla voidaan
saada lisaa vaihtelevuutta tuloksiin. Blogien postauksia tarkasteltiin yhtend kokonai-
suutena, eika esimerkiksi eritelty, kuinka monta kommenttia tietty bloggaaja sai seu-

rantajaksolla.

Aineisto valittiin siten, ettd havainnoinnin aloituspaivéksi valittiin maanantai
16.12.2013. Tutkimukseen otettiin mukaan kaikilta kuudelta bloggaajalta viisi en-
simmaisend ilmestynyttd postausta. Nain valtettiin tutkijan mahdollisuus vaikuttaa
tutkimukseen valittaviin postauksiin. Havainnoitavia postauksia oli yhteensa 30 kap-
paletta. Havainnointilomake luotiin teoriaosuuden pohjalta. Havainnointilomakkee-
seen valittiin tutkimuskohteiksi leipateksti, otsikointi, kuvitus, tulonhankkimiskeinot
ja kommentointi, l&hes kaikkiin siséltyi useampia alakohteita. Havainnointilomaket-
ta testattiin niin, ettd havainnointiin kaksi postausta jo ennen seurantajakson alkua.

Na&in saatiin selville, tarvitseeko havainnointilomaketta muuttaa.
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Havainnoinnin kohteena olleet bloggaajat eivét olleet tietoisia siitd, ettd he ovat osa-
na tutkimusta. Kuulan (2006, 188) sanoin blogien ja kotisivujen tutkiminen ei vaadi
lupaa niiden yllapitéjiltd. Poikkeuksena tahén s&&ntéon ovat sivustot, joiden nakemi-
nen vaatii sisdén kirjautumisen. T&sséd tutkimuksessa kaytettiin vain blogisivustoja,

jotka ovat julkisesti kaikkien nghtavilla ja joihin on vapaa paasy.

Tutkimuksessa kaytettiin muotibloggaajien lisédmiéd kuvia havainnollistamaan teks-
tid. Kuvia on luvallista siteerata tieteellisessd esityksessd, kuten opinnéytetydssé.
Kuvalla taytyy olla selked yhteys tekstiin ja siteeraamisen on oltava perusteltua tut-

kimuksen havainnollistamiseksi. (Kopiraitin www-sivut.)

6 TULOKSET

6.1 Otsikko

Otsikot olivat kaikilla viidella bloggaajalla lyhyitd. Keskimadarédinen otsikon merkki-
maéard, 30 postauksen tutkimuksessa, oli 22 merkkid. Merkkimaaréat on laskettu ilman
valilyonteja. Pisin otsikko oli 50 merkin pituinen ja lyhyin 5 merkkia. Havainnoides-
sa tuli ilmi, etta otsikon fontti ja koko pysyivét samoina koko seurannan ajan kaikilla
bloggaajilla. Kaksi bloggaajista kaytti otsikkotyylind Georgiaa, yksi Arialia ja kaksi
muuta kayttivat harvinaisempaa fonttityylia. Kaikki viisi bloggaajaa kayttivat isom-
paa fonttia otsikossa kuin leipatekstissa. Valittu fontti oli vahintddn 5 px isompi kuin

leipatekstin fontti.

Otsikkotyypeista eniten kdytettiin suoraa otsikointia eli kerrottiin ydinasia jo otsikos-
sa. Suoria otsikoita oli k&ytetty puolessa 30:st4 postauksesta. Toiseksi eniten kéytet-
tiin epasuoraa otsikointia. Niitd oli 43 prosenttia kaikista otsikoista. Muita otsikko-
tyyppeja kéytettiin todella vahan, edellda mainittujen liséksi kerran kaytettiin kysymy-
sotsikkoa, uutisotsikkoa ja reason why —otsikkoa. Muutamassa otsikossa viitattiin

johonkin tunnettuun teokseen esim. elokuvaan tai lauluun.



28

Suoraotsikko

”Alkuvuoden asuja 2013 ”(Just my imagination —blogi 2013).
“Uudet farkut ja muita kuulumisia”(Just my imagination —blogi 2013).
Epasuoraotsikko

”Good morning”’(Ps. | Love Fashion —blogi 2013).

“Happy birtday mr. president”’(Polka Dots —blogi 2013).
Uutisotsikko

“Lisdd asukuvia”’(Just my imagination —blogi 2013).

Reason why -otsikko

“Mutta kun pelottaa” (Moumou —blogi 2013).
Kysymysotsikko

“Todellista vai ei? ”(Moumou —blogi 2013).

Otsikon sanastossa ei kaytetty juurikaan verbejé eika valimerkkejd. Kolmessa posta-
uksessa oli huutomerkki ja yhdessa kysymysmerkki. Verbeja oli kéaytetty vain kol-
messa otsikossa. Kahdeksan kertaa otsikko oli vieraalla kielelld kirjoitettu, seitsemén
kertaa englanniksi ja kerran ruotsiksi. Kaksi bloggaajat nayttivét kirjoittavan l&hes
poikkeuksetta otsikkonsa vieraalla kielelld. Yht& poikkeusta lukuun ottamatta kaikki

otsikot olivat yksitasoisia.

Ingressityyppeissa otsikoita oli molempia tyyppeja yhta monta, 14 oli tunteisiin ve-
toavia ingresseja ja 14 uutisen kertovia ingressejd. Ingressejé oli vaikea jakaa ndihin
kahteen ryhmé&én. Kahdessa postauksessa ei ollut ingressié ollenkaan, koska postauk-

sessa oli pelkkia kuvia.

Uutisingressi

“Muistatte varmaan, kun jaoin omia kuvausvinkkejani ja kerroin omasta historiasta-
ni kuvaajana tassa Olympuksen kampanjapostauksessa? ’(Just my imagination -blogi

2013).

“Piipahdin eilen tdiden jalkeen uuden kuvataidendyttelyn avajaisissa kuvatakseni

sieltd jutun blogiini seka joulukalenteriimme. Re:fashion-portaalimme on téanaan en-
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simmaista paivaa auki olevan Daydreamers-nayttelyn ylped yhteistydkumppani, mut-

ta olisin toki muutenkin kaynyt nayttelyn katsomassa.” (MouMou —blogi 2013).

Tunteisiin vetoava

”Olen aivan onneton vilukissa. Villasukkia kaytan ympari vuoden ja lokakuusta maa-
liskuuhun nukun vahintaan kahden peiton alla. Tahan heikkoon kylméansietokykyyni
tuo omat haasteeni asuntoni omapaiset patterit, jotka tasaisin valiajoin tuntuvat ajat-
televan, etté on hauskakin vitsi jaadyttaad kotikolo igluksi yon aikana. ”. (Polka Dots
—blogi 2013.)

”Se oli sitten viimeisen tyoviikon ensimmainen paiva. Viela pitaisi hetki jaksaa puur-
taa ennen joululomaa, jotta viikon irtiotosta voisi sitten nautiskella jotenkin hyvalla

omallatunnolla.”. (Moumou —blogi 2013.)

6.2 Leipéateksti

Verkkotekstissa on taysin hyvéaksyttavaa kayttdd yksivirkkeisia tekstikappaleita, jo-
ten nekin on tutkimuksessa laskettu tekstikappaleiksi. Tekstikappaleiden mé&aré vaih-
teli aika tavalla, johtuen juuri yksivirkkeisistd kappaleista. Yhdesséa postauksessa ei
ollut tekstid lainkaan ja yhdessé oli tekstikappaleita yli kymmenen, peréti 22 kappa-
letta. Suurin osa, eli 67 prosenttia, tutkittavista postauksista sisélsi 3 - 5 tekstikappa-

letta.

Virkkeitd oli tekstikappaleissa vahén. Alle viisi virketta sisaltavia tekstikappaleita oli
valtaosassa postauksista, yli 74 prosenttia kaikista. Yhden virkkeen kappaleita oli
perati 30 kappaletta. Yli kymmenen virketta sisaltdvia tekstikappaleita 16ytyi vain

kaksi, joka edustaa noin prosenttia kaikista kappaleista.

Blogitekstien merkkimé&éarat on laskettu ilman valilyénteja. Postausten merkkiméaarat
vaihtelivat paljon. Osassa saattoi olla merkkeja muutamia satoja ja osassa taas pitkél-
ti yli 2000 merkkid. Alle 1000 merkkia sisaltavia teksteja oli 30 prosenttia, 1000 -
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2000 merkkia siséltavia kirjoituksia oli 50 prosenttia ja loput olivat yli 2000 merkkia

sisaltavia.

Kaikissa tutkittavissa blogiteksteissa tekstin fontti ja koko pysyttelivat samana koko
seurantajakson. Ainoastaan, kun bloggaaja halusi korostaa jotain tiettyd lausetta tai
sanaa, hén oli merkinnyt tummemmalla tai “kenotekstid” kayttaméalla kyseisen koh-
dan. Havainnoidessa ilmeni, ettd bloggaajat kéayttavat kenotekstia erityisesti viimei-
sessd kappaleessa, kun haluavat korostaa esim. postaukseen liittyvaa arvontaa tai

esittdmadnsa kysymysta.

Lyhenteitd tai vierasperdisid sanoja ei paljonkaan kaytetty seurattavissa muotiblo-
geissa. Muutama vierasperéinen sana l0ytyi esim. “’klikkaus” ja “shoppailu” ja ta-
vanomaisia lyhenteitd, kuten ”mm.” ja esim.” kéytettiin. Verkossa paljon esiintyvia
lyhenteitd, kuten btw tai omg, ei seurantajakson aikana kaytetty kertaakaan. Sitaatteja
kaytettiin yleensd, jos lainattiin jotain itse aikaisemmin sanomaansa ja haluttiin viita-
ta siihen uudessa tekstissé. Erityisesti yksi bloggaaja kéytti sitaatteja yli puolessa
postauksistaan. Erds bloggaaja kaytti sitaattimerkkeja hyvantekevaisyys-
postauksessaan, koska oli lainannut tekstid suoraan hyvantekevéisyyskohteelta. Si-

taatteja oli kuitenkin vahan, kuusi 30:sta postauksesta sisalsi sitaatteja.

6.3 Kuvitus

Kuvien maaré on laskettu siten, ettd esim. bloggaajan kokoamat kuvakollaasit, joihin
han on liittinyt useampia kuvia yhteen, laskettiin vain yhdeksi kuvaksi. Kaikissa
blogipostauksissa oli vahintaan yksi kuva, paasaantoisesti niitd oli enemman. Kaksi
kuvaa tai alle sisdltavia péivityksia tehtiin 37 prosenttia ja kolmesta kahdeksaan ku-
vaa sisaltavia postauksia oli 50 prosenttia kaikista. Yhdessd postauksessa, jossa koot-

tiin koko edellisvuosi yhteen, oli 21 kuvaa.

Kuvien koko madriteltiin sen mukaan, kuinka paljon ne vievat tilaa eli pakkauskoon
mukaan. Tama tehtiin siitd syystd, ettd tdman tiedon pystyi kuvista saamaan. Kuvat
luokiteltiin pieniksi (alle 150 pikselid), keskikokoisiksi (150 - 301 pikselid) ja suurik-
si (yli 301 pikselid). Tutkittavissa postauksissa oli yhteensd 135 kuvaa, joista 40 oli
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pienid, 39 keskikokoisia ja 56 suuria. Bloggaajien kayttdmat kuvien koot vaihtelivat
postauksittain, ei ollut havaittavissa mitdén kaavaa siitd, minka kokoisia kuvia kukin

kayttad, vaan paatos todennékoisesti tehdadn postaus kerrallaan.

Kaksi kuudesta bloggaajasta aloitti postauksensa aina kuvalla ja postaus péattyi teks-
tiin. Loput aloittivat aina tekstilla ja melkein kaikki ndista paivityksista myos paattyi
tekstiin. Yli puolessa postauksissa kaytettiin tekstia myos kuvien vélissa, jos kuvia
oli useampia. Suurin osa kuvien vélissd olevista tekstikappaleista oli yksi- tai kaksi-
virkkeisié.

Kuvien luokittelussa pyrittiin siihen, ettd kuva kuuluisi vain yhteen luokkaan, vaikka
teoriassa suurin osa olisi voitu sijoittaa useampaan eri kategoriaan. P&ivanasu-
kategoriaan kuuluvia postauksia oli 30 prosenttia kaikista postauksista. (Kuva 2). 33
prosenttia kaikista postauksista oli tuotekuvia. Tuotekuviksi luokiteltiin kuvat, joissa
selvasti korostettiin jotain tiettyd tuotetta tai tuotteita. (Kuva 1). Kuvat saattoivat esit-
tdd pelkastddan kyseisia tuotteita tai sitten ne olivat osana esim. asukokonaisuutta,
mutta kuvat olivat kohdistettu suurimmalta osin tdh&n kyseisiin tuotteeseen. Teks-

tiosuus usein tuki kuvia, koska siina kerrottiin tuotteesta.

Tunnelmakuviksi luokiteltiin kuvasarjat, joissa oli kuvattu yleisesti tunnelmaa, eiké
esim. tiettyd vaatetta, asukokonaisuutta tai ruoka-annosta. (Kuva 3). Teksti oli muo-
dostettu samalla tavalla, esim. kertomalla paivéan kulusta. Tunnelmakuvia oli 23 pro-
senttia kaikista. Ruokakuviksi luokiteltiin postauksen kuvat, joissa oli kuvattu pel-
kastddn ruoka-annosta tai esimerkiksi ravintolan sisustusta annosten yhteydessa.
(Kuva 4). Niita oli 10 prosenttia kaikista postauksista. Edell& mainittujen liséksi oli
yksi postaus koostettu Instagram —kuvista. (Kuva 5). Sisustus- ja matkakuvia ei seu-
rantajaksolla havaittu ollenkaan. Osa tunnelmakuvia sisaltaneista postauksista olisi
voitu luokitella my6s sisustuskuviin, koska niissé oli myods sisustuksesta kuvia. Ne
luokiteltiin kuitenkin tunnelmakuviksi, koska postauksen aihe ei niissé liittynyt sisus-

tukseen. Opinnaytetyon lopussa on esimerkit kuvista.(LIITE 2)

Seurantajakson postauksissa ei kéaytetty videoita.
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6.4 Kommentointi

Kommenttien lukumaaraén laskettiin mukaan kaikki kommentit, jotka oli jatetty seu-
raavana paivana kello 16 mennessd. Tamé riippumatta siitd, mihin aikaan paivasta
postaus oli julkaistu. Kommenteiksi laskettiin vain lukijoiden jattdmat kommentit eli
bloggaajan omia vastauksia ei otettu huomioon. Suurimpaan osaan postauksista, eli
57 prosenttiin, oli kommentoitu alle kymmenen kertaa. Postauksista 23 prosenttia
sisélsi 10-20 kommenttia ja loppuja oli kommentoitu enemman kuin 20 kertaa. Vaih-
teluvali kommenttien méarassa oli suuri. Kolmeen postaukseen ei ollut kommentoitu

kertaakaan, kun taas yksi postaus saavutti n. vuorokaudessa 87 kommenttia.

Kommenttien pituus laskettiin niiden merkkimaarien mukaan niin, ettd vélilyonteja
ei luokiteltu merkeiksi. Kommentteja oli muutamissa postauksissa niin paljon, etta
paatettiin ottaa jokaisesta postauksesta kymmenen ensimmaistd kommenttia lasken-
taan mukaan. Postauksissa, joissa oli vdhemman kuin kymmenen kommenttia, otet-
tiin huomioon kaikki mité oli. Havainnoinnissa mukana olevia kommentteja oli yh-
teensa 184 kappaletta. 1so osa kommenteista oli alle 100 merkkié pitki&, noin 44 pro-
senttia kaikista. Kommentteja, jotka olivat 101-200 merkkia pitki&, oli 43 kappaletta
eli 23 prosenttia kaikista ja 16 prosenttia oli merkkimaaréltadan 201 ja 300 merkin
valissd. Yli 301 merkki& siséltdvia kommentteja oli yhteensd 30 kappaletta. Lyhin

kommentti oli pituudeltaan 7 merkkia ja pisin oli vastaavasti 812.

Postauksen aiheen vaikutusta kommenttien madraan tutkittiin jakamalla postaukset
kategorioihin hieman samaan tapaan kuin kuvat edell&. Kategoriat olivat henkilokoh-
tainen postaus, muoti- tai kauneuspostaus, ruoka- tai sisustuspostaus, matka- tai ta-
pahtumapostaus, tunnelmapostaus ja kilpailu- tai vinkkipostaus. Henkilokohtaiseksi
postaukseksi luokiteltiin esimerkiksi bloggaajan kertomus kissansa tempauksista
edellisvuonna ja piikkikammosta kertova postaus. Niitd ei voinut sijoittaa muihin ka-
tegorioihin. Muiden kategorioiden kohdalla luokittelu oli hankalampaa, koska moni
postaus olisi kdynyt kolmeenkin eri kategoriaan. Luokittelu pyrittiin tekemaan niin,

etté postaus jaoteltiin sen padasian mukaan, eli mika oli postauksen ydinviesti.

Kommenttien mééarat laskettiin keskiarvoina. Eniten kommentteja kerasivat kilpailu-

ja vinkkipostaukset, keskiméarin 47 kommenttia per postaus. Tosin ndita julkaistiin
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seurantajakson aikana vain kaksi, joka saattaa hieman vaaristaa tulosta. Toiseksi eni-
ten kommentoitu aihe oli henkilékohtaiset postaukset, jotka kerdsivat kommentteja
keskimé&arin 32 kappaletta. Kolmanneksi suosituin aihe kommenttien valossa oli
matka- ja tapahtumapostaukset, joita kommentoitiin 14 kertaa. Varsinaisia muoti- ja
kauneuspostauksia kommentoitiin yhdeksén kertaa. Ruoka- ja sisustuspostauksia ja

tunnelmapostauksia kommentoitiin molempia seitseman kertaa.

6.5 Tulonhankkimiskeinot

Suosituin tulonhankkimiskeino seurantajakson aikana oli kumppanuusmarkkinointi,
jota kéytettiin kahdeksassa postauksessa. Kumppanuusmarkkinoinniksi laskettiin
esimerkiksi uuden vaateliikkeen esittely, alennuskoodit verkkokauppoihin, jotka saa
lunastettua vain blogin kautta ja yhteistydé kameramerkin kanssa, niin ettd, bloggaaja
antaa kameran kayttévinkkeja. Kumppanuusmarkkinointiin liittyi usein myds arvon-

ta, mutta ne on kuitenkin luokiteltu tdssa tapauksessa eri keinoksi.

Arvontoja oli kolmessa postauksessa. Tuotearvosteluja oli kolmessa postauksessa,
niissa arvosteltiin kynsilakkoja, jumpsuit ja alusvaatteita. Palveluarvosteluja ei ollut
lainkaan, eikéd kenelldkaan muotibloggaajalla ollut omaa verkkokauppaa. Henkil6-
kohtaisia mainoshannereita ei ollut kenellak&an. Neljasséd blogissa oli blogiportaaliin
mukana tulevaa mainontaa sivun ylalaidassa. Yksi bloggaaja hankki varoja lastensai-

raalalle postaamalla aiheesta.

7 POHDINTA

Tuloksista voi hieman paatelld, ettd muotiblogit ovat suurimmalta osin toistensa kal-
taisia. Esimerkiksi ulkonédllisesti ne noudattavat pitkalti samaa kaavaa, toisaalta ne
ovat kaikki selkedsti luettavia, ja lukija myos tietdd, mistd minkakin l6ytaa, kun jo-
kaisessa blogissa osat ovat l&hes samassa paikassa. Blogin postaukset arkistoituvat

kuukauden ja aihepiirin mukaan, joka helpottaa esim. tietyn aihepiirin postauksia et-
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sittdessd tai tietyn postauksen loytamisessd. Osa séilyttad kaikkia postauksia blogis-

saan monia vuosia ja 0sa poistaa postauksia nékyvista tietyn ajan kuluttua.

Fontit hieman vaihtelivat bloggaajien valill4, mutta esim. otsikon ja leipéatekstin suh-
de pysyy suunnilleen kaikissa samana. Teoriaosassa mainittuja yleisimpié fonttityy-
lejd Verdanaa ja Times new romania ei kaytetty, Arialia kdytti ainoastaan yksi blog-
gaaja. Postauksien pituudet pysyivat lyhyind, mainitussa alle 1500 merkissa ja ndin
ollen séilyttivat hyvén luettavuuden, kuten teoriaosuudessa suositeltiinkin. Suurim-
massa osassa postauksia muotibloggaajat menivat suoraan asiaan jo otsikossa tai
viimeistaan ingressissa ilmeni, mita aihetta postaus kasittelee. Otsikot oli muutenkin
muodostettu todella selkeiksi, korkeintaan muutaman sanan mittaisiksi, eikd niissé
kaytetty juurikaan esim. kysymys- tai huutomerkkeja. Alasillan (2002, 166) toteamia
lauseen mittaisia otsikoita ei ollut kuin muutama. Verbeja ei mydskéaan kaytetty, kuin

kolmen postauksen otsikossa.

Huomaa, ettd havainnoinnin kohteena olleet muotibloggaajat ovat kirjoittaneet blogia
useita vuosia, teksti oli kauttaaltaan blogeissa erittdin selkedd ja ymmarrettavaa.
Tekstikappaleet pysyttelivat hyvin 3 - 5 virkkeen mittaisina, miké verkkotekstille on
suositeltavaa. Virkkeet olivat yksinkertaisia ja lyhyitd. Muotibloggaajat kéyttavat
paljon yksivirkkeisid kappaleita. Lyhenteitd bloggaajat eivat nayta kéayttdvan, mika
on mielesténi hyva asia. Korostuksia, esim. lihavointia ja muita véreja kuin mustaa,
el myoskéan kaytetty kuin linkeissé ja arvonnoista ilmoitettaessa. Muotibloggaajat
tietdvat, ettei litka kikkailu lyhenteilld, lihavoinneilla ja véreill4 ole luettavuuden

kannalta hyvéksi.

Muotiblogeissa kuvat ovat tarkedssd roolissa, elleivat jopa padosassa. Kuvat ovat
usein otettu laadukkaalla kameralla, ja bloggaajat itse kasittelevat kuvat ennen kuin
ne paasevat levitykseen. Kuvia on yleensa useita ja ne ovat kooltaan isoja. 50 prosen-
tissa postauksia oli 3 — 8 kuvaa, joka tukee Nopparin ja Hautakankaan (2012, 33 -34)
keskimé&araista arviota kuvien maarastad. Kuvat sijoitettiin useimmiten heti postauk-
sen alkuun paraatipaikalle tai viimeistdan puoleen véliin postausta. Suurin osa muo-
tiblogeissa esiintyvista kuvista liittyivat juuri muotiin tai kauneuteen, mutta muitakin
aiheita kuvissa esiintyi. Muutamassa postauksessa kuvat olivat ns. tunnelmakuvia,

joilla ei valttamétta ollut yhteyttd, kuin 10yhésti, postauksen sisaltoon.
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Kommentteja postauksiin jatetddn varmasti vahan verrattuna lukijaméaériin. Suurin
osa postauksista kuitenkin sai kommentteja ja osa sai niitd runsaastikin. Kommentit
olivat aika lyhyitd ja usein niissa kehuttiin, joko bloggaajan ulkonakod tai hanen
paélldan olevaa tuotetta. Kilpailut saivat kommentoijat hyvin liikkeelle ja samoin
henkilokohtaisia asioita kasittelevat postaukset, joihin lukijat kommentoivat kerto-
malla omia kokemuksiaan samasta tai samankaltaisesta asiasta. lhmisten kiinnostus
bloggaajan henkilokohtaiseen eldmé&an varmaan kertoo ihmisten tirkistelyn halusta ja

uteliaisuudesta.

Huomasin, ettd bloggaajat vastailivat pddosin ahkerasti kommentteihin ja yleensa
vastaus tuli vuorokauden sisélla. Bloggaajilla on tapana kysya mielipidetté lukijoilta
postauksen loppuun sijoitettavalla kysymykselld, jolla yritetddn aktivoida mahdolli-
simman monta blogi-kévijaa, jattdamaan kommentin. Osa bloggaajista kéyttda usein

samaa kysymysta, esimerkiksi asukokonaisuuteensa liittyen..

Tulonhankkimiskeinoja kaytettiin jonkin verran seurantajakson aikana. Opinndyte-
tyon teoriaosuudessa mainituista keinoista kaytettiin ainakin arvontoja, tuotearvoste-
luita ja kumppanuusmarkkinointia. Yleishuomiona tein havainnon, etta blogiportaalit
jarjestavat paljon kumppanuusmarkkinointia erilaisten yritysten kanssa. Naihin kam-
panjoihin osallistuu usein useampi portaalin bloggaaja. Havainnointijaksolla yhteis-
tyota tehtiin mm. kameramerkin, alusvaatemerkin, kenk&merkin ja néayttelyn kanssa.
Yleensd kumppanuusmarkkinointiin siséltyy arvonta tai kilpailu blogin lukijoille.
Omaa blogia osataan markkinoida my6s muissa sosiaalisissa medioissa. Blogiportaa-
leilla on omat Facebook —sivunsa, kuten itse blogeillakin. L&hes kaikilla muotiblog-

gaajilla on myos Instagram-tili, joka on linkitetty blogin omalle kotisivulle.

Teoria ja tulokset kohtasivat opinndytetydssa hyvin. Havainnointilomakkeen avulla
saadut tulokset myotadilivat péédosin teoriassa annettuja suosituksia. Eroavaisuutta
saatiin kuitenkin muutamissa osioissa, kuten otsikoinnissa ja fonteissa. Teoriassa ker-
rottiin myos péivan asu-kuvien olevan erdan tutkimuksen mukaan yleisempié kuvia,
tassa tutkimuksessa tuotekuvia oli enemmaén. Toki lopputulokseen yleisemmaéstéd ku-

vatyypista vaikuttaa oleellisesti luokitteluperusteet ja itse luokittelija.
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Vaikka blogit ovat selkeitd, koska ne ovat kaikki samantyylisia, toisaalta olisi hienoa
jos joku uskaltaisi vahén poiketa muista niin blogin sisallélld kuin sen ulkénadlla.
Monet lukijat syyttavat muotibloggaajia liiallisesta kaupallisuudesta. Olen kuitenkin
sitd mieltd, ettd iso osa lukijoista ei seuraisi blogia, mikali siella ei olisi koskaan
esim. alekoodeja tai arvontoja. Toki ymmarrén, ettd liika kaupallisuuskin varmasti
arsyttda osaa lukijoista blogimaailmassa. Tama on arsyttanyt myds osaa muotiblog-
gaajista niin paljon, ettd he ovat perustaneet oman blogiportaalin eli yhteison, joissa
voivat itse paattdd, mitd haluavat markkinoida vai markkinoivatko ollenkaan.

Re:fashion portaalissa ei esim. ole mainosbannereita ollenkaan.

Kaupallisuuden liséksi muotiblogit ovat inspiraation lahteend vertaansa vailla. Blo-
geista saa pukeutumiseen ja moneen muuhunkin eldmén osa-alueeseen hyvia ja to-
teuttamisen arvoisia vinkkeja. Muotiblogien siséllon sanotaan olevan melko pinnal-
lista, jossa keskitytddn vain positiivisiin asioihin. Olen kuitenkin lukenut useita blo-
gikirjoituksia, jotka késittelevat ikdvampid aiheita, kuten kuolemaa, tyottomyytta tai
sairautta. Minusta on hienoa, ettd osataan kirjoittaa myos vakavammista aiheista. Lu-
kijat pystyvéat samaistumaan yhtd lailla bloggaajan tilanteeseen, vaikka se olisikin
ainaisen onnellisuuden sijaan surullinen. Ei edes muotibloggaajan eldmé ole aina

”ruusuilla tanssimista”.
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