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Tama opinnaytetyd kertoo Youtube-palvelusta ja sen kaytdstd ansaitsemisen valineena.
Aihetta kasitellaan kirjallisuuskatsauksen keinoin ja Youtuben omaan julkaisumateriaaliin
paneutumalla. Kyseinen aihe havaittiin ajankohtaiseksi erityisesti uusien persoonien nous-
tessa julkisuuteen Youtuben avulla, luoden mielikuvaa Youtubesta mahdollisena kokopai-
vatyona. Tarkoituksena on luoda lukijalle kuva videontuotantoon sopivien ansaintalogiikko-
jen kaytosta sekéa Youtuben itse tarjoamista ansaitsemisen vélineista.

Tyo6ssa esitellaan ensin ansaintalogiikkoja kasitteena ja kerrotaan, mista tuotteen tai palve-
lun hinta rakentuu. Ansaitsemisen tavoista syvennytaan kahteen, joita voi kayttdd suoraan
Youtube-videon monetisaatiossa. Nama keinot ovat mainonta ja sponsorointi. Ansaintalo-
giikkojen jalkeen paneudutaan Youtuben syntyyn ja kehityshistoriaan. Youtube-luvussa
kerrotaan myos sen ilmidista ja erilaisista kayttdtavoista, kuten viraalit seka videobloggaa-
minen. Tyosta kay ilmi, etta yksi Youtuben suosion salaisuuksista on yleisén mielipiteen
kuuleminen. Videot nousevat suosioon omaperaisten ideoiden ja kansainvélisen leviami-
sen kautta, eivatkd Youtuben johtajien paatoksista.

Lopuksi tutustutaan Youtuben eri mahdollisuuksiin ansaitsemisessa. Luvussa kaydaan lapi
Youtuben kumppanuusohjelma, sen historia ja keskeiset kaytannot, kuten mainonta seka
kumppanuusohjelman tarjoamat edut kumppaneille. Kumppanuusohjelman lisaksi kerro-
taan millaista sponsoritoimintaa Youtubessa on tapana kayttdd ja mita muita ansainnan
keinoja Youtube-videolle on.

Opinnaytety6 sopii luettavaksi sosiaalisen median parissa tytskenteleville ihmisille, uusista
ansaintalogiikoista kiinnostuneille seka harrastajille, joita kiinnostaa, mistd Youtuben kal-
taiset ilmi6t rakentuvat. Tyosta kay ilmi, ettd Youtuben kumppanuusohjelma on kehittynyt
nopeaa vauhtia ja kerdd ymparilleen paiva paivaltd suuremman maaran seuraajia. Tyo
auttaa Youtuben kumppanuusohjelmaan pyrkivida ymmartdmaan ohjelman kokonaisuutta
seka sitd, mitd kumppanilta vaaditaan.

Avainsanat Youtube, ansaintalogiikka, mainonta, sponsorointi
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This thesis introduces Youtube as a service and as a tool for earning. The subject is
dealt with reviewing Youtube’s official blog and literary of the subject. This particular
subject was found topical especially from the rising of the new Youtube celebrities in
U.S. and U.K, making it seem like a potential full-time job opportunity. The aim of this
thesis is to provide a good conception of the most suitable revenue models to use in
video production, and also familiarize the reader with possibilities of Youtube’s own
partner program.

First this study presents the concept of revenue models and how a price on a product
or a service is built. On terms of making money this study explores the two that can be
used straight on Youtube-video’s monetization. Those are advertising and sponsor-
ship. The examination of the revenue models will be followed by the introduction of
Youtube, how it was discovered and its development history. This chapter also de-
scribes the phenomena of Youtube, and the variety of ways to use it, like video virals
and vlogging. According to the finding, the secret behind Youtube’s popularity is the
way it listens the public opinions. The videos will gain popularity and fame over original
ideas and fans spreading it internationally, rather than from the decisions of Youtube’s
management.

Finally it is time to explore the different possibilities of earning in YouTube. This chap-
ter presents the Youtube partner program, its history and key practices, from advertis-
ing to the benefits that Youtube offers to its partners. This chapter also describes how
the earlier introduced themes, namely advertising and sponsorship fit into the world of
Youtube, and if there is any other ways of earning from it.

This thesis is suitable to be read by people who either work with social media or are
just interested in the new media revenue models. The study shows how Youtube has
evolved, and how it gains more and more followers each day. This thesis helps the
reader understand the totality of the partner program, and what kinds of requirements
are expected of the partners.

Keywords Youtube, revenue model, advertising, sponsorship
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetyossa kerron Youtubesta seka siitd, miten tuottamalla videoita Youtu-
be-palveluun voi kuka tahansa ansaita rahaa. Ty pitda sisallaan erilaisten ansaintalo-
giikoiden toiminnan verkossa ja sen, miten nama eri keinot kytkeytyvat Youtube-

palveluun.

Aihe on valittu, koska Youtube on herattanyt median huomion lukuisien videobloggaaji-
en buumilla. Youtubessa suositut henkilét ovat uudenlaisia tahtia, jotka tavoittavat mil-
joonia katsojia, vaikka he eivat edes poistuisi omasta huoneestaan. Jotkin Youtube-

tahdet ovat onnistuneet tekemdaan videoistaan menestyvan uran (Youtube 2010b).

Ansaitsemista ei kuitenkaan ole yritetty piilottaa kulisseihin, vaan moni Youtube-tahti on
avoimesti kertonut kuuluvansa Youtuben kumppanuusohjelmaan ja kauppaa omia fani-
tuotteitaan videoidensa yhteydessa. Aiheessa kiinnostusta heratti se, millaisista pala-
sista videontuottajan elanto koostuu ja millaisia eri ansaintakeinoja heidan ulottuvillaan

on.

Tavoitteenani onkin selvittdd, mita erilaisia keinoja Youtuben videontuottajilla on saada
rahaa videoistaan tai videokanavastaan. Tarkoituksena on saada kasaan kattavasti
tietoa esimerkiksi median ammattilaisten kayttdon, jotta ilmioéon olisi lahted mukaan.
Paamaaranani on myds oman osaamiseni syventaminen ja Youtuben ja sen ilmididen

laajempi ymmartaminen.

Rajasin aiheen kasittelemdan Youtuben itse luomien ansaintakeinojen lisdksi muuta-
maa muuta ansaintalogiikkaa, joilla videontuottaja voi tehda rahaa videoidensa avulla.
Tyossa ei kasitella tarkemmin perinteisid ansaintalogiikkoja eikd mytskaan Googlen

itsensa tekemia voittoja Youtube-palvelusta.

Youtubea kasitellaén luvussa kolme, jossa keskityn palvelun perusluonteeseen ja pal-
veluun itse omalla persoonallaan osallistuvien henkildiden ansaintamahdollisuuksiin.
Ty6ssa en kasittele yritysten, yhdistysten ja jarjestdjen Youtube-tilien kautta mahdollis-
tuvia ansaintamalleja. Tydssa en mydskaan syvenny siihen, millaiset videot tuottavat
eniten tai kerddvat eniten katsojia, tai edes sita, kuinka paljon yksittédinen videontuottaja
voi parhaimmillaan tienata. Nama seikat ovat liialti riippuvaisia yksittaisista sopimuksis-
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ta. Tydssa en keskity yksittdiseen videontuottajaan, vaan kasittelen aihetta yleisten

periaatteiden kautta.

Materiaalia ja tietoa tydhon saan kirjal&hteisté seké internetin artikkeleista ja blogeista.
Youtube itse tarjoaa runsaasti tietoa omasta historiastaan, ja liiketoimintamalleista on
kirjoitettu hyvid opuksia jo pitkddn. Haasteena loytaa osuvia ja ajankohtaisia lahteitd,
joiden opetuksia voi hyddynt&aéa verkkoymparistossa.

Tyo alkaa erilaisten verkon kautta kaytettavien ansaintalogiikoiden historian, kehityksen
ja nykytilan lapikdynnistd. Tyodssé kasiteltdvia ansaintalogiikoita ovat mainosmyynti
seka sponsorointi. Nama kaksi ansaintalogiikkaa ovat valjastettavissa my6s Youtube-

ympariston kayttoon.

Ansaintalogiikoiden jalkeen esittelen Youtubea ja palvelun historiaa perustamisesta
tahan paivaan. Tekstissa kerron myds Youtuben teknisesta kehityksestd seka mobili-
soituvan tekniikan luomista mahdollisuuksista ja haasteista palvelun luonteeseen. You-
tubesta esittelen my6s nykyisia kaytantdja seka sita, millaiset trendit juuri nyt nayttavat

suuntaa palvelun kehityksessa.

Lopuksi tuon esille viela Youtuben itse luomat ansaintakeinot videontuottajille, ja sen

millaista yhteisty6téa Youtube tekee seuratuimpien sisallontuottajiensa kanssa.

2 Ansaintalogiikat verkossa

Tassa luvussa kasittelen ansaintalogiikan merkitysté ja historiaa. Ansaintalogiikat koki-
vat suuria muutoksia 2000-luvulla, kun palveluita alettiin tarjota internetin valityksell&.
Verkon ansaintalogiikoista tarkastelen niitd kahta - mainontaa ja sponsorointia - jotka
liittyvat konkreettisesti Youtube-videoilla ansaitsemiseen. NAma kaksi ovat niitd nimen-
omaisia tapoja, joita kayttamalla kuka tahansa voi ansaita rahaa Youtuben avulla. In-
ternetvideoilla voi moni ansaita muillakin tavoin, mutta tdma opinnaytety0 kasittelee

nimenomaisesti Youtubea ja amattoérikuvaajia.
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2.1 Ansaintalogiikka ennen ja nyt

Ansaintalogiikka on osa liiketoimintamallia, jonka tarkoituksena on saada se taloudelli-
sesti kannattavaksi. Ansaintalogiikan kautta yritys maarittelee tuotteensa tai palvelunsa
hinnan ja tavan laskuttaa asiakasta. (Tervakari 2008.) Termina ansaintalogiikka on

verrattain uusi, ja sita kaytetaan lahinna verkkoon liittyvissa liiketoimintamalleissa.

Ansaintaan, tuotteen hintaan ja rahan kulkuun vaikuttavat monet tekijat. Tuotteen hin-
taan taytyy normaalisti sisdltya sen tuottamisen kustannukset, kuljetus, varastointi,
tyontekijakulut, myyntikulut, markkinointi, yhtion mahdollisten lainojen takaisinmaksu
seka osakkeenomistajille maksettavat tuotot. Ja tietysti naiden seikkojen jalkeen on
viela tarkoitus jadda voitolle, eli saattaa yhtidlle tuottoa, jolla pidetdan toiminta pyori-

massa ja kustannetaan tulevaisuuden investoinnit. (Wasserman 2010.)

Aineettomilla palveluilla ansaintalogiikka on erilainen. Aineettomia palveluita ovat esi-
merkiksi tietokoneohjelmat ja mobiilipelit. Konkreettisen tuotteen puuttuessa varastoku-
lut ja kuljetus jaavat pois, ja tuotteen valmistuskustannukset maksetaan vain kerran.
Aineetonta tuotetta voi myydéa periaatteessa rajattomasti uusille asiakkaille, kopioimalla
omaa tuotettaan. Joskus aineettomassa tuotteessa on kuitenkin esimerkiksi asennus-
cd, joka muokkaa ansaintalogiikkaa aineellisen tuotteen suuntaan. Verkkopalvelussa
kuitenkin on muistettava, etta riittavan palvelintilan yllapitamisen kustannukset nouse-

vat asiakkaiden mukana.

2000-luvulla nousi uusi trendi: ilmaisuus, joka mullisti ajatuksia ansainnan tavoista.
Lukuisat aloittelevat startup-firmat loivat uusista halvoista tuotantokustannuksista in-
nostuneina ilmaisia tuotteita, jonka lisaksi laittomista piraattituotteista tuli internetin ar-
kipaivaa. Kuluttajat lakkasivat maksamasta tuotteista ja vaihtoivat ilmaisiin versioihin,

jolloin maksullisia palveluita tarjoavat firmat joutuivat ongelmiin. (Berman 2011,1-2.)

[Imid kampitti eniten media-alan yrityksi&, joista musiikkiala sek& perinteiset lehdet ko-
kivat suuret tappiot. Musiikin levymyynti romahti kun piratismi yleistyi, ja sanomalehtien
myynti laski kun ilmaiset verkkolehdet jakoivat samat uutiset ilmaiseksi. Tv ja radio ai-
katauluineen eivat enaa medioina palvele nuoria kuluttajia, jotka voivat katsella videoita
tai kuunnella podcasteja internetista valitsemanaan ajankohtana. (Berman 2011, 38—
39.)
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Kaikki yhtiot eivat kuitenkaan saaneet kolhuja ansaintatapojen muutoksessa. Mm. Ap-
ple, Amazon ja Google ovat saaneet uutta nostetta toimimalla innovatiivisesti kasi ka-
dessa teknologian kehityksen kanssa. Nama kaikki ovat tuoneet markkinoille perustuot-
teita ja -palveluita (iPhone, Kindle, Android), joihin kayttajalla on mahdollisuus valita
itselleen sopivat lisdosat, kuten applikaatiot, e-kirjat tai Googlen tapauksessa jopa pu-
helimet. Tuotteen personoiminen tekee tuotteesta monipuolisemman, joten se sopii

suuremmalle kohdeyleisolle. (Berman 2011, 5, 80.)

Uudet ansaintatavat ovat nostaneet Netflixin ja Spotifyn tv:n ja musiikkialan menestys-
tarinoiksi. Molemmat perustivat katalogityylisen palvelun, jossa kayttaja saa kuukausi-
maksulla kayttddnsa sen kokoelman omille paatelaitteilleen. Palveluissa mullistavinta
on ensisijaisesti nopeus, kun koko mediakirjasto on kayttajan kaden ulottuvilla kaikkial-
le. Ja juurikin nopeus on auttanut naita palveluita selattamaan suurimman kilpailijansa:
piratismin. Nopeuden liséksi ndma streaming-palvelut keventavat omistajansa taakkaa,
kun levykokoelmaa tai lempielokuvaa varten ei tarvitse hankkia kovalevy- tai hyllytilaa,

vaan teokset ovat tallessa verkkopalvelussa. (Berman 2011, 113-114.)

2.2 Mainonta

Mainonta on seké sanallista ettéd sanatonta viestintaa, jonka tavoitteena on vakuuttaa
kuluttaja tuotteen, palvelun tai brandin laadusta ja tarpeellisuudesta. Mainonta saavut-
taa kuluttajia monien eri valineiden avulla. Perinteisesti mainostajat ovat kayttaneet
mainontansa alustoina joukkotiedotusvélineitd, kuten esimerkiksi radiota, televisiota ja
sanomalehtida. Nykyteknologia on kuitenkin valjastanut mainonnan kayttéoén tehok-
kaampiakin keinoja saavuttaa kuluttajat. Naita tapoja ovat kohdistettu media, kuten
mainoskirjeet ja —sdhkopostit sekd vuorovaikutteinen media, kuten sosiaalinen media.
(Arens, Arens & Weigold 2013, 12.)

Mainonnan ala on jakautunut neljaén toimijaryhmaéan. Ensimmainen ryhma ovat mai-
nostajat, joiden tavoitteena on levittdd tietoa toiminnastaan, tuotteistaan ja palveluis-
taan. Toiseen ryhmé&éan kuuluvat mainostoimistot, jotka luovat mainoksia median eri
alustoille. Kolmas ryhma ovat media-alan yritykset, joiden kautta mainokset levitetaan
sopivalle kohderyhmaélle. Neljas ja viimeinen ryhma ovat kuluttajat, jotka nakevat mai-
noksia ja saattavat saada niista vaikutteita omaan kayttaytymiseensa. (Powell 2009,
13)
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Mainonta on alana vanha ja siitd on ldydetty viitteita niin muinaisesta Egyptista kuin
antiikin Kreikastakin. Viela 1500- ja 1600-luvuilla mainontaa harrastettiin lahinn& kyltein
ja kiertdvien myyntimiehien toimesta. Moderni mainonta alkoi kuitenkin vasta kirjapai-
notaidon yleistyttyd, kun sanomalehtiin alettiin painaa mainoksia. Aluksi mainokset oli-
vat vain tekstid, mutta painettuja vareja ja kuvia alettiin kayttaa 1700- ja 1800-luvuilla.
(Gate 2008.)

Suoramarkkinointi kehitettiin 1800-luvun lopussa, kun Yhdysvaltalainen liikeketju Sears
l[&hetti 8000 kasinkirjoitetun oloista mainoskorttia asiakkailleen. 1900-luvun alussa mai-
nonta kehittyi nopeaa vauhtia teknologian uusimpien tulokkaiden my6ta. Ensimmaiset
neonvalokyltit keksittiin, ja radio- ja tv-mainonta alkoi. 1900-luvun lopussa alkoi Interne-

tin aikakausi ja mainontaa alettiin siirtaa nayttopaatteille. (Gate 2008.)

Internetmainonnalle on kaksi selkeaa strategiaa. Ensimmainen niista on erityisesti pe-
rinteisessda mainonnassa kaytetty pitkan aikavalin strategia, jonka tarkoituksena on
parantaa brandin imagoa ja vaikuttaa yleison ostoskayttaytymiseen pitkalla aikavalilla.
Toinen on valittbm&an toimintaan kannustava mainonta, joka pyrkii saamaan yleisoélta
klikkauksia, ostopaatoksia ja jopa suoria ostoja verkkokaupoista. (Juslén 2013, 177.)
Mainosstrategiat eivat kuitenkaan pyri puhtaasti vain toiseen strategiatyyppiin, vaan

sekoittavat naita sopivassa suhteessa omien tarpeidensa mukaan.

Internetmainontaan panostetaan vuosi vuodelta enemman resursseja, ja vuonna 2013
sen kulut (noin 31 miljardia euroa), nousivat Yhdysvalloissa vihdoin ohi tv-mainonnan
kulujen (noin 29 miljardia euroa). Internetmainonnan kokonaisbudjetti nousi aiemmas-
ta vuodesta 17%. Kuitenkin nopeampaa kasvua on havaittavissa mobiilimainonnan
alalla, jonka suhteessa vaatimaton, noin 5 miljardin euron budjetti on vuonna 2013
noussut 110% vuodesta 2012. (IAB 2014.)

Juslénin (2013, 39) mukaan verkkomainonnasta on tunnistettavissa kolme merkittavaa
kehitysvaihetta. Nama ovat:

1. Banneri- eli displaymainonta

2. Hakukonemainonta

3. Kayttgjatietoon perustava mainonta.

Verkkomainonta juontaa juurensa klikattavaan bannerimainontaan, jonka tyyliin kuulu-

vat myo6s verkkosivujen klikattavat tekstimainokset seka katoamassa olevat pop up —
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mainokset (Bassary 2009, 176). Bannerimainonta pohjaa sille ajatukselle, ettd banneri
myy sitd paremmin, mihin sen sijoittaa. Bannerimainonta pyrkii keskeyttamaan kaytta-
jan internetin selaamisen kiinnittdmalla huomiota itse bannerin siséltéén. Bannerin si-
sallot vaihtelevat staattisista teksteista ja kuvista nayttaviin flash-videoihin. (Juslén
2013, 49)

Hakukonemainonta syntyi, kun Google AdWords-jarjestelma julkistettiin vuonna 2000.
Hakukonemainonta on siitd ndkokulmasta mullistavaa, koska se ldhtee kayttajan aloit-
teesta. Tassa tapauksessa kayttaja syottaa muutamia avainsanoja hakukoneeseen, ja
hakukone nayttaa tuloksiensa lisdksi myts aiheeseen sopivia mainoksia. TAma mai-
nonnan muoto on hyvin tarkasti kayttajadnsa kohdistettua niin aiheellisesti kuin ajalli-
sestikin. Mika olisikaan parempi hetki mainostaa tietyn aihealueen tuotetta, kuin se,
kun kayttaja hakee tietoa kyseisesta tuotteesta? (Juslén 2014, 50.) Hakukonemainonta
voi myoOs kayttdd avukseen tietoja kayttajan aiemmin haetuista sanoista seka taman
selaushistoriasta, samaan tapaan kuin seuraavaksi kasiteltavassa kohdennetussa

mainonnassa.

Kayttgjatietoon perustava mainonta, josta myos puhutaan yleisemmin kohdennettuna
mainontana, on noussut yleisen kayttédn Facebookin julkistaessa oman mainontajar-
jestelmansa 2007 (Juslén 2013, 18.) Mainonta yhdistelee vanhempaa bannerimainon-
taa seka hakukonemainontaa tuomalla muodoksi joko bannerit tai Facebook-
merkkinnat. Kohdentaminen jaa kuitenkin kayttajan itse syottamien tietojen ja klikkaus-
ten varaan. Facebookissa yritys voi kohdentaa mainoksensa oikeaan kohderyhméan
rajaamalla niiden nakyvyys tiettyihin kayttajamalleihin Facebookin omien algoritmien
mukaisesti. Kohdentamisasetuksia ovat mm. kayttajan profiilissaan maarittdmat sijainti,

ik&, sukupuoli, siviilisdaty seka kiinnostuksen kohteet. (Juslén 2013, 53.)

Facebookin lisaksi myds selaimien avulla tuotetaan kohdennettua mainontaa. Selain
keraa tietoa kayttajan liikkeista internetissa ja osaa tuoda mahdollisimman osuvat mai-
nokset kayttajalle sen mukaan milla sivuilla h&n on viimeksi vieraillut, milla viipynyt pi-
simman aikaa ja milla sivulla han on juuri nyt. (Bassary 2009, 185.) Selaimen keraa-
man tiedon voi tietysti estda ja moni mieltdé vastaavan tietojen kerdéamisen yksityisyyt-
ta loukkaavana toimintana. Jotkut kuitenkin toimivat mielelladn mainonnan mukana ja

katselevat ymparilladn mieluummin kohdennettuja kuin sattumanvaraisia mainoksia.
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Nahdéakseni verkkomainonnan yhdeksi tarkeaksi olomuodoksi lasketaan my6s mainos-
viraalit. Ennen viraali-termin nykyista liittamista |ahinna viraalivideoihin, viraali-ilmiot

levisivat sahkopostin valityksella. Viraalivideoita tarkastellaan Iahemmin luvussa 3.3.1.

Tavallisesti kayttajat jakoivat vitseja ja oivaltavia kuvia sahkdpostin valityksella ja par-
haat niistd levisivat viraalin tavoin. Yksi ensimmaisia onnistuneita viraalimarkkinoinnin
esimerkkeja on Hotmail-sahkopostipalvelun julkaisu vuonna 1996. Hotmail oli yksi en-
simmaisia ilmaisia séhkopostipalveluita verkossa, ja sen ainoa markkinointitapa oli
“Hanki oma, ilmainen sahkdpostisi Hotmaililta osoitteesta www.hotmail.com” -viesti
jokaisen sdhkopostin lopussa. Palvelu sai seitsemassa kuukaudessa yli 10 miljoonaa
kayttajaa, aikana jona internetin kayttajia ei viela ollut samassa mittakaavassa kuin nyt.
(Kasapi 2009, 120.)

Myds videokampanjat ovat osoittautuneet toimivaksi mainonnan muodoiksi. Blendtecin
“Will it blend?” (“Sekoittuuko se?”) -videosarjassa Blendtecin tehosekoitinta haastetaan
kokeilemalla, saako se mita mielikuvituksellisimpia esineitd tomuksi. Videot saavuttivat
miljoonia katsojia ja pohjimmiltaan hyvin yksinkertainen idea muuttui menestykseksi.
(Kasapi 2009, 123.)

Taman paivan mediaan tottuneet kuluttajat ovat tulleet jokseenkin immuuneiksi mai-
nosalan perinteisille viesteille ja he pitavat vanhanaikaisia mainoksia tylsina. Yleis6
haluaa ndhda autenttisia ja vilpittdbmia reaktioita tuotteisiin. Mainostoimistoissa onkin
suurta huutoa luoda videoita, jotka ovat tarkoituksella tehty “amatdorimaisiksi”, fanivi-
deoiksi tai vitseiksi. Viraalivideot ovat kuitenkin suuren riskin sijoituksia, silla niiden
tuottaminen on yleensa tyolastd, eivatkd mainostoimistot voi taata viraalikampanjan

onnistumista. (Kasapi 2009, 124.)

Verkkomainonnan yksi suurista eduista on mainoskampanjoiden joustavuus. Siind mis-
sa printti tai televisiomainonnan kampanjat suunnitellaan ja ly6d&dan lukkoon kerralla,
voi esimerkiksi Facebook-mainontaa kokeilla ensin pienemmalla mittakaavalla ja laa-

jentaa sen budjettia tarpeen mukaan. (Juslén 2013, 48.)
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2.3 Sponsorointi

Sponsorointi on sponsorin ja sponsoroitavan kohteen yhteiseen sopimukseen perustu-
vaa toimintaa. Sopimuksessa otetaan huomioon molemmat osapuolet, ja toimintaa

voidaankin kutsua yleisesti yhteistydkumppanuudeksi. (Valanko 2009, 52.)

Kaytdnnossa sponsoroitava vuokraa sponsorille omaa toimintaansa viestinnan kana-
vaksi, ja sponsori korvaa vuokratun tilan/ajan/palvelun rahassa, tuotteina tai palveluina,
joiden arvo on ennalta sovittu. Yrityksen nékdkulmasta sponsorointi on osa yrityksen
markkinointiviestintaa. Sponsoroinnin kautta yrityksen on helppo kuvastaa, mita arvoja
se edustaa, ja rakentaa brandia oikeaan suuntaan. Sponsorointi oikeilla kanavilla lisda
yrityksen tavoitettavuutta ja lopulta myds myyntid. (Valanko 2009, 61.)

Sponsorointi pyrkii tuomaan tuotettaan kuluttajien I&helle, yhdistaen merkin henkil66n
johon he samaistuvat jo valmiiksi esimerkiksi elokuvateollisuuden kautta. Sponsorit
pyrkivat myds luomaan kulttuurillisia ja tunneperdisia yhteyksia kuluttajiin yhdistamalla
erilaisia brandimielikuvia omaansa. Esimerkiksi Vodafone on tehnyt sponsoriyhteistyota
Ferrarin, Englannin krikettijoukkueen, Cirque du Soleilin seka erilaisten hyvantekevai-
syysjarjestéjen kanssa. Naiden brandien mielikuvat vahvistavat Vodafonen omaa bran-

dia eloisana, toimivana ja hyvantahtoisena yrityksena. (MacRury 2009, 130.)

Nykymuotoinen sponsorointi on alkanut yleistymaan Yhdysvalloissa 1950-luvulla, ja
levinnyt sieltd Eurooppaan ja Japaniin. Sponsorointi kasvoi erityisesti urheilusponso-
roinnin alalla, jolla jo varhaisissa olympialaisissa oli tapana, etta rikkaat rahoittivat ur-
heilijoita ja kasvattivat ndin suosiotaan kansan parissa. Siind missé entisaikaan spon-
sorointi oli tarkoituksenmukaisesti hyvin nakyvaa, nykyisin sponsorit pysyvat taka-alalla
ja pyrkivat luomaan mielikuvaa siitd, ettd tuotteet nakyvat sponsoroitavilla naiden omi-
en kulutustottumusten johdosta. (Valanko 2009, 33-35.)

Siind missa ennen suurimpia yleisdtapahtumia olivat olympialaiset ja muut urheiluta-
pahtumat, on tilanne jokseenkin muuttunut. Urheilun lisdksi musiikkikonsertit, elokuvat
ja filmitdhdet saavat medialta paljon huomiota ja saavat fanit paikan paalle kulttuurita-
pahtumiin. Internetin mukaantulon myéta kansainvalinen huomio ei enéa tunne rajoja,
vaan yleiséa voi saada kuka tahansa luomalla sisaltéa internetiin. (MacRury 2009,
131))
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Youtube on nauttinut erityisen paljon huomiota viraalivideoistaan nousseesta julkisuu-
desta, joka houkuttaa sponsoreita. Esimerkkina tapaus, jossa Fritz Grobe ja Stephen
Voltz julkaisivat vuonna 2006 videon Mentoksen ja kevytkolan yhdistdmisesté johtuvas-
ta kemiallisesta reaktiosta - kayttden 200 pulloa kolaa ja yli 500 Mentos-karkkia. Video
muodostui suureksi ilmidksi, ja myyntilukujen kohotessa Coca Cola ja Mentos halusivat
tukea ilmiota omilla panoksillaan, sponsoroimalla Grobea ja Voltzia. Yhteisty6 poiki tv-
esiintymisia ympari maailman, tiedekonsultaatiota, oheistuotteita ja paljon katsojia You-
tubessa. (Penenberg 2009, 128-138.)

Verkkosponsorointi on yleistynyt myds bloggaamisen my6ta. Bloggaus, vloggaus (vi-
deobloggaus) ja laaja valikoima verkkolehtid ovat muodostaneet aktiivisesti viestivan
kuluttajayhteison. Blogissa kuka tahansa voi esiintyd jonkin alan harrastajana ja tuoda
esiin mielipiteensa. Jos bloggaaja kertoo pitavansa jostain tuotteesta, on se kuluttajille
vakavasti otettava asiantuntijamielipide. Vaanasen (2010) mukaan on tehty kyselyja,
joista selvida ettd bloggaajien mielipiteita pidetaan yhta uskottavina kuin sanoma- ja
verkkolehtien artikkeleita. Blogikirjoituksia pidetaan uskottavina ja rehellisind niiden
inhimillisyyden vuoksi. Teksti on kirjoitettu mindmuodossa suoraan kuluttajalta toiselle,
joten kaikesta paatellen bloggaajan mielipiteet ovat hanen oikeita reaktioitaan tuottee-
seen. (Méakitalo 2012.)

Sponsori saa hyvaa nakyvyytta verkossa valitsemalla tarkoituksiinsa sopivan blogin.
Blogeja 16ytyy monista eri aiheista, ja oman mainostettavan tuotteen tai palvelun on
istuttava hyvin blogin kokonaiskuvaan. Jokaisella blogilla on oma lukijakuntansa, hie-
man suppeampi yleis6 joka kommentoi, seka usein myds muita seuraajia bloggaajan
muilla sosiaalisen median alustoilla. (Sirén 2012.) Jotkut bloggaajat ovat kunnostautu-
neet trendsettereind, muotisuuntauksien lugjina, jolloin heidan bloginsa toimivat oivana

kanavana uusien ja raikkaiden tuotteiden pintaan nostamisessa.

Bloggaaja saa sopimuksen mukaisesti rahaa tai sponsoriyrityksen tuotteita, joita han
testaa blogissaan. Bloggaaja voi my6s perustaa lukijoilleen kilpailun, jonka palkinnot
tulevat suoraan sponsorilta. (Takala 2012.) My6s bannerit blogien sivupalkissa luetaan
tasséd yhteydessa sponsoroinnin muodoksi. Nahdakseni kosmetiikka- ja vaatefirmat
sponsoroivat useimmiten muoti- ja kauneusblogeja, peli- ja elektroniikkayhtiot pelaajia
ja urheilu- ja vaatemerkit urheilijoita. Markkinointi seuraa luonnollisesti trendeja, joten

uusia sponsorointityyleja nousee pintaan taman tasta.
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Yleinen kaytantd on, ettei bloggaaja sitoudu mainitsemaan tuotetta blogissaan, vaikka
sponsori niita hanelle lahettaisikin. Bloggaajilla on tapana kirjoittaa tuotteista vain, jos
ne ovat kehun arvoisia, ja jattdd huonommat tuotteet huomiotta. Taméa on erityisen hy-
va asema sponsorille, jolle vaihtoehtona on joko saada hyvda mainosta edullisesti tai
saada aanetdon kommentti siité, etta tuotteessa olisi parantamisen varaa. (Mé&kitalo
2012.)

3 Youtube

Tassa luvussa tutustutaan Youtube-palveluun. Kerron siitd miten Youtube perustettiin,

miten se on kehittynyt ajan mittaan ja mita ilmidita palvelu pitaa sisallaan.

Youtube on seka internetin johtava videopalvelu ettd yksi suosituimmista sosiaalisen
median alustoista. Yli miljardi yksiloitya kayttajaa etsii, katselee ja jakaa videoita palve-
lun valtavasta kokoelmasta, joka laajenee noin 100 tunnilla joka minuutti. Kirjautuneet
kayttajat voivat perustaa kanavia, ladata palveluun omia videoitaan ja osallistua Youtu-
ben sosiaaliseen vuorovaikutukseen kommentoimalla ja tykkaamalla videoista. (Youtu-
be 2014a.)

3.1 Historia ja kehitys

Vuonna 2005 kolme PayPalin, kansainvalisen maksunvalityspalvelun, tyontekijad Chad
Hurley, Steven Chen ja Jawed Karim jattivat tyonsa ja etsivat yhdessa uutta bisnes-
mahdollisuutta. Lyhyen markkinoiden tutkimisen jalkeen he totesivat, ettd kysyntaa olisi

palvelulle, jossa voisi ladata, katsoa ja jakaa videoita. (Miller 2011. 6.)

Idean isantd Karim pysyi firmassa taka-alalla ja suoritti samalla maisterin tutkintoa tie-
totekniikassa Stanfordin yliopistossa. Chad Hurley nimitettiin toimitusjohtajaksi, ja ha-
nen vahvuutenaan oli vahva tietamys kayttoliittymasuunnittelusta. Steven Chen nimitet-
tiin teknologiajohtajaksi, ja han oli joukon koodari. (Jarboe 2009, 7.) ldean synnysté
I8ytyi monia eri versioita, ja tiedoista sai kasityksen etteivat perustajat itse ole aivan
samaa mieltd kenen ansioksi palvelun idea lasketaan. Yleisin selitys naytti kuitenkin

olevan se, ettd Karim Jawed ansaitsee kunnian ideastaan, joten se hénelle suotakoon.
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Youtube-domain rekisterditiin helmikuussa 2005. Kolmikko kehitteli alustaa Hurleyn
autotallissa, ja beta-versio sivusta julkaistiin saman vuoden toukokuussa. Beta-vaihe
ohitettiin joulukuussa 2005, kun Youtube julistettiin virallisesti avonaiseksi. (Miller 2011,
6.)

Ennen Youtuben julkaisua internetissa pystyi katsomaan videoita hyvin vaihtelevasti.
Kayttajan taytyi ladata jokin mediasoitin, ja jokaiselle tiedostomuodolle oli omansa.
Sovelluksia tarjosivat mm. Microsoft Windows Media, Real Networks tai Apple’s Quick
Time. Youtube sen sijaan pyo¢rittdd videoita Flash-tekniikalla. Flash on animaatio-
ohjelmisto, jonka avulla videot alkavat soimaan nopeasti ilman ennakkolatauksia. Kayt-
tajien tykastyttya palveluun, muut tekniikat jaivat taka-alalle. (Penenberg 2009, 190.)

Yleis6 otti palvelun vastaan ennatyksellisen hyvin, ja Youtube onkin yksi nopeimmin
kasvaneista sivustoista koko internetin historiassa. Jo ensimmaisend kuukautena si-
vustolla oli kolme miljoonaa kavijaa, joka ehti monistua yli kymmenkertaiseksi joulu-

kuun loppuun mennesséa, kun vierailijoita oli kertynyt jo 38 miljoonaa. (Miller 2011, 7.)

Vain 21 kuukautta yrityksen perustamisen jalkeen, lokakuussa 2006, Google osti You-
tuben 1,65 miljardilla dollarilla. Muutamassa kuukaudessa Google lisasi Youtuben da-
tan oman hakukoneensa videotuloksiin, ja Youtuben videomassa jyrasikin Google Vi-
deo -palvelun videot pian alleen. (Jarboe 2009. 24.) Google antoi Google Videon hiipua
hiljalleen ja poisti sen videot verkosta toukokuussa 2011 (Kincaid 2011).

3.2  Youtuben ilmiot

Seuraavaksi kerron muutamista Youtuben ilmi6istd. Nama ilmiot ovat saaneet erilaiset
kohderyhmat [6ytamaan Youtuben ja ovat osana sen menestyksen saloja. Voidakseen
toimia Youtubessa ammattimaisesti, on hyva tietdd mita palveluita Youtubeen on vuo-

sien varrella lisatty ja mita eri mahdollisuuksia kokonaisuus pitda sisallaan.

3.2.1 Viraalit

Viraalilla tarkoitetaan tasséa yhteydessa videoita, jotka ovat suosionsa kautta nousseet

internetin suuriksi ilmidiksi. Viraalivideon suosio on levinnyt nopeasti ihmiselta toiselle
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viruksen lailla, josta muodostuu termi “viraali”. Viraali-termi viittaa useimmiten videoon,

mutta voi liittya myos kuviin, tekstiin, tai oikeastaan mihin vain. (Cooman 2013.)

Youtube-videoilla on mahdollisuus nousta viraaleiksi kanavan suuren yleisopotentiaalin
vuoksi. Suuri massa myds luo ympariston, joka on hyvin arvaamaton. On mahdotonta
sanoa, mika video nousee viraaliksi, kun uusia videoita ladataan koko ajan, jolloin
luonnollisesti paljon videoita hukkuu massaan. Youtubessa yleisélla on myos tapana
osallistua ja kasvattaa viraali-ilmigita luomalla niihin liittyvia reaktio-, mielipide- tai paro-
diavideoita, jotka linkittyvat alkuperéaiseen videoon. (Allocca 2012.)

Yleis6a haastetaan osallistumaan myds haaste-ilmi6ihin, joissa ei valttamatta ole yhta
tiettya viraalivideota, vaan suuri viraalimassa. Hyvana esimerkkina toimii Harlem Shake
-ilmi®, jossa ihmisryhmat loivat omia Harlem Shake -videoita Youtubeen. Videoissa
tanssitaan yksinkertainen alkutanssi ja villimpi lopputanssiosuus Baauer-nimisen artis-
tin Harlem Shake -kappaleen soidessa taustalla. Ensimmaisen kahden viikon aikana
Harlem Shake -videoita luotiin Youtubeen yli 40 000, ja niita katsottiin yli 175 miljoonaa
kertaa. Haaste nousi ilmidksi myos perinteisessa mediassa, kun julkisuuden henkil6t ja

tv-ohjelmat loivat siitd omat versionsa. (Youtube 2013a.)

Yksittdinen video saa nostetta yleison ehdoilla, silla viraaliksi voi luonnollisesti nousta
vain saamalla paljon tykkayksia ja jakoja sosiaaliseen mediaan. Youtuben kaltainen
videokulttuuri voi nostaa kuuluisuuteen kenet tahansa, jolloin julkisuus ei enaa riipu
perinteisen median paattajien mielipiteistd. Ainutlaatuinen idea, huumori ja yllattavat
elementit saavat videon erottautumaan muista, jaamaan yleisén mieliin ja muodostu-

maan viraaliksi. (Allocca 2012.)

Talla hetkellda Youtuben suosituimpien videoiden listalla ei ole ainuttakaan mainosvide-
ota tai muuta brandinrakennukseen tarkoitettua otosta, vaikka niistd moni onkin nautti-
nut viraali-ilmién tittelista ja kansansuosiosta. Katsotuimpia videoita ovat lahes poikke-
uksetta musiikkivideot, joista eniten katsojia on kerannyt korealainen artisti PSY kappa-

leellaan Gangnam Style. (Youtube 2013b.)

3.2.2 Youtube ja elokuvat

Vuonna 2009 Youtube toi palveluun useita ilmaiselokuvia, muttei jattanyt elokuva-alaa

siihen. Vuoden 2011 kevaalla Youtube toi kayttajille myos vuokrauspalvelun. Uudistuk-
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sen mukaan sivustolle tuotiin paljon uusia ja klassikkoelokuvia, joita pystyi vuokraa-
maan 35 tunniksi kerrallaan muutaman dollarin kappalehintaan. Toiminta on osa You-
tuben strategiaa tuoda kaikki kayttajan videopalvelut saman katon alle. (Youtube
2011a.)

3.2.3 Politiikka

Vuonna 2009 Youtube sukelsi politikkaan, kun Youtube ja Yhdysvaltojen kongressi
julkistivat kongressin viralliset kanavat. Kanavien ideana oli antaa Yhdysvaltain kansa-
laisille mahdollisuus tutustua kongressin tydhon lahemmin seka olla vuorovaikutukses-
sa valitsemiinsa edustajiin. (Youtube 2009.) Tama oli taysin uudenlainen innovaatio

luoda virallinen sosiaalisen median vayla kansalaisten ja paattajien valille.

Youtube toimi vastauksena kongressin uusille sdadoksille, jotka rajoittivat kongressin
jasenten sisallontuotantoa ulkopuolisille verkkosivuille. Tekemalla Youtubesta kongres-
sin virallisen kanavan, mahdollistettiin jasenten yhteydenpito &&nestdjiin. (Youtube
2009.) Ikava kylla kanava kuihtui kongressikauden paatyttya, eikd uusia videoita ole
uusien paattajien myoéta kanaville ilmaantunut. Yhteistyota Yhdysvaltain paattgjien ja
Youtuben valilla on kuitenkin pidetty ylla pienemmilla projekteilla, kuten livelahetyksilla

ja presidentinvaalikampanijoilla.

3.2.4 Vevo

Vuonna 2009 musiikkivideot vyoryivat Youtubeen, kun Youtube lanseerasi uuden Ve-
vo-alustan. Vevo syntyi Youtuben ja suurimpien musiikkiyhtiiden yhteistyon tuloksena.
Mukana ovat mm. Universal Music Group, Sony Music ja EMI. (Youtube 2009.) Vaikka
tama jarjestely toikin selvyyttd internetvideoiden tekijanoikeuskiistoihin, fanit ympéri
maailmaa eivét olleet tyytyvaisid. Vevon tekniikka estaa kayttdjia lataamasta videota tai
daniraitaa piraattiohjelmilla, joka &arsyttda piratismiin tottuneen sukupolven edustajia.
Internetin keskustelupalstoilla purnataan myds Vevo-kanavien valtavasta mainosmaa-
résta ja hitaista yhteyksista. Eniten eripuraa nostavat kuitenkin eri maihin rajatut sisal-
I6t. Musiikkiyhtiot eivat toimi kaikissa maissa, eika musiikkivideotakaan nain ollen jaeta

kuin tiettyihin maihin.
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3.2.5 Youtube Live

Vuonna 2011 Youtube laajensi toimintaansa kattamaan myos livelahetykset. Livemuoto
kohdistettiin aluksi mm. konsertteja, urheilutapahtumia ja haastatteluja varten. Taman
lisaksi livemahdollisuutta alettiin testata myods Youtuben kumppanuusohjelman yhtey-
dessa. (Youtube 2011b.) Talla hetkella eniten katsojia on kerannyt livelahetys Felix
Baumgartnerin hypysta avaruuden laidalta vuonna 2012. Ennatyksellista 39 kilometrin

pudotusta seurasi Youtuben kautta yli kahdeksan miljoonaa ihmisté. (Youtube 2012b.)

3.2.6 Vloggaus

Bloggaus on kirjoittajalle paivakirjamainen tapa kirjoittaa internetiin elamastaan tai blo-
ginsa rajatusta aiheesta. Sana vloggaus tulee sanoista video ja blogi, eli toiminta on
samanlaista, mutta tekniikkana kaytetdan videota. Vloggausta on harrastettu jossain
maarin jo ennen Youtubea, mutta k&sittelen tdssé tekstissa vain Youtuben siséista
vlog-kulttuuria. Tieto perustuu suurimmaksi osaksi omaan kokemuspohjaani Youtubes-

sa, silla aiheesta ei ole juuri kirjoitettu asiaankuuluvia teksteja.

Youtuben perustamisen 2005 jalkeen kesti hieman aikaa ennen kuin vloggaus nousi
suuren yleison tietoisuuteen. Erds Youtuben ensimmaisista “julkkis’-vloggaajista on
Paul Robinett, Youtube-tunnukseltaan Renetto. Han on vlogannut jo vuodesta 2006.
Kuuluisimmassa videossaan Renetto syd amerikkalaisia Mentos-pastilleja ja juo Coca-
Colaa, kayttaen itsedan tieteellisena koekaniinina tuhoisin seurauksin. Video on lavas-
tettu, eikd miehelle kdy mitaan, mutta videota on silti katsottu yli 14 miljoonaa kertaa.
(Tufnell 2013.)

YleisO herasi ilmién pariin nopeasti, ja vloggaajille kehittyikin pian uskollinen fanikunta,
jotka katsoivat ja kommentoivat videoita ahkerasti. Pieni kéarkijoukko kuvasi maksimis-
saan yhdeksan minuutin mittaisia videoita, joissa he kertovat mielipiteistdén ja ajatuk-

sistaan kameralle, sen suurempia leikkaamatta tai editoimatta. (Tufnell 2013.)

Vloggaus on kokonaisvaltainen ilmié Youtubessa, jonka ymparilla elda kiintea vlog-
yhteis6. Vloggaajat tekevat tiivista yhteistyodta ja promoavat toistensa kanavia ristiin

Vloggaajan uraan kuuluu kuvaamista, kuvaamisen suunnittelua ja videoiden katsomis-
ta, jotta pysyy mukana yhteison liikkeistd. Vloggaajat pitavat itse yhteytta faneihinsa
sosiaalisen median kautta, ja pitavat ylla koko mediapalettia Youtubesta Instagramiin ja
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Twitterista henkilokohtaisiin tekstiblogeihin. Suosituilla Youtube-tahdilla on usein my6s
manageri, mutta en ole viela térmannyt tapaukseen jossa mikaan Youtube-tahden jul-

kinen viestint& olisi ulkoistettu tyontekijalle.

Vloggaukseksi voi mielestani periaatteessa kutsua mita tahansa videosisaltoa, jossa
kuvattavat henkil6t eivéat ole harjoitelleet vuorosanojaan etukateen. Nykyinen vloggaus-
kaytantd on melko vakiintunut, ja erilaisten tarkkojen genrejen sisalla pysyvien vloggaa-
jien rinnalle on syntynyt ns. sekavloggaajia. He tekevat kaikenlaisia sisaltdja oman mie-

lens& mukaan eivatka rajoita toimintaansa ulkopuolisten &rsykkeiden mukaan.

Youtubessa harrastetaan haastevideoita, collaboraatioita eli yhteisvideoita muiden
vloggaajien kanssa, kilpailuja, ask-videoita joissa vloggaaja vastaa seuraajiensa kysy-
myksiin seké kiertovideoita joissa ei varsinaisesti ole haastetta mutta kaikki tuntuvat
silti tekevan niita melko lailla samaan aikaan. Naiden yleismaailmallisten aiheiden li-
saksi ovat tietysti kauneus- ja meikkivideot, pelivideot, reaktiovideot, parodiavideot,

musiikkivideot, urheiluvideot, tee-se-itse-opasvideot seké rant-videot joissa haukutaan

jokin aihe aivan perinpohjaisesti.

The WTF Is This Challenge! « Connor Franta | Sawyer Hartman

Kuvio 1. Ruutukaappaus Sawyer Hartmanin kanavalta, jossa esimerkki Youtubessa tehtavista
haasteista. Kyseisessa haasteessa on tarkoitus tunnistaa esineet silméat sidottuina.
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Talla hetkelld internetin suurimmassa valokeilassa paistattelee Ruotsista kotoisin oleva
peli-vloggaaja Felix Kjellberg, Youtube-aliakseltaan Pewdiepie, jonka seuraajamaara
Youtubessa on kaikkien aikojen korkein. T&ta kirjoittaessa seuraajien lukumaaré on
kavunnut yli 26 miljoonan. Hanen kanavansa sisaltd on pitkalti vain erilaisten videopeli-
en pelaamista ja hdnen omien reaktioidensa kuvaamista katsojalle. (Kjellberg 2014.)
Videoiden suosion syyksi on arveltu aitoja reaktioita ja Kjellbergin koomista otetta pe-
leihin, jolloin itse peli ei ole enda paéosassa.

Vaikka vloggauksen suosio onkin pitk&lti hAmaran peitossa, selkeda on fanien tarkeys.
Fanit ovat konkreettisesti se kantava voima jonka avulla vioggaajilla on varaa tehda
tata tyota, silla jokainen katsoja on osa heidan palkkakuittiaan. Kun Yhdysvalloissa
jarjestetaan Youtube-aiheisia tapahtumia, fanit tulevat joukoittain paikalle. Tiiviille yh-
teisolle juuri tama suora yhteys vloggaajan ja fanin valilla pitaa ilmicta ylla. (Miller
2013))

3.2.7 Mobiili

Vuonna 2006 mobiilimarkkinat olivat kasvussa, ja Youtube halusi ehdottomasti mu-
kaan. Youtubessa olevat videot ovat suuremmalta osalta lyhyitd, joten datanopeuksien
puolesta palvelun oli luonnollista pyrkia myds mobiilimuotoon. (Creamer 2006) Youtube
julkisti sovellukset alypuhelimiin 2007—2008 ja samalla jatkoi mobiilisivunsa kehitysta

tuomalla sinne uusia videoita ja ominaisuuksia. (Youtube 2008.)

Vuonna 2012 Google ilmoitti kdantdneensa strategiansa “mobile first” -suunnittelun
piiriin. Google ennusti, ettd Youtuben mobiilikayttajat tulisivat olemaan jatkossa enem-
mistod, kuten Koreassa on jo tapahtunut. (Swider 2012.) Mobiilikaytt6liittyma on taman
hetken jalkeen ollut aina askeleen edella, ja itselleni mobiilikayttdjana selainversio tun-

tuu jopa kémpelolta.
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Kuvio 2. Ruutukaappaukset Youtuben omilta YouTube Spotlight ja YouTube Help -kanavilta.
Vasemmalla Youtuben mobiilisivun ulkoasu vuonna 2009 ja oikealla Youtuben mobii-
likayttoliittyma vuoden 2013 lopusta, joka on kayttssa edelleen.

2012 Youtube julkisti myts sovelluksensa Googlen Android-kayttoliittymaa tukeviin
alytelevisioihin, jota oli suunniteltu vuodesta 2010. Nyt videon pystyi nappia painamalla
siirtAmaan puhelimensa sovelluksesta televisionsa Youtube-sovellukseen. (Youtube
2012b.) Aikansa tuotteeksi sovellus oli erittdin kateva ja innovatiivinen, ja toisen videon
etsiminen kannykalla aiemman yha soidessa televisiossa kieltamatta teki kayttdkoke-
muksesta miellyttdvamman. Sovellus on edelleen suosittu, ja hd-laatuisten videoiden

muuttuessa hiljalleen standardeiksi isompi ruutu sopii palveluun parhaiten.

Youtuben kayttoliittyma kehittyy kayttdjien tarpeiden ja teknologian kehityksen myota.
Youtuben kehitystiimi kuuntelee aktiivisesti kayttajiensa mielipiteita ja jarjestaa blogis-
saan kyselyitd parannusehdotusten toteuttamissuunnitelmista. Mobiilistakin 16ytyy var-
masti enemman faktatietoa, kunhan mobiilisovellukset menettavat “uuden ja arvaamat-

toman” alan leiman.

4 Youtube ansainnan valineena

Tassa luvussa kerron Youtuben kumppanuusohjelman synnysté ja sen kehitysvaiheis-
ta. Kasittelen kumppanuusohjelmaa esimerkkien kautta, ja kerron mita etuja kumppa-
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neille tarjotaan. Esittelen myds hieman tarkemmin millaista mainontaa Youtubessa on
mahdollista harjoittaa. Lopuksi kerron muista tavoista tienata Youtuben kautta, kuten

esimerkiksi sponsorointi.

4.1 Youtuben kumppanuusohjelma

Vuonna 2007 Youtube julkisti kumppanuusohjelmansa sivuston suosituimmille yhdys-
valtalaisille ja kanadalaisille kanaville. Kumppanuusohjelman ideana oli antaa aktiivisil-
le videontuottajille mahdollisuus kaantaa harrastuksensa rahalliseksi hyddyksi ja kan-
nustaa heitd omaperaisten sisaltdjen tuotannossa. Kumppanuusohjelmaan kutsuttiin
aluksi vain muutamat eniten seuraajia keranneet kanavat, mutta myéhemmin julkaistiin
hakulomake, jolla kuka tahansa pystyi hakemaan kumppanuusohjelmaan. (Youtube
2007.)

Kumppanuusohjelmaan voivat hakea kaikki 18 vuotta tayttaneet kayttajat, joiden koti-
maassa ohjelma on kaytéssa. Kumppanuusohjelman kautta omista videoistaan voi
saada rahaa kahdella tavalla. Videoita voi joko muuttaa maksullisiksi ns. “vuokravi-
deoiksi” tai hyvaksya Youtuben omat mainoskaytannot. Vuokravideoissa ei nayteta
mainoksia ja kayttdja saa itse maarittdd videon hinnan. Hyvaksymalla mainokset You-
tube saa luvan nayttdaa mainoksia videon vieressd sekd mahdollisina bannereina sen
paallda. Youtube ja kayttdja jakavat tulot sekd mainos- ettd vuokravideoista. (Youtube
2010b.) Mainoksista liséé luvussa 4.2: Mainonta Youtubessa.

Jotta Youtube-kanava voi paastd kumppanuusohjelmaan, on hanen taytettava vahin-
taan kolme tarkeaa kriteerid. Kanavan videoiden on oltava laillisia, eli kanavan taytyy
omistaa kaiken sisaltonséa oikeudet. Tahan liittyy mm. musiikin tekijnoikeudet ja lainat-
tujen videoklippien oikeudet. Toinen kriteeri on suosio: videoita taytyy ladata saanndélli-
sesti ja niilla on oltava paljon katsojia joko Youtubessa tai esimerkiksi dvd-markkinoilla.
Mitdan tasmallisia katsojalukuja ei ole maaritelty, vaan jokainen hakemus kasiteltiin
yksitellen. Kanavan lisdksi kumppanuusohjelmaa voidaan soveltaa yksittaisiin videoi-

hin, jotka ovat saaneet viraalin suosion. (Youtube 2010b.)
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4 HDCYT - 52 videota 696 773 312
262378 T 1221535 @ 169959 Luo tili nyt ja s:

Kuvio 3. Ruutukaappaus Charlie bit my finger — again ! — videosta kanavalta HDCYT. Alle mi-
nuutin mittainen video pienesta pojasta puremassa isoveljensd sormea on kerannyt
lahes 700 miljoonaa katsojaa. Oikeasta alakulmasta pilkistéd mainos, eli perhe on
kayttanyt videota ansaintakeinona.

Nykyisin hakemukset ovat kaytdssa enda vain muutamassa maassa, vaan kayttaja voi
yksinkertaisesti lisdtd mainokset videoihinsa kayttajatunnuksensa “kaupallisuus”-
asetuksista. Oma kanava pitaa olla todennettu kuuluvaksi kyseisella kayttajalle (esi-
merkiksi tekstiviestivarmistuksella) vaarinkayttojen valttdamiseksi. Hyvaksyessaan mai-
nosasetukset sopimus on kaytanndssa jo tehty. Talléin ansaitseminen riippuu enaa

siitd, kuinka paljon katsojia video saa kerattyd. (Youtube 2014b.)

Vuonna 2008 kumppanuusohjelmaa levitettiin kansainvalisesti, ja maita otettiin mukaan
ohjelmaan yksi kerrallaan. Youtuben virallisesta blogista kay ilmi, kuinka palvelua laa-
jennettiin vuoden alussa ensin Englantiin ja myohemmin kevaalla Japaniin, Australiaan
ja Irlantiin. Kesalla mukaan péésivat myos Brasilia ja Espanja. Vuonna 2014 mennessa

kumppanuusohjelmaan on liitetty jo 30 maata (Youtube 2014a).

Kumppanuusohjelmaan kuuluville kanaville annettiin kayttdon uusia tyotkaluja, kuten

oman kanavan etusivun ulkoasun muokkaus, omat mainosbannerit sek& vesileima
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kaikkiin oman kanavan videoihin. Suosion mydta nama tyokalut kuitenkin jaettiin myoés
muille kayttajille. Talla hetkella ainoita vain kumppaneille suunnattuja lisdtoimintoja ovat
muokattavissa olevat esikatselukuvat videoille, sarjasoittolistat sekd Youtube Live-
toiminto. Youtube Live mahdollistaa suoran lahetyksen, mutta on rajattu niihin kanaviin
joilla on vahintaan 100 tilaajaa. (Youtube 2014b.)
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Kuvio 4. Ruutukaappaus Miranda Sings -kanavalta, jossa esimerkkivesileima kuvan oikeassa
ylareunassa. Asettamalla hiiren vesileiman paaélle, tulee esiin kuvassa nakyva tietolaatikko
kanavan seuraajista.

Kumppanuusohjelmaan kuuluvat voivat myds hakea erilaisiin lisaohjelmiin, kuten erilai-
sille kursseille, tydpajoihin tai osallistua yhteisiin tapahtumiin. Esimerkkeina kursseista
on perusasioita lapikdyva Youtuben Creator Academy -verkkokurssi. Fanimagneetti-
ohjelmassa luodaan kanavalle ensin teaser-mainos, jota sen jalkeen naytetd&n niiden
kanavien yhteydessd, joiden kuuluvat sopivat Youtuben oman vastaavuustekniikan
mukaan mainoksen kohdeyleis66n. Next Creator ohjelmasarja sisaltdd useita erilaisia

kehitysohjelmia eri kanavatyypeille. (Youtube 2014b.)

Youtuben kumppanit saavat laajennettujen kanavaominaisuuksien lisaksi muitakin etu-
ja. Yksi niistd on mahdollisuus kayttdd maksutta Youtuben tarjoamia studiotiloja, seka
niista 16ytyvaa tekniikkaa ja rekvisiittaa. Youtuben studioita on talla hetkella kolme. En-

simmaiset kaksi niista, Lontoon ja Los Angelesin studiot avattiin kaytté6n vuonna 2012.
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Kolmas, Tokion studio avattiin vuonna 2013, ja neljatta ollaan paraikaa rakentamassa
New Yorkiin. (Youtube 2013c.)

Youtuben studiot kehitettiin ajatuksena kehittda kumppanuusohjelmaan kuuluvien ka-
navien sisaltdd. Kumppaneita kutsuttiin ensimmaiseen studioon, Lontooseen, Afrikasta,
Lahi-idasta ja ympari Eurooppaa tekemaan yhteistyéta studion tiloissa. Studioiden tar-
koituksena oli my6s opettaa videontuottajille edistyksellisempia tapoja hyddyntamaan
videota ja aanta tuotoksissaan, seka kayttamaan uusinta kuvaustekniikkaa. Myo6s val-
taosa kumppaneille jarjestettavista kursseista ja tyopajoista pidetaan nailla studioilla.
(Youtube 2012a.)

Yksi Youtuben siséllontekijan tarkeimpia tyokaluja on kuitenkin Googlen tarjoama
Google Analyysit. Kaikki Youtuben kayttajat saavat sen ilmaiseksi kayttoénsa ja se
nakyy kunkin omassa profiilissa. Analyysit-tytkalu nayttaa kayttajan videoiden katselu-
kerrat, katseltujen minuuttien maarat sekd selaajien maaran. Kayttdja nadkee Ana-
lyyseista reaaliaikaisesti paivittyvat kommenttien maarat, tykkaykset ja ei-tykkaykset,
jakamismaarat, suosikin ja jopa sen maaran, mita videoita on poistettu aiemmin vali-
tuista suosikeista. Vaesttjakaumaa on mahdollista seurata sukupuoli- ja sijaintimitta-
reiden avulla. Lopuksi Analyysit kertoo viela milla alustalla videota eniten katsellaan ja

mista sijainnista (esim. upotettu verkkosivu) videota on katseltu. (2014b.)

Oma hallintapaneeli

Péivittdiset kdynnit Liikennetyypit Sivustossa kdytetty aika maittain
Keskim.
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G ey o / kiytetty aika
4 //
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7,35 % sihkoposti Kanada 6371 00:01:02
Saksa 5845 00:00:32
Ranska 5243 00:00:38

Kuvio 5. Ruutukaappaus Googlen omasta Analyysi-tyokalua koskevasta ohjeesta. Esimerk-
kindkymat siité, millaisia tietoja Analyysi-tyokalu muun muassa nayttaa.

Vuoden 2014 alussa jo yli miljoona ihmista ansaitsi rahaa Youtuben kumppanuusoh-
jelman kautta (Youtube 2014a). Nytkin yhd useammat nuoret yrittavat saada kykynsa
naytille Youtuben kautta esimerkiksi edellda mainitun vioggaamisen keinoin. Pitdd kui-

tenkin muistaa ettd menestyneiden Youtube-tahtien joukossa on aina sadoittain epa-
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onnistuneita yksil6ita. Ollakseen pinnalla taytyy olla ajankohtainen ja erilainen, joka ei

reseptiné ole yksinkertaista yllapitaa.

4.2 Mainonta Youtubessa

Youtubessa on viisi erilaista tapaa mainostaa. Kaksi tavoista ovat bannerimainoksia,
joista ensimmainen on bannerimainos videon vieressé oikealla, suositeltujen videolink-
kien ylapuolella. Toinen bannerivaihtoehto on videon paalla alareunassa. (Kim 2012.)
ssenemman, mutta ne saa myds poistettua kuvasta painamalla oikeassa ylakulmassa

sijaitsevaa rastia.
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Kuvio 6. Ruutukaappaus Kingsley-kanavalta, jossa esimerkillisesti mainosbanneri videon paal-
la seka oikealla sivupalkissa.

Bannerin voi myo6s ostaa Youtuben etusivulle, koko ylareunan levyiseen siihen va-
rattuun tilaan. Etusivun mainos ei ole aina kaytdssa, silla vain harvalla yhti6lla on
varaa mainostaa nadin nakyvasti, etusivun paikka kun maksaa suurin piirtein 300
000 dollaria paivassa. (Kim 2012)

Néakyvimmat mainokset ovat videomainoksia, joita naytetddn tavallisten videoiden alus-
sa. Mainoksia on kahta laatua, toiset pitda katsoa kokonaan ja toisiin ilmestyy muuta-
mien sekuntien jalkeen “skip” nappi, jolla loppumainoksen voi ohittaa. (Kim 2012.) Var-
sinkin ohitettavissa olevat mainokset ovat pakottaneet mainostajia kehittimaan videoi-
taan niin mielenkiintoisiksi tai hauskoiksi, etta kayttgja tahtoo n&hda sitd pidempaan

kuin alun muutamat sekunnit.
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Koska Youtube kuuluu Googlen suureen palveluverkostoon, Youtubella on kaytos-
sa myos Googlen hakukonemainonta. Hakukonemainontaa on kaytossad seka
Googlen hakukoneessa, Youtuben omassa haussa seka Youtube-videoiden oikeal-
la puolella sijaitsevissa suositeltavien videoiden listoissa. Naiden lisaksi mainoksia
voi ostaa jokaiselle kayttajalle erikseen suositeltuihin videoihin "Mita kannattaa kat-
soa” — listaan. (Kim 2012.)

google| E Q

Suodattimet Nein 811 000 000 tulosta

Viasat Comedy -kanava ®
tekija: Viasat Finland + 2,548 nayttokertaa

Tasta se hauskuus vasta alkaa!

Uusi komediakanava Viasatilla.

. Silicon Valley
tekija: HBO Nordic + 30,502 nayttokertaa

Watch the full first episode
now on YouTube!

Kuvio 7. Ruutukaappaus Youtuben hakunakymastd. Hakusanalla "google”, 16ytyi ensimmai-
seksi nama kaksi hakukonemainosta, joiden alla lista jatkuu ns. todellisten hakutulos-
ten listana.

Aiemmin esitellyilla VEVO-kanavilla ja muilla yrityskumppaneilla oli kaytdossa yksi
hyvin kokonaisvaltainen mainostapa. Heilla oli mahdollisuus luoda kanavilleen omat
taustakuvat ja variteemat. (Kim 2012.) Nykyisistd Youtuben mainosohjeista ulko-
asumainonta on poistettu, joka saattaa olla seurauksena yleisén antamaan suureen
maardan negatiivista palautetta. Internetkeskustelujen mukaan ulkoasut koettiin
hairitseviksi, kun saman tuotantoyhtion kaikilla sivuilla saattoi nakya hyvin do-

minoivasti yhden, jopa eri genrea edustavan artistin mainos.

Youtube-mainonnasta kaikki videon yhteydessa esitettavat mainosmuodot nakyvat
my6s mobiilissa. Naiksi luetaan molemmat videomainokset, sekd videon paalle
sijoittuvat bannerit. My6s hakukonemainonta nakyy mobiilihauissa. (Youtube
2014c.) Youtuben mobiilisovelluksessa etusivua ei ole, joten suuri banneri etusivul-
la jaa nakematta. Sen sijaan etusivuna toimii aiemmin mainittu "Mita kannattaa kat-

soa’-sivu, jonka karjesséa komeilee usein mainos-merkilla varustettu video.
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Mainontaa voi ostaa Youtubesta oman tarpeen mukaan, kohdistamalla mainosta
kayttajan ian, sukupuolen, sijainnin ja kiinnostusten kohteiden mukaan. Jotta mai-
nostajilla olisi mahdollisimmat hyvat mahdollisuudet kohdistaa mainoksensa oikeal-
le yleisdlle, on heidankin kaytdssaan Googlen Analyysit —ohjelma. Tdmé& on oleel-
lista, silla esimerkiksi ohitettavissa videopatkissd mainostaja maksaa vain, jos video

on katsottu loppuun asti. (Youtube 2014c.)

4.3 Sponsorointi Youtube-kanavalla

Sponsorointi Youtubessa osuu mielestani sopivimmin mediasponsoroinnin seka tuote-
sijoittelun vélimaastoon. Mediasponsoroinnissa sponsoroitava kohde antaa sponsorille
aikaa tai tilaa omassa kanavassaan, jollaisia Youtube-tahdet yllapitavat. Tuotesijoitte-
lussa sponsorin tuote tuodaan joko konkreettisesti esille sponsoroitavan toiminnassa
tai siihen viitataan. (Valanko 2009, 68—71.) Youtube-videoissa tama on varsin luonnol-
linen tapa, silla videoita tehdaan suurimmaksi osaksi tavallisten ihmisten tavallisista
elamistd, joihin kuuluu paljon erilaisia tuotteita. Kauneus- ja muotivioggaajat kertovat
alituiseen uusista tuotteista joita ovat hankkineet, ja naihin on sponsorin helppo liittaa

omansa joukkoon.

Esimerkkina voidaan mainita aanikirjoja tuottava palvelu Audible.com, joka on noussut
sponsorointinsa ansiosta tunnetuksi alansa edustajaksi. Audible sponsoroi laaja-
alaisesti seka bloggaajia ettéa podcasteja. Kukin sponsoroitava saa oman lyhytosoitteen
Audiblen palveluun, jonka kautta fanit saavat ilmaisen kokeilukirjan heidan palvelus-
taan. Bloggaaja tai podcast sen sijaan saa rahaa suhteessa hanen osoitteensa kautta
rekisteroityihin uusiin tunnuksiin. (Jackson 2011.) Kohderyhma, tassa tapauksessa
kuunnelmien kuluttaja, on saavutettu helposti. Vloggaajia sponsoroimalla Audible saa
tuotteensa nuoren yleison tietoisuuteen, eikd heidén tarvitse etsia tietoa aanikirjoista.

Na&in he eivat myoskaan tule tormanneeksi Audiblen kilpailijoihin.
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CutiePieMarzia 0 - 220 videota 312 943
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Kuvio 8. Ruutukaappaus CutiePieMarzia-kanavalta, jossa esimerkki erdasta sponsoroinnin
muodosta. Fujifilm sponsoroi kilpailua l&hettamalla kameran arvottavaksi kaikkien
kommentoijien kesken.

Youtube on sponsoroinnin ja mainonnan kohteena loppujen lopuksi melko halpa. Eten-
kin aloitteleviin kanaviin keskittdminen saattaa osoittautua kultasuoneksi, jos osaa tun-
nistaa lupaavat kyvyt. Aloittelevilla kanavilla ei myoskaan ole korkeita hintoja, joten
oman tuotteen vilahtaminen nousussa olevalla kanavalla saattaa kasvaa nopeasti tu-
hansiksi uusiksi potentiaalisiksi asiakkaiksi. (Nalty 2010, 39-40.)

4.4 Muut ansaitsemisen muodot Youtubessa

Moni Youtube-téhti haaveilee urasta musiikki-, tv- tai elokuva-alalla, ja suuri ndkyvyys
internetissd saattaa hyvinkin toimia siihen hyvana ponnahduslautana. Vuoden 2014
alussa yksi tunnetuimmista Youtube-tdhdistéa, Shane Dawson, sai mahdollisuuden oh-
jata ensimmaisen oman elokuvansa ja tyoskennelld yhdessa tosi-tv-sarjan kanssa.

Vuonna 2008 Youtubeen liittyneellda Dawsonilla on jopa kolme eri kanavaa joista pel-
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kastaan paakanavalla on yli miljardi videoiden katsontakertaa ja yli viisi ja puoli miljoo-

naa tilaajaa. (Dawson 2014.)

Myos tunnettu musiikkitdhti Justin Bieber on I6ydetty nimenomaan Youtubesta. Bieber
oli jakanut kanavalleen “kidrauhl” lukuisia videoita joissa laulaa kotona ja erilaisissa
laulukilpailuissa. Videot olivat saaneet parissa vuodessa tuhansia katsojia, ja media
kiinnostui uudesta tdhdestd sekad hanen epéatavallisen innokkaasta faniyleisostaan.
Musiikkimoguli Usher onnistui saamaan Bieberin levy-yhtio6nsd ja menestysura sai
virallisen alkunsa. (Bieber 2014.)

Youtube on myds hyva vayla omalle varainhankinnalle. Aloittelevalle videontekijalle
oma varainhankinta ei valttamatta viela sovi, silla seuraajia on yleensa vasta kouralli-
nen. Suuria seuraajamaaria keranneet Youtube-tdhdet saattavat myyda seuraajilleen
fanituotteita, kuten t-paitoja ja asusteita. Districtlanes-verkkokaupassa on jopa oma

osasto vain Youtube-teemaisille tuotteille (Districtlanes 2014).

Youtube-tdhdet keraavéat rahaa Youtubesta itsensa lisdksi myds muille. Suosituimman
kayttajat ovatkin usein kantaneet kortensa kekoon tukemalla tai jarjestamalla hyvante-
kevaisyyskerayksia ja —tempauksia. Esimerkkina Youtube-julkkis Tyler Oakleyn vuoden
2014 kerays Trevor projektille. Oakley pyysi etté fanit juhlistaisivat tdnd vuonna tdhden
syntymapaivaa lahjoittamalla muutaman dollarin keraykseen, joka tukee seksuaaliva-
hemmistoihin kuuluvia nuoria, jotka ovat ahdistuneita, masentuneita tai kriisissa. Osal-
listumalla kerdykseen seuraaja valitsi rahasumman jota vastaan sai mm. fanituotteita,
skype-keskusteluja ja paljon erilaisia pienia palkintoja. Rahaa keréattiin lopulta yli puoli
miljoonaa dollaria. (Oakley 2014.) Monet muutkin Youtube-tdhdet ovat kerdnneet rahaa
suosikki hyvantekevaisyyskohteilleen, jakamalla linkkejd, esiintymalla ndiden omilla

kanavilla tai tekemalla erilaisia hyvantekevaisyyshaasteita.

5 Yhteenveto

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli keraté tietoa siitd, milla tavoin Youtube-videolla
voi ansaita rahaa. Vaikka en varsinaisiin numeroihin tydssani keskittynytkaan, tein eri-
laiset keinot hyvin selvéksi ja tyosta kay ilmi, miten ne muutamat tavat joilla Youtube-

videoita voi monetisoida, toimivat kaytannossa sisallontekijan kannalta.
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Kerasin tietoa Kirjallisuudesta seka internetistd. Youtuben omia virallisia blogeja on
paivitetty palvelun perustamisesta saakka, ja ne olivat erittdin hyvia l&hteita etenkin
tutustuessani palvelun kehityshistoriaan. Youtuben yhteisollisyys on minulle jo valmiiksi
tuttu, joten monet aiheet olivat itsestaan selvig, vaatien vain kirjallisen vahvistuksen
joltain luotettavalta lahteeltd. Sain myds arvokasta materiaalia internetin blogeista ja
keskustelupalstoilta, joka auttoi saamaan selville kuinka yleisé on ottanut vastaan eri-
laiset ilmi6t Youtuben sisalla. Suomen mittakaavassa ala on lahes mitaton, joten itse

tehdyt haastattelut tai kyselyt olisivat olleet nain spesifistd aiheesta menetelmina turhia.

Tyo6ssa tutustuttiin ensin ansaintalogiikkojen perusteisiin, ja valittin [Ahemp&an tarkas-
teluun mainonta ja sponsorointi. Naista kahdesta kerrottiin perusteiden liséksi verkko-
ymparistéon soveltuvia kaytantdja. Mainonta on aiheena paljon laajempi kuin sponso-
rointi, ja jo pelkista verkkomainonnan perusteista riitti kerrottavaa. Sponsorointi verkos-
sa on selkeasti pienempi toimiala, ja aiheessa pdaastiinkin jo hyvin lahelle tydn paa-

aihetta, Youtubea.

Youtubesta kerroin historiasta ja alkuvaiheista Googlen mukaantuloon saakka. Kerroin
my0Os Youtubea muovanneista ilmidista ja sen kehitysmuodoista, laajentaakseni lukijan
kuvaa Youtubesta kokonaisuutena. Youtube on laaja ja kansainvélinen palvelu, joka
nayttaytyy eri maissa eri roolissa. Youtubea on kaytetty mukana kansannousuissa ja
sen kayttd on jopa estetty joissain maissa. Kokemus palvelusta riippuu paljolti kayttajan
omasta taustasta. Tassa tyossa kerron pitkalti vain Youtuben tavoitteellisesta toimin-

nasta ja siitd miten se nayttaytyy lansimaissa.

Lopuksi kirjoitin luvun nelja, joka on tyon ydinsisaltd. Se toimii mainiosti myos itsenai-
send tietopakettina Youtuben ansaitsemismahdollisuuksista. Tutkin Youtuben kump-
panuusohjelmaa ja sen kaytantéja. Kumppanuusohjelma paljastui paljon olettamaani
laajemmaksi kokonaisuudeksi, ja etenkin sen koulutusmahdollisuudet yllattivat. Yritin
jattdd kumppanuusohjelmaa kasittelevasta luvusta pois epdolennaiset faktat, mutta

ohjelma on laaja ja sen monet pienet yksityiskohdat luovat kokonaiskuvan.

Suomalainen Sara Maria Forsberg nousi juuri viraalivideonsa my6ta Suomen otsikoi-
hin. Taméan vuoksi opinnaytetyoni saattaa kiinnostaa monia suomalaisia, joille hanen
tulevan uransa sisaltd on viela mysteeri. Forsbergin jalanjaljissa yrittaa varmasti viela
moni suomalainen kohti kuuluisuutta, joille opinnaytetydni tietopaketti voisi toimia tar-

keana askeleena tulevaisuuden suunnittelussa.
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Tyon lukeminen antaa myds monelle mainonnan alan tyontekijalle perspektiivia video-
alaan, ja sen eri muotoihin. Tydsta voisi olla konkreettista hyotya esimerkiksi tydryh-
malle, joka on rakentamassa videokampanjaa Youtube-alustalle. Vaikka Youtuben yh-
teisokulttuuri muovautuukin jatkuvasti, on ty6 silti hyva lapileikkaus taméanhetkiseen

tilanteeseen, ja toimii vaikka historiasta kiinnostuneille vuosien paasta.

Oma suhtautumiseni ja etenkin kiinnostukseni Youtubeen heijastuu lapi koko tydn posi-
tilvisena nakdkulmana. Vaikka en tydssé varsinaisesti kritisoi mitaan Youtuben tekemia
paatoksia, olen pyrkinyt myos valttdmaan niiden turhaa hehkutusta. Tydssa opin né-

kemaan palvelun eri puolia ja padsemaan ilmidssa syvemmalle.

Ty6téa olisi ollut mahdollisuus rajata monin eri tavoin, joka jattdd luonnollisesti muita
hyvia tutkimuskohteita samalta aihealueelta. Ty6ssa minua jai kiinnostamaan erityisesti
pintaraapaisuksi jadnyt vloggaus-ilmié. Omalla aktiivisuudellani pysyn kylla karryilla
siitd mitka trendit vioggauksessa ovat pinnalla milloinkin, mutta historian kaiveleminen
voisi olla hyvin palkitsevaa. Itse pohdin alun perin Youtube-tahtien lahestymista itsensa
branddaamisen nakokulmasta. Ansaintalogiikka vaikutti kuitenkin aiheelta josta l6ytyisi

ajankohtaisempaa ja hyodyllisempaa tietoa oman urani kannalta.

Tulevaisuudessa Youtube saattaa kehittyd mihin suuntaan tahansa, mutta luultavimmin
yhdessa teknologian kanssa. Youtuben suosio on viela toistaiseksi nousujohteista,
mutta kilpailu alkaa olla kovaa. Talla hetkella kuumin uusi media on Vine, jossa kaytta-
jat jakavat kuuden sekunnin videopatkia ja kommentoivat sekéd uudelleenjakava edel-
leen muiden kayttajien videoita. Palvelu on hyvin suosittu ja avaa varmasti uusia ura-

mahdollisuuksia monelle luovalle yksildlle.
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