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‘I le]glefelgife



Tekstiilit ja erilaiset materiaalit ovat kiehtoneet minua lapsesta asti.
Jo pienena rakastin leikkia aitini kankailla ja vaatteilla, pukeutua
ja vaihtaa asua useamman kerran paivassa. Muistan vield, milta
eri kankaat tuntuivat ja miten aitini ompeli minulle asuja vanhoista
verhoista. Vaatteet ja muoti ovat aina kiinnostaneet minua, ja siksi
olen tydskennellyt niiden parissa monen vuoden ajan.

Tybdskenneltyani vaatekaupoissa olen oppinut paljon muodin ku-
luttamisesta niin hyvassa kuin pahassakin. On monta asiaa, jotka
valilla kauhistuttavat, ja yksi niistd on se valtava tavaran maara,
joka herattada kysymyksen, onko tdman kaiken uuden tuottaminen
yleensa tarpeellista.

Itse olen ostanut vaatteita seka uutena ettd secondhandina tai
vintagena. Kuitenkin olen kokenut ongelmallisena tuotteiden ulko-
naon ja paatynyt muokkaamaan niita esimerkiksi vaihtamalla napit
tai lyhentamalla ja muokkaamalla vaatetta. Olen kummastellut
Helsingin vintage-vaate tarjontaa, joka on mielestani talla hetkella
kovin suppea. Onneksi viime vuoden aikana tarjontaa on jo tullut
paljon lisaa.

Varsinainen kiinnostukseni vintage-vaatteita kohtaan herasi muu-
tama vuosi sitten, kun sain stailata eraan projektin haluamillani
vintage-vaatteilla. Vaatteet jaivat kuvausten jalkeen kayttooni.
Tasta sain idean, ettad haluan tulevaisuudessa tyoskennella jo
tuotettujen tuotteiden parissa ja 16ytdd modernin ratkaisun niiden
uusiokayttoon.

Syvennyn opinnaytetydssani jo olemassa olevien vaatteiden eli
tassa tapauksessa vintage-silkkipaitojen “henkiin herattamiseen”.
Tavoitteenani on valmistaa konsepti ja paita-mallisto, jolla haluan
iimentaa vaatteiden valityksella siirtyvia muistoja ja sita, kuinka
vanhasta voi luoda jotakin uutta. Keskityn mallistoni valmistukses-
sa uusiokayttomateriaaliin eli silkkiin, sen hyotyihin ja haasteisiin.



2 tyon lahtokohdat



Maailman jatkuvasta muuttumisesta huolimatta eri muoti-ilmiét
tulevat tietyin aikavalein uudestaan muotiin. Esimerkiksi eri vuo-
sikymmenille tyypilliset trendit kiertavat. Tydssani tutkin, miten
tuunaamalla vanhoja paitoja saan luotua uusia vaatekappaleita,
jotka sopivat myos tamanhetkisiin trendeihin.

Lisaksi tyossa kaydaan lapi kyselytutkimus, joka on toteutettu
verkkolomakkeella. Kyselyn avulla kartoitan ihmisten kiinnostusta
ja halua ostaa kunnostettuja uniikkeja vaatteita, seka kartoitan
sita, mista vintage-vaatteita haluttaisiin ostaa, mista sita talla
hetkella ostetaan, seka kuinka paljon niista ollaan valmiita maksa-
maan.

Opinnaytetydn paaaiheena on kehittaa uniikki vintage-paita
mallisto sekd konsepti niiden myyntia varten. Konsepti rakentuu
visuaalisesta materiaalista, iimeesta seka sosiaalisen median
profiilista, joka toimii myds myyntikanavana. Lisaksi kuvailen ja
raportoin paitojen osto- ja kunnostusprosessia.

Useimpien vaatteiden tuotanto on kaikkea muuta kuin ymparis-
toystavallista. Niiden valmistuksessa uusiutumattomia luonnon-

varoja kipataan tuotantokiertoon, jonka tuloksena syntyy yhden
sesongin kestava ja sitten poisheitettava vaatekappale. Taman
takia pohdin myds kasitteitd upcycling ja circular fashion ja avaan
sita, miten tekstiileiden uusiokaytto yleistyy. Puhun siita, ettd mita
enemman vastuullinen muoti trendaa, sitd enemman myads elain-
peraisten materiaalien eettisyys mietityttaa.

Vastuullisen ja eettisen vaatteen valmistuksen tulee kehittya niin,
ettd mikdan materiaali ei tule elaimesta. Ihminen aiheuttaa val-
tavasti ongelmia vastuuttomalla vaatetuotannolla niin vesien ja
maaperan pilaamisella kuin kohtelemalla elaimia brutaalilla tavalla.
Ja kaikki tama vain siksi, etta valtava kertakayttomuoti voi kukois-
taa. Yritykset ovat myos taitavia peittdmaan naitd epakohtia niin
sanotulla viherpesulla.

Tama onkin yksi syy, miksi haluan kayttaa tyéssani vintage-silkkia:
koen, ettd materiaali on hieno ja arvokas ja siksi siita tehtyja vaat-
teita tulisi vaalia ja kayttaa niin kauan kuin vain materiaali kestaa.



2.1 viitekehys
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kuva 1: viitekehys



2.2 tfutkimusmenetelmdart

Tutkimusmenetelmind hydédynnan havainnointia, kyselytutkimusta
seka benchmarkingia.

Toteutin ty6tani varten anonyymin kyselytutkimuksen verkkolomak-
keella. Kyselyn avulla kartoitin vintage-vaatekulttuurin tarjontaa

ja kysyntaa Helsingissa eri ikaisilta henkil6iltd. Kohderyhma oli
18-40-vuotiaat pddkaupunkiseudulla asuvat ihmiset. Kyselyn vas-
tausten perusteella maarittelin ihmisten kiinnostusta vintage-vaat-
teiden ostamista seka kayttamista. (Liite 1). Analysoin kirjallisesti
vastauksia myéhemmin taustoitusosiossa.

Kaytin tutkimusmenetelmana myds havainnointia ja benchmarkin-
gmenetelmaa, jossa ideana on tutkia ja vertailla olemassa olevia
ratkaisuja ja auttaa I6ytamaan toimivia vaihtoehtoja oppimalla
toisilta henkilGilta.

Tutkin erilaisia upcycling- ja second handkonsepteja ja pyrin huo-
mioimaan niiden vahvuuksia ja heikkouksia seka |0ytamaan tata
kautta uusia Idhestymistapoja seka ideoita omaan tyéhdni.

Havainnoinnin avulla selvitin, miten silkkid materiaalina kannattaa
tyostaa. Menetelma auttoi herattelemaan ajatuksia ja nakemaan,
mita on jo luotu ja mit& uutta sen lisaksi olisi mahdollista tuoda
kyseiseen konseptiin.



2.3 tutkimus kysymys & kdsitteet

Tutkimusongelma on tassa tapauksessa laadukkaiden vintage-
vaatteiden heikko tarjonta Suomen markkinoilla. Second hand-
myymaldita seka vaatteiden myymiseen liittyvia mobiilisovelluksia
taas l0ytyy talla hetkellad paljonkin.

On hyva muistaa vintagen maaritelman olevan hailyva. Kaikki
kaytetty ja vanha ei ole valttamatta vintagea, vaan maaritelmaan
kuuluu vaatteen laadukkuus seka valmistusmenetelmat. Kuitenkin
jo 90-luvulla valmistettu voi olla edelld mainituissa tapauksissa
nykypaivana vintagea. Useat second hand-myymalat eivat tarjoa
vintagea, vaan niista voi I0ytaa jopa taman sesongin tuotteita.

Vaateteollisuus on yksi maapalloa saastuttavimmista toimialoista
ja yksi merkittavimmista ilmastonmuutoksen aiheuttajista —
pikamuodin hiilijalanjalki on suurempi kuin lento- ja laivaliikenteen.
Vanhan vaatteen uusiokayttaminen on ymparistéteko. Tasta syys-
ta haluan olla osana ratkaisua enka ongelmaa ja konseptini kautta
tehda sen helpommaksi muillekin.

Talla konseptilla luon ihmisille mahdollisuuden ostaa laadukkaita,
tarkoin valittuja ja huollettuja vintage-vaatekappaleita, jotka on
muokattu sekd ommeltu trendikkaiksi.

Ongelma vintage-vaatteiden ostamisessa on usein se, etta vaat-
teet ovat likaisia, nuhjuisia ja tdsta huolimatta valilla kovin hinnak-
kaita. Revella-konseptin paidoissa yhdistyvat puhtaus, siisteys,
eheys, uniikkius, jannittdva historia sekd ymparistoystavallisyys.
Ne ilmentavat persoonaamme ja kertovat myds tarinoita
menneisyydesta.



3 Taustoltus



3.1 upcycling

Mita on upcycle ja upcycling? Upcycle-kasittetta ja “upcyclausta”
kaytetdan tana paivana aika paljon, mutta suoraa kdannosta upcy-
clingille ei ole viela l16ydetty.

Upcycling tarkoittaa raaka-aineen tai tuotteen arvon lisaysta
uusiokayttamalld vanha kierrosta poistuva materiaali tavalla tai toi-
sella. Upcyclingissa tuotteelle keksitdan ikaan kuin uusi kayttétapa
erilaisin muunnetuin taavoin.

Upcyclingissa kierratetyn materiaalin kayttdé hyédynnetaan niin,
etta se tuo materiaalille samalla paremman laadun tai suuremman
arvon, esimerkiksi koruompelulla, applikoinnilla, printilla tai pitsilla,
joka muuttaa vaatteen ilmeen taysin. Tahan kuuluu myds vaatteen
muokkaaminen muulla tavoin, esimerkiksi muuntamalla mekko
kaksiosaiseksi kokonaisuudeksi tai farkut hameeksi. Mielikuvitusta
ja kekselidisyytta voi kayttaa rajattomasti.

Kuva 2: Havainnekuva upcycling



3.2 circular fashion

“‘Kestava kehitys” on epailematta tdman hetken muodin suurin
muotisana. Useat suunnittelijat ovat viime aikoina ottaneet hal-
tuun niin sanotusti kuolleiden kankaiden ja jo olemassa olevien
kankaiden uusiokayton lisaantyminen. Tama tarkoittaa materiaali-
en kayttoa, jotka muuten menevat hukkaan, kuten esimerkiksi kuo-
sien katkaisuja ja rajoitettuja kangaseria. Materiaalien uusiokaytto
ei valttamatta poista uusien vaatteiden valmistusta, mutta se tar-
koittaa kuitenkin sita, ettd kun suunnittelijat luovat uusia mallistoja,
he ottavat myos huomioon tuotteiden elinkaaren, mahdollisuuden
kierratettavyyteen.

Kierratysmuoti on osa paljon kunnianhimoisempaa ja kauaskan-
toisempaa hanketta, joka tunnetaan “kiertotaloutena”. Ellen Ma-

cArthur Foundation on esimerkiksi saatio, joka tukee tata vaihto-
ehtoista kestavaa talousmallia, joka saa jatkuvasti yha enemman
kannattajia.

Se perustuu sosiaaliseen tasa-arvoisuuteen, jatteen ja saas-
teiden eliminointiin, tuotteiden kestavaan kayttoon ja “luonnon
systeemien” elpymiseen, kuten kerrotaan jarjeston nettisivuilla.

Lahtdkohtana on pitaa tuotteet kierrossa mahdollisimman pitkdan
ottamalla kayttéon “3R-konsepti” (reduce, reuse, recycle), eli va-
hentdminen, uudelleenkaytto ja kierrattdaminen. (Ellen MacArthur
Foundation 2019).

Kierratysmuodilla tarkoitetaan sita, etta vaatekappaleet pidetaan
kaytossa niin kauan kuin ne ovat kayttokelpoisia. Kun emme enaa
kayta niita, voimme palauttaa ne ymparistoon sita saastuttamatta.
Jotta vaatekappale olisi kierratysmuotia, se on taytynyt suunnitella
ja valmistaa kestamaan paljon pidempaan kuin perinteiset pika
muodin vaatekappaleet. Tata varten on huomioitava ennen kaik-
kea raaka-aineet ja tuotantosyklit. Toisin sanoen tallaiset vaatteet
ovat erinomaista laatua. (Harvey 2021).

Silloinkin kun vaatteen valmistuksessa kaytetyt materiaalit ovat
niin sanotusti luonnonmukaisia, niiden kasittelyn ei tule myéskaan
saastuttaa. Lisaksi ne tulee voida palauttaa (kerata elinkaarensa
lopussa jatkokayttda varten) ja kierrattaa ilman ymparistdhaittoja.
Esimerkkeja naista prosesseista ja materiaaleista ovat luomupuu-
villa, uusiutuva energia seka ennen kaikkea vaatteiden varjays
prosessit.



3.3 kyselytutkimus

Kyselytutkimus sisaltdd lomakkeen, joka sisaltda tutkimuksen
kannalta olennaisia kysymyksia valmiilla valinnaisilla vastausvaih-
toehdoilla. Nain vastaaja voi valita niista itselleen sopivimman
vaihtoehdon.

Toteutin anonyymin verkkokyselyn Google Forms lomakkeella,
jolla kerasin vastauksia siihen mita kuluttajat toivovat vintage-
vaatteilta, onko tarjontaa sopivasti ja kiinnostaako kuluttajia tuot-
teet, joita on upcyclattu. Kysely koostui 12 kysymyksesta seka yh-
desta vapaakenttd kommentista. Sain vastauksia yhteensa 60 kpl.

Kyselytutkimuksen pohjalta selvisi, ettd vastaajista noin puolet
ostaa vaatteensa second hand-liikkeista. Syyna tahan on vaat-
teiden uniikkius. Yli puolet vastanneista oli sitd mielta, ettei Hel-
singissa ole tarpeeksi vintage-liikkeitd. Suurin osa vastanneista
olisi kiinnostuneita uudesta vintage-vaatteita myyvasta palvelusta.
Tydni puolesta tarkein kysymys “Kun ostat vintage-vaatteita, tuoko
tuotteelle mielestasi lisdarvoa se, jos vaatetta on kunnostettu?“

88 % vastanneista valitsi vahtoehdon “kylla”. (Liite 1).

Vapaakenttd kommenttiin sain paljon erilaisia vastauksia. Moni kir-
joitti vintage-liikkeiden koko valikoiman olevan haasteellinen seka
valikoiman olevan huono. Tarjonnan toivottiin olevan parempi seka
vaatteiden kunnon parempi. Muokattuja vintage-vaatteita kohtaan
vastauksissa ilmeni paljon kiinnostusta. (Liite 1).



3.4 benchmarking

Benchmarking tarkoittaa oman toiminnan vertaamista vastaavaan
toimintaan. Sen perusidea on toisilta oppiminen ja oppimisen
soveltaminen omaan toimintaan. Valitsin kaksi yritysta joita tutkin
seka esittelen tassa osiossa. Nama yritykset kiinnostavat minua
erityisesti niiden toimintamallin, visuaalisuuden ja toimialan vuoksi.

Mi Lou Secondhand toimii vain sosiaalisen median kanavalla
Instagramissa kayttaja-nimella @milousecondhand.

Toiminta perustuu second hand-vaatteiden myyntiin ainoastaan
olemassa olevaan virtuaalimyymalassa. Myytavat tuotteet ja asus-
teet ovat kaikki hyvassa kunnossa ja siisteja seka kaikki tunnettu-
jen brandien valmistamia. Mi Lou haluaa tukea kestavaa kehitysta
seka taistella pikamuotia ja massakulutusta vastaan. Kuluttajalle
ostaminen on tehty todella helpoksi, ja se onnistuu pelkastaan
viestin lahettamisella.

Ostetut tuotteet postitetaan asiakkaalle kun ostotapahtuma on
hyvaksytty. Pakkausmateriaali on 100-prosenttiisesti kierratetysta
paperista valmistettu, biohajoavaa ja uudelleenkaytettavaa.

Mi Lou Secondhandin ilme on raikas, moderni ja selkea seka o
inspiroi kevealla tyylillaan. Kuva 3: Mi Lou havainnekuva




Kuva 4: Vintage Magasiinet havainnekuva

Tutkin myos yritystd Vintage Magasinet, joka on alun perin Fiskar-
sissa toiminut liike, joka on nyt avannut liikkeen Helsingin
Punavuoreen. Kivijalkakaupan lisaksi ostoksia voi tehda nettikau-
passa www.vintagemagasinet.com.

Myynnissa on hyvakuntoisia ja kauniisti esilla olevia second hand-
vaatteita. Vintage Magasinetin sivuilla kiteytetddn missio nain:
“Korostamme kestavan muodin ja sisustuksen arvoa — keskittyen
korkealaatuiseen, minimalistiseen sisustukseen ja vaatteisiin, jotka
kulkevat kasi kadessa nykytrendien kanssa.”

Niin Mi Lou Secondhandin kuin Vintage Magasinen tyyli olla
todella yksinkertainen, selkea ja visuaalisesti erottuva. Mielestani
molemmat yritykset ovat onnistuneet olemaan lapinakyvia
toiminnastaan, joka on nykypaivan kuluttajille entista tarkedmpaa
ihmisten kiinnostuksen noustessa tuotteiden alkuperaa ja tuotan-
toa kohtaan. Myés yrityksen arvot on esitetty selkedsti, mika on
minulle tarkea asia. Lisaksi sain paljon ideoita ja inspiraatiota siita,
miten instagram toimii myynti- ja markkinointi kanavana.



4 mMalliston suunnittelu
& valmistus



4.1 visuadlinen inspiraatio
& suunniftteluprosessi

Opinnaytetydn malliston visuaalisena inspiraationa toimivat niin
varit kuin leikkaukset ja se, miten luovasti voi tydstaa jo olemassa
olevaa tuotetta. Tutkin erilaisia silkkipaitoja, leikkauksia ja malleja
ja sita, miten voisin hyédyntaa niitd mallistossa.

Moodboardin lisaksi tein mind mapin suunnitteluprosessin tueksi
helpottamaan ideoiden jasentelya. Moodboard seka mind map
osoittautuivat todella hyddyllisiksi suunnitteluprosessissa tarjoten
visuaalisen pohjan tdille.

Koska toteutan mallistoni jo olemassa olevasta materiaalista, oli
luonnostelu haasteellista ja todella tuotekohtaista. Koska muokat-
tavat vaatteet oli haasteellista hahmottaa, tein jokaisesta kaava-
luonnoksen helpottamaan ja jasentamaan malliston kokonaisuutta.

Kuva 5: Havainnekuva vintage- silkkipaitoja



Kuva é6: Moodboard padiitojen erinlaisia leikkauksia



4.2 silkki materiaalina

Silkki on perinteikas ja usein hyvin ylelliseksi mielletty pitkan
historian omaava luonnonkuitu, joka keksittiin alun perin Kiinassa
noin 5000 vuotta sitten. Silkkikangas pysyi todella pitkédan Kiinan
keisarillisen hovin tarkoin varjeltuna salaisuutena, mutta ennen
pitkda sen salaisuuden sai tietoonsa myo6s varakkaampi vaesto.
Noin 3000 vuotta silkin keksimisen jalkeen sen salaisuus levisi
myos lanteen kuuluisan Silkkitien myota. Nykypaivana maailman
suurimmat silkin tuottajat ovat Kiina ja Intia. (LindI6f 2019).

Aito silkki on peraisin mulperiperhosen toukan kehraamasta
kuidusta. Toukka kehraa ymparilleen noin 3000 metrin mittaisesta
silkkisaikeesta muodostuvan kolmisen senttia pitkan kotelon, jota
kutsutaan kokongiksi. Vahingoittumattomat kokongit kasitellaan
hoyryttamalla, jolloin toukat kuolevat ennen perhosiksi kehitty-
mista. Toukkien ei anneta kehittya perhosiksi, koska silloin toukat

alkavat liuottaa kokongien seinamia, jolloin silkkikuitu vahingoittuu.

Kokongit asetetaan kuumaan veteen, jolloin kokongin kasassa

pitava silkkiliima eli serisiini pehmenee. Tama mahdollistaa silkki-
saikeiden paiden loytamisen ja silkkisdikeen kelaamisen. Yhdesta
kokongista saadaan kehrattya noin 500-1000 metria yhtajaksoista

20

silkkikuitua. Yksittdinen saie on kuitenkin liian hieno, joten kela-
uksessa niputetaan useampi saie yhdeksi raakasilkkisaikeeksi el
niin sanotuksi grége-langaksi. (Lindl6f 2019).

Raakasilkissa on viela silkkilimaa jaljella, joka poistetaan yleensa
vasta valmiista langasta tai kankaasta useissa saippualiuoksissa
keittamalla. Vaikka silkki on materiaalina lopulta biohajoava, sen
tuotanto ei ole ekologista. Silkinviljely on hyvin energiatehotonta,
alkaen mulperipuiden viljelysta paattyen silkkilangan kasittelyyn.
Intian silkin tuotannon on laskettu tuottavan enemman paastéja
kuin yhdenkaan toisen luonnonmateriaalin tuotannon. (LindIof
2019).

Silkin viljelyssa kaytetyt kemikaalit ja variaineet aiheuttavat pai-
kallisia ymparistohaittoja esimerkiksi tehtaiden jatevesien values-
sa ymparistoon. Intiassa silkkitehtaiden tyontekijoilla on havaittu
terveysongelmia, jotka ovat yhteydessa tuotannossa kaytettyihin
kemikaaleihin. (LindI6f 2019).



Kuva 7: Havainnekuva silkkitoukan elinkaaresta
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Silkin eettisia ongelmia ovat toukkien kohtelu: yhden silkkikilon
tuottamiseksi noin 5500 silkki- toukkaa menettaa henkensa hoy-
ryttdmalla. Ymparistd: silkkikuidun kasittely puhtaaksi langaksi ja
vaatteeksi, joka vie paljon fossiilisia polttoaineita, vetta ja
energiaa, ja silkintuotannon kemikaalit voivat saastuttaa vesistdja.
Intiassa tuotettu silkki on erityisen epaekologista. Tydntekijoiden
kohtelu: suurin osa silkista tulee maista, joissa tyontekijoiden
oikeuksia ei valvota. Kemikaalien kasittelyn aiheuttamat ongelmat
ovat yleisia. (Rabbit Glow 2021).



4.3 valmistus

Paitojen valmistukseen hain inspiraatiota muodista eri aikakausil-
ta. Kiinnitin huomiota leikkauksiin, yksityiskohtiin ja malleihin.
Ostin paidat eri vintage- ja second hand-liikkeista, haasteena oli
I6ytaa paitoja, jotka olivat ehjia eika kangas ollut liilan kulunut ja
hauras. Pesin paidat kasin ekologisella pesuaineella, jonka jal-
keen silitin ne jotta paitojen kasittely seka muokkaaminen olisi
helpompaa. Suunnitteluprosessin olin aloittanut paitojen hankin-
nan jalkeen, jolloin piirsin jokaisesta paidasta suunnitelman, jotta
hahmotin kokonaisuuden ja varmistin, etta erilaisia malleja syntyisi
useampi.

Haastattelin myds alan ammattilaisia: silkin ompeluun paras lanka
kayttaa olisi tietenkin silkkinen ompelulanka. Koko opinnaytety6-
ni ydin perustuu silkin uusiokayttéon sen epaeettisen tuotannon
vuoksi. Siksi en halunnut kayttaa valmistuksessa silkkilankaa.
Paadyin kayttamaan luomupuuvillaista ompelulankaa.
Keskustelussa alan ammattilaisen kanssa ilmeni myds, ettei puu-
villalangan kaytdsta olisi haittaa, silla kyseessa on luonnonkuitu,
joka ei ole liilan kovaa hauraalle silkille. Polyesterista valmistettu
ompelulanka on rakenteeltaan kovaa ja hankaisi hauraan silkin
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kaytdssa puhki, minka vuoksi sitd ei tule kayttaa silkin ompelussa.
Koen myos, ettd luomu puuvillalanka on vahemman haitallinen
ymparistolle seka eettisesti parempi valinta kuin polyesteri- tai
silkkilanka.

Lisaksi suunnittelin paitoihin tuotemerkkilapun revella-logolla. Ta-
han kaytin revennytta, rikkinaista ja korjaukseen kelpaamatonta
vintage-silkkipaitaa, josta leikkasin suorakulmion muotoiset palat
joihin painoin silkkivarilld Revella-logon. Jotta silkkivari tarttuu eika
varjaa paitaa, silitin tuotelapun ja pesin jotta vari kiinnittyi niihin
kunnolla.

Ompelutydn toteutin Metropolian ompelustudiossa. Viimeisimmas-
ta vaatetuksen kurssista oli jo sen verran aikaa, etta kaytin yhden
paivan vain muistuttaakseni mieleeni, miten koneita kaytettiin. Vin-
tage-silkin ompelu osoittautui yllattavan haasteelliseksi, koska se
on niin ohutta seka haurasta. Ompelu- ja suunnittelutydhon aikaa
kului noin 2-3 tuntia paitaa kohden. Uudelleen muokattuja eriva-
risid silkkipaitoja syntyi nain kuusi kappaletta. Alaluvussa Mallisto
esittelen valmiit tuotteet.



4.4 mallisto

Suunnittelemani mallisto koostuu kuudesta uudelleen muokatusta
vintage-silkkipaidasta.

Tavoitteenani oli luoda kokonaisuus, joka sopii nykypaivan moder-
niin tyyliin kuitenkin kunnioittaen paidan alkuperaa ja ulkonakoa.
Tasta johtuen halusin sailyttda osan jokaisen paidan alkuperaises-
ta ulkonadsta, jotta niiden tunnistaa olevan vintagea.
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Kuva 8: Valmiin paiidan yksityiskohta



Kuva ?: Kuvakollaasi malliston valmiit fuotteet
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5 pbrandays,
sosiadlinen media
& Mmyynti



5.1 visuaadliset elementit
& identiteetti

Brandilla tarkoitetaan yritykseen liitettdvaa mielikuvaa, joka syn- Brandin rakentaminen oli suuri projekti, joten keskityin tydssani

tyy imagon ja maineen summana. Hyvasta brandistd maksetaan erityisesti visuaaliseen ilmeeseen ja materiaaleihin seka Instagram
enemman ja ostopaatds tehdaan herkemmin. Hyva brandi on ha- tilin luomiseen, joka toimii myds myyntikanavana nimella

luttu ja sitd kannetaan ylpeydella. Eika brandia voi mistaan ostaa revelladever.

— vaan se tulee luoda ja rakentaa. (Peltomaa 2019).
Erityisesti minua kiinnostaa typografia, varit ja niilla leikittely.

Tassa luvussa esittelen visuaalisen ilmeen, jonka tein luomalla Haluan brandin olevan moderni, ajankohtainen ja yksinkertainen.
brandin nimelta Revella. Kokonaisuuteen kuuluu logon suunnit- Edella mainituissa asioissa onnistuvat erityisesti uudet tanskalai-
telu, kevyt kuvaus visuaalisesta identiteetista, profiili sosiaaliseen set vaatebrandit, joita tutkin tyotani varten. Niissa yhdistyy moderni
mediaan (Instagram), joka toimii myynti- ja markkinointikanavana minimalistinen tyyli kuitenkaan niiden olematta liian kliinisia tai
seka, tuotelaput ja pakkausmateriaalit. sieluttomia.

Visuaalisen ilmeen luomisen koin haastavana, koska eri valinnan
mahdollisuuksia on niin valtava maara. Inspiroidun hyvin helposti
ja erilaiset varien seka materiaalien tunnelmat, joita visuaalisuu-

della voi valittaa kiehtovat minua.
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kKuva 10: Moodboard visuaalinen iime ja varit
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5.2 Revella

Revella on suunnittelemani brandi jonka missiona on olla osana
kestavaa kehitysta muodin saralla, ja tarjoaa laadukkaita ja tar-
koin kuratoituja vintage-vaatteita muotia rakastaville. Vaatteet ovat
huollettuja, puhtaita ja tarvittaessa muokattu sopimaan paremmin
moderniin tyyliin.

Suunnittelun aloitin ideoimalla logoa, ja paadyin hyvin yksinker-
taiseen ja selkeaan ratkaisuun. Taman lisaksi paatin varit jotka
mielestani sopivat kokonaisuuteen hyvin ja joita kaytan materi-
aaleissa kuten tarroissa, pakkausmateeriaalissa ja tuotelapuissa.
Visuaalinen ilme on hyvin kevyt ja helppo kayttda. Seuraavalla
sivulla esittelen visuaalisen identiteetin seka materiaalit konkreetti-
sesti kaytossa.
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revella

Kuva 11:revella logo esitettyna



logo

colours

revella

Larken-Black

typography

R237 G115 B50
C0 M66 Y86 KO

submarks

R235 G232 B220
C9 M7 Y14 KO

09G224B43  R2: 235 G189 B203
0K0  CO COM23 Y8 KO

Century Gothic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmanopqgrstuvwxyz
123456789

Century Gothic bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimanopqrstuvwxyz
123456789

Kuva 12: revella visuaaliset elementit

revella
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revella

revella



5.3 sosiaalinen media

& myynti

revelladever  Ediprofie O

posts followers following

B POSTS W SAVED & TAGGED

kuva 13: Havainnekuva revella instagram profiili
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Loin sosiaalisen median profiilin Instagram-sovellukseen nimella
@revelladever. Sosiaalinen media toimii perinteisten nettisivujen
sijaan myyntikanavana.

Profiilissa esittelen tuotteet kuvattuna seka kerron niiden valmis-
tuksesta. Haluan my0s jakaa tietoa valmistusprosessista seka
lisata ihmisten tietoisuutta silkistd materiaalina. Tulevaisuudessa
haluan ty6staa myos muita materiaaleja silkin lisaksi ja luoda uu-
den upcycling-malliston Revellalle.

Revellan profiilin haluan olevan kaunis, visuaalinen ja selkea koko-
naisuus. Lisaksi on tarkeaa, ettd saan Revellan arvot sekd mission
jaettua selkeasti. Benchmarkingia tehdessa sain paljon ideoita ja
inspiraatiota Revellan profiilin tydstamiseen.



6 vhteenveto &
paAdtelmart



Tehdessani opinnaytetydta opin valtavasti lisda silkin tuotannosta
ja sen epaeettisyydesta. Olen tyytyvainen siihen, miten kertoessa-
ni prosessista aihe on herattanyt suuresti mielenkiintoa seka hyvia
keskusteluja. Prosessi eteni nopeasti, ja koen kehittyneeni sen
aikana paljon, niin ompelijana kuin suunnittelijana.

Vaikka aluksi paitojen muokkaaminen tuntui haastavalta vinta-
ge-silkin haurauden ja paitojen vaihtelevan kunnon vuoksi, selatin
haasteet ja olen todella tyytyvainen lopputulokseen. Ennen kun
sain edes kuvattua paidat tai luotua profiilia Instagramiin, olen
saanut monta kyselya seka tilausta. Kaikki Revellan valmiit silkista
valmistamani upcycling-paidat on jo myyty.

Tekemani kyselytutkimuksen kysymyksen “Minka verran olisit
valmis maksamaan vintage- silkkipaidasta, joka on uudelleen
muotoiltu, kunnostettu, pesty ja uniikki?” perusteella Iahdin kaa-
vailemaan hintaa paidoille. Vastanneista 30 % valitsi mieluisaksi
hinnaksi 40-50€ / paita.
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Seuraava askel on muokata ja tuottaa lisdd myyntikappaleita seka
hioa Revella-brandin ilmetta. Lisaksi suunnittelen, mita voisin seu-
raavaksi tehdad muodin saralla upcycling-periaatteella seka
muokata uusia muoti-unelmia.
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Mista ostat mieluiten vaatteesi?

Vaatekaupasta uutena
Seconhand- likkeesti
@ Vintage- m)
© Kirppikselta

Mika saa sinut ostamaan vintage/
secondhand- vaatteita?

@ Hinta

Unikkius

Kestavén kulutuksen tukeminen
© Materiaalit

Jos ostat vintage- vaatteita, niin
mista?

© Seconhand-vaateliikkeista (eim. UFF)

@ Kirpputoreilta

@ Nettikaupoista

Sosiaalisen median kanavilta (esim.Instagram)
Enosta

Onko mielestasi Helsingissa
tarpeeksi vintage- liikkeita?

© E @ Kyla

Olisitko kiinnostunut valikoituja
vintage- vaatteita myyvasta
uudesta palvelusta?

Kylla
£

n
@ Enosaa sanoa

Kun ostat vintage- vaatteita tuoko
tuotteelle mielestasi lisdarvoa, jos
vaatetta on kunnostettu?

® Kyla @ En
Oletko valmis maksamaan
tuotteesta enemman, jos se on
uniikki?
® Kyla @ En
Onko kestava kehitys mielestasi
térked osa tulevaisuuden
vaatesuunnittelua?
® Kylla
Ei

i
@ En osaa sanoa

liifte 1, kyselytutkimuksen tulokset

Onko kasite "Upcycling" sinulle
tuttu?

@ Kyla @Ei

Oletko kiinnostunut vintage-
vaatteista, joita on korjattu ja
muokattu modernimmiksi vai
haluatko vaatteen olevan mielummin
alkuperéisessa kunnossa?

Korjatut ja muokatut vaatteetkiinnostavat
Mielummin alkuperaisessa kunnossa
@ Enosaa sanoa

Minka verran olisit valmis
maksamaan vintage-
silkkipaidasta joka on uudelleen
muotoiltu, kunnostettu, pesty ja
uniikki?

€ @ 30-40€ @ 40-50€
€ ® 60-70€




