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1 Johdanto

Podcastit ovat viela varsin uusi asia, vaikka varsinkin viimeisen viiden vuoden
aikana podcastien suosio on kasvanut nopeasti. Podcasteista tehdaan
vuosittain kuuntelijatutkimuksia, jotka pyrkivat selvittdmaan podcastien suosion
kasvua. Suomessa RadioMedia on teettanyt tutkimuksia, joista kay ilmi
podcastien tunnettuvuuden kasvu usean vuoden aikana (RadioMedia 2018a;
RadioMedia 2020a). Vuonna 2021 Yhdysvalloissa podcasteja kuuntelivat
viikoittain 28 %, mika tarkoittaa reilua 128 miljoonaa amerikkalaista (Edison
Research & Triton Digital 2021).

Opinnaytetydmme kasittelee podcastien tekemista tekijanakokulmasta.
Opinnaytetydssamme pureudumme podcastin tuotantoprosessiin aivan aiheen
valitsemisesta julkaisuun. Selvitdmme myds podcastin tekemiseen liittyvan
haastattelusopimuksen muotoilua ja sisaltdéa. Opinnaytetydmme toiminnallinen
osuus koostuu Joensuun kaupungille tehtavasta Pohjois-Karjalan alueeseen
keskittyvasta maaseutuaiheisesta podcastista. Opinnaytetydtamme varten
olemme tutkineet laajan kattauksen erilaisia lahteita liittyen itse podcastien
tekemiseen, mutta myds aanelliseen kerrontaan, puheviestintaan ja

sisallontuotantoon liittyvaa sisaltoa.

Podcasteista kirjoitettua tietoa suomeksi on edelleen vahan. Yleispatevia
verkkoartikkeleita aiheesta I10ytyy suomen kielella, mutta suurin osa lahteista on
englanninkielisia. Englanniksi 10ytyy jo jonkun verran hyodyllista podcasteista
kertovaa kirjallisuutta. Podcasteista on tehty myds muutamia opinnaytetoita.
Aiheet vaihtelevat podcastmuotoisen sisaltomarkkinoinnin, informatiivisen
podcastin seka kaupallisen podcastin tekemisen valilla. Esimerkiksi Susan-Liis
Orfinskjin Podcastit sisaltdomarkkinoinnin tydkaluna, lines Korhosen Podcasting
ja henkildkohtainen kerronnallinen journalismi seka Onni Kauppisen Podcastien
ansaintamallit suomenkielisessa mediaymparistossa (Orfinskj 2019; Korhonen
2017; Kauppinen 2019). Otimme kasittelyyn myos muutaman radioaiheisen

opinnaytetyon, silla radion ja podcastien tekemiseen liittyy samoja tekijoita,



kuten se, miten asioita kerrotaan ja ilmaistaan pelkalla aanella. Tietoa etsiessa
tulee kuitenkin muistaa, etta podcastien kehitys on ollut erittain nopeaa, ja
kehitysta tapahtuu edelleen. Taman takia myos lahteiden suhteen tulee olla
kriittinen, silla jo muutaman vuoden vanha lahde voi sisaltaa vanhentunutta

tietoa.

2 Podcasteista

2.1 Historia

Podcastin alkulahteet vievat 2000-luvun alkuun ja tarkalleen ottaen vuoteen
2004. Podcastin keksijoina pidetdan Adam Currya ja Dave Wineria, kun he
keksivat tavan, jolla ohjelmia voitaisiin ladata suoraan Applen iPodille.
Ensimmaiset iPodit olivat saapuneet markkinoille vuonna 2001. (Skinner 2020.)
Winer oli kehittanyt RSS:n (Really Simple Syndication) koontiohjelmiston. RSS-
syotteen mahdollistaa tiettyjen informaatiolahteiden, esimerkiksi podcastien,
blogien tai uutislahteiden seuraamisen. Kuluttaja voi siis tilata haluamansa
sisallon omaan laitteeseensa. Kuluttajan haluamat mielenkiintoiset sisallot ovat
heti julkaisuvaiheessa saatavilla, eika niita tarvitse lahtea uudelleen etsimaan.
Kun kuluttaja tilaa RSS-syo6tteen, he lukevat uuden sisallon RSS-lukijalla. Nama
lukijat keraavat sisaltdoa useista XML (Extensible Markup Language) -
tiedostoista, jarjestelevat tiedon ja nayttavat sisallon yhdessa applikaatiossa.
(Teske Whitehead 2021.) Adam Curry koodasi ohjelman nimelta iPodder, joka
kykeni ottamaan talteen aanitiedostoja RSS syotteesta, jotta tiedostot voitiin
vieda iPodille. Ensimmaista kertaa historiassa radio-ohjelmia voitaisiin tallentaa

kannettavalle soittimelle ja kuunnella tien paalla. (Skinner 2020.)

Termi "podcast” on samalta vuodelta eli 2004. The Guardian-sanomalehden
toimittaja Ben Hammersley kaytti sitd ensimmaisena kuvaamaan
radiomaailmassa syntynytta "uutta villitysta amatodriradiossa”. Silloin podcastit
litettiin viela vahvasti radioon, mutta lisdyksena oli, etta "vaikka nama ladattavat



sisallot ovat viela perinteista radio tyylia, halvalla tuotetut

audiosisallot internettiin tarkoittaa sita, etta mielenkiintoisempaa sisaltoa
voidaan tehda.” (Berry 2016, 3.) Voidaan siis todeta, etta alussa podcastit olivat
enemman vain eras radion alalajeista, mutta myohemmin podcast vakiinnutti
paikkansa ihan omana terminaan. Termi "podcast” on yhdistelma sanoista
"broadcast” (radiolahetys) ja "iPod”, joka on siis jaanyt voimaan noilta ajoilta
(McGivern 2022).

PODCASTIEN ALKUKEHITYS

2001 | iPod markkinoille.

2004 | Podcast-sanan synty.
100 000 osumaa Googlessa.

2005 | "Podcast” vuoden sana.
Suomen ensimmainen podcast.
Ensimmainen podcast-opas.

2006 | Podpaivaa, ensimmainen paivittain jaksoja
julkaiseva suomenkielinen podcast.
Ensimmaiset vodcast kokeilut Suomessa.

2007 | Ricky Gervasin podcastia kuunnellaan
250 000 kertaa.

Stara.fi -verkkolehti aloittaa kaupallisten
vodcastien julkaisun.

2009 | Adam Carollan podcast keraa 2009-2011
valisena aikana 59 miljoonaa yksittaista
latausta ja paatyy Guinessin ennatyskirjaan.

\/

Kuva 1. Podcastien alkukehitys.

Koostimme aikajanan, joka kuvastaa podcastin kehityksen ensimmaisia vuosia
(kuva 1). Niin kuin kuvasta voidaan huomata, podcast otti ensimmaisina
vuosinaan suuria harppauksia. Vuonna 2004 saatiin markkinoille ensimmainen
podcast-palvelun tarjoaja, Libsyn.com. Ennen saman vuoden loppua sana
"podcast” oli Googlen sivuilla kerannyt jo 100 000 osumaa. Vuosi 2005 oli
merkittdva podcastin historialle, silla se alkoi maaritella sitd suuntaa, mihin

podcastien tekemista lahdettaisiin viemaan. 2005 julkaistiin ensimmainen tee-



se-itse- podcastopas, Podcasting: Do-It-Yourself Guide, jonka on kirjoittanut
podcast tuottaja Todd Cochrane. Vuonna 2005 Apple toi podcastit saataville
iTunesiin. Vuonna 2005 sana "podcast” valittin myos "Vuoden sanaksi” New
Oxford American Dictionaryn toimesta. (Skinner 2020; OneFinePlay 2021.) Eri
lahteiden mukaan vuonna 2005 saatiin myods ensimmainen suomalainen
podcast, kun FcLate Netradio aloitti kyseisen vuoden toukokuussa julkaisemaan
jaksojaan. (FcLate 2021.)

Vuonna 2007 siihenastinen kuuntelijaennatys ylitettiin, kun Ricky Gervaisin
podcastia kuunneltiin keskimaarin yli 250 000 kertaa jokaista jaksoa kohden
ensimmaisen kuukauden aikana. Guinnessin ennatystenkirjaan paasi kuitenkin
Adam Carolla, jonka podcast kerasi maaliskuun 2009 maaliskuun 2011 valisena
aikana huimat 59 miljoonaa yksittaista latausta. On vaikea sanoa tarkkoja
lukumaaria, paljonko podcasteja kuunnellaan, ja paljonko podcasteja on
ylipaansa, mutta on vaikea nahda niiden suosion katoavan ainakaan
lahiaikoina. (OneFinePlay 2021.) Suomen podcast-tilanteesta yrittda pitaa lukua
vuonna 2015 toimintansa aloittanut Jakso.fi, jonka sivustolle on listattuna

suomalaisia podcasteja. (Jakso 2021.)

Talla hetkella pinnalla alkavat olemaan video podcastit eli vodcastit, joiden
pinnalle tuomista ainakin Spotify ja YouTube ovat edistaneet. Vodcastit eivat
kuitenkaan ole uusi asia, silla Suomessa ensimmaisia vodcast kokeiluja tehtiin
opetuskaytossa vuonna 2006 Tampereen teknillisessa yliopistossa.
Kaupallisten vodcastien julkaisun Suomessa ensimmaisena aloitti Stara.fi-
verkkolehti vuonna 2007. (Wikipedia 2021.) Podcastien tekeminen kehittyy koko
ajan valtavasti, ja onkin vaikea arvioida, mihin suuntaan podcastit kehittyvat

tulevaisuudessa.

2.2 Kuuntelutavat

Podcastien suosio on talla hetkella kovassa nousussa. Vuonna 2018

RadioMedia suoritti tutkimuksen, jonka mukaan reilu miljoona suomalaista

kuuntelee podcasteja. Tutkimuksen mukaan tarkeimpia syitd kuunnella



podcasteja on uuden oppiminen, itsensa kehittaminen ja rentoutuminen. Suurin
osa suomalaisista kuuntelee podcasteja samalla kun tekee jotain muuta.
Esimerkiksi 36 % suomalaisista tekee kotitditd samaan aikaan ja 32 % on
likenteessa kuunnellessaan podcasteja. Keskittyneesti podcasteja kuuntelee 31
%. (RadioMedia 2018a.)

Vuonna 2020 RadioMedia suoritti saman kyselyn uudelleen. Tutkimuksessa
haastateltiin 1 043 15-64-vuotiasta, joista viimeisen 6 kuukauden aikana
podcasteja oli kuunnellut 557. Tuloksien perusteella podcastien tunnettuus ja
tunnettavuus on lisdantynyt parissa vuodessa. Vastaajista 84 % tiesi nyt, mita
podcastit ovat, kun vuonna 2018 sama luku oli 64 %. Tunnettuus on kuitenkin
vahvasti ikasidonnaista, silla alle 30-vuotiasta 99 % tiesi, mita podcastit ovat,
kun taas 55—64-vuotiaista 61 % tiesi podcasteista. Tutkimuksen mukaan
podcastit valitaan sisallon kiinnostavuuden perusteella ennemmin kuin juontajan

tai musiikin perusteella. (RadioMedia 2020a.)

Edison Research ja Triton Digital teettivat tutkimuksen podcastien
kuuntelemisesta Yhdysvalloissa. The Infinite Dial 2021 nimea kantavan
tutkimuksen mukaan 28 %, eli noin 80 miljoonaa yhdysvaltalaista kuuntelee
podcasteja viikoittain. Arviolta 162 miljoonaa yhdysvaltalaista on edes joskus
kuunnellut podcasteja, mutta viela suurempi osa eli noin 222 miljoonaa tiesi,
mita podcastit ovat. Vuonna 2020 teetettiin sama tutkimus, jonka mukaan 49 %
12-34-vuotiaista kuunteli podcasteja kuukausittain, mutta vuonna 2021 tama

prosentti oli noussut 56 prosenttiin. (Edison Research & Triton Digital 2021.)

Vaikka aiemmin johdannossa mainitaan, etta podcastit ovat kehittyneet
valtavasti viimeisten vuosien varrella, on silti otettava huomioon, etta kehitys on
viela kesken. Podcasteista tehtava analytiikka on talla hetkella varsin
olematonta, mista kertoo esimerkiksi se, etta talla hetkella on mahdotonta

sanoa, kuinka paljon Suomessa on podcasteja. (Saukko 2019.)
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2.3 Podcastin suosion syyt

Kun puhutaan podcastien suosiosta, ei voida ohittaa myoskaan podcastien
kolmatta osapuolta tassa kohtaa, eli mainosfirmoja. Podcastien kehitys on
mennyt siihen suuntaan, etta jo useampi podcast on toteutettu kaupallisessa

yhteisty0ssa jonkun yrityksen kanssa.

Podcasteja on ensinnakin helppo I0ytaa. Nykypaivana lahes jokaisella meista
on jokin laite, jolla on mahdollisuus kuunnella podcasteja, oli se sitten puhelin,
tietokone tai tabletti. Podcasteja varten meilla jokaisella on my0s jo
mahdollisesti joku sovellus, jolla kuunnella niita tai jos ei ole, niin sellainen on
helppo ladata. Podcastien kuunteleminen on myds suurimmaksi osaksi ilmaista.
Toki joitain podcasteja pystyy kuuntelemaan vain maksullisista sovelluksista,
mutta esimerkiksi googlettamalla I0ytyy valtava maara ilmaiseksi kuunneltavissa

olevia podcasteja. (Haahr 2021.)

Tamanhetkinen arvio podcastien maarasta maailmanlaajuisesti on vajaa

60 miljoonaa podcast-jaksoa, ja luku kasvaa paivittain (Podcast Industry
Insights 2021). Tama luku on vain Applen Podcastien tiedossa oleva luku, joten
todellisuudessa on vaikeaa maaritella, kuinka paljon kuunneltavaa on. On
kuitenkin turvallista sanoa, etta kuunneltavaa |6ytyy varmasti jokaiselle aiheesta
kuin aiheesta. Haahr pohtiikin, etta eras syy podcastien suosiolle on juuri se,
etta ihminen itse saa valita vapaasti, mita han kuuntelee. (Haahr 2021.)
Verrattuna esimerkiksi radioon, jonka kuuntelija "joutuu” tyytymaan siihen
sisaltdoon, mita kanavalta sattuu milloinkin tulemaan. Toki kuuntelija voi valita
radiokanavan, mita kuunnella, joka jo hieman maarittelee, millaista sisaltda on
tarjolla, mutta kuuntelija ei voi valita kaikkea. Ei sita, mita musiikkia kanavalta
soitetaan tai mista aiheista keskustellaan. Podcastin kuuntelijalla taas on

mahdollisuus valita aiheiden perusteella, mitd han haluaa kuunnella.

Podcastit myOs yhdistavat inmisia. Tassa tapauksessa kuuntelijan ja podcastin
juontajan. Haahr kuvailee sita elokuvamaailmasta tunnetulla kokemuksella.
Elokuvaa katsoessa ihminen saattaa tuntea yhteyden hahmoon, mutta kuitenkin

tiedostaen, ettd hahmo ei ole oikea henkild. Podcastissa on sama tilanne, mutta
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ihminen kuulokkeissa on oikea ihminen. Sosiaalinen media mahdollistaa sen,
etta voit myos parhaimmassa mahdollisessa tapauksessa paasta
keskustelemaan podcast-juontajan kanssa. Haahrin mukaan "podcast on kuin
viettaisi aikaa ystavien kanssa ja nauttisi keskustelusta aiheesta, josta itse on
kiinnostunut”. (Haahr 2021.)

Podcast voi auttaa Ioytamaan myos yhteison. Podcastien tekijat rakentavat
yhteisgja ja pyrkivat kasvattamaan kuuntelijoiden maaraa, mika auttaa tuomaan
mahdollisia yhteistydkumppaneita, mutta se myos tarjoaa kuuntelijoille yhteison,
jossa keskustella itselle mielenkiintoisesta aiheesta. Yhteiso tarjoaa Haahrin
mukaan yksityisen tilan, jossa pystyy keskustelemaan podcastin juontajan ja
muiden kanssakuuntelijoiden kanssa. Sen kautta paasee kurkistamaan, mita

tapahtuu podcastin taustalla. (Haahr 2021.)

Podcastit ovat yha enemman kaupallistumassa. Tutkimuksen mukaan
podcasteihin tuleviin mainoksiin kaytettiin vuonna 2020 800 miljoonaa dollaria ja
sen uskotaan tuplautuvan 1,4 miljardiin dollariin vuonna 2024. Vuonna 2015
mainostajista 10 % sanoi haluavansa mainostaa podcasteissa seuraavan
kuuden kuukauden aikana. Sama luku vuonna 2020 oli 37 %. Pitkaaikaiset
podcastin kuuntelijat ovat alkaneet huomata, ettd mainostauot ovat pidentyneet.
Kun podcastit jatkavat kasvuaan suuremmilla kuuntelijamaarilla ja
mainosbudjeteilla, nakyvyytta saavat mediayritykset ovat jatkaneet
investoimista. (Adgate 2021.) RadioMedian tutkimuksessa oli vuonna 2020
ensimmaisen kerran tehty selvitysta podcastien kaupallisuudesta. Tutkimuksen
mukaan silloin vield podcastien kaupallisuus ei ollut tavoittanut yleis6a, koska
vain 52 % kertoi havainneensa mainoksia podcasteissa. (Aho 2020.) Tama
ehka kertoo siita, ettd podcastien kaupallisuus Suomessa ei ole ottanut viela
kovin suurta roolia. Kaupalliset yhteistyot ovat kuitenkin yleistyneet

podcasteissa viime vuosien aikana.

Podcasteissa onkin siis useita syita, miksi ne ovat suosittuja ei vain kuuntelijan
vaan myos mainostajien keskuudessa. Jos tama trendi jatkaa kasvuaan, voi

olla, ettd saamme kuulla viela laadukkaampaa sisaltdéa podcastien muodossa.
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Osa podcastien tekijoista voi mahdollisesti tyollistaa itseaan alalla viela

paremmin kuin nyt.

3 Toiminnallinen osuus

Koko podcast-sarjan tarkoituksena on kertoa tarinoita Pohjois-Karjalan
maaseudulta. Aihe meidan kohdallamme tuli suoraan Joensuun kaupungin
maaseutualueiden markkinointisuunnitelmasta (Joensuun kaupunki 2021).
Ennen podcastin tekoa, meidan piti miettia, minkalaisella formaatilla ja
rakenteella lahdemme podcastiamme rakentamaan. Tata varten teimme
hieman tutkimustyota kuuntelemalla samankaltaisista aiheista tehtyja
podcasteja. Teimme taulukon, jossa vertailimme esimerkiksi, kuinka pitkia
podcastit ovat keskimaarin, minkalainen rakenne niissa on ja kuinka monta

ihmista podcastissa on danessa (liite 1).

Vertaillessamme erilaisia podcasteja tulimme siihen tulokseen, etta podcasteja
tehdaan todella useasti hyvin samanlaisella jaksorakenteella, jossa haastattelija
kysyy ja haastateltava vastaa esitettyihin kysymyksiin. Tama muoto on ehka se
yleisin tapa tehda haastattelua sisaltavia podcasteja, joten halusimme lahtea
tekemaan podcastia tavalla, joka erottuisi joukosta. Lahdimme hakemaan
formaattia, jossa rakenne hieman muuttuisi, jotta kuuntelijan mielenkiinto pysyisi
ylla (kuva 2). Paadyimmekin hakemaan radion puolelta inspiraatiota, jossa
meilla on periaatteessa kaksi eri lokaatiota. Koko podcastin pohjana toimii
kuitenkin edelleen haastattelu. Haastatteluosuudessa ei kuulu ollenkaan
haastattelijan kysymykset, vaan pelkastaan vain haastateltavan vastaukset.
Haastattelut leikataan editoinnissa pienempiin kokonaisuuksiin. Haastattelun
lisaksi on studio-osuus, jossa juontajat keskustelevat haastattelussa esiin

tulevista teemoista ja nostavat esille faktoja, jotka tukevat haastattelua.
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Vaélijingle Viélijingle Vélijingle Valijingle
i i b |

Alkuintro Jakson Haastattelu Keskustelu Alustus Haastattelu Keskustelu Loppupaatelma Loppuintro
alustus aiheesta 1 aiheeseen aiheesta 2

Kuva 2. Podcastin rakenne.

Podcastissa haastatellaan erilaisia ihmisia Pohjois-Karjalan maaseudulta. On
esimerkiksi tarinaa Lemmenlavalta, joka on Hammaslahdessa sijaitseva
tanssilava. On my6s Enossa asuva Juha Koljonen, joka on tehnyt paljon
erilaista tyota kulttuurin parissa, mutta on myos paluumuuttaja Enoon. Yhdessa
jaksossa on asiaa hirsirakentamisesta. Tarkoituksena on, etta jokainen jakso
toisi erilaisen nakokulman maaseudulla asumisesta ja elamisesta. Pyrimme
my0s rikkomaan tiettyja stereotypioita, joita maaseudulla asumiseen liittyy.

Ajatuksenamme on kertoa, etta nain maallakin voi tehda ja elaa.

4 Suunnittelu ja taustatutkimus

4.1 Suunnittelun aloittaminen

On lukuisia kysymyksia, joihin podcastin tekijan tulee osata vastata.
Ensimmainen ja tarkein niista on "miksi haluat tehda podcastia?”. Heti alusta
asti podcastilla tulee olla jokin tarkoitus ja paamaara, jotta podcastilla on suunta
ja sita on motivoivaa tehda. Useat podcastit lopettavat tuotantonsa seitseman
jakson jalkeen (Goldstein 2018). Jos podcastin tekija suunnittelee pitkaan
jatkuvaa podcastia, tulee naihin kysymyksiin olla selkeat ja varmat vastaukset,

ja tekijalla selvat suunnitelmat. (Meinzer 2019, luvut 1 ja 2.)

Myés aiheen valinnalle tulee olla vankat perustelut. Jotta podcast voisi jatkua
pitkdan, tulee aiheen olla sopivasti rajattu ja selked. Aiheen valintaa kannattaa

miettida myos kuuntelijan kannalta. Podcastin tekijan on tiedettava, kenelle
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podcastia tekee, millainen henkild kuuntelee podcastia ja millaisessa
tilanteessa. Tallaisten kysymysten avulla aloitteleva podcastin tekija voi rajata
ideoitaan ja loytaa paremmin suunnan omalle podcastilleen, jotta jaksojen
kuunteleminen olisi helppoa eivatka jaksojen aiheet eroa likkaa toisistaan.
(Meinzer 2019, luvut 1 ja 2.)

Jaksojen rakenne ja muoto vaihtelee paljon eri podcastien valilla, ja siita syysta
podcastia tehdessa ja suunnitellessa on hyddyksi myos kuunnella muiden
podcasteja, ja vertailla erilaisia podcasteja. Erilaisia ominaisuuksia voi yhdistella
muiden tekemista podcasteista, muotoilla omiin tarpeisiin sopivanlainen
jaksorakenne, joka palvelee oman podcastin aihetta parhaiten. (Meinzer 2019,
luku 3.)

Suunnitellessamme podcast-jakson pituutta kehitimme termit lounastauko-
podcast ja kahvitauko-podcast. Nama ilmentavat sita, miten jakson pituus
vaikuttaa siihen, milloin niitd kuunnellaan. Jos jakson pituus on 10—15 minuuttia,
on kyse kahvitauko-podcastista, jolloin kuuntelija ottaa pienen tauon esimerkiksi
toistaan ja hengahtaa hetken kuunnellen podcastia. Jos taas on kyse
lounastauko-podcastista, on kyseessa pidempi jakso, esimerkiksi 30 minuuttia
tai pidempi, jolloin kuuntelija ottaa suuremman ajan paivastaan ja kayttaa sen
podcastin kuunteluun, irtautuu arjestaan ja keskittyy podcastiin.
Suunnitteluvaiheessa nama termit auttoivat tismentamaan, millaista podcastia
olimme tekemassa: oliko kyseessa pieni hengahdystauko, kevyempi hauska
keskustelu tai tietoisku, vai pidempi jakso, jolloin kuuntelija haluaa keskittya

vahvemmin podcastin sisaltéon ja olla ajattelematta muuta.

Podcasteissa taytyy pyrkia pitamaan ylla kuuntelijan mielenkiintoa. Tamar
Charney kertookin muutamia vinkkeja, joilla saada kuuntelija kuuntelemaan
podcastin loppuun saakka. Tutkimukset ovat osoittaneet, ettd podcastit
menettavat 20-35 % kuuntelijoistaan ensimmaisen viiden minuutin aikana.
Taman takia jakson alku onkin erittain tarkea. Charney toteaakin artikkelissa,
etta "keskiverto podcast hyvalla introlla menestyy melkein aina paremmin kuin

erittain hyva jakso huonolla introlla”. (Charney 2017.)
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Artikkelin mukaan podcastjakson hyva tavoitemitta on 18—30 minuttia. Silloin
yleison keskittymiskyky sailyy koko jakson ajan. Charney neuvookin, etta olisi
hyva ikdaan kuin rakentaa jakso siten, etta 2—5 minuutin valein rakentaa
tietynlaista jannitetta jakson sisalle. Kaikkein mielenkiintoisimpia kohtia ei hanen

mukaansa kannata jattaa jakson loppuun. (Charney 2017.)

Tarkein asia podcastin suunnittelussa on kuitenkin se, etta tekija tiedostaa,
millaisen tydmaaran podcastin tekeminen ja jatkaminen vaatii. Taustatyo,
jaksojen kasikirjoittaminen, aanittaminen ja mahdollisten haastattelujen
tekeminen, editointi, julkaiseminen ja mahdollisten sosiaalisen median
julkaisujen tekeminen vie valtavasti aikaa ja vaatii sitoutumista. Joskus onkin
hyva rakentaa vaikka pieni tydryhma, etta tyo ei ole pelkastaan yhden tekijan
hartioilla tai jos on, niin valitsee ty6tavan ja podcastin muodon niin, etta se on

mahdollisimman yksinkertainen toteuttaa itsenaisesti.

4.2 Podcastin formaatti

Kun lahdetaan suunnittelemaan podcastia, on valittava, minka tyyppinen se on.
Onko se kysymys-vastaus-periaatteella toimivia haastatteluja? Onko se yhden
henkildn monologi? Mahdollisuuksia on useita. On myds mietittava
sisaltotyyppeja. Onko podcast sellainen, joka kdy ajankohtaisia asioita tietysta
aiheesta lapi? Onko se tutkivaa journalismia vai lahenteleekd se hieman

kuunnelmallisempaa otetta?

Eras yleisimmista podcast-tyypeista on haastattelu. Haastattelussa podcastin
juontaja eli host kutsuu yksittaisia vieraita keskustelemaan kanssaan tietyista
aiheista. Mahdollisuutena on myds jarjestaa paneelikeskustelu, jossa vieraat
voivat ottaa keskustella juontajan johdattamilla keskusteluilla. TAma on eras
suosituimmista podcast-tyypeista. Voi olla kuitenkin hankalaa uusille
podcasteille kayttaa tata menetelmaa, koska sen on vaikea nousta esille muista
podcasteista. (Masterclass 2021.) Tama tyyppi perustuu ja myds podcastin
menestys nojaa paaasiassa sen vieraisiin. Huomio ei keskity niinkaan

juontajaan, jonka tehtava on aloittaa ja yllapitaa keskustelua. Se on myds siita
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helppo formaatti, ettd kuuntelijat antavat yleensa anteeksi pienet virheet, koska
he tietavat, etta siina kdydaan oikeasti keskustelua. Toisaalta tama formaatti
my0s aiheuttaa tyota, koska tekija joutuu etsimaan vieraat ja valmistautumaan
haastatteluun. Mainostamisen kannalta formaatti on hyva, koska yleensa
vieraat mainostavat vierailuaan, jolloin on mahdollista saavuttaa enemman
yleis6a. (Castos 2022.)

Keskustelevan tyylinen podcast on my0s eras yleisimmista. Tassa
formaatissa kaksi tai useampi henkild keskustelee yleensa ennalta
maaratysta aiheesta. Yleensa jokaisella keskustelijalla on oma roolinsa. Joku
kay lapi uutisen, toinen opettaa aiheesta ja joku kertoo omia kokemuksiaan.
Formaatin hyva puoli on se, etta kuuntelijat tuntevat olevansa ryhmaa
erityisesti silloin, kun juontajat luovat ystavallisen ja viihdyttavan
keskusteluympariston. On tarkeaa, etta ollaan kuitenkin niin sanotusti samalla
sivulla jokaisen jakson tarkoitusta. On myos hyva, etta jokainen podcastiin
osallistuva henkild tietaa jotain aiheesta, ettd saadaan aikaiseksi hyvaa
keskustelua. (Castos 2022.)

Monologi on hyva formaatti niille, jolla on jotain erityislaatuista tietoa, jota
haluavat jakaa. Moni aloittaa talla formaatilla, koska se on helppo. Ei tarvitse
oikeastaan tehda muuta kuin puhua asiansa mikrofoniin. Jos haluaa kayttaa
tata formaattia, on paatettava, miten paljon haluaa suunnitella jaksojaan. Osa
haluaa laittaa paperille muutaman asian, mutta osa tarvitsee tarkemman
kasikirjoituksen. Taman formaatin hyvia puolia on se, ettd on mahdollisuus
helposti rakentaa henkilobrandia, koska yleisé saa laajan kuvan henkilosta
jaksoja kuunnellessa. Toisaalta taas on varsin tyolasta puhua yksin useita
minuutteja. (Masterclass 2022.)

Tarinankerronta-formaatissa kerrotaan tarinaa usean jakson ajan. Jaksot voivat
perustua faktaan, kuten true-crime-podcastit, tai sitten fiktioon, jossa seurataan
jonkinlaista juonta. Formaatissa saatetaan kayttaa kerronnallista formaattia,
joka on tuttu aanikirjoista tai dialogia, joka on tuttu roolipeleista tai
paneelikeskusteluista. (Masterclass 2022.) Tassa formaatissa on mahdollista

kayttda myos aanitehosteita. Tarinankerronta voi olla formaattina myds todella
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tyolas taustatutkimuksen takia. Podcastin julkaisuaikataulun yllapitaminen voi
olla myGs hankalaa, koska osa jaksoista saattaa vieda enemman aikaa kuin
toiset jaksot. (Castos 2022.)

lines Korhonen (2017) tutkii opinnaytetydssaan podcastingia ja
henkilokohtaisen kerronnan journalismia. Korhosen mukaan journalistinen
podcast-tyyli hakee vaikutteita perinteisesta radio-ohjelmasta, jossa studiossa
keskustelee kaksi tai useampi henkild ennaltamaaraysta aiheesta.
Journalistisessa podcastissa jaksot eivat ole yleensa kasikirjoitettuja ja
keskustelu on rentoa, koska ei ole radion antamia aikarajoja, vaan keskustelu
lopetetaan silloin, kun silta sattuu tuntumaan. Journalistinen podcast on hyvin
yksinkertainen, eika sisalla tunnelmallista taustamusiikkia, eika keskusteluun

siis rakenneta danimaailmaa. (Korhonen 2017, 5-6.)

Korhosen mukaan kerronnallinen podcast on hiotumpi ja joskus jopa proosan
keinoja hyodyntavaa kerrontaa. Puhe voi olla joltain osin kasikirjoitettua, mutta
sen taytyy kuulostaa aidolta ja autenttiselta. Henkildkohtainen kerronnallinen
podcast voi sisaltaa haastatteluja, mutta niihin otetaan enemman pohdiskeleva
tyyli kuin verrattuna journalistisessa keskusteluohjelmassa. Kertojan rooli
henkilokohtaisessa kerronnallisessa podcastingissa on merkittava, koska koko
ohjelman idea kumpuaa kertojan tarpeesta ja halusta kertoa tarinoita.
(Korhonen 2017, 12—-14.)

Valmiista olemassa olevasta materiaalista voidaan tehda myds podcast-
muotoa. Meille ehka tunnetuimpia taman formaatin podcasteja ovat radio-
ohjelmat. Useat radiokanavat julkaisevat radio-ohjelmien keskusteluosuudet
podcasteina, joten kuuntelija kykenee kuuntelemaan lahetyksia jalkeenpain.
Formaatin vaikeus on siina, ettd osa tdhan formaattiin muunnetuista
sisalloista ei valttamatta ole tarkoitettu pelkastaan aanimuodossa
kuunneltavaksi. Tata sisaltéa on helppo tuottaa, koska se on jo olemassa.

Sen muuntaminen podcast-muotoon ei vaadi paljoa tyota. (Castos 2022.)

Vaikka edella on mainittu useita formaatteja, on podcastille mahdollista

rakentaa oma formaatti. Podcast on hyvin muuntautuva muoto, joten on
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mahdollista tehda muutamasta vaihtoehdosta vaikka hybridiformaatti. Nain
me toimimme Nain meilla maalla -podcastin kanssa. Me Iahdimme
yhdistamaan haastattelun seka keskustelevan podcast-muodon. Halusimme
tehda podcastin, joka poikkeaa hieman muista tarjolla olevista podcasteista.
Toisaalta se on riski, koska moni on tottunut tuttuihin ja turvallisiin

formaatteihin. Toisaalta taas se erottuu joukosta erilaisuudellaan.

5 Kasikirjoitus

Kasikirjoittaminen ei kata vain tekstin kirjoittamista, vaan myos jaksojen
rakenteen suunnittelun. liman kasikirjoitusta ei ole rakennetta, ja jaksosta tulee
epamaarainen ja vaikeasti seurattava. Jaksojen kesken saa olla
eroavaisuuksia, mutta kuuntelijan kannalta samanlainen tyyli ja rakenne
jaksojen valilla on eduksi, silla silloin podcastia on mielekkdampaa seurata ja
kuuntelijan on helppoa jatkaa seuraavaan jaksoon, kun tietaa mita on luvassa.
(Meinzer 2019, luku 3.)

Kun rakenne on muodostunut ja tarpeeksi selkea, voi sita myos jaksokohtaisesti
hieman muuttaa. Nain meilla maalla- podcastissa teimme jo ensimmaisien
jaksojen suunnittelun aikana linjauksen, etta pidamme kiinni jaksojen
yhtenevaisesta rakenteesta, paitsi jos jonkin jakson aihe, haastattelu tai jokin
muu tekija ei sovi alkuperaiseen muottiin. Tallaisessa tapauksessa voisimme
muokata rakennetta hellavaraisesti palvelemaan seka podcastin formaattia, etta
kyseista jaksoa. Tallaisessa tilanteessa ei kuitenkaan kannata lahtea tekemaan
liian suuria muutoksia, vaan hioa jo valmista pohjaa hieman sopivamman

laiseksi.

Kun podcastin aihe on rajattu, tulee tekijan tehda paljon taustatutkimusta.
Puhujan on tiedettava mista puhuu, jotta podcast on kuulijan mielesta uskottava
ja luotettava. Kun puhuja on omaksunut aiheensa ja tehnyt taustatyonsa

huolella, se kuuluu myds hanen aanestaan eika kuulijalle jaa epaselvyytta
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podcastin uskottavuudesta tai luotettavuudesta. Nettilahteitd kannattaa kayttaa
laajasti, mutta niiden lisaksi on enemman kuin hyodyllista kayttaa myos muita
lahteita, kuten kirjoja tai lehtiartikkeleita. Nettilahteiden suhteen tulee myos
harjoittaa lahdekritiikkia, ja eri Iahteiden tietoja tulee myos verrata, silla

virheellista tietoa 16ytyy myos valtavasti.

Tehdessamme Nain meilla maalla-podcastia, otimme ensin selvaa jakson
aiheesta itse, sen jalkeen teimme haastattelun, jonka avulla selvitimme asioita,
jotka olivat saattaneet jaada muita lahteita tutkiessa epaselvaksi.
Haastattelussa kysyimme siis kysymyksia, joihin emme olleet saaneet
vastauksia muista lahteista, perustietojen ja yleisten kysymyksien lisaksi, el
syvensimme tietamystamme aiheesta. Taman jalkeen teimme koonnin
saamistamme tiedoista, joiden pohjalta kasikirjoitimme keskusteluosuudet

jaksoon.

Keskusteluosuuksien kasikirjoittaminen riippuu paljon podcastin tekijasta.
Aloittelijoille voi olla hyddyllista kirjoittaa keskustelut auki ja jasennella aiheet ja
ajatukset sita kautta, mutta tama voi olla myos haitaksi. Jos kasikirjoitus on
kirjoitettu sanasta sanaan auki, on suuri riski, etta puhe tulee kuulostamaan
paperista luetulta eika lainkaan luonnolliselta keskustelulta. Taman takia voi olla
parempi vaihtoehto kirjoittaa jokaiselle keskusteluosuudelle muistilista
esimerkiksi ranskalaisilla viivoilla, joiden avulla pysyy kiinni suunnitellussa
sisallossa. Puhetta kannattaa myos harjoitella etukateen, jotta kykenee
ilmaisemaan ajatuksensa selkeasti, mutta tdssakin kannattaa varoa ulkoa
opettelua. Podcastin tulee kuitenkin kuulostaa luonnolliselta keskustelulta, mika
onnistuu parhaiten, jos keskustelijat tietavat itse mista puhutaan, eika

keskustelu ole liian harjoiteltua vaan tulee luonnostaan ja spontaanisti.
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6 Puheviestinta

Puheviestinta keskittyy tarkastelemaan kielellista seka sanatonta ilmaisua
ihmisten valisessa vuorovaikutuksessa (Kielijelppi, 2010). Kielellisten seikkojen
lisaksi tulee tarkastella myos nonverbaalista viestintaa, johon kuuluu kasvojen
iimeet, kuten hymyileminen, eleet, esimerkiksi sormien napsutus ja paan
nyokyttaminen tai puistelu, seka liikkeet ja asennot. Myos kosketus, kuten
kattely tai halaaminen ovat nonverbaalista viestintaa, mutta podcastin tekijoina
keskitymme nonverbaalisessa viestinnassa aanen ominaisuuksiin. (Jyvaskylan
yliopisto 2005.)

Podcasteista puhuttaessa emme tarkastele ilmeita ja eleita, vaan puheen
paralingvistisia piirteita eli sita, miten jokin asia sanotaan. Naita piirteita ovat
esimerkiksi puhetempo, aanenkorkeus ja -voimakkuus, intonaatio, taukojen ja
painotusten kaytto tai epavarmuuden ja epardinnin ilmaiseminen aanella.
Tallaiset piirteet kertovat paljon puhujasta, seka vaikuttavat huomattavasti
kuulijan kokemukseen seka heidan tulkintoihinsa puhujasta seka puhujan

sanomasta. (Kielijelppi 2006.)

Podcastin tekijan tulee siis miettia tarkkaan millaisella aanella ja tyylilla asiansa
kertoo aiheesta riippuen. Esimerkiksi jos puhuu hiljaisella ja vaisulla aanella, on
sanoma ja puhujan vaikutelma aivan erilainen kuin voimakkaan ja
nopeatempoisen puhujan antama vaikutelma (Vilpa 2018). Kaikki tama tulee
ottaa huomioon podcastia aanitettaessa. Taytyy myos suhteuttaa puhujan tyyli
ja nonverbaalinen viestinta podcastin aiheeseen, ettei sanat ja puhuja ole
ristiridassa keskenaan. Tallaiset ristiriidat voivat tehda puhujasta ja podcastista

kuulijalle epaluotettavan.

On hyva muistaa, ettd myés ammattipuhujien taito ja vakuuttavuus tulee
harjoittelusta. Puhumista tulee harjoitella, ja useat ammattipuhujat kayvat
esitystaan tai puhettaan lapi lukuisia kertoja ennen esiintymista, jotta voisivat
valttdaa mahdolliset virheet. Mitd enemman kokemusta karttuu, sita

houkuttelevampaa voi olla jattaa harjoitteleminen valiin, mutta tama ei
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useimmiten ole kannattava ratkaisu. Hyva puhuja harjoittelee jatkuvasti, silla se
tekee puhumisesta ja esiintymisesta helpompaa ja auttaa valttamaan virheita.
(McGowan & Bowman 2015, 40)

Podcasteissa erityisesti kokemattoman puhujan jannittaminen ja epavarmuus
voivat valittya kuulijalle monella eri tavalla. Jannitys voi kuulua aanessa
varinana, hengastyneisyytena tai puheen tempo voi olla liian nopea tai hidas.
Katkeileva puhe kielii epavarmuudesta, mutta myds liian taydellinen puhe
kuulostaa luonnottomalta. Jos puhuja kontrolloi puhettaan liikaa, tulee
vaikutelmasta konemainen ja luonnoton (Pettersson 2019). Naita valttadkseen
podcastin tekijan on hyva tottua ensinnakin aanittamisen tekniseen puoleen.
Podcastin tekijan tulee opetella puhumaan mikrofoniin, ettei danittaessa tarvitse
kiinnittda huomiota mikrofonin etaisyyteen tai asentoon, vaan puhujalla on rento
ja luonteva olo. Myds muu aanityslaitteisto on hyva olla hallussa, jotta
aanitystilanteessa eri vaiheet menevat sujuvasti ja voi keskittya itse asiaan, eli
puhumiseen. Tarkeinta kuitenkin on, ettd puhuja on oma itsensa, silla aito aani

on miellyttavinta kuunnella, oli puhuja kuka tahansa (Pettersson 2019).

Nonverbaalinen- eli sanaton viestinta on podcasteissa merkittavassa osassa,
silla kun kaytdssa on pelkka aani, on kuuntelijalla huomattavasti vahemman
materiaalia, josta tulkita puhujan sanomaa, kuin esimerkiksi videolla, josta voi
nahda puhujan ilmeet ja eleet. Tasta syysta on tarkeaa perehtya myos
nonverbaaliseen viestintaan, jotta saa aikaan parhaan mahdollisen
lopputuloksen, eikéa podcastin aiheisiin ja puhujan sanoihin jaa liikkaa tulkinnan
varaa, silla nonverbaalisessa viestinnassa vaarinymmarryksen riski on suuri
(Kielijelppi 2006).

McGowan rohkaisee kirjassaan Esiinny eduksesi puhujia olemaan omaperaisia
ja tekemaan asioita eri tavalla, kuin mihin olemme tottuneet. Ihminen oppii
viestintda ja kommunikointia tiedostamattaan, muun muassa fraaseja,
puhetapoja ja -maneereita, joten ei ole yllattavaa, etta monilla puhuijilla on
samanlaisia tapoja ilmaista itseaan. Tama yhtenevaisyys eri puhujien valilla voi
kuitenkin vaikuttaa kuuntelijaan negatiivisesti: han menettaa kiinnostuksensa ja

keskittymiskykynsa kuunnellessaan puhetta. Tasta syysta McGowan suosittelee
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rohkeasti etsimaan erilaisia tapoja viestia ja poiketa valtavirrasta. McGowanin
sanoin: "Jos kaikki muut tekevat sita, et halua tehda sita ollenkaan”. (McGowan
2015, 41)

7 Haastattelut

7.1 Haastattelun suunnittelu

Haastattelun suunnittelemisen aloittaminen lahtee podcastin tai podcastjakson
aiheesta. On mietittava, tarvitaanko jaksoon asiantuntijan tarjoamaa
lisdinformaatiota aiheesta, uutta nakdkulmaa, aiheeseen liittyvia tarinoita tai
kokemuksia vai onko kyseessa henkilohaastattelu? Jos kyseessa on
asiantuntijan haastattelu ja tarkoituksena on saada lisaa tietoa jakson aiheesta,
on suunnittelun aikana hyva miettia naita kysymyksia: Mita tietoa aiheesta
l6ytyy esimerkiksi netista tai kirjallisuudesta? Mita naiden asioiden lisaksi haluat
tietda aiheesta, tai mita kuulijan tulisi tietaa siita? Naiden kysymysten avulla voi
lahtea etsimaan jaksoon sopivaa haastateltavaa, henkil6a, joka osaa vastata
askarruttaviin kysymyksiin asiantuntevasti tai joka antaa aiheeseen uutta
nakokulmaa. Haastattelun tarkoitus on syventaa tietamysta ja saada paivitettya
tietoa suoraan aiheeseen perehtyneelta asiantuntijalta. Henkildhaastattelu
puolestaan keskittyy haastateltavaan henkil6on itseensa, ja haastattelu usein

kasittelee haastateltavan henkilon elamaa tai uraa.

Meidan tapauksessamme, etsimme podcastiimme tarinoita ja kokemuksia
maalla asumisesta. Nain meilla maalla -podcast tarjoaa kuulijalle nakemyksia
siita, millaisia mahdollisuuksia maaseutu tarjoaa ja uutta ndkdkulmaa
maaseutuun ja sielld asuviin ihmisiin. Tasta syysta etsimme haastateltaviksi
kiinnostavia ihmisia eri puolilta Pohjois-Karjalaa, jotka voisivat kertoa omia
tarinoitaan elamastaan, tyostaan, asuinpaikoistaan, yhteisdistd maaseudulla ja

erityisesti siita, miksi he haluavat elaa maaseudulla eivatka kaupungissa.
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My6s kysymysten asettelu ja jarjestys tulee suunnitella ennen haastattelua. Jos
haastattelija ei ole valmistautunut, se kuuluu myos kuulijalle esimerkiksi turhina
kysymyksina. Haastattelijan valmistautumattomuus voi myos aiheuttaa
haastateltavassa epamukavuutta tai epavarmuutta. (Trémouille 2021.)
Kysymyksia miettiessa jaoimme kysymykset jo teeman perusteella eri osioihin.
Meidan kohdallamme ensimmaiset kysymykset liittyvat yleensa henkilon
esittelyyn ja taustoitukseen. Sen jalkeen on kaksi teemaa, joihin liittyen
kysytaan kysymyksia. Nain pyrimme hieman jo ennustamaan

keskusteluosuuden teemojen jakautumista.

Haastattelijan kannattaa ottaa selvaa haastateltavasta etukateen, etta
perustiedot ovat kunnossa, mutta on myds hyva tietda, kuinka tottunut puhuja
haastateltava on. Tama vaikuttaa muun muassa kysymysten jarjestykseen, silla
jos haastateltava on kokematon tai epavarma puhuja, on alkuun hyva ottaa
helpompia kysymyksia, etta haastateltava hieman rentoutuu. Jos haastateltava
on puolestaan kokeneempi puhuja, voi haastattelija lukea tilannetta ja ottaa
alkuun hieman kiperampiakin kysymyksia, jos tilanne on sellaiseen otollinen.

Tama kuitenkin vaatii hyvaa tilannetajua ja pelisilmaa. (Trémouille 2021.)

7.2 Haastattelusopimus

Haastatteluja tehtaessa on syyta ottaa myos sopimusasiat huomioon. Kun
haastateltavan kanssa on tarkkaan sovittu haastatteluun liittyvat seikat, kuten
haastattelun leikkaaminen, julkaiseminen ja kayttd muissa yhteyksissa, on
yhteistyota huomattavasti helpompi jatkaa. Haastattelusopimuksen tarkoitus on
selventaa molemmille osapuolille mihin haastattelua kaytetaan ja missa
muodossa, seka se, kuinka pitkdan haastattelua sailytetaan haastattelijan tai
esimerkiksi organisaation arkistoissa. Nain valtetaan vaarinymmarrykset ja
ikavat yllatykset, ja ristiriitojen sattuessa kirjallinen sopimus auttaa molempia

osapuolia, kun voi viitata yhdessa sovittuihin kriteereihin.

Esimerkiksi Abo Akademin haastattelusopimuspohja on yksi yksinkertainen

vaihtoehto haastattelusopimuksen rungoksi (Abo Akademi).
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Haastattelusopimukseen, eli haastatteluiden luovutus- ja kayttosopimukseen
tulee kirjata molempien osapuolien tiedot, eli haastattelijan ja haastateltavan
nimi, osoite, puhelinnumero ja sahkoposti. Tassa kohtaa voi myos tarkentaa
osapuolen roolia projektiin nahden. Sopimuksessa tulee olla myos projektin
tiedot, jota varten haastattelu tehdaan. Sopimukseen kuuluu myds lyhyt
selostus projektin sisallosta ja tarkoituksesta, toisin sanoen tiivis synopsis
kyseisesta projektista. Taman lisaksi tulee kertoa haastattelun
kayttotarkoituksesta, seka siita, kuinka pitkaan haastattelua sailytetaan

arkistoituna julkaisemisen jalkeen.

Kun perustiedot on selvitetty, sopimukseen kirjataan seuraavaksi sovittavat
asiat. Naihin kuuluu haastattelun kaytto, leikkaaminen, julkaiseminen ja
arkistointi. Haastateltavan on myds annettava suostumuksensa siihen, saako
arkistoidussa haastattelussa olla mukana hanen yhteystietonsa tai nimensa.
Suostumus tarvitaan myds siihen, saako haastateltavan nimen julkaista
haastattelun julkaisemisen yhteydessa, esimerkiksi podcast-jakson
esittelytekstissa tai sosiaalisen median julkaisuissa. Erityista huomiota vaatii
myo0s se, saako haastattelua kayttaa myohemmin jossain muussa yhteydessa
tai uudella tavalla, jolloin asia pitda aina sopia erikseen (Toikkanen 2012).
Tama osio voidaan esimerkiksi toteuttaa taulukkona, jossa jokaisen
suostumusta vaativan kohdan perassa on ruudut, joihin seka haastateltava etta
haastattelija kirjaa suostumuksensa ja hyvaksyntansa. Esimerkiksi
Musiikkiarkiston haastattelusopimuspohjassa tama osio on toteutettu
taulukkona (Musiikkiarkisto, 2021). Myos Finnfoton sopimuspohjassa on
selkeasti esitetty sopimuksen ehdot (Finnfoto 2021). Naiden tietojen pohjalta
muotoilimme oman haastattelusopimuksen Nain meilla maalla -podcastia varten
(liite 2).

Oli sopimus sitten suullinen tai kirjallinen, niin tarkeinta on, etta kaikki osapuolet
ymmartavat, mihin podcast tehdaan ja missa sita jaetaan. Tarkein osuus missa
tahansa sopimuksessa on jokaisen osapuolen allekirjoitus, jolla virallistetaan
osapuolten yhteisymmarrys ja sitoutuminen. Sopimuksen viimeiseen osioon
tulee jokaisen osapuolen allekirjoitus, nimen selvennys, paivamaara seka

paikka allekirjoitushetkella.
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7.3 Haastatteluiden tekeminen

Usein haastattelut jaetaan kahteen ryhmaan: henkildhaastatteluihin ja
asiahaastatteluihin. Henkilohaastatteluissa haastattelija keskittyy haastateltavan
persoonaan ja elamaan, kun taas asiahaastattelussa perehdytaan syvemmin
johonkin lukijoita tai kuuntelijoita kiinnostavaan asiaan tai aiheeseen. Hakalan ja
Hedbergin tekemassa Aloittelevan toimittajan oppaassa (2013) keskitytaan

henkilohaastattelun tekemiseen ja menetelmiin. (Hakala & Hedberg 2013, 9.)

Haastattelun alussa on hyva kayda viela lapi, miksi haastatellaan juuri kyseista
henkil6a ja millaista haastattelua ollaan tekemassa. Tassa kohtaa on myos
hyva varmistaa, etta haastattelun kayttdé seka muut haastattelusopimuksen
kohdat ovat molemmille osapuolille selvat eika niissa ole erimielisyyksia.
(Hakala, Hedberg, 2013, 23.) Haastattelutilanteeseen voi luoda luottamuksen
ilmapiiria osoittamalla haastateltavalle, etta taustatutkimus aiheeseen on tehty.
Haastattelun alussa voi myds kertoa millaisia aiheita haastattelukysymykset
koskettaa. Jos haastateltava on jannittynyt, voi myos muistuttaa, etta han saa
haastattelun kuunneltavakseen ennen podcastin julkaisua, ja saa nain tarkistaa
millainen lopputulos on. (Hakala & Hedberg 2013, 24, 28.)

Henkilohaastattelu on pitkalti keskustelua haastattelijan ja haastateltavan valilla.
Haastattelijan tulee kuitenkin ottaa huomioon, etta hanen tulee kuitenkin johtaa
keskustelua (Hakala & Hedberg 2013, 9). Haastattelijan tulee olla ystavallinen
ja ndyra. Myos haastateltavaa saattaa jannittaa, joten hyvan ilmapiirin luominen
on tarkeaa. Haastattelijan rooli on olla kuuntelija, eikd hanen tarvitse olla paljoa
aanessa. Haastattelijan tulee kuitenkin pitaa keskustelun ohjat kasissaan ja
ohjata haastateltava aiheeseen, joka on kiinnostava. (Hakala & Hedberg 2013,
24-25.)

Haastattelijan tulee myos olla l1asna haastattelussa, kuunnella haastateltavan
vastauksia ja esittaa jatkokysymyksia. Suunniteltuihin kysymyksiin takertuminen
voi olla haitaksi haastattelun kannalta. Haastattelun aikana voi improvisoida,

mutta kuitenkin niin, ettei kysymysten jarjestyksesta tule lilan epalooginen.
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Haastattelun lopuksi on hyva tarkistaa, etta kaikki tarkeat kysymykset on
kysytty. Lopuksi voi myOs palata jo kasiteltyihin aiheisiin ja esittaa tarkentavia
kysymyksia. Faktojen tarkistaminen on kannattavaa, etta nimet, vuosiluvut,
tapahtumapaikat ynna muut ovat oikein. Myds kirjoitusasu on hyodyllista
tarkistaa podcastin tekstittamista varten. (Hakala & Hedberg 2013 29-30.)

8 Ainittaminen

8.1 Ainenlaatu vaikuttaa podcastien kuuntelemiseen

Monissa podcastien aloittamisesta kertovissa kirjoissa ja artikkeleissa puhutaan
siita, kuinka yksinkertaista podcastien aloittaminen voi olla, kun kaytdéssa on
vain tietokone ja nappikuulokkeet. Pitaahan se paikkansa, etta podcastien
tekemiseen ei tarvita muuta kuin mikrofoni, kuulokkeet ja tietokone, jolle
podcast voidaan suoraan aanittaa. Taman takia podcasteja mainostetaankin

niin, ettd kuka vain voi tehda niita.

On kuitenkin hyva ottaa huomioon, etta vaikka laatu ei olekaan valttamatta
tarinaa tarkeampi, niin laadullakin on paljon merkitysta. Esimerkiksi Alexis
Kontis kirjoittaa artikkelissaan Sonic Podcasts -sivulle, etta korkeatasoinen aani
ei vie kuuntelijan huomiota pois itse ohjelmasta, vaan se suorastaan toivottaa
tervetulleeksi. (Kontis 2017.) Vuonna 2018 University of Southern Californian ja
Australian National Universityn tutkijat suorittivat tutkimuksen, jonka mukaan
aanenlaatu vaikuttaa siihen, uskooko kuuntelija, mitd podcastissa sanotaan tai
luottavatko he tiedon lahteeseen. Tutkija toteaa haastattelussa, etta "kun
kuuntelijalle tehdaan vaikeaksi prosessoida informaatiota, siitd tulee vahemman
uskottava”. Tutkimukseen osallistui 97 ihmista, joille osalle naytettiin
videopatkia, joiden aanenlaatua oli tietoisesti huononnettu. Toisille naytettiin
hyvalla laadulla sama videopatka. He tulivat tulokseen, etta huono laatu
vaikeuttaa ymmartamista, mutta myos vahentaa puhujan uskottavuutta ja

luottoa lahteeseen. (Gersema 2018.)
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Podcasteja aanittaessa on tarkeaa, etta inmiset ymmartavat, mista puhutaan.
Emily Whalleyn artikkeli (2019) MessageHeard -sivustolla kertoo, miksi hyva
aanenlaatu on erityisen tarkea. Artikkelissa todetaan, etta kuuntelijan pitaa
keskittya viestiin, eika siihen, ettd han yrittda saada selvaa, mita hairicaania
podcastissa kuuluu. My0s lisattyjen aanien kayttd nostetaan artikkelissa esille.
Lisattyjen aanien eli esimerkiksi aaniefektien ja musiikin kaytto ja paikat tulee
olla tarkasti mietittyja ja tarkkaan harkittuja. Niilla tulee olla jokin tarkoitus.
(Whalley 2019.) Podcastin tekijalla on siis valtava rooli siind, minkalaisen

kuuntelukokemuksen han antaa kuuntelijoilleen.

On myds hyva ottaa huomioon, etta nykyisin laadukkaan podcastin tekeminen
on selvasti edullisempaa kuin aiemmin. Tama antaakin karjistetysti melkein
kaikille mahdollisuuden tehda podcasteja laadukkaasti. "Laadulla ei ole niin
valid”-sanonta ei ehka padekaan yhta hyvin. Olemme huomanneet, etta hyvan
aanenlaadun saa myos edullisemmalla kalustolla nykyisin. Siksi ehka
oletetaankin, etta kaikki on hyvalaatuista ja jos nain ei ole, niin se vaikuttaa heti
kuuntelukokemukseen. Nykyaan osa podcasteista onkin aanisuunnittelijan

suunnittelemia, joten nayttaisi silta, etta laatuun halutaan selvasti panostaa.

8.2 Laitteisto

8.2.1 Mikrofonit

Kuuntelukokemukseen vaikuttaa hyvin vahvasti se laitteisto, jolla podcastit
toteutetaan. Varsinkin mikrofonit maarittelevat vahvasti, milta lopputulos tulee
kuulostamaan. Mikrofoneja on monenlaisia, joten onkin osattava valita se oikea
mikrofoni oikeaan tilanteeseen. Mikrofoneja voidaan luokitella monin eri tavoin,
kuten esimerkiksi suuntakuvioiden, sahkoisten ja akustisten
toimintaperiaatteiden mukaan. (Laaksonen 2013, 231).
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Kun mikrofonit jaetaan sahkoisten toimintaperiaatteen mukaan, on yleensa
vaihtoehtoina dynaaminen tai kondensaattori mikrofoni. Dynaamisen mikrofonin
vahvuuksiin kuuluu se, etta se ei tarvitse ulkopuolista virtalahdetta. Dynaamisen
mikrofonin teknisiin etuihin voidaan lukea myos toiminnallinen epaherkkyys,
josta on toisinaan etua muun muassa erittdin meluisissa ymparistoissa.
Kondensaattorimikrofoni on yleisesti se mikrofonityyppi, jota kaytetaan
useimmin studiokaytéssa. Kondensaattorimikrofonit ovat hyvin herkkia pienelle
vaihtelulle aanentasoissa, ja ne kykenevat poimimaan pienia nyansseja, minka
takia ne ovat suositumpia aanitysstudioissa, joissa akustinen ymparistd on
hyvin tiukasti kontrolloitua. Kondensaattorimikrofoni tarvitsee toimiakseen
sahkovirtaa, joka on saatavissa joko aanityslaitteesta tai erillisesta ulkoisesta
virtalahteesta. (Studio Recording 2021.)

Mikrofonien eras ominaisuus on niiden suuntakuviot. Mikrofoni ottaa vastaan
aanta juuri sille suunnitellun suuntakuvion osoittamasta suunnasta.
Suuntakuviot ovat merkittava tekija mikrofonia valittaessa. Suuntakuvion
perustyyppeja on olemassa kolme ja ne ovat pallo, kardioidi eli hertta ja
kahdeksikko. (Ruippo 2010.)

Pallokuvioinen (omni-directional) mikrofoni toistaa kaikki aanet riippumatta
aanen tulosuunnasta tai mikrofonin asennosta. Kardioidi, eli hertta (uni-
directional) on yleisin ja monien mielesta kayttokelpoisin myds podcast-
kaytdssa. Se ottaa aanen erittain hyvin edesta, hieman heikommin sivuilta ja
vain matalimmat taajuudet kiertavat takaa mikrofonin kalvolle. Voimakkaammin
suuntaavaa kardioidimikrofonia kutsutaan super-kardioidiksi eli super-hertaksi.
Kahdeksikko (bi-directional) poimii aania yhta hyvin edesta kuin takaakin mutta
vaimentaa tehokkaasti sivuilta tulevat aanet. Kyseista mikrofonityyppia
kaytetdaan enimmakseen haastatteluissa. Kahdeksikko on muihin

suuntakuvioihin verrattuna harvinaisin. (Ruippo 2010.)
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8.2.2 Ainen tallentaminen

Kun haastatteluja nauhoitetaan, taytyy ne oletettavasti myos tallentaa jonnekin.
Mahdollisuuksia tahan on monia. USB-mikrofonilla danittaessa voi podcastin

tallentaa suoraan mihinka tahansa aanityon ohjelmistoon. On myos mahdollista
aanittaa suoraan tallentimille tai studion aanitydasemaan. Analogiset mikrofonit

vaativat analogi/digitaali -muuntimen. Se 16ytyy kaikista aanikorteista.

Kuva 3. The RODECaster Pro. (Kuva: Essi Kultanen).

Podcasteja danittdessamme kaytimme The RGDECaster Pro:ta, joka on
helppokayttdinen, mutta erittdin hyva, laadukas ja monipuolinen tallennin (kuva
3). RODECaster Pro:ssa on mahdollista kytkea nelja erillistd mikrofonia, jonka
lisdksi sen avulla pystyy tallentamaan eri kanaville 8anta puhelimesta,
Bluetooth- ja USB-laitteista. RADECaster Pro mahdollisti meidan
projektissamme tehdyt puhelinhaastattelut todella helposti ja laadukkaasti.
R@DECaster on kaiken kaikkiaan kompakti paketti. (R@DE 2022.)

Podcastien haastattelu- ja keskusteluosuuksia aanitettin myos Zoom H2N
stereotallentimelle. Meille Zoom H2N sopi todella hyvin. Sen avulla saimme
aanitettya laadukkaasti keskusteluosuuksia. Zoom H2N on myds kaikkinensa
hyvin helppo kayttaa, joten vahan kokematonkin podcastien tekija osaisi

varmasti sita kayttaa. Zoom H2N -kannettavassa tallentimessa on viisi
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sisdanrakennettua mikrofonia, jonka lisaksi nelja eri vaihtoehtoa, miten aanta

halutaan tallentaa (Zoom 2022).

Kuva 4. Zoom H2N stereotallennin. (Kuva: Essi Kultanen).

Ensimmaisena vaihtoehtona on MS-tallennus (kuva 5). MS-tallennus
mahdollistaa stereokuvan leveyden muuttamisen nauhoittamisen jalkeenkin
sailyttaen silti monoyhteensopivuuden (Zoom 2022). Kaytimme haastatteluissa
MS-tallennusta. Toisena vaihtoehtona on tallentaa X/Y-tekniikalla (kuva 6). Se
mahdollistaa laajan alueen tallentamisen unohtamatta kuitenkaan keskella
olevia dania. Tama tekniikka toimii esimerkiksi live-tapahtuman tallentamiseen.
Kolmantena vaihtoehtona kahden edellisen tekniikan yhdistelma, jonka avulla
pystytaan tallentamaan tiladanta (kuva 7). Mikrofoni tallentaa siis kaikista
suunnista tulevia 8ania. (Zoom 2022.)
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Kuva 5. MS-tallennus. (Zoom 2022).

X/Y MIC

Kuva 6. X/Y-tallennus. (Zoom 2022).

o

90°

Kuva 7. Tiladanen tallennus. (Zoom 2022).

Zoom H2N on tahan mennessa ainoa kasitallennin, jolla voi nauhoittaa
nelikanavaista surround-aanta eli tilaaanta. Tama mahdollistaa siis 360-
asteisen aanen tallentamisen. Kun kayttaa "Spatial Audio” danitystapaa, saa
yhden nelikanavaisen WAV-tiedoston, joka sisaltda omni, vasemman ja oikean,
seka edesta ja takaa otetun aaniraidan. Zoom H2N:lla on siis mahdollista
tallentaa aanta myos VR-materiaalia varten. Zoom H2N on myos mahdollista
kayttaa USB-mikrofonina. Zoom H2N mahdollistaa monipuolisesti puheaanen

seka ambienssin tallentamisen. (Zoom 2022.)

Mikrofoniasettelulla voidaan vaikuttaa puheeseen mikseriin kertaakaan
koskematta. Jos mikrofonin suuntaa hieman ohi, vaimentaa se esimerkiksi
laulajan assien sihinda. Ihmisaanessa ei ole paljonkaan sisaltdéa yli kahdeksan

kilohertsin taajuuksilla, joten dani ei suuntauksen takia muutu huonommaksi.
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Sopivalla suuntauksella EQ:ta ei ehka tarvita korjaamiseen ollenkaan tai sitten

sita tarvitaan vain vahan. (Aro 2017.)

9 Jalkikasittely

9.1 Leikkaus ja jakson kokoaminen

Kun haastattelut oli danitetty, oli aika siirtya editointipdydalle leikkaamaan
haastattelua ja keskusteluosuutta. Editointia varten tarvitaan jonkinlainen
aanitiedostoihin sopiva aanieditointiohjelma. Ehka tunnetuimpia ovat Pro Tools,
Logic Pro, Adobe Audition, Audacity seka vain MacOs- ymparistdssa toimiva
Garage Band. Edelld mainituista Audacity on ainoa ilmainen ohjelma. Me itse

kaytimme tassa projektissa Adobe Auditionia (kuva 8).

R VORI A o L B

L T o

Kuva 8. Editointindkyma Adobe Auditionissa. (Kuva: Roosa Nuopponen).

Aloitimme jalkikasittelyprosessin haastattelujen leikkaamisesta. Ensin
kuuntelimme koko haastattelun lapi ja leikkasimme haastattelua pienempiin
kokonaisuuksiin. Kun haastatteluja leikataan, on hyva olla tarkkana siita, etta
kun jokin osio jatetdan pois, se ei samalla muuta asiayhteytta tai muuta
haastateltavan sanomista. On pyrittava siihen, etta haastateltavan asia tulee

esille jaksossa niin, kuin han on sen itse sanonut.
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Meilld on haastatteluosuuksien valissa keskusteluosuuksia. Nain ollen kaikkea
haastateltavan sanomisten ei tarvitse tulla kuitenkaan suoraan hanen suustaan.
Meilla on talléin mahdollisuus nostaa esille haastattelussa tullutta tietoa esiin
keskusteluosuuksissa. Tata mahdollisuutta voidaan hyodyntaa esimerkiksi
tilanteissa, jos nousee yksittaista pienta faktatietoa, joka ei kuitenkaan kiinnity
tarpeeksi hyvin haastatteluosuuteen. Osa tallaisista nostoista saattaa jaada
irrallisiksi. Keskusteluosuudessa voimme kuitenkin helpommin nostaa edella

mainittuja kohtia esille.

Kun haastattelu oli leikattu ja jaettu osioihin, oli keskusteluosuuksien
aanittamisen aika. Keskusteluosuudet aanitetaan vasta sitten, kun
haastattelu/haastattelut on leikattu. Silloin pystytdan suunnittelemaan
haastattelun pohjalta teemoja, joiden ymparille rakentaa keskusteluosuus.
Keskusteluosuuksien leikkaaminen meidan kohdallamme oli kaiken kaikkiaan
hyvin yksinkertaista, koska se oli enemmankin siistimista. Toki puheessa saattoi
olla turhaa toistoa tai muuten jakson rakenteen kannalta turhaa materiaalia,
jonka pystyimme leikkaamaan pois. Puhetta siistiessa on hyva muistaa, ettei
leikkaa liikaa taukoja pois puheesta. Jos puheessa ei ole lainkaan luonnollisia

taukoja, voi puhe kuulostaa luonnottomalta ja liian nopeatempoiselta.

On toki huomioitava tassa kohtaa, etta on paljon erilaisia puhuijia, joten
leikkaaminen voi olla valilla todella hankalaa ja aikaa vievaa. Joskus puhuja
hyppii asiasta toiseen muodostamatta tuskin lainkaan kokonaisia lauseita, mika
tekee leikkaamisesta haastavaa. Tallaisissa tilanteissa tulee olla armollinen, ja
muistaa etta seka puhujat etta kuulijat ovat vain ihmisia, ja vaikka puhe ei olisi
taydellista, on se silti usein ymmarrettavaa ja viesti valittyy kuulijalle.
Tehdessamme Nain meilla maalla-podcastia pyrimme ehkaisemaan tallaisia
ongelmia sopimalla etukateen, mihin suuntaan keskustelua viedaan, jotta
leikkaaminen olisi helpompaa. Vapaamman keskustelun kohdalla tilanne olisi

erilainen.

Lopuksi lisasimme jinglet ja introt, jonka jalkeen kuuntelimme jakson
kokonaisuudessaan, ja tarkistimme, onko esimerkiksi taukojen pituudet sopivat

jakson etenemisen ja rytmityksen kannalta. Taukoihin on hyva kiinnittaa erityista
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huomiota juuri rytmityksen takia. Leikatessa on hyva miettia, onko jaksossa
jotain tiettyja kohtia, joissa tarvitsee antaa kuulijalle normaalia pidemman ajan

sisaistaa kuultua informaatiota.

Meilla jinglet ja intro ja outro ovat kiinteat, eli ne pysyvat jokaisessa jaksossa
samana. Talla pyrimme luomaan yhtenevaisyytta jaksojen valilla. Me
halusimme introssa, outrossa ja jingleissa tuoda myos sita maaseudun
tunnelmaa, minka takia kaytimmekin esimerkiksi traktorin &ania ja vahan
mausteena myds maatilan eldinten aania. Introlla ja outrolla jakso joko
aloitetaan tai lopetetaan. Maarittelimme, etta introlla pyrimme herattamaan
kuuntelijan mielenkiintoa ja outrolla kiitamme kuuntelijaa podcastin parissa

vietetysta ajasta, seka nostamme yhteistyon viela kertaalleen esille.

Aiemmin luvussa 4.1 Suunnittelun aloittaminen puhummekin siita, kuinka tarkea
merkitys introlla on podcasteissa. Introt ovat ensimmainen asia, mita kukaan
kuulee podcastista ja silla perustein osa valitseekin, jatkaako han jakson
kuuntelemista vai ei. Introa tehdessa on siis hyva huomioida, etta jokainen
jakso saattaa olla kuuntelijoille ensikosketus podcastiin. Outrossa taas pyritaan
luomaan pysyva vaikutus kuuntelijaan. Outrossa on mahdollista esimerkiksi
kiittdad kuuntelemisesta tai ohjata kuuntelija seuraavaan jaksoon. (McLean
2021.)

Jingle on lyhyt aanisavelma, joita kaytetaan yleisesti tv- tai aanimainoksissa.
Jingleiksi kutsutaan myos radiossa kanavien aanitunnuksia. (Cambridge
University Press 2022.) Podcastissamme jinglet ovat valitunnusmusiikkeja,
joiden tarkoitus on rytmittaa jaksoa seka antaa aikaa kuuntelijalle. Jinglen avulla

pystyimme jakamaan jakson erillisiin osioihin.

9.2 Miksaus ja masterointi

Ennen viimeista vaihetta eli masterointia tulee miksausvaihe. Miksaus koostuu

lukuisista eri tyovaiheista ja toiminnoista, joiden ensisijaisena tarkoituksena on

saada eri aanilahteet tasapainoon ja kuulostamaan mahdollisimman hyvalta.
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Tasapainolla ei kuitenkaan tarkoiteta, etta kaikki aanet asetetaan samalle
voimakkuudelle. Esimerkiksi jos podcastissa on puhetta ja musiikkia samaan
aikaan, niin puhetta voimistetaan ja musiikkia vaimennetaan, jotta puheesta
saataisiin paremmin selvaa. Stereon kanavien tasapainon maarittaminen, el
miten paljon aani jakautuu vasemmalle tai oikealle kanavalle. Tasapainotusta
harvemmin tarvitsee tehda, koska yleensa puhe podcastissa tasapainotetaan
aina keskelle. (Audiopro 2019.)

Masteroinnilla tarkoitetaan vaihetta ennen aanitteen julkistamista, jolloin on
vield mahdollisuus vaikuttaa, milta julkaistu &anite kuulostaa. Adnenvoimakkuus
ja taajuuskaista tasapainotetaan viimeisen kerran, yleensa siten, etta se vastaa
yleisia julkaisustandardeja. Tasapainottavia toimenpiteita ovat

esimerkiksi ekvalisointi, kompressointi ja limitointi seka mahdollisesti
kanavatasapainon saadot. Kompressoinnilla ja limitoinnilla danitetta
tasapainotetaan pienentamalla aanen dynaamista vaihtelua. Joskus aanitteesta
saatetaan joutua poistamaan kohinaa, rasauksia tai muita hairidaania, jotka
eivat siihen muuten kuulu. (Media Bullet 2016; Audiopro 2019.)

Niin kuin jo todettua miksauksen ja masteroinnin tarkoituksena on saada aanet
tasapainoon, ja etta sarjan jaksojen valilla ei tapahtuisi adnenvoimakkuuksissa
merkittavia muutoksia. Pitkaan on puhuttu, ettda mika on se standardiraja
aanenvoimakkuuden piikeille. Piikeilla tarkoitetaan aanitteessa esiintyvia
kaikista korkeimpia danenvoimakkuuksia. Euroopan yleisradiounioni eli
European Broadcasting Union (EBU) on keksinyt tahan ratkaisun. Vuonna 2011
otettiin kayttoon LUFS (loudness unit full scale) standardi. Sen avulla pyritaan
hallitsemaan radioiden, TV:n ja muiden vastaavien medioiden musiikkitasoja.
(KW Massterointi 2017.) Aédnenvoimakkuuden skaala on kaikkein alimmasta
tasosta 0 desibelin tasoon, joka on korkein taso digitaalisessa ymparistossa.
Kaikki aanet, jotka menevat taman yli, saréilevat ja tuhoutuvat jopa osin. (KW
Masterointi 2016.)

Masteroinnissa on tarkea ottaa huomioon, etta mihin julkaisualustalle podcast
on tulossa. Kaikkien kanavien LUFS-arvot eivat nimittain ole samoja. Spotifyihin
tulevan podcastin LUFS-arvon on hyva olla -14 LUFS. YouTuben arvo taas -13
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LUFS- ja -14 LUFS-arvon valilta. SoundCloudin LUFS-arvossa on suurinta
vaihtelua, kun se voi olla jotain -8 LUFS ja -13 LUFS valilta. Naita arvoja ei ole
mitenkaan pakko noudattaa, mutta on hyva huomioida masteroinnissa, etta
aanitteesta ei tule liian hiljainen. Masteroinnissa on tarkeinta, etta lopputulos

kuulostaa hyvalta omaan korvaan. (Mastering the mix 2020.)

Miksauksessa ja masteroinnissa ei ole oikeaa tapaa, milta lopullisen aanitteen
pitaisi kuulostaa, vaikkakin useammat tuottajat ja aaniteknikot ovat monista
asioista samaa mielta. Masterointi elad aina ajan mukana, ja mieltymyksissa
tapahtuu vaihtelua vuosikymmenten valilla. Miksaus ja masterointi ovat vuosien
saatossa nopeasti hyodyntaneet uutta teknologiaa. Internetin aikana miksausta
ja masterointia tarjoavien palvelujen tarjonnan maara on kasvanut
huomattavasti. Ennen erittdin monimutkainen ja varsin kallis teknologia on
yksinkertaistunut paljon ja on nyt myos tavallisten kuluttajien ulottuvilla.
(Audiopro 2019.)

10 Julkaisu

10.1 Kuuntelualustat

Kun jakso on saatu siihen pisteeseen, etta lopullinen versio on saatu
masteroitua, on aika miettia podcastin julkaisuun liittyvia seikkoja, kuten missa
podcast-jaksoja julkaistaan. Podcast-alustoja |0ytyy useita ja moni niistd onkin
meille varsin tuttuja. Podcasteja voi l0ytaa esimerkiksi Spotifysta,
SoundCloudista, Supplasta, Yle Areena, Google podcastista tai vaikka Apple
podcastista. Moni saattaa myds upottaa linkkeja ihan vain nettisivuille. Nykyaan
myods YouTubeen saatetaan julkaista podcasteja mutta vain videon kanssa.
Tuntuukin olevan hyvin yleista, etta yhta podcastia julkaistaan monella eri

podcast-alustalla.
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Spotify on digitaalinen musiikin, podcastien ja videoiden palvelu, joka
mahdollistaa miljoonien sisallonluojien aanitteiden striimaamisen.
Perustoiminnot Spotify tarjoaa ilmaiseksi. Maksullinen Spotify Premium tarjoaa
lisaominaisuuksia. Oli kayttajalla sitten ilmaisversio tai sitten Premium, on
kayttajan mahdollista saada sisaltdehdotuksia perustuen kuunneltuun sisaltoon
ja luoda itselleen soittolistoja. Spotifyta on mahdollista kayttaa melkeinpa
jokaisella laitteella, ja Spotify Connectin avulla on mahdollista vaihtaa laitetta
esimerkiksi televisiosta puhelimeen. 2021 Spotify lisasi podcastien lataamiseen
uuden ominaisuuden, silla nykyaan podcasteja voidaan ladata myds videon
kera. (Spotify 2021.)

SoundCloud on digitaalinen aanitteiden striimaamiseen ja musiikin jakamiseen
suuntautuva alusta, joka on perustettu Ruotsissa vuonna 2007. SoundCloud
mahdollistaa tekijoiden vuorovaikutuksen kuuntelijoidensa kanssa.
SoundCloudissa on ominaisuus, jota harvemmissa saman kaltaisissa
striimauspalveluissa on, eli kommentointi. Kayttgjien on mahdollista jakaa
ajatuksiaan kuunnellusta aanitteesta, ja kommentit nakyvat kaikille kuuntelijoille.
SoundCloudin perusversio on ilmainen, mutta SoundCloud Go ja SoundCloud
Go+ tarjoavat kayttajalle lisdominaisuuksia, joihin kuuluu esimerkiksi aanitteiden
tallentaminen ja sen jalkeen niiden kuunteleminen ilman internetyhteytta.
lImaisversio antaa kayttajalle mahdollisuuden ladata maksimissaan kolme tuntia
omaa sisaltda ja seurata oman sisallon kuuntelukertoja ja tykkayksia. Unlimited
taas antaa nimensa mukaan mahdollisuuden ladata rajattomasti omaa sisaltoa.
Unlimited antaa my6s mahdollisuuden sisallyttda maksettua mainosta
julkaisuihin, seka tarjoaa laajemman kattauksen kuuntelustatistiikkaa.
(Demarest 2021.)

Supla on Sanoman oma palvelu, josta |6ytyy seka radio-ohjelmien tallenteita
ettd podcasteja. Supla lanseerattiin vuonna 2015 (Sanoma 2020). Suplaan ei
pysty kuka tahansa tuottamaan sisaltéa. Suplan hyviin puoliin kuuluu se, etta
tuore sisaltd on nakyvissa tehokkaasti kaikille sovelluksen kayttajille. Suplasta
ei pysty lataamaan sisaltoa laitteeseensa ja sovellukseensa. Ihmiset
kiistelevatkin siita, onko Supla oikea podcast-alusta, koska sen paaasiallinen

tarjonta koostuu aanikirjoista ja radio-ohjelmien tallenteista. (Kortesuo 2019
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Luku 9.) Suplassa on kuukauden aikana sisaltokaynnistyksia noin 7 miljoonaa
kappaletta. Vuodesta 2018 kuuntelumaarat ovat kasvaneet yli 100 %. Supla-
sovelluksia on lanseerauksen jalkeen ladattu 665 000 kappaletta. Vuonna 2019
uusia latauksia tuli yli 150 000. (Sanoma 2020.)

Vuonna 2007 perustettu Yle Areena sisaltaa seka audio- etta videosisaltoa
(Perala 2017). Loppuvuodesta 2021 Ylen podcastit siirtyivat Yle Areenaan. Ylen
radio- ja audiopaallikkd Jonna Ferm totesi, etta Ylen podcasteja julkaistaan
aiempaa vahemman muissa suoratoistopalveluissa. Fermin mukaan muutamia
podcasteja sailytetaan kuitenkin ulkopuolisissa palveluissa ohjaamassa
kuuntelijoita Yle Areenaan. Samalla tavoitetaan muuta yleis6a, jota Yle ei
valttamatta tavoita omilla alustoillaan (Ferm 2021). Tama on kaikki peraisin Ylen
audiouudistuksesta, jolla Yle haluaa vahvistaa digitaalista audiota ja toista
paapalveluaan eli Yle Areenaa. Audiouudistuksen muutokset astuivat voimaan
vuodenvaihteessa 2021-2022 (Yle 2021). Nayttaakin silta, etta Yle haluaa
l&ahted vahvasti kilpailemaan erilaisten kuuntelualustoiden kanssa sisallosta

tarjoamalla ilmaisen vaihtoehdon kuunnella podcasteja ja muuta audiosisaltoa.

Nykyaan YouTubeakin nakee listattavan eraana podcast-alustana. B.J. Keeton
kirjoitti vuonna 2020 blogikirjoituksen, jossa han pohtii YouTubea podcast-
alustana. Keetonin mukaan raja on hailymassa talla hetkella. YouTubeen
ladataan videon kanssa sama sisalto kuin yleisiin podcast-palveluihin. Kuka
kykenee silloin erottelemaan, mika tekee siitd podcastin ja mika ei? Podcast-
sisaltéja kun enda harvemmin ladataan, vaan ne striimataan yha yleisemmin.
(Keeton, 2020.) Eras esimerkki YouTubeen ladattavasta podcastista on
YouTubeen videosisaltoa tekevan Eetu Pesosen tekema eeddcast. YouTuben
kautta on mahdollista kuunnella videon kanssa sama materiaali, joka on
pelkassa audiomuodossa myos esimerkiksi Spotifyssa, Google Podcastissa
seka iTunesissa Apple Podcastissa (Keeton 2020). YouTube onkin hiljattain
pyrkinyt kasvattamaan podcastin roolia alustalla. 2021 YouTube palkkasi Kai
Chukin johtamaan podcastien tuomista alustalle. Rekrytointi tapahtui samoihin
aikoihin, kun Spotify ilmoitti mahdollistavansa video podcastien lataamisen
alustalleen. Talla hetkella YouTube sallii vain Premium-kayttajien striimata

podcasteja vain audiomuodossa YouTubessa. Tama vaikuttaa siihen, etta
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kayttajat joutuvat viela talla hetkella vaihtelemaan applikaatioita video- ja
audiomuodossa olevien podcastien takia. YouTube on kuitenkin lupaillut, etta
tahan olisi tulossa lahiaikoina muutosta. YouTube sanoo aloittavansa
tarjpamaan ilmaista taustamusiikki kuuntelua YouTube Music -sovelluksessa
Kanadassa. YouTuben omistama Google tarjoaa talla hetkellda Google Podcasts
-sovellusta, mutta se ei ole vield saavuttanut haluttua huomiota. Sovellusten

yhdistdminen toisi ehka halutun vastauksen. (Moreno 2021.)

10.2 Monimediaisuus

Kun lahdimme suunnittelemaan podcast-tuotantoa, toimeksiantajaltamme
Joensuun kaupungilta tuli pyynto, etta tekisimme tuotannon monimediaisena.
Pyrkisimme siis tuotannossa hyodyntamaan aanen lisaksi liikkuvaa ja
pysahtynytta kuvaa ja kirjoitettua materiaalia. Koronan vuoksi jouduimme
karsimaan tassa kohtaa projektistamme videotuotannot, koska videokuvaa
varten olisimme joutuneet matkustamaan paikan paalle tekemaan haastatteluja.
Halusimme suorittaa haastattelut etayhteydella terveys etusijalla, koska
haastateltavanamme olivat mahdollisesti riskiryhnmaan kuuluvia henkiloita.
Selkeana kehitysideana jatkoa varten on, etta tuotantoon lisattaisiin jollakin

tavalla videotuotannot.

Monimediainen markkinointi tarkoittaa nimensa mukaisesti, etta usean eri
alustan markkinoinnilla yritetaan tavoittaa yleis6a ja kasvattaa brandia. Jenna
Bruce kirjoitti vuonna 2015 artikkelin, jossa han antaa muutaman neuvon tai
pikemminkin saannon liittyen monimediaiseen markkinointiin. Ensimmainen
saanto on tuntea asiakkaat. Jotta tiedetaan, mita tarvitaan markkinointiin, on
tiedettava, ketka kuluttavat sisaltdasi. Sisaltosi kohderyhma kannattaa jakaa
pienempiin osioihin. Kun kohderyhma on tiedossa, on helpompaa lahtea
analysoimaan, minkalaista sisaltda he kuluttavat. Toinen saanto on tietaa oikeat
tavat kayttaa medioita. Bruce kuvailee artikkelissaan medioiden ymmartamista
ruoan valmistukseen. Markkinointi on valmis illallinen, mutta illallisen
valmistamiseksi, on tiedettava tarvittavat raaka-aineet ja miten niiden kanssa

toimia, eli tassa kohtaa kaytettavat mediat. On tunnettava kaytettavat mediat ja
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siten osattava muodostaa kaytettavaan mediaan sopiva viesti. (Bruce 2015.)
Katleena Kortesuo (2019) avaa teoksessaan ajatuksia markkinointiviestinnasta.
Kohderyhmasta puhuttaessa Kortesuo ohjastaa paneutumaan viestin muotoon,
ja ldytamaan oikeanlaisen tavan ja paikan kommunikoida kohderyhmallesi.
Markkinointiviestintaan on hyva valita saannonmukainen tyyli ja rakenne. Jos
viestinnan tyyli ja muoto vaihtelee jatkuvasti, ei asiakkaat pysy mainonnan

mukana ja markkinointi ei tuota toivottua tulosta. (Kortesuo 2019, luku 3.)

Bruce nostaa artikkelissaan pointin, jonka mukaan pitaa olla selkeana mielessa,
miten asiakkaiden kanssa viestitaan. Kaikkien viestien on tuotava arvoa
brandille tai tassa tapauksessa tuotteelle. Kaikkein tarkeinta, etta viestilla on
jokin konkreettinen paamaara. Meidan tapauksessamme se on saada
kuuntelijoita podcastillemme. Joten jokainen kerta, kun viestitaan, niin
tavoitteena on saada lisaa ihmisia kiinnostumaan podcastista, joka on se
virallinen tuote. On siis tarkeaa, etta "asiakas” tai mahdollinen kuuntelija on
keskeinen. Viestinnan pitaa olla siis asianmukaista ja hyodyllista, jotta
mahdollinen kuuntelija kiinnostuisi podcastista. (Bruce 2015.) Kaikki tulee tehda
siis podcastin ehdoilla miettien, mika tukee parhaiten jaksoa ja miten muu
sisaltd sulautuu yhteen podcast-jakson kanssa. Haluamme, etta kaikki mediat

kasittelisivat samaa aihetta, mutta nakokulma muuttuisi hieman kuitenkin.

Tassa kohtaa voidaan puhua transmediaisesta tarinankerronnasta, jonka
tarkoituksena on ikaan kuin kertoa sama tarina eri medioita kayttaen.
Tarkoituksena on kertoa siis tarinat siind mediassa, jossa ne toimivat parhaiten.
Jokaisen alustan tulee siis parantaa kokemusta ja tarjota tarina oikeaan aikaan
oikeassa paikassa ja oikealle kohderyhmalle. Kaikkien eri osien tulee kuitenkin
toimia omina kokonaisuuksina, eika mistaan mediasta pysty saamaan kaikkea
tietoa aiheesta. Vaikka yleensa ilmiosta puhutaan erityisesti tarinankerrontana,
voidaan sita hyddyntaa esimerkiksi osana yrityksen brandista viestimista.
Periaate on silloin sama, mutta tulokulma pitda asettaa silloin yritykselle
sopivaksi. (Jenkins 2007.) Meidan kohdallamme tama tarkoitti sita, etta teimme
tietysta aiheesta podcastin ja taman lisaksi kirjoitimme toisesta nakokulmasta
verkkoartikkelin, joka julkaistiin Joensuun Uutisissa. Podcastissa on siis

laajempi kasittely aiheesta ja verkkoartikkelissa tartutaan johonkin tiettyyn
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nakokulmaan. Esimerkiksi jaksossa numero 4 kasittelemme hirsirakentamista.
Podcastissa haastattelimme hirsirakentamiseen erikoistuneen rakennusfirma
Moderno Oy:n toimitusjohtajaa Tapio Suomista ja rallin maailmanmestaria Ari
Vatasta, jolla on rakennusprojekti menossa Joensuun maaseudulla. Podcast-
jaksossa kaymme Suomisen kanssa lapi, minkalainen tilanne
hirsirakentamisessa on menossa talla hetkella ja miksi se on niin suosittua.
Vatasen kanssa keskustelemme hanen rakennusprojektistaan. Artikkelissa taas
tuodaan esille hirsirakentamisen hyvat puolet helposti muokkautuvasta

materiaalista ymparistdvaikutuksiin.

10.3 Julkaisuun liittyvia huomioita

Ennen kuin podcastia paastaan julkaisemaan, on hyva ottaa huomioon
muutamia seikkoja. Podcastia varten on luotava valitulle alustalle tili. Tilia varten
tarvitaan yleensa kuva, joka tulee nakymaan eri kuuntelualustalla, seka

esittelyteksti koko podcastille ja yksittaisille jaksoille.

Kuvien maara riippuu pitkalti kuuntelualustasta. Perusperiaate on, etta ainakin
yksi logomainen kuva tarvitaan, mutta jotkut kuuntelualustat mahdollistavat
myds jokaiselle jaksolle oman kuvan laittamisen. Nama kuvat ovat
nelionmuotoisia. Jotkin kuuntelualustat, esimerkiksi SoundCloud, haluavat
kansikuvan eli headerin, joka yksinkertaisemmillaan tarkoittaa vaakakuvaa
sivun ylalaidassa. (Bonfire 2021.) Kuvan olisi hyva jollain tavalla liittya

podcastiin ja siina kasiteltavaan aiheisiin.

Esittelytekstia on erittain tarkea pohtia huolellisesti. Tekijan on mietittava, milla
hakusanoilla mahdollinen kuuntelija hakee sisaltoa. Jos esimerkiksi podcastin
aiheena on markkinointi, kannattaa sana "markkinointi” sisallyttaa
esittelytekstiin. Vuonna 2021 Bonfire Agency suoritti yhdessa
Taloustutkimuksen kanssa tutkimuksen, jonka mukaan vastanneista 63 %
kertoo I6ytavansa uusia podcasteja kuuntelualustan kautta, esimerkiksi
Spotifysta. Taman takia onkin hyvin tarkeaa miettia, miten podcast nousee

hakutuloksissa parhaalla mahdollisella tavalla. (Bonfire 2021.)
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Kun ensimmainen jakso on lisatty, voidaan aloittaa jakson jakelu
kuuntelualustoille. Jakelu tulee tehda vain kerran, silla yhteys kuuntelu- ja
jakelualustan valilla on ensimmaisen kerran luotu, niin seuraavia jaksoja
julkaistaessa jakelu tapahtuu automaattisesti. Se, miten nopeaa jakelu on,
riippuu ihan kuuntelualustasta. Joillekin kanaville jakelu tapahtuu
automaattisesti, mutta esimerkiksi SoundCloudissa manuaalinen jakelu
tapahtuu RSS-feedin avulla. Jakeluyhteyden luominen vie jakelualustalta
kuuntelualustoille alustasta riippuen paivasta viikkoon. Viive on hyva ottaa
huomioon, jos podcastille on suunniteltu julkaisukampanja. Yhteys
kuuntelualustoille on siis hyva olla luotuna hyvissa ajoissa. Tasta johtuen voi
olla paikallaan julkaista lyhyt teaser-jakso, koska silloin yhteys kuuntelualustoille
on luotu jo ennen ensimmaista jaksoa. Kun sitten ensimmainen jakso

julkaistaan, on se heti kuuntelualustalla saatavilla. (Bonfire 2021.)

Podcastia julkaistessa tulee myos ottaa huomioon Euroopan Unionin
saavutettavuusvaatimukset, jotka I0ytyvat osoitteesta
www.saavutettavuusvaatimukset.fi. Saavutettavuusvaatimuksilla varmistetaan,
etta julkaistu sisaltd on saatavilla jokaiselle ihmiselle. Tarkat
saavutettavuusvaatimukset podcasteihin ja muihin aanitiedostoihin I6ytyvat
pykalittain WCAG-saavutettavuusohjeen kriteerista 1.2.1 (WCAG 1.2.1/2019).
Podcastien tapauksessa saavutettavuus tarkoittaa sita, etta jakson julkaisun
yhteydessa tulee olla jakson sisaltdo mahdollisimman tarkasti myos
tekstimuodossa, jotta esimerkiksi kuurot paasevat kasiksi sisaltoon. Tallaista
aanitiedoston muuntamista luettavaan muotoon kutsutaan tekstittamiseksi.
Tekstista taytyy kayda ilmi, kuka puhujista on aanessa, ellei tama ole ilmeista.
Podcastin kaltaisessa aikasidonnaisessa mediassa tulee myds olla esilla
aikamerkinta, joka kertoo missa kohdassa jaksoa puhuja aloittaa tai puhuja
vaihtuu. Tekstin tai tekstitiedoston tulee olla julkaistun jakson yhteydessa.
(Aluehallintovirasto, 2022.)

Tekstittaminen tydvaiheena vaatii oman aikansa, ja tyo voi olla puuduttavaa. Se
on kuitenkin tarkea tyovaihe, ja sen tekemiseen on useita mahdollisia

apuvalineita. Jos kaytdssa ei ole tahan tarkoitettua ohjelmaa, voi


https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/

43

tekstittamisessa hyodyntaa esimerkiksi Microsoft Word- tai Google Docs-
ohjelmia, kayttamalla niiden sanelutoimintoa ja soittamalla valmiin podcastin
niin, etta ohjelma muuntaa aanen tekstiksi. Nain meilla maalla -podcastin
litteroinnissa kaytossamme oli tahan tarkoitettua palvelua Sonix.ai. Yhteista
kaikille tekstittamistavoille on tekstin korjaaminen kasin. Varsinkin suomen
kielen huomioon ottaen, tallaiset ohjelmat ja sanelutoiminnot tekevat aina
virheita, ja ne tulee tekijan korjata itse. Valmiin tekstin voi julkaista muualla, ja
liittda linkki tiedostoon tai sivustoon julkaistavan podcastin kuvaukseen. (Linkola
2020.)

10.4 Julkaisuaikataulu

Itse podcastia tehdessa on hyva miettia myos jonkinlaista julkaisuaikataulua.
Meidan kohdallamme julkaisuaikataulun piti olla siten, etta julkaistaisiin yksi
jakso kuukaudessa. Jouduimme kuitenkin muuttamaan suunnitelmiamme

matkan varrella.

Julkaisuaikatauluun vaikuttaa ratkaisevasti se, milla tahdilla jaksoja kykenee
tekemaan. Tama on hyva ottaa huomioon, koska siihen vaikuttaa seka ulkoiset
tekijat etta itsesta riippuvat tekijat. Meidan kohdallamme jaksojen tekemista
venytti se, etta haastattelujen sopiminen ei ollut aina yksinkertaista. Toki
jaksojen tekemiseen vaikuttaa vahvasti myos se, etta onko aiempaa kokemusta
podcastien tekemisesta. Jos aiempaa kokemusta I6ytyy, niin oletetusti
tydskentely sujuu joutuisammin. Meilla kummallakin oli jonkin verran kokemusta
podcastien teosta, mutta viela enemman on pitanyt opetella matkan varrella.
Meidan kohdallamme merkittavaa on myos huomioida tydmaara ja tekijoiden
maaran valinen suhde. Suurimmaksi osaksi olemme tehneet podcastia
kahdestaan, jolloin tydmaara jakautuu. Toki se jakautuisi viela pienempiin osiin,
jos tekijoita olisi viela enemman. Kun nykyaan kuuntelee joitain laadukkaasti
tuotettuja podcasteja, esitellaan jaksojen lopussa aina useita tekijoita.
Tuotantoryhma helpottaa jaksojen tekemista, kun voi keskittya yhteen

tehtavaan esimerkiksi editointiin.
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Jakson tekemiseen vaikuttaa myos se, etta kuinka paljon jaksoa editoidaan
aanittamisen jalkeen. Tahan on monia mieltymyksia. Joidenkin mielesta
podcast-jaksoa ei tarvitse editoida yhtaan, vaan painetaan aanitys paalle,
puhutaan se oma asia ja sen jalkeen ladataan nettiin. Osa taas haluaa tehda
siistityn jakson, jossa kaikki turha on leikattu pois. Joidenkin mielesta paras
vaihtoehto on jotain edella mainittujen valilta. Meidan podcastimme on pyritty
pitamaan siistina siina mielessa, etta taukojen pituudet on mietitty ja niin
sanotusti ylimaarainen on karsittu pois. Olemme myo6s halunneet, etta jakson
sisalla ei tapahdu muutoksia danenvoimakkuuksissa. Olemme huomanneet,
etta tahan ei valttamatta kiinniteta niin paljon huomiota. Toki tassa voidaan
ottaa huomioon, etta moni podcastin tekija ei valttamatta ymmarra podcastin

tekemisen teknisesta puolesta, vaan mennaan se itse asia edella.

Jos onkin mahdollista niin jaksoja voi pyrkia tekemaan etukateen muutaman
ennen kuin aloittaa podcast-sarjan julkaisemisen. Voi myos pyrkia jakamaan
sarjaa ikaan kuin tuotantokausiin, jolloin tauoilla pystyy tekemaan lisda jaksoja.
Tuotantokauden jaksojen maaraytyy ihan siten, miten itse haluaa sen
maaritella. Tahan on kuitenkin hyva kiinnittaa huomiota myos sen takia, ettei
sen oman podcastin tekeminen kay puuduttavaksi, vaan siihen haluaa ja jaksaa
panostaa. Olemme huomanneet podcastia tehdessa, etta tarkeinta on, etta
jaksojen tekeminen pysyy miellyttavana. Siihen vaikuttaa moni eri asia aina
aiheen valinnasta lahtien. Ei moni jaksa kauan tehda podcastia, joka ei ole
formaatiltaan tai aiheeltaan itselle mielekas, vaan tekeminen tuntuu

kuormittavalta. Kaikessa on hyva pitaa kohtuus mielessa.

11 Pohdintaa ja kehitysideoita

Tassa opinnaytetydssa olemme tuoneet esille perusperiaatteita podcastin
tekemiselle kuvaamalla podcasttuotannon tyoprosessia ja sen eri vaiheita.
Kuten olemme raportissa aiemmin maininneet, podcast mediamuotona laajenee

jatkuvasti. Muun muassa tekniikat ja tyOtavat, seka podcastien hydédyntaminen
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esimerkiksi markkinointikeinona ovat jatkuvassa kehityksessa. Koimme

opinnaytetyon aiheen tasta syysta ajankohtaiseksi.

Kun aloitimme suunnittelemaan Nain meilla maalla -podcastia yhdessa
Joensuun kaupungin kanssa, oli tarkoituksenamme tehda podcastien lisaksi
myos videoita, joita olisi julkaistu Joensuun kaupungin sosiaalisen median
kanavissa. Kuitenkin koronpandemiasta johtuen videoiden tekeminen jai
suunnittelun tasolle, mutta tdma olisi erinomainen kehitysidea podcastin
tulevaisuutta ajatellen. Saimme kuitenkin tuotua monimediaisuutta
tuotantoomme jaksoja kasittelevien nettiartikkelien kautta. Monimediaisuus on
talla hetkella yksi merkittava tehokeino markkinointiin, ja se antaa
mahdollisuuden markkinoida tuotetta eri keinoin. Monimediaisuus antaa
mahdollisuuden siihen, etta jos tietysta aiheesta tehdaan podcast, video ja
artikkeli, niin jokainen voi valita itselleen sen mieluisimman median, jota kautta

tutustua aiheeseen.

Taman opinnaytetyon vaikeus on ollut siina, etta olemme joutuneet kdymaan
lapi kaikki mahdolliset saatavilla olevat lahteet. Lahteet ovat olleet erillisia
lahteita, eika sellaista yhta paalahdetta ole ollut. Olemme kuitenkin pyrkineen
kokoamaan ehean ja selkean kokonaisuuden podcasteista kayttamalla
saatavilla olevia lahteitd. Heraa kysymys, miksi meilla ei ole esimerkiksi
kirjallisuutta podcasteista suomeksi, vaikka podcasteja on ollut miltei 20 vuoden
ajan. Tassa raportissa kasittelimme asioita kuitenkin viela pintapuolisesti, ja
aiheeseen olisi mahdollista syventya viela tarkemmin. On kutenkin syyta
tiedostaa, ettda myos tekemalla oppiminen on podcasteissa suuressa roolissa.
Olemmekin tuoneet kokemuksia ja tietoa esille kayttamalla esimerkkina
tekemaamme podcastia Nain meilla maalla, joka on Joensuun kaupungin

ensimmainen podcast.

Tasta samasta podcastistakin saisi varmasti muutaman aiheen
jatkokehitykselle. Nain meilla maalla -podcast ottaa vasta ensi askeliaan, joten
jatkossa voisi keskittya esimerkiksi tutkimaan podcastin analytiikkaa ja
kohderyhmaa. Myos podcastin brandays ja markkinointi ovat olleet viela

pienessa roolissa taman opinnaytetyon aikana. Podcastin markkinointia voisi
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laajentaa esimerkiksi luomalla podcastille omia sosiaalisen median kanavia,
joiden avulla yhteyden luominen kuuntelijoihin toisi lisaa nakyvyytta ja
potentiaalisia kuuntelijoita. Brandaykseen liittyen myods oman ilmeen luominen
podcastille olisi tarkeaa. Talla hetkella kaytdssa on ollut Joensuun kaupungin
logo, ja jaksokuvana on ollut artikkelissa kaytetty kuva. Podcastille voisi
suunnitella oman logon ja graafisen ilmeen, joka mukailee Joensuun kaupungin

visuaalista ilmetta.

Meilla oli jo aiempaa kokemusta podcastien tekemisesta ennen opinnaytetyon
aloittamista. Nain meilla maalla -podcastia tehdessamme paasimme
hydédyntamaan aiemmin opittua tietoa, syventamaan osaamistamme ja
kohtaamaan my0s uusia asioita kuten haastattelusopimuksen tekeminen.
Toimeksiantajalla on ollut merkittava rooli opinnaytetyota tehdessamme.
Toimeksiantajan kanssa nain tiivis yhteistyo on ollut meille varsin uutta, kun on
toimeksiantajan asema ja arvot on taytynyt pitaa mielessa. Podcastimme
edustaa Joensuun kaupunkia, joten emme voineet jaksoissa tuoda esille
esimerkiksi poliittisia nakokulmia tai korostaa yksittaisia yrityksia, ettei se
vaikuttaisi mainostamiselta. Toisaalta olemme my0s saaneet valtavasti tukea
jaksojen aiheiden ideoinnista lahtien. Yhteistyo on ollut siind mielessa helppoa,
ettd olemme saaneet varsin vapaat kadet podcast-tuotantoon.
Opinnaytetydbmme on ollut kokonaisuudessaan mielestamme erittain onnistunut

ja kehittava projekti.
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Haastattelusopimuspohja

VN

HAASTATTELUN KAYTTOSOPIMUS
Sopijapuolet
Opiskelijat N.N., M.M., L.L.

ja

Haastateltavat N.N., M.M., L.L.

jaliempana "Sopijapuoli” tai "Sopijapuolet”

Sopimuksen tarkoitus

Télla sopimuksella sovitaan Karelia-ammattikorkeakoulun
medianomiopiskelijoiden tekemén haastattelun (jaljempéné “Aineisto”)
tallentamisesta seké tallennetun Aineiston muokkaus- ja
Julkaisuoikeuksien luovuttamisesta haastattelijoille, Joensuun kaupungille
Ja Karelia-ammattikorkeakoululle.

Aineiston késittely

Aineistosta valmistetaan podcast-muotoinen julkaisu, joka julkaistaan
Joensuun kaupungin N&in meilld maalla -podcast-sarjassa vuosien 2021
Ja 2022 aikana. Podcast toteutetaan toimeksiantona Joensuun
kaupungille osana medianomi (AMK) -tutkinnon opintoja. Tuotannossa ei
tavoitella kaupallista hyotyéa eikd haastattelusta tai Aineiston oikeuksien
luovutuksesta makseta korvausta.

Luovutettavat oikeudet

Valmis teos luovutetaan Joensuun kaupungille julkaistavaksi verkossa.
Joensuun kaupunki voi julkaista teoksen vuosien 2021 ja 2022 aikana ja
Joensuun kaupunagille luovutetaan teoksen rinnakkainen kéyttéoikeus
Julkaisuhetkestéa viiden vuoden ajaksi. Aineiston muokkaamisesta ja
Julkaistavaksi saattamisesta vastaavat Karelia-ammattikorkeakoulun
medianomiopiskelijat. Valmis teos luovutetaan Joensuun kaupungille
ilman muunteluoikeutta ja se tallennetaan Joensuun kaupungin viestinté-
Ja tapahtumapalveluiden osoittamalle verkkolevylle.
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Tietoja haastateltavasta
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Tietoja haastattelijoista
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Sopimuksen ehdot
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Allekirjoitukset
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