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Liitteet

Liite 1 Puontin Peltopaivan graafinen ohjeisto



1 Johdanto

Tdssa opinndytetydssa on keskeista se, miten tapahtumalle luodaan visuaalinen ilme, jonka
keskidssa on logo, ja miten visuaalista ilmetta voidaan soveltaa erilaisissa ymparistoissa.
Opinnaytetyon lopullisena tavoitteena on luoda visuaalinen ilme, joka kuvastaa

toimeksiantajan jarjestamaa tapahtumaa seka omaa tyyliani muotoilijana.

Opinnaytetyon tarkoituksena on luoda Puontin Peltopaiva -tapahtumalle visuaalinen ilme.
Tapahtuma on sadonkorjuu- ja maanmuokkausnaytds, jonka muodostavat monipuoliset ty6-
ja puintindytdkset. Tapahtuman jarjestiji on salolainen maanviljelija Mika Aijal3, ja hdn
tarjosi mahdollisuutta tehda tulevalle tapahtumalle logon. Tapahtumalla ei ole ollut
kuitenkaan aiemmin kdytdssa minkdanlaista ilmetta tai ohjeistoa, joten sovimme
toimeksiantajan kanssa, etta tapahtumalle tehdaan tarvittavat visuaaliset elementit ja
ohjeisto. Graafista materiaalia on tarkoitus kayttaa tapahtuman markkinoinnissa,
mahdollisimman laajasti itse tapahtumapaikalla seka oheistuotteissa. Tapahtuma
jarjestetaan elokuussa 2022, ja logo sekd muut visuaaliset elementit tulevat kdyttéon heti

tyon valmistuessa, joten aihe on hyddyllinen ja ajankohtainen.

Tapahtuman visuaalisella ilmeelld halutaan valittaa tiettya mielikuvaa tapahtumasta
graafisilla materiaaleilla, kuten logolla, vareilla ja muodoilla. Nama elementit kootaan lopuksi
graafiseksi ohjeistoksi. Graafinen ohjeisto kertoo, millainen on tapahtuman elementtien
muodostama kokonaisuus ja visuaalinen ilme tarkoittaa kaikkia ndkyvia elementteja.
Lopputuloksena opinndytetyolle syntyy Puontin Peltopaiva -tapahtuman visuaalinen ilme

seka graafinen ohjeisto, joka sisdltda valitun logon, typografian, varit seka logon kayton.

1.1 Aiheen valinta

Muotoilun opintojen aikana kiinnostus Adobe-ohjelmien kayttamisesta vaikutti paljon
aiheen valintaan. Tavoitteena oli saada mahdollisimman ty6elamalahtoinen aihe, josta on
konkreettista hyotya. Sopivaan aikaan sain mahdollisuuden paasta suunnittelemaan
monipuolista graafisten materiaalien kokonaisuutta itselle merkitykselliseen ja tuttuun

tapahtumaan.



1.2 Kysymysasettelu ja aineiston hankinta

Opinnaytetyon ydinkysymyksena on: Millainen on Puontin Peltopaiva -tapahtumaa kuvaava

visuaalinen ilme?

Alakysymyksina ovat: Millainen on tapahtuman henkeen sopiva logo? Mita erilaisia graafisia

materiaaleja tapahtumassa voidaan hyédyntaa?

Naihin kysymyksiin saadaan vastaus erilaisilla aineistonhankintamenetelmilla. Tassa
opinnadytetydssa kaytetaan kvalitatiivisen eli laadullisen tutkimuksen tutkimusmenetelmia.
(Laadullisen tutkimuksen verkkokasikirja n.d.) Laadullisen tutkimuksen menetelmia
kdytetddn muun muassa haastattelemalla toimeksiantajaa sekd kolmea potentiaalista
vierailijaa. Lisaksi luetaan aihetta kasittelevaa kirjallisuutta ja internetista [6ytynytta tietoa.
Visuaalisten ilmeiden tutkimiseen kaytetaan vertaisarviointia eli benchmarkingia. Tama
toteutuu vertailemalla samaan kohderyhmaan kuuluvien tapahtumien valisia yhtalaisyyksia

ja eroja. Raportoinnissa kaytetdan apuna taulukkoa ja tekstia.

1.3 Viitekehys

Viitekehyksessa on kuvattu osat, jotka muodostavat tapahtuman visuaalisen ilmeen.
Viitekehyksen keskitssa on tapahtuman visuaalinen ilme ja keskion ymparilla on tekijat,
jotka vaikuttavat visuaaliseen ilmeeseen. Tarkeimmat vaikuttavat asiat ovat toimeksiantaja,

tutkimusmenetelmat seka graafiset elementit ja materiaalit.



* Toimeksiantaja
s Tapahtuma
LAHTOKOHTA ¢ Kohderyhma

* Kirjallisuus
* Netistd tiedon etsiminen
* Vanhat opinnaytetyot

TUTKIMUSMENETELMAT

« Toimeksiantajan seka
potentiaalisten vierailijoiden
haastattelut

« Benchmarking

Visuaalinen B
lIme

* Logo
* Varit
+ Fontit

* Mainonta
GRAAFISET * Tapahtumassa kaytettava materiaali
MATERIAALIT ¢ Oheistuotteet

Kuva 1: Viitekehys.

1.4 Prosessikaavio

Prosessikaaviossa kuvataan opinnaytetyon kulkua. Tyoskentely alkaa aiheen ja tavoitteiden

kartoituksella. Tutkimusmenetelmina toimivat toimeksiantajan sekd mahdollisten

vierailijoiden haastattelut seka vertaisarviointi. Pohjatyon jalkeen aloitetaan visuaalisen

ilmeen suunnittelu ja sen kokeilu eri elementeissa. Lopputuloksena tydsta syntyy

tapahtumaa kuvaava visuaalinen ilme seka graafinen ohjeisto.
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Kuva 2: Prosessikaavio.

2 Tyon lahtokohta

Koska tapahtumalla ei ole ollut vakiintunutta visuaalista ilmetta, toimeksiantaja koki
sellaisen tarpeelliseksi. Tapahtumalla on tarve uudelle logolle, joka jaisi ihmisten mieleen, ja
toiveena on, ettd nyt suunniteltavaa logoa voitaisiin kdyttaa tulevissakin tapahtumissa.
Lisaksi halutaan luoda tasapainoinen visuaalinen ilme, josta muodostuu yhtendinen
kokonaisuus. Logosta ja mainoksista halutaan, etta niista tulee mieleen ensisijaisesti

kasvinviljelytapahtuma, talla tavalla halutaan myos tuoda ilmi tapahtuman henkea.



2.1 Toimeksiantaja ja tapahtuma

Puontin Peltopaiva on sadonkorjuu- ja maanmuokkausnaytos, joka jarjestetdan Salossa
elokuussa 2022. Jarjestdjana toimii tdnad vuonna Salolainen viljelija Mika Aijala. Aijala viljelee
noin 100 vuotta vanhaa Kyla-Isotalon tilaa jo neljannessa sukupolvessa. Alue, jossa
tapahtuma jarjestetdan, kuuluu Aijaldn viljelemiin peltoihin. Nimi Puontin Peltopéiva tulee
kyseisen tilan nimesta, joiden pelloilla tapahtuma jarjestetaan. Tapahtumapaikka on hyvien
kulkuyhteyksien varrella, Turku-Helsinki moottoritien laheisyydessa. Aijald on ollut

jarjestamassa tapahtumaa jo vuodesta 2010 asti yhdessa SSO Maatalouden kanssa.

Aiemmin tapahtuman on siis jarjestanyt SuurSeudun Osuuskauppa, ja tapahtuma on
koonnut aiempina vuosina paikalle parhaimmillaan noin 2500 kavijaa. Koronatilanteen
vuoksi vastaavia tilaisuuksia on jarjestetty vihemman, joten kavijoita odotetaan tdna vuonna
paikalle enemman, kuin aikaisempina vuosina. Tapahtuma paikalla on Suomessa toimivia
maatalousalan eri yrityksid, ja heilld on omat osastonsa tapahtumapaikalla, jossa kavijat
padsevat paremmin tutustumaan koneisiin seka keskustelemaan alan asiantuntijoiden
kanssa. Koneiden tyonjalked paasee myos heti vertaamaan keskenaan, tyonaytoksien

jalkeen.

Tapahtumaan ei kerata paasymaksua, joten sen toivotaan houkuttelevan runsaasti yleis6a
paikalle. Tapahtumapaivaksi on valittu lauantai, jotta myds tyossakayvat asiasta
kiinnostuneet seka lapsiperheet paasevat katsomaan nykyaikaisia maatalouskoneita.
Varsinainen kohderyhma tapahtumalle on kuitenkin maatalouteen investoivat maatilat.
Kohderyhman ika on nuoret seka keski-ikaiset viljelijat, jotka ovat suunnittelemassa
esimerkiksi konekaupan tekemista. Tassa tapahtumassa keskitytaan kasvinviljelykoneisiin

seka niita myyviin yrityksiin.

Kahvio ja ruokapalvelut ovat kavijoiden kdytossa koko tapahtuman ajan, jota pitaa
hyvantekevaisyys jarjestot Kuusjoen ja Perttelin Lions Club. Kulujen jalkeen jaava tuotto,

menee Lions Clubin kautta hyvdntekevaisyyteen.



Kuva 3: Tapahtumasta kuva vuodelta 2015.

2.2 Tavoitteet

Opinndytetyon tavoitteena on luoda Puontin Peltopaiva -tapahtumalle oman nakdinen
visuaalinen ilme, joka valittaa tapahtumaa kuvaavaa mielikuvaa. Elementteina visuaalisessa
ilmeessa kdytetdan logoa, typografiaa seka vareja. Lopuksi ndistd kootaan graafinen ohjeisto.

Halutaan myds selvittdd muiden graafisten materiaalien kayttomahdollisuuksia.

3 Tutkimusmenetelmat

Tutkimusmenetelmina on kaytetty kvalitatiivisen eli laadullisen tutkimuksen menetelmia.
Kvalitatiivinen tutkimusote soveltuu hyvin tutkimukseen, kun ollaan kiinnostuneita
tapahtuman yksityiskohtaisesta rakenteesta. Keskeiset tutkimusmetodit ovat
havainnoiminen, tekstianalyysi seka haastattelu. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa haastattelu
on enemman tai vdhemman avoimien kysymysten esittamista valituille yksildille.

(Metsamuuronen, 2006; s. 87-88)

Tutkimuksessa aineiston kerdaminen seka analysointi tapahtuvat ainakin osittain
samanaikaisesti. Johtopaatokset voidaan irrottaa yksittaisista henkiloista yleiselle tasolle.

(Metsamuuronen, 2006; s. 122)

Tassad opinndytetyodssa tutkimusmenetelmina kaytetddn haastattelua ja vertaisarviointia.
Haastattelun kohteina ovat toimeksiantaja seka kolme eri ikdaryhmaan kuuluvaa
potentiaalista vierailijaa. Samaan kohderyhmaan kuuluvien tapahtuminen visuaalisten

ilmeiden valisia yhtaldisyyksia ja eroja tutkittiin vertailun avulla.



3.1 Haastattelu

Haastattelun onnistumisen kannalta haastattelevan ja haastattelijan valille tulisi syntya
yhteys, jotta haastateltava saa tilanteessa kerrottua olennaiset tosiasiat mahdollisimman
tehokkaasti. Tarkoituksena tilanteen ei tule olla yksitoikkoinen mekaaninen suoritus, jotta
kiinnostus ei katoa. Pelkkien rutiininomaisten kysymysten esittamista tulisi valttaa.
Vastausten muistiin merkitsemisen lisdksi olisi hyva ottaa haastettutilanteeseen lisdksi
esimerkiksi nauhuri, jotta haastattelija pystyy paremmin keskittymaan haastateltavaan.

(Garret, 1964; s. 4-6; Hirsjarvi & Hurme, 1995; s. 26-27)

Haastatteluun kuuluu haastattelurungon laatiminen, haastatteleminen, tulosten analysointi
seka tulosten yhteenveto. Hyvan haastattelun luonteenpiirteitd ovat haastattelun ennalta
suunnittelu seka se, etta haastattelija on tutustunut aiheeseen. Haastateltavan on voitava
luottaa siihen, ettd hdanen antamiaan tietoja kasitelldan luottamuksellisesti. (Hirsjarvi &

Hurme, 1995; s. 26-27)

Kaytetyin haastattelulaji on lomakehaastattelu, tassa opinnaytetydssa kaytettiin avointa
haastattelua. Avoin haastattelu on haastattelunmuodoista lahimpana keskustelua.
Tutkittavana saattaa olla yksi henkil6 tai perhe, jossa haastattelijan asema on keskeinen. Se
sopii hyvin silloin, kun eri henkiléiden kokemukset vaihtelevat. Tutkimuksessa on
maarallisesti vahan haastateltavia, jotta haastatteluihin voidaan kdyttaa enemman aikaa ja

haastattelu tapahtuu haastateltavan ehdoilla. (Hirsjarvi & Hurme, 1995; s. 29-34)

Haastateltavina toimi toimeksiantaja seka kolme mahdollista vierailijaa tapahtumassa, jotka
kuuluvat eri ikdaryhmiin. Eri ikdryhmat takaavat sen, etta saadaan monipuolinen otanta seka

eri ndakdkulmia tapahtuman mahdollisesta visuaalisesta ilmeesta.

3.1.1 Toimeksiantajan haastattelu

Toimeksiantajan, Mika Aijilan, haastattelu toteutettiin avoimen haastattelun muodossa.
Lisaksi haastattelusta otettiin nauhoite, jotta pystyisin itse keskittymaan paremmin

haastattelutilanteeseen. Kysymyksilla haluttiin kartoittaa toimeksiantajan ndkemyksia



tapahtuman tavoitteista, arvoista, kohderyhmastd, luonteesta seka visuaalisesta ilmeesta.

Toimeksiantaja vastasi kysymyksiin seuraavasti:

"Tavoitteisiin kuuluu uusien kasvinviljelyyn liittyvien koneiden, laitteiden seka tyotapojen
esittely yleisolle. Tavoitteina on myo6s luoda mahdollisimman sosiaalinen tapahtuma, jossa
kaikki pystyvat verkostoitumaan. Tarkeda on saada tavata toisia viljelijoita, vaihtaa
kuulumisia seka kaytto- ja viljelykokemuksia. Tapahtumalla halutaan saada myds tuottoa
hyvantekevaisyyteen Lions Clubin kautta. Lisaksi oma henkil6kohtainen tavoitteeni on

kehittaa omaa viljelytoimintaani.

Arvoihin kuuluu maataloustuotannon turvaaminen seka kotimaisen tuotannon
yllapitaminen. Kdaytannossa tama tarkoittaa sita, etta pystytaan tuottamaan esimerkiksi
kotimaista ruokaa. Paakohderyhma on aktiiviviljelijat, jotka ovat kiinnostuneita investoimaan
maatalouteen. Lisdaksi kohderyhmana ovat kaupunkilaiset, joilla on kytkdksia maaseudulle tai

ovat halukkaita tutustumaan nykymaatalouteen.

Puontin Peltopdivadssa esilla on monen eri valmistajan koneita. Tapahtuma on
tyonadytoskeskeinen, eli esimerkiksi puimurit ovat naytilla samalla kertaa, ja niiden tyonjalkea
padsee heti vertaamaan keskenaan. Yhdella vierailukerralla voi tutustua monipuolisesti
moneen eri tuotteeseen seka keskustella suoraan myyjien kanssa koneiden ominaisuuksista.

Kyseessa ei ole markkinatapahtuma, vaan pelkistetty asiatapahtuma.

Koska tapahtuma keskittyy kasvinviljelyyn, tapahtuman visuaalisessa ilmeessa vilja voisi olla
keskeinen asia. Logosta halutaan, etta siita tulee heti esille tapahtuman liittyminen viljan
seka muiden puitavien kasvien viljelyyn. Itse suosisin vihreda ja keltaista, koska niista tulee
luonto seka kasvit mieleen. Halutaan, etta varit sopivat maatalouteen seka tapahtuman

ajankohtaan.”

3.1.2 Vierailijoiden haastattelut

Haastattelut toteutettiin myos avoimina haastatteluina, joista haastattelutilanteista otettiin

nauhoite omaan kayttoéon. Haastateltavilta kysyttiin etukdteen suostumukset, ja vastaukset



koottiin tiivistelmaksi. Haastateltavina toimivat Jaakko Nieminen 74 vuotta, Aleksi
Tuukkanen 24 vuotta seka Luukas Nieminen 4 vuotta. Kysymyksilla haluttiin selvittaa
mahdollisten vierailijoiden ndkemyksia Puontin Peltopdivasta seka siihen liittyvasta

visuaalisesta ilmeesta.

Haastateltavista haluttiin mahdollisimman monipuolinen otanta, ja koska haastateltavissa oli
eri ikiryhmien edustajia, haastattelutilannetta tuli muokata haastateltavan mukaan.
Haastattelut toteutettiin haastateltavien kotona, jotta ymparisto olisi heille tuttu ja tilanne
mahdollisimman miellyttava. Tutkimus esiteltiin niin, ettd haastatteluun osallistuvat
ymmarsivat tavoitteen seka toteuttamistavan. (Hyvarinen, Nikander & Ruusuvuori, 2017; s.

306).

Jaakko Nieminen valittiin haastateltavaksi, koska han kuuluu vanhempaan ikaryhmaan.
Hanelld on pitkd maataloustausta, mutta han ei ole enda aktiiviviljelija. Haastattelulla
haluttiin kartoittaa iakkdamman henkilon nakemyksia tapahtumasta. Niemisen vastaukset

kysymyksiin koottiin tiivistelmaksi:

” Vaikka en ole aktiiviviljelija enda, odotan innolla muiden viljelijoiden tapaamista.
Verkostoituminen on tarkeintad tapahtumassa, koneet seka laitteet tulevat seuraavana
tarkeysjarjestyksessa. Nykypaivana ryhmaytymisen tarkeys on korostunut. Ensimmaisena
tapahtumasta tulee mieleen ihmisten maara seka uutuus koneet. Uutuudet ovat asia, jonka
perusteella ihmiset haluavat tulla paikalle. Maatalouden kehitys ja edistyksellisyys olisi hyva

saada ndkymaan logossa, mutta se voi olla kdytdnnossa aika hankalaa.

Olen kiinnittanyt logoihin huomiota, perusteena siihen se, etta olen kaynyt Turussa
kauppaopiston markkinointilinjan, jossa kasiteltiin logojen kaytt6a mainonnassa. Joskus on
sanottu, etta kaikki tapahtuman tekstit olisi hyvad saada logoon, mutta mielestédni on
parempi, ettd on tyhjaa tilaa, jotta olennainen pomppaa paremmin esille. Luonnonvarit ovat

hyvia, mutta ne eivat saa hukkua taustaan, niiden on erotuttava.”

Aleksi Tuukkanen valittiin haastateltavaksi, koska han on aktiiviviljelija ja voisi olla

kiinnostunut investoimaan maatalouteen.
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"Tapahtumassa ndkee koneuutuudet, pddsee nakemaan ja keskustelemaan muiden
viljelijoiden kanssa. Tapahtuma kiinnostaa, koska koneet ja teknologia kehittyy, ja haluan
pysya ajan hermoilla. Vareina tapahtumassa nakisin esimerkiksi vihrean ja keltaisen, koska
puimurit puivat kellertavaa viljaa. En ole ikina kiinnittanyt huomiota muiden tapahtumien

logoihin. Mielestani selked, tapahtumasta kertova logo, olisi hyva.”

Nuorimman haastateltavan kohdalla kysymyksia yksinkertaistettiin seka naytettiin video
vuoden 2015 tapahtumasta, jotta han kiinnostuisi aiheesta seka saisi kasityksen millainen

tapahtuma on. Tama myds auttoi hanta vastaamaan kysymyksiin.

"Voisin tulla, koska sielld on paljon koneita. Onko ne oikeita? Vihred, punainen ja keltainen

nakyy hyvin.”

3.1.3 Vastausten analysointi

Kaikkien vastauksissa toistui kiinnostus uusia koneita kohtaan. Verkostoituminen ja uusien
kontaktien luominen nahtiin myds tarkeana. Toimeksiantajan korostamat asiat olivat
samassa linjassa haastateltavien vastausten kanssa. Vareista esille nousivat luonnonvarit,
kuten keltainen ja vihrea. Haastateltavat kokivat, etta visuaalisessa ilmeessa olisi hyva nakya
se, ettd tapahtuma keskittyy kasvinviljelyyn. Logosta haluttiin selked seka yksinkertainen,

jotta se jaisi paremmin mieleen.

3.2 Benchmarking

Visuaalisten ilmeiden tutkimiseen kaytettiin vertaisarviointia eli benchmarkingia.
Vertailevalla tutkimuksella hahmotellaan valittujen tapauksien vilisia yhtaldisyyksia ja eroja.
Vertailun kohteeksi valitaan tapaukset, jotka on todettu jollain tavoin yhteismitallisiksi ja sen

vuoksi analyysimenetelmien kayttéon. (Koppa, 2015)

Vertailu kannattaa aloittaa kohteen maarittelemisella eli tassa tapauksessa tapahtuman
visuaalisen ilmeen keskeisempien ominaisuuksien tunnistamisella. Toiseksi valitaan

vertailtavat kohteet ja mita asioita halutaan tarkastella. Vertailtaviin asioihin kannattaa valita
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sekd menestymistd edesauttavia mutta myos haittaavia tekijoitda. Tama auttaa huomaamaan

varhaisessa vaiheessa asiat, joita ei kannata toteuttaa. (Benchmarking-kasikirja, 2021)

Vertailun kohteeksi tassa tutkielmassa asettuivat KoneAgria, Borgeby FaltDagar (Borgebyn
peltopdivat) seka Pohjanmaan Peltopaiva. Tarkoitus on selvittaa ja vertailla naiden
tapahtumien eroja ja yhdenmukaisuuksia eli eri tapahtumien tapoja kayttaa visuaalista

ilmettaan.

3.2.1 KoneAgria

KoneAgria on maatalouskoneiden, teknologian, tiedon seka vuorovaikutuksen nayttely.
KoneAgria messut jarjestetdan joka toinen vuosi eri kaupungeissa, jotta yleison
tavoitettavuus olisi mahdollisimman kattava. Messupdivat on teemoitettu ja jokaisena
pdivana on teemaan liittyva keskustelu. Ohjelmat on rakennettu niin, etta viljelijat |oytavat
sieltd paljon kannattavaa ja osaamista vahvistavaa sisaltoa ja kollegoiden kaytannon

kokemuksia, kertoo Suvi Anttila ProAgrian sivuilla.

O Bl 1B

14.-16.10.2021 TAMPERE

Kuva 4: KoneAgrian logot.

KoneAgrian logossa on lilkkemerkkina kaytetty nautaeldimen ja traktorin mustavalkoista
siluettia, jotka viittaavat tapahtuman liittyvan maatalouteen. Liikemerkki on aina
mustavalkoinen, on mika versio vain kaytossa. Vareina tekstissa (KoneAgria) on kaytetty
mustaa seka vihreda. Logosta on olemassa persusversio ilman paivamaaraa ja paikkaa, mutta
[6ytyy my0s versio, jossa on kyseisen messun tapahtuma aika ja paikka. Pdivamaaran ja
paikan erottaa muusta logosta vihrea viiva. Logo on myos saatavana mustavalkoisena. Logo

on tehty suorakaiteen muotoiseksi, jossa elementit noudattavat sitd muotoa.
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Typografia logossa on hyvin yksinkertainen ja selkea. Kirjainten vélit ovat ilmavia ja sanojen

valissa ja ymparilla on valkoista tilaa runsaasti, joka luo selkeytta.

KoneAgrian logossa on kaytetty vain kahta varid, eli mustaa ja vihreda. Nama kaksi varia
tulevat esille my6s tapahtuman nettisivuilla, mainoksissa, messukartoissa seka
ndyttelyoppaissa. Tapahtuman nayttelyoppaassa esimerkiksi vihreda kaytetaan kaikissa
otsikoissa ja vihredn seka keltaisen savyja korostuksissa. Oppaasta [6ytyy myds
ndytteilleasettajat ja messukartat, joissa toistuvat samat varit ja ulkonako, kuin muissakin

oppaan elementeissa.

3.2.2 Borgeby FaltDagar

Borgeby FaltDagar eli Borgebyn Peltopaivat ovat jokavuotinen peltokasvien viljelyn
erikoisnayttely Etela-Ruotsissa. Tapahtuma on ulkoilmanayttely ja siellda on muun muassa
havaintoesityksia, koeruutujen esittelya seka tyo- ja konenadytoksid. Tapahtumalla on

vaihtuva teema joka vuosi. (borgebyfaltdagar n.d.)

Borgeb D
‘f altDagar

Kuva 5: Borgebyn logo.

Borgebyn Peltopaivien logo on hyvin yksinkertainen ja pelkistetty. Siina on tapahtuman nimi
seka kaksi visuaalista elementtia. Logosta ei kay ilmi mika tapahtuma on kyseessa, jos siina ei
lukisi tapahtuman nimea. Esimerkiksi KoneAgrian logossa traktori sekd nautaeldin voidaan
yhdistaa liittyvan maatalouteen. Logossa on kaytetty sinista ja vihreda varia valkoisella

pohjalla. Varit voisivat kuvastaa maata ja taivasta.
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Typografiana logossa on kaytetty isoja seka pienia kirjaimia. Sana Borgeby on sinisella ja
FaltDagar on vihrealla kirjoitettu. Kirjainten valit eivat ole kovin ilmavia ja sanojen valissa ja
ymparilla ei ole tarpeeksi valkoista tilaa, joka toisi selkeytta. Tekstia on jopa hankala lukea,

ainakin kaukaa katsottuna.

Logon varit, sininen seka vihread nakyvat selkedsti tapahtuman nettisivuilla. Tekstit, jotka ovat
sinisella pohjalla on kirjoitettu valkoisella, jotta ne erottuvat. Nettisivuilta [6ytyy myos
messukarttoja, mutta niissa on kdytetty paljon eri vareja, jotka eivat ole niin raikkaita kuin

logon sininen ja vihrea vari.

Nettisivuilla on kuvia aikaisempien vuosien messuilta ja niissa nakyy missa logoa on kaytetty.
Logon kayttd nakyi esimerkiksi henkilokunnan paidoissa, alueelle tultaessa portissa seka

viireissa ja kartoissa. Myos paasylipuissa oli logo.

Tarkein huomio on se, ettei logo aiheuta mielikuvaa kyseisesta tapahtumasta. Jos tapahtuma

ei ole tuttu katsojalle, sita ei osaa oikein yhdistdaa mihinkaan.

3.2.3 Pohjanmaan Peltopdiva

Pohjanmaan Peltopdiva on kasvinviljelyn johtava valtakunnallinen ammatti- ja
erikoisnayttely. Peltopaiva jarjestetaan Ylistarossa toista kertaa. Tapahtuma keskittyy muista
vastaavista tapahtumista poiketen kasveihin, eika koneiden tyonaytoksiin. Tapahtumassa on
siis esilla kattavasti esimerkiksi viljan, 6ljy- ja erikoiskasvien lajikkeita, lannoitus ja
kasvinsuojeluaineita seka alan ajankohtaista asiaa. Ohjelmanumeroissa pureudutaan

ajankohtaisiin teemoihin. (pohjanmaanpeltopaiva n.d.)

Pohjanmaan|Ylistaro
Pe topalva 26.7.2018

-

Kuva 6: Pohjanmaan Peltopaivan logo.
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Pohjanmaan Peltopdivan logossa on kdytetty montaa eri varia. Tassakin logossa paavarina
toimii vihrea, mutta lisaksi on myos keltaista ja oranssia. Vareilla on haluttu korostaa
maanlaheisyytta, koska logossa olevien nelididen voidaan ajatella kuvastavan koeruutuja. Jos
ei tieda, etta tapahtumassa on naytilla koeruutuja, ei logoa osaa niihin yhdistaa. Logon voisi

ensisilmadykselld ajatella liehuvaksi lipuksi, sen muodon takia.

Typografian osalta fontti on hyvin tavanomainen, ja tapahtuman nimi on rivitetty kahdelle
riville. Sana Peltopaiva on lihavoitu, muita sanoja ei ole lihavoitu. Pdivamaara on ainoa, jossa

on kaytetty varia, ja muut sanat ovat mustalla kirjoitettu.

Tapahtuman nettisivuilla on kdytetty vain samaa vihreaa varia, kuin logon paivamaarassa.
Nettisivuilta ei l0ydy mitdan graafisia materiaaleja esimerkiksi karttoja tai ohjelmia, joissa

olisi hyodynnetty logoa. Logoa on kaytetty vain tapahtuman bannereissa.

3.2.4 Koonti

Tapahtumien visuaalisten ilmeiden vertailutuloksista koottiin taulukko. Taulukossa on
vertailtu esimerkiksi logojen vareja, fontteja, elementteja seka visuaalisten ilmeiden
hyodyntamista. Taulukkoon on laitettu jokaisen vertailtavan tapahtuman logo, jonka alle on

koottu kohta kohdalta, onko vertailtava asia toteutunut vai ei.

Jokaisessa logossa on hyddynnetty luonnonvareja, mutta erityisesti vihrean kaytto korostuu.
Pohjamaan Peltopdiva on ainoa, jonka fonteissa ei ole kadytetty vareja ja KoneAgria on ainoa,
jonka elementit ovat mustat. Kuten tekstissakin todettiin, Borgebyn logon elementit eivat
kuvaa tapahtumaa mitenkdan ja myos Pohjanmaan Peltopdivan elementti voi olla harhaan
johtava. KoneAgrian logo on selkein vertailluista kohteista ja sita oli myds hyddynnetty

laajimmin.

Kokonaisuutta tarkastellessa havaittiin KoneAgrian logon ja visuaalisen ilmeen olevan
parhaiten tapahtumaa kuvaava. Borgebyn logossa on huonoa kaytettyjen elementtien
epaselvyys ja logon tapahtuman ilmentaminen. Taman havainnoinnin pohjalta Puontin

Peltopaivan logoa suunniteltaessa on huomioitava, ettd elementtien on liityttava
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tapahtuman aiheeseen. Haastatteluiden seka taulukon perusteella kavi ilmi, etta
luonnonvarit sopivat ndihin tapahtumiin. Vareja kaytettdessa kannattaa kuitenkin olla

maltillinen selvyyden vuoksi. Logoja katsoessa mustat fontit erottuvat ensin varillisista

fonteista.

Kn N E ‘ Pohjanmaan|ylistaro _
VISUAALISTEN Borgeb ) Pe topalvagm.:zow
ILMEIDEN VERTAILU aItE;JagaP AG HIA e

VARIT FONTISSA 8

WVARILLISET ELEMENTIT 0

TAPAHTUMAA 0
KUVAAVAT ELEMENTIT

MONIPUOLINEN
L ILMEEN

MAINO W g

TAPAH

ILMENT A A
TAPAHTU

Kuva 7: Visuaalisten ilmeiden vertailutaulukko.

4 Visuaalisen ilmeen rakentuminen

Tapahtuman visuaalisen ilmeen rakentumiseen kuuluu inspiraation pohjalta tehdyt
luonnokset. Jo luonnoksissa otettiin huomioon tavoiteltu varimaailma seka hahmoteltiin
logolle sopivaa muotoa. Luonnoksia karsittiin ja muokattiin toimeksiantajan toiveiden

mukaisesti. Lopuksi valittiin virallinen logo, jota tapahtumassa kdytetdaan seka varit ja fontit.

Visuaalisen ilmeen rakentuminen alkoi inspiraation ja moodboardin tekemiselld, johon
koottiin ajatuksia tutkimusmenetelmista saadun aineiston pohjalta. Moodboardissa eli
tunnelmakartassa nakyy tapahtuman luonnetta seka vareja, siihen on myos koottu

avainsanoja.
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Taman jalkeen alkoi luonnostelu ja suunnittelu Illustrator-ohjelmalla. Luonnoksissa kokeiltiin

logon eri muotoja, vareja seka elementteja.

4.1 Inspiraatio ja moodboard

Inspiraatio syntyi haastatteluiden seka vertailujen pohjalta. Haastatteluissa korostui
kiinnostus koneista ja luonnonvarit. Myos verkostoitumista pidettiin tarkeana. Naiden
asioiden pohjalta kokosin moodboardin, josta visuaalisen ilmeen rakentuminen alkoi.
Moodboardissa on aiemmista tapahtumista otettuja kuvia seka itse ottamia kuvia. Kuvissa
korostuvat selkeasti koneet seka kavijoiden maara. Vareiksi nousivat esille samat, kuin
haastatteluissa mainitut varit eli vihrea, keltainen sekd punainen. Moodboardiin on myos
koottu avainsanoja, jotka on hyva muistaa visuaalista ilmetta tehtdessa. Inspiraationa

tapahtuman visuaaliselle ilmeelle toimivat kyseiset varit, koneet seka viljavat pellot.

Kuva 8: Inspiraatio esitettynd moodboardin muodossa.
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4.2 Luonnostelu lllustrator-ohjelmalla

Luonnostelu aloitettiin hahmottelemalla logon muotoa, kuvioita, kuvakkeita seka
varimaailmaa ja fontteja paallisin puolin. Kokeiltiin neliskanttista, soikeaa, pyoreaa ja ihan

muun mallista logon mallia.

Koska koneet mainittiin usein, aloitettiin suunnittelu tekemalla vektorisiluetteja traktorista
seka puimurista, koska ne korostuivat moodboardissa. Vareina naissa oli kdytettava mustaa,
koska minkaan tietyn yrityksen koneet eivat saa tulla naista mieleen. Taman takia punainen
vari jatettiin kayttamatta vaikka vari tuli ilmi haastatteluissa. Siluetit oli my6s pidettava hyvin

yksinkertaisina logon painatusta ajatellen.

Toimeksiantaja oli ajatellut ensin vihrean varin kayttoa, koska varin ajatellaan liittyvan
luontoon. Monet maatalousliikkeet suosivat vihreda, koska vihredsta tulee kasvu mieleen.
Aloimme pohtimaan, etta erottuuko vihrea vari tarpeeksi muista alan toimijoista. Taman
lisdksi mietimme myos, ettd puintindytdsta ajatellen vihrea voisi olla harhaanjohtava, koska

puitava vilja on oikeasti keltaista.

Vehnasta tehtiin myds vektorisiluetti, ja vehna valikoitui siksi, koska tapahtuma pelloille on
kylvetty syysvehnaa. Vehna on myos vilja, jonka moni tunnistaa ja siita oli helppo tehda
pelkistetty siluetti. Vehnaa kokeiltiin logoihin niin, etta se kuvastaisi viljavaa peltoa seka
yksittdin. Yksittain kokeiltuna varitetty vehna erottui paremmin ja oli selkeampi kuin pelkilla

aariviivoilla tehty versio.

Tapahtuman nimea oli vaikea sisallyttda osaan logomalleista siten, etta se olisi ollut vield
selkedsti erottuva. My0s osassa luonnoksissa oli toimeksiantajan mielesta liikaa elementteja.
Toimeksiantajan kanssa paadyttiin tiettyyn fonttiin, jossa tapahtuman nimi on kahdella rivilla
linjassa. Logoluonnoksiin kokeiltiin lisdta myds tapahtuman vuosiluku toimeksiantajan

toiveesta.



18

PUONTIN
PELTOPAIVA
2022

PUONTIN
PELTOPAIVA

2022

PUONTIN PELTOPIXAIVA
2022
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Kuva 9: Ensimmaiset luonnosversiot tapahtuman logosta.

Toimeksiantajan kanssa rajattiin luonnoksia viiteen kappaleeseen ja keltaisen varin kaytt6on
paadyttiin siksi, ettd se kuvaa tapahtuma ajankohtaa paremmin ja on huomiota herattava.
Koska tapahtumaa halutaan markkinoida hyvdanmielen tapahtumana, valittiin keltainen vari
luomaan iloisia mielikuvia visuaalisisiin elementteihin. Haastattelutuloksista huomattiin, etta

keltainen vari tuli useasti ilmi ja ihmisten mielikuvat olivat positiivisia.

Logojen luonnoksiin kokeiltiin my0s sisallyttda pellon eri muotoja, mutta havaittiin niiden
olevan raskaan ndkoiset seka vievan huomion pois kaikesta muusta. Pelto kuvastaa hyvin
tapahtumaa, mutta sen kaytto logossa ei toiminut halutulla tavalla. Logo naytti myos
taydelta, kun pelto -elementti vei puolet tilasta. Vaikka elementteja jo karsittiin, ja elementit
kuvastavat tapahtuman luonnetta hyvin, ne eivat sopineet yhdessa kaytettyna samaan
logoon. Pelto- ja kone -elementteja paatettiin toimeksiantajan kanssa hyodyntaa muissa

graafisissa materiaaleissa.
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Kuva 10: Logon jatkokehitetyt versiot.

Kone -elementit karsittiin kokonaan pois, koska logo naytti taydelta. Myos pelto -elementista
luovuttiin, koska se oli liian hallitseva. Toimeksiantajan kanssa aloimme kehittamaan pelkan
tapahtuman nimea ja vehnasiluettia sisaltavia logoja eteenpain. Tapahtuman nimi seka
vuosiluku paatettiin sisallyttaa logoon, koska se naytti selkedlta ja sopivan valjalta.
Vehnansiluetteja kokeiltiin ensin pelkdn tahkan kanssa ja my0Os varren kanssa, joka

muodostaa ovaalin muodon.
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Kuva 11: Viralliseen logoon johtaneet luonnokset.

4.3 Logo

Hyvan logon tulee olla yksil6llinen, tarkoituksenmukainen, kaytanndllinen seka valittaa
haluttua viestia. Yksinkertainen logo on helposti tunnistettava seka mieleenpainuva. Logon
vksinkertainen rakenne mahdollistaa sen monipuolisen kdyton. Logon suunnittelussa pitda
ottaa huomioon, etta logo kestaa ajankulua. Sen tulee nayttaa hyvalta viela kymmenienkin
vuosien paastd. Monipuolisesti kaytettavissa oleva logo soveltuu kaytettavaksi ilman

rajoitteita useissa eri tilanteissa, materiaaleissa seka konteksteissa. (Nerot n.d.)

Monesti asiakas haluaa paljon elementteja logoonsa, mutta ihminen pystyy sisdistamaan
kerrallaan vain tietyn maaran tietoa. Siksi mahdollisimman yksinkertainen logo on hyva.

Asiakkaan ndakokulmasta logo on sekava, jos siind on liikaa elementteja, eli esimerkiksi liikaa
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vareja. Logon laadun pitda olla hyva, se ei saa olla rakeinen, eikd logossa kannata kayttaa
liikaa graafisia tehosteita. Logon tarkoituksena on kiinnittdaa asiakkaiden huomio. (Logon

suunnittelu -opas, 2016)

Toimeksiantajan kanssa paadyttiin lopuksi ovaalin muotoiseen logoon, jossa vehnat
muodostavat kehyksen. Vehnat asetettiin niin, etta muoto nayttaa jatkuvalta. Tapahtuman
vuosiluku otettiin pois, jotta tatd samaa logoa voidaan kayttaa myds tulevissa tapahtumissa.

Tapahtuman nimi rivitettiin kahdelle riville, jotta se pysyy ovaalin sisalla.

PUONTIN
PELTOPAIVA

Kuva 12: Valittu logo.

4.4 Virit

Muotoa tarkeampi erottelutekija on vari. Varin valinnan keskeisin kriteeri on sen luoma
mielikuva ja vaikutelma. Vareihin liitetdan usein vahvoja symbolisisaltoja seka tunteisiin

liittyvid ominaisuuksia. Varit ovat my6s voimakkaassa roolissa viestinnan elementteina.
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Varien kdyton johdonmukaisuus ja kayttotapa eri sovelluksissa ratkaisee sen, tuleeko varista
voimakas tunnistetekija. Yhden tunnusvarin kayttaminen mustan tai vastaavan tekstivarin
ohella on selkeda. Kahden tai useamman tunnusvarin kaytossa pystytaan hyéodyntamaan
varien keskindisen suhteen aiheuttamaa jannitetta seka vuorovaikutusta. Kuitenkin yksi- tai

kaksivaripainatuksia suositaan etenkin isoissa painatuksissa.

Eri kohderyhmien ymparistdissa varit voidaan liittaa erilaisiin kokemuksiin tai ne saavat
merkityssisaltoa jonkin alaan liittyvan asian kautta. Varin ilme my6s muuttuu, kun sen
viereen laitetaan toinen vari. Vareja suunniteltaessa olisi hyva ottaa huomioon yrityksen

ymparistossa ennestdan olevat varit, jos mahdollista.

Varien muodostuminen perustuu valon eri aallonpituuksiin. Valon lyhyen aallonpituuden
varit ovat rauhoittavia, esimerkiksi sininen laskee verenpainetta, ja pitkan aallonpituuden
varit kuten punaiset ovat aktivoivia. Kylmilla ja lampimilla vareilla on vaikutusta logon
syvyysvaikutelmaan. Kaksiulotteisten kuvien tilavaikutelmaa voi luoda l[ampimien ja kylmien

varien kaytolla. (Pohjola, 2003; s.135-137)

Varien tulisi sopia brandin persoonallisuuteen, joten jos kayttaa useampia vareja, kannattaa
suosia saman sdvyalueen vareja. Vari kannattaa valita tarkkaan, jos monella kilpailevalla
yritykselld on kaytdssa myos saman varin eri savyja, se ei toimi enda personoivana tekijana.

Logon tulee toimia my6s mustavalko versiona.

Keltainen vari lisaa optimismia seka iloista tunnelmaa. Vari myos stimuloi aivojen loogisen
ajattelun osaa ja aiheuttaa innostuneisuutta. (OmaGraafikko n.d.) Keltaisen luonne on
[ammin ja vahva, se kuvastaa vakautta seka luonnollisia materiaaleja. Jos haluaa kayttaa
puhdasta keltaista savya, sita kannattaa kayttaa yksin, koska se on hallitseva vari. Jos
keltaisen kanssa haluaa kdyttaa esimerkiksi vihreda, sinista tai violettia, keltainen peittda

niiden savyn. (Lewis, 2009; s.54)

Tekstien vareiksi valikoitui musta ja valkoinen helppolukuisuuden vuoksi sekd luomaan
kontrastia. Valkoinen ja musta sopivat teksteihin ja logoihin, ja toimivat taustasta riippuen
korostusvarind. Logon pohjavarista riippuen kadytetadn joko mustaa tai valkoista tekstin

varia. (OmaGraafikko n.d.)
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Puontin Peltopéivan varimaailma koostuu kolmesta varista, jotka nakyvat logossa. Keltaisen
varin huomattiin sopivan tapahtumaan seka herattavan katsojan huomion. Tapahtumaa
ajatellen kirkas logo erottuu myos kauempaa. Logon erottuvuuden ja selkeyden takia

valkoista fontin varia kaytetaan tummalla taustalla ja mustaa fonttia vaalealla taustalla.

PANTONE P H5 C / WHITE
CMYK: 117 870 |"‘ CMYK:0000 "‘|
RGB: 233 217 71 | RGB:255255255 |
HEX: #E9 D9 45 HEX: #FF FE IF /

Kuva 13: Visuaaliseen ilmeeseen valitut varit.

4.5 Fontit

Typografia on graafisen suunnittelun yksi tarkeimmistad osa-alueista. Se viittaa kirjainten ja
tekstien asetteluun, ja sen tavoitteena on parantaa asian luettavuutta. Typografiaan kuuluu
esimerkiksi kirjaisintyyppi, -koko, tekstin vari seka rivivalit. Tarkeinta typografiassa on se,
ettd sitd on mukava lukea. Tekstin kohderyhman ja kayttotarkoitus on myds tarkeda muistaa.

(Idealistdigital n.d.)

Fonttia luettaessa sen tulee olla katsojalle ymmarrettava ja sen pitaa olla helposti luettavaa.
Kirjainten valiin jaava valkoinen tila helpottaa tekstin lukemista myo6s kaukaa ja kayttamalla

isoja kirjaimia, lukeminen on nopeampaa. (Drew & Meyer, 2008; s. 114-115)

Logossa kaytetty fontti on Engravers MT. Tahan fonttiin ei kuulunut lainkaan pienia kirjaimia,
joten koko teksti logossa on isoilla kirjaimilla. Tapahtuman graafisissa materiaaleissa
tekstissa kaytetty fontti on Craw Modern URW. Nama fontit sopivat keskenaan yhteen,

vaikka toinen on modernimpi.
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ENGRAVERS MT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Craw Modern URW

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaid
1234567890
Gl 25:0)

Kuva 14: Valitut fontit.

5 Graafiset materiaalit

Logon ja graafisen ohjeiston lisdksi tapahtumalle suunniteltiin erilaisia graafisia materiaaleja,
joihin kuuluu esimerkiksi mainokset, tapahtumapadivan ohjelma eli ndyttelyopas, tapahtuma-
alueen kartta, kupongit seka oheistuotteet. Nama tehtiin toimeksiantajan tarpeen mukaan,
koska tapahtumalla ei ole aiemmin ollut mitaan omia graafisia materiaaleja. Aikaisempina
vuosina SSO Maatalous on hoitanut mainonnan sekd muut tapahtumalle valttamattomat
materiaalit. Toimeksiantaja antoi vapaat kadet suunnitteluun, mutta toiveena oli, etta

kokonaisuus olisi yhtendinen.

Vareina naissa kaikissa materiaaleissa on kaytetty kolmea valittua varia eli keltaista, mustaa
ja valkoista. Poikkeuksena kupongeissa kaytettiin neutraaleja varikoodeja, jotka sopivat
tapahtumaan. Logossa ei saatu toimimaan kaikkia haluttuja elementteja yhdessa kuten
puimurin seka viljojen vektorisiluetteja, joten niitd hyddynnettiin muissa graafisissa
materiaaleissa. Elementit sopivat tapahtuman henkeen, mutta logossa ne olivat liian
hallitsevia. Viljat ovat samat vektorisiluetit kuin logossakin. Tekstityylind on kaytetty fonttia

Craw Modern URW.
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5.1 Mainonta

Tapahtuman paaasiallinen mainonta tapahtuu farmit.net:in kautta. He tekevat nettisivut
omalle sivustolleen sopivaan muotoon. Tarkoitus on myds laittaa alan lehtiin seka
paikallissanomalehtiin mainoksia esimerkiksi Salon Seudun Sanomiin, Maaseudun
Tulevaisuuteen seka Kaytannén Maamieheen. Tarkoitus on my0s laittaa tapahtumapaikan
Iahelld olevaan liiterin seinddan 7 m x 2,4 m kokoinen 5 mm kennolevyista tehty
mainospaneeli. Ideana olisi laittaa mainos heti kesan alussa, jotta mahdollisimman moni
ohikulkija huomaa sen. Materiaalin tulee olla kestava, koska mainos on esilla

tapahtumapaivaan asti.

Kennolevynmainoksen kanssa piti ottaa huomioon se, etta luettavuus on myds hyva autosta
ohi ajaessa. Tekstit tulee olla isolla ja vain pdaasiat mainittuna, esimerkiksi tapahtuman nimi,
paivimaara sekd aika. Timan vuoden mahdollinen teema on Alykds Maatalous, joten sita
haluttiin kokeilla mainoksia suunniteltaessa. Tavoitteena oli saada mieleenpainuva ja selkea
mainos. Mainoksessa kaytettiin vektorisiluetteja, joten saatiin hyodynnettya elementteja eri

tavalla.

Mainoksesta tehtiin kaksi versiota, toisessa on pelkdstaan viljan siluetteja ja toisessa niiden
lisdksi puimurin siluetti. Mainoksiin ei haluttu liikaa elementteja, jotta tekstit olisivat
keskiossa. Versiossa, jossa on puimurin siluetti, huomio keskittyy helposti liikaa puimuriin
tekstin sijasta. Versiossa, jossa on pelkdstaan viljat, teksti tulee paremmin esiin, koska itse

elementeissa ei ole mustaa varia. Viljat myos ohjaavat katsomaan mainoksen keskiosaa.
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PUONTIN
PELTOPAIVA

Lauantaina 20.8.2022
Teemana tiana vaonna:

Alykids Maatalous

PUONTIN
PELTOPAIVA

Lauantaina 20.8.2022

Tcemana tinéd vuonna:

Alykéls Maatalous

Kuva 15: Kennolevymainosten eri versiot.

Lehtimainoksia suunnitellessa pystyi lissdmaan tarkempaa tietoa tapahtumasta, kuten
osoitteen, alkamisajan sekd mainoslauseen. Lehtimainokseen on helpompi sisallyttaa
valokuva, koska sitd ei ole tarve nahda kaukaa tai nopeasti ohi mentadessa. Valokuva
houkuttelee lukijaa kiinnostumaan tapahtumasta. Valokuva saa lukijan myos katsomaan

mainosta tarkemmin.

Jokaisella sanomalehdelld on omat ilmoituskokonsa, joten mainos taytyy muokata kuhunkin
lehteen sopivaksi. Koon vaihtelu otettiin huomioon suunnitteluvaiheessa. Suunniteltiin
lehtimainoksista vaaka- seka pystyversiot, jotka toimivat seka suuren ettd pienen kokoisina.
Riippuen sanomalehden ilmoituksen mallista kdytetdaanko vaaka- vai pystyversiota
mainoksesta. Logo on aina hyva olla vektorimuodossa, jotta se on tarpeeksi hyvan laatuinen.

My0s valokuvan on oltava tarkka.
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wmha Perttelintie 25,
24260 Salo

Tule tutustumaan uudistuneeseen tapahtumaan
ja verkostoidu alueen
maanviljelijoiden kanssa
Puontin Peltopiaiva -tapahtumassa

Teemana tand vuonna:

Alykis Maatalous

SRS

Kuva 16: Vaakaversio lehtimainoksesta.
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Lauvantaina 20.8.2022 Vanha Perttelintie 25,
klo 10.00 alkaen 2 ) Salo

PUONTIN PELTOPAIVA

Tule tutustumaan uudistuneeseen tapahtumaan
ja verkostoidu alueen
maanviljelijoiden kanssa
Puontin Peltopaiva -tapahtumassa

PUONTIN
PELTOPAIVA

Kuva 17: Pystyversio lehtimainoksesta.
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5.2 Tapahtumassa kaytettava materiaali

Toimeksiantajalla oli tapahtumassa kaytettavien materiaalien suhteen jo toivomuksia. Han
halusi henkilokunnalle tunnistettavat paidat, lippalakit seka henkilokortit. Tapahtuma-
alueelle haluttiin myds kartat helpottamaan vierailijoiden kdynnin sujuvuutta. Kupongit ovat
olleet aikaisempina vuosina kaytdssa tapahtumassa, ja toimeksiantaja halusi kayttaa niita
tanakin vuonna. Edeltavien vuosien kupongeista saatiin perusmalli, joista muokattiin

tapahtumaan paremmin sopivat versiot.

Toimeksiantajan kanssa puhuimme, etta tapahtumaan tarvitaan tapahtuma-alueesta
karttoja. Joten suunniteltiin nettisivuille laitettava saapumiskartta, jossa nakyy parkkipaikan
osoite, jonka voi laittaa navigaattoriin. Tapahtuma sijaitsee Somerontien vieressa ja se on
hyvien kulkuyhteyksien varrella. Varsinaisella tapahtumapaikalla ei ole omaa osoitetta, koska
se jarjestetaan pellolla, joten siksi tulijoita ohjeistetaan saapumaan parkkipaikan
osoitteeseen. Paikalle voi saapua oman auton lisaksi myods kavellen, pyoralla tai linja-autolla.
Kartassa nakyy myds, missa tyo- ja puintindytokset tulevat tapahtumaan seka

ndytteilleasettajien alue.
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<—— Salon keskusia
ABC Piihovi — >

Somerontie

Vanha Perttelintie

Puintiniiytékset

Osoitteeksi navigaatioriin:

PParkkipaikka:
Vanha Perttelintie 25,
24260 Salo

Kuva 18: Saapumiskartta nettisivuille.

Tapahtumalle suunniteltiin A2 kokoinen nayttelyopas, joka on kaksipuolinen. Etupuolella on
nahtdvissa tapahtuman tarkempi aikataulu aamu- seka iltapaivalle. Toisella puolella on

nakyvissa alueen tarkempi kartta, josta ndakee naytteilleasettajien sijainnit. Naita olisi

tarkoitus jakaa tapahtuma-alueelle tultaessa.

Nayttelyoppaassa on kaytetty logon lisaksi graafisia elementteja, kuten puimurin siluettia
seka samoja viljoja kuin logossa. Puimurin siluetti sopii hyvin tapahtuman henkeen, joten sita
haluttiin hyédyntaa tassakin. Koska ohjelmassa mainitaan tyo- ja puintinaytokset, sopii
puimurin siluetti niidenkin takia graafisena elementtina viljojen lisdksi. Toisella puolella

kartassa on kaytetty samoja vareja kuin logossa ja etupuolen elementeissa, yhtendisyyden

takia.
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Aamupéaivi
10.00 Avajaisct
10.30 Tyonsdytdksih
12.00 Puheenvuoroja

12.30 Vapaata kiertelyi

1ltapédivi

13.00 Puintindytds
15.00 Tydndytdksii

17.00 Kiitoksct
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PN indg e s

Naytteilleasettelijat

1. Hankkija 13. AnttifTeoillisuus

2. Wihuri 14. Tilasiemen

3. Boreal 15. Synqgenta
4. Turun Konekeskus 16. Basf

D. Berner 17. TransFarm

6. Someron SP 18. H'lfagro

7. RL Kone
8. Valtra

9. Peltosiemen

10. Yara
11. Corteva

19. PaulTech
20. Gustafsson
21. Viking Malt

22. Bager
23. Sporttikone

12. Lantmannen

PUONTIN
PELTOPAIVA

Kuva 19: Tapahtuman nayttelyopas.

Naytteilleasettajat voivat lunastaa kahviolta kuponkeja, joita antaa vierailijoille. Kupongilla

vierailija voi lunastaa veloituksetta kahviosta kupongin mukaisen virvokkeen tai pienen

purtavan. Kupongeissa on tapahtuman logo seka tekstit fontilla Craw Modern URW,

jokaisessa kupongissa on myds oma varikoodinsa. Téman on tarkoitus nopeuttaa asiointia

kahviossa, kun ei tarvitse erikseen lukea mika kuponki on kyseessa. Esimerkiksi sinisen

varinen kuponki tarkoittaa virvokkeita ja keltaisen varinen makkaraa. Kahville ja pullalle on

vihrea kuponki. Kuponkien varit poikkeavat muista graafisista materiaaleista, mutta ne

haluttiin silti pitad samantyylisina ja luonnonvarisina.
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Kuponki Kuponki

Volmassa lau Tialld kapongilla

kahviosta

makkara kahvi ja pulla

PUONTIN PUONTIN veloitukscetta

PELTOPAIVA PELTOPAIVA

Kuponki

Voimassa lauantaina
20,18,2022

Tdlléi kupongilla
kahviosta

virvoke

eloi SOt
PUONTIN veloituksetta

PELTOPAIVA

Kuva 20: Kupongit.

Oheistuotteilla on tapahtumassa tarkoitus tunnistaa henkilokunta ja jarjestajat muista
vierailijoista. Taman avulla vieraat tietavat helpommin kenelta tulla kysymaan esimerkiksi
neuvoa tapahtumassa. Henkilokunnalla seka jarjestajilla on tapahtumapaivana paalla t-
paidat ja lippikset, joissa on logo nahtavilla. T-paita ja lippalakki valikoituivat siksi, ettd ne
ovat vuodenaikaan soveltuvat varusteet. T-paitojen etupuolella lukee henkilén nimi ja
seldssa on logo suurennettuna. Tdma auttaa kavijoitda huomaamaan heidat vakijoukon
keskeltakin. Tyontekijoilla on my6s henkilokortit kaulassa, jossa lukee henkildn nimi ja
tyotehtava. Kahvioon suunniteltiin viela lisdksi tapahtuman logolla varustetut take away -

kahvimukit.
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y PUONTIN
w
Mika Aijila

Kuva 21: Oheistuotteet.

6 Yhteenveto

Opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella Puontin Peltopadiva -tapahtumalle toimiva logo.
Lisaksi luotiin muut visuaaliset elementit ja graafinen ohjeisto. Opinnadytetyossa
haastatteluilla kartoitettiin toimeksiantajan sekda mahdollisten kavijéiden mielikuvaa ja
millainen olisi hyva visuaalinen ilme talle tapahtumalle. Haastatteluiden lisaksi vertailtiin
saman alan tapahtumien jo olemassa olevien visuaalisten ilmeiden kdyttod. Haastatteluiden
ja vertailujen pohjalta aloitettiin varsinaisen suunnittelu. Logon lisdksi suunniteltiin myds
graafisia materiaaleja tapahtuman kayttéon. Opinnaytetyon lopputuloksena on
tapahtumaan sopiva visuaalinen ilme, jonka keskitssa on logo. Graafisessa ohjeistossa on

esitetty valittu logo ja sen kaytto, typografia ja varit.
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Tavoitteisiini kuului syventad Adobe-ohjelmien kadyttotaitoja, ja mielestdni taman prosessin
aikana opin enemman ohjelmien ominaisuuksista. Minulla ei ollut lainkaan aikaisempaa
kokemusta logon suunnittelusta, joten suunnittelun aloittaminen oli aluksi hankalaa.
Haastatteluiden ja vertailujen jalkeen saatu tieto ja inspiraatio auttoivat logon suunnittelun
aloittamisessa. Alun haasteiden jdlkeen luonnosten teko alkoi sujua, ja monien versioiden
jalkeen valmistui virallinen logo. Kun varit, fontit ja muut elementit olivat jo suunniteltu, oli

sen jdlkeen muiden graafisten materiaalien tekeminen helpompaa.

Omasta mielestani opinndytetyoni vastasi hyvin ydin- seka alakysymyksiin. Lopputuloksena
mielestdni logo ja muut graafiset elementit sopivat tapahtumaan ja ne olivat myos

toimeksiantajan mieleen.
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Liite 1: Puontin Peltopdivan graafinen ohjeisto

Puontin Peltopaiva

Graafinen ohjeisto
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Sisdillys

1. Logo

2. Logon kéyuo
3. Virit
4. Fontit

Logo

Puontin Peltopédivén logo muodostuu
kahdesia kellaisesta vehné 5
jotka muodostavat ovaalin mallisen
2 kehyksen, ja sen siséllia olevasta P[TONTIN
mustasta kahdelle riville rivitetystia .o .
“Puontin Peltopiivi® -tekstisti. PEI.TOPAIVA
Vehniit asetettiin niin, ettd muoto
Ny ttad jatkuvalta.
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Logon kaytto

Logon tiytyy crotiua taustasta ja
tekstin tulee olla sclkedisti lucttava.

PU PUONTIN

PELTOPXIVA PELTOPXIVA

PUONTIN z PUONTIN
PELTOPAIVA L PELTOPAIVA

Ensisijaisesti Puontin Peltopéivé -logoa tulee
kéytidid padvireilld, riippuen taustavirisid.

sti on mahdollista kiyUdada logoa
send, muslana lai valkoisena.

Valkoista tekstin vérii kéiytetdan Mustavalkoista versiota tulee kéyttad
tummaa taustaa vasten. Tamaéa logo on ainoastaan poikkeuksena tilanteissa, joissa
cnsisijainen vaihtochto viirillisille pinnoille. viiriversion kiytto ci painotcknisistéi syistéi
Mustaa telastin vArid kidytetddn ole mahdollista.

ralkoista taustaa vasten.

Logon kdaytto

PUONTIN PUONTIN PUONTIN
PELTOPAIVA . PELTOPAIVA PELTOPAIVA

Logoa ei saa muokata, venyttdd tai kadntdad, eika tekstia ja
elementtejé saa irrottaa tai jirjestelld vudelleen.
Hiki logon vireji sana mmmittan tai lisatd
muita efektejd.

PUONTIN PUONTIN
PELTOPAIVA b PELTOPAIVA

Virillista logoa ei saa kiyttidda logon omien virisivyjen
kaltaisilla pohjilla, esimerkiksi keltaisen tal muuten
haastavan s sten valokuvien tai varien pa#dlla.

as visen valokuvan tai viarin paslld logo tulee
ihtOkohtaisesti valita siten, ettél se erottuu selkedisti.
Varipinnalla tulee kiyttad vain logon valkoisen tekstin
versiota.
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Logon kdaytto

Logolla on suoja-alue, jota tulee noudarttaa. Suoja-alueella
varmistetaan logolle riittédiva crottuvuus, ja tédlle alueclle ci
saa sijoitcitaa crilaisia clementtejéd,. kuten kuvia tai tekstid.
Néiin logo ei sclkaannu muuhun visuaaliscen materiaalin ja

S0 saa ansaitseimansa tilan.

Suoja-alueen kKoko on viihintddin yhitd suuri kuin logossa
kiytetyn -kKirjaimen korkeus ja leveys.

P

PUONTIN
PELTOPAIVA

Vdirit

Puontin Peltopéivin virimaailma koostuu kolmesta
péidiviiristi, cli keltaisesta, mustasta ja valkoisesta.
Keltaisen virin huomattiin sopivan tapahtumaan

sckil herdtediviin katsojan huomion.

Tapahtumaa ajatellen kirkas logo erottuu myds kauempaa.
Logon crottuvuuden ja scllkeyden takia valkkoista fontin virid
kdiytetdidin tummalla taustalla ja mustaa fonttia vaalealla

taustalla.
\\\
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Fontit

ENGRAVERS MT

ABCDEFGILIKLMNOPQRSTUVWXYZAXO

Craw Modern URW

ABCDEFGHLJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
1234567890
(-51232)

Logos=a kiytetty fontti on Engravers MT, Téhién fonttiin ci
kuulu lainkaan picnid Kirjaimia, joten logon teksti
kokonaan isoilla kirjaimilla.

Tapahtuman graaflisissa materiaalei . fontti on
Craw Modern URW.

Tamé fontd sopi hyvin yhreen logon fontin kanssa, vaikka
tamda on modernimpi.
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