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Sosiaalinen media ja sen sovellukset ovat lahes kaikille jo arkipaivaa. Sovelluksiin syntyy
jatkuvasti erilaisia yhteisoja, joiden merkitys kayttgjille on usein merkittava. Lukeminen on
ollut jo vuosia murroksessa, ja tana paivana sen muodot ovat monet. Lukeminen on aina
ollut yhteisollista, ja sitd se on myos sosiaalisen median aikakaudella. Opinnaytetydssa
tutkittiin yksityishenkildiden pitamia kirjagram-tileja ja naiden tilien seuraajia. Tutkimuksessa
tarkastellaan kirjagramissa julkaisua, sen motiiveja ja esimerkiksi sita, mika julkaisumuoto
kiinnostaa kirjagramin kayttajia eniten. Lisaksi tutkittiin kirjagramiin syntynytta yhteis6a seka
sen merkitysta yhteison jasenten julkaisuihin ja lukutottumuksiin. Kirjagramien suosio
kasvaa jatkuvasti, ja siksi sita on hyva tutkia kirjastojenkin nakokulmasta. Monet kirjastojen
suosimat lukemaan innostamisen muodot ovat nakyva osa kirjagramia, ja luomalla erillisen
kirjagram-tilin kirjastot voisivat olla osa kirjagram-yhteisoa.

Tutkimus toteutettiin kvantitatiivisin ja kvalitatiivisin menetelmin. Tutkimusmenetelmana
kaytettiin verkkokyselya, joka toteutettiin Webropol-kyselytyokalun avulla. Kyselylomake ol
avoinna 22.3.-3.4.2022, ja vastauksia siihen tuli 246. Tulokset analysoitiin Webropol-
tydkalun avulla, ja avovastauksissa kaytettiin sisaltdanalyysin keinoja.

Kyselyn tuloksista naki, etta vastauksia saatiin lahinna aktiivisilta lukijoilta, joista monet
tuottivat itse kirjagram-sisaltdoa. Kirjagramin kautta omaa lukemista tehtiin muille nakyvaksi
seka hankittiin lukuvinkkeja. Moni kyselyyn vastannut kertoi paatyneensa kirjagramiin
blogimaailman kautta. Instagramissa kiehtoi kuvapainotteinen, helppo julkaisu.
Kyselytutkimuksen perusteella kirjagrammaajien eniten suosimat julkaisumuodot olivat
syotejulkaisu seka tarina. Nykyajan nopea ja lyhyt viestinta suosii tykkailya enemman kuin
kommentointia, ja tykkaaminen on kirjagramissakin suosituin tapa reagoida julkaisuihin.
Tutkimuksessa ilmeni myos, etta useat vastaajat kokivat kuuluvansa kirjagram-yhteisoon.
Yhteis6on kuuluminen on vaikuttanut lukutottumuksiin positiivisesti. Kirjagram-yhteiso
nahtiin avoimena ja virkistdvana hyvan mielen paikkana sosiaalisessa mediassa, vaikka
varsinaista yhteisoon kuulumista oli joidenkin mielesta vaikea maarittaa. Vastaajat kertoivat
seuraavansa kirjastojen Instagram-tileja seka tiedotuksen etta lukuvinkkien vuoksi. Covid-
19-pandemian vaikutukset kohdistuivat Iahinna pandemian aikana perustettuihin kirjagram-
tileihin.

' Asiasanat: yhteisollinen lukeminen, Instagram, kirjagram, lukutottumukset, lukeminen, kirjastot
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The aim of this thesis was to study private bookstagram accounts in Finland and their
followers. The aim was to find out about bookstagram posts, the motives behind them, and
what type of content interests followers the most. Additionally, the aim was to look at the
community around bookstagram and how that community impacts the members’ posts and
reading habits.

The research approach used was both quantitative and qualitative. The research method
used was an online survey conducted with the Webropol survey and analysis tool. A
questionnaire was available from 22 March to 3 April 2022, and it was answered 246 times.
The open-ended answers were analyzed using content analysis.

The respondents were mostly active readers, who also posted bookstagram content
themselves. Bookstagram was a way to visualize their own reading to others as well as a
channel to find book recommendations. Several respondents had found their way to
bookstagram through reading blogs, and the easy and visual way of posting on Instagram
was appealing to them. Bookstagram was described as a place where one can talk about
books with enthusiasm. The most used methods of posting, according to the study, were
pictures on feed and stories. The study also found that many respondents felt like they were
part of the bookstagram community, even though in some cases the community itself was
difficult to narrow down. The respondents followed different public libraries’ Instagram
accounts for information as well as book recommendations. The effects of the Covid19
pandemic were mostly seen in bookstagram accounts founded during the pandemic.

Based on the results, it can be concluded that bookstagram is a new phenomenon in
Finland. Today’s fast and short messaging favors likes over comments, and liking is the
most used form of communication in bookstagram, as well. Many of the tools for promoting
reading that are popular at public libraries are also constantly seen on bookstagram, and by
creating a separate bookstagram account, a public library could also be part of the
bookstagram community.

" Keywords: Instagram, bookstagram, reading habits, reading, libraries
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1 JOHDANTO

Tassa opinnaytetyossa tutkitaan Instagramin epavirallista kirfjagram-yhteiséa ja sen jasenia.
Keskitymme tutkimuksessamme kirjagramin kayttajiin, heidan toimintaansa seka kirjagra-
miin syntyneeseen yhteisdon ja sen merkitykseen omalle julkaisemiselle. Kirjagram on il-
miona nostanut suosiotaan Suomessakin viime vuosina, mutta sitd on tutkittu kotimaassa
viela vahan. Kirjagramissa kirjoista ja lukemisesta kiinnostuneet ihmiset julkaisevat omaan
lukuharrastukseen liittyvia kuvia, kirja-arvosteluja ja ottavat osaa haasteisiin. Instagramin
kayttaja loytaa naita julkaisuja, jos julkaisuissa on kaytetty hashtagia #kirjagram. Kirjagra-
miin syntynyt yhteiso kasvaa koko ajan ja jasenien valilla on yhteydenpitoa myds kirjagramin
ulkopuolella. Opinnaytetydssa pohditaan, voiko kirjagramin nahda lukemaan innostamisen
keinona ja voisiko kirjasto hyddyntaa kirjagramista nousevia julkaisumuotoja omassa sosi-
aalisessa mediassaan. Pohdimme tydssamme myos syita siihen, miksi kirjastojen on vaikea
identifioitua varsinaisiksi kirjagram-tileiksi. Lisdksi sivuamme lyhyesti Covid-19-pandemian

vaikutuksia seka lukemiselle etta kirjagram-yhteisolle.

Opinnaytetyon aihe valikoitui tekijdiden oman kiinnostuksen mukaan. Perustimme oman Kir-
jagram-tilimme @kirjainmerkit toukokuussa 2019, ja olemme kasvattaneet seuraajakun-
taamme tasaisesti. Julkaisemme nykyisin noin kaksi kuvaa viikossa, ja saamme yhteisolta
valitonta palautetta tykkaysten ja kommenttien muodossa. Kiinnostus kirjagram-yhteison tut-
kimiseen nousee oman tilin paivittamisesta. Vaikka tilin yllapitaminen on meille harrastus,
kiinnostaa meita kirjasto- ja tietopalvelualan opiskelijoina yhteison mahdollisuudet lukemaan

innostamiseen.

Kirjagramiin syntyneen yhteison voi nahda omanlaisenaan lukevana yhteisona, jonka sisalla
kayttajat innostavat toisiaan lukemaan ja yhteisoon kuuluminen muuttaa kayttajien lukutot-
tumuksia. Tyon teoreettinen osuus koostuu yhteisollisen lukemisen, Instagramin seka Kir-
jastojen Instagramin kaytosta. Kasittelemme lyhyesti myds kunnallisen organisaation sosi-
aalisen median eroja yksityiseen kayttajatiliin. Yhteisollisen lukemisen osuudessa kasitel-
Iaan lukemisen sosiaalista puolta seka erilaisten lukevien yhteisdjen merkitysta lukuharras-
tukselle. Instagramin osuudessa kerromme lyhyesti Instagramin toiminnasta, siella kaytet-
tavista hashtageista eli tunnisteista seka kirjagram-yhteisdsta. Kirjastot Instagramissa -lu-
vussa kasittelemme sita, kuinka kirjastoissa hyodynnetaan Instagramia seka millaisia vaati-

muksia julkisten organisaatioiden sosiaalisen median kaytdlle on.
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2 YHTEISOLLINEN LUKEMINEN

Lukeminen koetaan usein yksityiseksi ja jopa yksinaiseksi toiminnaksi. Sita se ei kuitenkaan
ole. Lukija on aina osa jotakin lukuyhteisoa, vaikkei sita itse tiedostakaan, ja tama yhteiso
antaa kehykset sille, mitd han lukee ja miten. Joskus taas lukijat luovat itse tietoisesti lukevia
yhteisgja, kuten lukupiireja ja kirjakerhoja. (Laine 2018, 21-22.) Lukemisessa on aina kyse
identiteetin kehittymisesta yksilona ja yhteison jasenena, ja yhteisollisessa lukemisessa ko-
rostuu lukijan halu jakaa omaa kokemustaan ja kuulla toisten kokemuksia (Herkman & Vai-
nikka 2012, 44, 110).

On muistettava myos lukemisen sosiaalinen puoli, silla se mahdollistaa teoksen jakamisen
useamman ihmisen kanssa. Yhdessa paastaan keskustelemaan kirjan teemasta, kerronnan
rakenteesta ja juonen kulusta. Lukijoista yksi huomaa samasta teoksesta yhden ja toinen
toisen seikan ja jokin henkildhahmo voi jakaa ryhmassa paljon mielipiteita. Nain jaettu luku-
kokemus antaa teoksesta aina enemman. (Ruohonen 2020, 302.) Ruohonen (2020, 302)
nostaa artikkelissaan esiin Kuisma Korhosen ajatuksen lukemisesta, joka tiivistaa lukemisen
henkea hyvin: "Lukeminen on samaan aikaan intiimia ja yhteisollista, ajan pysayttavaa ja
aikaan sidottua.” Kuten Ruohonen (2020, 325) huomauttaa, on lukeminen kaikkien muiden-
kin inhimillisten toimintojen tavoin sidoksissa taloudellisiin, sosiaalisiin ja kulttuurisiin reuna-
ehtoihin. Se on myds aina sidoksissa yksilon henkildkohtaiseen elamantilanteeseen ja kul-

lakin hetkella yksilon kaytettavissa oleviin aika- ja muihin resursseihin.

Kun kilpailu ihmisten ajankaytosta kiristyy koko ajan, samalla lukemisen tavat muuttuvat yha
monimuotoisemmiksi ja lukevat yhteisét erilaistuvat. Lukeminen on samaan aikaan nopeaa
selailua ja otsikoiden tarkastelua asiasta toiseen hyppimisen lomassa. Taman ylimalkaisen
selailun ohessa alylaitteeseen kilahtaa koko ajan uusia ilmoituksia. Painettu kirja eroaa kayt-
tolittymana erilaisista laitteista. Se ei halyta ja sen aareen voi rauhoittua ja toisaalta juuri
irrottautua sahkoisesta viestinnasta. (Ruohonen 2020, 313.) Kirjallisuuden lukeminen on siis
muuttunut viime vuosina paljon ja uusia ulottuvuuksia tulee koko ajan lisaa. Toinen lukija voi
lukea teoksen painettuna kirjana ja toinen tarttua samaan teokseen aanikirjana. Jokaiselle
lukijalle 16ytyy oma tapa nauttia kirjallisuudesta, mutta samalla kaikki muut vapaa-ajan toi-
minnot Kilpailevat lukemisen kanssa. Ruohonen (2020, 326-327) kutsuu artikkelissaan arjen
viestintaa hybridiksi. Sama uutinen on lukijan saatavilla reaaliaikaisesti sanomalehdessa ja

verkossa, puheena radiossa ja kuvina televisiossa.
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Sosiaalinen media on omalta osaltaan laajentanut ihmisten kasitysta sosiaalisesta ja yhtei-
sollisesta lukemisesta ja saanut monet yhteisot kukoistamaan. Esimerkiksi verkossa ko-
koontuva lukupiiri voi pitaa keskustelua ylla helposti paivittain, kun taas kasvokkain kokoon-
tuva lukupiiri kokoontuu huomattavasti harvemmin (Herkman & Vainikka 2012, 123-124).
Nopeat viestimet kuten Instagram mahdollistavat oman lukukokemuksen jakamisen valitto-
masti tuhansille tuntemattomille. Keskitymme opinnaytetydssamme erityisesti verkossa ta-
pahtuvaan yhteisolliseen lukemiseen. Kuten Ruohonen (2020, 325-326) artikkelissaan Kir-
Jallisuuden vastaanotto verkottuneessa maailmassa: Lukeminen ja lukupiirit 2020-luvulla
huomauttaa, lukeminen ei ole vain yksittaisen ihmisen liikkkumista kirjallisessa maailmassa.

Se on my0s yhteisdllista toimintaa ja se tuottaa uusia kulttuurisia merkityksia.

Tietoverkkojen kehittyminen ja sosiaalisen median vakiintuminen ihmisten kayttéén mahdol-
listavat toisten tavoittamisen aika- ja paikkarajoituksista riippumatta. 2000-luvulla erilaiset
kirjallisuusblogit ovat yleistyneet ja nousseet perinteisena nahdyn kirjallisuuskritiikin rinnalle.
(Ruohonen 2020, 302.) Erilaiset yhteisot ja nimenomaan toiset ihmiset ovat kayttajille sosi-
aalisessa mediassa kaikkein tarkeimpia. Yhteyden pitaminen uusiin ja vanhoihin tuttuihin
seka verkostoituminen ja sosiaalisiin yhteisoihin liittyminen koetaan verkossa helpoksi.
(Pénka 2014, Sosiaalisen median vaikutukset yksildlle -luku.) Sosiaalinen media on tehnyt
inhimillisen tarpeen yhteis66n kuulumisesta entistda nakyvammaksi (Holmberg ym. 2009,
82).

Kevaalla 2020 levinneella Covid-19-pandemialla on ollut suuri vaikutus erilaisten lukevien
yhteisojen toiminnalle. Kokoontumiskieltojen tultua voimaan ja kirjastojen mentya kiinni mo-
net valmiit yhteisot kuten lukupiirit joutuivat perumaan toimintansa kokonaan tai siirtymaan
verkkoon. Haasion ja Kannaston (2020, 12) mukaan monet kirjastot siirsivat verkkoon muun
muassa lukupiireja ja satutunteja. Joissain kirjastoissa kaytannaot olivat jo valmiina, mutta
osa jarjesti verkkotapahtumia ensimmaista kertaa. Nama pandemian aikana verkkoon siir-

tyneet toiminnot lukeutuvat kirjaston perustehtavaan, lukemisen edistamiseen.

Lukemisen edistaminen nakyy kasitteena paljon etenkin lasten ja nuorten lukutaitoa kasit-
televissa artikkeleissa ja verkkosivuilla. Sille ei kuitenkaan 16ydy helppoa maaritelmaa, vaan
se nahdaan selkeana ja itsestaan selvana asiana yleisyytensa vuoksi. Kaytannossa lukemi-
sen edistamisella tarkoitetaan lukutaidon kehittamista kaikissa ikaluokissa seka lukuharras-
tuksen ja lukutottumusten edistamista. Kirjaston nakdkulmasta lukemisen edistamista on

kaikki kirjallisuuden pariin innostava toiminta (Tuomi 2017, 83). Nykyisin yha enenevissa
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maarin nakeekin lukemisen edistamisen rinnalla termia lukemaan innostaminen, jota
myos me kaytamme paljon opinnaytetydssamme. Innostamisen lisaksi kaytetaan myos ter-

mia kannustaminen.

Kirjastoja lukemisen edistamiseen velvoittaa kirjastolaki. Kirjastolaissa kirjastojen toimin-
nalle asetettuihin tavoitteisiin kuuluu muun muassa lukemiskulttuurin ja monipuolisen luku-
taidon edistaminen seka elinikaisen oppimisen mahdollisuuksien ja oppimisen kehittamisen
edistdminen. Kaikki kirjastolain tavoitteet tahtaavat yhteisollisyyteen, moniarvoisuuteen
seka kulttuuriseen moninaisuuteen. (Kirjastolaki 29.12.2016/1492.) Opetushallituksen jul-
kaisema Kansallinen lukutaitostrategia 2030 (Opetushallitus 2021) korostaa monilukutaidon
merkitysta nyky-yhteiskunnassa selvidmiseen. Myos strategian suuntaviivoissa mainitaan

innostaminen lukemaan ja lukemisen monipuolistamiseen.

Lukemaan innostaminen kirjastoissa nakyy konkreettisesti esimerkiksi erilaisilla haasteilla,
vinkkauksilla ja nostoilla. Nostoja ovat muun muassa kirjastojen eri osastoilta I0ytyvat tee-
man mukaan rakennetut kirjanayttelyt. Kirjavinkkauksessa esimerkiksi kirjastovirkailija ker-
too lyhyesti kirjasta houkutellakseen kuulijat lukemaan sen. Vinkkaus mielletdan usein lap-
sille ja nuorille suunnatuksi, mutta esimerkiksi Seinajoen kaupunginkirjasto jarjestaa erik-
seen aikuisille ja senioreille suunnattuja kirjavinkkauksia (Seinajoen kaupunginkirjasto, [vii-
tattu 16.2.2022]). Lukuhaasteita on eri kirjastoilla ja kirjastokimpoilla monenlaisia. Perus-
ideana haasteissa on lukea tietty maara kirjoja annetussa ajassa, joka on yleisimmin yksi
vuosi. Haasteet antavat vinkkeja, millaisia kirjoja haasteen suorittajan kannattaa lukea, esi-
merkiksi maantieteellisen alueen tai kirjailijan mukaan. Yksi tutuimmista haasteista varsinkin
sosiaalisessa mediassa lienee Helmet-lukuhaaste, joka padkaupunkiseudun yleisten kirjas-

tojen yhteinen lukuhaaste.

Yhteisollisyytta ja yhteisoja on siis muodostunut lukemisen ja kirjojen ymparillekin. Yhteiso-
jen koko ja aktiivisuus vaihtelee seka se, tavataanko muita kasvokkain vai verkon valityk-
selld. Yhteison ja yhteisollisyyden keskiossa on kuitenkin ihminen ja ihmisten valinen vuo-
rovaikutus. Toiset kaipaavat sita enemman kuin toiset. Myds lukemaan innostaminen tapah-
tuu vuorovaikutuksessa. Kirjastoilla tama nivoutuu perustehtaviin ja lukemaan innostamisen
keinoja pyritdan kehittdmaan koko ajan. Lukemaan innostetaan kirjaston fyysisessa tilassa
mutta myos sosiaalisessa mediassa ja muualla verkossa. Lukemaan innostamista viedaan

sinne missa asiakkaat ovat.
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3 INSTAGRAM

Instagram on sosiaalisen median palvelu, jossa julkaistaan kuvia ja videoita. Instagram jul-
kaistiin Yhdysvalloissa vuonna 2010 ja Facebook (nyk. Meta) osti sen vuonna 2012 (Jaak-
kola 2020, 35). Palvelun ikaraja useiden muiden sosiaalisen median palveluiden tavoin on
13 vuotta. Jaakkolan (2020, 35) artikkelissa mainitaan, etta Instagramin kayttajakunta koos-
tuu paaasiallisesti nuorista aikuisista ja esimerkiksi vuonna 2018 Instagramin kayttajista 71

% oli alle 35-vuotiaita.

Alun perin palvelussa pystyi julkaisemaan ainoastaan kuvia, mutta nykyaan alustalle voi li-
sata myods maksimissaan minuutin mittaisia videoita. Vaikka videoiden julkaisu on palve-
lussa nykyaan mahdollista, ovat ne silti lahinna "lisamauste” kuvajulkaisuille, joilla paapaino
edelleen on. (Jaakkola 2020, 39.)

Instagramin syo6te perustuu pitkalti algoritmeihin. Hannah Fry (2019, 20) kuvaa algoritmia
loogiseksi ohjesarjaksi, joka tassa tapauksessa annetaan tietokoneelle. On olemassa paljon
erilaisia algoritmeja, jotka suorittavat monimutkaisia laskutoimituksia niille annetun datan ja
tulostavoitteen perusteella (Fry 2019, 21). Karkeasti algoritmit voidaan toimintansa perus-
teella jakaa kahteen luokkaan. Naista Instagramin kayttama koneoppiva algoritmi lukeutuu
tekoalyihin. Sen tehtaviin kuuluu itse ratkaista paras tapa toimia, ja se saa palautetta sen
mukaan, ovatko sen antamat tulokset haluttuja ja tavoitteen mukaisia. Taman tyyppiset al-
goritmit pystyvat muun muassa kaantamaan tekstia toiselle kielelle seka tunnistamaan ku-
vassa olevia asioita. (Fry 2019, 23-25.) Algoritmiin perustuva sosiaalisen median syote seu-
raa, minkalaisiin paivityksiin kayttaja reagoi esimerkiksi kommentoimalla ja tykkadamalla, ja
tarjoaa lisda samankaltaista sisaltoa. Nain esimerkiksi Instagramin sydte mukautuu ajan

myota kayttajansa henkilokohtaisten mieltymysten mukaiseksi.

Sosiaalisen median sybtteen selaaminen voi olla aktiivista ja passiivista. Aktiiviseksi selaa-
minen lasketaan silloin, kun kayttaja esimerkiksi tykkdamalla tai kommentoimalla reagoi na-
kemaansa sisaltoon. Passiivinen selailu puolestaan on syodtteen tarkkailua ottamatta siihen
itse millaan lailla osaa. (Trifiro & Gerson 2019, 1.) Verkko ja sosiaalisen median sovellukset
mahdollistavat yhtaaikaisuuden ja monenkeskisyyden. Kayttaja voi samaan aikaan osallis-
tua aktiivisesti jossain ryhmassa ja toisessa seurata keskustelua passiivisesti. (Ruohonen
2020, 308.) Taman lisaksi olemme omassa sosiaalisen median kaytdssamme todenneet,

etta myoOs tykkaily voi sosiaalisessa mediassa olla passiivista. Erityisesti Instagramissa on
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helppo ajatuksissaan selata syotetta eteenpain ja tykata jokaisesta kuvasta pysahtymatta
sen enempaa tutkimaan kuvan tai siihen liittyvan tekstin sisaltoa. Se, selaako sosiaalista
mediaa aktiivisesti vai passiivisesti, voi vaihdella muun muassa sen mukaan, milla laitteella

sosiaalista mediaa kaytetaan tai millainen mieliala kayttajalla selatessa on (Trifiro & Gerson
2019, 2).

Sosiaalista mediaa kayttdessaan ihminen on konkreettisesti monien pisteiden leikkauk-
sessa. Han todennakoisesti kuuluu useisiin eri yhteisoihin ja usein eri sovelluksia kaytetaan
erilaisen sosiaalisuuden yllapitamiseen: yhdella sovelluksella pidetaan yhteytta Iahimpiin,
toisella osallistutaan ehka laajempiin keskusteluihin ja lisaksi yhdella seurataan viihdetta.
Sosiaalisen median yhteisdja on osin vaikea tutkia. Ne ovat jatkuvassa muutoksessa ja nii-
hin on helppo liittya. Toisaalta naista ryhmista on myos helppo irrottautua, jos ne lakkaavat
kiinnostamasta. (Ruohonen 2020, 307-308.) Artikkelissa Kirjallisuuden vastaanotto verkot-
tuneessa maailmassa: Lukeminen ja lukupiirit 2020-luvulla (Ruohonen 2020, 307-308) to-
detaan my0s, etta sosiaalisen median kanavia syntyy koko ajan lisaa ja kayttajat kayttavat
kanavia runsaasti paallekkain. Artikkeli huomauttaakin, ettd somekanaviin liittyy samoja piir-
teita kuin muotiin: niiden kaytdéssa on pyrkimys erottua toisista, mika taas luo markkinan

uusien kanavien jatkuvaan kehittamiseen.

3.1 Hashtag

Algoritmien apuna syotteen muokkauksessa toimivat muun muassa hashtagit. Hashtag,
suomenkieliseltd nimeltdan tunniste, muodostetaan ristikkomerkilla # ja sitd seuraavalla
merkkijonolla, joka paattyy valilyontiin. Merkkijono on yleensa joko yksi tai useampi sana.
(Rosenberg 2019, 121.) Hashtagia kaytti ensimmaisen kerran Chris Messina Twitterissa
vuonna 2007. Tama Messinan keksima tapa ryhmitella twiitteja tuli osaksi Twitterin kaytto-
littymaa vuonna 2009. Sittemmin hashtag on levinnyt myds muihin sosiaalisen median ka-
naviin. (Rosenberg 2019, 121.)

Hashtagin avulla julkaisun tekija voi "ankkuroida” paivityksensa tiettyyn kontekstiin (Rosen-
berg 2019, 127). Sen perusidea onkin yhdistaa samanlaisia ja saman aihealueen paivityksia
keskenaan ja nain helpottaa tiedonhakua sosiaalisessa mediassa. Kun kayttaja klikkaa
hashtagia, han saa nakyviin kaikki saman tagin sisaltavat avoimet julkaisut. (Rosenberg
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2019, 121.) Hashtagin kayttaminen julkaisussa tekee julkaisun nakyvaksi kaikille, jotka etsi-

vat sisaltoa nimenomaan hashtagin perusteella (Budge 2020, 12).

Kasitteita hashtag ja tunniste kaytetaan paljon ristiin, ja molemmat ovat vakiintuneet suomen
kieleen. Tasta huolimatta tunniste tai myos joissain yhteyksissa nahty termi asiasana ei ai-
van vastaa sita, mitd hashtag tarkoittaa. Siksi kaytamme opinnaytetydssa termia hashtag
suomenkielisten termien sijaan. Tydssamme tarkastelemme |ahinna Instagramin kirjagram-

yhteisdssa esiintyvia hashtageja #kirjagram (Kuva 1) ja #bookstagram.

£ #kirjagram

181 tuh. julkaisua

Seurasiina I

Suosituimmat Viimeaikainen Kelat

Kuva 1. Kirjagram -hashtag 22.3.2022.

3.2 Kirjagram-yhteiso

Sosiaalisen median aikakaudella erilaisille sivustoille ja sovelluksiin muodostuu paljon yh-
teisgja eri harrastusten ja mielenkiinnon kohteiden pohjalta. Instagram ei ole tasta poik-
keava. Hashtagien kayttd mahdollistaa erilaisten yhteisdjen I0ytamisen ja muodostumisen.
Kayttajat loytavat toisensa pitkista valimatkoista ja muista erottavista tekijoista huolimatta
helposti ja luonnollisesti yhteisten mielenkiinnon kohteiden kautta, liittyivat ne sitten harras-
teisiin, paikkoihin tai ajankohtaisiin uutisiin (P6nka 2014, Sosiaalisen median mahdollisuu-

det yksilolle -luku).

Jaakkola ja Raisa (2021, 52) erittelevat artikkelissaan Kirja-arvostelut alustataloudessa: esi-
merkkiné kéyttajélahtoiset arvostelut Instagramissa erilaisia alustoja institutionaalisiin ja ei-
institutionaalisiin alustoihin. Institutionaaliset alustat ovat nimenomaan arvostelulle omistet-
tuja foorumeita. Naita foorumeita ohjaavat tietyt sdannot ja moderoija maarittelee foorumei-
den sisallon. Ei-institutionaaliset alustat ovat yleisviestinnallisia sosiaalisen median palve-

luja, joiden teemat ja kayttajatyypit vaihtelevat. Alustoihin kuitenkin syntyy vakiintuneita
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yhteisdja seurauksena niiden sosiaalisesta toiminnasta johtuen. Instagram on tdman jaon

mukaan ei-institutionaalinen alusta, jolle on syntynyt oma kirjasisaltoihin keskittyva yhteiso.

Kirjagram on Instagramin kirjoihin ja kirjallisuuteen keskittyneiden kayttajatilien epavirallinen
yhteisd. Paaasiassa yhteiso 10ytyy #kirjagram -hashtagin avulla, vaikka kaikki eivat tunnis-
tetta kaytakaan. Kansainvalisesti kaytetdan hashtagia #bookstagram. Yhteisossa kaydaan
vapaamuotoista keskustelua kirjoista ja kirjallisuudesta seka oikeastaan kaikesta lukuhar-
rastukseen liittyvasta. (Jaakkola 2020, 35-36.) Kirjagram-julkaisuissa paaosassa ovat kirjat
ja lukeminen. Julkaisijan motiivi vaikuttaa siihen, miten kuva on aseteltu ja mita kuvatyyppia
han kayttaa; haluaako julkaisija nostaa esille lukemansa kirjan vai lukemisen harrastuk-
sena? Kirjagrammaajat esiintyvatkin profiilissaan tai julkaisuissaan harvoin omilla kasvoil-
laan (Kangasvuo 2020). Kuvien katsojaa ei siis kutsuta katsomaan kirjagrammaajaa, vaan
ennemminkin hanen silmillaan. Tama nakyy kuvien asettelussa esimerkiksi syliin avattuna

kirjana tai ojennettuna katena, joka pitelee kirjaa.

Lukeminen harrastuksena nahdaan rentouttavana ja kodikkaana vapaa-ajan harrastuksena,
joka halutaan erottaa selvasti muusta arjesta erilliseksi tekemisiksi (Kangasvuo 2020).
Yleista onkin lavastaa kirja kodikkaaseen asetelmaan. Kuvaan halutaan tietty tunnelma, ja
useat kirjagram-julkaisuja vertailleet tahot ovat huomanneet, etta tunnelmaa luodaan usein
samoilla rekvisiitoilla. Kuvaan asetellaan avatun tai suljetun kirjan liséksi esimerkiksi kahvi-
tai teekuppi, torkkupeitto, silmalasit ja palava kynttila (Kuva 2). Nailla elementeilla viitataan
viihtymiseen ja nautintoon lukemisesta (Jaakkola 2020, 39). Mikali kuvassa oleva kirja ei ole
tunnistettavissa, ei se edusta kuvassa kirjaa vaan nimenomaan kirjan ideaa ja julkaisijan
lukuharrastusta (Kangasvuo 2020). Kirjagrammaaja kayttaa usein samanlaista varimaail-
maa ja asettelua julkaisuissaan, mista syntyy julkaisijalle tunnusomainen tyyli. Nain kir-

jagrammaajan syote on teemaltaan yhtenainen ja tunnistettava.
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Kuva 2. Kirjagram-kuvan asettelua.

Jos julkaisu kasittelee tiettya kirjaa, kuva on usein lavastettu juuri kirjan kannen ymparille.
Tasta Kangasvuo (2020) antaa esimerkiksi julkaisussaan muun muassa sen, etta vaalean-
sininen kirja on kuvattu vaaleansinisen hortensian alla. Tiettyyn paikkaan sijoittuva kirja on
voitu kuvata teemaan tai tapahtumapaikkaan sopivassa lokaatiossa. Esimerkiksi Kirjeita li-
joelle -teos voidaan kuvata jokea vasten.

Kirjojen kuvaamisen ja kuvien julkaisemisen ohella kirjagram-yhteiso perustuu ajatukseen
jaetusta lukemisesta ja haluun kayda kirjakeskustelua sosiaalisen median eri alustoilla.
Nyky-yhteiskunnassa myos lukeminen harrastuksena on medialisoitunut. Tama tarkoittaa
sita, etta lukeminen on siirtynyt verkkovalitteiseksi ja nain myos muille nakyvaksi toimin-
naksi. Tama kehitys on luonut suotuisat olot kayttajalahtoisille kirja-arvosteluille. Kirja-arvos-
teluja on kirjoitettu jo pitkdan ennen Instagramin perustamista, mutta Instagram on tehnyt

niiden Kirjoittamisesta kayttajalahtdisempaa ja antanut niiden jakamiselle sopivat
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apuvalineet. Tata tukevat Instagramin ulkopuolelta erilaiset lukemista edistavat organisaa-
tiot, kuten esimerkiksi kirjastot (Jaakkola 2020, 36, 40.) Kirja-arvostelut ovat muodoltaan ja
laajuudeltaan kirjagramissa kovin erilaisia. Arviot eivat ole valttamatta syvaluotaavia, sano-
malehdessa ammattilaisen kirjoittaman arvostelun kaltaisia kokonaisuuksia. Kirjagramissa
arvioilla toivotaan syntyvan keskustelua ja seuraajille osoitetaan usein suoria kysymyksia
kuten "Joko olet lukenut taman? Mita pidit?” Kirjagramissa tavoitteena onkin saada aikaan
keskustelua ja arvioija kirjoittaa arvioita nimenomaan yleisolle ja sen valittomille reaktioille.
(Kangasvuo 2020). Jaakkola (2020, 42) mainitsee artikkelissaan Oman lukukokemuksensa
visualisoijat: Kayttéjélahtoiset kirja-arvostelut Instagramissa kasitteen lukeva mind. Han
kayttaa kasitetta nimenomaan arvostelujen yhteydessa, silla arvostelujen kirjoittaminen aut-
taa tekemaan oman aktiivisuuden nakyvaksi muille ja kasvattaa itsearvostusta. Nain ollen
arvosteluissa on vahvasti kyse juuri yksilon lukemisen prosessin nakyvaksi tekemisesta eika

niinkaan ensisijaisesti teoksen arvioinnissa. (Jaakkola 2020, 42.)

Kirjagramissa jaetaan kuvia ja ajatuksia hyvin monipuolisesti erilaisista kirjoista. On kuiten-
kin huomionarvoista, etta eniten keskustelua nayttaa syntyvan niin sanottujen isojen nimien
ymparille. Tallaisia ovat suurten kustantamojen kustantamat kirjailijat, kuten kansainvalisesti
hyvin suosittu Lucinda Riley, jonka Seitseman sisarta -sarja vilisee kirjagrammaaijien julkai-
suissa tuon tuosta. Kirjagram toimii nain ikaan kuin kaikukoppana: kayttajat kiinnostuvat pal-

jon nakemistaan teoksista ja julkaisevat niista edelleen. (Kangasvuo 2020.)

Kirja-arvostelujen lisaksi kirjagram-yhteisoissa kiertavat muistakin medioista tutut lukuhaas-
teet ja -kampanjat (Kuva 3). Niiden avulla yhteison jasenet paasevat osallistumaan sosiaa-
liseen lukemiseen matalalla kynnyksella sekéa kannustavat itsedan ja toisiaan erilaisiin ta-
voitteisiin. (Jaakkola 2020, 40.) Monen kayttajan mielesta juuri yhteisollisyys ja toisten kayt-
tajien kanssa keskustelu on kirjagram-yhteisdssa parasta (Pakarinen 2020). Kuten Kangas-
vuo (2020) artikkelissaan mainitsee, ei kirjagram-yhteis66n kuuluakseen tai siella julkaistak-
seen loppujen lopuksi tarvitse valttamatta lukea mitaan. Yksinkertaisuudessaan kuva Kir-
jasta riittda ja kuvatekstissa voi kertoa vaikkapa kuulumisiaan tai yleisia pohdintoja kirjalli-

suudesta liittamatta niita mihinkaan tiettyyn kirjaan.



16 (52)

I i< oy - 94 others

kirjainmerkit #bookishsummersundays21 - Colourful

Kuva 3. Esimerkki kirjagramin haasteesta.

Kangasvuo (2020) nostaa julkaisussaan esille huomion siita, etta kirja-alaa ja lukemista kos-
keva julkinen keskustelu on viime vuodet ollut kovin ongelmakeskeista. Nuoret eivat lue,
kirjoja ei osteta ja ihmiset hankkiutuvat eroon kotien kirjahyllyista. Kangasvuon mukaan kes-
kustelusta saa valilla sen kasityksen, etta kaikki on huonosti, kun puhutaan kirjoista ja luke-
misesta. Julkiseen keskusteluun verrattuna kirjagram on virkistava yhteis6. Siella on tilaa
ylistaa lukemisen iloa ja kirjojen omistamista ja hypistelya. Uusista kirjoista innostutaan ja
joku mainostaa kuinka on lukenut kymmenosaisen kirjasarjan viikossa. Kangasvuo (2020)
toteaakin, ettad on tarkeaa, etta kirjallisuudesta voi puhua innostuneesti. Talle kirjojen fanit-
tamiselle kirjagram tarjoaa paljon kaivattua tilaa ja tarjoaa mahdollisuuden Ioytaa saman-

henkisia ihmisia.
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4 KIRJASTOT INSTAGRAMISSA

Niin kotimaassa kuin kansainvalisestikin kirjastot ovat |I0ytaneet sosiaalisen median alustat.
Se, milla kaikilla alustoilla kirjasto julkaisee sisaltda ja kuinka aktiivisesti, vaihtelee kuitenkin
kirjastojen valilla. Opinnaytetydossamme tarkasteltava Instagram on laajasti kaytdssa hyvin
eri kokoisilla kirjastoilla. Kunkin kirjaston tavoitteet sosiaalisen median kayttamiselle kum-
puavat ainakin toivottavasti kustakin kirjastosta ja sen henkilokunnasta. Kuten Leppinen ja
Savolainen (2020, 25) toteavat, tana paivana ei ole enaa tarpeellista tarkastella kaytetaanko

kirjastoissa sosiaalista mediaa, vaan nimenomaan sita, miten sosiaalista mediaa kaytetaan.

Kirjastojen voi olla vaikea identifioitua osaksi kirjagram-yhteisoa tietynlaisen sisallon ja toi-
saalta asiakkaiden tarpeiden vuoksi. Julkisella sektorilla organisaation sosiaalisen median
tavoite on paitsi luoda mielikuvia organisaatiosta, myos viestia ja tiedottaa. Nama organi-
saation asettamat vaatimukset sosiaalisen median kaytolle voivat rajoittaa kirjastojen mah-
dollisuuksia julkaista vain tietyntyyppista sisaltda. Toisaalta erityisesti kirjastoissa tdma on-
gelma on usein ratkaistu luomalla omia Instagram-tileja eri osastoille, kuten lasten- ja nuor-
tenosastoille, ja kayttamalla tiedottamiseen enemman kirjaston yleista tai jopa kunnan omaa
tilia. Esimerkiksi Seindjoen kaupunginkirjastolla on omat tilinsd muun muassa lastenosas-
tolle (@piilomaa_sjk) ja musiikkiosastolle (@apilanmusajaleffat), ja padkaupunkiseudun

yleisten kirjastojen Helmet-lukuhaasteella on myos oma tilinsa (@helmetlukuhaaste).

Yksityisella kirjagram-tililla sisaltd on vapaampaa ja taysin julkaisijasta riippuvaa, eivatka
sita sido organisaation ohjeistukset tai linjat. Julkaisujen luonteen, maaran ja ajankohdan
saa paattaa vapaammin. Tallaisella tililla saattaa myds olla kaupallinen tarkoitus. Esimer-
kiksi kirjagram-tili voi saada julkaisuissaan esiintyvia kirjoja arvostelukappaleina kustanta-
moilta, jolloin niista julkaiseminen on saannellympaa. Seuraavassa pohdimme sita, millai-
nen tehtava kirjaston kaltaisella organisaatiolla on sosiaalisessa mediassa, seka sita, mita
kirjastojen Instagram-tilien kanssa voisi tehda toisin, jotta ne toimisivat paremmin myos asi-

akkaiden houkuttelussa.

4.1 Sosiaalinen media julkisella sektorilla

Organisaation sosiaalisen median kanavilla julkisella sektorilla on Iahtokohtaisesti eri paa-
maara kuin yksityishenkildiden kayttajatileilla. Usein tarkastellessa nakee, etta mikali orga-

nisaatiolta ylipaataan Ioytyy tileja sosiaalisessa mediassa, tarkoituksena on Iahinna jakaa
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tiedotteita tai vastata asiakaspalautteisiin. Kuitenkin harmillisen usein tilin kaytté jaa vain

tahan, eikd sen muita mahdollisuuksia tunnisteta.

Kaupungin tai kunnan sosiaalisen median hyviin puoliin lukeutuu muun muassa sen kyky
rikkoa rajoja kuntalaisten ja hallinnon elinten valilla. Sosiaalisen median kautta kuntalaisia
on myos helppo houkutella osallistumaan paatdoksentekoon ja siihen liittyvaan keskusteluun.
(Syvajarvi ym. 2017, 11-12.) Kuntaliiton tekeman tutkimuksen mukaan kirjasto on yksi kay-
tetyimmista kunnan palveluista, ja kirjastojen toimintaan ollaan tyytyvaisia. Kirjastoa pide-
taan myos saavutettavuutensa puolesta yhtena parhaista kunnan palveluista. (Kuntaliitto
2020.) Toisen Kuntaliiton tutkimuksen mukaan yleisimmin sosiaalisen median kanavia ovat
kunnan toimialoista ottaneet kayttoon muun muassa kirjastot. Esimerkiksi Instagram on
otettu hyvin kayttoon, ja sen suosio on kasvanut nopeasti. (Hagerlund & Komu 2019, 9.)
Omia kayttajatileja 16ytyy seka isoilta kirjastoilta, kuten Helsingin keskustakirjasto Oodi
(@oodihelsinki), etta pienilta lIahikirjastoilta, kuten Seindjoella Nurmon lahikirjasto (@nur-

monkirjasto).

Kaikkien asiakasryhmien tavoittelussa organisaatio hyotyy sosiaalisen median kanavista, ja
iso 0sa organisaation sosiaalista mediaa onkin nimenomaan asiakaspalvelua. Sosiaalisen
median kanavat ovat asiakkaalle matalan kynnyksen paikkoja ottaa yhteytta organisaatioon
varsinkin virka-aikojen ulkopuolella. Perinteisten inboundin tai outboundin (asiakkaalta pain
lahtevan tai kirjaston aloitteesta lahtdisin olevan yhteydenoton) sijaan tata sosiaalisessa me-
diassa tapahtuvaa asiakaspalvelua kutsutaan someboundiksi. (Kortesuo 2018, 27, 139—
141.) Asiakaspalvelu sosiaalisessa mediassa on monella tapaa tehokasta esimerkiksi pu-
helimeen tai sahkopostiin verrattuna, silla useissa sosiaalisen median palveluissa pystyy
my0s seuraamaan, kuinka monta kayttajaa paivitys tai kommentti on tavoittanut. Lisaksi nain
organisaatio pystyy vastaamaan usein kysyttyihin kysymyksiin ja tiedusteluihin kerralla hel-

posti, kun taas puhelimitse voi palvella vain yhta kerralla. (Kortesuo 2018, 146.)

Myds tiedottaminen on iso osa varsinkin kirjastojen sosiaalisen median sisaltéa. Kuntajoh-
tajille tehdyn kyselytutkimuksen mukaan (Syvajarvi ym. 2017, 70) kunnan somekanavia kay-
tetdan lahinna tiedottamiseen ja kunnan markkinointiin perinteisten viestintakanavien rin-
nalla. Tapahtumista on helppo tiedottaa sosiaalisessa mediassa, koska se ei maksa kun-
nalle mitaan. Kanavilla tiedotetaan kuitenkin aukioloista ja palveluista seka naihin liittyvista

muutoksista usein niin paljon, ettd mahdollinen muu sisalté hukkuu helposti niiden alle.
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Organisaation on hyva I6ytaa tasapaino virallisten tiedotteiden ja muiden sosiaalisen me-

dian paivitysten valilla. (Syvajarvi ym. 2017, 70.)

Yhtena organisaatioiden sosiaalisen median kayton haasteena on myds oikean savyn loy-
taminen. Organisaation viestinnan tulisi toki olla ammatillisia seka sisalléltaan asiallisia,
vaikka toisaalta viestinta sosiaalisessa mediassa saa olla savyltaan epavirallisempaa, jopa
hauskaa. (Leppinen & Savolainen 2020, 33.) Instagramin kaltainen kuvanjakopalvelu on
suosionsa puolesta organisaatiolle houkutteleva sosiaalisen median kanava, mutta siella
jaettu sisalto pitaa miettia alustalle ja yleisolle sopivaksi; ei pitkaa asiatekstia, vaan lyhyita

ja ytimekkaita huomioita.

4.2 Mahdollisuuksien Instagram

Kirjastojen kannalta sosiaalisen median suurimpia hyotyja on se, etta kirjaston asiakkaat
ovat jo siella (Leppinen & Savolainen 2020, 30). Sosiaalisen median kayttdaminen kuuluu
tana paivana suuren osan arkeen ja sosiaalisen median kautta kirjasto pystyisi tavoittamaan
jo olemassa olevia asiakkaitaan mutta myos ei-kayttdjia, eli niita, jotka eivat lue tai kayta

kirjaston palveluita.

Sosiaalisen median hyddyntaminen kirjastotydssa voidaan nahda organisaation sisalla mo-
nella tavalla. Se voi vaikuttaa nopealta, muun tydén ohessa tapahtuvasta julkaisujen tekemi-
selta silloin talldin. Kirjastossa saattaa olla kasitys, ettd pelkka sosiaalisen median tilin pe-
rustaminen riittda sosiaalisen median hyodyntamiseen (Leppinen & Savolainen 2020, 33).
Se, etta kirjasto luo sosiaalisen median kayttajan, esimerkiksi Instagram-tilin, ei viela tarkoita
sita, etta kirjasto tavoittaa asiakkaansa sosiaalisessa mediassa ja hyodyntaa nain sosiaa-
lista mediaa tehokkaasti. Esimerkiksi Leppinen ja Savolainen (2020, 33-34) toteavat julkai-
sussaan, etta jos paatds sosiaalisen median hyddyntamisesta tehdaan, tulisi henkilokun-
nalle antaa mahdollisuuksia sosiaalisen median sisaltdjen tekemiseen ja tyovalineisiin tu-
tustumiseen tyoajalla. Kun sosiaalisen median hyodyntamiseen on luotu selva suunnitelma
ja henkildkunta on saatu sitoutettua siihen, tavoittaa aktiivinen tili enemman mahdollisia asi-

akkaita.

Jotta sosiaalisen median kayttaminen olisi kirjastolle tehokasta ja todellinen mahdollisuus
tavoittaa asiakkaita, tulisi sosiaalisen median kayttamiseen olla selva strategia. Sosiaalisen
median paivittaminen tulisi saada osaksi jokaisen kirjaston tyontekijan arkea, eika vain



20 (52)
muutaman innokkaan tydntekijan omaksi projektiksi. Tulee myds muistaa, etta kayttajat kai-
paavat Instagram-sisalloilta ja -tileilta yha enemman laatua. Suuret brandit ja esimerkiksi
julkisuuden henkil6t voivat toki julkaista periaatteessa mita vain ja saavuttaa sisallollaan sil-
loinkin valtavan yleison. Muiden kayttajien on kuitenkin nakyvyytta saavuttaakseen keskityt-

tava sisaltéoon, sen samaistuttavuuteen seka julkaisujen laatuun. (Cook 2020, 93.)

Kun sosiaalisen median tili otetaan aktiiviseksi osaksi kirjaston arkea, on suotavaa tutustua
siihen, mita muut kirjastot tekevat sosiaalisessa mediassa meilla ja maailmalla. Instagram
ja muut kuva- ja videopalvelut ovat nykyaikana hyvin suosittuja visuaalisuutensa vuoksi, ja
kuvat ja videot ovat lasna ja ihmisten mielissa ympari vuorokauden (Kortesuo 2018, 100).
Aktiivisista ja tykatyista tileista voi hakea inspiraatiota omaan julkaisemiseen, tai sosiaalisen
median kayttamisen voi aloittaa esimerkiksi osallistumalla sosiaalisessa mediassa kiertaviin
haasteisiin. Australiassa tehdyn tutkimuksen mukaan esimerkiksi projektit, joissa kerataan
kuvia yhteisen hashtagin alle osana yhteison ja kirjaston historian dokumentointia, ovat toi-

miva keino kommunikoida asiakkaiden kanssa (Budge 2020, 14).

Kirjagram-yhteison kayttamiin haasteisiin ja teemapaivityksiin on helppo lahted mukaan esi-
merkiksi bookfacen kautta, ja monet kirjastot ovat tasta innostuneetkin. Bookfacessa pyri-
taan yhdistamaan kirjan kansikuva mahdollisimman saumattomasti kuvauskohteeseen. Pe-
rinteisin versio tasta on kirjat, joiden kannessa on kasvot tai osa kasvoista, mutta myos muita
ruumiinosia voi kayttaa. (Aerila & Kauppinen 2019, 107.) Kirjagramissa jaetaan kansainva-
lisestikin paljon bookface-kuvia erityisesti hashtagilla #bookfacefriday. Toinen tunnettu ja
kirjastoissa paljon kaytetty haaste, joka on helppo kuvana jakaa Instagramin puolelle, on
pinoruno. Pinoon valitaan kirjoja selan perusteella niin, ettd nilden nimet muodostavat runon
(Aerila & Kauppinen 2019, 109). Pinorunoja on helppo tehda esimerkiksi kalenterin, genren

tai kohderyhman mukaan teemoittain (Kuva 4).
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5 TUTKIMUSONGELMAT JA -MENETELMAT

Keskitymme opinnaytetydssamme yksityishenkildiden pitamiin kirjagram-tileihin ja naiden

tilien seuraajiin. Huomioimme tutkimuksessa siis my0s ne, jotka eivat varsinaisesti tuota kir-

jagram-sisaltoa, mutta seuraavat sita. Opinnaytetyossa tarkastelemme julkaisua ja sen mo-

tilveja kirjagramissa, seka tiivista yhteisoa, joka kirjagramiin on syntynyt. Vaikka emme ota

tarkasteluun kirjastojen sosiaalisen median tileja, kirjastot voivat hyodyntaa tutkimuksen tu-

loksia omassa sosiaalisen median kaytossa ja sen kehittamisessa.

5.1 Tutkimuskysymykset

Keskitymme tassa opinnaytetydssa seuraaviin teemoihin:

1.

Kirjagramin kayttaja ja sen kaytto

Tutkimme opinnaytetydssamme kirjagram-sisallon tuottajien ja seuraajien motivaa-
tiota kirjagramin kayttoon. Haluamme selvittaa, julkaisevatko ihmiset kirjasisaltoa so-
siaalisessa mediassa ja erityisesti pitavatkd he Instagramissa kirjasisaltoon keskitty-

vaa tilia. Tutkimme tata kyselytutkimuksella.

Haluamme selvittda minkalainen sisaltd kirjagram-kayttajia motivoi, seka mita In-
stagramin tarjoamista julkaisumuodoista pidetaan kiinnostavimpana. Innostavatko
kayttajaa esimerkiksi erilaiset haasteet tai vain yleisesti kirjoihin liittyva sisalté? Enta
koetaanko julkaisumuodoista omimmaksi kuvan julkaiseminen syotteeseen vai 24

tuntia nakyvissa olevien tarinoiden paivittdaminen?

Toivomme saavamme tietoa myos siita, miten kirjagramin kayttajat kommunikoivat
keskenaan. Jaako julkaisuihin reagoiminen tykkaamiseen vai kommentoivatko kayt-
tajat julkaisuja aktiivisesti tai keskustelevatko he yksityisviesteilla? Kyselyyn vastaa-

viksi kayttajiksi toivomme seka kirjagram-sisallon julkaisijoita, etta sen seuraajia.

2. Kirjagram yhteisona
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Motivaation lisaksi haluamme selvittaa yhteisén merkitysta kirjagramin kayttajille. Ko-
kevatko kayttajat kuuluvansa kirjagram-yhteisoon ja onko yhteisoon kuuluminen mo-
tivoinut aloittamaan kirjagrammaamisen? Lisaksi meita kiinnostaa, eroaako kirjagra-
min kayttd kayttajien mielesta muusta sosiaalisen median kaytosta. Tutkimme, pide-
taanko yhteison sisalla yhteytta, ja vaikuttavatko yhteisolta saadut kirjavinkit ja erilai-

set haasteet yhteison jasenten lukutottumuksiin.

Selvitamme yhteison merkitysta samassa kyselytutkimuksessa motivaation kanssa.
Molempien teemojen yhteydessa selvitimme myos Covid-19-pandemian mahdollisia

vaikutuksia kirjagramin kayttoon ja merkitykseen.

5.2 Kaytettavat menetelmat

Tutkimuksemme on seka kvalitatiivinen eli laadullinen etta kvantitatiivinen eli maarallinen.
Tutkimuksemme paapaino on kvantitatiivisessa kyselytutkimuksessa, jolla keraamme tutki-
musaineistomme. Tarkastelemme kyselyn tuloksia kuitenkin myos kvalitatiivisesti ja tayden-

namme menetelmia toisillaan.

Kuten Haasio, Harviainen ja Savolainen (2019, 170) toteavat kirjassaan kvantitatiivinen me-
netelma sopii juuri tilastollisten saannonmukaisuuksien tarkasteluun ja esimerkiksi eri l1ah-
teiden kayton maaran selvittamiseen. Maarallisella tutkimuksella pystytaan selvittamaan lu-
kumaariin liittyvia kysymyksia. Kvantitatiivisin menetelmin kerattya aineistoa ei voi tarkas-
tella ymmartamatta tutkittavaa aihetta laajemmin, eika tallaista tutkimusta voi tarkastella il-

man teoriaa. (Tuomi 2007, 95.)

Kvalitatiivisen menetelman kaytto tarjoaa tutkimukselle syvyytta, silla sen avulla on mahdol-
lista tarkastella motiiveja ja merkityksia. Hirsijarvi ja Hurme (2008, 22) esittavat kirjassaan
ajatuksen, jonka mukaan kvantitatiivinen tutkimus pyrkii yleistettavyyteen ja ennustettavuu-
teen. Kvalitatiivinen tutkimus pyrkii tulkintaan ja juuri toimijoiden omien nakokulmien ymmar-
tamiseen. Kvalitatiiviselle tutkimukselle on ominaista tiedonhankinnan kokonaisvaltaisuus ja
se, etta tietolahteet valitaan tarkoituksenmukaisesti. Tulee myds muistaa, etta kvalitatiivisen
tutkimuksen tulokset ovat ainutlaatuisia ja ne koskevat kasilla olevaa tutkimusta. Tuloksissa

ei nain ollen haeta yleistettavyytta. (Tuomi 2007, 97.)
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5.2.1 Sisaltoanalyysi

Sisaltdanalyysi on monipuolinen perusanalyysimenetelma, jonka avulla voidaan tehda mo-
nenlaisia tutkimuksia (Tuomi & Sarajarvi 2009, 91). Sisaltdanalyysilla pyritaan sanalliseen
ja selkedan kuvaukseen tutkittavasta ilmidsta (Tuomi & Sarajarvi 2009, 108). Jotta sisalto-
analyysi onnistuisi, tulee tarkasteltavat aiheet valita tarkkaan. Sisaltdanalyysia tehtaessa
nousee tutkimuksesta nimittain usein esiin useita kiinnostavia asioita, joista jokaista olisi
mielenkiintoista tutkia. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 92.)

Sisaltdanalyysi sekoitetaan helposti sisallon erittelyyn ja myds Tuomi ja Sarajarvi huomaut-
tavat teoksessaan (2009, 105-106), etta useissa lahteissa naista kahdesta puhutaan jopa
synonyymeina. He kokoavatkin lyhyesti, ettd sisallon erittelylla tarkoitetaan nimenomaan
dokumenttien analyysia, jossa kuvataan kvantitatiivisesti vaikkapa tekstin sisaltoa ja sisal-
todanalyysilla tarkoitetaan dokumentin sisalléon kuvaamista sanallisesti (2009, 106). Tutki-

muksessamme sisaltdanalyysi kohdistuu kyselyn avovastauksien analyysiin.

5.2.2 Kysely

Kyselylomake on yksi maarallisen tutkimusmenetelman kaytetyimmista aineiston keruuta-
voista (Vilkka 2015, 94). Kyselyssa tietoa kerataan ihmisten kokemuksista ja mielipiteista.
Koska kaikki kyselyyn vastaajat saavat saman lomakkeen, on kysymysten asettelulla suuri
merkitys kyselyn onnistumiseen. Onnistuakseen kyselyssa olisikin hyva olla seka strukturoi-
tuja monivalintakysymyksia, joissa vastausvaihtoehdot on annettu valmiiksi etta avoimia ky-

symyksia, joilla saadaan yksilon henkildkohtaisia mielipiteita selville (Vilkka 2015, 106).

Toteutamme kyselyn verkossa jaettavana Webropol-kyselyna. Kyselyssamme on seka
strukturoituja monivalintakysymyksia etta avoimia ja sekamuotoisia kysymyksia. Sekamuo-
toisissa kysymyksissa vastaajalle on annettu osa vastausvaihtoehdoista. Mukana on taman
lisdksi aina yksi tai useampi avoin kysymys. Vilkan (2015, 106) mukaan sekamuotoiset ky-
symykset ovat toimivia tutkimuksessa, kun on syyta epailla, ettei kaikkia vastausvaihtoeh-
toja varmuudella tunneta. Kyselyn valmistaminen ja kysymysten miettiminen on kyselyn on-
nistumisen kannalta tarkeaa. Kysymysten asettelua taytyy peilata koko ajan tutkimuksen
teoreettiseen viitekehykseen ja tavoitteisiin, eika kyselylomakkeessa siis voi kysya asioita,
joita olisi "kiva kysya” tai ” kiva tietaa”. (Vilkka 2015, 101.) Myds kysymysten jarjestyksella
on merkitysta kyselyn onnistumisen kannalta. Vastaajan tulisi I0ytaa kyselysta jonkinlainen
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juoni, silld kysymysten johdonmukaisuudella helpotetaan kyselyyn vastaamista. (Vilkka
2015, 107.)

Saadaanko kyselylla haluttuja tuloksia? Kyselytutkimus sopii suurelle, hajallaan olevalle jou-
kolle vastaajia (Vilkka 2015, 94). Suuri osa kyselyista tehdaan tana paivana sahkdisesti,
mutta niiden tekeminen paperilla tai esimerkiksi puhelimessa on myos mahdollista. Kysely-
tutkimuksen etuna on se, etta vastaaja jaa aina tuntemattomaksi (Vilkka 2015, 94). Tutki-
muksen onnistumiseen vaikuttaa hyvan kyselylomakkeen lisaksi kyselyn oikea ajoittaminen.
Vilkka (2015, 94) mainitsee kyselytutkimuksen haitoiksi esimerkiksi viiveet vastauslomak-
keiden palautuksissa seka alhaiseksi jaavan vastausprosentin. Jos kysymykset on aseteltu
huonosti ja kysymyksessa kysytaan esimerkiksi kahta asiaa, vastaaja ei valttamatta tieda

miten tai kumpaan kysymykseen han vastaisi (Vilkka 2015, 107).

Kyselytutkimuksemme kohderyhmana ovat seka kirjagram-sisaltdoa tuottavat etta vain sisal-
téa seuraavat kirjagramin kayttajat. Se, kuinka useaan kysymykseen vastaaja kyselyssa

vastaa, riippuu siita, julkaiseeko han itse kirjagram-sisaltoa.
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6 TUTKIMUS

Kyselymme oli auki 22.3.-3.4.2022 (Liite 1). Ennen tata testasimme kyselyn toimivuutta
muutamalla testikayttajalla. Testauskierroksella ilmeni Webropolin puolesta jokin ongelma,
joka vaikutti vastaamiseen tietyilla laitteilla. Kaikki vastaajat eivat paasseet ensimmaiselta
sivulta eteenpain. Joissain tilanteissa mobiililaitteen nayton kierto auttoi ongelmaan, mutta
ei kaikissa. Olimme ongelmasta yhteydessa Webropoliin, mutta ongelmaa ei pystytty kor-
jaamaan, joten kysely jouduttiin julkaisemaan vastaajille tietaen, etta kaikilla laitteilla vas-
taaminen ei onnistu. Tama ongelma on varmasti vaikuttanut varsinaisten vastausten maa-
raan, silla kaikki vastaajat eivat pystyneet tayttdamaan kyselya loppuun. Jaoimme kyselya
omilla sosiaalisen median tileillamme seka aktiivisesti omalla kirjagram-tilillamme. Kysely
lahti heti sen avaamisen jalkeen jakoon kirjagram-yhteisossa, mika oli positiivinen yllatys.
Kyselyn aukioloaikana julkaisimme Instagramin tarina-osuudessa muistutuksia kyselyyn
vastaamisesta. Tavoitimme kirjagram-tileja paljon odotettua laajemmin, ja kysely jaettiin

my0s Seinajoen kaupunginkirjaston Instagram-tililla.

Kyselyyn tuli 246 vastausta. Sivu avattiin 610 kertaa ja vastaaminen aloitettiin 414 kertaa.
Jo naista luvuista huomaamme, etta laiteongelma on vaikuttanut vastausten maaraan. Ky-
sely oli avoin, mutta kaikki vastaajat eivat vastanneet kaikkiin kysymyksiin. Alussa oli pakol-
lisia kysymyksia, joilla kerattiin taustatietoja vastaajista, kuten ika. Kysymyksesta 13 alkaen
kysymykset oli suunnattu enemman kirfjagrammaajille ja kirjagram-sisaltéa seuraaville ei-
vatka olleet pakollisia, eli vastausmaarat kysymyksittain vaihtelevat. Kyselyyn vastattiin ano-

nyymisti.

Kyselyn kysymykset oli karkeasti jaoteltu teemoihin. Aluksi taustoitimme vastaajan ikaa, kir-
jastonkayttoa ja lukutottumuksia. Lukemisella kyselyssamme tarkoitimme kauno- ja tietokir-
jallisuuden lukemista ja aanikirjojen kuuntelemista, ja se oli myos selitetty kyselyn aloitussi-
vulla. Selvitimme kirjagramin kayttda, ja mikali vastaaja tuotti itse kirjagram-sisaltéa, han

oletusarvoisesti vastasi myos kirjagram-yhteisoon liittyviin kysymyksiin.

6.1 Kirjagramin kaytto

Kyselyn vastaajista 42 % oli 26—35-vuotiaita (Kuvio 1). 36—45-vuotiaita oli 26 %, ja 18-25-
vuotiaita Iahes yhta paljon (22 %). Vastaajissa oli selvasti vahemman alle 18-vuotiaita seka

46-vuotiaita ja sitd vanhempia. Vastaajien lukutottumuksia selvitettiin kysymalla kirjaston
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kaytosta. Aktiivinen lukeminen nakyi vastauksissa aktiivisena kirjaston kayttona, ja 92 %

vastaajista kertoi kayttavansa kirjaston palveluita.

2% 2%
22%
26%
42%

m17taialle =18-25 =26-35 =36-45 ma46taiyli

Kuvio 1. Vastaajien ikdjakauma (n=246).

Vastaajilta tiedusteltiin lisaksi, seuraavatko he Instagramissa kirjagram-tileja. Kyselyn vas-
taajista 93 % kertoi seuraavansa niita. Vaikka vastaukset kyselyyn jatettiin anonyymisti, erot-
taa vastauksista varsinkin lukutottumuksien osalta kirjagramin kayttajat. Kyselyn taustatie-
doissa kysyttiin, kuinka usein vastaaja lukee vapaa-ajallaan. Kolmesta vastausvaihtoeh-
dosta joka paiva kertoi lukevansa 147 eli 60 % vastaajista, viikoittain 79 eli 32 % ja loput
valitsivat vaihtoehdon harvemmin. Lisaksi kysyimme vuonna 2021 luettujen kirjojen maaraa
vapaaehtoisella avovastauskentalla, ja vastausten maara vaihteli 237 vastaajan kesken yh-
desta kirjasta 490 kirjaan vuodessa. Vastauksista lasketun keskiarvon mukaan vastaajat

lukivat vuonna 2021 keskimaarin 74 kirjaa.

Vastaajilta tiedusteltiin kyselyssa lisaksi heidan tapojaan hankkia ja saada lukuvinkkeja. Ky-
symyksessa vastaajan tuli laittaa annetut vaihtoehdot tarkeysjarjestykseen numeroilla 1-6,
siten ettd numero 1 on tarkein. Vastausvaihtoehdot olivat kirjakaupat (kivijalkaliikkeet ja
verkkokauppa), kirjasto, kirpputori, aanikirjasovellukset, Iahipiiri seka vaihtoehto jokin muu.
Kysymyksessa ei annettu erillistd avovastauskenttaa, jossa olisi voinut tarkentaa muu-vas-
tausta. Kaikki 246 vastaajaa vastasivat tahan kysymykseen. Taulukossa 1 on esitetty vas-
tausten jakautuminen annettujen vaihtoehtojen valille. Tarkeimmaksi valittiin kirjasto (59,8
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%). Toiseksi tarkeimmaksi tavaksi on valittu paaasiassa aanikirjasovellukset (29,2 %) ja kol-

manneksi tarkeimmaksi kirjakaupat (28,1 %).

Taulukko 1. Vastausjakauma, kysymys 5: Mita kautta hankit luettavaa?

1 2 3 4 5 6

kirjakaupat (kivijalkaliikkeet ja 14,2% | 21,1 % | 28,1 % | 20,7 % | 11,8 % | 4,1 %
verkkokauppa)

kirjasto 598% | 175% | 89% | 6,11% | 49% | 28%
Kirpputori 3,7% | 146 % | 24,8 % | 29,7 % | 18,7 % | 8,5 %
aanikirjasovellukset 171% 1292% | 126 % | 11,8 % | 10,6 % | 18,7 %
lahipiiri 04% [ 12,6 % | 18,3% | 27,2% |33,8% | 7,7 %
muu 49% | 49% | 7,3% | 45% |20,3% | 58,1 %

Kysymyksessa 6 selvitimme edelleen, miten vastaajat valitsivat lukemistoaan. Vastausvaih-
toehtoja oli 8, joista tuli valita kolme tarkeinta. Vastaajia oli 246. Ylivoimaisesti eniten luke-
mistoa valittiin Instagramin perusteella (88 %), ja toiseksi nousi selkeasti Iahipiirin suosituk-
set (50 %). Kuviosta 2 nakee, ettd muut vastaukset ovat jakautuneet tasaisemmin. Jokin
muu, mika -vastauksessa oli mukana avovastauskentta, johon tuli vastauksia 62. Avovas-
tauksissa esiin nousivat kustantamojen katalogit ja sahkopostilistat, eri aanikirjapalvelujen

listaukset seka TikTokin kirjayhteiso.

I 0

Lahipiirin suosituksien perusteella

Kirjaston suasitukset (henkilokunnan vinkkawkset ja _ 1%
e i 1%
kirjaston esiin nostaman lukuvinkit kirjastotilassa tai.. B
Kirjakaupat (esim. henkilakunnan vinkit, malnokset) [N 15%
Lkubaasteny [ ;75

.

'nh’::i“rﬁm
Goodreads [ 5
Muu media [N 1

I

D% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% BO% 90% 100%

Jokin muu, itk

Kuvio 2. Miten valitset lukemasi kirjat? (valitse kolme tarkeinta) (n=246)

Kysymyksissa 10 ja 11 kartoitimme, julkaisevatko vastaajat kirjasisaltdoa sosiaalisessa me-
diassa. Kysymys 10 oli pakollinen, ja siina vastaajaa pyydettiin kertomaan, jakaako han lu-

kemistaan kirjoista sisaltda Instagramissa, muualla sosiaalisessa mediassa tai ei jaa
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sisaltda lukemastaan lainkaan. Vastaajista 196 julkaisee sisaltda Instagramissa (80 %). In-
stagramin lisaksi 5 % vastaajista (12 vastaajaa) sanoo julkaisevansa kirjasisalt6d muualla
sosiaalisessa mediassa, ja 15 % (38 vastaajaa) ei jaa kirjasisaltda. Tarkensimme vastauksia
kysymyksella 11, joka oli vapaaehtoinen avokysymys. Vastaajaa pyydettiin tarkentamaan,
missa kanavissa han jakaa kirjasisaltéa. Tahan kysymykseen tuli vastauksia 176. Avovas-
tauksissa Instagram mainittiin jalleen useasti, mutta muiksi suosituiksi julkaisupaikoiksi nou-

sivat muun muassa blogit ja Facebook seka Goodreads.

Kirjagrammaaijia, eli erillista kirjasisaltéa kasittelevaa Instagram-tilia pitavia kayttajia, oli ky-
selyyn vastanneista 64 %. Suurin osa on pitanyt kirjagram-tilia vahintdan vuoden (Kuvio 3).
Yli puolet vastaajista (56 %) oli pitanyt kirjagram-tilia 1-3 vuotta ja sitéd pidempaan viidesosa
vastaajista. Tuoreempia, alle vuoden ikaisia kirjagram-tileja 24 % vastaajista. Kysyimme
avokysymyksena, kuinka vastaajat ovat paatyneet perustamaan kirjagram-tilejaan. Vastaa-

minen oli vapaaehtoista, ja vastauksia tuli 157.

56%

malle vuosi = 1-3 vuotta = kauemmin

Kuvio 3. Kuinka kauan vastaajat ovat pitaneet kirjagram-tilia. (n=172)

Moni vastaajista kertoo paatyneensa kirjagramiin blogimaailman kautta; joko he ovat pita-
neet Kirjoihin ja lukemiseen painottunutta blogia ja siirtyneet siitd luontevasti Instagramin
puolelle, tai ajatus blogin pitamisesta on kiehtonut mutta Instagramin kuvapainotteinen jul-
kaisumuoto on tuntunut helpommalta. Eras vastaaja esimerkiksi kertoi: "Pidin ennen Kir-
jablogia, jonka rinnalla aloin pitaa kirjagramia ja nyt pidan vain kirjagramia. Pidan sen visu-

aalisuudesta ja tekstin lyhyemmastd muodosta.” Instagramin ja sosiaalisen median
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aktivoituessa yha enemman painotus blogeista alkoi siirtya sosiaalisen median kanaviin.
Toinen vastaaja kirjoitti: "Kirjasisaltd alkoi siirtymaan blogimaailmasta enemman someen ja
Instagramiin, joten tuntui luonnolliselta jatkumolta jatkaa kirjasisallon tekemista myos in-
stassa.” Juuri Instagramin nopea, lyhyempi viestinta on tuntunut usean vastaajan mielesta
helpommalta blogiin verrattuna. Esimerkiksi eras vastaaja kertoi: "Olin miettinyt blogia,
mutta se vaikutti tyolaalta. Kaveri aloitti oman kirjagraminsa ja innostuin samalla aloittamaan
omani.” Kirjagram-tili on mahdollisesti perustettu myos ennen kuin kirjagramista tuli omaa
kasitettdan ja yhteiséaan Instagramiin, kuten yksi vastaajista kertoo: "Halusin perustaa eril-
lisen tilin, jossa jakaisin ja saisin lukuvinkkeja. Silloin ei viela ollut kirjagram-kasitetta eika

yhteis6a, kirjoihin keskittyvat tilit olivat lahinna blogien sivuversoja.”

Useat vastaajat mainitsevat myos, ettd lahipiirista ei 10ydy lukevia ihmisia tai lukemisesta
kiinnostuneita. "Halusin paasta puhumaan kirjoista muiden kanssa. Lahipiirissani ei oikein
lueta.” Kirjagram on ollut tallaiselle kirjakeskustelulle sopiva ja houkutteleva yhteisd. Yksi
vastaajista kirjoittaa: "Halusin jakaa lukemiseen liittyvia ajatuksia, lukea muiden ajatuksia
kirjoihin liittyen ja ihan vain katsella kirjakuvia. Lahipiirissani (irl) ei ole ihmisia, joiden kanssa
jutella lukemisesta tai kirjallisuudesta.” Kirjagram on myds koettu ehka lahipiiria vastaanot-
tavaisemmaksi intohimoiselle kirjakeskustelulle, kuten eras vastaaja kertoo: "Léysin paikan
missa saan meuhkata rauhassa kirjoista, ilman etta yleiso kyllastyy.” Osa vastaajista ei ole
valttamatta tiennyt kirjagramista tai sen laajuudesta ennen oman tilin perustamista: "Pitaa
viela sanoa, etta kirjagram on yllattanyt minut taysin. Minun oli tarkoitus tehda instagram-tili
lahinna itselleni, en edes tiennyt koko kirjagramin olemassa olosta. Oli ihana huomata etta
siellahan oli kokonainen yhteisd odottamassa.” Kirjagram on vastaajille tapa pitaa lukupai-

vakirjaa, jakaa omia lukukokemuksia ja saada uusia lukuvinkkeja.

Loysin kirjagramin sattumalta ja intohimoisena lukijansa ja kirjojen rakastaja,
tiesin heti, etta haluan tehda itselleni tilin. Tuntui kuin olisin I0ytanyt kotiin. Paik-
kaan, jossa kaikki rakastavat lukemista ja haluavat keskustella kirjoista ja kai-
kesta muusta siihen liittyvasta.

Harvat omista ystavistani lukevat kirjoja saanndllisesti (aitia ei nyt tassa las-
keta!), joten pitkdan kirjagramia seurattuani paatin perustaa myds oman tilin
jakaakseni lukuintoa ja kirjoittaakseni ajatuksiani lukemistani kirjoista. Ihan pa-
ras yhteiso, joka kasvaa ihan hirvealla vauhdilla.

Kysyimme kirjagrammaajilta, kuinka usein he julkaisevat sisaltoa. Kysymykseen tuli 180
vastausta. Vastausten perusteessa julkaisuja tehdaan paaasiassa kerran viikossa tai
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harvemmin. Vastaajista 39 % sanoo julkaisevansa jotain 2-4 kertaa viikossa, ja vain 6 %

julkaisee joka paiva. (Kuvio 4.)

9%

u joka paivd = 2-4 kertaa vilkossa = kerran vilkossa = harvemmin

Kuvio 4. Kuinka usein julkaiset kirjagramissa? (n=180)

Kyselyssa selvitimme myds mitka julkaisumuodot ovat suosituimpia. Instagram tarjoaa ny-
kyaan syotejulkaisujen lisdksi mahdollisuuden julkaista 24 tuntia nakyvissa olevia tarinoita
seka lyhyita videoita eli keloja (reels). Kysymyksessa pyydettiin laittamaan vaihtoehdot tar-
keysjarjestykseen siten, etta 1 oli suosituin. Kysymykseen tuli 186 vastausta. Julkaistessa
suosituimmaksi julkaisumuodoksi nousi syotteeseen julkaistavat kuvat, ja toiseksi suosi-
tuimpia ovat tarinat. Kelat olivat vahiten suosittuja, mihin saattaa vaikuttaa niiden julkaise-
miseen liittyva tyomaara. Kela on myos julkaisumuotona Instagramissa uusi, kun verrataan

syotteeseen ja tarinaan, eika siis ole viela valttamatta kayttajille yhta tuttu ja luonteva.

Taulukko 2: Missa muodossa julkaiset kirjagramissa?

1 2 3
tarina 2,53 % 72,6 % 2,1 %
syote 73,7 % 25,8 % 0,5 %

kela eli reels 1,1 % 1,6 % 97,3 %

Kirjagrammaajien suosiman julkaisumuodon lisaksi kysyimme samaa myds seuraamisen
nakokulmasta kysymyksessa 18. Vastaajilta siis tiedusteltiin, mitka julkaisut kiinnostavat

hanta kirjagramissa eniten. Kuten edellisessa kysymyksessa, vastaajien tuli laittaa kolme
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annettua vaihtoehtoa (tarina, syote ja kela) tarkeysjarjestykseen (Taulukko 3). Kyselyn vas-
taajista 226 vastasi tahan kysymykseen. Vastaustulokset myotailevat edellisen kysymyksen

vastauksia.

Taulukko 3. Mitka julkaisut kiinnostavat kirjagramissa eniten?

1 2 3
tarina 30,5 % 62, 8 % 6,7 %
syote 65,5 % 29,6 % 4.9 %

kela eli reels 4,0 % 7.5 % 88,5 %

Julkaisujen muodon lisaksi selvitimme millainen sisalto kirjagramissa nahdaan mielenkiin-
toisena. Vastaajilla oli mahdollisuus valita useampi annetuista vaihtoehdoista: kirja-arvoste-
lut, kuvat lukemisesta tapahtumana ("bookish”, kirjamaiset kuvat) seka haasteet. Naiden
vaihtoehtojen lisaksi vastaaja sai vastata muu, mika, jonka yhteydessa oli tekstikentta avoi-
mille vastauksille. Kiinnostavimmaksi nousivat kirja-arvostelut 97 % (Kuvio 5). Erilaiset kuvat
lukemisesta tapahtumana ("bookish”, kirjamainen sisaltd) ja haasteet olivat vastaajien mie-

lesta yhta kiinnostavia (54 %).

kirja-arvostelut 97%

kuvat lukemisesta tapahtumana {"bookish",
kirfarmaiset kuvat)
iy, mikd - 185%
0% 20% A40% B0% 20%% 100% 1209

Kuvio 5. Millainen kirjagram-sisaltd kiinnostaa? (n=233)

Kysymyksen avovastauksissa mainitaan moneen kertaan, etta kiinnostavimpia ovat esteet-
tiset ja muuten visuaalisesti kiinnostavat kuvat. Esteettisyys mainittiin tdman kysymyksen

yhteydessa myos yhdeksi syyksi kirjagram-tilin perustamiselle. Useat vastaajat ovat myos
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kiinnostuneita muusta kuin kirjasisallosta kirjagramin puolella, kuten esimerkiksi kuvista tilin

pitajasta ja taman elamasta.

Kirjagramin esteettisyyden ja visuaalisuuden voi nahda liittyvan kyselymme kysymykseen
22, jossa tiedusteltiin, kayttaako vastaaja julkaisuissaan jotakin tiettya muotoa tai tyylia.
Talla tarkoitimme tapaa julkaista erottuvasti esimerkiksi muokkaamalla kuvat aina samoin,
samantyylisella varimaailmalla tai toistuvilla asetteluilla. Vastaajista 39 % kertoi kayttavansa
julkaisuissaan jonkinlaista tehokeinoa. Yleisimpia tehokeinoja avointen vastausten perus-
teella ovat yhtenevat varimaailmat tai muuten yhteen sointuvat kuvat. Tehokeinoja I0ytyy
itse kuvien lisaksi myos tekstista. Moni mainitsee avovastauksissa kayttavansa jokaisessa
paivityksessa samanlaista rakennetta kuvatekstissa, ja mainintoja on myos tarinoissa kay-
tettyjen fonttien yhtenevaisyydesta. Suurin osa vastaajista (61 %) ei koe kayttdvansa mitaan
tyylia tai tehokeinoa, mutta on mahdollista, etteivat kaikki ole osanneet tunnistaa esimerkiksi

saman fontin kayttdéa tai yhteen sointuvaa varimaailmaa tehokeinoksi.

Julkaisuihin reagoiminen kulkee hyvin kasi kadessa sen kanssa, kuinka vastaajien omiin
julkaisuihin on reagoitu. Yleisimmin reagoidaan tykkaamalla julkaisusta tai kommentoimalla
sita. Tarinoihin reagoiminen ja yksityisviestien lahettaminen on vahaisempaa, mutta ei har-
vinaista. (Kuvio 6.) Huomionarvoista on, etta kyselyn julkaisemisen aikoihin Instagramissa
julkaistiin uusi ominaisuus tykata tarinoista. Aikaisemmin tarinoihin on voinut reagoida eri-
laisilla hymidilla, ja hymidt ovat ohjautuneet yksityisviestien puolelle. Tykkays-ominaisuutta
ei ole huomioitu kyselya tehdessa, mutta osa vastaajista on sen jo voinut huomioida naihin

kysymyksiin vastatessaan.
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Kuvio 6. Miten kirjagram-julkaisuihin reagoidaan?

Kyselyn vastaajat kokevat, ettd Covid-19-pandemialla on osittain ollut vaikutusta kirjagram-
maamiseen. Vastaajista hieman yli puolet, 56 % koki, ettéa pandemialla ei ole ollut vaikutusta.
Sen sijaan vastaajista 33 % kertoo aloittaneensa kirjagramin pitamisen pandemian aikana,
muun muassa siksi, etta lahipiirissa ei ollut muuten ketaan, jonka kanssa keskustella kir-
joista. Lisaksi 11 % on julkaissut aktiivisemmin pandemian aikana. Vaikuttaa silta, etta pan-
demialla ei ole ollut juuri vaikutusta vakiintuneisiin kirjagram-tileihin, vaan vaikutus on naky-
nyt nimenomaan tilien lisdantymisessa. Kyselyn lopun avoimeen palautteeseen oli jatetty
my0s joitain huomioita siita, ettd pandemialla on ollut niin ikdan negatiivisia vaikutuksia kir-
jagrammaamiseen: "Kysymykseen 16 olisin halunnut vastata, etta covid on vahentanyt kir-

jagrammaamista, koske se on vahentanyt myds lukemista.”
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Kuvio 7. Onko pandemialla ollut vaikutusta kirjagrammaamiseen? (n=181)

6.2 Yhteiso

Kirjagramin kayton lisaksi tiedustelimme kyselyssa kirjagram-yhteisosta ja sen merkityk-
sestd. Naihin yhteisda kasitteleviin kysymyksiin vastasivat ainoastaan kirjagram-tilien pita-
jat, eivat siis kaikki kyselyyn vastanneet. Vastaajilta kysyttiin, kokevatko he kuuluvansa kir-
jagram-yhteisoon. Kysymykseen pystyi vastaamaan kylla tai ei. Tahan kysymykseen vas-
tanneista 154 vastaajasta 88 % koki kuuluvansa kirjagram-yhteisdon. Vastaajista 54 % koki
yhteison yhtena motivaationa kirjagrammaamisen aloittamiselle. Yhteis6on kuuluminen koe-
taan vastaajien keskuudessa myos tarkeaksi oman kirjagram-tilin pitamiselle (83 %). Vas-

taajista 17 % taas ei koe yhteis66n kuulumista tarkeaksi osaksi kirjagrammaamista.

Seuraavaksi kysyimme, pitavatkd vastaajat yhteytta toisiin kirfjagram-yhteison jaseniin. Vas-
taajista 61 % (95 vastaajaa) kertoo pitavansa yhteytta, kun taas 39 % (61 vastaajaa) ei kerro
pitavansa. Tarkensimme taman jalkeen avokysymyksella, milla tavoin yhteytta pidetaan.
Vastauksia tuli 87 (Kuvio 8). Yhteydenpito keskittyy paasaantodisesti vastausten mukaan In-
stagramiin (84 vastaajaa) tai erilaisiin viestipalveluihin. Kasvokkainkin tavataan jonkin ver-

ran, mutta virtuaalinen yhteydenpito esiintyi kyselyn vastauksissa enemman.
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Kuvio 8. Kuinka pidat yhteyttd muihin kirlagrammaajiin? (n=87)

Vastausten perusteella kirjagramin yhteisé nahdaan nimenomaan avoimena ja virkistavana
hyvan mielen paikkana sosiaalisessa mediassa. Kaikki ovat tervetulleita omana itsenaan

seka juuri haluamallaan panoksella.

Kirjagramissa erityisen mahtavaa on yhteisdllisyys, joka menee yli genrerajojen
ja lukutottumusten. Kaikenlaiset lukijat ja kirjat saavat nakya ja aina kokee ole-
vansa tervetullut joukkoon. Yhtaan riitoja tai kiistoja en ole nahnyt koskaan. Lu-
keminen siis todella avartaa ja lisaa empatiaa, jos tasta voi mitaan paatella.

Eri kysymysten avovastauksista kdy myos ilmi, etta kaikki eivat valttamatta halua aktiivisesti
kuulua yhteisoon, eika se ole esimerkiksi ollut kaikille motivaatio aloittaa kirjagram-tili. Vas-
tausten perusteella kuitenkin namakin kirjagrammaajat tunnistavat yhteison olemassaolon
ja nakevat sen mahdollisuudet. Yhteydenpito yhteison muihin jaseniin ja osallistuminen eri-
laisiin haasteisiin on loppujen lopuksi taysin vapaaehtoista. Eraassa avoimessa kysymyk-
sessa vastaaja nosti esiin sen, etta ei koe kuuluvansa yhteisoon osin siita syysta, etta ei

esiinny kirjagramissa omilla kasvoilla tai nimella.

--En lue enka pida kirjagramia ystavystyakseni tai tutustuakseni, mutta jos vies-
tien kautta tutustuu muihin, se ei tietenkaan haittaa. En vihaa ihmisia Mutta
en kaipaa uusia ihmisia, vaikka kirjoista keskusteleminen onkin mukavaa. Ehka
olisi pitanyt vastata, etta kuulun kirjagram-yhteisoon, koska ehka sitten kuulun.
En tieda. Mista sen tietad? Mita se yhteisoon kuuluminen tarkoittaa?
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Lisaksi yhteis6on liittyminen nahtiin vastauksissa myds paikoin vaikeana. Kaikki vastaajat
eivat tienneet, miten yhteisdon paasisi sisalle, mika kertoo siita, etta he eivat koe yhteisoa
yhta tiiviiksi kuin toiset. Jos ei ole aktiivinen kommentoija tai reagoi jatkuvasti toisten julkai-

suihin, ei valttamatta koe itseaan yhteison jaseneksi.

Yhteisoon kuulumista ei ole taysin yksinkertaista maaritella, eika sita siita syysta kaikissa
tilanteissa valttamatta tunnisteta. Voisi nahda, etta jo se, etta julkaisee kirjagram-sisaltoa,
littaa kayttajan kirjagram-yhteisoon. Kuitenkin Instagramin kayttajat voivat julkaista kirjoihin
ja lukemiseen liittyvaa sisaltdéa tarkoittamatta sitd suoranaisesti kirjagram-sisalloksi. Omaa
tekemista saatetaan myos vahatella, eika itsea ja omaa tilia pideta tarpeeksi patevina ja
aktiivisina yhteisoon kuulumiseen: "—koen, etta en ole riittdvan pateva tai aktiivinen tai na-
kyva, etta kuuluisin "kirjagramyhteisdon” vaikka omien postausten ja tilin kautta siihen liityn-
kin. Seuraan kirjatilillani vain ja ainoastaan muita kirjatileja, joten tdhan maailmaan uppou-
tuminen on usein rauhoittavaa ja hyvaa eskapismia.” Yhtena yhteis66n kuulumisen maari-
telmana voisi pitaa tiettyjen hashtagien kayttéa julkaisuissa. #kirjagram ja #bookstagram
saattavat julkaisut kirjagram-sisaltdoa seuraavien syotteeseen. Lisaksi erilaisilla kirjagram-
haasteilla on usein oma tunnisteensa, joka julkaisuihin merkitaan. Kyselyn vastauksissa yh-
teisoon kuuluminen perustuu vastaajan omiin kokemuksiin ja tulkintoihin siita, mita kir-

jagram-yhteis66n kuuluminen tarkoittaa.

Erilaiset kirjoihin ja lukemiseen liittyvat haasteet ovat nakyva osa kirjagramia, ja ne mahdol-
listavat omalta osaltaan osallistumisen yhteisoon. Kysyimme, osallistuvatko vastaajat erilai-
siin kirjagramissa kiertaviin haasteisiin, ja 71 % kertoo osallistuvansa. Haasteisiin osallistu-
minen voidaan nahda matalan kynnyksen tapana osallistua yhteison toimintaan, ja niita voi
my0s kehittdd koko ajan lisaa. Mikali omasta mielenkiinnon kohteesta ei ole jo olemassa
haastetta, voi sellaisen kehittaa kuka vain itse. Erilaisia kirjabingoja julkaistaan tiheasti ja

niiden kautta samoista genreista kiinnostuneet voivat kohdata toisiaan.

Kyselyyn vastanneista 90 % on sita mielta, etta yhteis6dn kuuluminen vaikuttaa lukemiston
valintaan. Osa (79 %) on my0s sita mielta, etta yhteiséon kuuluminen on muuttanut lukutot-
tumuksia. Kun muutoksista kysytaan tarkemmin kysymyksessa 32, nousevat esiin erityisesti
lukemisen monipuolistuminen (81 %) seka se, etta kirjoista ja lukemisesta puhuminen on
lisdantynyt (70 %) (Kuvio 9). Taman lisaksi yhteison vaikutus on nahty myds lukemisen li-
saantymisena. Valmiiksi annettujen vaihtoehtojen lisaksi kysymykseen sai jattaa vastauk-

sen myods avoimeen kenttaan. Vastauksia tuli 20, ja niissa nousee esiin positiivinen ongelma
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lukulistan kasvamisesta. Yhteisdsta saatujen vinkkien myota omaan to be read -listaan (lista
kirjoista, jotka kiinnostavat tai jotka haluaa lukea) tulee paljon uusia kirjoja, my0s sellaisista

genreista, mita ei valttamatta muuten valitsisi.
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Luen epamman

81%

Luan monipuolisemmin

Luen sdannoallisemmin

)
=
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Puhun kirioista j2 lukemisesta ememmaEn 7056
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Kuvio 9. Miten kirjagram-yhteisé on vaikuttanut lukutottumuksiin? (n=195)

Samoissa vastauksissa tulee esiin myos lukemisen monipuolistumisen muotoja. Yksi lukee
yhteisOn vaikutuksesta enemman naisten ja vahemmistojen kirjoittamaa kirjallisuutta ja toi-
nen kokee lukevansa ylipaataan parempia kirjoja, koska kuuluu yhteisoon: "Loydan kirjoja
joita en ilman kirjagramia l6ytaisi.” Yhdessa vastauksessa myos tunnistetaan se, etta yhteiso
on vaikuttanut siihen, etta lukee ylipaataan. Yhteison vaikutukset lukutottumuksiin voivat siis

olla moninaiset ja yksilokohtaiset, ja merkitysta lukemisen kannalta on.

Otimme kyselyssa huomioon my6s pandemian mahdolliset vaikutukset yhteis66n kysymyk-
sessa 33. eli kokiko vastaaja, etta Covid-19-pandemialla on ollut vaikutusta kirjagram-yhtei-
son merkityksellisyyteen (Kuvio 10). Kysymykseen tuli 230 vastausta. Vastaajista 40 % ei
kokenut, ettd pandemialla on ollut vaikutusta yhteisén merkitykseen ja 21 % koki yhteisdn
merkityksen kasvaneen pandemian aikana. Vastaajista 39 % ei osannut sanoa, onko pan-

demialla ollut vaikutuksia.
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Kuvio 10. Pandemian vaikutus kirjagram-yhteison merkitykseen. (n=230)

Avoimista vastauksista kay kuitenkin ilmi, etta jos kirlagrammaamisen on aloittanut pande-
mian aikana, ei ole vertailukohtaa yhteison merkitykseen muussa tilanteessa. Kirjagram-
yhteisd koetaan vastausten perusteella pakokeinona pandemia-arjesta. Verkkoyhteisdssa
maantieteellisilla etaisyyksilla ei ole merkitystd ja se on ollut tapa pitda yhteytta ihmisiin
myos liikkkumisen ja sosiaalisten kohtaamisten vahennyttya. Pandemialla on ollut vaikutusta
myoOs yhteison kasvuun. Elaman hidastuminen ja rajoittuminen pienempiin ympyroihin on
motivoinut aloittamaan kirjagram-tilin pitdmisen seka lukemisen tuomisen yhteisolliseksi so-

siaalisessa mediassa.

6.3 Kirjastot

Selvitimme kyselyssa myos kirjastojen Instagram-tilien seuraamista seka syita naiden tilien
seuraamiselle. Kyselyyn vastaajista 70 % kertoo seuraavansa jonkin kirjaston Instagram-
tilia. Vastaajista osa seuraa vain yhden tai kahden lahikirjaston tileja, mutta joukossa on
myOs niin sanottuja "heavy usereita”, jotka seuraavat useaa eri kokoista kirjastoa ympari
Suomen. Seurattavien tilien maaraan vaikuttaa vastaajien kesken myos se, tydskenteleekd

esimerkiksi kirjastoalalla ja seuraa nain joitain kirjastoja myds ammattimielessa.

Kysyimme avokysymykselld, minka kirjastojen tileja vastaajat seuraavat ja miksi. Vastauk-

sissa kay ilmi, etta kirjastojen tileja seurataan paljon juuri tiedotuksen vuoksi, koska sielta
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saa tietoa kirjastossa jarjestettavista tapahtumista seka ajankohtaista tietoa mahdollisista
muutoksista aukioloajoissa. Usealla vastaajalla on seurannassa juuri niiden kirjastojen In-
stagram-tilit, joiden palveluita aktiivisesti kayttaa. Varsinaisten kirjastojen tilien lisaksi avo-
vastauksissa nousevat esiin haasteiden Instagram-tilit, esimerkiksi usea vastaaja seuraa
Helmet-lukuhaasteen tilia. Avovastauksissa nousi esiin paljon samojen kirjastojen tileja (Ku-

vio 11) seka erityisesti se, etta oma lahikirjasto on seurannassa.

oodi I !
kKalio | 1:
seindjoki NN 17
Turku [N 1-
Tampere [N 10
Ouls I 7
Lahti N ©
oma lahikirjasto [, S
Helmet-kirjastojen tilit [N 10
0 10 20 30 40 50 60

Kuvio 11. Avovastauksissa useasti mainittuja kirjastojen tileja.

Kirjastojen Instagram-tileja seurataan myds lukuvinkkien vuoksi. Tileiltd haetaan suosituksia
ja tieto uutuuksista. Useammassa avovastauksessa todettiin syyksi seuraamiselle myos
puhdas mielenkiinto kirjaston toiminnan seuraamiseen seka halu tukea oman lahikirjaston
toimintaa. Kirjaston tili jaa usein aktiiviseen seurantaan, jos sisalto on erottuvaa ja poikkeaa
ehka jotenkin siita, millaiseksi kunnan tiedottaminen ajatellaan. Eras vastaaja kertoo seu-
raavansa Kallion kirjaston Instagram-tilia ja kuvailee julkaisuja "[sellaisiksi], jotka voisivat

olla jonkun kaverini tekemia, eivat yhtaan ponaéttavia.”.
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7 JOHTOPAATOKSET

Oletimme ennen varsinaista tutkimusta, etta kirlagrammaajat ovat motivoituneita ja aktiivisia
osallistumaan heita kasittelevaan tutkimukseen. Tasta huolimatta saimme vastauksia paljon
odotettua enemman ja kyselya jaettiin pyytamatta aktiivisesti eteenpain kirfjagrammaajien
Instagram-tarinoissa ja Seinajoen kaupunginkirjaston Instagram-tililla. Seuraavassa tarkas-

telemme kyselymme tuloksia suhteessa tutkimuskysymyksiimme.

Kyselymme vastausten perusteella suuri osa vastaajista oli kijagrammaajia, vaikka se ei
ollut vaatimus kyselyyn vastaamiselle. Kirjagram on Suomessa viela ilmiéna nuori. Suurin
osa kyselyyn vastanneista kirjagrammaajista on pitanyt kirjagram-tilia 1-3 vuotta, ja kaikkein
vahiten oli heita, jotka ovat pitaneet tilia yli kolme vuotta. Toistaiseksi kirjagramin elaman-
kaari on viela lyhyt. Uusia tileja on syntynyt Covid-19-pandemian aikana useita, ja oman tilin
aloittaminen kiinnostaa monia. Mutta vaikka kirjagramilla ei ole vakiintunutta muotoa eika
ole olemassa oikeaa ja vaaraa tapaa tehda kirjagramia, tilin aloittamista arkaillaan, kun ei

olla varmoja, osaako itse tehda tarpeeksi kiinnostavaa sisaltoa.

Kayttajien ikdjakauma tuloksissa vastaa ajatustamme siita, minka ikaiset henkilot ovat aktii-
visia Instagramissa. MyoOs teoriassamme viitataan Jaakkolan artikkeliin (2020, 35) jossa
mainitaan, ettd vuonna 2018 Instagramin kayttajista 71 % oli alle 35-vuotiaita. Kyselymme-
kin perusteella nuoret aikuiset ovat Instagramissa aktiivisimpia, ja tyon teorian ja oman en-
nakkokasityksemme mukaan sama ikaryhma on aktiivisinta myos muualla sosiaalisessa
mediassa. Nuorilla aikuisilla sosiaalisen media osaaminen tulee helposti tyon kautta, ja yli
35-vuotiailla kynnys perustaa sosiaalisen median tili saattaa olla korkeampi. Alle 17-vuotias
ei valttamatta koe lukemista harrastukseksi, ja omien havaintojemme mukaan heidan sosi-
aalisen median kayttonsa on yksilo- ja kaverikeskeisempaa. Lukuharrastus I0ydetaan usein

uudestaan, kun sen saa tehda omilla ehdoillaan koulun lukutehtavien sijaan.

Ikdjakaumaa ja kyselyn vastauksia tarkastellessa tulee vaistamatta mieleen, etta padosa
kirjagrammaajista on tyoikaisia. Kirjagramia voi pitaa kayttamalla kirjastoa ja kustantamoi-
den arvostelukappaleita, mutta lukeminen ja muu kirjaharrastus kulkevat kasi kadessa.
Usein kirjagrammaijalla on omistuksessaan paljon Kirjoja, joihin uppoaa paljon rahaa.

Instagramissa julkaisuihin reagoiminen on nopeaa ja helppoa, ja muihin kirjagrammaajiin

pystyy pitamaan yhteyttd reaaliajassa. Reagointi julkaisuihin painottuu vahvasti
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tykkdamiseen, ja kuten olemme teoriassamme todenneet, tykkdaminen voi olla luonteeltaan
passiivista tai aktiivista. Julkaisuja (seka syotetta etta tarinoita ja keloja) voi jaada selaa-
maan passiivisesti ja julkaisuista tykata ilman sen suurempaa perehtymista itse sisaltoon tai
ottamatta osaa keskusteluun. Teoriassa on todettu, etta yksi kirjagramin ajatuksista on syn-
nyttaa julkaisuihin kirjakeskustelua, mutta tykkaaminen on kyselyn vastausten perusteella
ylivoimaisesti suosituin tapa reagoida julkaisuihin. Vaikka keskustelua edelleen syntyy, ny-
kyajan nopea ja lyhyt viestinta suosii tykkailya enemman kuin kommentointia. Se, etta jul-
kaisua kommentoidaan, vaatii usein sita, etta sen kohdalle pysahtyy ja etta kuvatekstin lu-

kee. Tykkailla voi vain nopean vilkaisun perusteella.

Kyselyn perusteella kirja-aiheiset julkaisut, kuten kirja-arvostelut ja erilaiset lukuvinkit, kiin-
nostavat eniten. Tydomme teoriaosassa esittelemme Jaakkolan (2020, 42) kasitteen lukeva
mind, jota han kayttaa nimenomaan Kirja-arvostelujen yhteydessa. Arvostelujensa kautta
kijagrammaaja tekee oman lukemisensa nakyvaksi seuraajilleen ja kasvattaa samalla it-
searvostustaan. Vaikka naista julkaisuista kaytetaan sanaa arvostelu, itse kirjan arviointi voi

jaada toisarvoiseksi oman lukemisen prosessin nakyvaksi tekemiselle.

Kirja-aiheisen sisallon lisaksi myds kirjagrammaajan arki kiinnostaa. Kirjagram-tilia ei ole
valttamatonta yllapitaa omalla kuvalla tai nimella, mutta samanhenkisista inmisista ollaan
kiinnostuneita myds lukemisen ja kirjaharrastuksen ulkopuolella. Julkaisut lemmikeista ja
omasta arjesta tuovat ihmista tilin takana lahemmas seuraajaa. Tama nakyy kyselyvastauk-
sissa ja erityisesti avovastauksissa siing, etta useat kirjagrammaajat kokevat I16ytaneensa
kirjagramin kautta ystavia, joihin ollaan yhteydessa myods Instagramin ulkopuolella ja joita

jopa nahdaan kasvotusten silloin kun voidaan.

Ruohonen (2020, 313) mainitsee artikkelissaan lukemisen tapojen muutoksen, kun ihmisten
ajankaytosta kilpaillaan. Tama johtaa siihen, etta myos lukevat yhteisot erilaistuvat. Tutki-
muksemme perusteella kirjagramin voi nahda tallaisena erilaistuneena lukevana yhteisona.
Yhteisolliseen lukemiseen liittyen Ruohonen (2020, 302) mainitsee kirjallisuusblogien suo-
sion nousun 2000-luvulla. Kyselyn vastausten perusteella voi havaita, etta blogit ovat edel-
leen suosittuja, mutta Instagram on noussut niiden rinnalle ja ehka jo menossa suosiossa
niiden ohi. Tulosten perusteella useat kifjagrammaajat ovat paatyneet kirjagramiin juuri blo-
gin kautta. Kuten monilla, myos meilla kirjasisallon jakaminen alkoi blogissa, mista siirtymi-
nen Instagramiin tuntui luonnolliselta. Blogia ja kirjagram-tilia yllapidetaan mahdollisesti rin-

nakkain, mutta usealla vastaajalla julkaisu on pikkuhiljaa siirtynyt taysin Instagramin
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puolelle. Yhdeksi syyksi talle kyselyvastauksissakin mainitaan Instagramin kuvapainottei-
suus ja julkaisun helppous. Kirjagramissa julkaisu voi lukemisen ja kirjojen lisaksi kasitella
my0Os aivan arkisia askareita. Instagramin tarjoamat monet keinot julkaista (tarina, syote ja
kela) mahdollistavat nopean ja vaivattoman jakamisen. Julkaisua ei valttamatta tarvitse
suunnitella etukateen, ja tarinaan voi julkaista esimerkiksi kuvan kahvikupista hyvan paivan

toivotuksella.

Kirjagram-yhteis6 koetaan tarkeaksi osaksi lukemisharrastusta. Toisille juuri yhteis6 on toi-
minut motivaationa aloittaa oman tilin pitaminen. Yhteisd on saatettu I0ytaa myos vahin-
gossa, kun on itse alkanut julkaista kirjoihin keskittyvaa sisaltéa. Kautta linjan vastauksissa
kirjagram-yhteiso todetaan positiiviseksi ja virkistavaksi paikaksi muun sosiaalisen median
valilld negatiivisenkin tunnelman rinnalla. Kirjagramissa samoista asioista kiinnostuneet ih-
miset paasevat keskustelemaan kirjoista ja lukemisesta, eika julkaisijan tarvitse olla huolis-

saan siita, jaksaako aihe kiinnostaa seuraajia.

Kangasvuo (2020) toteaa teoriassamme, etta viime vuosina kayty keskustelu lukemisesta
ja kirjoista on ollut usein ongelmakeskeista. Lukemisen vahentymista ja heikkoa lukutaitoa
puidaan julkisessa keskustelussa huolestuneena. Kirjagramissa keskustelu lukemisesta on
positiivista. YhteisOssa julkaistu sisaltdo perustuu juuri lukemisen ja kirjojen ylistamiselle.
Avokysymyksessamme siita, miten kirjagram-tilia on paatynyt pitamaan, nousee esiin halu
jakaa lukemisestaan samanhenkiselle yhteisélle. Kirjagramissa "meuhkaaminen” Kirjoista
on jopa suotavaa eika siella keskityta lukemisen ongelmiin. Kirjagram tarjoaa kayttajilleen
positiivisen yhteison omasta harrastuksesta puhumiseen ja yhteis6 nahdaan positiivisena
vaihteluna muuhun sosiaalisen median kayttéon. Tama vastaa teoriassamme esitettya
Jaakkolan ajatusta siita, etta vaikka kuvien ottaminen ja kirja-arvostelujen jakaminen on kir-
jagramille ominaista, kirjagram-yhteisOlle tarkeaa on kokemus oman lukemisen jakamisesta.
Jakamisen elementti on tarkea osa sosiaalista mediaa. Viittaamme niin ikdan Pénkan (2014,
Sosiaalisen median vaikutukset yksildlle -luku) ajatukseen, etta juuri yhteisot ja toiset ihmi-
set ovat kayttdjille sosiaalisessa mediassa kaikkein tarkeimpia. Yhteyden pitaminen uusiin

ja vanhoihin tuttuihin koetaan verkossa helpoksi.

Kuten teoriassa totesimme, Instagram ei ole yhteisona kiintea vaan ei-institutionaalinen, jo-
ten sen rajoja voi olla vaikea maaritella. Yhteisoon kuuluminen ja sen maarittely voi nain
ollen olla my06s vaikeaa, ja kyselymme vastausten perusteella kaikki eivat olleet varmoja,

kuinka yhteisdon kuuluminen maaritellaan. Omaa tekemistd saatetaan aliarvioida ja
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yhteisdn jasenena nahdaan vain aktiiviset, suuret tilit. Osa vastaajista koki yhteisdn paikoin
"sisaanpain lampenevaksi” ja yhteisoon paaseminen tuntui osasta vaikealta. Kuitenkin paa-
asiassa kirjagram-yhteiso koetaan vastaanottavaksi ja ihanaksi yhteisoksi. Yhteisossa saa

olla mukana haluamallaan panoksella, eika oikeaa tapaa olla kirjagramissa ole maaritelty.

Kirjagram-yhteisolla on odotetusti vaikutuksia myos vastaajien lukutottumuksiin. Kir-
jagramissa syotteessa nakyvat julkaisut ylittdvat genrerajoja ja tuovat laajasti kirjallisuutta
kayttajan tietoisuuteen. Monen vastaajan mukaan lukeminen on seka lisaantynyt etta moni-
puolistunut, ja kirjoista keskusteleminen on muuttunut aktiivisemmaksi myos yhteison ulko-
puolella. Kirjagramissa kirjagrammaajat innostavat toisiaan lukemaan, mutta voiko taman
nahda varsinaisena lukemaan innostamisena? Kirjagrammaajat ovat usein jo valmiiksi lu-
kevia, ja vielapa aktiivisesti lukevia, eikd innostumiseen vaadita paljoa. Ei-lukevia Instagra-

min kayttajia on vaikea tavoittaa aktiivisesti lukevan yhteison sisalta.

Covid-19-pandemialla on ollut vaikutusta lahinna yhteisén kasvuun. Pandemia-aikana uusia
tileja on syntynyt lisda, mutta vaikutukset jo olemassa oleviin tileihin ovat jaaneet vahaisiksi.
Mikali kiragrammaamisen on aloittanut pandemian aikana, ei vastaajalla ymmarrettavasti
ole vertailukohtaa muuhun tilanteeseen. Kirjagram on tarjonnut mahdollisuuden "paeta” to-
dellisuutta samanhenkisten ihmisten positiiviseen yhteisdon, missa julkaisut eivat juuri sivua
yhteiskunnan tapahtumia tai kriiseja. Inmisilla on luonnostaan tarve kuulua yhteisdon ja so-
siaalinen media on tehnyt taman tarpeen entistd nakyvammaksi (Holmberg ym. 2009, 82).
Pandemia ja sosiaalinen eristaytyminen (social distancing) veivat mahdollisuuden tavata ih-
misia ja yhteisoja kasvokkain, joten sosiaalisen median yhteis6jen merkitys on voinut muut-

tua tarkeammaksi.

Kyselyn perusteella kirjastojen Instagram-tileja seurataan aktiivisesti. Toki tulee huomioida,
etta kyselyn vastaajista suuri osa oli kifagrammaajia ja myos kysymyksen 4 perusteella
kirjaston aktiivikayttajia. Myos vastaajan ammatti esimerkiksi kirjasto- tai kustannusalalla voi
vaikuttaa siihen, miten kirjastojen sosiaalisen median sisaltdja seurataan. Kyselyyn vastan-
neiden mukaan Kirjastoja seurataan paljon ajantasaisen tiedotuksen vuoksi. Tapahtumat
kirjastoissa kiinnostavat, ja oman lahikirjaston toiminnasta halutaan olla perilla. Tileja seu-
rataan myos lukuharrastuksen nakokulmasta, ja tileilta toivotaan kirjasuosituksia ja kurkis-
tusta kirjaston tiloihin ja toimintaan. Kirjaston kayttajia kiinnostaa myos nahda, ketka kirjas-

topalveluita tuottavat.



45 (52)
Kirjaston merkitys kunnan palveluna nakyy myods kyselyn vastauksissa. Lahikirjaston In-
stagramia saatetaan seurata myos siksi, etta halutaan tukea omaa kirjastoa ja sen toimintaa.
Helposti lahestyttava ja erottuva sisaltd koetaan mielenkiintoiseksi ja seuraamisen ar-
voiseksi. Kirjastojen Instagram-tileja ei kuitenkaan valttamatta nahda osana kirjagram-yhtei-
s0a, vaan tilien paapainona nahdaan edelleen nimenomaan tiedottaminen. Kayttajana olisi
mielenkiintoista nahda, millaisia julkaisuja syntyisi, jos kirjastot ottaisivat enemman kayttoon
kirjagramin julkaisumuotoja. Osallistumalla kirjagramin haasteisiin seka kayttamalla yhtei-
sOssa yleisia hashtageja kirjastojen julkaisut |oytaisivat kijagrammajien muun syotteen se-
kaan. Toisaalta kirjagram on jo nyt taynna kirjavinkkauksia, haasteita ja kirjanostoja, eli juuri
kirjastojen suosimia lukemaan innostamisen muotoja, joten kirjastojen olisi siina mielessa

helppo paasta kirjagramin maailmaan mukaan.

Kuten tydomme teoriassa toteamme, useilla kirjastoilla on jo nyt useampia Instagram-tileja.
Esimerkiksi lastenosastolla tai musiikkiosastolla voi olla oma tilinsa ja sen myota myos
omanlaisensa sisaltd. Voisiko kirjastolla olla myds aivan puhtaasti kirjagram-tili, josta puut-
tuu julkisen organisaation sosiaaliselle medialla tyypillinen tiedottaminen ja julkaisemiselle
annetut askelmerkit? Kyselyn vastauksissa todetaan, ettd edukseen sosiaalisessa medi-
assa erottuvat niiden kirjastojen tilit, joiden sisaltd on erottuvaa, ei ponoéttavaa ja jopa haus-
kaa. Sosiaalinen media nahdaan asiakkaiden keskuudessa matalan kynnyksen kanavana
seurata organisaatiota ja olla yhteydessa. Myds organisaation puolelta sosiaalinen media
on keino tavoittaa asiakkaita reaaliajassa ja nain palaute, ja toiveet ovat heti organisaation

saatavilla.
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8 POHDINTA

Opinnaytetyon aihe valikoitui tekijdiden oman kiinnostuksen mukaan. Olemme itse osa kir-
jagram-yhteisoa ja julkaisemme saannollisesti kirjagram-sisaltoa. Yhteisoon kuuluminen on
vaikuttanut omiin ennakkokasityksiimme kirjagram-yhteison merkityksesta. Olemme nah-
neet yhteison aktiivisuuden ja kokeneet sen merkitykset omalle julkaisemiselle ja lukutottu-
muksille. Kirjagram on ilmiéna Suomessa viela melko nuori, eikd sen mahdollisuuksia ja
potentiaalia ole tutkittu taalla viela paljon. Itse kirjagrammaajina tutkimme aihetta yhteison
sisalta. Tama on varmasti vaikuttanut paitsi kyselyn kysymysten muotoiluun myos vastaus-
ten tulkintaan. Toisaalta on hyva pohtia, eroaisivatko yhteison ulkopuolelta tulevan tutkijan
tulokset paljon omistamme. Tutkimuksemme alusta asti olemme tiedostaneet taman mah-
dollisen yhteis66n kuulumiseen liittyvan eturistiridan. Olemme pyrkineet kasittelemaan ai-

hetta niin, etta yhteison ulkopuolinenkin lukija saa kasityksen tutkimuksesta ja sen tuloksista.

Aineistonkeruumenetelmana kaytetty Webropol-kysely antoi tutkimuksemme kaipaamaa ai-
neistoa. Saimme vastauksia paljon odotettua enemman, ja vastausten perusteella voi jo
tehda johtopaatoksia kirjagramista ja sen yhteisosta. Kyselya voi pitaa onnistuneena, silla
vastausten runsaan maaran lisaksi vastaukset ovat myos perusteellisia, ja vastaajat ovat
esimerkiksi avokysymyksiin vastatessaan nahneet paljon vaivaa. Suuri osa kyselyyn vas-
taajista oli kirjagrammaaijia, vaikka kysely oli avoin myos muille vastaajille. Tahan on vaikut-
tanut varmasti esimerkiksi kyselyn jakaminen juuri omalla kirjagram-tilillamme. Varmasti ky-
selymme olisi voinut olla viela perusteellisempi ja tarkempi. Tyon teoreettinen tausta koostui
l&ahes taysin kotimaisista lahteista. Ulkomaisilla lahteilld aiheeseen olisi varmasti saanut
enemman nakokulmaa ja laajuutta, mutta koska halusimme tutkia kirjagram-ilmiéta nimen-
omaan Suomessa, teimme linjauksen keskittya kotimaisiin lahteisiin. Tuloksia tarkastelles-
samme totesimme, etta haasteisiin osallistumisesta olisi voinut kysya myos avokysymyk-
sella. Nyt haasteista saatu aineisto jaa ohueksi. Tata voisi tutkia mahdollisessa jatkotutki-

muksessa.

Tutkimuskysymykset pohjautuvat osin myods omiin ennakkokasityksiimme kirjagramista.
Tutkimuskysymyksemme muuttuivat tyoprosessin aikana useasti, ennen kuin ne saivat lo-
pullisen muotonsa. Meille oli jo prosessin alusta selvaa, mita tutkimme ja mita halusimme
selvittda, mutta sen sanallistamiseen meni aikaa. Lopulliset tutkimuskysymykset vastaavat

mielestamme tutkimusongelmaamme ja saimme kysymyksiin myds vastauksia. Tyoskentely
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eteni ennakkoon suunnitellussa aikataulussa ja koemme, ettd parina tydskennellessa

saimme keskusteltua aiheesta monipuolisesti.

Tutkimuksemme perusteella kirjagramin elamankaari on viela Suomessa melko lyhyt. Tilit
ovat paaasiassa nuoria ja jatkotutkimusta voisi tehda esimerkiksi siita, kuinka kirlagrammaa-
jat aloittavat ja mahdollisesti lopettavat kijagrammaamisen. Alkaako harrastus aktiivisena
ja hiipuu pikkuhiljaa vai loppuuko se aktiivisen alun jalkeen kokonaan? Olisi myds mielen-
kiintoista tutkia, onko olemassa jotain keskimaaraista aikaa, jonka verran tilia jaksetaan pi-

taa ylla.

Tutkimuksesta saa suuntaa antavan kuvan myos siita, millaisia kirjastojen Instagram-tileja
seurataan ja miksi. Kirjastoihin liittyvia kysymyksia ei ollut kyselyssamme paljon, silla tutki-
muksemme liittyi nimenomaan kirjagram-yhteisoon. Vaikka emme keskittyneet kirjastojen
tileihin, koemme, etta tutkimuksemme tuloksista on hyotya myos kirjastojen sosiaalisen me-
dian kaytolle. Kirjastojen Instagram-tilit voisivat olla oma kiinnostava tutkimuksensa. Kyse-
lyymme vastanneet seuraavat aktiivisesti esimerkiksi lahikirjastojensa Instagram-tileja, mika
viittaa siihen, etta he ovat todennakaisesti jo valmiiksi kirjaston asiakkaita. Vastausten pe-
rusteella aloimme pohtia, tavoittaako kirjaston Instagram-tili mahdollisia ei-kayttajia lain-

kaan.

Tutkimuksen edetessa pohdimme paljon kirjagram-tilin ja kirjaston Instagram-tilin eroja. Mie-
leemme tuli paljon ideoita kirjastojen ja kirjagramin mahdollisesta yhteistydsta. Esimerkiksi
kustannusala on valjastanut kirjagramin tehokkaasti omaksi mainostajakseen. Arvostelu-
kappaletta vastaan kirjagramissa julkaistaan uutuuksista kayttajalahtoisia arvosteluja ja
vinkkeja, joilla kustantamon uutuudet saavat nakyvyytta. Kustantamojen lisaksi suuri osa
kaupallisista toimijoista tekee yhteistyota sosiaalisen median vaikuttajien kanssa. Kirjasto ei
toki ole voittoa tavoitteleva kaupallinen toimija, mutta aktiivinen tapahtumien ja kampanjoi-
den jarjestaja. Voisiko kirjastoilla olla enemman yhteistyota kirjagrammaajien kanssa? Kaik-
kia yhdistada into lukemiseen ja kirjoihin ja kirjastoja lukemaan innostamiseen velvoittaa
mya0s kirjastolaki. Voisiko kirjagrammaajat nahda sosiaalisen median kirjavaikuttajina, joiden

kanssa tehdylla yhteistydlla pystyttaisiin lukemaan innostamaan?

Alkuperainen suunnitelmamme oli tarkastella tutkimuksessa myos kirjagramissa syntyvaa
kommentointia, sen maaraa ja sisaltéja. Tahan suunnittelimme kayttdvamme netnografisia

menetelmia. Haasio (2019, 171) selittda netnografisia menetelmia kirjassaan tietoverkkojen
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tutkimuksessa hyddynnettyna menetelmana, jossa tutkitaan esimerkiksi jonkin tietyn verk-
koyhteison toimintaa. Kommentoinnin ja sen sisaltdjen tarkastelu olisi mielenkiintoinen jat-

kotutkimuksen aihe.

Kirjagram on tutkimuskohteena mielenkiintoinen, ja jatkotutkimukselle on aiheita loputto-
masti. Positiivinen keskustelu lukemisesta ja kirjoista on tarkeaa vastapainoa kaikelle kriitti-
selle keskustelulle lukutaidon heikkenemisesta ja kirjojen kuolemasta. Tutkimuksen aikana
kirjagram-yhteisosta on tullut meillekin yhteison jasenina entista tarkeampi. Saimme yhtei-
solta hakellyttavan paljon vastauksia kyselyyn, ja ilman tata aineistoa emme olisi saanut

tutkimusta tehtya.
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Kysely kirjargamin kaytosta ja kirjagram-yhteison merkityksesta

Pakolliset kysymykset merkitty tahdella (*)

Selvitamme kyselylla Instagramin kirjagram-sisallon julkaisemista, seuraamista seka kir-
jagramiin muodostuneen yhteisén merkitysta ja vaikutusta. Kysely on osa Seindjoen am-
mattikorkeakoulun kirjasto- ja tietopalvelualan tutkinto-ohjelman opiskelijoiden Katri Kylma-
korven ja Sallamari Siekkisen opinnaytetyota. Kyselyyn vastataan nimettomasti, ja vas-
taukset kasitellaan luottamuksellisesti. Vastauksia ei kayteta muuhun kuin opinnaytetyo-

hon. Kysely on auki 22.3.-3.4.2022. Vastaamiseen menee aikaa 5-10 minuuttia.

SelvitdAmme kyselyssa vastaajien lukemista. Lukemista on monenlaista ja sen tavat ovat
moninaiset. Tassa kyselyssa rajaamme lukemisen kuitenkin kauno- ja tietokirjallisuuden

lukemiseen ja aanikirjojen kuuntelemiseen.

Tassa kyselyssa tarkoitamme kirjagram-tililla Instagram-tilia, jolla julkaiset paaasiassa kir-
jasisaltoa. Taman lisaksi sinulla voi olla henkilokohtainen Instagram-tili, jolla et julkaise kir-
joista. Kyselyyn vastaaminen ei edellyta kirjagram-tilia. Kirjagram-yhteisén on In-
stagramissa kirjasisallon ymparille muodostunut yhteiso. Yhteisdssa julkaistaan kirjoihin ja
lukemiseen liittyvaa sisaltda ja sen sisalla kiertaa esimerkiksi erilaisia kirja-aiheisia haas-

teita.

1. 1ka*

o 17 tai alle

o 18-25

o 26-35

o 36-45

O

46 tai yli

2. Kuinka usein luet vapaa-ajallasi?*
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o joka paiva

o Vviikottain

o kuukausittain

o harvemmin

3. Kuinka monta kirjaa luit vuonna 20217 (avoin kysymys)

4. Kaytatks kirjastoa?*

o kylls

5. Mita kautta hankit luettavaa? Laita vaihtoehdot tarkeysjarjestykseen numeroilla 1-6

siten, ettd numero 1 on tarkein. Muista valita kaikki.

kirjakaupat (kivijalkaliikkeet ja verkkokauppa) 123456

kirjasto 123456
Kirpputori 123456
aanikirjasovellukset 123456
lahipiiri 123456
muu 123456

6. Miten valitse lukemasi kirjat?* (valitse kolme tarkeinta)

o lahipiirin suosituksien perusteella
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o kirjaston suositukset (henkilokunnan vinkkaukset ja kirjaston esiin nostamat

lukuvinkit kirjastotilassa tai sosiaalisessa mediassa, esim. kirjanayttelyt)

o kirjakaupat (esim. henkildkunnan vinkit, mainokset)

o lukuhaasteet

o Instagram

o Goodreads

o muu media

o jokin muu, mika

7. Seuraatko kirjasisaltoon keskittyvia kirjagram-tileja?*

o kylls

8. Seuraatko jonkin kirjaston Instagram-tileja?*

o kylla

9. Minka kirjastojen tileja seuraat ja miksi? (avoin kysymys)

10. Jaatko lukemistasi kirjoista esimerkiksi kuvia tai arvosteluja sosiaalisessa medi-

assa?*

o kylla, Instagramissa

o kylla, muussa sosiaalisen median kanavassa
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o enjaa

11.Missa kanavissa jaat kirjasisaltoa? (avoin kysymys)

12.Pidatko erillista kirjasisaltoa kasittelevaa Instagram-tilia?*

o kylla

13.Kuinka kauan olet pitanyt kirjagram-tilia?

o alle vuosia

o 1-3 vuotta

o kauemmin

14.Mika sai aloittamaan kirjagrammaamisen? (avoin kysymys)

15.Kuinka usein julkaiset kirjagram-sisalt6a?

joka paiva

o

o 2-4 kertaa viikossa

o kerran viikossa

o harvemmin

16.0nko Covid19-pandemialla ollut vaikutusta kirjagrammaamiseesi?

o kylla; aloitin kirjagrammaamisen pandemian aikana

o kylla; olen julkaissut aktiivisemmin pandemian aikana

o pandemialla ei ole ollut vaikutusta
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17.Mika on suosimasi julkaisumuoto kirjagramissa? Laita vaihtoehdot tarkeysjarjestyk-

seen numeroilla 1-3 siten, ettd numero 1 on tarkein. Muista valita kaikki.

tarina 123
syote 123
kela eli reels 123

18. Mitka julkaisut kiinnostavat sinua kirjagramissa eniten? Laita vaihtoehdot tarkeysjar-

jestykseen numeroilla 1-3 siten, ettda numero 1 on tarkein. Muista valita kaikki.

tarinat 123
syote 123
kela eli reels 123

19.Minkalainen kirjagram-sisaltd kiinnostaa sinua eniten? (voit valita useita)

o kirja-arvostelut

o kuvat lukemisesta tapahtumana ("bookish”, kirjamaiset kuvat)

o haasteet

o muu, mika?

20.Milla tavoin tyypillisesti reagoit julkaisuihin kirjagramissa? (voit valita useita)

o tykkaamalla

o kommentoimalla

o reagoimalla tarinoihin
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o Yyksityisviesteilla

o en reagoi

21.Milla tavoin tyypillisesti omiin julkaisuihisi reagoidaan? (voit valita useita)

o tykkaamalla

o kommentoimalla

reagoimalla tarinoihin

(@]

yksityisviesteilla

(@]

O

julkaisuihini ei reagoida

22.Kaytatko julkaisuissasi jotain tiettya tyylia, tehokeinoa tai muotoa? (tapa julkaista

erottuvasti, esim. kuvien reunukset, tasainen varimaailma, toistuva asettelu...)

o kylls

23.Millaista tyylia, tehokeinoa tai muotoa kaytat? (avoin kysymys)

24 . Koetko kuuluvasi kirjagram-yhteis6on?

o kylls

25.Koitko yhteisdbn motivaatioksi aloittaa kijagrammaamisen?

o kylla
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26.Koetko yhteis66n kuulumisen tarkeaksi kirjagram-tilin pitamiselle?

o kylla

27.Pidatkd yhteytta yhteisén muihin jaseniin?

o kylla

28.Mita kautta? (avoin kysymys)

29. Osallistutko kirjagramissa kiertaviin haasteisiin? (esimerkiksi lukuhaasteet, kuva-

haasteet...)

o kylls

30. Valitsetko lukemistoasi kirjagram-julkaisujen perusteella?

o kylla

31.0nko yhteis66n kuuluminen muuttanut lukutottumuksiasi?

o kylla

32.Milla tavoin yhteis66n kuuluminen on muuttanut lukutottumuksiasi? (voit valita

useita)
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o luen enemman

o luen monipuolisemmin

o luen saannollisemmin

o puhun kirjoista ja lukemisesta enemman

o muulla tavoin, miten?

33.0nko Covid19-pandemialla ollut vaikutusta kirjagram-yhteison merkityksellisyyteen?

o kylla, koen yhteison merkityksellisemmaksi kuin ennen

O €en osaa sanoa

o pandemialla ei ole ollut vaikutusta

34.Milla tavoin yhteisosta on tullut merkityksellisempi/tarkedmpi? (avoin kysymys)

35.Haluaisitko viela sanoa jotain tai antaa palautetta kyselysta? (avoin kysymys)
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