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Nuorten lisaantynyt radiohiljaisuus

- Keinoja mediayhtié Bauer Medialle tavoittaa nuorta yleis6a

Taman opinnaytetydn tarkoituksena oli 10ytad keinoja, joilla mediayhtié Bauer
Media voisi jatkossakin houkutella nuorta yleis6a kanaviensa alustoille. Ty lisasi
myos kohderyhman tuntemista. Aihetta lahestyttiin kirjallisuuslahteiden lisaksi
haastattelemalla kahta radioalan ammattilaista seka 15—24-vuotiaita nuoria.

Opinnaytetyon edetessa l6ytyi tiettyja avainasemassa olevia teemoja, joista |0ytyi
viisi keinoa nuoren yleison tavoittamiseen: 1. Radiokanavan jalkautuminen
sosiaaliseen mediaan, jossa ollaan mukana ilmidissa yhdessa nuorten kanssa 2.
Kohderyhmalle RadioPlay-sovelluksen esille tuominen 3. Nuorten arkea lahella
olevien aiheiden kasittely ja niista puhuminen nuoren yleisdn arvoja kunnioittaen
4. Samaistuttavat juontajat studiossa 5. Kanavan luominen yhteisoksi.

2020-luvulla trendikas radiokanava on nuorten ilmidissa mukana oleva
hybridimedia, joka Iuo nuorelle tunteen yhteenkuuluvuudesta. Nuoria
tavoittelevalla kanavalla juontaja on sisallontekija, joka elaa ja hengittaa
kohderyhmansa kanssa samaa arkea.

Nuorisokanavan kohdalla on otettava huomioon sama asia kuin muutakin mediaa
tehdessa: oma kohderyhma on tunnettava, jotta osataan tehda puhuttelevaa ja
sitouttavaa sisaltoa.
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Increased radio silence among young people

- Ways for media company Bauer Media to reach young audiences

The purpose of this thesis was to find concrete ways in which the media company
Bauer Media could continue to attract young audiences to the platforms of its
channels. The work also increased the knowledge of the target group. In addition
to literature sources, the topic was approached by interviewing two radio
professionals and young people aged 15-24.

As the thesis progressed, certain key themes were found, including five ways to
reach a young audience: 1. A radio channel should be present in social media,
where the phenomena are involved with young people 2. Bringing the RadioPlay
application to the target group 3. Talking about topics close to a young person's
everyday life and dealing with the values of young people 4. ldentifying
presenters in the studio 5. Creating a channel as a community.

In the 2020s, the trendy radio channel is the hybrid media involved in the
phenomena of young people, which gives young people a sense of belonging. In
a channel aimed at young people, the radio host is a content creator who lives
and breathes the same everyday life as his/hers target group.

In the case of the radio channel for young people, the same thing must be taken
into account as in the case of other media: you have to know your own target
group in order to be able to make influential content.
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1 Johdanto

Radiolla menee tata kirjoittaessa Suomessa todella hyvin. Suomalaiset
kuuntelevat radiota ahkerasti, silla se tavoitti vuoden 2021 aikana 88 prosenttia
suomalaista eli 4,4 miljoonaa henkilda viikoittain (RadioMedia 2022). Koko
audiokentta elda uutta menestyskauttaan ja on murroksen edessa, kun uusien
audiopalvelujen perustaminen on merkittavasti helpompaa verrattuna
aikaisempaan (Lassila 2021). Aanikirjojen myynti jatkaa kasvuaan (Suomen
Kustannusyhdistys 2021) ja podcastit tavoittavat kuuntelijoita aikaisempaa
laajemmin (Aho 2020). Vaikka radio on vahvasti mukana muutoksessa, on sen
jaettava kuuntelijat muiden uusien audiosisaltdjen tuottajien kanssa (Lassila
2021).

Vaikka radiolla menee mainettansa paremmin, nuoren yleisbn maara
radiokanavilla on vahentynyt 2010-luvulla (Aho 2022). Iimié voi osittain selittya
nuorten median kulutuksen hajanaisuudella ja myoOs jatkuvalla muutoksella,
minka& myota kohderyhman tavoittamiseen kaytettavat keinot on tarkea pitaa ajan
tasalla (Matikainen 2011, 14). Kohdeyleison kiinnostuksen kohteiden
tunnistaminen ja niihin vastaaminen on aina ollut yksi haasteista, joihin

mediatalot pyrkivat vastaamaan.

Tassa opinnaytetyossa tutkitaan nuorten kiinnostusten kohteita ja median
kulutusta seka selvitetaan radion kuuntelutottumusten kehittymista tahan
paivaan. Tydssa etsitaan syitd nuoren yleison vahentymiseen radiotaajuuksilla.
Opinnaytetyon tavoitteena on I10ytaa konkreettisia keinoja, joilla mediayhtio Bauer
Media voisi jatkossakin houkutella nuoria kanaviensa alustoille. Opinnaytety6n
kohderyhma on 15-24-vuotiaat nuoret. Tyo tulee tarjoamaan mediatalolle tapoja
tavoittaa nuorta yleis6a ja edistda kohderyhman tuntemista. Opinnaytetyd

kohdistuu kotimaisiin valtakunnallisiin radiokanaviin.
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Opinnaytety6 on tehty toimeksiantona mediayhtié Bauer Media Oy:lle kevaalla
2022. Lahestyin mediataloa mahdollisena toimeksiantajana ja viestinvaihdon
yhteydessa selvisi nuoren yleison tavoittamisen herattavan kysymyksia. Naista
kysymyksista muodostui aihe opinnaytetyolle. Aiheeseen perehtyminen on myds
itselleni mielekasta, silla olen tyoskennellyt toimittajana radio Auran Aalloilla, ja

ajankohtaiset teemat radion ymparilla tyonkuvani myoéta kiinnostavat.

Aiheen kasittely aloitetaan esittelemalla opinnaytetyossa kaytetyt menetelmat
seka kerrotaan opinnaytetyon toteutuksesta. Neljannessa luvussa selvitetaan
taustatietoa nuorten vapaa-ajan kaytosta seka median kulutuksesta. Viimeisissa
luvuissa esitetaan opinnaytetyon tuloksia ja pohditaan tyon

kayttomahdollisuuksia.
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2 Toimeksiantajan esittely

Bauer Media Oy on suomalainen mediayhtido, joka on osa kansainvalista
perheyritystd Bauer Media Groupia. Suomessa Bauer Media on markkinajohtaja
kaupallisen radion kuuntelussa seka mainosmyynnissa mitattuna. (Bauer Media
2022a.)

Mediatalon kanavaperheeseen kuuluu 16 kanavaa, joista eniten kuuntelijoita
tavoittavat viikoittain Radio Nova, Iskelma ja Radio Nostalgia (Bauer Media
2022b). Bauer Median kanavista hittimusiikkia soittavaa NRJ:ta tehdaan
erityisesti alle 30-vuotiaita nuoria ajatellen. Mediatalon omistuksessa olevien
Suomirapin ja Basson kohderyhmat ovat NRJ:sta poiketen hieman vanhemmat,

noin 30-vuotiaat nuoret aikuiset. (Karjalainen 2022.)

Bauer Media on kahden viime vuoden aikana kasvattanut liiketoimintaansa ja
vahvistanut asemaansa maamme audiobisneksessa, kun se hankki
yrityskauppojen myoéta Radio Classic - ja Basso-kanavien toimiluvat vuonna 2020
(Aromaa  2020). Vuotta ~mybhemmin mediatalo osti porilaisena
paikallisradioyhtiona aloittaneen Mediatakojat Oy:n, joka perustamisensa jalkeen

laajensi toimintaansa myds muualle Suomeen (Pukkila 2021).

Mediatalolla on radiokanaviensa lisaksi myos digitaalisen kuuntelun palvelut
RadioPlay ja Podplay, jotka tarjoavat alustat podcastien seka nettiradion
kuunteluun (Bauer Meida 2022b). Bauer Median keskeisimpia arvoja ovat

uteliaisuus, tavoitteellisuus ja yhdessa tekeminen (Bauer Media 2022a).
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3 Menetelmat ja aineistot

Johdannossa Kkerrottiin nuorten vahentaneen radion kuuntelua viimeisen
kymmenen vuoden aikana. Ilmioon etsitaan syita ja sita tarkastellaan
yksityiskohtaisemmin luvussa nelja. Taman opinnaytetyon tarkoituksena on
I0ytaa konkreettisia keinoja, joilla Bauer Media voisi jatkossakin houkutella
nuorta yleisbd kanaviensa eri alustoille ja mahdollisesti saada myds uusia
sitoutuneita kuuntelijoita. Opinnaytety0 tarjoaa mediatalolle tapoja tavoittaa

nuoria ja edistaa kohderyhman tuntemista.

Lahdin etsimaan opinnaytetyon tutkimuskysymykseen vastausta tilastotiedoista,
kirjallisista lahteista seka haastatteluista saatujen tietojen kautta. Valitsin
haastateltaviksi Bauer Median kahden radiokanavan ohjelmapaallikon seka
pitkddn median ja radion parissa tutkimustyotd tehneen  tutkimus- ja
kehityspaallikon. Haastateltaviksi valituilla radioalan ammattilaisilla on pitka
kokemus radion kanssa tyoskentelysta, mika tarjoaa tyohoni laajan nakemyksen

radion toimintaymparistosta ja sen mahdollisuuksista.

Kahden asiantuntijahaastattelun lisaksi lahdin selvittdamaan nuorten median
kulutusta ja suhdetta radioon haastattelemalla opinnaytetydn kohderyhman
ikaisia 15—24-vuotiaita nuoria, silla he ovat parhaita antamaan suorimman ja

ajantasaisimman vastauksen nuoria talla hetkella kiinnostaviin aiheisiin.

3.1 Haastateltavien esittely

Riina Aho on pitkan linjan ammattilainen median ja radion tutkimuksessa. Aho
aloitti mediatoimiston tutkimusyksikossa ja oltuaan siella pari vuotta han siirtyi
kaupallisten radioiden kattojarjestd RadioMediaan, joka tarvitsi henkil6a
tutkimusyksikon vetdjaksi. Nykyaan Aho toimii RadioMedian tutkimus- ja
kehityspaallikkona. Toiminnan sydan on itse radio, mutta RadioMedia seuraa
tutkimus- ja kehityspaallikkd Riina Ahon mukaan (henkildkohtainen tiedonanto
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15.3.2022)" myds kuluttajakayttaytymista ja audion kuuntelua yleisesti. Ahon tyo
on tietaa, miten radio istuu audiokenttaan. Parikymmenta vuotta sitten han tuli

hyvin eri nakodiseen radiomaailmaan ennen digitalisaation Iapimurtoa.

Myds opinnaytetyon toinen asiantuntijahaastateltava on aloittanut tyonsa radion
parissa yli 10 vuotta sitten aikaa ennen sosiaalisen median kayton yleistymista
Suomessa, kun nuorisokanava NRJ tavoitti 800 000 viikkokuuntelijaa. Nykyaan
ainoastaan maan suurimmat kaupalliset radiot vyltavat Bauer Median
ohjelmapaallikkd Riikka Karjalaisen mukaan samaan. (Henkilokohtainen
tiedonanto 22.2.2022.)

Riikka Karjalainen on toiminut NRJ:lla ja Radio Nostalgialla markkinoinnin,
tapahtumien seka sosiaalisen median parissa. Hanella on kokemusta myds
radiostudion puolelta, kun han juonsi NRJ Perjantai -ohjelmaa. Nuorisokanavalla
pitkan uran tehneelle Karjalaiselle nuori kohderyhma on siis hyvin tuttu. NRJ:Ita
Karjalainen siirtyi ohjelmapaallikdksi luotsaamaan Basso- ja Suomirap-kanavia

niiden aloittaessa toiminnan vuonna 2020.

Opinnaytetyon tutkimusryhmaan osallistui kymmenen 15-24-vuotiasta eri
koulutustaustaista nuorta. Ryhman osallistujista nuoremmat suorittivat
peruskoulua tai toisen asteen tutkintoa ja vanhemmat olivat tydelamassa tai
korkeakoulussa. Myos heidan asuinymparistonsa olivat erilaisia. Asuinpaikat
sijaitsivat maaseudulla, taajamissa sekd isoissa ja keskikokoisissa
kaupungeissa. Tutkimusryhmalaiset pysyvat opinnaytetydssa anonyymeina, silla

henkilotietojen julkaiseminen ei vaikuta tutkimuksen tuloksiin.

Pyrin rajaamaan ryhmasta pois media-alaa opiskelevat, jotta tutkimusryhman
vastaukset edustaisivat mahdollisimman hyvin nuorta kohderyhmaa.
Kokemukseni mukaan media-alaa opiskelevalla nuorella on todennakdisemmin

keskivertoa laheisempi suhde radioon.

1 Jatkossa (Aho 2022)
2 Jatkossa (Karjalainen 2022)
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3.2 Asiantuntijoiden ja tutkimusryhman teemahaastattelut

Haastattelu on menetelma, jossa tutkijan tehtdvana on valittaa kuvaa
haastateltavan ajatuksista ja tiedoista. Haastattelu on vuorovaikutustilanne, jonka
luonteenomaisia piireita on ennalta suunniteltu sisaltd seka osallistujen roolijako
haastateltavaan ja haastattelijaan. Menetelman tavoitteena on saada luotettavaa
tietoa tutkimusongelman kannalta tarkeilta alueilta. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 41—
43.)

Haastateltavilta saadut tiedot on opinnaytetydossa keratty puolistrukturoidun
haastattelun keinoin.  Puolistrukturoitua haastattelua kutsutaan myods
teemahaastatteluksi. Se etenee nimensd mukaisesti ennalta paatettyjen
teemojen varassa, mutta muista puolistrukturoiduista haastattelumenetelmista
poiketen kysymyksia ei esitetd kaikille samalla tavalla. Teemahaastattelu tuo
tutkittavien aanen kuuluviin ja vapauttaa paaosin haastattelun tutkijan
nakokulmasta. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 48) Opinnaytetyon
asiantuntijahaastatteluissa kasiteltiin radion kehittymista tahan paivaan ja
pohdittiin radion mahdollisuuksia tulevaisuudessa. Asiantuntijat kertoivat myos
nakemyksensa nuorista kohderyhmana (ks. lite 1). Tutkimusryhmaan
osallistuneiden nuorten haastatteluissa keskityttiin radion kuuntelutottumusten
kertomiseen ja oman ihannekanavan ideointiin (ks. liite 2). Nuorten kysymyksia
suunnitellessani hyddynsin aiempia vastaavia opinnaytetoitd kysymysrungon

rakentamisessa (ks. esim. Sorsa 2021).

Opinnaytety6ssa on annettu paljon painoarvoa asiantuntijahaastatteluille seka
tutukimusryhmalta saatuihin vastauksiin ja naista tehtyihin paatelmiin. Tasta
syysta teemahaastattelu valikoitui parhaaksi tavaksi kerata aineistoa verrattuna
esimerkiksi lomakehaastatteluun, joka ei tarjoa mahdollisuutta tarkentaviin
kysymyksiin ja on teemahaastattelua ohjailevampi. Lomakehaastattelun etuna on
siita saatavien vastausten noepampi analysointi, mutta koen teemahaastattelun
antavan paremman kokonaiskasityksen tutkittavasta aiheesta. (Hirsjarvi & Hurme
2001, 45.)
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3.3 Opinnaytetyon toteutus

Kaksi opinnaytetyon asiantuntijahaastattelua tein yksilohaastatteluina, jotta
molemmat haastateltavat saivat kertoa aiheesta omasta ydinosaamisestaan
kasin. Tutkimus- ja kehityspaallikkd Riina Ahon haastattelupaivaksi valikoitui
tiistai 15.3.2022 ja ohjelmapaallikkd Riikka Karjalaisen kanssa haastattelu tehtiin
tiistaina 22.2.2022.

Tutkimusryhman haastattelut tein seka ryhma- etta yksilohaastatteluina. Ryhman
osallistujista 15—19-vuotiaat osallistuivat samaan ryhmahaastatteluun, jolloin
sain nopeasti tietoa viideltd tutkimushenkildltd samanaikaisesti (Hirsjarvi &
Hurme 2001, 63).

Loput viisi tutkimusryhman henkilda olivat 20-24-vuotiaita nuoria. Jaoin
tutkimushenkilét ian perusteella kahteen eri haastatteluryhmaan, jotta
haastattelutilanteessa ryhmadynamiikka olisi mahdollisimman tasainen.
Ikaerojen tuoma valtahierarkia saattaa vaikuttaa tutkimuksessa siihen, kuka
ryhmassa puhuu ja mitd sanotaan. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 63.) Aikataulujen
sovittamisvaikeuksista johtuen paadyin toteuttamaan 20-24-vuotiaiden

tutkimushenkildiden haastattelut yksildhaastatteluina.

Tein haastattelut pitkistd valimatkoista seka Covid-19 -pandemiasta johtuen
etayhteyksin. Toteutin haastattelut Microsoft Teams -viestintaalustan avulla, joka
mahdollistaa videotapaamisten tallentamisen. Haastattelujen paatyttya litteroin

tallenteet analysointia varten.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Kaisa Uusi-Kraapo
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4 Radion rooli nuorten pirstaloituneessa media-arjessa

Radiolla on ollut iso rooli nuorelle yleisdlle 1990-luvulla, kun nuoret kasvoivat
radion parissa. Nykypaivana nuoret kasvavat radion sijaan sosiaalisen median
kanssa ja radion merkitys nuorelle on muuttunut. 2020-luvulla media-arki on
monipuolistunut ja radion rinnalle on tullut lisda vaihtoehtoja. (Karjalainen 2022.)
Nuoren yleison suhdetta radioon selvitetaan tassa opinnaytetydssa lahestymalla

kohderyhman vapaa-ajan kulutusta.

Nuoresta kohderyhmasta on haastava muodostaa ajantasaista tarkkaa kuvaa,
silld se on ryhmistd monimuotoisin ja vaihtelevin. Oma elamantyyli ja tarpeet
maarittelevat vahvasti yksilon vapaa-aikaa, jossa trendit kulutetaan nopeasti

loppuun uusien tullessa tilalle. (Aho 2022.)

4.1 Media on osa nuorten aktiivista vapaa-aikaa

Tuoreimman nakemyksen nuorten vapaa-aikaan seka median kayttoon antaa
Lasten ja nuorten vapaa-aikatutkimus, jota valtion nuorisoneuvosto julkaisee
saannollisesti. Vuonna 2021 vapaa-aikatutkimuksesta saatujen tulosten mukaan
nuoret vanhemmista sukupolvista poiketen painottavat vapaa-ajan ja kavereiden
tarkeytta. Haastattelututkimuksissa ihmissuhteet ovat terveydentilan lisaksi

eniten yhteydessa nuoren yleiseen tyytyvaisyyteen. (Salasuo ym. 2021, 51.)

Nuoren kokemaa tyytyvaisyyttd vapaa-aikaansa nayttaisi lisdavan myos
harrastamisen saanndllisyys. Tyytyvaisimpia olivat ne nuoret, jotka viettavat
paivittdin aikaansa neljan tai useamman harrasteen parissa. Suosituimpia
paivittaisia aktiviteetteja olivat tietokone- tai konsolipelien pelaaminen, Kirjojen
lukeminen ja ravintoloissa kaynti. Yhteys tyytyvaisyyteen  pysyy

samansuuntaisena myos viikkotasolla. (Salasuo ym. 2021, 42—43.)

Turun AMK:n opinnaytety6 | Kaisa Uusi-Kraapo
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Media on nykypaivana lasna arjen jokaisessa hetkessa, ja digitaalisuuden
laheisyys nakyy myos nuorten harrastuksissa. Videopelit ovat olleet suosittuja
pitkdan, mutta myos lukeminen ja kuvaaminen ovat viime vuosina nostaneet
suosiotaan. |Imid on selitettavissa digitaalisen teknologian kehityksella.
Aanikirjojen yleistyminen on saattanut innostaa nuoria lukuharrastuksen pariin, ja
alypuhelin  taskussa madaltaa kynnysta valokuvaamiseen. Valtion
nuorisoneuvoston tutkimukseen vastanneista nuorista joka viides kertoi
kuvaavansa paivittain. (Salasuo ym. 2021, 44.) Koska digitaalisista laitteista
etenkin puhelin linkittyy selvasti nuorten harrastuksiin, myos radion kannattaa
hyodyntaa tata mahdollisuutta, jotta radion kuuntelusta tulisi vahvemmin osa

nuoren vapaa-aikaa. Nuorten radion kuuntelua kasitellaan paremmin luvussa 4.2.

Tutkimuksen mukaan 78 prosenttia lapsista ja nuorista kokee vapaa-aikansa
maaran sopivaksi. Kokemukset vapaa-ajan riittamattomyydesta alkavat yleistya
15 ikavuoden jalkeen niiden keskuudessa, jotka kayvat tdissa tai toimivat
yrittajina. (Salasuo ym. 2021, 48-49.)

4.1.1 Fanituskulttuurissa nakyvat nuorten arvot

Olli Poutiainen on teologian alan vaitdskirjassa tutkinut nuorten arvomaailmaa ja
asenteita yhteisunnassa. Poutiaisen tutkimus osoittaa, etta nuoret arvostavat
muita ikaryhmia enemman yksilod korostavia arvoja. Muun muassa
hedonistisuus ja itseohjautuvuus ovat yleisia nuorten keskuudessa. (Poutiainen
2007, 82.)

Nuoruus on omien arvojen ja identiteetin rakentumisen kannalta oleellista aikaa.
Musiikki on aina ollut vahvasti osa nuorisokulttuuria, ja se vaikuttaa yksilon
muodostamaan identiteettiin (Pellinen 2018, 1-2). Musiikki on myods yhteisollista

toimintaa, joka nakyy fanituksena nuoren arjessa.

Vaikka fanituskulttuuri mielletdan vain nuorten ian myoéta katoavaksi vaiheeksi,
faniuden yleisyys ei Lasten ja nuorten vapaa-aikatutkimuksen mukaan (Salasuo
ym. 2021, 105) juurikaan vahene ian myo6ta. Viela 25-29-vuotiaista 40 prosenttia
kertoo ihailevansa jotain yhtyetta tai artistia. Eroja ikaryhmien valilla on kuitenkin
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huomattavissa tavoissa fanittaa. 15-29-vuotiaat yleisimmin kuuntelevat idolinsa
musiikkia ja seuraavat idolia tai hanesta kaytavaa keskustelua sosiaalisessa
mediassa. Sosiaalissa mediassa kaytavan keskustelun seuraaminen oli selvasti
vahemman tarkeaa alle 15-vuotiaiden fanien keskuudessa. (Salasuo ym. 2021,
105-106.)

4.1.2 Nuorten media-arki on pirstaloitunut

Janne Matikaisen toimittama Muuttuvat mediat — haasteelliset sukupolvet -teos
kasittelee median muutosta sukupolvien nakokulmasta. Teoksessa Matikainen
(2011, 20) kertoo huomioistaan nuorten verkon kaytosta. Nuorella sukupolvella
korostuu verkon sosiaalinen kayttd, kun vanhempi vaestd on tieto-
orientoituneempaa. Sosiaalisen kanssakaymisen lisdksi yha useampi nuori
kokee median hyvin tarkeana valineena mahdollisuuteen vaikuttaa ja itsensa
ilmaisuun. Nuoret kokevat yhteydenpidon ystaviin, tiedonhaun ja ajankohtaisten
asioiden seuraamisen olevan tarkeimpia asioita mediankaytdssa, mutta median
kayttotapojen tarkeys vaihtelee hieman ikaluokittain. 15—20-vuotiaat pitavat
mediaa yhteydenpitovalineena erityisen tarkeana, kun taas yli 20-vuotiaat
arvostavat enemman tiedonhakua ja ajankohtaisten asioiden seuraamista.
(Salasuo ym. 2021, 61-62).

Kokonaiskasityksen luominen nuoren media-arjesta on haastavaa, silla se on
vahvasti yksildosta riippuvainen, nopea muuttumaan ja pirstaloitunut. 16—24-
vuotiaan nuoren sovellusvalikon suosituin sosiaalisen median palvelu on talla
hetkella Instagram. Instagramin jalkeen suosituimipia alustoja nuoren media-
arjessa ovat Whatsapp, Snapchat, ja Facebook. Nuoren puhelimen
sovellusvalikkoa tarkastelemalla voi siis todeta, ettd nuori kuluttaa aikaansa
paivan aikana monella eri alustalla. Muutamassa vuodessa mobiilisovellus
TikTok on kasvattanut huomattavasti muun maailman tavoin myés Suomessa
suosiotaan. Tilastokeskuksen (2021) raportin mukaan 16—24-vuotiaista 34
prosenttia kertoi kayttdvansa TikTokkia, mika tekee kyseisestd ryhmasta
suurimman sovellusta kayttadvan ikaryhman. (Tilastokeskus 2021.) Talla hetkella

sosiaalisen median ilmiot syntyvat nopeatempoisessa TikTokissa ja trendit
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vaihtuvat nopeasti (Valtari 2022), mika kuvaa hyvin myds sovelluksen kayttgjia.

Nuoret kuluttavat sisallot hetkessa loppuun ja kaipaavat tilalle uutta.

4.2 Millaiseen radiokenttaan nuorta yleis6a halutaan?

Kansallinen radiotutkimus eli KRT on Finnpanel Oy:n tekema radioalan
perustutkimus, jolla tutkitaan kaupallisten ja Ylen radiokanavien kuuntelua
(Finnpanel 2022a). Sen vuosikatsauksen mukaan suomalaiset ovat edelleen
radiokansaa, silla radio tavoitti vuonna 2021 viikoittain 88 prosenttia

suomalaisista ja sita kuunneltiin paivittain noin kaksi ja puoli tuntia (Brun 2022).

Suurimmat radioalan toimijat Suomessa ovat Yle seka kaupallisten
radiokanavien omistajat Bauer Media ja Sanoma (Finnpanel 2022b). Suomessa
on yhteensa 28 valtakunnallista radiokanavaa (Finnpanel 2022b), joista nuorille
tai nuorille aikuisille suunnattuja kanavia on Sanoman omistuksessa oleva LOOP
(Sanoma 2022), Bauer Median NRJ, Basso ja SuomiRap (Karjalainen 2022) seka
Ylen YleX (Zotow 2017) ja ruotsinkielinen nuorisokanava Yle X3M (Radiot.fi
2022).

Kaupallinen radio tavoittaa viikkotasolla laajemman yleison, mutta Ylen
tavoittama varttuneempi yleisd kuuntelee valitsemaansa kanavaa pidempaan. 9—
24-vuotiaista 64 prosenttia kuuntelee kaupallisen radion ohjelmia ja 27 prosenttia
viettaa aikaansa Ylen kanavilla. Kaupallisen radion kuunteluosuus nuorten
keskuudessa vaikuttaa nopeasti ajateltuna hyvalta. Tarkemmin tutkimustuloksia
katsoessa huomataan, etta vaite nuorten katoamisesta radiotaajuuksilta pitaa
paikkansa. Kansallisen radiotutkimuksen vuosikatsauksen mukaan (Brun 2022)
9-24-vuotias kuuntelee audiosisaltoja paivittain 2,24 tuntia, josta vain 32
prosenttia on radion kuuntelua ja loput muun audiosisallon kulutusta. Radiota
kuunnellaan edellisten vuosien tavoin kaikissa ikaryhmissa eniten perinteisella
FM-radiolla. Digitaalisten palvelujen kayttd kuitekin on kasvanut tasaisesti
vuodesta 2017 lahtien, ja radiota voi kuunnella lisaksi nettiradiosta. (Brun 2022.)
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4.2.1 Nuorten radion kuuntelu on vahentynyt

Kuten johdannossa todettiin, nuorten kohderyhmassa radion kuuntelijaluvut ovat
vahentyneet tasaiseen tahtiin 2010-luvulta tdhan paivaan. Vuonna 2010 15-24-
vuotiaat kuuntelivat radiota keskimaarin kaksi tuntia paivittain (Finnpanel 2011).
Ikaryhmassa suosituimmat radiokanavat tuolloin olivat NRJ, Radio Rock ja YleX
(ks. kuvio 1).

Kuunteluosuus 15-24-vuotiaat syys-marraskuu 2010
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Kuvio 1. 15-24-vuotiaiden suosituimpien kanavien kuunteluosuudet syys-
marraskuussa 2010. (Finnpanel 2010.)

Kun tarkastellaan nuoren yleison radiokuuntelun kehitysta, Aho (2022) kertoo
NRJ:n ja sen aamuohjelman NRJ:n Aamupojat olleen ilmio, jota ei voi jattaa
mainitsematta. Ahon (2022) mukaan nuorten radion kuuntelu kulminoituu
vahvasti fanitettaviin juontajiin, jotka nousevat nuorten keskuudessa ilmioksi.
Kanavan aamuohjelmaa juonsivat vuodesta 2007 vuoteen 2013 Renne Korpila
ja Anssi Honkanen. NRJ:n Aamupojat oli melkein miljoonayleison tavoittanut
ohjelma, joka voitti useita palkintoja ja oli idearikas. Korpila ja Honkanen tekivat

sellaisia sisaltoja ja tempauksia, joita ei ennen ollut tehty. (Aho 2022.) Aamupojat
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voittivat uransa aikana vuoden radio-ohjelman palkinnon kahdesti
RadioGaalassa (Podplay 2020) ja kampanjoivat ehdokkuuttaan Helsingin
rautatieasemalla jakamalla itseleivottuja pullia — Aamupojat laittoivat itsensa
likoon (Aho 2022).

Vuonna 2004 perustettu hiphoppiin ja elektroniseen musiikkiin keskittyva Basso
(entinen Kiss) kerasi myds 2010-luvulla suosiota puhuttelemalla kapeampaa
kohderyhmaansa (Zotow 2012).

Kuunteluosuus 15-24-vuotiaat syys-marraskuu 2016
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Kuvio 2. 15-24-vuotiaiden suosituimpien kanavien kuunteluosuudet syys-
marraskuussa 2016. (Finnpanel 2016.)

NRJ:n Aamupoikien lopettaessa 2013 aloitti samana vuonna uusi radiokanava
Loop, joka vahensi lahetyksissaan reilusti puheen osuutta, keskittyi hittimusiikin
soittamiseen ja toi vaihtoehdon streaming-palveluille. Kanava oli myos
ensimmainen, joka lahti vahvasti mukaan sosiaalisen median murrokseen
nuorten keskuudessa. Juontajat tuottivat aktiivisesti sisaltda eri alustoille. (Aho
2022.)
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2010-luvun puolivalissa nuorista kuuntelijoista kilpaili Loopin kanssa Radio
Suomipop, jonka Aamulypsy-ohjelman sisallon ja juontajien Aho uskoo vetoavan
laajasti suomalaisiin ikdan katsomatta (Aho 2022). Aamulypsy-ohjelman suosio
nakyy myos Radio Suomipopin kuunteluosuudessa nuorten kohderyhmassa (ks.
kuvio 2). Kohderyhmaan viimeisen kymmenen vuoden aikana vahvasti
vaikuttanut ohjelma on myos vuonna 2017 aloittanut YleX:n aamu (Rautio 2016),
jonka juontajat Ville "Viki” Eerikkila ja Juuso "Kopi” Kallio ovat sittemmin nousseet
ilmioksi. Eerikkila ja Kallio ovat muun muassa tehneet suurta nakyvyytta saaneita
erikoislahetyksia, joista Naurumaraton-ohjelma palkittiin vuonna 2020 Kultainen
Venla -yleis6palkinnolla (Koskela 2020). Naurumaraton-tempauksessa YleX:n
aamujuontajat kerasivat rahaa hyvantekevaisyyteen Nenapaivana. Vuonna 2021
juontajat tekivat suoraa lahetysta 42 tuntia Helsingin keskustassa. (Yle 2021.)
Samana vuonna Eerikkild nahtiin myds television puolella Selviytyjat Suomi -
ohjelmassa (Pudas 2021) ja Kallio laajensi tydnkuvaansa radiosta Lauma-
ohjelmaan (MTV Uutiset 2021).

Kansallisen radiotutkimuksen mukaan (Finnpanel 2021) vuoden 2021
loppupuolella nuorten suosituimmat kanavat olivat YleX, Radio Suomipop ja
Radio Nova (ks. kuvio 3).

Kuunteluosuus 15-24-vuotiaat syys-marraskuu 2021
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Kuvio 3. 15-24-vuotiaiden suosituimpien kanavien kuunteluosuudet syys-
marraskuussa 2021. (Finnpanel 2021.)
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Korona-aika lisasi radion kuuntelua, mutta erityisesti Yle nosti
kuuntelijamaaraansa kaikissa ikaryhmissa pandemian alussa vuonna 2020.
Ahon mukaan suuri syy Ylen kanavien kuuntelun nousuun oli tiedonhalu, mutta
toisaalta radion haluttiin pysyvan tuttuna seuralaisena ja ajanvietteena. Aho
toteaakin kaupallisen radion tehneen monessa tilanteessa viisaan ratkaisun
rajoittaessaan pandemiauutisointia. Kaupalliset radiokanavat tarjosivat
hengahdystauon poikkeusoloista ja mahdollisti arjessa elamisen kuin koronaa ei
olisikaan. (Aho 2022.) Ahon nakemysta tukee Tilastokeskuksen havainnot
suomalaisten mediankayton lisdantymisesta pandemian aikana (Kohvakka &
Saarenmaa 2021). Kokemukseni mukaan sisaltdjen erot viihteellisyydessa ei
Ylen ja kaupallisten kanavien valilla ole taysin mustavalkoisia. Myos kaupallisilla
kanavilla kasiteltiin ainakin uutisten tasolla korona-aiheita seka Ylen kanavilla
muun muassa aikaisemmin mainitut aamujuontajat Eerikkila ja Kallio tarjosivat

puheenaiheita pandemian ulkopuolelta.

Kymmenen vuotta sitten 15—24-vuotiaat kuuntelivat radiota paivittain keskimaarin
kaksi tuntia (Finnpanel 2011). Vuonna 2021 nuorten radion kuuntelu on laskenut
siitd alle puoleen (Brun 2022). Trendi radion kuuntelun vahentymisessa on
nuorten keskuudessa selva, mutta Radiomedian Riina Aho ei nde nuorten
vahentaneen audion kuuntelua kokonaisuudessaan - se on vain
monipuolistunut. Aho kertoo radion rinnalle tulleen esimerkiksi podcastit, musiikin

suoratoistopalvelut ja aanikirjat. (Aho 2022.)

Ahon nakemysta tukee KRT:n viimeisin raportti, jonka mukaan 9-24-vuotiaat
kuuntelivat vuonna 2021 audiosisaltdja keskimaarin kaksi ja puoli tuntia paivassa,
josta 32% oli radion kuuntelua. Radiota kuunnellaan edelleen kaikissa
ikaryhmissa eniten perinteisella FM-radiolla, mutta puhelimen kayttd radion

kuunteluun on selkeassa nousussa. (Brun 2022.)
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4.2.2 Syyt nuorten kuuntelijoiden vahentymiseen

Kohderyhman kiinnostuksen kohteiden tunnistaminen ja tarpeisiin vastaaminen
on aina ollut yksi haasteista, mihin kanavien toimituksissa pyritaan etsimaan
ratkaisuja. Aho kertoo nuorten olevan muita kohderyhmia haastavampi, silla se
on kriittinen ja herkkd muuttumaan. Median kulutus on Ahon mukaan etenkin

nuorten keskuudessa hyvin tarvelahtoista.

Nuoren mediapaiva on 2020-luvulla monipuolistunut, mikd on vaikuttanut
vahvasti radion kuuntelun vahentymiseen. Netin myo6ta nuorella on radion lisaksi
useita eri vaihtoehtoja valita silla hetkella tarpeeseensa sopivaa sisaltda. Aamulla
koulumatkalla valittavana kuunneltavaksi ovat muun muassa aanikirjat,

streaming-palvelut ja podcastit. (Aho 2022.)

Podcastien tunnettuus ja tavoittavuus on hyvin ikasidonnainen asia.
Radiomedian podcast-tutkimuksen mukaan 15-29-vuotiaat nuoret kuuntelivat
podcasteja viikoittain puolet enemman verrattuna koko vaestéon (Radiomedia
2020). Alle 30-vuoctiaista 99 prosenttia tuntee podcastit, kun taas 55-64-
vuotiaista tutkimukseen osallistuneista ainoastaan 61 prosenttia kertoi
tietdvansa, mistd on kyse. Podcastin kuuntelumotiiveiksi erottuivat selkeasti
viihtyminen, uuden oppiminen ja vaihtoehto musiikille. (Aho 2020.) Motiivi
podcastien kuunteluun siis eroaa radiosta, silla Ahon mukaan radiolla on aina
ollut rooli musiikin kuuntelussa ja sen ensisijainen tehtava on olla seuralainen

arjessa.

Aho epailee nuorten katoon radiotaajuuksilta vaikuttavan myds puhtaasti nuorille
suunnattujen radiokanavien vahaisyys seka samaistuttavien juontajien
loytaminen. Aho pohtii esimerkkina huippusuosion saaneita NRJ:n Aamupoikia,
joihin kanavan aamuohjelma henkildityi. (Aho 2022.)
Hiipuiko Aamupoikien suosio sitd my6tad, kun Anssi ja Renne vanhenivat? Kun
juontaja kasvaa ohi kohderyhmastaan, han ei ole enaa kuulijansa arjessa kiinni
eika vetoa. Hyva radiojuontaja pystyy puhumaan arjestaan aidosti kuulijaan

vedoten. Jos ei hengita ja ime samaa arkea, on siitd vaikea puhua aidosti. (Aho
2022.)
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Radio on aina ollut osallistava ja interaktiivinen media, kun studioon on pystynyt
soittamaan ja kertomaan oman mielipiteensa tai kuulumisiaan. Sosiaalisen
median myo6ta etenkin nuorten kanssakayminen on siirtynyt yha vahvemmin

useammalle sosiaalisen median eri alustalle. (Karjalainen 2022.)

Ahon mukaan radion on ensiarvoisen tarkeaa tuntea kuulijansa ja pystya myos
tayttamaan nuoren kuluttajan arjessa eri kohtia, niin kutsuttuja need stateja eli
sellaisia hetkia, jolloin kuluttaja haluaisi kuunnella audiosisaltoja ja valitsisi
vaihtoehdoista kuunneltavaksi juuri radion. Pirstaloituneen mediankayton myota
radion pitaa olla Iasna nuoren kayttamilla alustoilla ja kerata kuulijat useita eri
virtoja pitkin. Vuonna 2022 radion on oltava moniulotteiden media, silla

sosiaalisen median poissulkeminen radiosta ei ole vaihtoehto. (Aho 2022.)
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5 Analyysi ja tulokset

Opinnaytetyon tarkoituksena oli |0ytdad keinoja, joilla Bauer Media saisi
houkuteltua myoOs jatkossa nuorta yleisda kanaviensa alustoille ja pitamaan
nuoret kiinnostuneina Bauer Median radiokanavista. Kirjallisuuslahteita,
tilastotietoja ja haastatteluista saatuja vastauksia analysoidessa esiin nousi viisi
teemaa, joista rakentuu 2020-luvulla nuorta houkutteleva trendikas radiokanava.
Taman luvun alalukujen lopuissa esitan paatelmani siita, millaisia keinoja

kayttaen nuoria voisi houkutella myos jatkossa kanavien pariin.

5.1 Nuorten radiokanava on ilmidihin osallistuva hybridimedia

Opinnaytetyon neljannessa luvussa todettiin, ettd media ei ole enaa yksi erillinen
osa nuoren arkea, vaan se on lasna myos vapaa-ajan jokaisessa hetkessa
(Salasuo ym. 2021). Karjalainen painottaa sosiaalisen median tarkeytta, kun
tarkoituksena on tavoitella nuoria ihmisid. Radiollakin on oltava vahva
somepreesenssi, silla nuoret viettavat paljon aikaa sosiaalisessa mediassa
paivan aikana. Nuoren mediapaiva on my0s monipuolinen ja pirstaloitunut.
Monipuolisuus lisda radion painetta olla jokaisella kohderyhman kayttamalla

alustalla, josta sen voisi tavoittaa. (Karjalainen 2022.)

Tutkimusryhman haastatteluissa kavi ilmi, ettd radiolahetyksen sisaltoon
haluttaisiin vaikuttaa esimerkiksi kuuntelijan mielipidetta kysymalla niilla
alustoilla, joilla nuori viettaa aikaa muutenkin. Vuorovaikutuksen rooli siis nousee
tarkeaksi.
Suomipopin Janne Saarinen on hauska, kun han pitdd kahvihetkid Instagram
storyissa ja ottaa sielld myo6s katsojia mukaan kyselemalla. Vuorovaikutteisuus on

myds kiva juttu, kun radioldhetykseen otetaan somesta saatuja kommentteja
mukaan. (20—24-vuotias nuori.)

Minusta on hyva, etta voi ottaa ilmaiseksi Whatsappilla yhteytta studioon. On kiva
kuunnella, mita kaikki ovat mielta asioista. Myds Instagram Stories -osiossa oleviin
kysymysbokseihin on hauska vastata itse, kun juontajat kysyvat mielipiteita tai
pyytavat juttuideoita Iahetykseen. (15—-19-vuotias nuori.)
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Nuorta kohderyhmaa voisi Karjalaisen (2022) mukaan kuvailla nopeaksi, silla
nuori yleis6 on tottunut nopeaan vaihtuvuuteen. Nuori kommunikoi ja saa
kannykkansa naytolle ilmoituksia uusista viesteista nopealla sykkeelld paivansa
aikana Instagramissa, Snapchatissa ja TikTokissa. Samoilla alustoilla syntyvat
myos nuorten keskuudessa trendaavat ilmiot, jotka vaihtuvat yhta nopeasti kuin
ovat syntyneet. (Karjalainen 2022.) Instagram on talla hetkella 16—24-vuotiaiden
kaytetyin sosiaalisen median kanava (Tilastokeskus 2021). Sosiaalisen median
alustoilta tutkimusryhman 15-19-vuotiaat nuoret myds kertovat |0ytavansa

suurimman osan uudesta musiikista, jonka lisaavat soittolistoilleen.

Bongaan uudet biisit 100% somesta, joskus myds muiden soittolistoilta (15—19-
vuotias nuori).

Insagramista tai Tiktokista [0ydan paasaantoisesti uutta kuunneltavaa (15-19-
vuotias nuori).
Havainto on kiinnostava, silla Instagram ja TikTok vahvasti kuvallisina sosiaalisen
median kanavina ovat myos uuden musiikin alustoja. Radion on oltava ajan
tasalla trendissa, silla samaa kappaletta on turhaa tarjota nuorelle puolen vuoden

paasta. Silloin sen parasta ennen -paivays on jo mennyt (Karjalainen 2022).

Kanavan lasnaolo sosiaalisessa mediassa ei rajoitu ainoastaan juontajien
tehtavaksi, vaan ilmidissa mukana oleminen on nayttdva myds kanavan
musiikissa. Aho nostaa esimerkiksi NRJ:n musiikkipaallikké6 Marcus Sjéstréomin,
joka seuraa aktiivisesti trendeja ja nostaa nopeasti Instagramissa trendaavia

kappaleita kanavan soittolistalle. (Aho 2022.)

Musiikki on radion sisdanheittotuote. Se heittdaa kuuntelijan sisdan kanavalle ja
juontajan tehtavaksi jaa pitda kuuntelija taajuudella. (Karjalainen 2022.) Nuorta
yleis6a tavoittelevan kanavan on oltava trendeissa mukana, jotta sosiaalisessa
mediassa juuri silla hetkella trendaava musiikki saa nuoren kaantamaan
kanavalle ja ilmidista tietoinen juontaja saa nuoren Kkuuntelijan jaamaan
taajuudelle. Bauer Median kanavien siis kannattaa jatkaa sosiaalisen median eri
alustoille jalkautumista ja olla niissa vuorovaikutuksessa seuraajien kanssa, kun

tarkoituksena on tavoittaa nuorta yleisoa.
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5.2 Radion on oltava helposti saatavilla

Radion on oltava kaikilla nuoren kayttamilla alustoilla trendien seuraamisen
lisaksi myoOs siksi, etta kohderyhma IOytaisi sen luo. Tutkimusryhmaan
osallistuneista 15—19-vuotiaista nuorista useampi kertoi, ettei tieda, mista radiota
voisi halutessaan kuunnella ilman perinteista radiovastaanotinta. Nuoret pohtivat
ryhmahaastattelussa keinoja, jotka saisivat heidat avaamaan radiolahetyksen.
Jotta kuuntelisin radiota, sen pitisi olla helposti saatavilla. Jos olisi sellainen

sovellus, josta l6ytyisi kaikki radiokanavat, voisin sitd kautta avata radion. (15—-19-
vuotias nuori.)

Helppokayttdisyys olisi tarkedd. Esimerkiksi, jos kdnnykan sovelluksesta nakisi
mitéd lahetyksessa on seuraavaksi tulossa, voisi sen mukaan paattaa kuinka
pitkdan jatkaa kuuntelua. (15—19-vuotias nuori.)

Radion on oltava helposti saatavilla. Kuuntelen usein podcastia taustalla
kannykalla, kun tekee muttakin, niin radion olisi hyva toimia samoin. (20—24-
vuotias nuori.)

Se, etta se olisi helposti saatavilla tai jengilla olisi radion kuuntelun mahdollistava

sovellus jo kaytdssa esim. "Radio goes Instagram” (20—24-vuotias nuori).
Karjalainen toteaa, ettd nuoria halutaan tormayttaa radiokanavan sisaltoihin
mahdollisimman monella eri alustalla, silla sosiaalisen median kautta nuori
saattaa I0ytda tiensa FM-taajuudelle asti kuuntelemaan itse I|ahetysta.
Nykypaivana ei siis voida enaa luottaa siihen, etta pelkka radiolahetyksessa
operoiminen  riittdd. (Karjalainen 2022.) RadioMedian kehitys- ja
tutkimuspaallikkd Riina Aho tukee Karjalaisen nakemysta. Radion on Ahon
mukaan tarkeaa olla teknologisesti ajan tasalla ja kaikilla alustoilla, silla
nykypaivan radio on hybridi ja helposti saatavilla. Ajantasaisuus on tarkeaa
etenkin tavoitellessa nuoria, joiden paaasiallinen vastaanotin on puhelin. (Aho
2022.)

Asiantuntijoiden seka tutkimusryhmaan osallistuneiden nuorten haastattelujen
jalkeen on huomattavissa ristiriitaisuus. Radio on laajentanut toimintaansa eri
alustoille, mutta ongelmaksi nousee nuorten vastausten mukaan tietamattomyys
siita, mista radiota voisi kuunnella. Tutkimusryhmaan osallistuneen 20-24-

vuotiaan nuoren ehdotus radion kuuntelumahdollisuudesta Instagramissa vaatisi
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pitkan selvitystyon, mutta vaivattomia tapoja radion kuunteluun on jo tarjolla
kuluttajalle. Esimerkiksi Bauer Median tuoteperheeseen kuuluu
suoratoistopalvelu RadioPlay (RadioPlay 2022), jonka voi halutessaan ladata
puhelimeensa ja kuunnella yhtion kanavia sen kautta. Mediatalon kanavat ovat
jo helposti kuunneltavissa sovelluksella nuorten toiveiden mukaan, mutta tieto
mahdollisuudesta ei ole tavoittanut kohderyhmaa. Nuorta yleisoa voisi siis saada
suoran lahetyksen pariin tuomalla RadioPlay-sovellusta esiin samoilla alustoilla,

joilla nuori viettaa aikaansa muutenkin.

5.3 Nuoret haluavat merkityksellista sisaltoa

Median kulutus on Ahon mukaan pitkalti tarvelahtdista. Nuori valitsee
kuunneltavaksi podcastin my0s viihtyakseen, mutta ennen kaikkea oppiakseen
uutta tai hakeakseen lisatietoa. Radion tehtava sen sijaan on olla seuralainen
arjessa. (Aho 2022.) Streaming-palveluiden ja radion eroavaisuudet vaikuttavat

siihen, valitseeko nuori radion.

Radiosta voi saada itselleen merkityksellista sisaltéa, ja juontajalla on siina iso
rooli. Lasna oleva juontaja herattdd tunteita seka ottaa radiossa soitettavat
kappaleet osaksi kokonaisuutta. Striimipalveluissa vain syotetdan uusia
kappaleita, mutta kukaan ei herata kuuntelijassa tunnetta kuin se musa itsessaan.
(Karjalainen 2022.)
Kysyessani  tutkimusryhmaltd  merkityksellisestd sisallosta  osallistujien
vastaukset olivat odotetusti hyvin erilaisia keskenaan. 15—19-vuotiaat painottivat
etenkin viihteellisen sisallon merkitysta, kun 20—24-vuotiaat toivoivat kuulevansa
radiosta ajankohtaisista asioista. Vastaukset ovat linjassa Lasten ja nuorten
vapaa-aikatutkimukseen, missa todettiin yli 20-vuotiaiden arvostavan nuorempia
enemman tiedonhakua ja ajankohtaisten asioiden seuraamista mediassa
(Salasuo ym. 2021, 61-62). Molemmissa ikaryhmissa merkityksellisiksi teemoiksi
miellettiin muun muassa ymparistdo- ja tasa-arvoasiat, mutta aiheita toivottiin
kuitenkin kasiteltavan riittavan rennolla otteella. Tasta voi tehda johtopaatdksen,
etta tana paivana nuoret haluavat kuulla radiosta keskustelua tarkeista aiheista
viihteellisesta kulmasta. Nuoret olivat myos tarkkoja kanavan juontajan omasta

arvomaailmasta.
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Vihaan sitd, jos puheosioissa on jollain tavalla loukkaavaa asiaa jotain kohtaan.
Mielestani sisallon pitdd olla hyvassa mielessd tehtya, silla valillda menee yli.
Radiokanavaa saattaa kuunnella kuka vaan, niin juttujenkin tulisi olla sellaisia, etta
ne eivat loukkaisi ketdan. (20—24-vuotias nuori.)

Juontajan persoona ja arvot ovat tarkeitd, ettd voi luottaa siihen mita sisalt6a
juontaja tekee (20—24-vuotias nuori).

Kuuntelen YleX:8a ja sielld usein juontajat puhuvat painavistakin aiheista, mutta
vitsailevat samalla. Siina on hyva balanssi. (15—19-vuotias nuori.)
Vaikka radio on arjen seuralainen ja viihdyttaja, Aho korostaa tutkimusryhman
nuorten tavoin sisallon tarkeyttda. Ahon mukaan juontojen pitda kiinnostaa ja
koskettaa seka olla vahvasti nuoren maailmaa kasittelevia asioita. (Aho 2022.)
Karjalainen nostaakin esiin kysymyksen siita, osaako yli 30-vuotias juontaja
kasitella nuorelle merkityksellisia aiheita ja kertoa nuorta kiinnostavia tarinoita

omasta elamastaan (Karjalainen 2022).

Opinnaytetyon luvussa 4.2.2 etsittin syitd nuorten radion kuuntelun
vahentymiseen. Sen yhteydessa Aho nosti esiin NRJ:n Aamupoikien suosion
hiipumisen juontajien kasvaessa ohi kanavan kohderyhmasta. Nayttaisi silta, etta
radiokanavan sisallontekijoiden ialla on merkitysta, jotta nuori voisi kuulla
kanavalla kiinnostavaa sisaltoa. Merkityksellisen sisallon maaritelmaa 15-24-
vuotiaalle nuorelle on vaikea tdsmentaa tarkasti, koska se merkitsee jokaiselle
eri asioita. Voi kuitenkin sanoa, etta nuorta yleiséa houkutteleva Bauer Median
radiokanava nostaa sisaltdihinsa nuoria lahella olevia aiheita ja kasittelee niita

kohderyhman arvoja kunnioittaen.

5.4 Samaistuttavat sisallontekijat

Tana paivana ei voida enaa puhua radiossa juontajista vaan sisallontekijoista.
Nuorisokanavalla aanessa olevan henkilon on juontotyon lisaksi tehtava sisaltoa
myds sosiaaliseen mediaan ja siksi hanen on tiedettava, mita sielld tapahtuu.
Sisallontekija on avainasemassa siing, etta kanava on nuorten ilmidissa mukana.
(Karjalainen 2022.)
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Trendit nuorten keskuudessa ovat paljon vahvempina, ja Ahon mukaan nuorison
iimidihin mukaan paastakseen juontajan on oltava aito ja heittaytyva. Nykyaan
nuorisoon vetoavat persoonat ovat Ahon sanoin multityyppeja, kuten arki-iltaisin
NRJ:n Verho Show -ohjelmaa juontava Veronica Verho. Han on radion lisaksi
mukana televisiossa, tekee podcasteja ja sisaltda sosiaaliseen mediaan. (Aho
2022.) Tutkimusryhman nuoret kertoivat haastatteluissa, kenet he haluaisivat
juontajaksi radioon. Vastauksissa nousi esiin samaistuttavuus ja sosiaalisesta
mediasta tutut henkilot.

Haluaisin juotajaksi sisalldntuottaja Tomas Grekovin. Hanelld on podcasteja ja

seuraan hantd YouTubessa ja somessa, niin han on jo tuttu. Tomas on hauska
luonnostaan, joten sita olisi kiva kuunnella. (15—19-vuotias nuori.)

Ina Mikkola. Hanen puheenaiheensa kiinnostavat. Tasa-arvo, luonto ja han on
valmiiksi jo yksi fanitukseni kohteista. Voisi tulla kuunneltua hanen lahetystaan, jos
iimoittaisi esim. somessa milloin ja mista voi kuunnella. (20-24-vuotias nuori.)

Nuori persoona juontamassa. Silloin jutut on sellaisia, jotka kiinnostaa ja
nakokulma on samansuuntainen. (15-19-vuotias nuori.)
Juontajalla on iso vastuu siina, ettda nuori voi kuulla kanavalla itsedan
puhuttelevaa sisaltdéa. Sisaltdé maarittelee sen, haluaako nuori tulla viettdmaan
aikaa juontajan kanssa viela seuraavanakin paivana. (Karjalainen 2022.)
Karjalainen pohtii mahdollisuutta, jossa nuorille suunnattua kanavaa tekisivat

kohderyhman ikaiset, mahdollisesti sosiaalisesta mediasta tutut henkilot.

Ne on niité tulevaisuuden tekijoita. Ei tarvitse olla julkkiksia, mutta jollain tavalla
tunnettuja nimia nuorison keskuudessa. Saman ikaluokan juontajiin olisi helppo
samaistua, ja nuorille tekijoille somen tekeminen on itsestdan selvaa. Valinnassa
olisi kuitenkin ehdottoman tarkeaa miettia se, ettéd on valmis opettelemaan radion
perusteet ja kiinnostunut tyostd. Radion tekeminen ei ole vain hdpoéttamista.
(Karjalainen 2022.)
Sosiaalisen median sisallontuottajilla on valmis kontakti nuoreen kohderyhmaan
ja heilla on myoskin osaamista, jota radiossa toimiminen nykypaivana vaatii. Jotta
radio voisi tarjota kuuntelijalle laadukasta sisaltéa, on koulutuksen merkitys
juontajaa valittaessa erityisen tarkeaa. Juontajalla on oltava selkea kasitys siita,
millaisen valineen kanssa operoi ja mitkd ovat sen mahdollisuudet. Koulutus
antaa teknisten oppien lisdksi ymmarryksen siita, miten rakennetaan

saumattomasti ja sujuvasti kulkevan lahetyksen sisaltd. Kuuntelija lahtee
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kanavalta, jos radio-ohjelmaa on vaikea kuunnella. Kuten Karjalainenkin
korostaa, sisallontuottajalle olisi hyvin tarkeaa valittaa tietopohja myos radiosta

tyovalineena (Karjalainen 2022).

Nuoren yleison keskuudessa vallitsevan fanituskulttuurin voisi olettaa olevan yksi
syy siihen, miksi kanavan juontajaan sitoudutaan ja siitd tulee ilmid. Usein
fanituksen kohteen elamasta halutaan tietdd enemman ja juontaja luo suhdetta
kuulijaan kertomalla asiota omasta arjestaan. [Imiota, jossa kuuntelija kuvittelee
tuntevansa juontajan, kutsutaan parasosiaaliseksi suhteeksi. (Tornivuori 2021.)
Samaistuttavien persoonien lisaksi opinnaytetyon tutkimusryhman jokainen
osallistuja toivoi kuulevansa kanavalla tarinoita ja nakevansa juontajan normaalia
arkea.

Haluaisin nahda behind the scenes -kamaa. Radion kuuntelijalle tulee esiin vain

radioldhetys, mutta toivoisin nakevani, millainen tydpaiva on ennen tai jalkeen
I[&hetyksen tai mita juontaja tekee silloin, kun biisi soi? (20—24-vuotias nuori.)

On kiva kuulla juontajan tai haastateltavan omia tarinoita. Sellasia joita kuuli
esimerkiksi Veronica Verhon Elamani kesat -podcastissa. (15—19-vuotias nuori.)

Hauskat tarinat, kuulijoiden ja juontajien omat viihteelliset jutut ovat myos tarkeita

uutisellisten sisaltéjen rinnalla, silla ne tarjoavat ns. poispaasyn omasta arjesta,

kun voi vain viihtyd hetken (20—24-vuotias nuori).
Asiantuntijat ja tutkimusryhman nuoret ovat haastatteluista saatujen vastausten
perusteella samaa mielta siitd, etta nuorille suunnattua radiokanavaa juontaa
kohderyhman ikaa lahella oleva henkild. Juontajan tyonkuva on laajentunut
nykypaivana myos sosiaaliseen mediaan, jonka myota juontajille parempi nimitys
on sisallontekija. Bauer Median nuoria kiinnostavan radiokanavan studiossa
kannattaa siis myOs jatkossa olla lahetysta tekemassa koulutettu median

moniosaaja, joka tekee aitoa sisaltda ideoiden aiheita myos omasta arjestaan.
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5.5 "Jengin heimouttaminen”

Luvussa nelja kerrottiin, ettd kaverit ja ihmissuhteet ovat suoraan yhteydessa
nuoren yleiseen tyytyvaisyyteen (Salasuo ym. 2021, 51). Nuoret haluavat siis olla
osa jotakin yhteisoa. Pyysin tutkimusryhman nuoria haastattelussa kuvailemaan

omaa ihanneradiokanavaa. Sain vastauksia radiokanavan brandiin liittyen.

Musta ois cool, ettd se kanava olis musta niin hyva, ettd voisin ostaa vaikka
kanavan t-paidan. Paita olisi tyylikds, jossa on kanavan logo. (15—-19-vuotias
nuori.)

Voisi olla arvontoja ja kyselyitd lahetyksessa tai sosiaalisessa mediassa, joista
voisi voittaa merchia eli kanavan omia tuotteita (20—24-vuotias nuori).

Haluaisin vaatekaappiini ihannekanavani hupparin (20—24-vuotias nuori).

Olisi hauskaa, jos lemppari radiokanavani olisi mukana esimerkiksi festareilla tai

opiskelijatapahtumassa. Kanavan pisteelta voisi kdyda hakemassa haalarimerkin

ja ommella sen omiin haalareihin. (20—-24-vuotias nuori.)
Nuorille merkitsee paljon se, millaisia mielikuvia kanavan brandiin liitetaan.
Mielikuvaan vaikuttavat esimerkiksi yhteistydkumppanit ja se, miten kuuntelijat
otetaan kanavaan mukaan. Suomirapin ja Basson ohjelmapaallikkd Karjalainen
(2022) antaa esimerkiksi Basson, jota tehdaan yhdessa kuuntelijoiden kanssa.
Kanavan aamujuontaja kertoi Karjalaiselle saaneensa pyytamatta monta
kymmenta viestia lahetykseen. Kuuntelijan sitouttamisessa on aarimmaisen

tarkeaa, etta kuulija kokee olevansa mukana kanavan tekemisessa.

Bassolla teemme ty6ta tdman eteen niinkin yksinkertaisen asian kautta, etta
kutsumme jengid meidan Bassoheimoon? ja bassolaisiksi. Jaamme bassolaisille
myds huppareita palkintoina. Ei palkinnon tarvitse olla kummallinen, kunhan se on
kanavan nakdista tekemista. (Karjalainen 2022.)
Karjalaisen esimerkki hupparin jakamisesta on esimerkki siitda, kuinka pienet
tekijat vaikuttavat kohderyhman sitouttamiseen. Niiden avulla luodaan kuvaa,
etta kuuntelija halutaan mukaan ja nuori myds haluaa itse kuulua osaksi rynmaa.
Karjalaisen sanoin tyon tarkoituksena on heimouttaa jengia. (Karjalainen 2022.)

Nuoret ovat samaa mielta siita, etta kanavan halutaan tuntuvan yhteisolta.

3 Nimitys yhteisolle, jonka muodostavat Basso-kanavan henkilokunta, yhteistydkumppanit ja
kuuntelijat.
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On kiva, ettd kanavalla on oma yhteis0, jota luodaan esimerkiksi somessa. Siella
voi osallistua kanavan sisallon tekemiseen ja seurata kanavaa. (15-19-vuotias
nuori.)

Minusta on tarkeaa, ettd kuulijat on mukana siind kokemuksessa, mita radiossa

tapahtuu ja voi reagoida (20—24-vuotias nuori).
RadioMedian Aho sanoo nuorten olevan kriittisia ja lahtevan helposti kanavalta,
mutta he ovat myo0s kiitollinen kohderyhma. Nuoret ovat hyvin kanavauskollisia,
kun ovat loytaneet suosikin. (Aho 2022.) Bauer Median Basso-kanava on
onnistunut luomaan kanavalle oman yhteison huomioimalla kuuntelijat ja
jakamalla oheistuotteita. Nuorta yleis6a tavoittelevat kanavat voisivat tahdata
toiminnassaan samaan. Sen myd6ta kanavalle voisi saada lisaa sitoutuneita

kuuntelijoita, jotka ottavat kanavan brandin omakseen.
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6 Yhteenveto ja johtopaatokset

Opinnaytetydssani lahdin  selvittamaan Bauer Medialle keinoja, joilla
radiotaajuuksilta vahentynytta nuorta yleisba voisi houkutella mediatalon
kanavien alustoille myoOs jatkossa. Keinoja etsiessa opinnaytetyOhon keraantyi
myOs tietoa, joka lisda kohderyhman tuntemista. Opinnaytetyd kohdistui
valtakunnallisiin, erityisesti nuorille suunnattuihin radiokanaviin. Tavat nuorten
tavoittamiseen on tarkeaa pitda ajan tasalla, sillda nuoren median kayttdé on

jatkuvassa muutoksessa.

Tybssani etsin vastausta siihen, mista nuorten kato radiotaajuuksilta johtuu.
Lahestyin  aihetta  selvittamalla  opinnaytetyossani  nuorten  median
kulutustottumuksia ja vapaa-ajan kayttoa. Etsin selittavia tekijoita tutkimalla myds
nuoren yleison radion kuuntelun muuttumista. Asiantuntijahaastatteluista kavi
ilmi, ettd nuoret ovat muita kohderyhmia haastavampi tavoittaa. Aho (2022)
kertoo haastavuuden johtuvan nuorten yksilokeskeisyydesta, jolloin jokaisen
nuoren median kulutustarpeet poikkeavat toisistaan. Nakemysta tukee
Poutiaisen (2007) tutkimustulos siita, ettd nuoret arvostavat yksiloa korostavia
arvoja. Haastattelujen lisaksi kayttamistani kirjalahteista ja tilastotiedoista
(Matikainen 2011, 14) selvisi nuorten pirstaleisen seka nopeasti muuttuvan
median kayton olevan yksi suurimmista ilmiota selittavista tekijoista. Nykypaivana
radion rinnalle on tullut kuluttajien ajasta kilpailemaan muun muassa podcastit,
aanikirjat ja streaming-palvelut (Karjalainen 2022). Sosiaalinen media on
osaltaan aiheuttanut myos radion kuuntelun vahentymisen, mutta on silti

kanavalle tehokas tydkalu nuoria tavoitellessa.

Opinnaytetyon edetessa loytyi tiettyja avainasemassa olevia teemoja, joista
hahmottui viisi keinoa nuoren yleison tavoittamiseen: 1. Radiokanavan
jalkautuminen sosiaaliseen mediaan, jossa ollaan mukana ilmidissa yhdessa
nuorten kanssa 2. Kohderyhmalle RadioPlay-sovelluksen esille tuominen 3.
Nuorten arkea lahella olevien aiheiden kasittely ja niistda puhuminen nuoren
yleisén arvoja kunnioittaen 4. Samaistuttavat juontajat studiossa 5. Kanavan

luominen yhteisoksi.
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Jotta radio olisi houkutteleva alusta muiden rinnalla, on sen oltava nuorten
ilmidihin osallistuva hybridimedia. Radion on jalkauduttava samoille alustoille
nuorten kanssa ja oltava helposti saatavilla. Kanavan tuottaman sisallon pitaa
niilla alustoilla olla sen itsensa nakaista ja nuorta yleis6a puhuttelevaa, jotta nuori
sitoutuisi kanavan brandiin. Tyota helpottaa kanavalle oikein valitut juontajat eli
sisallontekijat, joihin kohderyhman on helppo samaistua. Se vaatii
nuorisokanavan sisallontekijalta aitoutta ja mahdollisuutta elaa samankaltaista

arkea nuoren kanssa.

Koen opinnaytetyosta tulleiden tulosten olevan realistisia ja ainakin lisaavan
nuorisokanavan varmuutta siita, millaista sisaltéa nuoret kaipaavat talla hetkella.
Tarkemman kuvan tilanteesta olisi voinut saada, jos kohderyhman ikaisia nuoria
olisi ollut tutkimusryhmassa enemman. Myos tutkimukseen osallistuneiden
nuorten haastattelu seka yksilo- ettd ryhmahaastatteluna on saattanut vaikuttaa

tulokseen, silla haastattelutapojen dynamiikka eroaa toisistaan.

Opinnaytety6ta voisi jatkossa hyodyntaa kohdistamalla sen tiettyyn kanavaan,
joka kaipaa lisatietoa kohderyhmastaan tai pitaakseen tavoittamisen keinonsa
ajantasalla. Basson ja Suomirapin ohjelmapaallikké Riikka Karjalainen kuitenkin
toteaa (2022), ettd kaupallinen radiokanava ei voi lahtea kokeilemaan mita
tahansa uusia keinoja ilman perusteltua syyta, silla toiminnan on oltava
rahallisesti kannattavaa. Tama opinnaytetyo toivottavasti taustoittaa uusien

toimintamallien mahdollista kokeilua.

Opinnaytetyoni aiheen kasittely ja tutkiminen opetti minua katsomaan tilannetta
sisallontekijan sijaan kuluttajan nakokulmasta. Median tekijana on tarkeaa pystya
hahmottamaan kohderyhman tarpeet ja samaistumaan sen tilanteeseen, jotta
tekemani sisalto journalistina palvelisi kuluttajaa. Suurimman opin koen saaneeni
haastattelemalla kahta radiokentan ammattilaista, joilla on alasta kokemusta
pitkalta ajalta. Heiltd saamani tiedot seka niiden prosessointi opinnaytetyossa

tulee antamaan minulle arvokkaita valineita tydelamaan media-alalla.
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Liite 1. Teemahaastattelun tutkimuskysymykset
asiantuntijahaastateltaville

Kysymyksia radiokentasta yleisesti:

Esittelisitko itsesi?
Miten nuorisokanavien toiminta on muuttunut?

Mita sellaista radio tarjoaa nuorelle, mihin muut alustat eivat pysty?
Nuoret kohderyhmana:

Millainen kohderyhma nuoret on?

Nuorten kuuntelijoiden maara taajuudella on vahentynyt viimeisen 10 vuoden
aikana. Mista kato johtuu?

Millainen sisaltdé nuoria nyt kiinnostaa?

Miten nuorta yleis6a nyt houkutellaan kanavan tuotteiden pariin?

Miten sidetta kanavan ja nuoren valilla vahvistetaan?

Onko elinehto, etta kanava laajenee myos lahetyksen ulkopuolelle?
Pohdintaa tulevaisuudesta:

Radio on valineena aika perinteinen ja se itsessaan ei ole kovasti muuttunut,
mutta kaikki sen ymparilla on. Mita mielta, onko itse radion tarpeellista muuttua?

Kuunnellaanko perinteistd FM-radiota tulevaisuudessa, onko alusta joku muu?
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Liite 2. Teemahaastattelun tutkimuskysymykset
tutkimusryhmalle

Kuuntelutottumukset:

Kuunteletko radiota? / Miksi et?
Missa kuuntelet?
Mita kanavia kuuntelet? Miksi?

Onko sinulla lempi radio-ohjelmaa? Miksi se?
Hyvan radiokanavan palaset:

Millaiset puheenaiheet sinua kiinnostavat? Miksi?

Mitka asiat on mielestasi tarkeita hyvassa radiokanavassa? Miksi?
Mitka ovat mielestasi tarkeimpia radio-juontajan ominaisuuksia?
Millaista musiikkia haluat radiosta kuulla?

Kuunteletko mieluimmin puhe- vai musiikkisisaltoa? Miksi?
lhanne radiokanava:

Kuvittele ihanneradiokanavasi. Milliaisia sisaltoja haluaisit sen tekevan?

Milla alustalla se toimisi?

Miten eri tavoin toivoisit, etta se nakyisi tai olisi mukana elamassasi perinteisen
radiolahetyksen lisaksi?

Mika olisi sinulle mieleisin tapa ottaa yhteytta kanavaan?
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