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1 JOHDANTO

Tama opinndytety0 kasittelee Eukonkannon MM-kisojen tunnettavuutta ja mielikuvaa. Eukonkannon
MM-kisat ovat humoristinen urheilutapahtuma Sonkajarvelld Pohjois-Savossa. Kisassa kierretdan ra-
taa, jossa on erilaisia esteitd kantaen "eukkoa” mukana. Eukonkannon MM-kisoilla on jo pitka pe-
rinne ja ensimmaiset MM-kisat on pidetty jo vuonna 1995. Tapahtumalla on suuri vaikutus Sonkajar-
ven kuntaan silla se luo kuntalaisille yhteiséllisyyden tunnetta, tuo kunnalle ja lahialuille tuloja seka

tuo entisid, jo muualle muuttaneita kuntalaisia vierailemaan, yhden viikonlopun ajaksi.

Téassa opinndytetydssa kartoitetaan kisojen tunnettavuutta ja mielikuvaa sekd annetaan kehityseh-
dotuksia toimeksiantajalle. Tyon tavoitteena on antaa ideoita ja selvittaa, miten tapahtumaa seka
sen sisaltéa tulisi kehittda. Vastauksia opinnaytetydssa haettiin esimerkiksi kysymyksiin, mika tekisi

tapahtumasta mielenkiintoisemman ja miten tapahtuma saisi uusia kavijoité seka talkoolaisia.

Opinnaytety6 toteutettiin kvantitatiivisena, eli maarallisena tutkimuksena Webropol -kyselytydkalua
kayttden. Tyota varten luotiin kysely, koskien Eukonkannon MM-kisoja ja sen témanhetkista tunnet-
tavuutta sekd mielikuvaa. Kysely tehtiin yhdessa toimeksiantajan edustajan Anna-Reetta Vaanasen
kanssa ja kysely jaettiin sosiaalisessa mediassa esimerkiksi Eukonkannon MM-kisojen seka lisalmi &
tienoot Facebook sivuilla. Kyselyn pohjalta luotiin kehittdmisehdotuksia, miten tapahtumaa seka sen

sisaltéa voisi parantaa.

Téman tydn tavoitteena on tuloksien ja kehitysehdotuksien avulla auttaa toimeksiantajaa luomaan
tapahtumasta entistd tunnetumman. Opinndyteyon toivotaan auttavan toimeksiantajaa saamaan
tapahtumalle enemmaén uusia kavijoita. Toimeksiantajan toiveena on saavuttaa uusien kavijéiden
kautta lisad matkailijoita niin Pohjois-Savoon kuin Sonkajarvelle. Uusien matkailijoiden avulla maa-

kunta, kunta seké paikalliset yritykset saisivat lisaa tuloja (Vaananen 2021).

Erilaisista tapahtumista, niin kansainvalisistd kuin kotimaisista on tehty lukuisia opinndytetoita. Myos
erilaisia tunnettavuuteen ja imagoon liittyvia opinndytet6itd on paljon. Naitd on esimerkiksi Katariina
Kovasen opinndytetyd “tapahtuman imagovaikutukset, case: Tahko MTB- Summer trail” ja Erika Ka-
hilaisen "Brandi tutkimus, case: Himos Juhannus” (Theseus 2022). Tama opinndytety6 on kutenkin
ensimmainen, joka tarkastelee Eukonkannon MM-kisoja. Eukonkannon MM-kisojen kavijamaaria on

toimeksiantajan toimesta mitattu, mutta tunnettavuutta ei ole milldan tavalla.

Opinndytetyd koostuu johdannosta, teoria- seka kontekstiosuudesta. Teoriaosuudessa avataan ta-
pahtumaa kasitteena seka tahan liittyvia kasitteitd. Kontekstiosuudessa esitelldan Eukonkannon MM-
kisoja seka tapahtumia Pohjois-Savossa. Téman jdlkeen esitelldan tutkimusmenetelmaa seka kyse-

lya. Lopuksi pohditaan ja analysoidaan seka kyselyn tuloksia ettd itse opinndytetydta projektina.
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1.1 Sonkajarven Eukonkanto Oy

Toimeksiantaja on Sonkajarven Eukonkanto Oy, joka on perustettu vuonna 1998 ja sen paaasiallinen
toimiala on tapahtumatuotanto. Sonkajarven Eukonkanto Oy, sijaitsee Sonkajarvelld, Pohjois-Sa-
vossa. Opinnadytetyd on tarkea varsinkin toimeksiantajalle, silld se tuo uudenlaista nakdkulmaa ta-
pahtumaan, asiakassegmentteihin seka esimerkiksi siihen, minkalaista ohjelmaa tapahtumassa pi-

taisi olla.

Sonkajarven Eukonkanto Oy:n visiona on olla tunnetuin ja mielenkiintoisin kesatapahtuman jarjes-
tdja Suomessa kansainvaliselld mittapuulla mitattuna. Eukonkanto Oy on Sonkajarven Yrittajat Ry:n
omistuksessa. Hallitukseen kuuluu viisi (5) jasentd, jotka valitsevat keskuudestaan puheenjohtajan.
Yhden hallituksen jasenista tulee olla Sonkajarven yrittajien hallituksen jasen. Eukonkanto Oy toimii
myods kesdn Pitdjanmarkkinoiden suunnittelussa ja toteutuksessa (Sonkajarven Eukonkanto Oy:n
laatukasikirja 2021).

Yhtion toimialana on tapahtumatuotanto ja se jarjestaa esimerkiksi Eukonkannon MM-Kilpailut seka
muita yleisétapahtumia Sonkajérven alueella. Yhtién tehtdvana on koordinoida Eukonkannon karsin-
takilpailujen jarjestamistd, harjoittaa alueen ravintolaliiketoimintaa, myontaa oikeuksia karsintakilpai-
lujen jarjestamiseen, edistdaa matkailupalveluja ja yritystoimintaa Sonkajarven kunnan alueella

(kauppalehti julkaisuaika tuntematon.)

1.2 Opinndytetydn keskeiset kasitteet

Taman opinndytetydn keskeisia kasitteitd ovat tapahtuma, tapahtuman mielikuva, kansainvalinen
tapahtuma tapahtuman sisalléntuotanto seka tunnettuus. Kasitteiden avaaminen sujuvoittaa opin-

naytetydn lukemista sekdé sen ymmartamista.

Tapahtuma tarkoittaa tilaisuutta, jonka laajuus voidaan maaritella siihen osallistuvan yleisémaaran
mukaan. Tapahtumalla on yleensa jokin teema ja selked aloitus ja lopetus. (Tapahtumanjarjestdjan
opas 2015)

Tapahtuman mielikuva tarkoittaa ensimmaista ajatusta seka hahmotusta tapahtuman nimesta ja
tiedoista. Tapahtuman mielikuvan olisi hyva olla positiivinen, silla se vaikuttaa asiakkaan ostohaluk-

kuuteen. (brandnews julkaisuaika tuntematon)

Kansainvailisella tapahtumalla tarkoitetaan tapahtumaa, jossa matkailijoita seka kavijoité saa-
puu myos kohdemaan ulkopuolelta. Tapahtuma on tall6in vdhintaan englanninkielinen. (woltticroup
julkaisuaika tuntematon)

Tapahtuman sisdllontuotanto tarkoittaa tapahtuman ideaa ja tapahtumailmeen laatimista. Ta-

han sisallytetdan tapahtuman kulku ja sen aikataulutus. (fairfactory julkaisuaika tuntematon)

Tunnettavuus merkitsee sitd, onko jokin esine/asia tai joku henkild tuttu tai tunnettu. Eli siis tun-

nistettava tai erottuva. (Kortesuo 2013)



8 (42)

2 TAPAHTUMA

Tassa osuudessa kasitellaan opinndytetyon taustateoriaa. Taustan pohjana kaytettiin erilaisia lah-
teita. Teoriaosuus koostuu kahdeksasta kohdasta ja niissa esitelldan teoriaa tapahtumien sisallon-
tuotannosta, imagosta seka tapahtumien tunnettavuudesta ja mielikuvasta. Osuudessa esitellaén
myos edelld mainittujen kasitteiden vaikutuksista tapahtumiin. Luvussa kasitellaén yleisesti tapahtu-
man ymparilla olevia kasitteitd ja avataan niitd tarkemmin. Teoriaosuus auttaa lukijaa ymmartdmaan

tapahtumien luomisesta ja jokaisen kohdan arvon.

2.1 Tapahtuman maaritelma

Tapahtuma tarkoittaa tilaisuutta, jossa useasta ihmisestd koostuva ryhma kokoontuu yhteisen nimit-
tdjan takia tiettyyn paikkaan joko usean tunnin taikka vuorokauden ajan, kayttden hyvakseen paik-
kakunnan palveluita. Tapahtumaa on kasitteena itsessaan vaikea madaritelld koska tapahtumia on
niin monenlaisia. Tapahtuma voi tarkoittaa juhlaa, festivaalia, konferenssia tai vaikka urheilukilpai-
lua. Mika kaikkia ndité kuitenkin yhdistda on se, ettd ne tuovat ihmiset samaan paikkaa, samaan ai-
kaan ja tietyn asian aarelle. Tapahtumalla on aina myds selked alku seka loppu ja sen aihepiiri voi
vaihdella teeman mukaan. (Hayrinen & Vallo 2016, 59-60.)

Tapahtumat voidaan jakaa yksityistilaisuuksiin tai yleisétilaisuuksiin. Yleisottilaisuuksia voi olla muun
muassa messut, markkinat, juhlat, seremonioita ja konsertteja. (tapahtumakuopio.fi) Yksityistilai-
suuksia voi taas olla esimerkiksi suljetut kokoukset, illalliset, haat tai hautajaiset. Tapahtumien tar-
koitus on saada aikaan tuloksia, oli tapahtuma millainen tahansa. Tulos voi olla rahallinen hyoéty, yri-
tyksen tai yhdistyksen tunnettavuuden parantaminen, tietty osallistuja maara. (Hayrinen & Vallo
2016, 59-60). Hayrisen ja Vallon (2016, 59-60) mukaan tapahtuman tavoitteet voi luokitella kolmeen

ryhmaan, teknisiin tavoitteisiin, muutostavoitteisiin seka vaikuttavuustavoitteisiin.

Tekniset tavoitteet liittyvat esimerkiksi oikeanlaisen kohderyhman saamiseen tapahtumaan tai maa-
raan paljonko tapahtumaan toivotaan asiakkaita. Muutostavoitteita ovat esimerkiksi uuden oppimi-
nen, asenteen muutos tai verkostoituminen. Vaikuttavuustavoitteet liittyvat tehokkuuteen ja resurs-
seihin. Tallaisia tavoitteita ovat esimerkiksi lisamyynnin hankkiminen, ilmapiirin paraneminen tai

ajansaastén saaminen. (Hayrinen & Vallo 2016, 59-60.)

Jos tapahtuman jarjestajalla on rajallinen maara resursseja, ison tapahtuman kokonaisidea voidaan
jakaa pienempiin osatapahtumiin. Samalla idealla pienestd tapahtumasta voi saada huomattavasti
suuremman kokonaisuuden oheistapahtumilla. (Kauhanen, Juurakko, Kauhanen 2002, 52.) Esimer-
kiksi Eukonkannon MM-kilpailut ovat juuri talla tavalla laajentuneet Pitdjanmarkkinoiden yhteydesta.
Tapahtuma alkoi Pitdjanmarkkinoista ja nyt tapahtumalla on iltatapahtuma seka sen ymparilla pyorii
lukuisia oheistapahtumia, kuten Sukevan Sulttaanin yéjuoksu -hélkkdtapahtuma seka Eukonkanto-

lentopalloturnaus.
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Tapahtuman ositus voidaan jakaa osatapahtumiin seka oheistapahtumiin ja palveluihin. Osatapahtu-
mat muodostavat varsinaisen paatapahtuman kanssa kokonaisuuden. Kokonaisuudesta tulee yleistn
nakodkulmasta yhtendinen. Tapahtumissa joissa kokonaisuus koostu eri osatapahtumista, voidaan
erilaisia osia kohdentaa eri asiakasryhmille. Tallaisessa tilanteessa esimerkiksi perhetapahtuma voi-
daan sijoittaa eri aikaan kuin vain aikuisille suunniteltu ohjelma. (Kauhanen, Juurakko, Kauhanen
2002, 53).

Oheistapahtumilla ja palveluilla tarkoitetaan selkeasti paatapahtuman ulkopuolisia tapahtumia, jotka
ovat vuorovaikutus- tai riippuvuussuhteessa paatapahtuman kanssa. Nama tapahtumat eivat aina
lity paatapahtuman tavoitteen saavuttamiseen, mutta voivat olla valillisisa vaikuttimia. Esimerkki

tasta on konferenssin iltatilaisuus. (Kauhanen, Juurakko, Kauhanen 2002, 53.)

Pitajanmarkkinat

Oheistapahtumat
ja palvelut

Eukonkannon Rullalatkaturnaus

MM-kisat

Iltatapahtuma ja
lastentapahtuma

Osatapahtuma

KUVA 1. Tapahtuman ositus, mukaillen Kauhanen, Juurakko, Kauhanen 2002. Esimerkkind Eukon-
kannon MM-kisat.

Kun tapahtumalla halutaan vedota ihmisten tunteisiin tai tehda erottuvia seké vaikuttavia tapahtu-
makokemuksia, tapahtuma voidaan tarinallistaa. Tarinnallistamista voidaan hyédyntaa eri muodoissa
Iapi tapahtuman. Tapahtumalle voi luoda tarinan auttaakseen tapahtumaa paasemaan tavoittee-
seen, mutta tdlla ei tavoitella irrallista eldamysta tai viihtymista. Tarinallistaminen auttaa myds tavoit-
teiden saavuttamisessa, se voi auttaa tapahtuman myynnissa tai tehda brandista mieleenpainuvam-
man. (Hayrinen & Vallo 2016, 66.)

Tapahtuman tarinallistaminen voi vaikuttaa tunteeseen ja vaikuttavuuteen, juoneen, syy-seuraus-
suhteeseen tai se voi auttaa havainnollistamiseen. Tapahtumien tarinallistaminen tarkoittaa kaytan-
nossa sitd, etta tapahtuma jattda muistijalkia, kun tapahtumaan osallistuvan kokemus rakentuu tie-

tyn tarinan varaan alusta loppuun. Tarinnallistamisesta kdytetdan myds sanaa punainen lanka. Se
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helpottaa valintojen tekemistd ja vahvistaa yrityksen viestia seka asiakkaan kokemusta elamykselli-

syydestd. (Faustus Oy julkaisuaika tuntematon).

2.2 Tapahtumaluokittelu

Erilaisia tapahtumia on lukematon maara ja jokaiselle tapahtumalle saattaa olla vaikea l6ytda omaa
luokitusta, siksipa useat tapahtumanjarjestajat kayttavat yleisimpia tapahtumaluokituksia. Tapahtu-
matyypit voidaan jakaa karkeasti kahteen eri paaryhmaan, yritystapahtumiin ja vapaa-ajan tapahtu-
miin (juhla suunnittelu ilonasi julkaisuaika tuntematon). Nama eivat tietenkaan ole ainoat ja oikeat
luokittelut. Tapahtuma on suuri kokonaisuus, jossa itse tapahtumapaivana on useita viikkoja tai jopa
kuukausia kestdneen suunnittelun loppuhuipennus (juhla suunnittelu ilonasi julkaisuaika tuntema-

ton).

Tapahtumien luokitteluun ei ole tiettya ja oikeaa tapaa, silla tapahtumia on monia erilaisia ja niita
luodaan koko ajan uusia. Getz (2005, 19-30) muun muassa kertoo kirjassaan tapahtumien typolo-
gian ja jakaa tapahtumat niiden koon, muodollisuuden ja julkisuuden mukaan kahdeksaan paaryh-
maan: kulttuurisiin juhliin, taide-, kulttuuri- ja viihdetapahtumiin. Liséksi on poliittiset ja valtiolliset
tapahtumat, likketoiminnan ja kaupankdynnin tapahtumat seka opetukselliset ja tieteelliset tapahtu-
mat. Viimeisena ovat keveammat ja mahdollisesti suosituimmat, eli urheilu-, virkistys- ja yksityiset
tapahtumat. Getzin (2005, 20) mukaan kulttuurisiin juhliin kuuluu festivaalit, muistotilaisuudet ja
karnevaalit. Taiteelliset ja viihdetapahtumat ovat juhlia, joissa on esityksia sisaltdvaa ajanvietetta, ne

ovat enemman taiteellisia ja luovia. (Getz 2005, 20)

Hayrisen & Vallon (2016, 61) kirjassa tuodaan esiin toisenlaisia tapoja luokitella tapahtumia. Teok-
sessa mainitaan lajittelu tapahtuman toteutuksen pohjan mukaan neljaan eri kategoriaan: Yritys-,
kuluttaja-, henkilostd- ja lanseeraus- ja promootiotapahtumat. Tama luokittelutapa perustui tapahtu-
mamarkkinoinnin Evento Awards- kilpailuun. Hayrynen & Vallo (2014, 62) lahestyvat aihetta itse toi-
senlaisesta nakdkulmasta ja kertovat lajittelevan tapahtumat karkeasti asiatapahtumiin, viihdetapah-
tumiin ja ndiden kahden kombinaatioihin. Nama edelld mainittujen kombinaatiot ovat nimeltdan itse-

rakennetut-, ulkoistetut-, ketjutetut- seka kattotapahtumat.

Itserakennettutapahtuma on organisaation tai yrityksen oma suunnittelema ja rakennettu tapah-
tuma, joka vaatii kokonaisuuden saavuttamiseksi suurta ty6taakkaa ja kaikki tekeminen suunnitte-
lusta toteutukseen on heidan omilla harteillaan. Ulkoistettu tapahtuma puolestaan nimensa mukai-
sesti on ulkopuolisen tapahtumatoimiston vastuulla. Tall6in kaikki paatantavalta on tapahtumatoi-
mistolta tullutta. Organisaatiolta kysytdan sen tavoitteita, kohderyhmaa seka budjettia (Hayrynen &
Vallo 2014, 64).

Ketjutettutapahtuma Hayrysen ja Vallon (2014, 62) mukaan on yrityksen tai organisaation ostamista
osista muodostuva tapahtuma, jossa osat muodostavat yhteensopivan kokonaisuuden. Tdssa apuna
voi kayttad myods tapahtumatoimistoa, mutta se ei ole vélttamatdnta. Kattotapahtuma puolestaan on

valmis kokonaisuus, jossa teema on selkedna jo tapahtumaa ostaessa, kuten jaakiekon MM-kisat.
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Taman tyypin viehatys nimenomaan on sen helppous ja vaivattomuus. Taman tyyppinen tapahtuma
usein vaatii yrityksen omaa raatalointia seka isanndintia, muodostaakseen tapahtuman tarpeisiin

vastaavan kokonaisuuden (Hayrynen & Vallo 2014, 66).

Suurtapahtumat ovat laajuudeltaan kattavampia ja saattavat olla pitkakestoisempia pienempiin ta-
pahtumiin verrattuna, ja media ottaa usein ndma kyseiset tapahtumat huomioon. Mikali tapahtumat
lajitellaan niiden sisallon perusteella, kolme padkategoriaa ovat kulttuuri- ja taidetapahtumat, urhei-
lutapahtumat ja liikketoimintaan liittyvat tapahtumat seka messut, jotka ovat liiketoimintaan liittyvista
tapahtumista huomattavasti suurempi seka kasvava osa-alue. (Korhonen, Korkalainen, Pienimaki,
Rintala 2015, 7.)

2.3 Kansainvdliset tapahtumat

Kansainvaliselld tapahtumalla tarkoitetaan tapahtumaa, jossa matkailijoita seka kavij6ita saapuu

myds kohdemaan ulkopuolelta. Maaritelma siséltda myds sen, etta tapahtumaa markkinoidaan myds
muilla kielilld ja muualla maailmalla kuin missa itse tapahtuma jarjestetdgan. Tapahtuman maaritelma
itsessaan on mika hyvansa tietyssa paikassa, tiettyna hetkena esiintyva ilmid, joka on ainutkertainen

tai toistuva. (WolttiGroup julkaisuaika tuntematon.)

Kansainvalisilla suurtapahtumilla on kilpailua, silla niiden kesto on pitkakestoisempaa ja niihin tulee
panostaa yksityiskohtaisemmin. Alueet sekd kaupungit kilpailevat tapahtumista keskenaan niin glo-
baalisti, maanosittain kuin maittain. Etenkin suurtapahtumien my6ta jarjestdgjamaalla on hyva mah-
dollisuus esitella oman maansa kulttuuria ja luoda hyvia uusia yrityskontakteja. Lisaksi suurtapahtu-
mien on arvioitu tuovan merkittavia turistivirtoja seka tuloja jarjestajamaalle ja -kaupungille. (Valtio-

neuvosto, opetusministerio 2006, 23.)

Kansainvalisissé tapahtumissa suurena ndkokohtana tulee vastaan mediamainonta ja televisiointi.
Avainasemaan on noussut kansainvalinen televisiointi, varsinkin urheilutapahtumissa. TV-ndkyvyys
jakaa suurtapahtumat ja arvokisat kahteen paakategoriaan. Nakyvyytta omaavat tapahtumat ovat
suurimpia kiinnostuksen kohteita juuri imagohy6tynsa ja taloudellisen merkityksensa vuoksi. (Valtio-

neuvosto, opetusministeridé 2006, 37.)

Suuretkin kansainvaliset tapahtumat, joilla ei ole TV-nakyvyyttd, ovat selvasti vahemman haluttuja
ja suosittuja. Kulttuurillisissa tapahtumissa perinteinen lehdistén merkitys korostuu urheilua selvem-
min, vaikka TV-nakyvyys olisi myds naissa tapahtumissa mukana. Muun muassa olympialaisissa tuo-
tot jaetaan jarjestajgmaan, kansainvalisten lajiliittojen ja KOK:n (Kansainvalinen Olympiakomitea)
kesken. Silla televisio- oikeuksista saatavat tuotot ovat monien kansainvalisten lajiliittojen perusta

taloudelle. (Valtioneuvos, opetusministerié 2006, 37.)

2.4 Tapahtuman jarjestéminen

Erilaisia tapahtumia on jarjestetty jo tuhansien vuosien ajan. Tasté hyvia esimerkkeja ovat esimer-

kiksi haat tai olympialaiset. Ensimmaiset olympialaiset on jarjestetty jo vuonna 1896 ja ihmisid onkin


https://fi.wikipedia.org/wiki/Ilmi%C3%B6
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aina kiinnostanut erilaiset kokoontumiset kuten poliittiset kohtaamiset, urheilutapahtumat seka juh-
lat. Tapahtuman jarjestamisen taito onkin hyvin arvostettu ja tapahtuman jarjestéamista voi opiskella

nykypadivana monessa paikassa. (Getz 2005, 5).

Tapahtuman jarjestaminen on yleensa projekti. Projektin vaiheet voidaan jakaa kolmeen osaan, ta-
voitteiden maarittelyyn ja suunnitteluvaiheeseen, toteutusvaiheeseen seka jalkimarkkinointiin/jalki-
téihin. Tapahtuma jarjestdminen lahtee aina tapahtuman suunnittelusta ja budjetoinnista (Shone &
Parry 2013, 98-99).

\ / .
| rrpan ‘. [ Tavoitteden
\ Paattaminen / \‘ maarittely J
e . P
// A\ 4 \

[

-\ Toteutus | | Suunnittelu

\/f v/
KUVA 2. Tapahtuman jarjestamisen prosessi. Mukaillen Shone & Parry 2013.

Suunnittelu lahtee strategisiin seka operatiivisiin kysymyksiin vastaamisesta. Strategisia kysymyksia
ovat Mita? Miksi? ja Kenelle? Naihin kysymyksiin vastaamalla syntyy idea. Kenelle? eli kohderyhma
tulee olla selkednd mielessa sisaltéd suunnitellessa. Kohderyhmén ik, sukupuoli, seura ja mielty-
mykset vaikuttavat todella paljon tapahtuman sisaltéon. Sisaltéa suunnitellessa tulisi pitad mielessa,
ettei tapahtumaa suunnitella itselle vaan juuri kyseiselle kohderyhmalle. Joskus kohderyhmaa voi
olla vaikea hahmottaa koska tapahtumassa kay erityyppisia ihmisid, talléin kohderyhma muodostuu
enemmistdstd. (Hayrinen & Vallo 2016, 121-124.)

Operatiivisia kysymyksia ovat Miten? Millainen? Kuka? Suunnitteluvaiheessa mietitadn aina milla ta-
pahtuma erottuu muista. Tapahtumaa suunnitellessa mietitddn myds teema, mahdollinen paikka,
ajankohta seka budjetti. Tapahtuman suunnittelussa on hyva ottaa huomioon myés aika seka re-
surssit ja riskit. (Hayrinen & Vallo 2016, 121-127.)

Tapahtumaa suunnitellessa ja tapahtumaa projektina aloittaessa tdytyy asettaa tapahtumalle ja ty6-

ryhmalle tavoitteet. Minkalaisia taloudellisia tavoitteita tapahtumalla halutaan saavuttaa tai mitka
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ovat tapahtuman sisall6lliset tavoitteet. Taloudelliset tavoitteet voidaan jakaa valillisiin ja valittémiin
tavoitteisiin. Valittomat tavoitteet tarkoittavat yleensa suoraa taloudellista voittoa esimerkiksi lippu-
tuloista. Valilliset tavoitteet ovat enemman esimerkiksi asiakastyytyvaisyyden yllapitédmistd ja nama
tavoitteet eivat tavoittele suoraa taloudellista voittoa vaan pidempaa tulosta. (Yleisétapahtuman jar-
jestaminen, suunnittelu ja toteutus, 45.)

Miksi?

Mita? Idea Kenelle?

KUVA 3. Tapahtuman strategiset kysymykset. (Mukaillen Hayrinen & Vallo 2016)

Kun suunnitelma on tehty, aloitetaan miettimaan tapahtuman sisaltéa ja ohjelmaa. Tapahtuman
markkinointi on hyva aloittaa jo aikaisessa vaiheessa heti suunnitelman tekemisen jdlkeen. Itse ta-
pahtumassa on hyva ottaa huomioon esimerkiksi riskit, tiedottaminen, asiakaspolut, kierratys ja
muut turvallisuuteen liittyvat asiat, paikasta riippuen. Pdivan alussa ohjelma on hyva kayda lapi en-
nen itse tapahtuman alkua, jotta tapahtumasta saa mahdollisimman onnistuneen. Tapahtuman to-
teutus voidaan jakaa karkeasti rakennusvaiheeseen, itse tapahtumaan ja purkuvaiheeseen. (Hayri-
nen & Vallo 2016, 198.)

Kun itse tapahtuma on paattynyt alkaa jalkity6t niin, ettd tapahtuma saadaan teoreettisestikin paa-
tokseen. Tapahtuman jalkeen tulee aina erindkoiset jalkimarkkinoinnit sekd palautekyselyt, jotta ta-
pahtumaa voidaan parantaa, jos se jarjestetadn uudelleen. (Korhonen, Korkalainen, Pienimaki, Rin-
tala 2015, 26.) Kun palautekyselyyn on keratty vastauksia, ne analysoidaan. Palautekyselyiden seka
muiden tietojen, kuten lipputulojen pohjalta tarkastellaan uudestaan tapahtuman tavoitteita ja onko
ne saavutettu. Taman jalkeen tarkastellaan, oliko tapahtuma onnistunut, ja milld mittareilla se oli
onnistunut. Paastiinkd taloudelliseen tai imagolliseen tavoitteeseen? Kun tavoitteita on tarkasteltu,
arvioidaan tapahtumaa seka tehddan muistiinpanoja tulevaisuutta varten, mikali tapahtuma tullaan

jarjestdémaan uudestaan. (Hayrinen & Vallo 2016, 220-221.)
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2.5 Tapahtuman sisalléntuotanto

2.6 Imago

Tapahtuman suunnittelu koostuu kolmesta eri osasta ja yksi niistd on sisalléntuotanto. Sisalléntuo-
tantoon kuuluu tapahtuman idean ja tavoitteiden maarittaminen seka tapahtumailmeen laatiminen.
Jos tapahtuma on projektimuotoinen, eli tapahtumalla on esimerkiksi projektipaallikkoé seka tyo-
ryhma, valitaan tydéryhmastd oma tiimi tapahtuman sisalléntuotantoa varten. (Korhonen, Korkalai-
nen, Pienimdki, Rintala 2015, 11.)

Yhtendinen tapahtuman visuaalinen ilme alkaa kutsuista, se voi seurata kaikessa tapahtuman graafi-
sessa materiaalissa tapahtumapaikalla muun muassa opasteissa, tiskeilla, ohjelmalehtisissa, oheis-

tuotteissa, internetissa ja sosiaalisessa mediassa seka paattyen palautekyselyyn. Sisallontuotantoon
liittyy my6s ohjelmarungon laatiminen seka sen aikataulun maarittdminen. Kaytanndssa sisalléntuo-
tanto tapahtumissa on sen visuaalisen ilmeen luominen ja muokkaaminen helposti ymmarrettavaksi.

(fairfactory julkaisuaika tuntematon.)

Tapahtuman sisdllén laatiminen alkaa aina tapahtuman tavoitteista, luonteesta ja teemasta. Kun si-
saltdéa suunnitellaan, tulee mielessa koko ajan pitaa kuitenkin tapahtuman osallistujat, joita varten
tapahtuma toteutetaan. Sisdllén voi suunnitella itse, tai sen voi ulkoistaa joko kokonaan tai osittain.

(Korhonen, Korkalainen, Pienimaki, Rintala 2015, 15.)

Tarkeimpia tehtdvia sisallontuotantotiimille on esimerkiksi esiintyjien paattéminen, juontajien seka
puhujien kontaktoiminen ja heidén perehdyttdmisensa tapahtumaan seka sen kulkuun. Sisalléntuo-
tantoa ja sisaltdéa suunnitellessa on hyva kayda lapi tapahtuman runko, kaikki jo tehdyt paatokset
suunnittelusta toteutukseen seka luoda kasikirjoitus tapahtuman ohjelmalle. Sisalléntuotanto tiimille
voi kuulua myds vieraiden kasiohjelman tekeminen seka esiintyjien sopimusten kirjoittaminen ja laa-

timinen. (Korhonen, Korkalainen, Pienimaki, Rintala 2015, 15.)

Tapahtuman sisalléntuotantoon vaikuttaa alusta alkaen tapahtuman luonne ja sisaltd. Naiden kah-
den vaikutus riippuu paljon siitd, onko tapahtuma viihdetapahtuma vai asiatapahtuma tai niiden se-
koitus. Sisaltd ja ohjelma tulee suhteuttaa osallistujien tasoon seka odotuksiin. Sisaltéa suunnitel-
lessa tulee miettid myds, mitdé tapahtumalla halutaan viestid ja saavuttaa. (Hayrinen & Vallo 2016,
75.)

Imago, maine ja brandi kasitteina ovat kytkoksissa toisiinsa ja usein sekoitetaan keskenaan. Hayry-
nen & Vallo (2016, 36) maarittavat imagon kasitteena seuraavanlaisesti. Imago on organisaation,
tapahtuman tai palvelun mielikuva. Se muodostuu mielikuvista ja uskomuksista, joskus ilman etta
henkil6 ei ole itse sita kokenut. Imagoa voidaan kayttad myds markkinointiviestinndssa. Talldin saa-

daan suurempi tavoitettavuus ja nakyvyys.
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Imagolla tarkoitetaan yrityksen, tapahtuman tai henkilon tietoisesti itsestdan antamaa kuvaa. (Suo-
misanakirja julkaisuaika tuntematon.) BrandNewins (julkaisuaika tuntematon) mukaan imago on yri-
tyksen haluama ja huolella rakentama ja kehittédma kuva itsestéddn. Taman avulla luodaan positiivista
kuvaa tuotteesta tai tapahtumasta. Se luo lupauksia niin asiakkaille, tyontekijoille kuin yrittajillekin.
Siihen sisallytetdan lupauksia laadusta, arvoista, toimintatavoista seka tuotteista. Yrityksen imago on
heidan itse laatimansa strategian mukainen ja silla pyritdan valloittamaan markkinat. Imagon tulisi
kiteyttaa yrityksen tai tapahtuman lupauksiin ja sloganiin. (BrandNews julkaisuaika tuntematon)
Brandi muodostuu siis maineen ja imagon yhteissumasta (ks. kuva 4. BrandNews julkaisuaika tunte-

maton.)

KUVA 4. Brandi = Imago + maine (mukailtu BrandNews julkaisuaika tuntematon)

Imagoa ajatellaan peilikuvana yrityksen tai tuotteen brandista. Imagon tulisi peilata yrityksen tai
tuotteen ideaa liiketoiminnallisesti. Téman avulla yritys voi joko lunastaa tai olla lunastamatta teh-
tyja lupauksiaan, jotka on luotu brandille (Apunen 2021). Imago on siis ainut johonka yritys ja sen
tydntekijat voivat vahvasti vaikuttaa ja jolla on suurin merkitys kokonaisuuden kannalta. Imagoa
rakentaessa tulisi huomioon ottaa se, miten yritys nakyy ulospain. Haasteita imagon rakentamisessa
on se, ettd oikeanlainen mielikuva pitda myyda niin asiakkaille kuin omalle henkildstdlle. Huonosti
rakennettu sisdinen imago saattaa valittaa ristiriitaisia kuvia ulospdin. Imago on siis ainut asia johon

yritys ja sen tydntekijat voivat vahvasti vaikuttaa. (Apunen 2021.)

Kauhasen, Juurakon & Kauhasen (2002, 40) kirjassa yleisdtapahtuman suunnittelu ja toteutus imago
tulee esiin ensimmaisen kerran vasta 2000- luvun alkupuolella. Teoksen mukaan imago on jarjesta-
jien omalla toiminnallaan ja toiminta-alueella mukautuva ilmié. Se muuttuu yleensa positiivisesti hy-
vin hitaasti, mutta negatiivisesti hyvinkin nopeasti. Taman mukaan talous sotkut voivat esimerkiksi

muokata tapahtuman imagoa nopeasti negatiiviseen suuntaan ja saada aikaan yleisdkaton, jolloin
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tapahtumalla on huono kuva ja raha ei liikku. Tapahtuman imagoon vaikuttaa siis vahvasti itse tuote,
paikka, esiintyjat ja muut yhteistydkumppanit seka niiden kaikkien imago. (Kauhanen, Juurakko &
Kauhanen 2002, 40.)

2.7 Tapahtuman mielikuva

Mielikuva tarkoittaa ensimmaista ajatusta ja hahmotusta tapahtuman nimesta ja tiedoista. Mielikuva
yleensd pohjautuu ennakkokasitykseen, siita mita on kuultu kerrottavan tai luettu iltapaivalehtien
etusivuilta. Mielikuvaa tulee miettia tarkoin tapahtumaan suunniteltaessa. Mika on se ensimmainen
mielikuva tapahtumasta? Mielikuvan tulee olla positiivinen, silld se yleensa maarittda asiakkaan osto-
halukkuuden. Mielikuva tapahtumasta on liitoksissa siihen, miten asiakas maarittaa tapahtuman

(Brandnews julkaisuaika tuntematon).

Tapahtumat joiden mielikuva herattaa kiinnostusta, tuo yleensd mukanaan myoés matkailijoita. Mieli-
kuva syntyy kohdeyleisélle tapahtuman teemasta, markkinoinnista ja ulkoasusta seka tapahtuman
kuvauksesta. Jos tapahtuma on aikaisemmin jarjestetty, silloin kavijoiden kertomukset ja kokemuk-

set luovat mielikuvaa niin uudelle kuin vanhalle yleisdlle. (Lindber-Repo 2020, 72-81.)

Sanakirjan mukaan mielikuva tarkoittaa sisdista eli psyykkista kuvaa jostakin. Siita kaytetdadn myos
kasitteina kuvitelma ja mielle (Suomisanakirja julkaisuaika tuntematon). Mielikuva on havaintojen
kaltainen kasitys ja elamys, joka on muistinvarainen. Se on muistiin painautunut kuva, jonka poh-
jalta muodostuu ennakkokasitys kyseessé olevaan asiaan. Taman mukaan tehdaan kasitteeseen
kuuluva mielipide, jonka olisi hyva olla positiivisessa valossa, jotta saadaan mahdollisesti aikaan os-

tohalukkuus tai osallistumisen tarve. (Lindber-Repo 2020, 72-81.)

2.8 Tapahtuman tunnettavuus ja sen parantaminen

Tunnettuus on substantiivimuoto, joka on johdateltu sanasta tunnettu. Monien mielesta tunnet-
tuus on huonoa suomen kielta ja siksipa sana muuttuu puhuttaessa ja puhekielessa useimmiten
muotoon tunnettavuus. Sana tunnettuus vastaa kysymykseen, kuinka ja miten tunnettu jokin yri-
tys on? Esimerkkind voidaan kayttad, jos kyselyssa kysytdadn sadalta ihmiselta, tiedatkd yrityksen
X? Jos 5/100 vastaa "kylla” on yrityksen tunnettuus huono, jos taas 80/100 vastaa "kylla” on yri-
tyksen tunnettuus hyva. Tunnettavuus on Substantiivimuoto, joka on johdatettu sanasta tunnis-
tettava. Sana tunnettavuus vastaa kysymykseen Kuinka tunnistettava jokin yritys on? Tasta taas
esimerkkina voidaan kayttda kysymysta, tunnistatko tdman yrityksen logon? Jos 5/100 vastaa
"kylla” on yrityksen tunnistettavuus huono ja jos taas 80/100 vastaa "kylla” on tunnistettavuus

erinomainen (Three voices media, 2018).

Tunnettavuus tarkoittaa, siis sité missa maérin asiakkaat muistavat ja tunnistavat tapahtuman tai
brandin seka sen, miten he yhdistavat sen tiettyyn tuotteeseen tai palveluun. Jos ajatellaan kunnan
nakokulmasta, on tarkeda pystya yhdistdmaan tdma esimerkiksi paikkaan, jossa kannattaa vierailla

mielenkiintoisuuden takia. Kaikessa yksinkertaisuudessa tunnettuus tarkoittaa sita, kuinka hyvin
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brandi/yritys/tuote/tapahtuma tunnetaan sen omassa kohderyhmassa. Se kertoo nimen muistami-
sesta ja sen tietoisuudesta, missa tuote- tai palvelukategoriassa tapahtuma toimii. (Three voices me-
dia, 2018.)

Tunnettavuus linkittyy vahvasti sanaan brandi. Silla tarkoitetaan tapahtumaan liittyvaa mielikuvaa,
joka syntyy imagon ja maineen yhteissummasta. Hyva brandi ja tunnettavuus ovat tavoiteltuja ja
niista ollaan valmiita maksamaan, jotta koetaan eldmys. Tapahtuman jarjestdjalle tunnettavuus on
ylpeyden aihe. Tunnettavuus elad ja muodostuu asiakkaiden kokemuksien mukaan. Parhaimpaan
tunnettavuuteen paastaan tehokkailla tydkaluilla seka oikein kohdennetulla viestinndlld, jonka avulla

saadaan aikaan uutta kiinnostusta ja erotutaan kilpailijoista. (Three voices media, 2018.)

Tunnettavuuden parantaminen vaatii sen mittaamista ja arvioimista. Laadullisesti sita pystyy kehitta-
maan asiakastyytyvaisyyskyselyilla, ja asiakkaiden tyytyvaisyytta tulisi mitata saannéllisin valiajoin.
Tapahtumien tunnettavuuden ja sen parantamisen yllapitémisessé on tarkeaa pitaa kiinni annetuista
lupauksista ja lunastaa ne, jotta suhde vanhoihin ja mahdollisiin uusiin asiakkaisiin sailyy. Kun tun-
nettavuutta parannetaan asiakaskyselyiden avulla, muutoksien teko on helpompaa ja asioihin saa-
daan uudenlaista nékdkulmaa. Se mika on tapahtumassa koettu huonoksi, tulisi muuttaa mahdolli-
simman nopeasti paremmaksi, jolloin tunnettavuus ja mielikuva tapahtumasta ei karsisi. (Lindberg-
Repo 2020, 71-72.)

Tunnettuuden ja tunnettavuuden mittaaminen auttaa parhaimmillaan yrityksié ja organisaatiota ke-
hittdmaan seka kartoittamaan omaa viestintda kokonaiskuvassa ja ymmartamaan, mihin viestinnalli-
siin toimenpiteisiin tulisi panostaa ja mista luopua. Oikein analysoimalla tuloksia saadaan parhaim-
millaan kateva ja vaikuttava tydkalu koko organisaation kayttodn, erityisesti yrityksen markkinoinnin
ja viestinnan sektoreiden avuksi. Kokonaiskuvassa nahdaan avarammin, miten brandi/tuote sijoittuu
markkinoille kilpailijoiden kanssa, onko brandin mielikuva tavoitteiden ja suunnitelmien mukainen,
mitkd ovat suurimpia vahvuuksia ja heikkouksia kilpailijoihin verrattaessa, ja siité miten toimintaa

voidaan kehittaa tulevaisuudessa. (Pitkospuut Productions julkaisuaika tuntematon.)
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3 EUKONKANNON MM-KISAT

Tassa luvussa kasitelldadn Sonkajarven kuntaa ja tapahtumia Pohjois-Savossa, Eukonkannon MM-
kisoja seka kisojen saantdja ja historiaa. Luvussa kerrotaan taustatietoa tapahtumasta seka sen his-
toriaa. Tama osio auttaa lukijaa ymmartamaan kartoituksen lahtétilanteen seka kartoituksesta saata-
van hyddyn tulevaisuutta varten. Taman luvun avulla lukija ymmartaa mika ja millainen tapahtuma
on kyseessa, minkalaisten tapahtumien kanssa se kilpailee ja millaisessa lahtékohdassa tapahtuma
on. Maailmalta I16ytyy monenlaisia hauskoja tapahtumia mutta yksikaan ei ole verrattavissa Eukon-

kannon MM-kisoihin koska kaikkien konseptit ovat niin erilaisia.

3.1 Sonkajarven kunta ja tapahtumat Pohjois-Savossa

Sonkajdrven kunta sijaitsee Pohjois-Savon maakunnan pohjoisosassa, joka rajoittuu pohjoisessa Kai-
nuun maakuntaan. Kunnassa on kaksi taajamaa, Sukeva seka hallinnollinen keskus, Sonkajarven
kirkonkyl&. Sonkajarvi on perustettu vuonna 1922, jolloin se erosi Iisalmen maalaiskunnasta ja talla

hetkelld Sonkajarven asukasluku on 3895. (Sonkajarvi 2022.)

Tahtotilana Sonkajarvella on olla asukkaille seka yrityksille viihtyisg, turvallinen ja elinvoimainen
asuin- ja toimintaymparistd. Sonkajdrven arvot ovat avoimuus, oikeudenmukaisuus, tasa-arvo seka
yhteistyd- ja palveluhenkisyys. Suurimmat tyénantajat ovat Sonkajarven kunta ja Sukevan vankila.
Sonkajarven suurin tapahtuma on vuosittain jarjestettava Eukonkannon MM-kilpailut. (Sonkajarvi

2022.)

Sonkajarveen kuuluu yhteensa 14 kylad, sen lahialueelta. Niistd tunnetuin ja suurin on Sukeva. Se
on Sonkajarven toinen kirkonkyld. Sukevan taajama sijaitsee valtatie 5:n varrella. Sukevan kylan lapi
kulkee Pieksamaki-Kontiomaki-pdarata. Muita kylid Sonkajarven ymparilla ovat muun muassa Jyrkka,

Toivakko, Oinasjarvi, Sonkakoski seka Mansikkavirta (Sonkajarvi 2022).

Kuopio ja Pohjois-Savo on maan kdrkea tapahtumien puolesta. Ympari vuoden l6ytyy paljon tapahtu-
mia muun muassa urheilun, herkuttelun seka viihteen ymparilld. (KuopioTahko 2022.) Kuopiossa
suurimpia ja kavijamaaralta suositumpia tapahtumia on Kuopiorock, joka tuo ympari Suomea kavi-
joita kolmeksi paivaksi Kuopioon ja on yksi Suomen suurimmista musiikkitapahtumista. Kuopio Wine
Festival tuo Kuopion satamantorille eri viinimaiden maut seka huippubandit ja artistit esiintymaan.
(KuopioTahko 2022.) Kuopiorock vetaa puoleensa normaalisti n. 18 000 ihmista per paiva. Poikkeuk-
sellisesti vuonna 2021 kavijakapasiteettia pienennettiin ja pdiva kohtainen kavijamaara oli n. 10 000.
(Kuopiorock 2021.)

Tahko takaa viihtymiseen eri sesonkien isot ja pienet tapahtumat. Tahko on aktiivinen kohde tapah-
tumiensa puolesta. Sen liveartistit, after ski, koko perheen rinnetapahtumat, erilaiset kisat seka yri-
tys- ja golftapahtumat ovat tapahtumia ja asioita, joka tuovat vuosi toisensa jdlkeen matkailijoita

alueelle. Vaikka kausi vaihtelee, niin silti Tahko osaa yllattaa ja luo tapahtumia eri sesonkien aikaan,
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ympari vuoden. Kuopion ja Tahkon alueella imagoa yllapitaa alueella hyvin jarjestetyt tapahtumat.
(KuopioTahko, 2018.)

Tisalmi & tienoot sivustolta I16ytda helposti ja nopeasti erilaista tarjontaan. Sen mukaan I6ytyy moni-
puolisia tapahtumia ympari vuoden. lisalmen alueella ja lahikunnissa nautitaan jazz-esityksistd, kon-
serteista, festareista, taiteesta seka teattereista. Vuosittaisia tapahtumia Iisalmessa seka ldhiympa-
ristdssa on muun muassa Eukonkannon MM-Kilpailut Sonkajarvelld, Oluset ja Runnirock lisalmessa,
Juusto- ja viinijuhlat Lapinlahdella, Viereman ravit, IPK:n Mestis ottelut, teatteriesitykset, rompeta-
pahtumat ja taidemuseo Eemilin seka OLVI-saation Panimomuseon nayttelyt (Iisalmi ja tienoot
2022).

3.2 Eukonkannon MM-kisat

Eukonkannon MM-kisat ovat humoristinen urheilutapahtuma, jonka tarkoituksena on tuottaa hyvaa
mieltd. Tapahtuma on jarjestetty ensimma&isen kerran vuonna 1992 ja ensimmadiset MM-tason kisat
on pidetty vuonna 1995. Vuonna 2020 piti jarjestaa 25. juhlakisat mutta ndma peruttiin Koronavirus-
pandemian takia. Vuosittain itse tapahtuma seka oheistapahtumat keraa tuhansia kavijoita ja esi-
merkiksi vuoden 2015 kisoissa kilpailijoita oli noin 200, neljastatoista eri maasta. (Sonkajarven Eu-
konkanto Oy:n laatukasikirja 2021.)

Tapahtuma on syntynyt Sonkajarvelld pidettavien Pitajanmarkkinoiden yhteyteen. Tapahtuman taus-
tajarjestelyt seka tapahtumaa koskevat paatdkset tekevat Sonkajarven Eukonkanto Oy:n markkina-
toimikunta ja kaytannon jarjestelyistd vastaa Sonkajdrven kunnan kulttuurisihteeri Eero Pitkanen.
Sonkajarven Eukonkanto Oy:n markkinatoimikunta koostuu Sonkajarven kunnanvaltuutetuista, alu-

een yrittdjista ja muista yksityishenkildista. (Sonkajarven Eukonkanto Oy:n laatukasikirja 2021.)

Tapahtuma jérjestetaan ldhes kokonaan talkoovoimin ja joka vuosi tapahtuman jarjestamiseen tulee
avuksi lahialueiden kylayhdistyksid sekd muita talkoolaisia. Tapahtumalla tuetaan myds paikallista
seka ldhialueiden yhdistystoimintaa, maksamalla yhdistyksilla korvausta talkooty6sta lipputulojen

tuotoilla. (Vdaananen 2021.)

Eukonkannon MM-kisojen seké Pitdjanmarkkinoiden liikeideana ja toiminta-ajatuksen tarkoituksena
on tukea ja tuoda nakyvyytta paikallisille, kylayhteisolle sekd lahialueiden yrittdjille. Kisojen kautta
markkinoidaan myds Sonkajarvea matkailun, liiketoiminnan seka asumisen osa-aluilla. Kisojen pe-
rimmaisena tarkoituksena onkin pitad kunta elinvoimaisena ja saada sille nakyvyytta, niin ettd ihmi-
set olisivat viela enemman kiinnostuneita kunnasta ja lahialueista. Tapahtumalla halutaan luoda ka-
vijoille elamyksia ja hyvaa mielta. Tapahtuman visio on olla kansainvalisesti mitattuna Suomen tun-

netuin ja mielenkiintoisin kesdtapahtuma. (Sonkajarven Eukonkanto Oy:n laatukasikirja 2021.)

Eukonkannon MM-kisojen laatukasikirjassa (2021) kerrotaan myds tapahtuman strategisista tavoit-
teista. Tavoitteita ovat mm. olla merkittava tekija Yla-Savon tunnettavuuden lisdamisessa, lisata Yla-

Savon, Sonkajdrven ja paikallisen harrastus- seka yhdistystoiminnan elinvoimaisuutta ja parantaa
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asemaansa Suomen tunnettujen kesatapahtumien joukossa. Kisojen kavijamaaraa haluttaisiin kas-
vattaa 15 000 ja kisoille halutaan luoda aktiviinen kanta-asiakasryhma. (Sonkajarven Eukonkanto
Oy:n laatukasikirja 2021.)

Kisojen yhteyteen on syntynyt myos erilaisia uusia tapahtumia kuten Sukevan Sulttaanin y&juoksu -
hélkkatapahtuma, Eukonkanto-lentopalloturnaus ja rullaldtkdturnaus. Tapahtuma-alueella on myds
iltatapahtuma, jossa esiintyy erilaisia kotimaisia artisteja. MM-kilpailut seka Pitdjanmarkkinat ovat

kuitenkin ne paatapahtumat. (Sonkajarven eukonkanto Oy:n laatukasikirja 2021.)

Eukonkannon MM-kilpailut peruttiin Covid-19 pandemian takia vuosina 2020 seka 2021. Vuoden
2022 tapahtumasta on julkaistu helmikuussa 2022 infotiedote. Tiedotteessa kerrotaan, etta tapah-
tuma tullaan jarjestamaan pandemiasta huolimatta, mutta jos pandemiatilanne pahenee ja yleiséta-
pahtumat kielletdan, tullaan tapahtuma jarjestamaan ilman yleiséa ja kilpailu naytetaan internetin
vélityksella. (Eukonkanto 2022.)

3.3 Kisojen saannét ja historia

Tapahtumassa kisataan ympari 235,5 metrista rataa, jonka pohja on hiekka- ja sorapintainen. Kilpai-
lija kantaa seldssdan tai sylissadn toista ihmistd, “eukkoa”. Sdanndissé sanotaan, etta kannettavan
osapuolen tulee olla vahintaan 17-vuotias ja painoltaan yli 49-kiloa. Varsinaisessa MM-kilpailussa on
vain yksi sarja, ja sen voittaa nopeimmin radan kiertéanyt. Palkinnoksi kilpailun voitosta saa Suomali-
sia design tuotteita sekd kannettavan painon verran Eukonkantojuomaa. Muita sarjoja tapahtu-
massa on ikamiesten sarja, joukkue sarja seka sprintti sarja. Kilpailun osallistumismaksu on 50 euroa
(Eukonkanto 2022)
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Eukonkantorata

Radan pituus: 253,5 m

Radan leveys: 400-500 cm

Vesieste: (1 kpl), syvyys noin 100-110 cm keskelta
Kuivaste: (2 kpl), korkeus 80 cm ja leveys 300 cm
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Kuivaeste (2 kpl) kooltaan 3,0 metris x 0,8 metris (korkeus).
Tukeva materiaali (miel. Puu), jotts este ei kaadu sita ylitettiessa.
Sijoltuspaikat ovat noin 50 metria enne maalia ja toinen noin
kymmenen metria ennen maalia,

Vesieste kooltaan 10x20 metri, syvyytts
keskikohdala n oin 110 cm,

KUVA 5. Eukonkannon kisojen rata. (Eukonkanto 2022)

Alkuperaisesti Eukonkannon MM-kisat ovat muodostuneet Pitdjanmarkkinoiden yhteyteen ja toimivat
samalla paikalla edelleen. Ensimmadiset kilpailut on jarjestetty vuonna 1992 ja ensimmaiset MM-kil-
pailut vuonna 1995. Eniten nakyvyytta kisat ovat saaneet vuonna 2005 kun koripallotahti Dennis
Rodman vieraili kisoissa. My0s erilaiset kansainvaliset lehdet kuten matkailusivusto The Travel on
kirjoittanut tapahtumasta. Parhaimmillaan kisoissa kilpailijoita on ollut vuonna 2015, noin 200. Kil-
pailijoita oli 14 eri maasta. Vuonna 2015 tapahtumassa oli kavij6ité viikonlopun aikana myds enna-
tykselliset n. 6000. Vuonna 2020 Forbes lehti listasi Eukonkannon MM-kisat matkatdrpiksi hassujen

tapahtumien listalla. (Sonkajarven Eukonkanto Oy:n laatukasikirja 2021.)

Tapahtumalla on keksitty tai ainakin véritetty historia, miten tapahtuma sai alkunsa. Historiasta ker-
rotaan Eukonkannon MM-kisojen nettisivuilla seka heidan laatukasikirjassaan. Kisojen historiassa
kerrotaan Herkko Ronkaisesta ja hdnen reissuistaan. Laatukasikirjan mukaan Eukonkannon historia
pohjautuu tdhan historian ja mielikuvituksen yhdistavaan tarinaan. Tarinan on kirjoittanut AnnaKaisa

Paldan. (Sonkajarven eukonkanto Oy:n laatukasikirja 2021.)

Eukonkannon MM-kisoihin on osallistunut ihmisid ympari maailmaa jo vuosikymmenien ajan ja ki-
soista on myds tehty omia versiota esimerkiksi Yhdysvalloissa ja Iso-Britanniassa. (Trionium 2022.)
Kuten Suomessa, myds Yhdysvalloissa voittaja saa kannettavan painon verran juomaa, mutta myds

rahaa viisinkertaisen maaran kannettavan painosta. (wife-carrying.org 2022) Myds Suomessa jarjes-


https://www.trionium.com/wife/
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tettavastd tapahtumasta on myyty tv-lisensseja ympari maailmaa, esimerkiksi Australiaan, Yhdysval-
toihin ja Kiinaan. Suomen Eukonkannon MM-kisat ovat ainoat maailmanmestaruus kisat. (Eukon-
kanto 2022)

Eukonkannon MM-kisoja ja niiden kannattajakuntaa on myds yritetty jalkauttaa Suomalaisten kor-
keakouluopiskelijoiden pariin jarjestamalla Eukonkannon Approt: Campus Cup. Kilpailut jarjestettiin
vain Kuopiossa, mutta visiona oli haastaa muitakin kaupunkeja mukaan, kuten Tampere, Jyvaskyla,

Oulu seka Helsinki. Approt jarjestettiin kevaisin toukokuussa vuosina 2017-2019. (Saara Nara 2017.)

Tapahtuman ajatuksena oli tuoda enemman nakyvyytta seka uusia kilpailijoita itse MM-kisoihin.
Campus Cupissa esimerkiksi kuopiolaiset korkeakouluopiskelijat kilpailivat Kuopion torilla. Torille ra-
kennettiin 50 m pitka rata, joka kierrettiin kolme kertaa ympari neljan hengen joukkueissa. Approjen
osallistumismaksu oli 20 € joukkueelta. Kilpailun parhaimmat saivat palkinnoksi finaalipaikan Sonka-
jarven Eukonkannon MM-kisoihin, matkat ja majoituksen Sonkajérvelle seké pokaalin ja kunniakir-
jan. Approilla oli paljon erilaisia yhteistybkumppaneita ja jokainen kilpailija sai palkinnoksi haalari-
merkin. (Saara Nara 2017)

KUVA 6. Eukonkannon Appro merkki. 2019
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4 TUTKIMUSMENETELMA

Tassa osiossa tullaan kertomaan tutkimusmenetelmdstd, miksi juuri se on valittu, miten se toimii ja
sen luotettavuudesta sekd eettisyydesta. Tyo toteutettiin kvantitatiivisena tutkimuksena eli maaralli-
send tutkimuksena. Kvantitatiivisen tutkimuksen muodoista valittiin kysely, jotta vastauksia saataisiin
mahdollisimman paljon. Kysely luotiin yhdessa toimeksiantajan edustajan kanssa. Tutkimusaineistoa
kerattiin matkailijoita, kisoihin osallistuneilta, sonkajarvelaisiltéd seka ihmisiltd, joilla on suhteita Son-

kajarveen. Tyon kysely toteutettiin Webropol-kyselytytkalun avulla.

Koska opinnaytetyd on kyselyyn perustuva tutkimus, on luotettavuuteen liittyvid kysymyksia paljon.
Kyselyn vastauksiin ei voida luottaa taysin silla kyselyyn vastaajia ei tunneta. Taysin ei voida myos-
kaan tietaa kuinka todenmukaisia vastauksia kyselyyn vastaajat antoivat. Toki toivottavaa oli ja opin-
ndytetydssa luotettiin siihen, ettd vastaajat vastaavat mahdollisimman todenmukaisesti. Kyselyn luo-

tettavuutta ja eettisyytta kasitelldadn enemman kohdassa 4.2.

4.1 Tutkimusmenetelma

Téhan opinndytetydhon valittiin maarallinen tutkimusmuoto, sen perusteella, ettad kysely soveltuu
hyvin monenlaisten aiheiden ja ilmididen tutkimiseen. Kyselyn etuna on se, etta sen avulla voidaan
kerata laaja tutkimusaineisto, jossa suurelta maaralta ihmisia voidaan kysya kokemuksia ja ehdotuk-
sia, miten tutkimuksen aihetta voidaan kehittda ja muokata toimivammaksi (Hirsjarvi, Remes & Saja-
vaara 2007, 188).

Yhtena tutkimuksissa eniten kdytetyista tiedonkeruumenetelmistad on kysely. Sen suurin etu on se,
etta niiden avulla voidaan kerata laaja aineisto, jossa suurilta maarilté ihmisid voidaan kysya monia
eri asioita. Tama tiedonkeruumenetelma oli myds opinndytetyén kannalta nopein ja tehokkain mene-
telmd. Heikkoutena tassakin kyselyssa oli se, ettei pystyta arvioimaan, miten vakavasti vastaajat
ovat suhtautuneet tutkimukseen, miten onnistuneita annetut vaihtoehdot ovat vastaajan nakokul-
masta olleet tai miten perehtyneita ja tietoisia vastaajat ovat olleet tutkimukseen liittyvéan aihee-
seen. (Alasuutari, P. 1994.)

Kehittamistydn menetelmat (2014, 121) kirjan mukaan kyselya voidaan kayttaa monella eri tavalla.
Tyypillisia ovat kyselylomakkeet, jotka lahetetdan nykypaivana sahkdisesti sosiaalisen median avulla.
Talldin vastaaja pystyy vastaamaan kyselyyn omatoimisesti ja hanelle sopivaan aikaan. Kyselyja voi-
daan toteuttaa myds puhelimitse tai kasvokkain haastatteluna, jolloin haastattelija kirjoittaa vastauk-
set vastaajan puolesta. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2014, 121.) Tiedonkeruutekniikkaan myds vai-
kuttaa paljon se, millaisia kysymyksid voidaan esittda seka se mitka tekijat vaikuttavat vastauksiin ja
tutkimustulosten luotettavuuteen. Yksi perusvaatimus kyselyn kaytolle on se, etta tutkittavasta ai-
heesta on riittédvasti pohjatietoa. Ellei aiempaa tietoperustaa ole, on kyselypohjan laatiminen vaikeaa

tai melkeinpad mahdotonta. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2014, 121.)
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Ensimmainen tydvaihe kirjan tekijoiden mukaan on maaritelld kyselytutkimuksen tavoitteet ja sitad
kautta mitattava havaintoyksikot. Havaintoyksikoitd ovat kyselyn mittauksen kohteita. Eli jos tahdo-
taan tietoa asiakastyytyvaisyydestd, kysely suunnataan asiakkaiksi lukeutuville henkil6ille. (Ojasalo,
Moilanen, Ritalahti 2014, 121.)

Sahkdisen tiedonkeruun vahvuuksia on edullisuus, nopeus ja vaivattomuus. Siksipa sahkoisten kyse-
lyjen maara on nykypdivana kasvussa. Tama kyseinen kyselymuoto mahdollistaa nopeutensa puo-
lesta niin reaaliaikaisen seka jatkuvan tiedonkeruun sen hyotyineen. Sahkdisen kyselymuodon etuna
on myos se, etta kyselyn voi helposti tehdd mukautuvaksi, jolloin vastaajan alkupdassa antamat vas-
taukset vaikuttavat kyselyn lopussa oleviin kysymyksiin. Tallin yhdessa kyselyssa voidaan kysya
suurelta joukolta kysymyksia ja saadaan laajempaankin tutkimukseen kattavammin vastauksia. (Oja-
salo, Moilanen, Ritalahti 2014, 128-129.)

Kyselylomakkeen pituus ja ulkoasun selkeys ovat erittdin tarkeitd seikkoja niin vastaajille kuin tieto-
jen tallentajalle. Pitka kysely heikentda vastaamishalua ja kiinnostusta, joten keskimaardinen vas-
tausaika olisi hyva olla n. 15-20 minuuttia. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2014, 131.) Taman opinnay-
tetydn kysely sisélsi yhteensa 31 kysymysta ja sen vastausaika riippui vastaajien ensimmaisten kysy-

myksien vastauksista, mutta keskimaarainen pituus oli 10—15 minuuttia.

4.2 Tutkimuskysymys ja tutkimuksen tavoitteet

Opinndytety6n aihe tuli suoraan toimeksiantajalta ja tarve oli kartoittaa tapahtuman tunnettavuutta
ja mielikuvaa. Padpainona tutkimuksessa oli selvittda, mika saisi tapahtumasta mielenkiintoisemman.
Tutkimuskysymyksen lahteena oli siis tapahtuman sisalléntuotanto. Kartoituksen kyselyssa taustaky-
symyksina kysyttiinkin, etta tiedatkd yleisesti Eukonkannon MM-kisoista ja oletko kaynyt tapahtu-
massa. Naiden kysymysten vastausten perusteella vastaajalle esitettiin erilaisia kysymyksia liittyen

tapahtumaan, sen sisaltéon, tunnettavuuteen seka tapahtuman mielikuvaan.

Tutkimuksen tavoite oli tarpeen mukainen eli kartoittaa mahdollisimman laaja kuva Eukonkannon
MM-kisojen tunnettavuudesta ja mielikuvasta. Internetkyselyn avulla vastaajia saatiin laajasti eri
ikaisia ihmisia eri puolilta Suomea. Tutkimuksen eettisyydesta huolehdittiin toteuttamalla kysely niin,
etta vastaaja pysyy mahdollisimman anonyymina ja esimerkiksi vastaajien yhteystietoja tai nimea ei
kysytty. Vastauksia analysoidessa ei mydskaan keskitytty yhden ihmisen antamiin vastauksiin vaan

vastauksia analysoitiin kysymyskohtaisesti.

Tutkimuskysymys selkeyttaa ja rajaa sen, mitd haluttaan tutkia ja tietda. Tutkimuskysymys auttaa
kyselyn tai tutkimuksen tekijaa pysymaan aiheessa ja estaa tutkimuksen liiallisen laajenemisen.
Usein tutkimuksessa on useita eri tutkimuskysymyksia, ja kysymykset saattavat my®s hieman vaih-
tua tutkimusta tai kartoitusta tehdessa. Tutkimuksen laadusta riippumatta, tutkimuskysymyksen tu-

lee olla mielenkiintoinen. (Vesterinen julkaisuaika tuntematon.)
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Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittda ihmisten mielikuvaa tapahtumasta seka sen tunnetta-
vuutta. Taman tavoitteen avulla tapahtuma voisi uudistua ja laajentua. Tapahtumaan halutaan mah-
dollisimman paljon uusia kavijoitd joka vuosi, jotta tapahtuma seka sen perinne sailyisivat. Koska
tapahtuma on jo monivuotinen, myds kavijakunta vanhenee, uudenlaisella sisdllélla seka oheisohjel-
malla tavoitellaan uusia kavijoita. Myos laajempi tunnettuus auttaa téssa asiassa. Tavoitteena on
myos etsia keinoja milla tietoa tapahtumasta voitaisiin levittda mahdollisimman laajasti. Tapahtuma
itsessddn seka uudet kavijat tuovat myos lisad tuloja tapahtumalle, Sonkajarvelle seka sen lahialu-
eille.

4.3 Saatekirje

Kyselytutkimukset koostuvat kahdesta osasta, saatekirjeesta ja itse kyselysta. Saatekirjeiden tekemi-
nen on erittdin tarked dokumentti kyselytutkimuksen onnistumisen kannalta. Saatteiden ja saatekir-

jeiden perusteella vastaajalle selvida, mistd on kyse ja sen perusteella tekee paatdksen, osallistuuko
tutkimukseen vai ei. Sen tekemiseen kannattaa siis kdyttaa aikaa, koska saatteen ominaisuuksilla on
suora vaikutus vastausprosenttiin. Kun saatekirje tai saateteksti on tehty hyvin, se herattaa luotta-

musta ja vastausmotivaatiota. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2014, 133.)

Saatekirjeen olisi hyva sisaltda ainakin seuraavat seikat. Kuvaus siitd, mika kysely on kyseessa, kyse-
lyn tekijat, tutkimuksen tarpeellisuuden perusta, maininta mihin tarkoitukseen vastauksia kdytetaan,
vastaajien anonymiteetista seka etukateiskiitokset vastauksista ja yhteisty0sta. Saatekirjeessa on
hyvé mainita myds, miten pitkéan kysely vie aikaa ja miten kyselyn kulku etenee. Joissakin saatekir-
jeissa mainitaan, etta kyselyyn vastanneille on mahdollisuus osallistua arvontaan, joka taas puoles-

taan kasvattaa halua ja motivaatiota vastata kyselyyn. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2014, 133.)

Nykyaadn pitkien saatekirjeiden aika on ohi, silla harvemmin ne herattavat kiinnostusta ja korkeita
vastausprosentteja. SurveyPalin (2019) mukaan saatteen tavoitteena ei ole informoida kaikkea luki-
jalle, vaan sen tarkoituksena on herattda lukijan kiinnostus kyselya kohtaan. Tiivis ja napakka saate-
kirje luetaan nopeasti, joka viestii myds kyselyn vaivattomuudesta. SurveyPalin (2019) vinkit kiinnos-
tavaan saatekirjeeseen on mennd suoraan asiaan, keskittya olennaiseen ja herattda lukijan kiinnos-
tus. On ajantuhlausta yrittda vakuutella pitkasti miksi, vastaajan tulisi vastata kyselyyn. Saatekirjeen

loppuun on hyva kehittad kysymys, joka herattda vastaajan vastaushalukkuuden. (SurveyPal 2019.)

4.4 Tutkimuksen luotettavuus ja eettisyys

Tutkimuksen ja etenkin kyselyn luotettavuus on erittdin térkeaa tutkimuksen onnistumisen kannalta.
Luotettavuuteen vaikuttavat monet asiat. Kokonaisluotettavuuden tutkimuksen luotettavuudesta
muodostavat patevyys ja luotettavuus eli validiteetti ja reliabiliteetti. Nama kaksi on hyva pitaa mie-
lessa jo tutkimusta tai kyselya tehdessa. (Vilkka 2021, 193-194.)
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Patevassa tutkimuksessa kaikkien vastaajista tulisi ymmartaa kyselylomake seka kysely samalla ta-
valla. Tulokset myds helposti vadristyvat, jos vastaaja ei ymmarra kysymysta kyselynluojan halua-
malla tavalla. Uusitalo (1991, 84) kiteyttad patevyyden maaritelman toteamalla tutkimuksen olevan
pateva, kun teoreettiset ja operationaaliset maaritelmat ovat yhtapitavid. Kaiken patevyyden takana
onkin kysymys siita, miten tutkija on saanut tuotua kyselylomakkeeseen tutkimuksen teoreettiset
kasitteet ja ajatukset. Tulosten tarkkuutta tarkastellaan luotettavuuden kautta. Kun mittaus toiste-
taan, tulee vastauksen olla sama tutkijasta huolimatta, jotta tulos on luotettava (Vilkka 2021, 193-
194).

Tutkimusta tehdessa on hyva ottaa myds huomioon erilaiset eettisyyteen liittyvat kysymykset ja
saannot. Kaikista tarkein eettisyyteen liittyva sdantd on olla rehellinen, tarkka ja huolellinen seka
noudattaa kohdeorganisaation mahdollisia eettisid saantéja ja kayténtoja. Varsinkin kyselya teh-
dessa on hyva olla tarkka siitd, etta keratty tieto pysyy luottamuksellisena ja ettd tutkimuksen koh-
teet tietavat mihin tietoa keratdén seka miten sité kaytetaan ja sdilytetdan. Tulosten analysoinnissa
on hyva muistaa, ettd tuloksia ei saa vaaristella ja kun toisen tekstia lainataan, merkataan aina lah-
teet. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2014, 49.)

4.5 Tutkimusten analysointi

Analysointi tarkoittaa aineiston lukemista huolellisesti, sisallén rakenteiden erittelyd, jasentamista,
pohtimista seka tekstimateriaalien lapikaymista. Lyhykdisyydessadn analysointi on vain suuren teks-
timassan ja/tai tutkimustulosten selventamista, jotta niitd olisi helppo ymmartaa ja kasitetéan,

kuinka ongelma ratkaistaan. (Laadullisen tutkimuksen verkkokasikirja julkaisuaika tuntematon.)

Tutkimusaineistoa voidaan analysoida monin eri tavoin. Analyysitavat voidaan jakaa karkeasti kah-
della eri tavalla: Selittamiseen pyrkivissa tavoissa kdytetdan usein tilastollista analyysia ja paatelmien
tekoa. Ymmartamiseen pyrkivissa taas kaytetdan tavallisesti laadullista analyysia ja paatelmientekoa.
Analysointia aloittaessa on helppo sanoa padperiaate, eli tulee valita sellainen analyysitapa, joka
parhaiten tuo vastauksen ongelmaan tai tutkimuskysymykseen. Tavallisia analyysimenetelmia ovat
teemoittelu, sisallonerittely, keskusteluanalyysi, diskurssianalyysi, seka tyypittely. Nama tavat linkit-
tyvat enemman laadulliseen tutkimukseen ja sen aineiston analysointiin. Yleensa tutkijan on todella
vaikea analysoida kaikkea materiaaliaan seka kaikkea ei ole mydskadn tarpeen analysoida. (Laadulli-

sen tutkimuksen verkkokasikirja julkaisuaika tuntematon.)

Analyysi ja analysointi ovat metodeina varsin suuritdisia. Jotta voidaan analysoida, tulee dokumen-
toida joko haastattelua tai kyselyn vastauksia. Lopulta tutkimuksen analysoinnissa tulee ottaa huo-
mioon myds sen selitettdvyys ja tulkinta. Tulkinnalla tarkoitetaan analyysin tuloksia ja niiden kautta
tutkijan tekemia omia johtopdatdksia. Tulosten analysointi ei viela riité kertomaan lukijalle tuloksia,
vaan niista pitdisi pystyd tekemaan synteeseja. Synteesit kokoavat tuloksien padseikat ja kertovat
vastauksen laadittuihin ongelmiin. Yleensa tutkimuksessa ja opinndytety®ssa vastataan kysymyksiin,

mitkd ovat tarkeimmat vastaukset tutkimuksen ongelmiin. (Hirsjarvi, Remes, Sajavaara 1997, 219.)
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5 KYSELYN TULOKSET

Tassa luvussa keskitytaan kyselyn tuloksiin ja kdydaan niita lapi. Kysely toteutettiin Webropolin
avulla ja kyselya laadittiin yhdessa toimeksiantajan kanssa. Toimeksiantaja kertoi palautteen tehty-
aan kyselyn, ja tekijat korjasivat ja viilasivat kyselyn niin, etta vastaajan oli helppo vastata ilman
suurempia hammennyksia. Kyselya jaettiin erilaisissa sosiaalisen median kanavissa ja se oli auki noin
kaksi (2) viikkoa. Vastauksia koko kyselyyn saatiin yhteensa 180 kappaletta. Kyselyn tuloksia tarkas-
tellaan ensiksi taustatietojen osalta ja sitten vastaustenperusteella riippuen oliko vastaaja osallistu-
nut tapahtumaan vai ei. Jokaisessa osiossa esitelldan ensiksi kysymykset, mita kysyttiin ja mita niilla
haettiin. Téman jélkeen esitelladn seka analysoidaan vastauksia laajemmin. Kyselyyn vastasi yh-
teensa 180 henkil6a. Vastaaijia oli laajasti ympari Suomea ja vastaajista 59 % oli kdynyt itse tapah-

tumassa.

5.1 Taustakysymykset

Kyselyn ensimmaiset viisi (5) kysymysta kasittelivat vastaajan taustatietoja. Taustatietoja olivat
muun muassa ika, sukupuoli ja asuinpaikka. Taustakysymyksissa kysyttiin, myds onko Sonkajarvella
jarjestetyt Eukonkannon MM-kisat vastaajalle tuttu tapahtuma seké onko vastaaja kaynyt tapahtu-

massa.

Ensimmaisend kysymyksend kysyttiin vastaajan ikad. Vaihtoehdoista pystyi valita oman ikdnsa kym-
menen (10) vuoden tarkkuudella kahdestakymmenesta (20) aina seitsemadnkymmeneen (70) ika-
vuoteen asti. Myos alle kaksikymmentavuotiaille ja yli seitsemankymmentavuotiaille oli omat koh-
tansa. Suurin osa vastaajista oli 20—50-vuotiata. 20—-30-vuotiaita vastaajia oli 37 %, 30—40-vuotiaita
oli 15 % ja 40-50-vuotijaita oli 25 % kyselyyn vastanneista. Seuraavaksi eniten vastaajia [6ytyi 50—
60 ja 60—-70 ikdluokista. Vahiten vastaajia oli alle 20-vuotiaiden ja yli 70-vuotiaiden ikaluokissa. Alle

20-vuotiaaksi tai yli 70-vuotiaaksi vastaajista ilmoitti ikdnsa kumpaakin vain 3 %.
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KUVA 7. Kyselyyn vastanneiden ikdajakauma, Webropol 2022

Toisena kysymyksen kysyttiin vastaajan sukupuolta. Vaihtoehtoina olivat nainen, mies ja muu. Eni-

ten kyselyyn vastasi naisia ja kukaan ei vastannut olevansa muunsukupuolinen. Vastaajista 82 % oli
naisia ja 18 % miehia.

2. Sukupuoli

Vastaajien maara: 180

18% (n = 33) \\

Y

B2% (n = 147)

® Mies @ Nainen @ Muu

KUVA 8. Vastaajien sukupuolijakauma. Webropol 2022
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Kolmannessa kysymyksessa selvitettiin vastaajan asuinpaikkaa. Vastausvaihtoehtoina olivat kaikki
Suomen maakunnat, Ahvenanmaasta Lappiin. Suurin osa kyselyyn vastanneista eli 78 % oli Pohjois-
Savosta. Toiseksi eniten vastauksia eli 4 % sai vaihtoehdoista Pirkanmaa ja kolmanneksi eniten eli
3,5 % sai Uusimaa. Varinaissuomen asuinpaikakseen vastasi 3 % vastaajista. Vaihtoehdot Etela-
Karjala, Eteld-Pohjanmaa, Keski-Pohjanmaa, Kymenlaakso ja Satakunta eivat saaneet yhtadn vas-
tausta. Loput 10 maakuntaa muodostivat 13,5 % vastauksista. Vastauksia naihin kertyi 1-4 kappa-
letta riippuen maakunnasta. Asuinpaikkaa haluttiin kysya, jotta saadaan parempi kasitys siitd, mista-
pain ihmiset tapahtumaan saapuivat seka miten laajalti tapahtuma oli vastaajien perusteella tun-

nettu.

3. Asuinpaikka

\astaajien masra: 180
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® Keski-Suomi ® Keski-Pohjanmaa @ Kymenlaakso ® Lappi @ Pirkanmaa @ Pohjois-Karjala
@ Pohjois-Pohjanmaa g Pohjois-Savo @ Piijat-Hame ® Satakunta @ Uusimaa @ Varsinais-Suomi

@ Pohjanmaa

KUVA 9. Vastaajien asuinpaikka jakauma. Webropol 2022

Neljéntend kysymyksena kysyttiin, onko Eukonkannon MM-kisat vastaajalle tuttu tapahtuma. Vaihto-
ehdot olivat joko kylla tai ei. Talla kysymyksella pyrittiin jo hieman kartoittamaan tapahtuman tun-
nettavuutta. 94 % vastasi kysymykseen kyllg, eli valtaosalle vastaajista tapahtuma oli entuudestaan
tuttu. Vain 6 % vastaajista vastasi kysymykseen, ettd tapahtuma ei ole entuudestaan tuttu. Tama 6
% vastaajista oli yhteensa yksitoista (11) ihmistd, joista kymmenen (10) asuu Pohjois-Savossa ja
yksi (1) Ahvenanmaalla. Koska Ahvenanmaalta on valimatkaa matkaa Sonkajarvelle paljon, on to-
denndkoisesti tapahtuman tunnettavuuskin heikompaa. Kahdeksan naista yhdestatoista on 20-30-
vuotiaita, joten voidaan paatelld, etté kyseinen tapahtuma ei heille ole tuttu, koska tapahtuma ei ole

niin tunnettu nuorten aikuisten keskuudessa.
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Taustakysymysten viimeisend kysymyksena selvitettiin, onko vastaaja kaynyt tapahtumassa. Vas-
tausvaihtoehdot olivat kylla ja ei. Téma kysymys maaritti kyselyn seuraavat kysymykset. Vastauksen
ollessa kylld vastaaja ohjattiin itse tapahtumaa koskeviin kysymyksiin ja vastauksen ollessa ei vas-
taaja ohjattiin vastaamaan kysymyksiin, jotka koskivat yleisesti kesdtapahtumia Suomessa. Myds
kysymykset, jotka koskivat yleisesti kesdtapahtumia, kartoittivat vastaajan mielenkiintoa Eukonkan-
non MM-kisoja kohtaan. Kyselyyn vastanneista hieman yli puolet eli 59 % oli kdynyt tapahtumassa,
41 % ei.

Jos vastaaja vastasi kylla taustietojen viimeiseen kysymykseen han paasi vastaamaan kysymyksiin
6-27, poissulkien kysymykset 11-14 jotka koskivat itse kilpailua, ei tapahtumaa yleisesti. Jos vas-
taaja oli valinnut, ettei ollut osallistunut tapahtumaan ollenkaan, paasi han vastaamaan kysymyksiin
28-31. Kysymykset kartoitettiin, haluaisitko kuulla lisad Eukonkannon MM-kisoista, Mitd mielta olet
suomalaisista kesatapahtumista, Mika saisi sinut osallistumaan Eukonkannon MM-kisoihin? seka Mitd

odotuksia sinulla on Eukonkannon MM-kisoista?

Kyselyn kysymykset 11-14 eivat saaneet yhtaan vastausta. Kysymykset, jotka eivat saaneet vas-
tauksia, oli osoitettu vastaajille, jotka olivat osallistuneet tapahtumaan kilpailijana. Kaikki, jotka oli-
vat vastanneet osallistuneensa kilpailijana, olivat osallistuneet tapahtumaan myos jossain muussa

roolissa ja ndin ollen kyselyalusta ei nayttanyt vastaajalle kysymyksia.

5.2 Kysymykset tapahtuman tunnettavuudesta

Kyselyn kysymykset 6—10 kartoittivat tapahtumaan osallistuneen vastaajan taustatietoja. Kysymys
kuusi (6) kartoitti, onko vastaajalla jonkinlaista yhteyttd tapahtumakuntaan eli Sonkajarveen. Yhtey-
delld tarkoitettiin ystavid, perhetta tai sukulaisia. Vaihtoehdot olivat kylla ja ei. 86 % vastaajista ol
jonkinlainen yhteys ja vain 14 % ei ollut. Tasta voidaan paatella, ettd tapahtuman houkuttaa varsin-

kin ihmisig, joilla on jonkinlainen yhteys tapahtumakuntaan.

Seitsemas (7.) kysymys kartoitti, millaisessa seurassa vastaaja oli osallistunut tapahtumaan. Téhan
kysymykseen vastaaja pystyi valitsemaan itsellensa osuvimmat kolmesta eri valmiista vaihtoehdosta
tai kirjoittamaan avoimeen kohtaan oman vastauksensa. Eniten vastauksia kerdsi vaihtoehto ysta-
van/kaverin kanssa. Vaihtoehto sai 52 % &anista eli 105 vastaajasta 55 oli valinnut tdman. Toiseksi
eniten vastauksia kerasi vaihtoehto perheen kanssa 47 % ja kolmanneksi vaihtoehto puolison 36 %.

10 % vastaajista vastasi avoimeen kohtaan.

Avoimen vaihtoehdon valinneet vastaajat olivat olleet tapahtumassa yksin, sukulaisten kanssa tai
toissa tapahtumassa joko talkoolaisena tai yrityksen edustajana. Yksi vastaajista oli osallistunut ta-
pahtumaan tanssiryhman kanssa. Seura maarittaa paljon, minkalaista ohjelmaa osallistujat haluat,
esimerkiksi kaveriporukat ovat todennékdisesti tulleet aikuisten kesken pitdmaan hauskaa, kun taas

perheelliset todenndkdisesti kaipaavat myos lapsille jotain ohjelmaa.
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Kysymyksessa kahdeksan (8) haluttiin kartoittaa mista vastaaja oli kuullut tapahtumasta. Vaihtoeh-
toina olivat lehdestd, sosiaalisesta mediasta, sukulaiselta, kaverilta tai avoin vaihtoehto missa vas-
taaja sai itse kertoa oman vaihtoehtonsa. Tahankin kysymykseen sai valita monta eri vaihtoehtoa.
Avoimeen vaihtoehtoon oli vastannut 14 %. Suurin osa tdman vaihtoehdon valinneista asuivat Son-
kajarvella ja tapahtuma oli heille siten tuttu. Eniten vastauksia sai vaihtoehto sukulaiselta. Taman
vaihtoehdon valitsi 50 % vastaajista. Tapahtumasta lehdesta oli kuullut 41 %, sosiaalisesta mediasta
34 % ja kaverilta 30 %. Taman kysymyksen vastaukset kartoittivat missa kanavassa mainokset ta-

voittivat osallistujan parhaiten.

Kysymykset yhdeksdn (9) ja kymmenen (10) kartoittivat montako kertaa ja minkalaisessa roolissa
vastaaja oli tapahtumaan osallistunut. Vastaajista 33 % oli osallistunut tapahtumaan kerran tai kah-

desti ja loput 67 % olivat osallistuneet useita kertoja, 33 % vastaajista jopa yli 10 kertaa.

Suurin osa vastaajista eli 82 % oli osallistunut tapahtumaan vapaa-ajalla tai yleiséna. 24 % tyonteki-
jana tai talkoolaisena, 6 % kilpailijana ja 11 % yritysvieraana tai edustamassa. Koska moni vastaaja
oli osallistunut tapahtumaan useita kertoja, pystyi kysymykseen kymmenen (10) eli missa roolissa
osallistuit, valitsemaan monta eri vaihtoehtoa. Vastaajista kuusi (6) henkilda oli vastanneet osallistu-
neensa kilpailijana ja vastaajien asuinpaikka oli jakautunut laajasti. Naissa oli edustettuna viisi (5)
maakuntaa. Kilpailijoista kaksi (2) oli Pohjois-Savosta, muut edustetut maakunnat olivat Lappi, Pir-
kanmaa, Pohjois-Pohjanmaa sekd Varsinais-Suomi. Vain yhdelld (1) ndista vastaajista, ei ollut yh-

teyttd Sonkajdrveen ja vain yksi (1) vastaajista oli osallistunut tapahtumaan vain kerran.

5.3 Kysymykset tapahtuman mielikuvasta

Kysymykset viidestatoista (15) kahteenkymmeneenkahdeksaan (28) kasittelivat vastaajan mielipi-
detta tapahtumasta sen eri osa-alueilla seka oheisohjelmasta. Ensimmaisend vastaajalta kysyttiin
arviota tapahtumasta asteikolla 1-10 riippuen siitd, kuinka paljon vastaaja piti tapahtumasta. 1 oli
huonoin eli vastaaja ei pitédnyt tapahtumasta ja 10 oli paras eli vastaaja piti tapahtumasta todella
paljon. Kysymysten vastausten keskiarvo ja mediaani olivat molemmat 8. Huonoin arvosana oli 2 ja
paras 10. Tastd voidaan padtelld, etta tapahtumalla on positiivinen vaikutus ja asiakkaat pitavat ta-
pahtumasta. Jokin pieni asia saattaa vaikuttaa huonoon arvosanaan ja tasta paateltiin, ettd se saat-
taa olla tapahtuman sijainti, tietdamattémyys tapahtumasta, hyvin vahdinen osallistuminen tapahtu-
maan tai se, etta tapahtumassa vierailusta on kulunut kauan aikaa ja vastaaja ei muista tapahtu-

masta paljoakaan.

Kysymykseen 16. vastaaja sai halutessaan kertoa mika oli parasta tapahtumassa. Kysymys oli avoin
ja kerasi 65 vastausta. Ylivoimaisesti suurin osa vastaajista oli vastannut, ettd parasta oli tunnelma.
Myds ihmisten tapaaminen, yhteishenki, Pitdjanmarkkinat ja esiintyjat olivat saaneet monia vastauk-
sia. Kysymys seitsemantoista (17) kartoitti osallistuisiko vastaaja tapahtumaan uudestaan. Kysymyk-

sessd vastaaja sai valita vaihtoehdoista kylld, ei ja en osaa sanoa. 81 % vastaajista osallistuisi, vain
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5 % ei osallistuisi ja 14 % vastaajista ei osannut sanoa. Kysymysten vastaukset osoittavat sen,

kuinka ainutlaatuinen ja pidetty tapahtuma on.

Kysymykset kahdeksantoista (18) ja yhdeksantoista (19) kartoittivat mita parannettavaa tapahtu-
massa olisi tai mita vastaaja olisi toivonut lisaa tapahtumaan. Molemmat kysymykset olivat avoimia
kysymyksia eli vastaaja sai halutessaan kertoa mielipiteensa. Vastauksien perusteella, tapahtumaan
kaivataan kattavampia artisteja, muutama ote vapaista vastauksista. “Ehdottomasti parempia esiin-
tyjia, ei pelkkaa iskelmaa tai paikallisia bandeja” Noin 30-vuotias nainen. (Webropol 2022), "Nuori-
soa vois koittaa houkutella vield enempi sinne, vaikkapa vahd menevammilla ilta esiintyjilla” Pohjois-

Savolainen mies. (Webropol 2022).

Vastauksissa toivottiin myds parempia paikkoja myyjien kojuille, uudistusta ja paivitysté nykyaikaan,
lahdettaisiin kokeilemaan niitd ei-toimi ideoitakin, otettaisiin nuoremmilta ideoita tekemiseen ja sii-
hen, kuinka saataisiin uutta ilmetta perinteité kunnioittaen. Eukonkannon MM-kisoihin kaivataan
myds enemman oheisohjelmaa niille, jotka eivat lahde itse kilpailemaan. Esimerkkeina leikkimielista
urheilua kuten saappaan- tai tonkkumin heittoa ja lisdksi ehdotuksena tuli hupisarja, jotta kynnys
osallistua olisi matalampi ja se toisi enemman osallistujia paikalle. Lisdaksi ehdotuksena tuli myds so-
siaalisen median kayttéa enemman, koska sen avulla on helppo tavoittaa ihmisia ja mahdollisuus
tulla nakyvammaksi, myos kansainvalisesti. Kaikkein eniten tahdottiin houkutella nuorempia paikalle
seka lapsiperheita. Toivottiin lapsille tekemista, jotta hekin viihtyisivat tapahtuma-alueella pidem-

paan.

Kysymyksissa kaksikymmenta (20) ja kaksikymmentayksi (21) kysyttiin vastaajan mielipidetta lipun
hinnasta ja kenelle tapahtuma vastaajan mielesta tarjoaa eniten sisdltéd. Kysymykseen lipun hin-
nasta valittavissa olevat vaihtoehdot olivat edullinen, kohtuullinen ja kallis. 78 % vastaajista oli sitd
mielta, etta lipun hinta on kohtuullinen, 20 % vastaajien mielesta hinta oli kallis ja 2 % mielesta

edullinen. Talla yritettiin kartoittaa tapahtuman saavutettavuutta, tulotasosta riippumatta.

Kysymykseen "kenelle tapahtuma tarjoaa mielestasi eniten sisdltda” vastaaja sai valita seitsemasta
vaihtoehdosta mielestansa parhaimmat. Vastaajia kysymykseen oli 104 ja vastauksia annettiin yh-
teensa 248. Eniten vastauksia saivat vaihtoehdot aikuisille ja kaveriporukoille. Vahiten vastauksia sai
vaihtoehto karavaanareille. Loput vaihtoehdot lapsille, senioreille, Suomesta kiinnostuneille seka yri-

tysporukoille saivat 20-30 vastausta.

Kysymys kaksikymmentakaksi (22) kartoitti kuinka moni tapahtumaan osallistunut tiesi perinteen
tapahtuman takana. Vaihtoehdot olivat kylla, en ja en osaa sanoa. 65 % vastaajista tiesi perin-
teestd, 15 % ei ja 20 % ei ollut varma. Tasta voidaan paatelld, ettd tapahtuman historiaa ei ole
tuotu tarpeeksi vuosien varrella esille tai sita ei ole hyddynnetty tarpeeksi nykypdivan markkinoin-
nissa. Johtopaatoksena tulisi jatkossa tuoda tarinaa esille niin sosiaalisessa mediassa kuin itse ta-
pahtumassa. Tapahtumapaikalla voisi esimerkiksi olla QR — koodeja, joidenka kautta asiakkaat paa-

sisivat nakemaan tarinaa esimerkiksi videoiden ja kuvien kautta.
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KUVA 10. Jakauma tapahtuman historiasta. Webropol 2022

Kysymykseen kaksikymmentakolme (23) ” Osallistuitko johonkin oheisohjelmaan” valittavissa oli
kuusi (6) vaihtoehtoa ja vastaaja sai valita niin monta kuin halusi. Eniten vastauksia saivat Pitdjan-
markkinat seka Iltatapahtuma. Muutama oli osallistunut Eukonkannon-lentopalloturnaukseen seka
rullalatkaturnaukseen. Sukevan sulttaanin ydjuoksu ei ollut saanut vastauksia. Kaksikymmentdseitse-
man (27) vastaajaa ei ollut osallistunut mihink&an oheistapahtumaan. Vastauksista voidaan paatella
tarvetta erilaisille, uusille oheistapahtumille. Asiakkaalla ei valttamatta ole intoa enaa maksaa oheis-
tapahtumasta MM-kisojen lipun hinnan lisdksi. Oheistapahtumien osallistumisprosentit herattavat

kysymyksia myds ndiden mainostuksesta, tai sen puutteesta.

Kysymys kaksikymmentanelja (24) kartoitti oheistapahtumien nakyvyytta paatapahtumassa. Vaihto-
ehdot olivat hyvin, kehnosti ja en osaa sanoa. 45 % oli sitd mielta, etta oheistapahtumat nakyivat
hyvin padtapahtumassa, 29 % mielesta kehnosti ja loput 26 % ei osannut sanoa. Myds tasté voi

paatella, ettd oheistapahtumat saattavat kaivata liséa mainostusta.

Kysymykset kaksikymmentaviisi (25) kasitteli vastaajan mielenkiintoa Eukonkannon MM-kisojen oh-
jeistapahtumiin. Vastaajia tahan kysymykseen oli yhteensd 173. Vastaajalle annettiin vaihtoehdoksi
musiikkitapahtuma, urheilutapahtumat, lapsille suunnattu ohjelma seka ruoka- ja juomatapahtuma
ja en osaa sanoa. prosentuaalisesti 64,2 % vastaajista ovat musiikkitapahtumien perdan. Seuraa-
vaksi 56,6 % vastaajista tahtoi ruoka- ja juomatapahtumia. Rinnakkain 17 % ja 16 % vastaajista
halusi muita urheilutapahtumia ja lapsille suunnattua ohjelmaa. Loput 8,5 % eivat osanneet sanoa

mika olisi mieleinen.
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Kysymys numero kaksikymmentdkuusi (26) kasitteli Eukonkannon MM-kisojen aikaisempia artisteja
ja niiden mielenkiintoa vastaajissa. Vastaajien madra tdssa kysymyksessa oli 106. Vastaajista 35,9 %
olivat positiivisia ja artisti oli heille mieleinen, mutta 34,9 % olivat sitd mielta, etta ei ollut mieleinen.
Loput 29,2 % eivat osanneet sanoa olivatko aiemmat artistit mieleisia. Naista vastauksista voi paa-

tella etta, tapahtuman artistikattaus kaipaa hieman paivitysta.

Olivatko tapahtuman artistit sinulle mieleisia?

29% (n = 31) ~
_— 36% (n=38)

35% (n = 37) /

@ Kylia ®Ei @ En osaa sanoa

KUVA 11. Jakauma artistien mielekkyydestd. Webropol 2022

Viimeisena kysymyksena tapahtumaan osallistuneilta kysyttiin, suosittelisivatko he Eukonkannon

MM-kisoja. Vastausvaihtoehdot olivat kylld, en ja en tieda. 87 % vastaajista suosittelisi tapahtumaa,
12 % ei ollut varma ja vain 1 % ei suosittelisi. Tasta voidaan paatella, ettd tapahtuma on yli puolen
vastaajista mielesta onnistunut ja vastaa odotuksia. Johtopaatdksena oletetaan, ettd tapahtumassa
on jokin hyvin pieni asia, joka saa aikaan epavarmuuden suositteluun. Todenndkéisesti tapahtuman

sijainti tai se etta vastaaja on kaynyt tapahtumassa vain muutamia kertoja.

5.4 Kysymykset vastaajille, jotka eivat olleet kdyneet tapahtumassa.

Kysymykset kahdestakymmenestdkahdeksasta (28) kolmeenkymmeneenyhteen (31) olivat suun-
nattu vastaajille, jotka eivat olleet kdyneet Eukonkannon MM-kisoissa. Ensimmaisena kysyttiin tah-
toisiko vastaaja tietaa lisaa Eukonkannon MM-kisoista. Vaihtoehdot olivat yksinkertaisesti "kylld” ja
"ei”. Vastaajista 64 % haluaisi kuulla lisaa tapahtumasta ja 36 % ei halunnut tietaa lisad. Taman 36
% joukon muista vastauksista kdy ilmi, etta vastaajilla on mielestdan jo tarpeeksi tietoa tapahtu-
masta ja he ovat muodostaneet mielipiteensa tapahtumasta jo valmiiksi. Vain yhdelle vastaajalle

tasta 36 % joukosta, tapahtuma ei ollut entuudestaan tuttu.

Kysymys numerossa kaksikymmentdyhdeksan (29) kysyttiin mitd mielta vastaaja oli suomalaisista
kesatapahtumista. Vastauksia pystyi valitsemaan useamman ja ne olivat, tapahtumia on "-riitta-

vasti”, "-liikaa”, "-liilan vahéan, "-en ole l6ytényt mieleisténi”, "-en kdy tapahtumissa” ja lopuksi lyhyt

vastaus “vapaa sana”. 59 % vastaajien mielestd tapahtumia on Suomessa riittavasti, 28% mielesta
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tapahtumia taas on liian vahan, 14% vastasi vapaan sanan kautta, etta tapahtumia on monipuoli-
sesti, jokaisen makuun seka tapahtumat kruunaavat kesan. 8 % vastaajista ei ole |6ytanyt itselleen

mieleista tapahtumaa ja 3 % ei kdy ollenkaan tapahtumissa Suomessa.

Kaksi viimeistd kysymysta koskivat viela Eukonkannon MM-kisoja ja niiden tunnettavuuteen seka
siihen, kuinka vastaajan saisi osallistumaan tapahtumaan, joka ei ole paikan paalld koskaan kaynyt.
Kysymyksessa numero kolmekymmenta (30) kysyttiin, mika saisi vastaajan kdymaan Eukonkannon
MM-kisoissa ja vaihtoehtoja pystyi valitsemaan taas useamman. Vaihtoehdot olivat "tarvitsen enem-
man tietoa tapahtumasta”, "lisda tekemista lapsille”, “lisda oheisohjelmaa”, "mieleinen artisti tapah-
tumaan, kuka?” ja "vapaa sana”. Vastanneista 54 % tarvitsivat lisaatietoa tapahtumasta, 34 % tah-
toivat lisda ohjeisohjelmaa, 28 % mieleisen artistin, 5 % tekemista lapsille. 20 % vastaajista antoi-
vat vapaan sanan, johon ehdotuksiksi tuli muun muassa, ulkomaisia- seka kotimaisia tahtiartisteja,
yhteiséllista tapahtumaa ja kaverin/parin jonka kanssa osallistua kilpailuun. Kehitysehdotuksissa
nama vapaan sanan kommentit ovat otettu huomioon. Moni kaipasi oheisohjelmaa seka lapsille te-

kemistd, joten pohdinnat kohdistuvat naihin aihealueisiin.

Viimeinen kysymys numerolla kolmekymmentéyksi (31) kysyi odotuksia Eukonkannon MM-kisoista.
Eli siita mitd vastaaja, joka ei ole tapahtumassa kdynyt odottaa tapahtuman sisalloltd ja sen hen-
gestd. Vaihtoehtoina oli "hyvanmielen tapahtuma”, “en tieda mita odottaa” ja “vapaa sana”. 78 %
vastaajilla on odotus hyvan mielen tapahtumasta, 22 % ei osannut sanoa. Loput 5 % vastasivat va-
paan sanan. Vastauksia tuli muun muassa, ettei tapahtumassa ole tietynlaista ohjeistapahtumaa

miksi osallistua tai etta tapahtuma ei ole tarpeeksi osallistava, jos ei itse kilpaile.
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6 KEHITYSEHDOTUKSET JA POHDINTA

Tassa osiossa kootaan yhteen kyselytutkimuksen tuloksia ja tehdddn johtopaatoksia. Osiossa pohdi-
kautta toimeksiantajan on helpompi saada selvempi kuva kehityksen mahdollisuuksista, misté kan-

nattaa lahtea liikkeelle seka kuinka tapahtuman mielikuvaa voidaan parantaa.

Kyselyyn saatiin hyvin vastauksia ja sen pohjalta oli helppo tehdéa kehitysehdotuksia, jotka auttavat
tapahtumaa seka toimeksiantajaa kehittdmaan omaa toimintaansa ja saada sité kautta tapahtuman
tunnettavuus paremmaksi. Moni kyselyn vastaus vahvisti entisestdaan toimeksiantajan mielikuvaa ja
tietoja siita, minkalaisena ihmiset tapahtuman nakevat. Toimeksiantajalla oli esimerkiksi hyvin vah-
vaa kuva siitd, ettd suurimmalla osalla tapahtumaan osallistuvasta on jonkinlainen suhde Sonkajar-
veen. Kyselyn tulokset osoittivat vaitteen olevan totta, silla tuloksista selvisi ettd 85,5 % tapahtu-

maan osallistuneesta oli jonkinlainen suhde kuntaan.

Tutkimustulokset osoittivat monelta osalta sen, etta tapahtuman mielikuva on Pohjois-Savon koh-
dalla tunnetumpi kuin muualla Suomessa. Tuloksien analysoinnissa kavi ilmi myés, ettéd Sonkajarvi ja
Eukonkannon MM-kisat ovat monelle mieleinen seka leikkimielinen hyvdanmielen tapahtuma. Tutki-
muksen kyselyn vastauksissa tapahtuma sai paljon kiitoksia ja kehuja sen tunnelmasta ja tapahtu-
massa koetusta yhteisoéllisyydentunteesta. Nama ovatkin etuja toimeksiantajalle ja joita voi kayttaa
hyddyksi markkinoinnissa ja imagon kehittéamisessa. Koska Sonkajarvi on pieni kyld, tulisi heidan si-

takin enemman korostaa tapahtumaa.

6.1 Kehitysehdotukset

Tekijéiden analysoidessa vastauksia, saatiin kehitysehdotuksesi muun muassa, ettd tapahtuman
markkinointia tulisi paivittad. Vaikka tapahtumalla on omat nettisivut, mutta niiden paivittdminen on
jaanyt hieman vahaiseksi ja paivityksia tulee hyvin harvoin. Olisi hyva esimerkiksi aktivoida tapahtu-
man Instagram tilid. Instagramin muu kayttd, esimerkiksi tarinat ja videot, olisi muutenkin hyvaksi ,
silld nykypdivana sen avulla tavoitetaan suuri maara ihmisid niin Suomen laajuisesti kuin kansainvali-
sesti. Kun sovellusten kayttajdikdjakaumaa katsoo, Instagramilla voisi saavuttaa enemman nuoria
ihmisié ja tuoda tapahtumaa heidan tietoisuuteensa. Kehittaminen ja mielikuvan parantaminen kan-
nattaa aloittaa siis juuri markkinoinnin parantamisella. Esimerkiksi kaupallisilla yhteist6illd erilaisten
vaikuttajien kanssa voi saavuttaa suuren maaran ihmisia. Kun sosiaaliseen mediaan panostetaan,
heratetadn halutun asiakassegmentin ja ryhman mielenkiinto ja tata kautta saadaan mahdollisesti

uusia osallistujia.

Seka Facebook, nettisivut ja Instagram tulisi paivittda kahdella kielella, Suomella ja Englannilla. Talla
tavoin kaikki vanhat osallistujat, ettd my6s uudet asiakkaat ymmartaisivat, koska kyseessa on kui-

tenkin kansainvalinen tapahtuma. Tapahtuman tunnettavuutta saisi parannettua juuri nakyvalla
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markkinoinnilla. Itse tapahtumassa olisi hyva tehda muutoksia esimerkiksi tunnetuilla artisteilla, ky-
selyyn vastanneet olivat kertoneet, etta heidat saisi paikalle esimerkiksi Juha Tapion tai Olavi Uusi-
virran keikalla. Tapahtuma houkuttelisi my6s nuoria ihmisia enemman, jos artistit olisivat enemman
heidan mieleisidgan. Kyselyn tuloksista selviad myos ettd, mahdollisuuksien salliessa tulisi myos laa-
jentaa Pitajanmarkkinoiden aluetta seka lisata alueelle enemman WC- tiloja. Kyselyn vastaajat kaipa-
sivat myos aikuisille anniskelualueen laajennusta ja kattavampaa valikoimaa. Oheistapahtumien vali-

koimaa voisi kehittda niin etta, kaiken ikaisille, lapsille ja aikuisille I6ytyisi jotain.

Opinnaytetytn ollessa jo viimeistelya vaille valmis, olemme pysahtyneet miettimaan monesti, mil-
laista tydn kirjoittamine on ollut. Prosessi alkoi jo vuoden 2021 kevaalld, kun aloimme yhdessd miet-
tim&an opinndytetydllemme aihetta. Kdvimme monia aiheita ja toimeksiantajia lapi, mutta yksikaén
ei oikein tuntunut omalta ja meille sopivalta aiheelta. Aikaa kului ja syksylla 2021 opettajamme
Tanja Vornanen kertoi, etta hanelle oli tullut mielenkiintoinen toimeksianto, jonka tietenkin tah-
doimme kuulla. Aiheeksi loppujen lopuksi kehittyi mielikuvan ja tunnettavuuden kartoitus Eukonkan-
non MM-kisoille. Olimme aiheesta mielisssmme, koska tapahtumat ja varsinkin niiden kehittéminen
ja tutkiminen oli meidan mielestémme kiinnostava aihe. Painetta toi opinndytetytn tekemiseen se,
ettd molemmat me kdvimme toissa ja toisella opinndytteen tekijdistd oli muita opintoja menossa sa-
maan aikaan. Mydskin stressia sai aikaan ajatus siita, etta toinen tekijoista tahtoi valmistua kevaalla
2022.

Teoriaosuuden kirjoittaminen sujui mutkitta ja tuntui mielekkaalta, silla tietoa ja lahteita oli yllatta-
van helppo 16ytaa. Erilaisia lahteité oli mielenkiintoista etsia ja vertailla, silld huomasimme ettd oma
ammatillinen osaamisemme karttui teoreettisen viitekehyksen osalta suuresti. Nykydan tieddmme
enemman mitkd kaikki asiat vaikuttavat tapahtuman onnistumiseen ja kuinka mahdollisuuksien mu-
kaan niita voi kehittda. Monesti puhuimme siitd, miten sujuvaa tyon tekeminen on ja se ei tuntunut

alku kevaasta 2022 mitenkaan hankalalta tai inhottavalta tehda.

Kyselyd luodessamme mietimme kysymyksia etukdteen ja monesti kysyimme vinkkeja toimeksianta-
jalta, jotta niin me kuin toimeksiantaja itse hyotyisi eniten kysymyksien vastauksista. Webpropolin
kaytto oli helppoa ja vaivatonta. Sen avulla pystyimme tekemaan saantéja ja hyppyja kysymyksiin,
jotta vastaajan ei valttamatta tarvitsisi vastata jokaiseen kysymykseen, tdman avulla kyselyn vas-
taukset saataisiin luotettavimpina ja niita olisi helppo analysoida. Webpropolin tydkalujen avulla oli
helppo luoda kaavioita, jotka oli hyva liittaa raporttiin, jolloin se edesauttaa lukijaa ymmartamaan

kysymyksien vastauksia ja niiden tulkitseminen on helpompaa.

Kyselyn tulokset vastasivat meidan oletuksiamme, silld oma mielikuvamme oli suunnilleen sama.

Mielikuvamme ennen tapahtumaa oli, etta kyseessa on juuri vanhoilla perinteilla oleva hauska ja
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leikkimielinen tapahtuma, joka saa Sonkajérven kunnan ndkymaan ja niin sanotusti eloon. Tyon to-
teutus oli mielekasta, ajoittain myoskin takkuilevaa, mutta olemme ennen kaikkea iloisia siita, ettd

opinnaytetydmme on vihdoin valmis.
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