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Aika vahan tiedetaan, milla perusteilla nuoret aikuiset luovat kodin viihtyisyytta, esimerkiksi
kattausta. Opinndytetydssa tutkittiin, mika viehattaa suomalaisia nuoria, 21-30-vuotiaita
aikuisia, kattauksessa. Lisaksi selvitettiin, kuinka muutkin tekijat kuten tuotteen alkupers,
hinta, ekologisuus, markkinointi ja brandi vaikuttivat kattaukseen.

Tietoa kerattiin puolistrukturoidulla haastattelulla, osallistuvalla havainnoinnilla ja
valokuvaamalla. Tutkimushenkil6ina oli 15 erilaisissa eldmantilanteissa olevaa nuorta
aikuista. Tutkimusmateriaalia taydensi alan asiantuntijan haastattelu ja aihetta kasitteleva
kirjallisuus.

Tutkimustuloksissa kavi ilmi, ettd jokainen haastateltava oli yksilo, eika heita voinut
ryhmitelld jonkun tekijan avulla. Ainoa ryhmittely, joka erottui selvasti, oli etta naisia
kiinnosti kattaus enemman kuin miehia. Astioiden ulkonaélla oli merkitysta kaikille
haastateltaville, mutta maku astioiden ulkond6n suhteen oli kullakin haastateltavalla
omanlainen. Haastateltavien astiamaku oli osittain saman tyylinen kuin sisustusmaku.
Astioita hankittiin niin astiamyymaloista, marketeista kuin kirpputoreilta. Puolet
haastateltavista hankki astioita kierratettyna. Suurinta osaa heista kuitenkin kiinnosti
kestavan kehityksen periaatteilla valmistetut astiat, kuten kierrdtysmateriaalista valmistetut
astiat. Astian hinnalla oli merkitysta ostopaastokseen. Haastateltavat olivat keskimaarin
valmiita maksamaan astioista yhta paljon vuodessa kuin muutkin suomalaiset. Nuoret
aikuiset saivat inspiraatiota kattaukseensa muun muassa sosiaalisesta mediasta, mutta harva
haastateltava seurasi trendeja. Brandit taas vaikuttivat kahteen kolmasosaan
haastateltavista.

Opinndytetyo tehtiin suomalaiselle muotoiluyritykselle, mutta siitd hyotyvat muutkin
yritykset ja muotoilijat, jotka haluavat kattaustuotteillaan vedota nuoriin aikuisiin
asiakkaisiin.
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Little is known about how young adults create the comfort of their homes, such as table
setting. In the thesis, it was examined what attracts young Finnish adults, 21-30 years old, in
their table settings. It was also examined how other factors such as the origin of products,
price, ecology, marketing, and brand affected their table setting.

Data was collected with semi-structured interviews, participatory observation and by
photographing. The examinee were 15 young adults. They were in very different kinds of life
situations. The expert of the field and the literature of the subject complemented the
research material.

The research results indicated that every interviewee was an individual and they could not
be grouped by some factor. The only exception was that women were more interested in
table setting than men. The appearance of the tableware was significant to all interviewees’
but the taste in appearance of the tableware was different for each interviewee. The
Interviewees’ taste in tableware were partly similar as to their style in interior design. The
tableware was purchased from tableware shops, supermarkets, and flea markets. Half of the
interviewees” purchased their tableware recycled but most of them were interested in
principles of sustainable development, such as tableware made from recycled materials. The
price of the dish was relevant to the purchase decision. The interviewees” were ready to pay
on average the same amount as other Finnish people in general in a year. The young adults
got inspiration for their table settings from social media but only few of them followed
trends. Brands affected two-thirds of the interviewees.

The thesis was made for a Finnish design company, but it benefits also other companies and
designers who wish to appeal to young adults with their table setting products.
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1 Johdanto

Jo kauan poytakattauksilla on haluttu tehda vieraisiin vaikutus (Clifton-Mogg, 2009, s. 70).
Onnistunut kattaus luo hyvat puitteet juhlatunnelmalle, mutta tuo myos arkeen luksusta.
Kauniisti katettu poyta elavoittaa aterian, eika se vaadi ponnisteluja, mutta edellyttaa
valittdmista ja hieman vaivannadkoa (Karlsson, 2019, s. 127). Opinnadytetydssa tutkittiin
nuorten aikuisten kattaustapoja. Opinndytetyo perustui havaintoihin nuorten aikuisten

kodeista ja kattauksista ja heidan haastatteluihinsa.

Kirjallisuudessa on syvennytty vahan kattauksen psykologiaan. Kattauskirjallisuus on yleensa
sellaista, jossa opastetaan, kuinka luoda kaunis kattaus, toisin sanoen kirjallisuutta kuinka
taitella servietti. Kirjallisuutta etenkin nuorten aikuisten kattaustavoista on vahan. Eraat
bloggaajat ja tosi-tv tahdet ovat sivunneet kirjoissaan nuorten aikuisten kattaustapoja. He
ovat itsekin nuoria aikuisia. Heista Emily Schuman on julkaissut kirjan Cupcakes and
cashmere at home (2015) ja Lauren Conrad kirjan Celebrate: ihana eléimé (2016). Naissa
kirjoissa kattauksesta oli kerrottu hieman, mutta juhlien jarjestaminen, etiketti, ruoka ja
kodin sisustus olivat padasioita. Emily Schumanin mukaan (2015, s. 41) brunssikattaus
tyttokavereille sisaltda seuraavaa: kukkakuosi- tai vintage-posliinia, kakkuvateja tai kulhoja
herkkujen tarjoiluun, samppanjaa jaa-amparissa ja kahvia pressopannussa, keraamisia
kulhoja, joissa on marjoja tuomassa varia, ja silmumaljakoita ruusuille, jotka ovat hajallaan
ympari poytaa. Kuulosti hyvin hienostuneelta brunssilta. Toisaalta nuorten aikuisten ja
asiantuntijan haastatteluissa kavi ilmi, etta vintage, kukkakuosit ja keraamiset astiat ovat
juuri nyt pinnalla ja suosittuja nuorten aikuisten keskuudessa. Ehka Schuman oli vain
seitseman vuotta edella aikaansa. Mutta toisaalta tyypillinen nuori aikuinen ei tarjoile
samppanjaa jaa-amparissa tai asettele ruusuja silmumaljakkoihin brunssikattausta varten.
Schumanin kattaus kuulostaa hieman eparealistiselta. Sama linja jatkui, Lauren Conradin
kirjassa (2016, s. 69), jossa han kertoi oikeaoppisesta kattauksesta. Kattaus sisalsi kaikkea

mahdollista salaattihaarukasta suola- ja pippurisirottimeen.

Suomalainen nuori aikuinen ei ehka toteuta nditda Schumanin ja Conradin luomia kattauksia.
Seuraavalla sivulla on esimerkki valokuva suomalaisen nuoren aikuisen kattauksesta.

Valokuvat olivat realistista ja tarkeda lahdemateriaalia opinndytetyossa.



Opinndytetyo tehtiin suomalaiselle muotoiluyritykselle. Yhteistyo yrityksen kanssa syntyi
viime kesadna, kun opinnaytetyon laatija oli siella toissa. Aihe valittiin opinndytetyon tekijan
mielenkiinnon sekd muotoiluyrityksen intressien perusteella. Yritys antoi myds ehdotuksia
tutkimuskysymyksiin. Muotoiluyritys voi kdyttaa opinndytetydsta saatua materiaalia niin
markkinoinnissa kuin tuotekehittelyssa. Lisdksi opinndytetyo antaa informaatiota muillekin

muotoiluyrityksille, muotoilijoille seka muotoilun ja markkinoinnin opiskelijoille.

Kuva 1. 28-vuotias nainen innostui aamiaiskattauksensa kokoamisesta (Hoviniemi kuva-

arkisto, 2022).
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Edellisen sivun kuvan kattauksen koonnut haastateltava ei pitanyt minimalistisista astioista,
kuten yksinkertaisista valkoisista kahvikupeista. Hanta miellytti astioiden ulkonadssa
koristeellisuus, graafiset kuviot ja luonnonvarit. Han ihaili kasintehtya keramiikkaa, vaikka ei

sita omistanut.



2 Tutkielman tavoitteet ja kysymysten asettelu

Yleensa oletetaan, etta nuoret aikuiset haluavat kokeilla uutta, ovat trendien aallonharijalla,
kiinnostuneita kestavasta kehityksesta ja vahavaraisia. Vai onko tdma vain oletusarvo?
Nuoret aikuiset ovat tietysti oma kohderyhmansa, mutta ovatko he loppujen lopuksi aika

konservatiivisia kattauksen suhteen.

Opinnaytetyon paakysymyksena on: Mitka tekijat vaikuttavat nuorten aikuisten kattauksiin?
Kattaus on kasitteena laaja. Siihen voi kuulua niin astiat, aterimet kuin maljakot ja servietit.

Opinnaytetyo keskittyy lahinna astioihin.

Tutkielmassa pohdittiin, vaikuttivatko muutkin asiat nuorten aikuisten kattaustyyliin kuin se,

millainen maku heilld oli. Tutkimusongelmaa analysoitiin seuraavilla teemoilla:

e Mista astiat ovat peraisin?

e Miten paljon nuori aikuinen on valmis maksamaan astioista?
e Mista nuori aikuinen saa inspiraationsa kattaukseen?

e Miten nuori aikuinen tdydentad astiastoaan?

e Vaikuttaako brandi ostopdatokseen?



3 Tutkimushenkil6t ja aineiston keruu

Tutkimusmenetelmia olivat haastattelu, osallistuva havainnointi ja valokuvaus.

Osallistuva havainnointi ja valokuvaaminen olivat tarkeitd opinndytetyon kannalta, koska
aihetta oli tutkittu vahan. Valokuvien avulla oli helpompi tutkia aihetta ja kirjoittaa siita.
Kattaus on myds mita suurimmassa maarin visuaalista, joten pelkka haastattelu ei valaisisi
riittavasti aihetta. Tutkielmaa varten otettiin paljon valokuvia ja niista parhaat liitettiin
tyohon. Parhailla ei tarkoiteta visuaalisesti kauniimpia kattauksia ja astioita, vaan valokuvia,

jotka tukevat haastateltavien vastauksia.

Haastattelumenetelma sopi hyvin opinnaytetyéhon. Haastattelu oli parempi kuin esimerkiksi
netissa tapahtuva kysely, koska yksilohaastattelussa paasee kohtaamaan haastateltavan ja
voi tehda selventavia lisakysymyksia. Haastattelut toteutettiin puolistrukturoituina
yksiléhaastatteluina. Puolistrukturoitu haastattelu eroaa strukturoidusta haastattelusta siina,
ettd valmiit vastausvaihtoehdot puuttuvat. Haastattelukysymykset suunniteltiin etukateen ja
ne olivat samat kaikille haastateltaville, mutta haastattelutapa oli muutoin vapaampi.

(Nipars, 2017)

Haastattelussa vastattiin 22 kysymykseen. Haastattelun runko on liitteessa 1. Kysymyksia oli
paljon, jotta haastatteluista saataisiin mahdollisimman kattavia. Haastattelun rungossa

otettiin huomioon myds muotoiluyrityksen toiveet.

Tutkimushenkildina oli viisitoista, 21-30-vuotiasta nuorta aikuista. Viisitoista haastateltavaa

oli hyva maara, silla haastattelumateriaalia ja valokuvia kertyi runsaasti.



Kuva 2. Haastateltavien ikdjakauma.
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Otokseen pyrittiin saamaan mahdollisimman monipuolinen joukko. Haastateltavista oli
kolmasosa miehia ja loput naisia. Noin puolet heistd, seitseman haastateltavaa, oli
opiskelijoita ja loput kahdeksan haastateltavaa, olivat tyoelamassa. Haastateltavista oli

enemmistO yli 25-vuotiaita. Haastateltavien keski-ikd oli noin 26,5 vuotta.

Haastateltavat asuivat ympari Suomea: viisi Helsingissa, kolme Hameenlinnassa, kolme
Vaasassa, yksi Lahdessa, yksi Turussa, yksi Porissa ja yksi Enontekiolla.
Kolmea tutkimushenkil6ad haastateltiin etdna, koska ei ollut mahdollisuutta matkustaa

kaikkialle.

Noin puolet, seitseman tutkimushenkil6a, asuivat yksin ja kahdeksan kumppanin tai lapsensa
kanssa. Kaikista haastateltavista kahdeksan seurusteli tai oli avo- tai avioliitossa. Kahdella

haastateltavalla oli lapsia, toisella 2-vuotias ja toisella 7-vuotias tytar.

Monelle koti on hyvin henkilékohtainen paikka, ja sitd suuremmalla syylla kaappien sisalto.
Osa haastateltavista kauhisteli sita, etteivat ehtineet jarjestaa hyllyjaan ja osa oli ollut
aikeissa siivota kaappejaan ennen haastattelua, mutta ylimaarainen kaappien siivous

kiellettiin. Haastateltavilta pyydettiin, ettd he valttaisivat kaunistelua ja tekisivat



mahdollisimman autenttisia ja omannakoisia kattauksia. Osa haastateltavista koki vaikeana
luoda kattauksia, kun taas toiset olivat innoissaan. Esimerkiksi 22-vuotias miesopiskelija teki
kattauksensa aluksi ruokapdydalleen. Kuvan oton jalkeen kavi ilmi, etta han syo usein
opiskellessaan tai t6ita tehdessaan, tydopoytansa daressa, eikd han kutsu ihmisid kylaan
syomaan tai laita ruokaa ystaviensa kanssa. Haastateltavaa pyydettiin tekemaan uusi kattaus

tietokonepdydan aareen.

Kuva 3. 22-vuotiaan miesopiskelijan etdopiskelukattaus (Hoviniemi kuva-arkisto, 2021).

Etatyo ja etdopiskelu ovat olleet ja tulevat jatkumaan tulevaisuudessakin monen elamassa.
Ne vaikuttavat myds monen ruokailutapoihin. Lounas ja valipalat syddaan tyopisteen
aaressa, jolloin astioiden pitdd myds toimia erilaisessa ymparistdssa kuin ennen tai mihin ne

ovat suunniteltu.



En voi tietenkdan tietad, ovatko kaikkien haastateltavien kotien kaapit ottamien kuvien
nakoisia normaalistikin ja minkalaisia kattauksia haastateltavat arjessaan tekevat.
Haastattelussa ei esimerkiksi kaynyt ilmi, sy6ko joku sohvalla tai sangyssa, eika

haastateltavia ehdotettu tekem&an kattausta sohvalle tai sankyyn.

Haastattelut onnistuivat oikein hyvin, vaikka monelle haastattelutilanne oli aivan uusi ja
jannittava. Haastattelut ja valokuvaaminen kestivat yleensa noin tunnin verran. Haastattelija
kirjoitti vastaukset muistiinpanoihinsa. Tama oli vaativaa, koska vastauksia kirjoitettiin
samanaikaisesti kuin haastateltava puhui. Toisaalta etuna oli se, ettad haastattelijan

kirjoittaessa muistiinpanojaan haastateltava sai vield aikaa miettia vastaustaan.

Jokainen haastateltava oli erilainen, kun toiselta sai lyhyita parin sanan vastauksia, oli toisella
jo kehitysideoita brandeille. Joitakin haastateltavia piti rohkaista kuvailemaan vastauksiaan
laajemmin ja tarkemmin. Tama oli haastavaa, koska vastauksiin ei haluttu mitenkaan

vaikuttaa.

Opinndytetyohon haastateltiin myos alan asiantuntijaa, jotta tutkimushenkildiden
vastauksille saataisiin vertailuaineistoa. Haastattelun runko on liitteessa 1.2. Asiantuntijan
valitseminen oli vaikeaa, koska monet heista hallitsivat joko nuorten aikuisten kulttuurin tai
kattauksen yleensd, mutta ei nuorten aikuisten kattauksia. Asiantuntijaksi valittiin
StylishFinns Instagram-tilin kuratoija. Han esittelee kuvia aivan tavallisten suomalaisten
nuorten aikuisten kodeista, kattauksista ja pukeutumistyyleista StylishFinns Instagram-tililla

ja on perilla nuorten aikuisten kattauksista.



4 Tutkimustulokset

Tutkimustulokset on jaettu seitsemaan eri lukuun haastattelukysymyksien mukaan.

TutkimushenkilGille esitetyt kysymykset ovat liitteessa 1.1.

4.1 Sisustus ja kattaus

Clifton-Moggin (2009, s.70) mukaan kattauksen luominen on sisustamista pienoiskoossa.
Myos tdssa tutkimuksessa kavi ilmi, ettd henkilon sisustusmaku antoi viitteitda henkilén
kattaustyylista. Sisustus ja kattaus kulkevat yleensa kasi kadessa (Clifton-Mogg, 2009, s. 70).
Tama piti osittain paikkansa myds haastateltavien kodeissa. Kun heita pyydettiin
kuvailemaan sisustusmakuaan, se oli osalla lahelld heiddan mieleisten astioidensa ulkonakoa.
Tulos vahvistettiin osallistuvalla havainnoinnilla. Pelkistetty, minimalistinen tai
yksinkertainen sisustus oli yli puolen, kahdeksan haastateltavan mieleen, aivan kuten
kattauksessakin osa haastattelevista piti yksinkertaisista astioista. Maanlaheisyys miellytti
sisustuksessa, oli se sitten maanlaheiset varit, murretut savyt tai materiaalit. Sen sijaan
kattauksissa oli harvoin maanlaheisyytta. Kuosit ja koristeellisuus olivat astioissa suosittuja,
mutta sisustustyylissa niista ei juuri mainittu. Astioissa uskalletaan kayttdaa enemman
kuoseja. Tama johtuu mahdollisesti siita, etta astiat eivat ole koko ajan esilla, kuten

huonekalut ja sisustustuotteet, joten astioiden suhteen uskalletaan olla rohkeampia.
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Kuva 4. Haastateltavan, 26-vuotiaan naisen astiakaappi (haastateltavan 11 ottama kuva,

2022).

Kuvan astiat olivat haastateltavan kodin sisustuksen kanssa samassa linjassa.
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Noin puolella haastateltavista oli avonaisia astiahyllyja. Astioita haluttiin siis pitaa esilla, ei

pelkastaan kattauksen ajan, vaan ne olivat osa sisustusta.

Kuva 5. 26-vuotiaan naisen astiahylly (haastateltavan 11 ottama valokuva, 2022).
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Marimekon astiat ja Arabian Muumiastiat olivat suosittuja haastateltavien keskuudessa.
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Kuva 6. 29-vuotiaan naisen astiahylly (haastateltavan 8 ottama kuva, 2022).

Kuvan hyllyn astiat ylhaalta alas: ylahyllyn lautaset olivat Arabian Mainio Sarastus-sarjan,
samoin alahyllylla vasemmalla olevat mukit. Keskella olevat mukit olivat Marimekon
suositussa Unikko-kuosissa. Haastateltava piti niiden varimaailmasta, mutta kultaus kuluu
astianpesukoneessa, joten mukit pitda pesta kasin ja tdman takia haastateltava ei pitanyt
niiden kaytosta. Juomalasit ovat brandin nimelta Hobstar. Kristallikuvioisia laseja nakyi

monen haastateltavan kotona.
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4.2 Astioiden alkupera

Astioiden alkuperaa kartoitettiin toisaalta niiden valmistajan suhteen ja toisaalta sen
suhteen, mista astiat oli hankittu. Haastateltavien astioissa korostuivat tietyt astiabrandit.

Suosituimpia olivat lkea, littala, Arabia, Marimekko ja Pentik.

Taas se, mista astiat olivat peraisin tai ostettu, vaihteli. Monen littalan ja Arabian tuotteet
olivat peraisin isoista marketeista, kuten Prismasta ja Citymarketista. littalan, Arabian ja

Marimekon tuotteita hankittiin myo6s kirpputoreilta ja online-kirpputoreilta.

Ikea ja littala olivat listan karjessa. Miksi Ikea oli ndin suosittu nuorten aikuisten
keskuudessa? Kun haastateltavilta kysyttiin, mita asioita heille tuli Ikeasta ensimmaisena
mieleen, he sanoivat edullisuus, helppous, kaytannollisyys ja yksinkertaisuus. Suurin syy oli
hinta, mutta muitakin syita oli. Erds haastateltava, 22-vuotias miesopiskelija kertoi, etta han
ei ostaisi halvimmasta padasta olevia astioita ja haluaa laatua, joten lkean tuotteet kohtaavat
ndissa molemmissa asioissa. Toinen haastateltava, 29-vuotias yhden lapsen iiti kertoi, etta
jos han tarvitsee jotain dkillisesti, han menee lkeaan. lkea oli hanesta matalan kynnyksen
liike, vaikka onkin kaukana. Erds haastateltava, 30-vuotias nainen, kertoi etta tilasi lkeasta
huonekaluja ja samalla tilasi juomalaseja. Han osti astioita muiden ostoksien yhteydessa.
Ikean neutraalit ja edulliset astiat ovat helppoja ostoksia. Yksinkertaisuus ja samankaltaisuus

muiden brandien kanssa oli ilmiselvaa.



14

Kuva 7. 22-vuotiaan miehen kattamassa poydassa, mukit muistuttivat paljon littalan Teema-

sarjaa. Koko astiasto oli Ikeasta (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).

Kuva 8. 22-vuotiaan naisen mukeista olisi vaikea sanoa, ovatko ne littalan vai Ikean mukeja.

Mukit olivat littalan Teema-sarjaa (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).
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littalan suosio nojasi ajattomuuteen ja laatuun. Toisaalta pari haastateltavaa koki littalan
tylsaksi. Toinen ihmetteli, miksi kaikki littalan astiat ovat Teema-sarjaa. Han tarkoitti sit3,
ettad uudet varit ja kuosit tehddaan samoihin Teeman mukeihin ja lautasiin. Alun perin Teema-
sarjan astioiden tarkoitus oli monikayttdisyys, pinottavuus ja helposti keskendan
vhdisteltavyys. Kaj Franckin Arabialle suunnittelema Teema-sarja (entinen Kilta) tuli
markkinoille vuonna 1953 ja silloin sen astiat helpottivat estetiikallaan ja
funktionaalisuudellaan tyossakayvien ditien tyotaakkaa. (Ruotsi, 2013, ss. 41-43) Vaikuttaa
siltd, ettd naiden haastateltavien mielesta Teema-sarjan alkuperainen idea on kulunut, koska

mallistoa on toistettu niin paljon.

Moni haastateltava sekoitti littalan Arabiaan tai painvastoin. Adjektiivi ajaton toistui myos
Arabian kohdalla. Yllattavan monella haastateltavalla oli Arabian tuotteita, vaikka heidan
mielikuvissaan brandi oli vanhanaikainen ja jadnyt ajassa, joku kaytti sanaa antiikkia. Harva
haastateltava tiesi, ettd Arabia on lahes 150 vuotta vanha yritys ja sen perusti ruotsalainen
Rorstrand astiabrandi (Ruotsi, 2013, s. 15). Suosituimpia Arabian tuotteita olivat
Muumimukit ja niita oli Iahes kaikilla haastateltavilla. Arabia on my6s kuuluisa kuoseistaan,
mutta juuri kellekdaan ne eivat tulleet mieleen, kun taas Marimekosta monelle tuli juuri

kuosit mieleen.
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Kuva 9. 27-vuotiaan naisen astiakaappi (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).

Kuvan astiakaapin omistaja suosi kdaytannonlaheisyyttd, ajattomuutta, pehmeita muotoja,

kontrasteja ja kuoseja.

Noin puolella haastateltavista oli kotonaan Marimekon astioita. Brandista kuosien lisaksi tuli
monelle mieleen varit, trendikkyys ja kotimaisuus. Myos “Helsinki-Kallio-hipsteri” tuli
haastateltaville mieleen. ”Keraily-viba” ja liian paljon Marimekkoa, laskivat joidenkin

haastateltavien mielesta brandin arvoa.

Haastateltavilla oli yhta paljon Pentikin kuin Marimekon astioita. Erds haastateltava, 30-
vuotias nainen kertoi, etta hanen kummitatinsa ja sukulaisensa ovat ostaneet hanelle

Vanilja-sarjaa lapsesta asti. Muuten haastateltavat kuvailivat brandia perinteikkaaksi,
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kotimaiseksi ja maanldheiseksi, mutta myds vanhanaikaisuus toistui vastauksissa. Joku
kuvaili brandia "yli 50-vuotiaiden jutuksi” ja toiselle tuli mieleen kuuluisa ”live, love, laugh” -

sisustusfraasi.

Kuva 10. 27-vuotiaan naisen ja 28-vuotiaan miehen astiakaappi (Hoviniemi kuva-arkisto,

2021).
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Edellisen sivun kuvan pariskunnan astiakaapissa oli monien haastateltavien kdyttamia
astiabrandeja. Toisella hyllylla on vaaleita Pentikin Halla-sarjan kulhoja ja littalan Kartio-
sarjan juomalaseja. Kolmannella hyllylla on Marimekon Rasymatto-sarjan mukeja. Loput

astioista on hankittu kirpputoreilta, niin kuin monien muidenkin haastateltavien astiat.

4.3 Lahjat

Suurin osa haastattelevista sai ja toivoikin astioita lahjaksi. Yleisimmat lahjanantajat olivat
vanhemmat ja sukulaiset, mutta lahjan valitsee usein haastateltava eika lahjanantaja. Nain
lahja on juuri tarpeellinen ja sopii jo olemassa olevaan astiastoon tai on jotain uutta, jota

lahjan antaja ei osaisi ostaa. Voi olla my0s, ettd haastateltavan saama lahja ei ole toivottu,

mutta han kayttaa sita silti.

Kuva 11. 30-vuotiaan naisen kattama poyta (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).

Haastateltava oli saanut Muumimukit lahjaksi, mutta ei pitdanyt niista ollenkaan.
Haastateltavan lapsikaan ei juonut muumimukista. Kuvassa oikealla oli haastateltavan 7-

vuotiaan tyttdren lempiastiat, Tom & Jerry muki ja Walt Disneyn Aristokatit lautanen.
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Kun haastateltavilta kysyttiin, mita he toivoisivat lahjaksi, vain harva heista toivoi samaa
astiaa. Lahjatoiveita oli serviettipidikkeista ja Ferm living brandin laseista punaiseen pataan.
Kolme henkil6a toivoi kaadinta tai kannua lahjaksi. Tarjoiluastioita ja yhteen sopivaa
astiastostoa toivottiin pariin otteeseen.

Pari haastateltavaa valitteli sailytystilan puutetta, eli jos tilaa olisi enemman, he toivoisivat
astioita enemman lahjaksi. Toinen mainitsi myds, etta olisi mukavaa, jos astiat olisivat
suunniteltu helposti paallekkain kasattaviksi, jolloin niita mahtuisi enemman pieneen tilaan.
Kun haastateltavilta kysyttiin, mita heidan astiakaappinsa kaipaisi, he antoivat osin samoja
vastauksia kuin, mita he toivoivat lahjaksi. Lisdksi neljan haastateltavan astiakaappi kaipasi

syvia tai/ja isoja ruokalautasia. Kolmen haastateltavan astiakaappi kaipasi viinilaseja.

Kuva 12. 29-vuotiaan didin astiakaapista (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).

Helsinkildinen 2-vuotiaan lapsen &iti valitteli sailytystilan pienuutta. Helsingin

kantakaupungin neliGhinnoissa ei astioiden sdilytykseen ole varaa hukata neligita.
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Kun kysyttiin haastateltavien kattausunelmista, vastaukset olivat hyvin erilaisia. Kaksi
henkil6a haaveili isosta ruokapdydasta. 26-vuotias nainen unelmoi raikeista ja varikkaista
astioista ja brunssikattauksista, joissa on runsaasti astioita. 30-vuotias nainen unelmoi
padsevansa joskus jonkun toisen kattamaan poytaan. 22-vuotias mies unelmoi, etta olisi
ehedampi kattaus ja enemman vaihtoehtoja, jos ystadvat tulisivat hanen luokseen syomaan.
30-vuotias yhden lapsen diti unelmoi astiakaappiinsa erilaisia juhlapyhdastioita, kuten

halloween-, paasiadis- ja jouluastioita ja haaveili halloween-juhlien jarjestamisesta.

Kuva 13. Hameenlinnalaisen, 27-vuotiaan naisen kattama poyta (Hoviniemi kuva-arkisto,

2022).

[~
777

Kuvan haastateltava unelmoi, etta oppisi tekemaan kauniita kattauksia, sommittelemaan ja

kayttamaan kasveja ja poyta- ja kaitaliinoja kattauksessa.
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Kun haastateltavilta kysyttiin, mita haastateltavat tekivat tarvitessaan uusia astioita, yleisin
vastaus oli, ettd he aloittavat etsimisen selailemalla nettia, Tori.fi:zn, Marimekon, littalan
tai/ja lkean sivuilta. Useat kavivat katsomassa my6s myymaloistd, kuten Prismasta, littalasta,

Marimekosta ja Ikeasta ja jotkut kadvivat kiertelemassa kirpputoreja.

4.4 Kestdva kehitys

Noin puolet haastateltavista osti astioita kaytettyna yksittaisilta kirpputoreilta, Fidan ja
Punaisen ristin kirpputoreilta, Facebook-kirpputoreilta, Tori.fi:sta tai littalan myymaldiden
vintage-palveluista. My0s StylishFinns Instagram-tilin kuratoija kertoi, etta kierratys ja
ekologisuus nakyvat selkeasti nuorten aikuisten kattauksissa. Kun joku on tehnyt hyvan
[6ydon, han nayttda sen Instagramissa. Kirpputoriloyt6ja yhdistellddan modernien astioiden
kanssa. Han sanoi myds, etta ekologisuus ja pienempi budjetti kannustavat luoviin
ratkaisuihin, kuten vintage astioihin. Kdytettyjen astioiden ansiosta nuoret aikuiset pystyvat

luomaan persoonallisia kattauksia.

Melkein kaikilla haastateltavista oli perintdastioita tai/ja perheelta tai ystavilta saatuja

kaytettyja astioita. Tama on yhta lailla kestavaa kehitysta.
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Kuva 14. Helsinkildisen, 27-vuotiaan naisen kuohuviini- ja viinilasit olivat hdnen mumminsa

perintéa (Hoviniemi, kuva-arkisto, 2022).

Toisaalta noin puolet haastateltavista ei ostanut astioita kierrdtettyna tai kirpputoreilta. Joko
he eivat ylipddansa harrastaneet kirpputoreilla kiertelya tai eivat vain olleet |6ytdaneet

mieluisia astioita kaytettyna.

Vaikka vain puolet haastateltavista osti kaytettyja astioita, kestavan kehityksen periaatteilla
valmistetut astiat kiinnostivat haastateltavista suurinta osaa. Tosin kierratetyista
materiaaleista valmistetut astiat eivat olleet kaikille tuttuja. Kestavan kehityksen periaatteita
noudattavat astiat voivat tarkoittaa niin kdytettyja astioita kuin kierratysmateriaalista

valmistettuja uusia astioita. Kierratysmateriaalina voi olla esimerkiksi kierratetty lasi.

Jos kierratysmateriaalista tehty tuote oli samannakoéinen kuin uudesta materiaalista tehty
tuote ja hinta oli sama, moni valitsisi kierratysmateriaalista tehdyn tuotteen. Monen
mielesta kuitenkin astian ulkondko oli ekologisuutta tarkeampi. Tuotteen hinnalla oli heille

yhta lailla merkitysta kuin ulkonadlla ja molemmilla enemman kuin ekologisuudella.
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Kuva 15. 22-vuotiaan miesopiskelijan astiakaapista (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).

Kuvassa lahes kaikki astiat olivat didin tai siskon vanhoja lkean astioita. Haastateltava ei ollut
kiinnostunut kestavasta kehityksestd, mutta toteutti sita kuitenkin huomaamattaan.

Ylimmalla hyllylla olevat littalan Tapio-sarjan olutlasit han oli saanut ylioppilaslahjaksi.



Kuva 16. 21-vuotiaan miehen luoma kattaus (Hoviniemi kuva-arkisto, 2022).

Kuvan haastateltavan kahvikupit olivat mummin perint6a. Taustalla olevat viskilasit ja
karahvi olivat haastateltavan itse hankkimia. Ne oli ostettu kdytettyna Punaisen ristin

kirpputorilta.

4.5 Tuotteen hinnan vaikutus ostopaatokseen

Tuotteen hinnalla oli merkitysta. Vain kaksi viidestatoista haastateltavasta sanoi, etta hinta
ei vaikuta ostopaatokseen, mutta hekin olivat valmiita maksamaan enemman vain todella

ihanasta astiasta.
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Kun haastateltavilta kysyttiin, paljonko he olivat valmiita maksamaan astioista vuodessa,
monen mielesta oli vaikea arvioida paljonko kdyttaa rahaa astioihin, silla joinakin vuosina ei
kayttanyt rahaa lainkaan astioihin ja taas joinakin vuosina kaytti jopa 200 euroa.
Haastateltavien ika tai elamantilanne ei vaikuttanut arvioihin heidan rahan kdytostdan. Sen
sijaan yksikaan mies ei ollut valmis kayttamaan yli 100 euroa astioihin vuodessa.

Kolmannes haastateltavista kaytti alle 80 euroa vuodessa astioihin ja toinen kolmannes
kaytti maksimissaan 100 euroa vuodessa astioihin. Loput kolmasosa haastateltavista kaytti
maksimissaan 150-200 euroa astioihin vuodessa. Vain yksi haastateltavista olisi voinut
kayttaa 300 euroakin vuodessa, jos han ostaisi esimerkiksi maljakon. Onko maljakko astia vai
sisustustuote, se on mielipidekysymys.

Haastateltavat kayttivat keskimaarin arviolta 104 euroa vuodessa astioihin. Suomalaiset
kayttivat vuonna 2020, 434 miljoonaa euroa astioihin eli noin 78 euroa henkea kohden (C.
Simionato, 2022). Haastateltavat nuoret aikuiset kayttivat siis viela vahan enemman kuin
keskimaarainen suomalainen kaytti astioihin vuodessa. Tietysti viimeisen kahden vuoden
aikana korona on vaikuttanut monen kulutuskdyttdaytymiseen. Moni, joka kaytti ennen
koronaa rahansa palveluihin ja matkusteluun, kdytti korona-aikana rahansa esimerkiksi kodin
sisustukseen. Siksi lukuja oli vaikea verrata, silld kahden vuoden aikana on voinut tapahtua
suuri muutos. Karkeasti sanottuna kuitenkin nuoret aikuiset kayttavat saman verran rahaa

astioihin kuin muutkin suomalaiset.

Kun haastateltavilta kysyttiin, paljonko he olivat valmiita maksamaan yhdesta isosta
ruokalautasesta, juomalasista tai viinilasista. Moni heista ei tiennyt, minka hintaisia ne

ylipaatansa olivat, joten antoivat arvionsa.



Kuva 17. Ison ruokalautasen hintajakauma.

5¢€
30¢€ 6.7%

25€
13.3%
10€
33.3%
20€
13.3%

15€
20%

Yhdesta isosta ruokalautasesta oltiin valmiita maksamaan 5-30 euroa. Keskimaarin

haastateltavat maksaisivat noin 16 euroa yhdesta isosta ruokalautasesta.
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Kuva 18. Juomalasin hintajakauma.

25€

5€
46.7%

15€
13.3%

Yhdesta juomalasista oltiin valmiita maksamaan 5-25 euroa. Keskimaarin haastateltavat
maksaisivat 10 euroa yhdesta juomalasista. Tama oli taas vahan verrattuna isoon

ruokalautaseen. Juomalasin arvo oli heidan silmissaan paljon alhaisempi kuin suuren

ruokalautasen.

Kuva 19. Viinilasin hintajakauma.

25€ 8€
6.7% 6.7%

20€
26.7%

10€
40%

20%
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Yhdesta viinilasista oltiin valmiita maksamaan 8-25 euroa. Keskimaarin haastateltavat
maksaisivat noin 14 euroa yhdesta viinilasista. Tamakin oli vdhemman kuin mita isosta

ruokalautasesta maksettaisiin.

Kuva 20. Kuvan lasit ovat 29-vuotiaan lahtelaisen naisen astiakaapista (Hoviniemi kuva-

arkisto, 2022).

o (B
| B

{8 B _
.‘-""{","?'J"?' :—"’di O Vf"n}‘

e

Kuvan lasien omistajalle hinta ei aina vaikuttanut astioita ostaessa. Jos astian muotoilu oli
ihana, han oli valmis maksamaan enemmankin. Suurin osa haastateltavan juomalaseista
olivat kirkkaan varisia. Tama toistui monen haastateltavan kotona, kirkkaat lasit olivat

suosituimpia.

4.6 Kattauksen inspiraation lahde

Haastateltavien kattauksen inspiraatio vaihteli paljon. Yleisin, kolmas osa haastateltavista sai
inspiraationsa Instagramista. Sosiaalinen media oli muutenkin yleinen inspiraation ldhde.

Noin puoleen, seitsemdan haastateltavaan vaikutti sosiaalinen media. Sielld seurataan
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vaikuttajia, ruokabloggaajia ja asunnon vaihtotileja. Ei ollut kuitenkaan yhta tilia, joka olisi
ollut monelle yhteinen ja harva edes muisti, keta vaikuttajia seurasi Instagramissa.
Haastattelemani asiantuntija StylishFinns tilin kuratoija etsii mielenkiintoisia kuvia
Instagramista. Han kayttaa hakusanoja esimerkiksi #tyyli #makuuhuone #kattaus. Kuvia
l6ytyy kuulemma helposti, noin 5-10 minuutissa. Haasteena olikin se, ettda materiaalia 16ytyy
paljon, varsikin sisustuksesta. Kun kysyin hanelta, nakyyko sosiaalisessa mediassa ja
Instagramissa nuorten kiinnostus kattaukseen, han sanoi, etta kattaus liittyy sosiaaliseen
seurusteluun ja han oli huomannut panostuksen. Asetelmana voi olla vaikka lasilliset viinia ja
naposteltavaa tai brunssikattaus. Hanesta sosiaalinen media vaikuttaa nuorten

kattauskayttaytymiseen, koska sieltda haetaan tunnelmaa, varsinkin muista Pohjoismaista.

Kuten haastateltavatkin hakevat inspiraatiota sosiaalisesta mediasta, korosti asiantuntija
samaa. Instagramista, Pinterestista ja Tik Tokista saa inspiraatiosisaltoa. Videot ovat
yleistymassa, kuten Reels videot Instagramissa ja videot Tik Tok:issa. Videoilla luodaan
tunnelmaa, jota valokuvilla on vaikea tavoittaa. Videolla esimerkiksi valmistetaan ruokaa,
katetaan kauniisti kynttildiden valossa ja sopiva musiikki editoidaan viela jalkikateen
videolle.

Astiabrandeja, joita asiantuntija oli havainnut Instagramissa nuorilla aikuisilla, olivat littala,
vintage Arabia ja tanskalaisia brandeja.

Tanskalaiset astia- ja sisustusbrandit, kuten HAY ja Ferm Living, ovat talla hetkella pinnalla.
Kun haastateltavilta kysyttiin, mita ajatuksia nama kaksi brandia heissa heratti, moni ei
tuntenut brandeja. HAY brandin tiesi viisi haastateltavaa. He kuvasivat brandia trendikkaaksi
ja skandinaaviseksi. Pari heista tiesivat brandin huonekalut, mutta eivat tunteneet brandin
astioita. Kaksi haastateltavaa tiesi Ferm Living brandin. He kuvailivat brandia selkea

linjaiseksi ja silmaa miellyttavaksi.

Muita inspiraationldhteita haastateltavilla olivat juhlat ja varit. Noin puoleen haastateltavista

vaikutti se, mita ystavilla oli.

Kolme haastateltavaa sanoi, etta trendit vaikuttavat heidan kattaukseensa. He seurasivat
trendeja Instagramissa ja Pinterestissa. Viisi haasteltavaa sanoi, etta trendit vaikuttavat

jonkun verran. Jos esimerkiksi joku ruokatrendi, kuten kulhoruoat ovat pinnalla, ostaa
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haastateltava uusia kulhoja. Pari muuta haastateltavaa sanoi, etta jos sosiaalisessa mediassa
sattuu silmaan joku trendikas astia, se saattaa kiinnostaa, mutta toinen sanoi, ettd ei osaa
etsia trendeja. Loput seitseman haastateltavaa sanoivat, etta trendit eivat vaikuta heihin. He
eivat halua esimerkiksi trendikkaita astioita vaan klassikoita.

Asiantuntija StylishFinns tilin kuratoija kertoi, etta talla hetkelld nakyvimpia astiatrendeja

ovat kasintehty keramiikka, vastavarit, isot kahvat, huumori ja persoonalliset astiat.

Kuva 21. Helsinkildisen 27-vuotiaan naisen luoma kattaus (Hoviniemi kuva-arkisto, 2021).

Trendit vaikuttivat naishaastateltavan kattausinspiraatioon. Han oli kiinnostunut

keramiikkatrendeista ja innostunut kuvassa olevista uusista vihreistd mukeistaan, jotka han

oli ostanut kirpputorilta.
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4.7 Brandi

Kaksi kolmasosaa haastateltavista kertoi, ettd brandit vaikuttivat heiddan ostopaatoksiinsa.
He valitsivat brandin astioiden kestavyyden, laadukkuuden, ulkondon ja kotimaisuuden
perusteella. Naita ominaisuuksia voisi kutsua myos brandi persoonallisuuksiksi. Brandi
persoonallisuus tarkoittaa joukkoa ominaisuuksia, jotka ihmiset antavat tuotteelle, ikdan

kuin se olisi henkil®. (Solomon, 2018, 5.253)

Kolmeen haastateltavaan brandi vaikutti vain jonkun verran. Yksi heista sanoi, etta lasi kuin
lasi, mutta brandin kotimaisuus ja trendikkyys kylla vaikuttivat haneenkin. Toinen sanoi, etta
liika brandiuskollisuus on tylsaa, esimerkiksi kaikki kupit Marimekolta. Kolmas sanoi, etta jos
suomalaisilta brandeilta tulee jotain uutta, voi han katsoa vaihtoehdot, esimerkiksi littalalta
tai Arabialta.

Kaksi haastateltavaa sanoivat, ettd brandi ei vaikuta heidan ostopaatokseensa. Toinen 30-
vuotias nainen sanoi, etta kun han ostaa yksittdista astiaa kriteereina ovat ensin ulkonaka,
sitten hinta ja sitten saatavuus. Jos han ostaa kaksi astiaa, han valitsee halvemman ja vasta
sitten kauniimman. Poikkeus oli vain, jos pitda tdydentaa jo olemassa olevaa astiastoa, silloin
brandilla oli merkitysta. Toisen haastateltavan, 21-vuotiaan miehen, ostopaatokseen brandi

ei vaikuttanut, mutta hinta vaikutti.

Noin puolet, kahdeksan haastateltavaa, olivat ndhneet jonkun brandin astia- tai
kattausmainoksen, Iahinna lkean ja littalan brandien mainoksia. Itse mainokset eivat olleet
jaaneet sen kummemmin mieleen. Taas Marimekon mainoksia oli vain pari haastateltavaa
nahnyt, mutta ne olivat jadneet paremmin mieleen tunnistettavien kuosien ja kirkkaiden
varien vuoksi.

Kun haastateltavilta kysyttiin, mika heihin vetosi brandien kattausmainoksissa, kaksi
kolmasosaa heista sanoi, etta varit. Osa mainitsi kirkkaat varit, toiset pastellin savyt ja
kolmannet hempeit, sointuvat savyt.

Toiseksi mieleen painuvin oli mainoksen tunnelma. Yhdelle haastateltavalle oli jaanyt
mieleen Jyskin mainoksen tunnelma, jossa oli uuden vuoden kattaus. Se oli my6s silloin
ajankohtainen. Toiselle oli jdanyt mieleen H&M Home:n mainos, vaikka pitikin tuotteita

tylsind. Mainokseen oli saatu hieno tunnelma: rantamaisema, katettu poyta ja raikas



32

tuulahdus. Haastateltava haluaisi saman tunnelman kotiinsa. Harva haastateltava omisti
H&M Home:n astioita, eivatka kaikki edes tienneet, etta H&M home brandi oli olemassa.
Haastateltavat kuvailivat brandia edulliseksi, trendikkaaksi, heikkolaatuiseksi mutta kivaksi
muotoiluksi.

Kattausmainokset, joissa oli ihmisia ja kuvattiin yhteisia hetkia, olivat yhden haastateltavan
mieleen. Toiset sanoivat, etteivat koe ihmisen olevan tarkea osa mainosta vaan astioiden.
Toisille ei myodskaan julkisuuden henkilé tehnyt mainoksesta vetovoimaisempaa. Mutta kuusi
haastateltavaa koki, etta yhteistyo julkisuuden henkilon kanssa vaikuttaisi positiivisesti
brandiin. Haastateltavat eivat kuitenkaan maininneet samaa julkisuuden henkiléa. Pari
haastateltavaa mainitsi urheiluun liittyvan yhteistyon, toinen jalkapalloilija Lionel Messin
kanssa. Muita julkisuuden henkil6ita olivat laulaja Lady Gaga ja juontaja Maria Veitola.
Vaikuttajista mainittiin Kirsikka Simberg ja Emili Kumpuniemi. Kolme haastateltavaa
sanoivat, etta jos julkisuuden henkil6 olisi muotoilija tai taiteilija, niin silloin he voisivat ostaa
vhteistyomalliston. 21-vuotias mies ostaisi yhteistyoastiamalliston, jos se olisi jonkun
muotitalon kanssa, kuten Gucci, Louis Vuitton tai Ralph Lauren Polo. Pelkka julkisuuden
henkil6 tai brandi ei kuitenkaan riita yhteistydomalliston hankkimiseen, vaan astiaston piti

myos viehattaa haastateltavia.
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5 Yhteenvetoa

Yhteenvedossa kerrotaan aluksi asioita, joista haastateltavat olivat aika yksimielisia ja sen
jalkeen kyseenalaistetaan tutkimuksen aineiston avulla joitakin yleisia ndkemyksia nuorista

aikuisista ja heidan kattaustyyleistaan.

Ei ollut yllatys, ettd nuoret aikuiset hankkivat astiansa suurelta osin lkeasta. Se, etta astioita
ostetaan paljon myds marketeista, kuten Prismasta ja Citymarketista, oli yllatys, koska
asiantuntija korosti, ettd nuoret aikuiset haluavat nykyaan persoonallisia ja yksildllisia
astioita ja hankkivat niita esimerkiksi kirpputoreilta. Oli myos yllatys, etta niin monella oli
Arabian astioita, vaikka he kuvailivat niitd vanhanaikaisiksi. Muun muassa kaksi kolmasosaa

haastateltavista omisti Arabian Muumimukeja.

Astioiden ulkondko oli kaikille haastateltaville tarkeda. Yleisimmin heita miellytti pelkistetty
muoto ja kuosit. Toiseksi suosituimpia olivat klassikko astiat ja koristeellisuus. Kolmannella
sijalla olivat kasintehty keramiikka, kaytannonlaheisyys ja varit, kirkkaat varit, pastellivarit ja

vaaleat varit.

Haastateltaviani oli vaikea lokeroida, koska heidan mieltymyksensa olivat hyvin erilaisia. Yksi
haastateltava piti pelkistetyista astioista ja vaaleista savyistd, toinen vaaleista savyista ja
kuoseista, kolmas kuoseista ja kirkkaista vareista, neljas pastellivareista ja pelkistetyista
muodoista, joissa oli uniikki piirre ja niin edelleen. Jokainen haastateltava oli yksil6, eika
heita voinut ryhmitelld jonkun tekijan avulla. Myos Solomon (2018, s. 33) oli havainnut, etta
jokaisella kuluttajalla on erilainen elamantyyli, johon vaikuttaa mindkuva ja omat arvot seka
se, mitd tekee vapaa-ajallaan ja tdma puolestaan vaikuttaa sithen minka tyyppisista

tuotteista pitaa.

Aineistossa esimerkiksi se, mista pdin haasteltava oli kotoisin tai minka ikainen han oli, ei
vaikuttanut siihen, oliko han kiinnostunut kattauksesta. Tosin sukupuoli vaikutti

kiinnostukseen, silla naiset olivat kiinnostuneempia kattauksesta kuin miehet.
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Kuva 22. Vaasalaisen 22-vuotiaan miesopiskelijan keittion hylly (Hoviniemi kuva-arkisto,

2022).

Kuvan kauniisti aseteltu avohylly oli miehen didin somistama. Hanen ditinsa piti

sisustamisesta ja oli sisustanut poikansa kodin.

Haastateltavien ika, sukupuoli, asuinpaikkakunta tai koulutus eivat vaikuttaneet
kiinnostukseen esimerkiksi kierratetyista astioista ja kestavasta kehityksesta. Hyvana
esimerkkina tasta olivat kaksi haastateltavaa, molemmat miehia, lahes samanikaisia, samalta
paikkakunnalta, opiskelivat samassa yliopistossa ja samassa tiedekunnassa. Toinen oli
kiinnostunut kestavasta kehityksesta ja osti kierratettyna astioita, vaatteita ja niin edelleen.
Toinen ei ollut kiinnostunut ollenkaan kestavasta kehityksesta ja ei ostanut mitaan

kaytettyna, eika ole koskaan kaynyt kirpputoreilla tai kierratyskeskuksissa.



Toinen yleinen oletus oli se, etta nuoret aikuiset halusivat kokeilla uutta ja olivat trendien
aallonharijalla. Kun StylishFinns Instagram tilin kuraattorilta kysyttiin, millaisia nuorten
aikuisten kattaus ja sisustus nykyaan ovat, hanen mielestdan ne olivat rentoja. Rennot
kukkakimput, ryppyiset poytaliinat, varien kaytto, kuosit varsinkin kukkakuosit,
persoonalliset kynttildt, vintage astiat, tanskalainen ja ruotsalainen muotoilu, brittildinen

maalaishenkisyys, kotimaisuus, kasintehty keramiikka ja maanlaheisyys olivat yleistyneet.

Kuva 23. Persoonalliset kynttilat koristivat haastateltavan, 26-vuotiaan porilaisen naisen

kattamaa poytaa (haastateltavan 11 ottama kuva, 2022).
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Myos haastateltavien kattauksissa nakyi kotimaisuutta, kuoseja, jonkun verran varien
kayttoa ja vintage astioita, mutta heidan kattauksensa eivat olleet niin rentoja kuin
asiantuntija kuvaili. Haastateltavien astiakaapeissa oli paljon kirkkaita tai kristallikuvioisia
juomalaseja, ei niinkaan varillisia juomalaseja. Lautaset olivat suurimmaksi osaksi
vaaleasavyisia. Uutta ja vanhaa oli sekoitettu jonkun verran, mutta ei niin paljon kuin
asiantuntija kuvasi. Haastateltavat eivat olleet niin trendikkaita kattauksien suhteen, kuin
mita asiantuntija kuvaili nuoria aikuisia. Haastateltavat eivat olleet kiinnostuneita trendeista

ja suurimmalla osalla oli konservatiivinen maku kattauksen suhteen.

Aineistosta kavi ilmi, ettad jokainen haastateltava oli yksild, eika heitd voinut ryhmitella

jonkun tekijan avulla.

Tutkimuksen haastatteluiden perusteella nuoret aikuiset olivat kiinnostuneita kodin

sisustamisesta ja kattauksesta ja valmiita panostamaan niihin.

Oli hienoa tutkia aihetta, jota oli tutkittu vdhan, mutta samalla tutkiminen oli haastavaa.
Nuoret aikuiset ovat unohdettu ryhma kattauksen suhteen. Olisi toivottavaa, etta

suomalaisten nuorten aikuisten kattauksia ja astioita kasiteltaisiin enemman mediassa.
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Liite 1.1.: Haastattelukysymykset kohderyhmaille

Kuinka kuvailisit sisustusmakuasi?

Mista astiasi ovat peraisin?

Mista ostat astiasi?

Saatko lahjaksi astioita? Kuka ne valitsee? Toivotko lahjaksi astioita?

Ostatko astioita kierratettyna/kirpputoreilta?

o v &M W N oPRE

Kiinnostaako sinua kestavan kehityksen arvoilla olevat astiat? Eli joko uudet

kierratysmateriaaleista tehdyt astiat tai kdytetyt astiat?

7. Miten paljon olet valmis laittamaan rahaa astioihin vuodessa?

8. Vaikuttaako ostopaatokseen hinta?

9. Miten paljon olet valmis maksamaan isosta ruokalautasesta? Juomalasista?
Viinilasista?

10. Mista saat inspiraation kattaukseen?

11. Vaikuttaako mita astioita ystavillasi on?

12. Vaikuttaako astioiden ulkondakd? Minkalainen astioiden ulkondaké miellyttaa?

13. Vaikuttaako trendit? Missa seuraat trendeja?

14. Vaikuttaako sosiaalinen media?

15. Mita teet, kun tarvitset uuden tai uudet astiat?

16. Mita koet, etta astiakaappisi kaipaa ja miksi?

17. Mista unelmoit liittyen kattaukseen?

18. Jos joku ostaisi sinulle lahjaksi astioita, mita toivoisit?

19. Vaikuttaako brandi ostopdatokseen? Milla perusteella valitset brandin?

20. Mita nama ajatuksia nama brandit herattavat?

- Ellos

-  H&M Home
- Pentik

- lkea

- Marimekko
- littala

- Arabia
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- HAY

- Ferm Living

21. Oletko nahnyt jonkun brandin astia- tai kattausmainoksen?

22. Yhteisty0, jonka haluaisit ndhda liittyen astioihin?
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Liite 1.2.: Asiantuntijan haastattelukysymykset

W NOU DA WN

=
o

11.
12.

Kuratoit Instagram-tilia ”StylishFinns”, jossa on aivan tavallisten suomalaisten nuorten
aikuisten kuvia heidan kodeistaan ja pukeutumistyyleistaan. Mista I6ydat kuvat ja milla
perusteella valitset ne?

Koska perustit tilin ja miksi?

Ovatko kierratys ja ekologisuus suosittua kattauksessa nyt?

Miten sosiaalisessa mediassa/Instagramissa nakyy nuorten kiinnostus kattaukseen?
Vaikuttaako sosiaalinen media sinusta nuorten kattauskayttaytymiseen?

Mistd nuoret saavat inspiraation kattaukseen?

Minkalainen ulkonakd astioissa kiinnostaa suomalaisia nuoria talla hetkella?

Mitka astiatrendit ndakyvat nyt sosiaalisessa mediassa?

Minkalaisia astioita olet havainnut Instagramissa nuorilla juuri nyt?

. Mita olet huomannut muuttuvan nuorten sisustus- ja kattaustavoissa viimeisen 5 vuoden

aikana?
Mitka tekijat sinun mielestasi vaikuttavat nuorten kattaukseen?
Mita mielta olet nuorten kattauksesta?
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