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Taman toiminnallisen opinnaytetyon tavoitteena on luoda monipuolinen ja kattava matkaopas
Eteld-Koreaan nuorelle matkailijalle. Nuorella matkailijalla tarkoitetaan tassa opinnaytetydssa Y-
ja Z-sukupolviin kuuluvia henkiloita. Opinnaytetyota varten tehdyn kyselyn seké kirjoittajien
omien kokemuksien perusteella oppaaseen valittiin juuri kohderyhmén nuoria kiinnostavia koh-
teita ja aktiviteetteja.

Opinnaytetyd tehtiin ilman toimeksiantoa maalis-toukokuussa 2022. Tyon teoreettisessa viiteke-
hyksessa syvennytdaan kuluttajakayttéaytymiseen ja kontekstiosuudessa puolestaan Eteléd-Kore-
aan matkailumaana. Teoriaosiossa avataan kuluttajakayttaytymiseen liittyvia tarkeita maaritel-
mi& seka kerrotaan nuorten kuluttajakayttaytymisesta.

Opinnaytetyon tiedonkeruumenetelmina kaytettiin sahkoista kyselylomaketta, havainnointia ja
sekundaaridataa. Kyselyn avulla pyrittiin selvittdmaan nuorten matkustustottumuksia, seka ke-
radmaan kohde- ja aktiviteettisuosituksia Etela-Koreasta. Kysely tehtiin Webropol -tyokalun
avulla ja l&hetettiin maaliskuussa séhkoisesséa muodossa Eteléd-Koreassa matkanneille tai siella
asuville nuorille. Kyselyyn saatiin yhteensa 14 vastausta.

Kyselyn tulokset osoittivat, ettd nuoret matkustavat mielellaén ranta- tai kaupunkikohteisiin. Li-
séksi nuoria kiinnostaa matkaillessa paikallinen ruokakulttuuri. Kyselyvastauksissa tuli myos
esille kuinka laaja Etela-Korean matkailutarjonta on. Suosituksissa toistui vain vahan samoja
asioita. Taman kyselyn perusteella suosituimpia kaupunkeja olivat Soulin lisdksi Busan ja Jeju
ja aktiviteetteja olivat hanbokin vuokraus ja vaellus.

Tyon tuloksena syntyi nuorille suunnattu matkaopas Etela-Koreaan. Oppaaseen on keratty mat-
kustamista helpottavia vinkkeja seka monipuolisia kdyntikohteita ja aktiviteetteja. Opas on tehty
Canva-tytkalulla, joka on graafisen suunnittelun verkkotydkalu. Oppaasta pyrittiin tekema&an
mahdollisimman selked ja helppolukuinen seka visuaalisesti miellyttava. Sen sisaltd perustuu
kyselyn tulosten, omien kokemusten ja teoriaosuuden lisdksi useisiin sahkdisiin lahteisiin, kuten
blogeihin ja kohteiden nettisivuihin.

Etela-Koreasta ei |I6ydy monia kattavia suomenkielisia matkaoppaita, joten taméa opas on hyo-
dyllinen juuri suomalaiselle matkailijalle. Siitd on hy6tya varsinkin ensimmaista kertaa Etela-Ko-
reaan matkustavalle nuorelle. Oppaaseen kerattyjen matkustamista helpottavien vinkkien avulla
matka Eteld-Koreaan sujuu mahdollisimman mutkattomasti.
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Etela-Korea, matkaopas, matkailija, kuluttajakayttaytyminen
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1 Johdanto

Sanoman (2021) teettaman tutkimuksen mukaan lahes neljasosa suomalaisista uskoo matkusta-
vansa ulkomaille vuonna 2022. Vaikka matkailu herattaa yha ristiriitaisia tunteita kuluttajissa, kai-
paus matkailuun valtaa siita huolimatta ihmisten mielet. Tutkimuksen vastaajista 33 prosenttia on
valmis kayttaméan saastojaan ulkomaan matkailuun. Koronapandemian vaistyessa matkailu on

nousemassa jalleen pinnalle, jonka vuoksi opinnaytetydn aihe on ajankohtainen.

Opinnaytetydn aihe muokkautui prosessin edetessa ja lopulta aiheeksi valikoitui matkaopas Etela-
Koreaan nuorelle matkailijalle. Opinnaytetyon kirjoittajat ovat opintojen alusta asti tienneet teke-
vansa opinnaytetyon Eteld-Koreaan liittyen, koska he ovat kiinnostuneita maan kulttuurista. Kirjoit-
tajien kiinnostuksenkohteita ovat erityisesti korealainen musiikki, ruoka ja kieli. Tekijoéiden opiskeli-
javaihto Etela-Koreassa kevaalla 2021 loi hyvan pohjan itse matkaoppaan sisallén luomiseen.
Opiskelijavaihdon jalkeen tekijat huomasivat, kuinka tuntematon matkakohde Etela-Korea on suo-
malaisille. Taman vuoksi he haluavat lisata suomalaisten tietoisuutta Etela-Koreasta ja sen kulttuu-

rista luomalla matkaoppaan.

Taman opinnéaytetyon tavoitteena oli luoda kattava suomenkielinen opas Etela-Koreaan matkusta-
valle nuorelle. Oppaan on tarkoitus antaa neuvoja ja vinkkeja erityisesti ensi kertaa Etela-Koreaan
matkaavalle, mutta myds maassa useammin vierailleelle. Oppaassa esitellaan kaupunki- ja ranta-
lomakohteita seka erilaisia aktiviteetteja. Naiden lisaksi oppaasta l6ytyy ruoka- ja ravintolasuosituk-
sia seka vinkkeja, miten loma Etela-Koreassa sujuu mahdollisimman mutkattomasti. Oppaaseen
on valittu sisaltda opinnaytetyota varten tehdyn kyselyn vastausten seka kirjoittajien omien koke-

musten perusteella.

Tyon kehittAmismenetelmien tukena kaytetaan seka kvalitatiivisia etta kvantitatiivisia menetelmia,
kuten havainnointia, sdhkoista kyselya seké sekundaaridatan hyddyntamista. Nama menetelmat
sopivat hyvin taman opinnaytetydn produktin kehittdmiseen. Luvussa 2 kerrotaan Etela-Koreasta
matkailumaana. Luvussa 3 avataan kuluttajakayttaytymiseen liittyvia tarkeita termeja, seka puhu-
taan nuorten kuluttajakayttaytymisesta. Luvussa 4 kerrotaan opinnaytetyon kehittdmismenetel-
mista, tiedonkeruusta seké produktin suunnittelusta ja toteutuksesta. Luvussa 5 puhutaan kyselyn
tuloksista. Luvussa 6 pohditaan tytn onnistumista, omaa oppimista, seka tulosten ja tietopohjan

luotettavuutta.

Tiedonkeruuta varten tehtiin séhkdinen kysely Webropol -tydkalun avulla. Tutkimuksen tavoitteena
oli selvittda nuorten matkailijoiden kuluttajakayttéaytymista erityisesti matkustuksen osalta. Lisaksi
tutkimuksella kerattiin suosituksia Eteld-Korean matkustuskohteista ja aktiviteeteista. Kysely léhe-

tettiin yhteensa 11 henkilolle sosiaalisen median vélityksella. Nama henkil6t olivat joko paikallisia
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korealaisia nuoria tai nuoria, jotka olivat matkustaneet Eteld-Koreaan. Vastauksia kyselyyn saimme

yhteensa 14, miké oli odotettua enemman.

Opinnaytetydn tuloksena syntyi nuorille aikuisille suunnattu matkaopas. Oppaan sisalté pohjautuu
suureksi osaksi kyselysta saamiin tuloksiin seka itse opinnaytetytn teoriaosuuteen. Oppaan sisal-

I6n lahteena kaytettiin lukuisia eri nettisivuja.



2 Eteld-Korea matkakohteena

Tassa luvussa perehdytddn Eteld-Koreaan valtiona ja myos matkakohteena. Ensin kerrotaan
maasta yleisesti, ja sen jalkeen tarkastellaan maan vetovoimatekijoita eli "pull factors", joilla tarkoi-
tetaan matkakohteen valintaan vaikuttavia tekijoita (Kim, Lee & Klenosky 2002, 170). Taman jal-
keen tarkastellaan yleisesti turismia ja siihen liittyvia muutoksia alueella. Lopuksi tutustutaan Suo-
men ja Etela-Korean valisiin matkustusyhteyksiin ja niihin tulleisiin muutoksiin, jotka tapahtuivat ke-

vaalla 2022 syntyneen Euroopan geopoliittisen tilanteen vuoksi.
2.1 Eteld-Korea

Eteld-Korea eli Korean Tasavalta on valtio Itd-Aasiassa. Se sijaitsee Korean niemimaan etelai-
sessa osassa ja on pinta-alaltaan noin 100,364 km2. Ainoan maarajan se jakaa Pohjois-Korean eli
Korean Demokraattisen kansantasavallan kanssa. Muita lahinaapureita ovat idassa Japani ja lan-
nessa Kiina. Korean niemimaa on veden ymparéima kolmelta eri puolelta, ja noin 70 prosenttia
maasta on vuoristoista. Maan vékiluvun on arvioitu olevan noin 51,71 miljoonaa, joista lahes 10
miljoonaa asuu Eteld-Korean paakaupungissa Soulissa. Kuvassa 1 on Etela-Korean kartta, jossa
on nakyvissa Soulin lisaksi myts maan muut isoimmat kaupungit. (CIA The World Factbook 2022;

Korea.net s.a.)
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Kuva 1. Etela-Korean kartta (CIA The World Factbook 2022)

Etela-Korean ilmastoa on kuvailtu kylméksi ja kuivaksi talvella, kesélla taas kuumaksi ja kosteaksi.

Kesamonsuuniaikana on mahdollista sataa jopa kolme viidesosaa vuotuisesta sademaarasta ja



lisksi loppukesasta esiintyvat taifuunit aiheuttavat etelarannikolla rankkasateita ja myrskyja.
Maassa vallitsevat nelja vuodenaikaa, joiden tuomat kausittaiset aktiviteetit ja tapahtumat, kuten
festivaalit houkuttelevat paljon kausimatkailijoita. (Britannica 2022; Korea Tourism Organization
2021.)

2.2 Turismi ja vetovoimatekijat

Etela-Koreassa matkailu on ollut kasvussa jo useampien vuosien ajan. lImid, kiinalaiselta nimel-
tédan Hallyu, joka tunnetaan myos nimelld "Korean aalto”, on suuressa kasvussa oleva vetovoima-
tekija ja myos syy miksi Etela-Korea on matkakohteena noussut maailmanlaajuiseen suosioon.
Silla kuvataan Etela-Korean populaarikulttuuria, johon kuuluu muun muassa musiikki, viihde, elo-
kuvat ja draamat. (MartinRoll 2021). Vuonna 2019 noin 12,7 prosenttia matkailijoista ilmoittivat vie-

railevansa maassa k-popin ja Hallyu kokemusten vuoksi. (Korea Tourism Organization 2022.)

Maailmalla tunnetuksi tullut moderni korealainen teknologia houkuttelee turisteja maahan uusien
innovatiivisien keksintojen ja tuotteiden peréssa. Lisaksi myos paikallinen kosmetiikka ja muoti ovat
nousseet suureen suosioon maailmalla, tehden Etela-Koreasta suositun ostosparatiisin. Ympaéri
maata, varsinkin Soulissa, on paljon ostosalueita, toreja ja isoja kauppakeskuksia, jotka tarjoavat
parhaat ostosmahdollisuudet. Jopa 66,2 prosenttia vuoden 2019 vierailijoista kertoivat matkusta-
vansa Eteld-Koreaan ostosten perassa. (Eftychia 2021; Finnair 2022a; Statista 2021.)

Eteld-Korean omalaatuinen kulttuuri vetaa puoleensa moderniuden lisaksi myos perinteista ja his-
toriasta kiinnostuneita matkustajia. Keskeltda modernia, sykkivdd suurkaupunkia on mahdollista [0y-
tda myds historiallisia kohteita, kuten palatseja, linnoituksia ja perinteisia korealaisia taloja, joiden
mahdollistamat perinteiset kokemukset vetoavat suuresti matkustajiin. Varikas ja uniikki korealai-
nen ruokakulttuuri, mik& kiehtoo myos ympéari maailmaa, on maan kansalaisten ylpeys. Perinteiset
markkinat ja ruokakierrokset, joissa on mahdollista paasté kokemaan aitoja korealaisia perinneruo-
kia, ovat hyvin suosittuja matkailijoiden kesken. Vuonna 2019 vierailleista matkustajista 61,3 pro-
senttia kertoi matkustavansa Etela-Koreaan ruokakulttuurin vuoksi. (Korean Cultural Center NY
s.a.; Statista 2021.)

Eteld-Korean monipuolinen luonto ja sen parantava voima on suuri maan vetovoimatekija. Noin
36,6 prosenttia vuoden 2019 vierailijoista oli maininnut luonnon kokemisen maahan tulon syyksi
(Statista 2021). Etela-Koreassa suosittuja luontokohteita ovat esimerkiksi kansallispuistot, virkistys-
metsét ja kasvitieteelliset puutarhat, joissa on mahdollista paasta kokemaan kauniin luonnon li-
saksi myos erilaisia aktiviteetteja. Naité ovat esimerkiksi vaeltaminen, retkeily ja erilaiset vesiaktivi-

teetit. (Korean Cultural Center NY s.a.)



Ennen globaalisti vaikuttanutta koronavirus pandemiaa (Covid-19), vuonna 2019 Etela-Koreassa
oli yli 17,5 miljoonaa vierailijaa. Pandemian vuoksi matkailijoiden maara vaheni yli 85 prosenttia
vuonna 2020, ja vuonna 2021 noin 62 prosenttia, tiputtaen matkailijoiden maaran noin 967 tuhan-

teen ihmiseen. (Korea Tourism Organization 2022.)

Jo 90-luvulta asti eniten vierailijoita Etela-Koreaan on tullut ltd-Aasiasta ja Tyynenmeren alueelta
(UNWTO s.a.). Kiinalaisilla vierailijoilla on ollut iso merkitys Etela-Korean matkailualalla, ja vuonna
2016 Manner-Kiinasta saapuneiden kavijoiden maara oli huipussa. Lahes 47 prosenttia kaikista
Etela-Koreaan saapuvista vierailijoista olivat Manner-Kiinasta. THAAD-puolustusjarjestelmia kos-
kevien erimielisyyksien vuoksi kiinalaisten matkailijoiden maara lahes puolittui seuraavana vuonna,
pudottaen myos matkailijoiden kokonaismaéaran vuonna 2017. Poliittisen tilanteen rauhoituttua tu-

ristien maaré on ollut jalleen nousussa. (Korea Tourism Organization 2022.)

Tilastokeskuksen tekemén tutkimuksen mukaan (2021a) vuodesta 2018 vuoteen 2020 suomalais-
ten suosituimmat matkustuskohteet sijoittuvat enimmakseen lahimaihin kuten Viroon, Norjaan ja
Ruotsiin, kuin myds muualle Eurooppaan. Eteld-Korea eroaa matkakohteena paljon suomalaisten
yleisimmista ja suosituimmista kohteista. Nain ollen voidaan olettaa, etta se on vahemman suosittu

matkakohde suomalaisille.

Eteld-Korea on matkakohteena melko turvallinen huolimatta pohjoisesta naapuristaan, joka puoles-
taan on tunnettu muusta maailmasta sulkeutuneena diktatuurina. Rikollisuuden alhaisuuden vuoksi
Eteld-Korean kadut ovat turvallisia kavella, ja varkaudet ja vakivaltaisuus ovat siella harvinaisia ta-

pauksia. On silti hyva muistaa, etta yksittaiset tapaukset ovat aina mahdollisia. (Korea Tourism Or-

ganization 2021.)
2.3 Matkustusyhteydet Suomesta Eteld-Koreaan

Vuonna 2008 avattiin suora lentoyhteys Helsingin ja Soulin vlille. Téata reittia on operoinut tahan
mennessa ainoastaan Finnair, joka on lentanyt useita kertoja viikossa Helsinki-Vantaan lentoase-
malta Incheonin kansainvéaliselle lentoasemalle. Geopoliittisen tilanteen vuoksi lentoreitteihin on
tullut muutoksia kevaalle 2022. Huhti-kesakuussa 2022 Finnair lentaéa noin 3 kertaa viikossa suoria
lentoja Souliin keskiviikkoisin, lauantaisin ja sunnuntaisin. Soulista Helsinkiin Finnair lentdd maa-
nantaisin, torstaisin ja sunnuntaisin. Lennon pituus vaihtelee noin 11 tunnista 14 tuntiin, mika poik-
keaa aikaisemmasta noin 9,5 tunnin kestavastd matkasta. Tamanhetkiset meno-paluu hinnat ke-
vaan 2022 lennoille Economy Classic -luokassa vaihtelevat noin 1100 ja 1300 euron valilla. Nor-
maalisti lentojen hinnat ovat vaihdelleet itse matkan kuin myds sen varaamisen ajankohdan mu-
kaan, mutta keskimaarin meno-paluu Suomesta Eteld-Koreaan on maksanut noin 600 eurosta la-

hes tuhanteen euroon. (Finnair 2022a.)



Talla hetkella on mahdollista lentaa Souliin myds valilaskullisten reittien kautta, jotka kulkevat To-
kion tai Bangkokin kautta. Matkan pituus vaihtelee 22 tunnista jopa 33 tuntiin, ja hinnat liikkuvat
noin 400 ja 900 euron valissa. (Finnair 2022a.)

Finnair ilmoitti vuonna 2019 pidetyssa lehdistétilaisuudessa avaavansa vuoden 2020 alkupuolella
uuden reitin Helsinki-Busan valille, tehden tasta ainoan lentoyhtion, joka tulisi lentamaan Euroo-
pasta Busaniin (Finavia 2019). Reitin avaamista jouduttiin lykkddmaan kahdella vuodella eteenpéin
koronapandemian vuoksi. Finnair on ilmoittanut siirtdvansa reitin avaamisen heinakuuhun 2022,

jolloin kesasesonki on huipussaan (Haps Magazine Korea 2022).



3 Kuluttajakayttaytyminen

Tassa luvussa tarkastellaan kuluttajakayttéaytymistd. Suomalaisten kuluttajakayttaytyminen ja asen-
teet kulutukseen ovat muuttuneet varsinkin koronapandemian aikana. Suomalaisen Ty0n Liiton,
Ruokatieto yhdistys ry:n ja Kauppapuutarhaliitto ry:n teettdmén tutkimukseen mukaan noin yksi
kolmasosa suomalaisista sanoo epidemian muuttaneen heidan mielipiteitd&n ja suhtautumistaan
palveluiden seka tuotteiden alkuperaa kohtaan (Suomalaisen Tyon Liitto 2020). Matkailun puolella
kotimaanmatkat ovat nostaneet suosiotaan koronapandemian aikana. Tilastokeskuksen ennakko-
tietojen perusteella kotimaan vapaa-ajanmatkojen maara nousi vuonna 2021 lahes kolmanneksen

edelliseen vuoteen ndhden. (Tilastokeskus 2021b.)

Tassa luvussa avataan ensin kuluttajakayttaytymiseen liittyvia tarkeita maaritelmia seka tarkastel-
laan kulutusprosessin eri vaiheita kuluttajan ja markkinoijan nakodkulmasta. Taman jalkeen puhu-

taan Y- ja Z-sukupolvista seka heidan kulutustottumuksistaan.
3.1 Méaéritelmia

Kuluttajakayttaytyminen tutkii yksittdisen ihmisen tai ryhman kulutustottumuksia. Se tutkii muun
muassa miten ihmiset valitsevat, ostavat, kayttavat seka havittavat tuotteita, palveluita, ideoita ja
kokemuksia seka miten ihmisten tarpeet ja halut vaikuttavat kulutukseen. (Solomon 2019, 22). Ku-
luttajakayttaytymisen tutkinnassa hyddynnetédén ajatuksia useasta tieteenalasta kuten psykologi-
asta, biologiasta, kemiasta seka taloustieteistd (Radu 2022). Aikaisemmin 1960 ja 1970-luvulla tut-
kittiin ainoastaan kuluttajan ja tuottajan valista kohtaamista oston hetkella. Tata kutsuttiin silloin ni-
mella buyer behaviour. Myéhemmin on todettu, etta kuluttajakayttaytyminen on jatkuva prosessi,
eika vain yksi kohtaaminen ostotapahtuman yhteydessa. Kuluttajakayttaytymisessa otetaan siis
huomioon koko kulutusprosessi ennen tuotteen ostamista, tuotteen ostamisen aikana ja tuotteen
oston jalkeen. Taulukossa 1 kaydaan lapi asioita, joita kuluttaja seka markkinoija kay lapi kulutus-

prosessin eri vaiheissa. (Solomon 2019, 22-23.)
Taulukko 1. Kulutusprosessin vaiheet (mukaillen Solomon 2019, 23)

Kuluttajan ndkodkulma Markkinoijan ndkdkulma

Ennen ostoa Miten kuluttaja paattaa, etta Miten kuluttajan asenteet tuo-
tarvitsee juuri tietyn tuotteen? tetta kohtaan syntyvét ja/tai
Mitk& ovat parhaat lahteet, muuttuvat? Miten kuluttaja

joista kuluttaja saa tietoa vertailee tuotteita ja mista saa

muista vaihtoehdoista? tietoa vertailun tueksi?



Ostaessa

Ostamisen jalkeen

Onko tuotteen hankkiminen
stressaava vai miellyttava ko-
kemus? Mita ostos kertoo ku-

luttajasta?

Tuottaako ostettu tuote mieli-
hyvaa ja toimiiko se niin kuin
pitaisi? Miten tuote lopulta ha-
vitetdan ja mitk& ovat sen ym-

paristolliset vaikutukset?

Miten erilaiset tekijat, kuten
esimerkiksi kiire tai esillepano
vaikuttaa kuluttajan ostopaéa-

tokseen?

Mik& maarittdd sen onko ku-
luttaja tyytyvainen osta-
maansa tuotteeseen ja 0s-
taako hdn saman tuotteen uu-

destaan? Kertooko tuotteen

ostaja omista kokemuksistaan
muille ja vaikuttaako han mui-

den ostopaatoksiin?

Taulukon 1 mukaan kulutusprosessin ensimmaisessa vaiheessa, joka tapahtuu ennen tuotteen os-
toa, kuluttaja tekee paatdksen, etta han tarvitsee jonkun tietyn tuotteen kuten esimerkiksi uuden
puhelimen tai palvelun kuten matkan ulkomaille. Taman jalkeen kuluttaja etsii tietoa seka vertailee
eri puhelimia tai matkakohteita seka niiden aktiviteettitarjontaa ennen kuin tekee lopullisen osto-
paatoksen. Itse ostotapahtuman aikana kuluttaja tekee koko ajan havaintoja, joiden pohjalta han
muodostaa mielipiteen oliko itse ostotapahtuma miellyttava vai epamiellyttava kokemus. Ostami-
sen jalkeen kuluttaja kayttaa puhelinta ja muodostaa mielipidetta siitd oliko se sellainen kuin han
oletti ja toimiko se toivotulla tavalla. Lomamatkan ostamisen jalkeen kuluttaja matkustaa itse mat-
kakohteeseen ja muodostaa siella lomaillessaan mielipidetta siité oliko kohde sellainen kuin h&n
oletti. Kulutusprosessin lopussa kuluttaja havittda fyysisen tuotteen kuten puhelimen esimerkiksi

viemalla sen puhelinliikkeeseen kierratettavaksi.

Taulukon 1 mukaan markkinoija ottaa tuotteiden ja palveluiden markkinoinnissa huomioon, miten
kuluttajien asenteet tuotteita ja bréandeja kohtaan syntyvat ja muuttuvat, seké miten kuluttaja vertai-
lee ja paattaa minka tuotteen hén aikoo ostaa. Ostovaiheessa markkinoinnin toimet, jotka vaikutta-
vat kuluttajan ostopaattkseen ovat esimerkiksi tuotteiden esillepano. Ostamisen jalkeen markki-
noija on kiinnostunut siitd, onko kuluttaja tyytyvainen ostamaansa tuotteeseen ja aikooko han os-
taa saman tuotteen uudestaan. Lisdksi markkinoija on kiinnostunut siitd, kertooko kuluttaja koke-

muksistaan muille.

Kuluttajakayttaytymisen tutkiminen ja ymmartaminen on tarkeaa erityisesti markkinaijille. Sen

avulla markkinoijat paattavat miten heidan kannattaa esitella tuotteensa kuluttajille, jotta se
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herattdad mahdollisimman paljon kiinnostusta. Kuluttajakayttaytymisen ymmartaminen on avain sii-
hen, miten hyvin yritykset tavoittavat asiakkaansa ja miten he houkuttelevat asiakkaat ostamaan
tuotteensa. Kuluttajakayttaytymisanalyysista kay ilmi muun muassa mita kuluttaja ajattelee ja mita
mielté he ovat eri tuotteista ja palveluista. Analyysista kdy myds ilmi mika vaikuttaa valintaproses-
siin sekd miten kuluttajan henkildkohtaiset, psykologiset seké sosiaaliset tekijat vaikuttavat kulutta-
jakayttaytymiseen. Henkilokohtaisia tekijéita ovat muun muassa kuluttajan ika, sukupuoli, kulttuuri-
nen tausta seka arvot, psykologisia tekijoitd ovat esimerkiksi kuluttajan asenne ja tietoisuus. Sosi-
aalisia tekijoita, jotka vaikuttavat kuluttajakayttaytymiseen ovat kuluttajan perhe, ystavét, koulutus-
taso, sosiaalinen media seké kuluttajan tulot. (Radu 2022.)

Kuluttaja on henkild, jolla on tarpeita ja haluja. Kuluttaja tekee néihin tarpeisiin ja haluihin pohjau-
tuen hankinnan, h&n kayttaa tuotetta ja lopulta havittdd sen. Monessa tapauksessa useat ihmiset
ovat mukana kulutusprosessissa. (Solomon 2019, 23.) Kulutusprosessissa mukana olevat henkilo-
ryhmat ovat vaikuttajat, paatoksentekijat, ostajat ja kayttajat (Raty 2021, 16).

Vaikuttaja on henkild, joka esimerkiksi omilla kokemuksillaan ja mielipiteilladn vaikuttaa tuotteen
ostajaan ostaako tama tuotteen vai ei (Solomon 2019, 23). Vaikuttaja voi esimerkiksi olla ystava tai
henkild, joka on kirjoittanut tuotteesta arvioinnin verkkokauppaan. Paatoksentekija on henkild, joka
tekee tai osallistuu paatoksentekoon. Paattksentekijoita ovat yrityksissa esimerkiksi toimitusjohta-
jat seka tehtaanjohtajat. Ostaja on henkild, joka tekee itse oston. Ostaja voi olla sama henkild, joka
tekee myos paatdksenteon, mutta yrityksessa ostaja voi olla myés esimerkiksi tyéntekija, jolla on
valtuus ja lupa ostaa paatoksentekijan puolesta. Kayttaja on henkild, joka kayttda seka hyoétyy tuot-
teesta. (Raty 2021, 16.) Tuotteen ostaja ja kayttaja eivat aina ole sama henkild. Esimerkkina tasta

on vanhemmat, jotka ostavat lapsilleen vaatteita, kun he ovat pienia.

Kuluttajan ei tarvitse olla vain yksi henkil6. My®s organisaatiot ja ryhmat voivat olla kuluttajia. Yksi
tai useampi henkild tassa ryhmassa, kuten perheessa tai yrityksessa valitsee tuotteen, jota use-
ampi henkild kayttaa. Perheessa joskus paatdksen tekee vanhempi, joskus lapsi ja joskus van-

hempi ja lapsi yhdessa. (Solomon 2019, 23-24.)
3.2 SukupolvetYjaZz

Markkinoijat usein ryhmittavat ihmisia ryhmiin ja keskittdvat markkinointinsa naille ryhmille. 1hmi-
silla, jotka asuvat ja kasvavat samanlaisessa ymparistossd, on usein samankaltaisia piirteitd. Myds
heidan kulutuskayttaytymisensd muokkautuvat samanlaisessa ymparistéssa samankaltaiseksi.
Yksi tapa ryhmitella ihmisi& on ik&&n perustuvien sukupolvien mukaan. Ikaan perustuvien sukupol-
vien ideana on se, ettd samana ajankohtana syntyneilla ihmisilla on samankaltaiset kokemukset
kasvaessaan aikuiseksi. Esimerkiksi henkil6t, jotka ovat kasvaneet taloudellisen epavarmuuden

aikana, oppivat vanhemmiltaan, kuinka saastaminen on tarke&a. Henkilot, jotka taas ovat
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kasvaneet taloudellisen nousukauden aikana, ovat tottuneet kuluttamaan rahaa hauskoihin ja viih-

dyttaviin asioihin. (Canavan 2021, 8.)

Tana paivana on olemassa seitseman sukupolvea. Naista viisi ovat kaikkein tarkeimpia kuluttaja-
ryhmia. Jokainen naista sukupolvista on muokkautunut erilaisten poliittisten, taloudellisten, sosio-
kulttuuristen seka teknologisten ongelmien ja olosuhteiden vaikutuksesta hieman erilaiseksi. (Ca-
navan 2021, 9.) Ikivanha sanonta kiteyttaa asian seuraavalla tavalla. Ihmiset muistuttavat enem-

man aikaa, jolloin he elivat kuin heidan omia vanhempiaan. (Van den Bergh & Behrer 2016, 5.)
3.2.1 SukupolviY

Sukupolvi Y, eli milleniaalit, tarkoittaa henkilditd, jotka ovat syntyneet vuosien 1981 ja 1996 valilla
(Canavan 2021, 11). Nama vuosiluvut saattavat heittda lahteesta riippuen 1-2 vuodella, silla Van
den Bergh ja Behrer (2016, 6) esimerkiksi maarittavéat sukupolvi Y:n syntyneen vuosien 1980 ja
1996 valilla.

Ensimmainen asia, mika mainitaan puhuttaessa Y sukupolvesta, on teknologia. Sukupolvi Y on en-
simmainen sukupolvi, joka on kasvanut teknologian ymparéimana ja teknologia on iso asia heidan
jokapaivaista elamaansa. (Canavan, 2021, 11.) Jos heilta ottaisi netin seka teknologiset laitteet
pois, olisi se sama kuin poistaisi yhden heidan raajoistaan (Van den Bergh & Behrer 2016, 5). Tek-

nologia ja internet ovat vaikuttaneet suuresti sukupolvi Y:n identiteettiin.

Toinen asia, joka on tarkedssa osassa puhuttaessa Y sukupolvesta, on globalisaatio. Canavanin
(2021, 12) mukaan Y sukupolvi on ensimmaéinen sukupolvi, joka on oikeasti kokonaan globaali.
Han tarkoittaa talla sitd, ettd nuoret ympari maailmaa ovat enemman kontaktissa toistensa kanssa
kuin koskaan ennen. Sukupolvi Y on my6s avarakatseisempi kuin aikaisemmat, koska he ovat al-
tistuneet monenlaisille elaméantyyleille heti nuoresta lahtien. Heilla on rennompi asenne erilaisia so-

siaalisia asioita kohtaan kuten esimerkiksi seksuaalisuutta kohtaan.

Sukupolvi Y on kuluttajana ristiritainen. Tama johtuu siita, mitd maailmalla tapahtui heidén kasva-
essaan. Y sukupolvi kasvoi paaosin vakaalla 1990-luvulla. He olivat téll6in lapsia ja teineja. 1990-
luvun vakaus keskeytyi siirryttdessa 2000-luvulle, jota on kuvailtu epavarmaksi. Onnellinen lapsuus
ja hankala nuori aikuisuus ovat vaikuttaneet sukupolveen paljon. Y sukupolvi on samalla itsevarma
mutta ahdistunut, kunnianhimoinen mutta sulkeutunut, itsenainen mutta apua tarvitseva. (Canavan
2021, 14.)

Kuluttajana sukupolvi Y on monitahoinen ja uskalias, joka tekee kokeilunhaluisia ostoksia. He
myo6s haluavat kokea uusia asioita, erottua joukosta ja ilmaista itseaan. Koska sukupolvi Y on tai-
puvainen itsekriittisyyteen, he hakevat hyvéaksyntda ostamalla itselleen lohdutukseksi asioita. (Ca-
navan 2021, 14.)
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Matkailussa sukupolvi Y etsii seikkailuja, jotka ovat seka fyysisesti ettéd henkisesti vaativia. Nama
vaativammat olosuhteet ovat sukupolvi Y:lle mahdollisuus kehittaa itseaéan. Samalla sukupolvi Y
kuitenkin hakee matkustaessaan seké jokapaivaisessa elamassaan jatkuvaa hyvaksyntaa ja posi-
tiivista palautetta muun muassa jakamalla sosiaaliseen mediaan kuvia ja videoita, jotka nayttavat

vain parhaimman, kiillotetun version itsestaén. (Canavan 2021, 15.)
3.2.2 Sukupolvi Z

Sukupolvi Z:lla tarkoitetaan vuosien 1997 ja 2012 valilla syntyneita ihmisida. Sukupolvi Z ja Y mene-
vat osittain toistensa paalle, mutta ovat silti molemmat omat sukupolvensa. Koska Z sukupolveen
kuuluvat ihmiset ovat vasta nuoria parikymppisia aikuisia ja teineja, on sukupolvi vasta muokkautu-
massa. Kaikki tapahtumat, jotka vaikuttavat siihen minkalainen sukupolvesta loppujen lopuksi tulee
eivat ole valttamatta vield tapahtuneet. Talla hetkella isoja sukupolveen vaikuttaneita tapahtumia
ovat vuosien 2008-2009 valilla tapahtunut taloudellinen kriisi seka Covid-19 pandemia. (Canavan
2021, 12))

Muun muassa taloudellisen kriisi, Covid-19 pandemia sekéa puheet ilmaston muutoksesta ovat
muokanneet Z sukupolvesta sitkean ja lannistumattoman. Tama sukupolvi ei pelkda toimia heidan
mielestdan tarkeiden asioiden puolesta seka yksilona ettd ryhmana heti nuoresta pitden. Nuoret
ovat esimerkiksi protestoineet sitd, ettd vanhemmat sukupolvet eivét tee tarpeeksi ilmastonmuutok-

sen estamiseksi ja ovat olleet menematté kouluun tdman takia. (Canavan 2021, 12.)

Z sukupolvi on aikuistunut paljon aikaisemmin kuin Y sukupolvi. Heidan itseluottamuksensa on
my6s paljon suurempi kuin Y sukupolven, joka jatkuvasti kamppailee itsevarmuuden ja epavar-
muuden kanssa. Z sukupolven itsevarmuus ja varhainen kypsyminen nékyy esimerkiksi laulaja Bil-
lie Eilishissa, joka on lavalla todella itsevarma seké sanoittaa todella analyyttisia sanoituksia nuo-

resta iastaan huolimatta. (Canavan 2021, 13.)

Sukupolvi Y on joissain maérin epavarma itsestaan ja taman vuoksi ristiriitainen kuluttaja. Suku-
polvi Z on kuluttajana toisenlainen. Taméa sukupolvi ei ole kokenut maailmaa 2000-luvun ulkopuo-
lella. He ovat elaneet koko lapsuutensa ja nuoruutensa epavarmuudessa. Se on ainoa asia, jonka
he tietavat. Sukupolvi Z on viisastunut todellisesta maailmasta ja he tietavét kuinka raakaa elama
voi olla. (Canavan 2021, 15.)

Sukupolvi Z on motivoitunut ja valmis vaatimaan muutosta parempaan. Tama sukupolvi esimer-
kiksi kannatti erittain aktiivisesti Black Lives Matters liikettd. Z sukupolvelle kulutus tarkoittaa muu-
toksen aikaansaamista. He tekevat yhteisty6ta organisaatioiden ja yritysten kanssa, jotka jakavat
heidan kanssaan samat arvot. Tama sukupolvi on tarkka siitd mitd he ostavat ja miten he ostavat.

Heidan kulutuskayttaytymisensa heijastaa heidan moraalisia ja eettisid arvojaan. (Canavan 2021,
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15-16.) Nuoret ovat esimerkiksi isolta osin ymparistéttietoisia kuluttajia ja esimerkiksi vaatteiden
ostaminen on vahentynyt juuri tdméan asian takia (Kosonen 2020). Iso osa nuorista onkin sita
mielta, etta ymparistdn suojelemiseksi tarvitaan isoja poliittisia muutoksia sekda Suomen sisalla etta

kansainvalisesti ympari maailmaa (Salo 2019).

Kuluttajana Z sukupolvi on itsevarma. He eivét koosta mielikuvaa yrityksesta ainoastaan tuotteiden
tai palvelun laadun perusteella, vaan myds eettisyyden, toiminnan seké sosiaalisen vaikutuksen
perusteella. Z sukupolvea on jo tdssa vaiheessa kuvailtu aktivistiseksi kuluttajaksi, vaikka suku-
polvi on vasta muokkautumassa. Tama tarkoittaa sitd, ettd markkinoijien pitaé olla varuillaan, silla
aktivistiset kuluttajat eivat pelkaa kritisoida, boikotoida ja hydkata yrityksia ja organisaatioita vas-
taan, joiden toiminnan tai eettisten periaatteiden kanssa he eivét ole samaa mielta. (Canavan
2021, 16.) Survey Monkeyn teettdman kyselyn perusteella milleniaalit, X-sukupolvi ja boomerit boi-
kotoivat todenndkdisemmin jotain yritysta, jonka toiminnan tai eettisten periaatteiden kanssa he ei-
vat ole samaa mieltd, kuin Z-sukupolvi (Gutierrez s.a.). Survey Monkeyn tutkimuksen tulos on osit-
tain ristiriidassa Canavanin toteamuksen kanssa, ettd Z-sukupolven aktivistiset kuluttajat eivat pel-
k&a boikotoida yrityksia ja organisaatioita, joiden eettinen toiminta ei ole samassa linjassa heidan

omansa kanssa.
3.2.3 Nuoret kuluttajana

Sosiaalisella medialla ja some-vaikuttajilla on suuri vaikutus erityisesti Z sukupolven kulutustottu-
mukseen. Some-vaikuttajien valinnat ja arvot vaikuttavat nuoriin samalla tavalla kuin heidan kaveri-
piirinsakin. (Kosonen 2020.) Joka viides nuori on ostanut jonkun tuotteen somevaikuttajan mielipi-
teen tai arvion seurauksena, ja yli puolet nuorista etsii somekanavien kautta ostettavia tuotteita va-
hintdan viikoittain. TikTok, Instagram ja Snapchat ovat tdssa asiassa yleisimmin kaytettyja sosiaali-
sen median kanavia. (Ping Helsinki 2020.) Survey Monkeyn teettdman kyselyn perusteella some-
kanava, jonka kautta etsitdan eniten tietoa tuotteista ennen varsinaista ostoa, on YouTube. Mel-
kein puolet Z-sukupolvesta kayttda YouTubea tiedon etsimiseen. YouTuben jalkeen seuraavaksi

suosituimmat kanavat olivat Instagram, Facebook ja TikTok. (Gutierrez s.a.)

Z-sukupolvi on alkanut koronapandemian aikana ostamaan verkosta enemman ja enemman tuot-
teita. My0s tuotteita, joita he aikaisemmin ovat ostaneet kivijalkakaupoista. Z-sukupolvi ostaa ver-
kosta erityisesti vaatteita, silla he arvostavat verkkokaupan vaivattomuutta seka palautusten help-
poutta. Z-sukupolven suosimat verkkokaupat ovat suurimmaksi osaksi ulkomaisia. Kotimaisia verk-
kokauppoja hyédynnetaan varsinkin elektroniikkaostoksissa. Milleniaalit, eli vuosina 1981-1997
syntyneet kuluttajat kayttavat myos arjessaan verkkokauppoja ostosten tekemiseen. Toisin kuin Z-
sukupolvi, milleniaalit ostavat verkosta eniten ruokaa, joko ruokakassipalvelun kautta tai ruokala-

hettipalvelun kautta. Taman lisaksi verkosta tulee ostettua myds sisustamiseen ja remontointiin
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liittyvia tuotteita. Milleniaalit kayttavat z-sukupolvea enemman kotimaisia verkkokauppoja seka koti-
maisia tuotteita. Kummallekin sukupolvelle on tarkeaa, etta verkkokaupan asiakaspalvelu ja kyky

toimittaa tuotteet perille ovat kunnossa. (Postnord s.a.)

Osa nuorista on erittdin merkkitietoisia ja osaa ne eivat kiinnosta lainkaan. Merkkitietoisuuteen vai-
kuttaa vahvasti kaveriporukka, silla porukkaan hyvaksyminen voi vaatia tietyn merkkisia vaatteita
tai muuten jaa porukan ulkopuolelle. (Kosonen 2020.) Tyon Liiton tutkimuksen mukaan tuotteen
merkilla ja brandilla on melko tai erittdin paljon merkitysta yli puolelle 15-24-vuotiaalle kyselyyn
vastanneista nuorista (Yrittajat 2019). Erityisesti nuoret miehet ovat merkkitietoisia ja statushakui-
sia kuluttajia. He ihailevat ja seuraavat sosiaalisessa mediassa ihmisia, jotka omistavat kalliin au-
ton, ison upean asunnon ja muodikkaita merkkivaatteita. Nuoret naiset ovat enemman ymparisto-
tietoisia kuluttajia, ja ymparistotietoisuus vaikuttaa enemman heidan ostopaatoksiinsa. Yli puolet
nuorista naisista valttaa turhaa ostamista ja kulutusta ympaéristdsyiden takia. (Salo 2019.)

Tyon Liiton teettdman tutkimuksen mukaan 15—24-vuotiaiden ostopdatokseen vaikuttaa tuotteen
ostamisen synnyttama nautinto. 72 % nuorista on vastannut nautinnon olevan ostopéatoksen vai-
kuttava tekija. Tama prosenttimaara on huomattavasti suurempi kuin aikuisilla. Aikuiset korostavat
ostopaatoksessdan enemman jarkisyitd. (Yrittajat 2019.) 80 % nuorista asioi mielellaén kivijalka-
kaupassa. Kivijalkakaupassa asioiminen on nuorille eraanlainen elamys ja sosiaalinen kokemus.
Kivijalkakaupassa asioidessaan nuoret etsivat samaan aikaan puhelimella lisda ostopaattkseen

vaikuttavaa tietoa tuotteista. (Salo 2019.)
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4 Kehittamismenetelmat

Tassa luvussa tutustutaan konstruktiivisen tutkimuksen teoriaan, opinnaytetydssa kaytettyihin tie-
donkeruumenetelmiin ja niiden valintoihin, seka tiedonkeruuseen. Liséksi kerrotaan produktin

suunnitteluvaiheesta ja toteutuksesta.
4.1 Konstruktiivinen tutkimus

Tutkimuksellinen kehittamistyd on prosessi, joka etenee sujuvasti toisiaan seuraavien vaiheiden
kautta. Tdma menettelytapa auttaa toimimaan ja etenemaan jarjestelmallisesti ottaen samalla huo-
mioon asiat, jotka pitd& tehdd ennen seuraavaan vaiheeseen siirtymista. Kuvassa 2. esitetaan vi-

suaalisesti tutkimuksellisen kehittamistyon prosessi. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015, 22.)

1. Kehittamiskohteen
tunnistaminen ja
alustavien tavoitteiden
maarittaminen

2. Kehittamiskohteeseen
perehtyminen teoriassa
ja kaytannossa

6. Kehittamisprosessin ja
lopputulosten arviointi

3. Kehittamistehtavan
madrittaminen ja
kehittamiskohteen
rajaaminen

5. Kehittamishankkeen
toteuttaminen ja
julkistaminen

4. Tietoperustan
laatiminen seka
|ahestymistavan ja
menetelmien
suunnittelu

Kuva 2. Tutkimuksellisen kehittamistydn prosessi (mukaillen Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015,
24)

Kehittdmisty6n perimmaisena tarkoituksena on saada aikaan muutos. Tutkimuksellisen kehittamis-
hankkeen prosessi alkaa itse kehittdmiskohteen tunnistamisella ja siihen liittyvien asioiden ja teki-
joiden ymmartamisella. Kehittdmiskohteen tunnistamisen ja valitsemisen jalkeen prosessi jatkuu
kehittamiskohteeseen liittyvan tiedon, seka kaytannon ettd teoreettisen ja muun kirjoitetun tiedon,

perehtymisella. Kerétty teoria ja tieto kasitelladn siten, etta sille annetaan merkitys suhteessa
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kehittamishankkeeseen. Tietoa kerattaessa kannattaa olla tarkka ja etsia tietoa kriittisesti, silla sa-
masta aiheesta saattaa loytya paljon poikkeavaa tietoa. Tiedon etsijaltd vaaditaankin kykya tehda
valintoja seka kykya yhdistella asioita eri lahteista. Tietoa etsittaessa on tarkeaa 16ytdd nakokulma,
mihin suuntaan tutkimuksellisessa kehitystydssa seuraavaksi edetdan. Nakokulman pitaa perustua
tietoperustaan eli kasitejarjestelmaan, jossa maaritellaan keskeiset kasitteet ja niiden valiset suh-
teet. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015, 23-25.)

Kehittamistyon prosessin kolmannessa vaiheessa maaritellaan tarkempi kehittamistehtava kootun
tausta- ja tutkimustiedon avulla. Liséksi rajataan kehittdmisen kohden. Vasta taman jalkeen pysty-
tdan kuvaamaan kehittamistyohon liittyvat prosessit sekd suunnittelemaan oma lahestymistapa ja
menetelma&. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015, 26, 40.) Kehittamistydssa voidaan kayttaa mo-
nenlaisia menetelmid. Naitd menetelmid ovat muun muassa haastattelu, benchmarkkaus, kysely,
havainnointi, ja erilaiset yhteisélliset ideointimenetelméat. (Humak 2021.) Tassa tytssa kehittdmis-
tyon menetelmana kaytettiin kyselya seka havainnointia, koska tutkittava aihealue oli tekijoille en-
nestaan tuttu, mutta tekijat halusivat varmistua asioiden paikkaansa pitavyydesta sekéa saada laa-
jempaa nékokulmaa tutkittavaan aiheeseen. Koska kehittdmistyon tavoitteena on tuottaa hyodylli-
sia muutoksia, on tarkead, ettd kaytetaan tarpeeksi aikaa ja resursseja projektin loppuvaiheeseen.
Kehittamistyon prosessin tulisi sisallyttda mahdollisimman paljon ainoastaan muutoksen toteutta-
miseen eli implementointiin liittyvaa toimintaa. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015, 26, 40.)

Tutkimuksellisessa kehittamistydssa voidaan poiketa normaalista tutkimustyén ajattelumallista,
jossa pyritaan ulkopuoliseen objektiivisuuteen. Taman sijaan voidaan ajatella, etta seka tutkija etta

tutkittava ovat tasavertaisia, ja he yhdess& muuttavat jotakin asiaa paremmaksi. (Humak 2021.)

Kehittdmisty6n viimeisiin vaiheisiin kuuluu sen tulosten jakaminen. Tama onkin yksi kehittamistydn
keskeisimmista osista. Tulosten jakamisen jalkeen viimeinen vaihe on arviointi, joka keskittyy seka
kehittamisprosessiin ettd sen tuotoksiin. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015, 26.) Vaikka ulkopuoli-
sesta objektiivisuudesta voidaan luopua itse tuotosta tehdessa, taytyy kuitenkin muistaa palata ob-

jektiiviseen rooliin, kehittdmistydn arviointivaineessa (Humak 2021).

Tama opinnaytety6 on kehittdmistyd, jonka tarkoituksena on tuottaa matkaopas Eteld-Koreaan
nuorelle matkailijalle. Kehittamistyolla on useita lahestymistapoja kuten toimintatutkimus, tapaus-
tutkimus, konstruktiivinen tutkimus, palvelumuotoilu, innovaatioiden tuottaminen, ennakointi ja ver-
kostotutkimus. Koska olemme luomassa uuden konkreettisen matkaoppaan Etel&-Koreaan, paras
ja sopivin lahestymistapa kehitysty6hdn on konstruktiivinen tutkimus. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti
2015, 36.)

Konstruktiivisen tutkimuksen perimmaisena tarkoituksena on jonkin k&ytannén ongelman ratkaisu

luomalla uusi konstruktio eli konkreettinen tuotos kuten esimerkiksi opas, ohje tai tietojarjestelma.
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Ongelmanratkaisu konstruktiivisessa tutkimuksessa on kaytannénlaheista, koska tavoitteena on
luoda uusi rakenne. Uuden rakenteen luomiseksi tarvitaan jo olemassa olevaa teoreettista tietoa
seka uutta empiirista eli kdytanndsta kerattavaa tietoa. Hyvassa ja onnistuneessa konstruktiivi-
sessa tutkimuksessa vuoropuhelu teorian ja kaytannén valilla on erittain tiivista. (Ojasalo, Moilanen
& Ritalahti 2015, 37-38, 65—-66.) On hyva muistaa reflektoida kaytantta takaisin teoriaan (Lukka
2001). Erittain tarkeéa osa konstruktiivista tutkimusta on lopullisen kehitetyn ratkaisun ja kaytannon
toimivuuden ja hyodyllisyyden arvioiminen. Tavoitteena on, etté tuotoksesta tulee uusi, merkityk-
sellinen ja edellistd parempi ratkaisu olemassa olevaan ongelmaan. Tavoitteena on myos se, etta

tuotosta voidaan hyoddyntaa kaytannodssa. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2015, 37-38, 65-66.)
4.2 Tiedonkeruumenetelmat

Tyo6n tiedonkeruumenetelminé kaytettiin kyselya, havainnointia ja sekundaaridataa. Sekundaarida-
talla tarkoitetaan jo olemassa olevaa tietoa (Haaga-Helia s.a.). Opinnaytetyssa etsittiin tietoa laa-
dukkaista lahteista kehittamistehtavan tueksi ja luomaan pohjaa matkaoppaan luomiseksi. Oma
havainnointi perustuu kirjoittajien omaan kokemukseen opiskelijavaihdosta Etela-Koreassa ke-
vaalla 2021.

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa eli laadullisessa tutkimuksessa ei ole pyrkimyksena tilastollinen
yleistys, vaan ilmion tai tapahtuman kuvaaminen, jonkin ilmién “teoreettisesti mielekas” tulkinta, ja
tietyn toiminnan ymmartaminen (Tuomi & Sarajarvi 2018, luku 3.4). Kyseisessé tutkimuksessa ei
etsita tilastollisia yhteyksia, ja siksi pieni mutta harkitusti valittu otos riittd& analysointia varten.
Kvantitatiivisessa eli maarallisessa tutkimuksessa puolestaan pyritaan yleistettaviin paatelmiin, ja
tutkitaan todennadkoisyyksia ja asioiden vélisia tilastollisia yhteyksid. Taméan vuoksi otoksen suu-
ruus on tarkeampi kuin laadullisessa tutkimuksessa. Maarallisen tutkimuksen menetelmia kayte-

tdan myads ilmion ja sen yleisyyden kuvaamiseen. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006a.)

Tiedonkeruumenetelmina kaytetaan molempia tutkimusmenetelmié. Tarkoituksena ei ollut saada
yleistettdvaa tietoa, vaan enemmankin tarkempaa ja yksityiskohtaisempaa tietoa, mika hyodyttaisi

oppaan kannalta.

Havainnointi eli observointi on tutkimusmenetelma, jonka etuna on saada valitonta ja suoraa infor-
maatiota, ja se myds mahdollistaa paasyn tapahtumien todelliseen ymparistéon. Saadaksemme
monipuolista ennakkotietoa ja nakokulmia, joita pystyisimme hyddyntdma&an oppaassa, havain-
nointitekniikaksi valikoitui strukturoimaton havainnointi. Taméa on ei-systemaattista havainnointia,
joka on joustavaa ja valjga. Muun muassa Jennan pitdma blogi opiskelijavaihdon ajalta, seka erilli-

set muistiinpanot toimivat meilla analysointikohteina. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006b.)
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4.3 Tiedonkeruu

Tiedonkeruumenetelmana kaytettiin sahkoista kyselylomaketta, joka koostuu strukturoitujen kysy-
mysten lisaksi my6s avoimista kysymyksista. Kysymyksilla haluttiin selvittdd vastaajien matkustus-
tapoja, seka heidan omia kokemuksiansa ja vinkkeja liittyen Eteld-Korean matkailuun. Menetelman
valinnaksi perustuu erilaisten ndkdkulmien ja ideoiden haalimiseen, seké varmistamaan jo valmiiksi
tiedettyjen asioiden paikkaansa pitavyytta. Lisaksi kyselyn sdhkdinen muoto auttoi saavuttamaan
vastaajat helpommin ja nopeammin, mika olisi voinut olla haastavampaa muilla menetelmilla. Sah-
koisessa muodossa olevat vastaukset on myo6s helpompi jarjestelld ja muokata paremmin analy-

soitavaan muotoon.

Kysely tehtiin sahkdisessa muodossa Webropol-tydkalulla, ja se lahetettiin linkkind vastaajille. Sen
kohderyhmaéksi valikoitui tarkan harkinnan kautta tekijoille tutut ihmiset, joilla on tiedetysti koke-
musta Etela-Koreassa matkailusta, seka opiskelijavaihdossa tutuksi tulleet paikalliset ihmiset.
Myds muutama vastaajista jakoi kyselya eteenpdin tutuilleen, jotka sopivat haluttuihin vastaajakri-
teereihin. Voidaan siis sanoa, etta tutkittavia etsittiin lumipallotekniikalla. Kysely lahetettiin 11 ihmi-
selle, joista kolme oli suomalaisia, yksi malesialainen ja seitseman korealaisia. Kyselyyn vastannei-
den maara oli oletettua isompi, silla loppupeleissa vastaajia oli 14. Vaikka kysely tehtiin anonyy-
misti, vastauksista voidaan paatella, etta kaikki kyselyn vastaanottaneet suomalaiset eivat vastan-
neet kyselyyn. (Saaranen-Kauppinen & Puushiekka 2006a.)

Kysely jaettiin kolmeen osuuteen. Ensimmaisessa osuudessa tiedusteltiin vastaajan taustatietoja,
kuten ikda, kansalaisuutta, monta kertaa on matkustanut Eteld-Koreaan, mitka olivat matkan syyt,
ja milloin on vieraillut siella. Toisessa osuudessa kysymykset koskivat vastaajan yleisia mieltymyk-
sia ja tottumuksia matkustamiseen liittyen, kuten kohteen tyyppiin, aktiviteetteihin, ja kohteen si-
salla matkustamiseen. Kolmannessa osuudessa kyseltiin vastaajan omista kokemuksista Etela-
Koreassa, seka heidan vinkeistdnsa ja suosituksista. Jotta kyselyn toimivuus saataisiin varmistet-

tua, tekijat testasivat sen itse ennen kyselyn jakoa.

Jo ennen opiskelijavaihtoon 1&ht6a tekij6illa oli tiedossa, ettéd he haluavat tehdd opinnaytetyon liit-
tyen Eteld-Koreaan. Taméan johdosta sovittiin, ettd opiskelijavaihdon aikana tekijat laittavat itselleen
yl6s havaintoja, joita mahdollisesti voisi kdyttaa tulevassa opinnaytetydssa. Etela-Koreassa olles-
saan Jenna kirjoitti blogia, jossa han kertoo yksityiskohtaisesti muun muassa omista kokemuksis-
taan Koreassa, sielld olleista paikoista, ruoista ja ihmisista. Myos Heidi kirjoitti paivakirjamaisesti
omista kokemuksistaan ja havainnoistaan maassa, seka siella elamisesta. N&ita havaintoja pystyi
hyvin hyédyntdmaan oppaan luonnissa. Oppaan osuus, jossa on vinkkeja Koreaan matkustavalle,
perustuu l&hes kokonaan tekijoiden omakohtaisiin kokemuksiin Etela-Koreassa. Myos aktiviteetteja

ja kohteita valitessa omat kokemukset olivat hyddyksi kyselyn vastausten lisaksi.
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Opinnaytetydssa olevaa teoriaa hyddynnettiin myos itse produktissa. Oppaan aihesisaltda valittiin
vedoten maan vetovoimatekijoihin, kuten kulttuuriin ja ruokaan, seka korealaiseen populaarikult-
tuuriin ja luontoon. Liséksi oli ostostenteko, mika liittyy teoriassa vetovoimatekijdiden lisaksi my6s
nuorten kuluttajakayttaytymiseen. Nuoret kuluttajat pitavat elamyksisté ja suosivat kivijalkamyyma-
I6ita. Taméan perusteella oppaaseen valittiin ostoskohteita, jotka tarjoavat uusia elamyksellisia ko-
kemuksia. Tasta esimerkkind maanalainen ostoskeskus Goto Mall. Liséksi nuoret ovat kriittisia ku-
luttajia, ja tdméan vuoksi oppaaseen laitettiin useampia kohteita, jotta lukijalle olisi enemman valin-

nan varaa.
4.4 Produktin suunnittelu ja toteutus

Opinnaytetydn aiheen pohdinta aloitettiin tammikuussa vuonna 2022. Ensimmaisena ideana oli tut-
kimuspohjainen ty6, jonka kirjoittamisen tekijat ehtivat jo aloittamaan. Aiheen rajaamisen kanssa
tuli kuitenkin hankaluuksia, ja tekijoille annetut uudet ideat tuottivat hAmmennysta siihen pistee-
seen, etteivét he oikein tienneet miten tyota pitdisi jatkaa. Taman seurauksena tekijat paatyivat
vaihtamaan kokonaan aihetta. Uutena ehdotuksena tuli produktin luominen, kuten matkaopas tai
matkapaketti. Opinnaytetydn tekijoiden oma kiinnostus oli suurempi oppaan tekemiseen, joka vali-
koitui lopulliseksi aiheeksi. Se myods sopi jo valmiiksi mietitylle kohderyhmaélle paremmin, eli tekijoi-
den ikaisille nuorille. Virallisesti tAman opinnaytetydn suunnittelu alkoi siis vuoden 2022 maalis-

kuussa.

Ensimmaisena luotiin aikataulu (taulukko 2.), jonka jalkeen alkoi kyselyn tydstaminen. Matkaopasta
suunniteltiin samalla kun opinnaytetydn teoriaa kirjoitettiin. Alkuvaiheilla etsittiin teoriaa varten ai-
neistoa internetista, kuin myds kirjallisuudesta. Aikaisemmin tehtyja opinnaytetoité tutkiessa Ioytyi
hyvia lahteita, joista osaa pystyi hydédyntamaan opinnadytetydssa. Kaytetyt lahteet ovat suurim-
maksi osaksi englanninkielisia, koska seka teorian ettd matkaoppaan aiheista oli helpompi [6ytaa

tietoa englanniksi kuin suomeksi.

Matkaopas luotiin Canva-tydkalulla, joka on graafisen suunnittelun verkkotydkalu. Tutustuessaan
muihin opinnaytetydna tehtyihin matkaoppaisiin, tekijoilla nousi esille halu tehda oppaasta visuaali-
sesti monipuolinen ja miellyttdva. Canva on sovelluksena tdhan mainio tydkalu, jonka omia grafii-
koita pystyi lisédmé&an oppaaseen itse otettujen kuvien lisdksi. Kun opasta aloitettiin tydstamaan,
teoriaosuus oli edennyt jo pitkalle, ja kyselyyn oli tullut tarpeeksi vastauksia niiden analysoinnin
aloittamista varten. Itse oppaan teossa kesti odotettua kauemmin, jonka seurauksena alkuperainen

aikataulu venyi noin viikolla.
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Taulukko 2. Aikataulu

Havainnointia ja ylos kirjausta vaihto-opintojen aikana
2021 Helmikuu - Elokuu

Aiheen pohdinta, sen vaihtuminen ja tarkentuminen
2022 Tammikuu - Maaliskuu

Viikko 11: Kyselyn teko ja lahettdminen, teorian aloitus

Maaliskuu Viikko 12—-13: Teorian kirjoittamista

Viikko 14—-15: Teoriaa, kyselyn tulosten lapikayntid, oppaan aloitus
CILCR Viikko 16: Oppaan tekoa, tulosten lapikayntia

Viikko 17: Oppaan tekoa, teorian viimeistely&

Viikko 18: Oppaan ja opinnaytetyon viimeistelya
Toukokuu

Ennen opinnaytetydn kirjoittamista tekijat jakoivat teoriaosuuden kirjoittamisen omiin osuuksiin.
Jennan osuuteen kuului kuluttajakayttéaytyminen, konstruktiivinen tutkimus ja tulosten analysointi.
Heidi osuuteen kuului Eteléa-Korea matkailumaana, tiedonkeruumenetelmat, tiedonkeruu seka pro-

duktin suunnittelu ja toteutus. Loput teoriasta seka koko matkaopas tydstettiin yhdessa.

Opinnaytetydohjaajan saanndllisen kommentoinnin liséaksi opas lahetettiin luettavaksi parille tekijoi-
den sukulaiselle. Oppaan visuaalisuutta ja selkeytta kehuttiin paljon, kuin myos itse sisaltéa. Muu-
tama kehitysidea tuli liittyen lauseenrakenteisiin, seka sanavalintoihin. Yhdelta oppaan lukijalta tuli
myos pari sisaltoon liittyvaa ideaa, kuten veden juontikelpoisuuteen liittyvid faktoja. Yhtena palaut-
teen antajana toimi myds Porvoon kampuksen kansainvalisyyden koordinaattori, joka antoi kehitta-
vaa kommenttia liittyen oppaan lahdemerkintdihin ja majoitukseen liittyvien vinkkien lisddmiseen.
Oppaan viimeisimmissa muokkauksissa otettiin kaikki saadut kommentit huomioon, ja niiden liséksi

tehtiin viel& pienié korjauksia ulkonakoon.
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5 Tulokset

Tassa luvussa tarkastellaan ja analysoidaan Webropol -kyselyn tuloksia. Opinnaytety6té varten
tehtiin yksi kysely, jossa kysymykset olivat sek& suomen etté englannin kielella. Avoimien vastaus-
ten analysoinnissa ei eritelty erikseen suomalaisten vastastauksia muiden kansallisuuksien vas-
tauksista. Kyselyn kysymykset oli jaettu kolmeen eri osaan: taustatiedot, matkustustottumukset
seka omat kokemukset ja suositukset.

Kyselyn kahdessa ensimmaisessa osiossa kysyttiin vastaajien taustatietoja seka yleisia matkustus
mieltymyksia. Nama kysymykset olivat joko strukturoituja tai avoimia kysymyksia. Kyselyn ensim-
maisessa kysymyksessa (1) kysyttiin vastaajien ikaa. Vastauksia kyselyyn saatiin yhteensa 14
kappaletta. Vastaajien ika jakaantui 19 ja 28 vuoden vdlille. Tama on oivallinen asia oppaan kan-
nalta, silla kohdennamme oppaan juuri taman ikaisille nuorille aikuisille. Eniten vastauksia tuli 19-,
21- ja 24-vuotiailta. Naista jokaiselta tuli kolme vastausta. Muilta ik&luokilta tuli vain yksi vastaus.

26- ja 27-vuotiailta ei saatu yhtdan vastausta. Kuvasta 3 nakyy visuaalisesti vastaajien ikdjakauma.

Ika

N

| . .
0
H19vy E20v E2lv E22v 23v 24v 25v 28v

Kuva 3. Vastaajien ikéa (n=14)

Seuraavassa kysymyksessa (2) kysyttiin mistd maasta vastaajat tulevat eli mika on heidan koti-
maansa. Paikallisilta korealaisilta tuli vastauksia kuusi. TA&méa on oppaan sisallén kannalta todella
hyodyllista, silla paikallisilta saa vinkkeja kohteisiin, joita ei valttamatta 16yda yleisia oppaita selaa-
malla. Paikallisten jalkeen eniten vastauksia saatiin ranskalaisilta, joita oli kolme. Suomalaisilta,
malesialaisilta, belgialaisilta ja indonesialaisilta saatiin jokaiselta yksi vastaus. Yksi kyselyn vastaa-

jista jatti kertomatta kotimaansa. Kuvasta 4 nakyy visuaalisesti kaikkien vastaajien kotimaat.



21

Kotimaa

m Etela-
Korea

Ranska

Kuva 4. Vastaajien kotimaa (n=14)

Kolmannen kysymyksen (3) vastauksista kay ilmi, ettd 8 kyselyyn vastanneista on vieraillut Kore-
assa kerran ja yksi useamman kerran. Loput 5 ovat paikallisia. TAma luku on kuitenkin ristiriidassa
edellisen kysymyksen kanssa, koska kuuden vastaajan kotimaa on Korea. Tahan ristiriitaan syyna
on suurella todennakoisyydella se, ettd vastaaja ei joko ymmartanyt tai lukenut kysymysta oikein.
Koska iso osa vastaajistamme on paikallisia korealaisia, voidaan olettaa heidan tuovan esille suo-

situksia, joita ei valttdmatta 10ydy kaikista yleisesti kaytetyista Korean matkaoppaista.

Neljannessa kysymyksessa (4) kysyttiin mika oli Koreaan matkustamisen paasyy. Seitseman vas-
tanneista kertoo syyn olleen opiskelu. Kaksi vastanneista oli ollut lomalla Koreassa ja loput 6 olivat
paikallisia. Taman kysymyksen vastauksissa on ristiriitaa kolmannen kysymyksen kanssa, silla
kuuden vastaajan kotimaa on Korea, kun taas edellisessa viiden vastaajan kotimaa oli Korea. T&-
man kysymyksen tulokset vahvistavat edellisen kysymyksen oletuksen, etta yksi paikallisista ko-
realaisista vastaajista ei lukenut huolellisesti ajatuksen kanssa edellisen kysymyksen vastausvaih-

toehtoja.

Viidennessa kysymyksessa (5) kysyttiin kaikilta ei paikallisilta vastaajilta tekivatkd he omatoimimat-
kan vai valmismatkan Koreaan. Vastauksista kavi ilmi, etté jokainen kyselyyn vastanneista oli teh-

nyt omatoimimatkan Koreaan.

Ensimmaisen osion viimeisessa kysymyksessa (6), kysyttiin, milloin vastaaja oli matkustanut Etela-
Koreaan. Koska suurin osa ei paikallisista vastaajista oli matkustanut Koreaan opiskeluiden takia,
kavi ilmi, ettd vierailuajankohtana oli enimméakseen helmi-elokuu. Taman kysymyksen vastausten
perusteella oppaaseen valikoitui kesaaktiviteetteja, silla kevat ja kesa ovat suosittuja matkailuajan-

kohtia koreaan.
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Kyselyn toisessa osiossa selvitettiin vastaajien matkustustottumuksia. Téméan osion vastaukset an-
tavat hyodyllista tietoa, mita voimme hyddyntaé oppaan sisallon valitsemisessa. Ensimmaisena ky-
syttiin minkalaisessa paikassa vastaajat tykkaavat viettaa lomansa (7). Suosituimmiksi paikoiksi
nousivat ranta seka kaupunki. Vastaajista 71 % oli vastannut rannan ja 64 % kaupungin. Taméan
jalkeen eniten vastauksia oli saanut vuoristo, jonka oli vastannut 29 % vastaajista. Maaseudun oli
vastannut 21 % ja marketin 7 %. Naiden tulosten perusteella oppaaseen valikoitui yksi kaupunki-
kohde, rantakohde seka aktiviteetteja vuoristossa. Kuvassa 5. nakyy visuaalisemmin, miten vas-
taukset jakautuivat.

7%

Ranta
71%

Kaupunki

29%
® Vuoristo

® Maaseutu
® Muu (Market)

64%

Kuva 5. Missa vastaajat tykkaavat viettdd lomansa (n=27)

Seuraavana kysyttiin minkalaisia aktiviteetteja vastaajamme tykkaavat tehda matkustaessaan (8).
Tama kysymys oli avoin kysymys. Tassa kysymyksessa nousi esiin laajasti erilaisia asioita, mutta
ylivoimaisesti eniten oli mainittu hyvan ruoan syéminen. Taméan jalkeen eniten oli mainittu upeissa
paikoissa vierailu seka maisemista nauttiminen. Maan omaan kulttuuriin tutustuminen ja kulttuuriin
liittyvat aktiviteetit, seka huvipuistot tulivat myds useammin kuin kerran esille taman kysymyksen

vastauksissa. Muita aktiviteetteja, joita kyselymme vastaajat tykkaavat tehda ovat myds esimer-

kiksi kavelyt rannalla, shoppailu sek& uusiin ihmisiin tutustuminen. TAman kysymyksen vastauksia

hyddynnetaan oppaan sisallon seka aktiviteettien valinnassa.

Matkustustottumus osion viimeisessa kysymyksessa kysyttiin miten vastaajat yleensa liikkuvat
matkakohteessa (9). Vastausten perusteella suosituimmat likkumismuodot olivat julkinen liikenne
seka kavely. Julkisen lilkenteen oli vastannut 71 % ja kavelyn 57 %. Junaa ja taksia kaytetaan tu-
losten mukaan myo6s kohtalaisesti. Junan ja taksin oli vastannut 43 % vastaajista. Kysymyksista

nousi esille myods se, ettéd vuokra-auto ei ole kyselyn vastaajille suosittu liikkumismuoto matkalla.
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Vain 7 % vastaajista valitsi vuokra-auton. Taméan kysymyksen vastauksia hyédynnetaan oppaan
aktiviteettien seka matkakohteiden valinnassa. Kuvasta 6. nakyy visuaalisesti, miten vastaukset

jakautuivat.

7%

43% . ..
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Vuokra-auto

43%
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Kuva 6. Miten vastaajat liikkuvat yleenséd matkakohteessa (n=31)

Kyselyn kolmannessa ja viimeisessa osassa kysyttiin vastaajilta heidan omista matkustuskoke-
muksistaan Eteld-Koreassa seka heidan kohde- ja aktiviteettisuosituksiaan. Taméan kolmannen
osan kysymykset olivat kaikki avoimia kysymyksia, joiden vastauksia hyddynnetd&n oppaan sisél-

6n valinnassa.

Ensimmaisesséa omiin kokemuksiin liittyvassa kysymyksessa pyydettiin kertomaan kolmesta mie-
leen painuneesta paikasta tai kokemuksesta Eteld-Koreassa lyhyesti (10). Vastauksia tdhan kysy-
mykseen kertyi todella paljon, silla l&hes jokainen vastaaja oli maininnut 3 paikkaa tai kokemusta.
Vastauksista tuli hyvin esille kuinka paljon ndhtavaa ja koettavaa Koreassa oikeasti on, silla tassa
kysymyksessa mainittin enemman kuin kerran vain 5 asiaa. Nama viisi asiaa olivat Jeju, Busan,
ruoka, Namsan Seoul tower seka Lotte World. Loput vastauksissa ilmi tulleet kohteet ja aktiviteetit
olivat yksittaisid mainintoja. Naita yksittaisi& mainintoja olivat esimerkiksi ltaewon, Gwangan-
daegyo silta, sauna, hanbokin vuokraus, Yeonnam-dong sek& vaellus. Tamé&n kysymyksen vas-
tauksia hyddynnettiin oppaan siséllon valinnassa. Esimerkiksi kaikki edell& mainitut kohteet ja akti-

viteetit [0ytyvét oppaasta.

Seuraavassa omiin kokemuksiin liittyvassa kysymyksessa kysyttiin, olivatko vastaajat vierailleet
jossakin paikassa, josta he eivat olleet tienneet ennen Koreaan matkustamista (11). Liséksi kysyt-
tiin mistd he olivat saaneet tietaa juuri tasta paikasta. Tahéan kysymykseen ei saatu sellaisia vas-
tauksia kuin oli toivottu. Vastaukset tdh&n kysymykseen olivat aika lyhyita ja niissé toistui se, etta

matkakohteita etsitdan yleensa netisté tai sosiaalisesta mediasta.
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Seuraavassa kysymyksessa pyydettiin vastaajia listaamaan vinkkeja ja suosituksia Etela-Koreaan
matkaavalle eri aiheiden alle (12). Taulukkoon 3 on listattu eniten mainitut vastaukset eri kategori-
oista. Eniten mainituista vastauksista kay esimerkiksi ilmi, ettd Hongdae on suosittu shoppailualue,
joka on myds tunnettu yoelamastaan. Lisaksi kay ilmi, ettéa Jeju saari on erinomainen rantakohde,

jossa on myo6s todella kaunis luonto.

Taulukon 3 vastauksista saatiin todella paljon konkreettisia vinkkeja ja ideoita oppaan sisaltta var-
ten. Esimerkiksi kaikki eniten mainitut ruoat ja juomat, Olive Young kauneustuotemyymala,

Gyeongbokgung palatsi sek& Hybe Insight museo |6ytyy oppaasta.

Taulukko 3. Vastaajien suosituksia aiheittain

Aihe Eniten mainitut vastaukset

Majoitus Airbnb (7), guest house (2)

Ruoka ja juoma Tteokbokki (4), soju (3), korealainen kana (3),
KBBQ (2)

Kulttuuri ja historia Gyeongbokgung palatsi (5)

Tapahtumat ja festivaalit Kirsikankukat ja niihin liittyvat tapahtumat (3)

Viihde ja yoelama Hongdae (6), Gangnam (3), karaoke (2)

Shoppailu Hongdae (3), Myeongdong (3), maanalaiset

ostoskeskukset (2)

Luonto Jeju (3), vuoret (2)

Ranta Busan (6), Sokcho (2), Jeju (2)

Aktiviteetit Hanbok vuokraus (2)

Nahtavyydet Everland huvipuisto (2), Lotte World teemapu-
isto (2)

Hyvinvointi ja k-beauty Olive Young (6)

Korealainen popkulttuuri (musiikki, draamat Hybe Insight (3)

jne.)
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Kyselyn toiseksi viimeisessa kysymyksessa (13) kysyttiin, onko Koreassa jotain mita vastaaja ei
suosittelisi muille. Vastaajilta kysyttiin myds, oliko heilld jotain huonoja kokemuksia Koreasta. Suu-
rin osa vastasi tahan kysymykseen, etta heilla ei ole huonoja kokemuksia Koreasta tai etta ei ole
mitd&n mita he eivat suosittelisi muille matkailijoille. Vastauksissa oli kuitenkin joitakin mainintoja
asioista, joita vastaaja ei haluaisi suositella muille. N&ita olivat esimerkiksi; ala juo liikaa alkoholia
seka ala kadota tavaroitasi. Yksi kyselyn vastaajista oli Korean matkallaan kadottanut lompak-

konsa ja joutunut menemaan poliisiasemalle sen takia.

Kyselyn viimeisessa kysymyksessa (14) kysyttiin mita vastaajat haluaisivat seuraavan kerran
tehda Etela-Koreassa ja jaiko heilta jotain kokematta edellisellda matkalla. Kaksi vastaajaa oli vas-
tannut, ettd he haluavat vierailla Daegussa seuraavan kerran. Muita kohteita, joissa vastaajat ha-
luavat seuraavalla kerralla kayda ovat Busan ja Ulsan. Aktiviteetteja, joita vastaajat haluavat seu-
raavalla kokea ovat esimerkiksi vaellus Hallasan vuorella, Hybe Insight museossa vierailu seka

konsertissa kayminen.

Kuten yll& on jo mainittu, kyselyn tulosten perusteella valittiin oppaaseen kayntikohteita ja aktivi-
teetteja. Lisaksi ruokaosioon lisattiin kyselyn vastauksissa mainittuja ruokia. Kyselyn tulosten pe-
rusteella matkaoppaaseen lisattiin esimerkiksi Jeju ja Busan matkakohteet, hanbok vuokraus, Lotte
World, Hongdae, Olive Young ja Hybe Insight.
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6 Pohdinta

Opinnaytetytn aihe soveltuu hyvin tekijoiden opiskelemaan tutkintoon. Haaga-Helia ammattikor-
keakoulu on itsessaan hyvin kansainvalinen. Silla on paljon suhteita kouluihin ympé&ri maailmaa,
myds Etela-Koreaan. Tekijoiden opiskelijavaihdon my6té on tullut ilmi, etté Eteléd-Korea on suoma-
laisille tuntematon matkakohde. Etela-Koreasta ei [0ydy kattavia suomenkielisia matkaoppaita, jo-
ten taman oppaan avulla tekijat haluavat lisétd maan ja kulttuurin tuntemusta suomalaisten kes-
kuudessa. Tassa luvussa pohditaan, miten ty6 onnistui ja mita opittiin opinnaytetydprosessin ai-

kana, sekd mietitdan tiedonkeruun ja tulosten luotettavuutta.
6.1 Tiedonkeruun jatulosten luotettavuus

Tiedonkeruun ja tulosten luotettavuuden arviointi on olennainen osa opinnaytetydprosessia. Jotta
tyota voidaan pitdd onnistuneena, sita tulee arvioida kriittisesti. Luotettavuuden arvioinnissa kes-
keisia kasitteita ovat reliabiliteetti ja validiteetti. Nama arvioivat normaalisti kvantitatiivisen tutkimuk-
sen luotettavuutta eivatka ne sovellu niin hyvin laadullisen tutkimuksen arviointiin. (Saaranen-
Kauppinen & Puusniekka 2006c.) Reliabiliteettia ja validiteettia voidaan silti kayttaa tietyin osin ar-
vioimaan laadullista tutkimusta, jonka arvioinnissa kaikkein olennaisinta on uskottavuuden ja luo-
tettavuuden tutkiminen (Jyvaskylan yliopisto 2021). Loppujen lopuksi on hyvaksyttava, etta tutki-
mus on aina tutkijan itse muodostama rakennelma tietyista palasista ja joku toinen voisi tehda sa-
moista paloista toisenlaisen ja toisen nakoisen tuotoksen. Kvantitatiivinen tutkimus ja laadullinen
tutkimus ovat aina yhdenlainen versio tutkittavasta aiheesta ja niihin ei voida aina taysin luottaa.
Tutkimuksen luotettavuutta liséé, jos samasta aiheesta tehdaan useita tutkimuksia, joiden vastauk-

set antavat samansuuntaisia tuloksia. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006d.)

Validiteetti mittaa sitd, onko tehty tutkimus pateva eli onko se mitannut oikeaa asiaa. Tutkimuksen
validiuteen vaikuttaa vahvasti se onko tutkimus tehty perusteellisesti ja ovatko tulokset seka paa-
telmat "oikeita”. Laadullisessa tutkimuksessa virheita voi syntya, jos tutkija tekee vaaria johtopaa-
toksia tai jos tutkija kysyy vaaria ja epaolennaisia kysymyksia tutkittavaan aiheeseen liittyen. Vir-
heita voi my6s syntyd, jos kysymyksiin ei ole vastattu oikealla tavalla. Laadullisella tutkimuksella
seka tutkimuksella ylipaatdan voidaan vain koskettaa tutkittavan aiheen pintaa, eik& aihetta voida
kuvata raportissa taysin niin kuin ne tutkittaessa ilmenee. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka
2006e.)

Taman opinnaytetyon kyselyyn saadut vastaukset olivat padosin valideja, silla suurimpaan osaan
kysymyksista oli vastattu oikein eli kysymyksia ei ollut vaarinymmarretty. Ainoana poikkeuksena oli

kysymys kolme, jossa kysyttiin kuinka monta kertaa matkailijat ovat vierailleet Eteléd-Koreassa.
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Yksi laadullisen tutkimuksen luotettavuuden mittaamiseen liittyva ndkdkulma on yleistettavyys el
siirrettavyys. Tama tarkoittaa sita ovatko tutkimuksen tulokset yleistettavissa eli voidaanko tulokset
siirtdd myos muihin kohteisiin ja tilanteisiin. (Jyvaskylan yliopisto 2021.) Taman opinnaytetyon ky-
selyn yleisiin matkustustottumuksiin liittyvien kysymysten vastaukset voivat olla yleistettavissa, jos
samanikaiselle kohderyhmalle tehddén samasta aiheesta kysely, josta saadaan samankaltaisia tu-
loksia kuin taméan opinnaytetyn kyselysta. Etela-Korean matkakokemuksiin liittyvien kysymysten
vastaukset eivat suoraan ole yleistettavissa, silla vastauksissa oli paljon heittoa, eivatka samat

asiat toistuneet vastauksissa niin monia kertoja.
6.2 TyOn onnistuminen

Opas itsessaan on onnistunut, vaikka aina voisi I0ytaa viela jotain kehitettdvaa. Opas antaa hyvin
vinkkeja varsinkin ensi kertaa Etela-Koreaan matkustavalle. Ideaalisessa tapauksessa opas innos-
taa suomalaisia matkailemaan Etela-Koreaan. Kyselysta voisi seuraavalla kerralla saada luotetta-
vamman, jos otos olisi laajempi. Toisaalta laajempi otos voisi tuoda lisdd ongelmia oppaan sisallén
rajaamiseen. Jos kyselyn kohdentaisi viela enemmaén paikallisille korealaisille nuorille, olisi parempi
mahdollisuus saada enemman tuntemattomampia kohde- ja aktiviteettisuosituksia, joilla pystyisi

erottautumaan muista oppaista.

Tehdyn kyselyn vastaajamaaré oli riittavan hyva, koska kysely oli yksi kolmesta tiedonkeruumene-
telm&sté. Jos vastauksia olisi ollut enemman, tietoa ja suosituksia olisi tullut likaa oppaan ja opin-
naytetyon laajuuden kannalta. Jo tamankin kyselyn vastauksista jouduttiin karsimaan hyvia potenti-
aalisia kohteita pois. Vastauksista pyrittiin hyddyntamaéan tunnetuiden kohteiden lisaksi kaikki tun-
temattomat kohteet.

Tekijat ovat oppaan sisaltoon muuten tyytyvaisia, mutta he olisivat halunneet lisdtd enemman tun-
temattomia matkakohteita ja aktiviteetteja. Oppaan sisallon valintaan piti hyodyntaa kyselyn vas-
tauksia, jotta opinnéytetydn tavoitteet tulisivat taytetyksi. Taman vuoksi piti karsia tekijéiden omia
siséltdideoita, jotta oppaasta ei tulisi liian laaja ja pitka. Liséksi Porvoon kampuksen kansainvéli-

syyden koordinaattorilta saadun palautteen perusteella oppaaseen liséttiin vinkkeja majoituksesta.

Matkaoppaan tydstamisen aikana huomattiin, kuinka Etela-Korean matkailusta ja matkakohteista
olisi I6ytynyt todella paljon tietoa. Oppaasta olisi siis voinut tehda paljon pidemman ja laajemman.
Oppaan valmistumisen jalkeen tekijoille kehittyi kokonaan uusia oppaan teemaideoita. Tekijoiden
tutustuttua oppaan tyodstdn aikana Eteld-Korean laajaan ja monipuoliseen ruoka- ja kahvilakulttuu-
rin syntyi ideoita luoda erillinen kahvila- ja ruokaopas. Koko oppaantekoprosessi loi tekijdille inspi-

raatiota luoda liséé oppaita tulevaisuudessa seka kokeilla matkablogin kirjoittamista.
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6.3 Oma oppiminen

Tekijoiden aikaisemmat opinnot ovat auttaneet opinnaytetydprosessissa. Learning Camp 4 -kurs-
silla tutustuttiin opinnaytetyéprosessiin etukateen. Kurssilla esiteltiin eri opinnaytetyotyypit seka nii-
den tarvittava sisaltd. Koko opintojen aikana tehtyjen tehtavien avulla tekijdiden kirjoitustaito on pa-
rantunut. Tehtavat ovat myos yleisesti valmistaneet opinnaytetydn Kirjoitusprosessia varten. Lisaksi
Asian Areal Studies -kurssi ja opiskelijavaihdon aikana suoritetut kurssit ovat perehdyttaneet teki-

joita Aasian ja Etela-Korean matkailun tuntemuksessa.

Opinnaytetydprosessin aikana tekijat oppivat etsimaéan luotettavia monipuolisia lahteita erityisesti
verkosta. Tekijoiden lahdekriittisyys siis kehittyi huomattavasti. Taman liséksi tekijat oppivat kaytta-
maan paremmin itselleen tuntemattomampia tyokaluja kuten Webropolia ja Canvaa. Tekijat olivat
tyytyvaisid Canvaan tydkaluna seka silla luodun oppaan visuaalisuuteen ja ulkonakéon. Canvaa

kayttaessa he oppivat hyddyntdmaan omaa visuaalisuuttaan uudella tavalla.

Koko opinnaytety6prosessin aikana pieneksi ongelmaksi muodostui osittain ajankéayton hallinta.
Opinnaytetydlle asetettu alkuperdinen aikataulu venyi noin viikolla taman vuoksi. Toisella tekijalla
oli opinnaytetyon tekemisen liséksi tyoharjoittelu samaan aikaan meneilldan, jonka takia han ei
pystynyt kdyttdmaan niin paljoa aikaa opinnaytetydn tekemiseen kuin olisi halunnut. Tekij6illa on
ajankayton hallinnassa vield oppimista ja parannettavaa tulevaisuuden kannalta. Heidan pitaisi op-
pia asettamaan itselleen aikarajoja, joissa myos pitdd pysya.

Toisena ongelmana opinnaytetytprosessin aikana ilmeni aidinkielen taitojen ruostuminen. Tama
tuli esille erityisesti silloin, kun tekijoiden piti kd&ntaa englanninkielisten lahteiden tietoa ymmarret-
tavalle suomen kielelle. Opinnaytety6n ohjaajakin mainitsi, etta tekijoiden pitaa kiinnittdd huomiota

lauserakenteisiin ja sanavalintoihin.

Yleisesti tekijat ovat tyytyvaisia koko opinnaytetyohon, erityisesti matkaoppaaseen ja sen visuaali-
suuteen. Vaikka Etelé-Korea on kohteena ja maana tekijéille tuttu, oppivat he silti paljon uutta
maasta ja sen matkakohteista. Kaiken kaikkiaan opinnaytetyoprosessi oli tekijoille stressaava,
mutta todella opettavainen. Alun vaikeuksien ja viivastymisen takia tyotahti oli todella kova. Opin-

naytety0 kasattiin kokoon vain noin kahdessa kuukaudessa.

Tekijat toivovat matkaoppaan innostavan lukijoita tutustumaan Etela-Korean ainutlaatuiseen kult-
tuuriin sek& matkustamaan tahan kauniiseen ja uniikkiin maahan. Matkaoppaan tyosto sai itse teki-

jat kaipaamaan Etela-Koreaa ja siella asumista.
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Liitteet

Liite 1. Kyselylomake

South Korean travelling: experiences and attractions /
Etela-Korean matkailu: kokemukset ja nahtavyydet

This research is part of thesis project which produces a travel guide to South Korea. We hope
to get answers from people who have experience travelling in South Korea and from locals as
well. All the answers help us to decide the content of the guide. This is an anonymous
questionnaire so the answers can't be traced to the answerer.

Thank you for participating in our research!

Tama kysely on osa opinndytetyidtd, jonka tarkoituksena on tuottaa matkaopas Etela-Koreaan.
Kysely koskee Eteld-Koreassa matkanneita henkiloita, seka sielld asuvia paikallisia. Vastauksia
hyddynnetddn oppaan sisdllén luomiseen, ja niitd kasitellddn luottamuksellisesti. Emme siis

kerdid henkilotietoja, eikd vastauksia voi yhdistda vastaajaan.

Kiitdmme suuresti kyselyyn osallistumisesta!

Background / Taustatiedot:

1. Age / |ka: *

2. Country / Maa *
() Finland / Suomi
O South Korea / Eteld-Korea

() other 7 Muu

3. How many times have you visited South Korea?
/ Monta kertaa olet vieraillut Etela-Koreassa? *

O Once / Kerran
() 2-3 times / 2-3 kertaa

O 4 or more / 4 tai enemman
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O I live in South Korea / Asun Etela-Koreassa

4, The reason for your visit / Matkan syy *
| ] vacation / Loma

[ ] work / Tys

[ ] Studies / Opiskelu

[ ] Relatives / Sukulaiset

I:l Home country (If you are local, move to question 7) / Kotimaa (Jos olet paikallinen,
siirry kysymykseen 7)

5. Your trip was / Matkasi oli
O Independent travel / Omatoimimatka

O Package tour / Valmismatka

6. When did you visit South Korea? (year and month) /
Milloin vierailit Etela-Koreassa? (vuosi ja kuukausi)

General questions about travelling / Yleisia kysymyksia liittyen matkustamiseen

7. In what kind of environment you like to spend your vacation? /
Minka3laisessa ymparistossa tykkadat viettaad lomasi? *
|| Beach 7 Ranta

[ ] City 7 Kaupunki
[ ] Mountain range / Vuoristo
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|:| Countryside / Maaseutu

|:| Other? / Muu?

8. What kind of activities you like to do while travelling? / Minkalaisia
aktiviteetteja tykkaat tehda matkustaessasi? *

9. How do you move inside the travel destination? / Miten yleensa liikut
matkakohteessa? *

[ ] Taxi

l:l Public transportation (bus, subway, tram etc.) / Julkinen liilkenne (bussi, metro,
raitiovaunu jne.)

|:| Train / Juna
|:| On foot / Kavellen
|:| Rental car / Vuokra-auto

|:| Other? / Muu?

Questions about South Korean travel / Kysymyksid Eteld-Korean matkailusta

10. Mention 3 memorable places or experiences in South Korea, Please
describe them a little bit. / Kerro kolmesta mieleenpainuneesta
paikasta tai kokemuksesta Etela-Koreassa. Kerro ndista lyhyesti. *




11. Places you visited that you didn't know beforehand? And how did
you find out about them? / Paikkoja missa vierailit, joista et tiennyt
etukateen? Ja mita kautta sait tietad niista? *

12, Based on your own experience, tell tips and recommendations for
people travelling to South Korea. You can give as many examples as you
want. / Kerro oman kokemuksesi perusteella vinkkeja ja suosituksia
Etela-Koreaan matkaavalle. Voit antaa niin monta esimerkkia kuin
haluat, *

Accommodation / Majoitus

[ |

Traveling and transportation / Liikkuminen ja kulkuneuvot

Food and drinks / Ruoka ja juoma

Cafés and restaurants / Kahvilat ja ravintolat

[ |

Culture and history / Kulttuuri ja historia

Events and festivals / Tapahtumat ja festivaalit

Entertainment and nightlife / Viihde ja yoelama

[ |
Shopping / Shoppailu
| |

Mature / Luonto

Beach / Ranta

I |
Activities / Aktiviteetit

| |

Attractions / Nahtavyydet

l I
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Sports / Urheilu
I |
Welfare and k-beauty / Hyvinvointi ja k-beauty

Hallyu (kpop, kdramas etc.) / Korealainen pophkulttuuri (musiikki, draamat jne.)

Other / Muu

13. Is there something you wouldn't recommend? Did you have any bad
experiences? / Onko jotain mita et suosittelisi? Oliko sinulla jotain
huonoja kokemuksia? *

14. What you want to do next time in South Korea? Is there something
you couldn't do last time? / Mita haluaisit tehda ensikerralla Etela-
Koreassa? Jaiko jotain kokematta? *




Liite 2. Matkaopas

e

JENNA AALTONEN, HEIDI PUISTO
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TAMA OPAS ON KIRJOITETTU OSANA HAAGA-HELIA
AMMATTIKORKEAKOULUN OPINNAYTETYOTA.
OPPAAN SISALTOON ON VALITTU KOHTEITA
NUORTEN MATKAILIJOIDEN SEKA PAIKALLISTEN
SUOSITUSTEN JA KOKEMUSTEN PERUSTEELLA.
LISAKSI OPPAASEEN ON VALITTU KOHTEITA OPPAAN
TEKIJOIDEN OMIEN KOKEMUKSIEN PERUSTEELLA.

TEKIJOIDEN OPISKELIJAVAIHTO ETELA-KOREASSA MOTIVO!I TAMAN

OPPAAN TEKEMISEEN. VARSINKIN VAIHDON JALKEEN OLEMME

HUOMANNEET, KUINKA SUOMALAISTEN TUNTEMUS ETELA-KOREASTA ON

VAHAINEN. TAMAN VUOKS!I KERASIMME OPPAASEEN TIETOA, JOKA

AUTTAA VARSINKIN MAAHAN ENSIMMAISTA KERTAA MATKAAVAA. TAMA

OPAS ON SIIS SUUNNATTU ERITYISESTI NUORELLE MATKAILIJALLE, JOKA

ON KIINNOSTUNUT ETELA-KOREAAN MATKUSTAMISESTA. OPAS ON MAINIO

ENSIKERTALAISELLE KUIN MYOS USEAMMIN MAASSA VIERAILLEELLE.

OPPAAN AVULLA PAASET TUTUSTUMAAN KOREAN MONIPUOLISEEN

MATKAILUTARJONTAAN SEKA SAAT HENKILOKOHTAISIA ENSIKADEN

VINKKEJA MITEN MATKAILU MAASSA SUJUU MAHDOLLISIMMAN = }f

MUTKATTOMASTI. s ) ,i,\ A
"‘?M Y/ ? \

L?". 40 \

TERVETULOA TUTUSTUMAAN ETELA-KOREAAN!
. X \.% 'f'. P
ﬁ . *\ : L

OPAS ON TEHTY KEVAALLA 2022. OPPAAN
TIEDOT OVAT TEHTAESSA OLLEET
AJANKOHTAISIA, MUTTA MYOHEMMIN TIETO
VO! OLLA VANHENTUNUTTA. OPPAASSA
KAYTETYT KUVAT OVAT TEKIJOIDEN ITSE
OTTAMIA TAl CANVAN KUVAPANKIN KUVIA.
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21  MUITA ETELA-KOREAN
KOHTEITA

SISALLYS

2 ALKUSANAT 22  AKTIVITEETTEJA

3 SISALLYSLUETTELO ESEEKHONEASSS

< 24 LOPPUSANAT
4 ETELA-KOREA

25 LAHDELUETTELO
5 KIELI- KOREA 812
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12 SOUL
= METRO
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HONGIK UNIV. = METROASEMAN NIMI
13 HONGDAE
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14 YEONNAM-DONG ,
EXIT 3 = ULOSKAYNTI, JOKA ON
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14 IKSEON-DONG

14 HAN RIVER

15 MUITA SOULIN KOHTEITA
16 YOELAMA

17 SHOPPAILU

18 K-BEAUTY
19 BUSAN
20 JEJU




4 ETELA-KOREA

VILKKAANA JA NOPEATEMPOISENA MAANA TUNNETUSSA ETELA-KOREASSA YHDISTYY

MODERMI ELAMANTYYLI JA PERINTEINEN KULTTUURL PAAKAUPUNGISSA SOULISSA YOIT o
LOYTAA SAMAN KORTTELIN SISALTA MODERNIN PILVENPIIRTAJAN, SEKA

PERINTEISEN KOREALAISEN RAKENNUKSEN, KUTEN GYEONGBOKGUNG
“PALATSIN. KULTTUURIEN YSTAVIEN LISAKSI SOUL ON
SHOPPAILIJAN PARATISI, JOSTA ON MAHDOLLISTA TORMATA MITA
HUIKEIMPIIN LOYTOIHIN, MY0S RUDAN RAKASTAJALLE LOYTYY
MAASTA PALJON MAKUNYSTYROITA HERATTAVIA KOKEMUNKSIA.
VAIKKA MAA ON JOPA KOLME KERTAA PIENEMPI SUOMEEN
VERRATTUMA, SE ON YLI 50 MILJOOMNAN IHMISEN KOTI.
HUDLIMATTA KIIREELLISESTA ELAMANTAVASTA, PAIKALLISET OVAT
YLEEMSA YSTAVALLISIA JA AVULIAITA TURISTEJA KOHTAAN.

SULURKAUPUNGIN VILKKAASTA MENOSTA VOI HALUTESSAAN SURTYA KAUNIIN
LUOMMON KESKELLE RENTOUTUMAAN. VUORISTOISSA SIJAITSEVIEN PAIKKOJEN LISAKS] MAASTA

LOYTYY PALJON UPEITA KOHTEITA VEDEN AARELTA. KAUNIT LAAKSOT, JOET J& MERENRANMAT OVAT

OIVIA KOHTEITA PAASTA VILENTYMAAN KESAISIN KUUMALTA JA KOSTEALTA ILMASTOLTA. SYKSYISIN
LAMPOTILA ON JALLEEN SUOTUISAMPI, SATEET VAHEMEVAT JA LUONTO PEITTYY KAUNISEEN Q'
RUSKAAN. TALVET PUOLESTAAN OVAT KYLMIA JA KUIVIA, SERA LUMEN TULO ON MYOS uuunm_usux 't‘
KEVAALLA KUKKAAN PUHKEAVAT KAUNIT KIRSIKANKUKAT JA LAMPOTILA ON JALLEEN SUDTUISA, |

MIKA TEKEE KEVAASTA SYKSYN LISAKSI PARHAIMMAN AJANKOHDAN VIERAILLA MAASSA. *¥

ETELA-KOREA ON TUMNETTU MATKAILIJOIDEN KESKEN TURVALLISENA MATKAKOHTEENA. VARKAUKSET
JA VAKIVALTAISUUS OVAT HARVINAISIA TAPAUKSIA, JA JOPA PAIKALLISET JATTAVAT USEIN
TAVARANSA PITKAKSI AIKAA ESIMERKIKS! KAHVILAAN KAYDESSAAN MUUALLA. ON SILTI HYVA
MOUDATTAA YLEISTA VAROVAISUUTTA, KOSKA MITA VAIN OM AINA MAHDOLLISTA SATTUA. MAASSA ON
MYOS TULLUT ILMI TAPAUKSIA, JOISSA TYRMAYSTIPPOJA TAI HUUMEITA ON LAITETTU SALAA IHMISTEN
JUOMIIN, SIKS| ON HYVA NOUDATTAA VAROVAISUUTTA HUVITTELUALUEILLA. MYOS SALAKUVAAMISTA
ON ESIINTYNYT ESIM. METROISSA JA NAISTEN VESSO0ISSA.

FAKTOJA
= + AIKAERO: UTC +9 (SUOMESTA +7 TUNTIA TALVELLA, KESALLA +6 TUNTIA)
: “.!h' . i + RAHAYKSIKKO: ETELA-KOREAN WoN W (KRW), 1000 KRW = 0,87 EUR
A
= « SAHKO: 220 VOLTTIA, GOHZ, SAMA PISTOKE KUIN SUOMESSA
[ 4 .
(T i-y_ Ry » YLEINEN HATANUMERO: 119

+ KANSAINVALINEN SUUNTANUMERO: +82
4
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KIELI - KOREA 3-=2

ETELA-KOREAN VIRALLINEN KIELI ON KOREA. MAASSA ON KAYTOSSA OMA KIRJOITUSJARJESTELMA JA
AAKKOSTO HANGUL (2F=), JONKA KING SEJONG THE GREAT LOI NOIN 500 VUOTTA SITTEN. KOREAN
AAKKOSTO KOOSTUU VOKAALEISTA JA KONSONANTEISTA, JOTKA JARJESTELLAAN TAVUIHIN.

KONSONANTIT VOKAALIT

ENNEN KOREAAN MATKUSTUSTA KANNATTAA OPETELLA LUKEMAAN HANGULIA, SILLA SE HELPOTTAA
ESIMERKIKSI RUOKALISTOJEN JA KYLTTIEN LUKEMISTA. MAASSA MATKUSTAESSA KANNATTAA
VARAUTUA SIIHEN, ETTA VARSINKIN VANHEMPI VAESTO PUHUU ENGLANTIA HUONOSTI TAl EI
OLLENKAAN. JOS YHTEISTA KIELTA PAIKALLISTEN KANSSA EI LOYDY, KANNATTAA TUKEUTUA
KAANTAJAAN SEKA ELEKIELEEN. TASSA HYODYLLISTA SANASTOA: }f‘/
S
AT
- .j"ﬂ
OHABIMIR (AN-NYEONG-HA-SE-YO) HEN e
OHAE| AHIMIR (AN-NYEONG-HI GYE-SE-YO) MOIKKA!, HEI HEI! (KUN ITSE LAHDET, MUTTA
TOINEN JAA)
OHA S| 7HMIR (AN-NYEONG-HI GA-SE-YO) MOIKKA! HEI HEI! (KUN TOINEN LAHTEE, MUTTA
SINA JAAT)
4| (NE) KYLLA
OILIR (A-Ni-YO) EI
ZEAFEILICH (GAM-SA-HAM-NI-DA) KIITOS
Z| A ELICH (JoE-SONG-HAM-NI-DA) ANTEEKSI
7|2 (JE0-GI-YO) ENGLANNIN "EXCUSE ME"
FM|R (Ju-SE-Y0) ENGLANNIN "PLEASE"
200|272 (E0L-MA-YE-Y0) KUINKA PALJON MAKSAA?
HEOIR (GWAEN-CHAN-A-YO) SE ON OK!
AHOo| & £ 20|27 (YEONG-EO HAL SU ISS-EO-YO)
PUHUTKO ENGLANTIA?

B2 251 Q (HAN-GUK-MAL MOT-HAE-Y0) EN PUHU
KOREAA.




VInkKETA KOREAAN MATKVSTAVALLE

TAVAT
ETELA-KOREAN TAVAT POIKKEAVAT SUOMEN TAVOISTA, SIKSI NIHIN OLISI HYVA TUTUSTUA
ETUKATEEN. TASSA MUUTAMA TARKEA KAYTANTO:
+ TERVEHTIESSA ON KOHTELIASTA TEHDA PIENI KUMARRUS.
« ON KOHTELIASTA ANTAA JA VASTAANOTTAA ASIOITA KAHDELLA KADELLLA TAI TUKEMALLA
OIKEAA KATTA VASEMMALLA.
« ETELA-KOREASSA JATETAAN ULKOKENGAT ETEISEEN KUTEN SUOMESSA, SISALLA ON HYVIN
TYYPILLISTA KAYTTAA SISATILOIHIN TARKOITETTUJA TOSSUJA.

-
'

RAHA JA MAKSAMINEN
ENNEN KOREAAN MATKUSTAMISTA KANNATTAA NOSTAA KATEISTA SEN VERRAN, ETTA PARJAA
VAHINTAAN MUUTAMAN PAIVAN, KOSKA KOREASSA EI AINA TOIMI ULKOMAALAINEN KORTTI JOKA
PAIKASSA. KOREASSA KORTTIKAYTANTO ON ERILAINEN KUIN SUOMESSA. ESIMERKIKSI KORTIN PIN-
KOODIA EI TARVITSE YLEENSA NAPPAILLA MUULLOIN KUIN PANKKIAUTOMAATILLA RAHAA
NOSTAESSA JA VARSINKIN RAVINTOLOISSA JA JOISSAKIN PIENISSA KAUPOISSA JA PUTIIKEISSA
MAKSAESSA KORTTI ANNETAAN KASSALLE JOKA HOITAA MAKSUTAPAHTUMAN ITSE.

PANKKI- JA LUOTTOKORTTI ON HYVA OLLA ERIKSEEN, KOSKA KOREASSA
ElI TUNNETA ASIAA YHDISTELMAKORTTL JOS KUITENKIN MAKSAT TALLAISELLA . a
KORTILLA VARSINKIN RAVINTOLOISSA VARAUDU SIIHEN, ETTA PAIKALLISET
EIVAT OSAA VALITA MAKSETAANKO OSTOS PANKKI- VAI LUOTTO-PUOLELTA. — (=]

RAHAA KANNATTAA NOSTAA PANKKIEN OMISTA AUTOMAATEISTA, SILLA NOSTOMAKSUT OVAT NIISSA
HALVEMMAT. LISAKS! KANNATTAA NOSTAA ISOMPIA SUMMIA KATEISTA KERRALLA, SILLA SILLOIN
TULEE MAKSETTUA VAHEMMAN NOSTOMAKSUJA.

ViSA ELECTRON EI TOIMI KAIKKIALLA!
JOS HALUAA NOSTAA YHDISTELMAKORTILTA RAHAA PANKKIPUOLELTA,
SE ONNISTUU AINAKIN CITIBANKIN JA HANA BANKIN AUTOMAATEILTA!

HYODYLLISET SOVELLUKSET
+ PAPAGO - KAANTAJASOVELLUS (ENGLANTI - KOREA)
« NAVER MAP - KARTTASOVELLUS
+ KAKAOMETRO - METROKARTTA JA AIKATAULUT
+ KAKAOTALK - PAIKALLINEN VIESTINTASOVELLUS
+ AIRVISUAL - TIETOA ILMANLAADUSTA
« EMERGENCY READY APP - TIETOA MAAN TURVALLISUUS-
TILANTEESTA JA TOIMINTAOHJEET HATATILANTEESEEN
« SHUTTLE DELIVERY - RUOAN TILAUS 6
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LUKENNE
LIUKENNE KOREASSA ON YLEISESTI VILKASTA JA VAARATILANTEILTA EI VOI VALTTYA. AUTOILIJAT
SEKA TAKSIKUSKIT EIVAT NOUDATA NOPEUSRAJOITUKSIA, JA RUOKALAHETIT SKOOTTEREINEEN
PUIKKELEHTIVAT ETEENPAIN AUTOJEN SEKA JALANKULKIJOIDEN SEASSA MITEN SATTUU. NAISTA
ASIOISTA HUOLIMATTA JULKINEN LIKENNE KOREASSA ON SUJUVAA JA TURVALLISTA.

KOREASSA JULKISILLA MATKUSTAMISEEN KAYTETAAN T-MONEY KORTTIA, JOLLA VOI
MAKSAA METRO-, BUSSI- JA TAKSIMATKOJEN LISAKS! MYOS JOISSAKIN
LAHIKAUPOISSA/KIOSKEISSA. T-MONEY KORTTIIN VOI LADATA LISAA RAHAA
METROPYSAKEILLA OLEVILLA AUTOMAATEILLA VAIN KATEISELLA.

JULKINEN LIIKENNE ON KOREASSA YLEISESTI SUJUVAA KAUPUNKIEN SISALLA, MUTTA JOS HALUAT
MATKUSTAA PIENEMPAAN KAUPUNKIIN NIIN ON MAHDOLLISTA ETTA TIEDOT REITEISTA JA
AIKATAULUISTA EI OLE NIIN SELKEASTI LOYDETTAVISSA ENGLANNIKSI. VARAUDU ETSIMAAN TIETOA
MYOS ESIMERKIKS|I BLOGIEN KAUTTA.

TAKSIT OVAT KOREASSA YLEISESTI HALVEMPIA KUIN SUOMESSA. VAPAITA TAKSEJA VIITOTAAN
KADELLA TIENREUNASSA, JA NE EROTTAA ETUIKKUNAN YLAREUNASSA OLEVASTA PUNAISESTA
VALOSTA. ENNEN TAKSIN SISALLE MENEMISTA KOHTEEN OSOITE KANNATTAA OLLA ESILLA
PUHELIMESSA HANGULIKSI, SILLA USEAT TAKSIKUSKIT EIVAT OSAA LUKEA ROMANISOITUA KOREAA.

TASSA LIKENTEESEEN LITTYVAA HYODYLLISTA SANASTOA:

047| (veo-c1) TASSA (KUN OLET TAKSILLA PERILLA
JA HALUAT JAADA POIS KYYDISTA SIINA KOHTAA)
07|10l M9 =M. (YEO-GI-E SE-WO JU-SE-YO)
PYSAHDY TAHAN KIITOS.

(osoITE/PAIKKA) 7} F=M|K. (6a Ju-sE-v0) TAHAN
PAIKKAAN KIITOS.
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MAJOITUS

ETELA-KOREASSA ON PALJON ERILAISIA MAJOITUSVAIHTOEHTOJA ERI HINTA- JA LAATUTASOILLE.
MAASTA LOYTYY ESIMERKIKSI PALJON AIRBNB “ASUNTOJA HYVALLA HINTA-LAATUSUHTEELLA,
SEKA GUESTHOUSE ~MAJOITUKSIA HALVEMMALLA HINTALUOKALLA. NAMA SIJAITSEVAT USEIN
MYOS HYVALLA PAIKKAA JULKISEN LIIKENTEEN ULOTTUVISSA. NAIDEN LISAKSI LOYTYY KOHTUU
HINTAISIA HOTELLEJA. JOS HALUAA KOKEA JOTAKIN UUTTA, ON MAHDOLLISTA YOPYA
ESIMERKIKS! PAIKALLISESSA KYLPYLASSA TAl TEMPPELISSA. . 3’\&
MUUTA YLEISTA A T

« USEIMMAT JULKISET TILAT JA RAKENNUKSET, SEKA TURISTIALUEET TARJOAVAT NOPEAN JA
ILMAISEN WI-FIN. /’%““

« HANAVEDEN SANOTAAN OLEVAN JUOMAKELPOISTA ETELA-KOREASSA, MUTTA MYOS USEIMMAT
PAIKALLISET KAYTTAVAT PULLOTETTUA TAI SUODATETTUA VETTA. NAIN OLLEN ON
SUOSITELTAVAA VALTTAA HANAVEDEN JUOMISTA.

» PAIKALLISET IHMISET, VARSINKIN VANHEMPAAN IKALUOKKAAN KUULUVAT HENKILOT, OVAT
USEIN UTELIAITA JA SAATTAVAT HARMITTOMINA TUIJOTTAA ULKOMAALAISIA. JOSKUS HE
MENEVAT JOPA JUTTELEMAAN HEILLE.

« ILMANLAATU ETELA-KOREASSA ON AJOITTAIN HUONO, VARSINKIN TALVISIN JA KEVAISIN, JA SE
SAATTAA AIHEUTTAA JOPA HENGITYSVAIKEUKSIA HERKEMMILLE. ON SUOSITELTAVAA TARKISTAA
ILMANLAATU PAIVITTAIN ESIMERKIKSI PUHELINSOVELLUKSELLA, JA TARVITTAESSA PITAA
MASKIA ULKONA LIIKKUESSA.

« VARAUDU SIHEN, ETTET TULE LOYTAMAAN KADUILTA ROSKIKSIA JOKA NURKASTA.

« ETELA-KOREASSA ON OLEMASSA USKONNOLLISIA KULTTEJA, JOIDEN JASENET VOIVAT YRITTAA
KADUILLA SAADA IHMISIA LAHTEMAAN HEIDAN MUKAANSA TAPAHTUMIIN JA SITA KAUTTA
REKRYTOIDA UUSIA JASENIA.

+ MAASSA JARJESTETAAN PALJON MIELENOSOITUKSIA, VARSINKIN SOULISSA. NAITA
SUOSITELLAAN VALTTAMAAN SEKA SUOSITELLAAN OLEMAAN MYOS KUVAAMATTA
LAHIETAISYYDELTA.

« JOISSAIN PAIKALLISISSA BAAREISSA ON MAHDOLLISTA TORMATA VAIN ULKOMAALAISIA
KOSKEVIIN SAANNOKSIIN. JOTKUT PAASTAVAT ULKOMAALAISET SISAAN JOPA ILMAISEKSI,
VAIKKA PAIKALLISET JOUTUVAT MAKSAMAAN SISAANPAASYMAKSUN. JOISSAIN PAIKOISSA TAAS
ULKOMAALAISIA EI PAASTETA SISAAN OLLENKAAN, TAlI HE JOUTUVAT MAKSAMAAN
SISAANPAASYSTA ENEMMAN KUIN PAIKALLISET.
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RVOKA VA TvOmA /

KOREALAINEN RUOKAKULTTUURI ON VARIKAS, MONIPUOLINEN JA RAVITSEVA. KOSKA
RUOKA MAUSTETAAN HYVIN, KOREASSA EI KAYTETA USEIN SUOLAA. USEIMMAT
RUOKALAJIT OVAT TULISIA, JOTKUT JOPA LIIAN TULISIA SUOMALAISTEN MAKUUN.
TYYPILLISIA KOREALAISESSA KEITTIOSSA KAYTETTAVIA MAUSTEITA OVAT SEESAMIOLJYY,
CHILI TAHNA, CHILIHIUTALEET, SOIJAPAPUTAHNA, SOIJAKASTIKE, VALKOSIPULI, INKIVAARI
JA KEVATSIPULL TYYPILLINEN KOREALAINEN ATERIA KOOSTUU RIISISTA, KULHOLLISESTA
KEITTOA, USEASTA ERILAISESTA LISUKKEESTA, KIMCHISTA SEKA PAARUOASTA.

KiMcHI

KIMCHI ON YKS!| OLENNAINEN OSA KOREALAISTA RUOKA-
KULTTUURIA. SE VALMISTETAAN HAPATETUISTA KASVIKSISTA,
VALKOSIPULISTA, INKIVAARISTA, KALAKASTIKKEESTA, CHILISTA
JA SUOLASTA. YLEISIMMIN KAYTETTY PAARAAKA-AINE
KIINANKAALL. KIMCHI ON NORMAALISTI TULISTA JA SITA
TARJOTAAN LAHES JOKAISELLA ATERIALLA.

JTEOKBOKKI

TTEOKBOKKI TARKOITTAA RUOKALAJIA, JOSSA RIISIKAKUT
JA KALAKAKUT PAISTETAAN TULISESSA KASTIKKEESSA.
SIHEN VOIDAAN LISATA MYOS JUUSTOA, NUUDELEITA,
MAKKARANPALOJA, MYKYJA JA KANANMUNIA.

N

ARMY STEW (BUDAE JJIGAE)

ARMY STEW ON MAUSTEINEN RUOKALAJI, JOSSA YHDISTYY
KOREALAISET SEKA AMERIKKALAISET RAAKA-AINEET KUTEN
SIAN- JA NAUDANLIHASAILYKE JA MAKKARA. SIIHEN
LISATAAN USEIN MYOS NUUDELEITA, RIISIKAKKUJA, KIMCHIA,
JUUSTOA SEKA KOREALAISIA KASVIKSIA.

PERINTEINEN KOREALAINEN BARBECUE
KOOSTUU LIHASTA, JOKA GRILLATAAN YLEENSA
ITSE POYDAN KESKELLA OLEVASSA GRILLISSA,
SEKA ERILAISISTA LISUKKEISTA JA
KASTIKKEISTA. LIHA, KIMCHI, VALKOSIPULI JA
MUUT LISUKKEET KAARITAAN KASTIKKEEN
KANSSA SALAATINLEHDEN SISAAN JA SYODAAN.
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MUITA RUOKASUOSITUKSIA

+ KOREALAINEN FRIED CHICKEN (ERITYISESTI
YANGNYEOM CHICKEN JA SOY GARLIC CHICKEN)

« BULGOGI!

+ BIBIMBAP

« KIMBAP

+ KOREALAINEN VERIMAKKARA (SOONDAE)

+« SOONDAEGUK

+« DUBU KIMCHI

+« KIMCHI STEW

+» GYERANJJIM

« DONKKASEU

* JJAJANGMYEON

STREET FOOD

STREET FOOD ON TARKEA OSA ETELA-KOREAN POPULAARI KULTTUURIA. YMPARI L L i
MAATA, VARSINKIN SOULIN KADUILTA LOYTYVAT RUOKAKOJUT TARJOAVAT PALJON E;;“ i":"
ERILAISIA VAIHTOEHTOJA PERINTEISISTA UUDEMPIIN, JA LANSIMAISIIN RUOKIIN —
EDULLISIN HINNOIN. YLEISIA STREET FOOD -RUOKIA OVAT ESIMERKIKSI KALAKAKUT

(EOMUK), MUNALEIVAT (GYERANPPANG), TORNADO-PERUNAT (HWEORI GAMJA) JA
PAAHDETUT BATAATIT (GUN GOGUMA). Y .
| —00000 e,

TALKIRVOKA

BINGSUSTA ON TULLUT YKSI KOREAN TUNNETUIMMISTA
JALKIRUOISTA. TAVALLISIN BINGSUN LISUKE ON MAKEAT
PUNAISET PAVUT. TAMAN LISAKS| LISUKKEENA VOI OLLA
ERILAISIA HEDELMIA JA MARJOJA

SEKA MAKEITA KASTIKKEITA.

HOTTEOK

HOTTEOK ON KOREALAINEN MAKEA PANNUKAKKU, JOKA ON
TAYTETTY FARIINISOKERILLA, KANELILLA JA
PAHKINAROUHEELLA. NYKYAAN SIITA ON TEHTY MYOS
ERILAISIA VARIAATIOITA, JOIDEN TAYTTEENA ON
ESIMERKIKS! KASVIKSET, KIMCHI, JUUSTO JA BULGOGI.

KALAN MUOTOINEN LEIVONNAINEN (BUNGEOPPANG)

BUNGEOPPANG ON MAKEA LEIVONNAINEN, JOKA ON
PERINTEISESTI TAYTETTY MAKEALLA PUNAISELLA
PAPUTAHNALLA. SIITA ON MYOS TEHTY VARIAATIOITA
ERILAISILLA TAYTTEILLA KUTEN SUKLAALLA, NUTELLALLA
JA MAAPAHKINAVOILLA.

10




TWOMAT
SoJu

SOJU ON PERINTEINEN KOREALAINEN ALKOHOLI, JOKA ON
TODELLA HALPAA JA SITA SAA OSTETTUA LAHES JOKA
KAUPASTA. SOJU ON YKSI ENITEN JUODUISTA ALKOHOLEISTA
MAAILMASSA. SOJUSTA TEHDAAN ERI MAKUISIA VERSIOITA
KUTEN VIHREA RYPALE, GREIPPI JA MUSTIKKA.

SOMAEK

HITE.

MAKGEOLLI

MAKGEOLLI ON MAKEAA RIISIVIINIA, JOSSA ON HIEMAN
HIILIHAPPOA. SIITA ON ERI MAKUISIA VERSIOITA KUTEN
BANAANI, PERSIKKA JA MAAPAHKINA. MAKGEOLLI ON YKSI
VANHIMMISTA ALKUPERAISISTA KOREALAISISTA
ALKOHOLEISTA.

BUBBLE TEA

SOMAEK ON COCKTAIL, JOKA KOOSTUU SOJUSTA JA
OLUESTA. SOJU TIPUTETAAN SHOTTILASISSA OLUTLASIIN,
JONKA JALKEEN TARKOITUKSENA ON JUODA SE NIIN
NOPEASTI KUIN PYSTYY. YLEISIMPIA OLUTMERKKERJA,
JOITA KAYTETAAN SOMAEKIN TEKEMISEEN OVAT CASS JA

BUBBLE TEA ON ALUNPERIN TAIWANISTA. SE ON MAKEA
MAITOTEEJUOMA, JOHON LISATAAN YLEENSA TAPIOKA-

KOREA ON YKSI MAAILMAN ENITEN

HELMIA. KOREASTA LOYTYY TODELLA PALJON BUBBLE TEA-
KETJUJA KUTEN ESIMERKIKS! GONG CHA, TIGER SUGAR JA
PALGONG TEA.

MUITA JUOMASUOSITUKSIA

« ADES
* BANANA MILK
« CIDER (KOREAN SPRITE)

KAHVIA KULUTTAVISTA MAISTA. KOREALAISESTA
KAHVILASTA LOYTYY PALJON ERILAISIA KAHVEJA, JUOMIA
JA JALKIRUOKIA. ERILAISET UNIIKIT TEEMAKAHVILAT OVAT
KOREASSA YLEISIA. ESIMERKKINA ELAINKAHVILAT,
20-KAHVILA, HARRY POTTER KAHVILA, HANOK KAHVILAT JA
JOPA KAKKAKAHVILA. KAHVILOITA KANNATTAA ETSIA
INSTAGRAMISTA TAI NAVER MAPISTA HAKUSANOILLA

S| var 7}, ‘» —

11

DEMISODA

48



49

fovL

ETELA-KOREAN PAAKAUPUNKI SOUL ON
SUURKAUPUNKI, JOSSA ASUU NOIN KYMMENEN
MILJOONAA IHMISTA. KAUPUNKI ON JAETTU 25
ITSEHALLINNOLLISEEN ALUEESEEN (-GU). NAMA
PUOLESTAAN ON JAETTU 425 NAAPURUSTOON (-DONG).
SOULIN HALKI VIRTAA HANGANG ELI HAN-JOKI, JOKA
JAKAA KAUPUNGIN KAHTEEN OSAAN.

CANSNAM-§v

GANGNAM ON SOULIN KALLEIN ASUINALUE, JOSSA ASUU
VARAKKAITA IHMISIA. ALUEELTA ON HYVAT YHTEYDET SOULIN
ERI OSIIN, JONKA VUOKS! SE ON SUOSITTU ALUE ASUA.
GANGNAMIIN KANNATTAA SUUNNATA JOS HALUAA
SHOPPAILLA LUKSUS/DESIGNBRANDEJA TAI SESONGIN
UUSIMPIA TRENDEJA. GANGNAMIN ALUEELTA LOYTYY USEITA
ETELA-KOREALAISEN POPULAARIMUSIIKIN LEVY-YHTIOITA
SEKA MUITA SIIHEN LUTTYVIA NAHTAVYYKSIA.

COEX MALL ON KUULUISA VARSINKIN KIRJASTOSTAAN,
JOSSA ON 13 METRIA KORKEAT KIRJAHYLLYT JA YLI 50 000
KIRJAA. ITSE KAUPPAKESKUKSESTA LOYTYY KAIKKEA
MUODISTA JA ASUSTEISTA, VIIHTEESEEN JA RUOKAAN.

= SAMSEONG EXIT 5 TAI 6
~

BONGEUNSA () ExiT7

K-STAR ROAD

K-STAR ROAD ON SUUNNATTU ERITYISESTI ULKOMAALAISILLE
TURISTEILLE. KADUN VARRELLE ON SIJOITETTU USEITA
NALLE-PATSAITA, JOTKA EDUSTAA ERI KPOP BANDEJA.

@APGUJEONG RODEO, BUNDANG LINE EXIT 2

GOLMOK RESTAURANT =S5 AIG

RAVINTOLA, JOKA TARJOAA PERINTEISTA KOREALAISTA
RUOKAA. MONET KPOP BANDIT JA ARTISTIT OVAT
VIERAILLEET TASSA RAVINTOLASSA.

CHEONGDAM o EXIT 9

12
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HONSDAE

HONGDAE ON ALUE SOULISSA. SE ON NIMETTY ALUEELLA
SIJAITSEVAN HONGIK YLIOPISTON MUKAAN. HONGDAE ON
NUOREKAS JA ELAVAINEN ALUE, JONKA KADUILLA RAIKAA KPOP-
MUSIIKKI. ALUEELLA ON PALJON RAVINTOLOITA JA KAHVILOITA
SEKA KAUPPOJA, JOTKA MYYVAT KAIKKEA VAATTEISTA,
KOSMETIIKKAAN JA KAYTTOTAVAROIHIN. HONGDAEN KADUILTA
LOYTAA ERILAISIA KATUESITYKSIA TANSSISTA LAULUUN, JOTEN
KADUILLA KAVELY ON VARSIN VIIHDYTTAVAA. HONGDAEN

ALUEELLE PAASEE HYVIN METROLLA. i&;éom;ég

@ HONGIK UNIV. e KARAOKE

KOREASTA LOYTYY PALJON KARAOKE-HUONEITA, JOISSA
VOI LAULAA OMAN KAVERIPORUKAN KESKEN. YLEISESTI
HINNOITTELU MENEE JOKO AJAN MUKAAN TAl
LAULETUIDEN KAPPALEIDEN MUKAAN (COIN NOREBANG).

PELIHALLIT

PAIKKA, JOSSA VARSINKIN NUORET TYKKAAVAT VIETTAA
AIKAA ERILAISTEN PELIEN PARISSA. YLEISIA PELEJA
OVAT TANSSIPELI, KORIPALLON HEITTO, LYONTI PELI JA
// KOURAKONEET.

e s 1% VALOKUVAUSPAIKAT

VALOKUVAUSPAIKKOJA, JOISSA ON USEITA VALOKUVAUS-
KOPPEJA SEKA ASUSTEITA, JOITA VOI KAYTTAA KUVISSA.
VALOKUVAUSPAIKAT VOIVAT OLLA ERI TEEMAISIA. 21484
71 JA HARU FILM OVAT TUNNETTUJA KETJUJA.

943 KINGS CROSS CAFE

HARRY POTTER TEEMAINEN KAHVILA, JONKA KAIKKI KERROKSET
ON SISUSTETTU ERI TEEMAN MUKAAN. YKSI KERROS ON KUIN
TYLYPAHKAN SUURI SALI JA TOINEN TAAS KUIN ASUNTOLA
KESKELLA TALVEA. KAHVILASSA ON TARJOLLA PALJON ERILAISIA
HARRY POTTER TEEMAISIA JUOMIA SEKA RUOKIA.

SPLISCUISIG NOONA HOLDAK

KANARAVINTOLA, JONKA LISTALTA LOYTYY MUUN MUASSA
GRILLATTUA KANAA SEKA UUNIKANAA ERILAISIN LISUKKEIN.
SUOSITTELEMME ERITYISESTI KOKEILEMAAN S 2% 4 & ANNOSTA.

MUITA RAVINTOLOITA/KAHVILOITA JOITA SUOSITTELEMME:
« BBa CHICKEN (RAVINTOLAKETJU)
+ HONGIK CHARCOAL FIRE RIBS
« THE PI12ZA BOYZ
« GOLDEN CREMA
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YE0nnAm-bong

YEONNAM-DONG ON YKS! KOREAN TRENDIKKAIMMISTA
NAAPURUSTOISTA. SE SIJAITSEE AIVAN HONGDAEN VIERESSA.
ALUEELTA LOYTYY PALJON RAVINTOLOITA JA UNIIKKEJA
KAHVILOITA, KUIN MYOS PIENIA PAIKALLISIA PUTIIKKEJA.
YEONNAM-DONG OLI ALUNPERIN IHAN TAVALLINEN
NAAPURUSTO, MUTTA ALUEELLE MUUTTANEIDEN TAITEILIJOIDEN
JA HEIDAN LIIKKEIDENSA MYOTA SE ON MUUTTUNUT
ELOISAMMAKS! JA TYYLIKKAAMMAKS!. YEONNAM-DONGIIN

PAASEE HELPOSTI METROLLA. KAHVILA JA RAVINTOLASUOSITUKSIA
« YELLOW MAPLE (LAUTAPELIKAHVILA)
« GREEM CAFE

« BAS BURGER (BURGERIKETJU)

« KINJI (JAPANILAINEN RAVINTOLA)

ITAEWON

ITAEWON ON ERITTAIN SUOSITTU ALUE ULKOMAALAISTEN
KESKUUDESSSA. SIELLA ON PALJON ULKOMAALAISIA &
RAVINTOLOITA, BAAREJA JA KAUPPOJA. ALUEELLA
ENGLANNINKIELEN TAITO ON PAREMPI KUIN MUUALLA ?,,, e

=
e

KOREASSA. ITAEWON ON TUNNETTU YOELAMASTAAN sexA ]
SHOPPAILUMAHDOLLISUUKSISTA. SUOSITTU KOREALAINEN
DRAAMA ITAEWON CLASS SIJOITTUU ITAEWONIN ALUEELLE JA
SE ON MYOS KUVATTU SIELLA.

@ ITAEWON o
WkSEON-DOng

IKSEON-DONG ON PERINTEINEN KOREALAINEN 1920-LUVUN
HANOK-KYLA SOULISSA. SE ON TUNNETTU VISUAALISUUDESTAAN
JA TRENDIKKAASTA RUOKAKULTTUURISTA. ALUEELTA LOYTYY
PAIKALLISIA DESIGN BRANDEJA SEKA PIENIA PUTIIKKEJA, JOTKA
MYYVAT ITSETEHTYJA TUOTTEITA KUTEN HAJUVESIA JA KORUJA.
ALUEENA IKSEON-DONG ON HIEMAN KALLIIMPL.
@JQNGNO 3(SAM)-GA 06 EXIT 6 KAHVILA JA RAVINTOLASUOSITUKSIA
« WATER MEAL
« SIGNATURE R

e } NANRIVER, BH2H
i

| HAN JOEN ALUE ON SUOSITTUA ULKOILU- JA PIKNIK-ALUETTA.
} JOEN VARRELLA ON USEITA PUISTOALUEITA, JOISSA ON PALJON
ERILAISIA AKTIVITEETTI MAHDOLLISUUKSIA, KUTEN SEINAKIIPEILY,
VESIPUISTO, POLKUVENEET SEKA MUUT VESIAKTIVITEETIT.
KOREASSA ON TYYPILLISTA MENNA HAN JOEN VARTEEN
PIKNIKILLE SYOMAAN KANAA JA JUOMAAN OLUTTA (CHIMAEK).

14
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GYEONGBOKGUNG PALATSI

GYEONGBOKGUNG PALATS!I ON ISOIN JA VANHIN JOSEON
DYNASTYN AJALLA RAKENNETTU KUNINKAALLINEN PALATSI, JOKA
SIJAITSEE SOULISSA. SE ON SOULIN PALATSEISTA EHDOTTOMASTI
KAIKKEIN KAUNEIN. PALATSIN LAHISTOLLA SIJAITSEE USEITA
MUSEOITA, KUTEN NATIONAL PALACE MUSEUM OF KOREA SEKA
NATIONAL FOLK MUSEUM. LISAKS! LAHISTOLLA SIJAITSEE
BUKCHON HANOK VILLAGE SEKA MUITA PALATSEJA. PALATSIIN ON
SISAANPAASYMAKSU, JOKA ON AIKUISELTA (19+) 3000 KRW,
MUTTA SINNE PAASEE SISALLE ILMAISEKSI, JOS ON PUKEUTUNUT
KOREAN KANSALLISPUKUUN, HANBOKIIN. MUISTA KUITENKIN SILTI
HAKEA ILMAISLIPPU LIPUNMYYNTITISKILTA,

@Gvsoussomunc 0 EXIT 5

SEOUL SELECTION
SEOUL SELECTION ON KIRJAKAUPPA, JOKA SIJAITSEE AIVAN
GYEONGBOKGUNG PALATSIN VIERESSA KOREAN PUBLISHERS
ASSOCIATIONIN KELLARIKERROKSESSA. TAMAN KIRJAKAUPAN
ERIKOISUUTENA ON SE, ETTA SE MYY ENGLANNINKIELISIA KIRJOJA
KOREASTA SEKA MYOS KAANTAA JA JULKAISEE KOREALAISTA
KIRJALLISUUTTA ENGLANNIKSI. SEOUL SELECTION KIRJAKAUPASTA
VOIT LOYTAA KOREALAISTEN KIRJAILIJOIDEN KIRJOJA, KOKOELMIA
PERINTEISISTA KOREALAISISTA SADUISTA JA TARINOISTA SEKA
ISON VALIKOIMAN KOREAN KIELEN OPPIKIRJOJA.

CHEONGGYECHEON STREAM ON 11 KILOMETRIA PITKA JOKI, JOKA
VIRTAA SOULIN LAPI. SE ON LUOTU UUDELLEEN VUONNA 2003,
SILLA SE PEITETTIIN MOOTTORITIELLA KOREAN SODAN JALKEN.
JOKI ALKAA CHEONGGYE AUKIOLTA, JOKA ON SUOSITTU
KULTTUURI- JA TAIDEKESKUS. SE VIRTAA 22 SILLAN ALI PAATYEN
LOPULTA HAN JOKEEN. SEN VARRELLA ON MONIA NAHTAVYYKSIA.

(CHEONGGYE AUKIO) GWANGHWAMUN e EXIT 5

HYBE INSIGHT
HYBE INSIGHT ON MUSEO JA KULTTUURILLINEN NAYTTELY,
JOSSA HYBEN ARTISTIT JA FANIT VOIVAT KOHDATA. SE ON
SUUNNITELTU NIIN, ETTA JOKAINEN, JOKA RAKASTAA
MUSIIKKIA VOI NAUTTIA SIELLA VIERAILUSTA JOKAISELLA
VIIDELLA AISTILLAAN. HYBE INSIGHT KAYTTAA KOLMEA
AVAINSANAA: AANI, LIIKE JA TARINA, JONKA AVULLA
MUSEOSSA VIERAILIJAT VOIVAT NAUTTIA HYBEN ARTISTIEN
MUSIIKISTA. LIPUT MUSEOON MAKSAVAT 22 000 KRW 1Al
25 000 KRW (SISALTAA PHOTO TICKET)

@s«uvouesm o EXIT 2
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LOTTE WORLD ADVENTURE

LOTTE WORLD ADVENTURE ON TEEMAPUISTO, JOKA KOOSTUU
SISA- JA ULKOHUVIPUISTOISTA. SISAHUVIPUISTON PUOLELLA ON
MAHDOLLISTA LUISTELLA YMPARI VUODEN LUISTELURADALLA.
SIELLA JARJESTETAAN MYOS PARAATEJA JA MUITA ESITYKSIA.
USEIN VARSINKIN PAIKALLISET NUORET PUKEUTUVAT
KOULUPUKUIHIN VIERAILLESSAAN TEEMAPUISTOSSA JA NIITA ON
MYOS MAHDOLLISTA VUOKRATA PAIKANPAALTA. LOTTE WORLD
KUULUU ISOON VIRKISTYSKOMPLEKSIIN, JOHON KUULUU MYOS
1ISO KAUPPAKESKUS, HOTELLI, AKVAARIO, FOLK MUSEO JA LOTTE

WORLD TOWER. @JAusu oo é

( LOTTE WORLD TOWER
LOTTE WORLD TOWER ON ETELA-KOREAN KORKEIN RAKENNUS
(555 METRIA). RAKENNUKSESSA ON SKY DECK, JOSSA ON
MAHDOLLISTA SEISTA LASILATTIAN PAALLA JA KATSELLA SOULIA
478 METRIN KORKEUDESTA. HURJAPAISIMMAT VOIVAT YLITTAA
SKY BRIDGE SILLAN 541 METRIN KORKEUDESSA.

MUITA KOHTEITA:
‘ +« NAMSAN SEOUL TOWER
+ OLYMPIC PARK
ﬁ‘ + SEOUL FOREST
+ BUGAK PALGAKJEONG PAVILION

TAPAHTUMIA SOULISSA:

« LOTUS LANTERN FESTIVAL TS 3| (HYVAKSYTTIN
VUONNA 2020 UNESCON INTANGIBLE CULTURAL
HERITAGE LISTALLE)

« CHERRY BLOSSOM FESTIVAALIT

+« RUOKAFESTIIVALIT

+ MUUSIHKKITAPAHTUMAT, ESIM. DREAM CONCERT

Y0ELAMA

SOUL ON TUNNETTU MENEVASTA YOELAMASTAAN, JOSSA JUHLIMINEN
JATKUU USEIN AAMUUN ASTI. KAUPUNGIN SUOSITUIMMAT MENOALUEET
OVAT HONGDAE, ITAEWON JA GANGNAM. HONGDAELLA BAARIT OVAT
USEIMMITEN NUORTEN
OPISKELIJOIDEN SUOSIMIA. ITAEWON
ON MYOS NUORTEN AIKUISTEN,
VARSINKIN ULKOMAALAISTEN SUOSIMA
ALUE. GANGNAM PUOLESTAAN ON
KALLIIMPI JA YLELLISEMPI
JUHLIMISALUE. IKARAJA BAAREIHIN
ON VAHINTAAN 19 VUOTTA.

16
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(HOPPAILY
MYEONG-DONG

MYEONG-DONG ON YKSI SUOSITUIMMISTA SHOPPAILUALUEISTA
SOULISSA. SE ON ERITYISEN SUOSITTU SHOPPAILUALUE TURISTIEN
KESKUUDESSA. ALUEELLA ON PALJON KAUPPOUA,
OSTOSKESKUKSIA SEKA STREET FOOD KOJUJA. HYVA ALUE
ERITYISESTI IHONHOITOTUOTTEIDEN, MEIKKIEN SEKA K-POP
LEVYJEN OSTAMISEEN.

MYEON-DONG 4 o EXIT 6. 7

GOTO MALL

SOULIN SUURIN MAANALAINEN OSTOSKESKUS, JOKA ON
YHTEYDESSA EXPRESS BUS TERMINAL METROASEMAAN.
OSTOSKESKUKSESSA ON YLI 600 KAUPPAA, JOSTA VOIT LOYTAA
VAATTEITA, ASUSTEITA, SISUSTUSTUOTTEITA SEKA KUKKIA. GOTO
MALL ON TODELLA EDULLINEN PAIKKA OSTAA VAATTEITA JA
KORUJA.

® EXPRESS BUS TERMINAL e o @ EXIT B-1, 8-2

VAATEKAUPPA, JOKA MYY VAATTEITA SEKA MIEHILLE, ETTA NAISILLE.
TAMA KAUPPA ON ERITYISESTI NUORTEN SUOSIOSSA. M PLAYGROUNDILLA
ON USEAMPI KAUPPA HONGDAEN ALUEELLA SEKA YKSI SINCHONIN
ALUEELLA. KAUPAN TUNNISTAA ULKONAOLLISESTI SINISESTA VARISTA.

Daiso
DAISO ON YKS!I KOREALAISTEN RAKASTAMISTA KAUPOISTA, JOKA MYY
KAIKKEA MITA VOIT IKINA TARVITA. KOREASSA ON YLI 1 150 Daiso
KAUPPAA YMPARI MAATA, JA JOKAISEN KAUPAN VALIKOIMASSA ON YLI
30 000 TUOTETTA. DAISON TUOTTEEN OVAT TODELLA HALPOUA,
HINNAT VAIHTELEVAT 1000 KRW UA 5000 KRW VALILLA.

ARTBOX

ARTBOX ON KAUPPA, JOKA MYY KIRJOITUSTARVIKKEITA, VIHKOJUA, "\9.
N

ASUSTEITA JA PALJON MUUTA. SUURIMPIEN ARTBOX LIIKKEIDEN

VALIKOIMASTA LOYTYY JOPA MATKALAUKKUJA. KOREASSA ON YLI 120

ARTBOX LIIKETTA, ULKOMAILLA LIIKKEITA ON YLI 40.

KAKAO FRIENDS

KAKAO FRIENDS ON RYHMA ANIMAATIOHAHMOUJA, JOTKA
EDUSTAVAT KAKAO CORP YHTIOTA JA SEN PALVELUITA. KAKAO
FRIENDS-HAHMOUJA VO!I LOYTAA KAKAOTALK
VIESTINTASOVELLUKSESTA EMOJIEN MUODOSSA SEKA KAKAO
FRIENDS KAUPOISTA, JOTKA MYYVAT KAKAO FRIENDS TEEMAISIA
TUOTTEITA KIRJOITUSTARVIKKEISTA ELEKTRONIIKKAAN JA
PEHMOLELUIHIN. NAITA SOPOJA KAKAO FRIENDS TUOTTEITA VOI
OSTAA MYYMALOISTA YMPARI KOREAA SEKA VERKKOKAUPASTA.

17
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LINE FRIENDS

LINE FRIENDS-HAHMOT OVAT KANG BYEONG MOKIN LUOMIA
HAHMOJA, JOTKA PERUSTUVAT NAVER CORPORATIONIN
VIESTISOVELLUKSEN LINEN TARROIHIN. LINE FRIENDS KAUPOISSA
MYYDAAN LINE FRIENDS TEEMAISIA TUOTTEITA LAIDASTA LAITAAN.
LISAKS! SIELLA MYYDAAN BT21 TEEMAISIA TUOTTEITA, JOTKA
OVAT KOREALAISEN MAAILMANKUULUN BANDIN BTS:N
SUUNNITTELEMIA HAHMOUJA. LINE FRIENDS TUOTTEITA VOI OSTAA
KAUPOISTA YMPARI KOREAA SEKA MYOS VERKOSTA.

k-BEAVTY

1 { ‘f‘ 1 A
E c K-BEAUTY “TERMILLA VIITATAAN KOREALAISIIN
KAUNEUDENHOITOTUOTTEISIIN, KUTEN IHONHOITOTUOTTEISIIN

- JA MEIKKEIHIN. TUOTTEIDEN KORKEA LAATU ON SAANUT
3@ ol K-BEAUTYN LEVIAMAAN MAAILMANLAAJUISEEN SUOSIOON.
2 TUOTTEIDEN LISAKS! ERILAISET IHONHOITO- JA
B o) Nulpifpe, MEIKKAUSTRENDIT OVAT LEVINNEET MAAILMALLE. ETELA-

KOREASSA ON YLEISTA, ETTA KOSMETIIKKAKAUPOISTA SAA
KAUPANPAALLE ILMAISIA TESTITUOTTEITA SEKA NAYTTEITA.

SUOSITTUJA MEIKKI- JA IHONHOITOTUOTEMERKKEJA OVAT
ESIMERKIKS!I TONY MoOLY, ETUDE HOUSE, NATURE REPUBLIC,
MISSHA, COSRX, INNISFREE JA CLIO.

ETELA-KOREAN NRO. ! TERVEYS- JA KAUNEUSTUOTEMYYMALA,
JOSTA LOYTAA MAAN SUOSITUIMMAT KAUNEUDENHOITOON
LITTYVAT MERKIT JA VALMISTAJAT. VALIKOIMASTA LOYTYY
MUUN MUASSA MEIKKEJA, IHONHOITOTUOTTEITA,
HIUSTENHOITOTUOTTEITA SEKA MUITA TERVEYSTUOTTEITA.
KETJULLA ON YLI 1,200 MYYMALAA YMPARI MAATA. HE MYOS
TOIMITTAVAT TILAUKSIA MAAILMANLAAJUISESTI 150 MAAHAN,
MYOS SUOMEEN.

MUITA KAUPPOUA:
« LOHB
* LALAVLA

THE DAY'S HAIR

JOS ON TARVETTA MENNA KOREASSA KAMPAAJALLE TAI JOS
HALUAA TESTATA MINKALAINEN KOKEMUS KOREALAISELLA
KAMPAAJALLA KAYNTI ON, YKSI SUOSITUKSISTAMME ON THE
DAY'S HAIR “KAMPAAMO, JOSSA HENKILOKUNTA OSAA
ENGLANTIA. LIIKE SIJAITSEE HONGDAESSA.
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BvSAn

BUSAN ON ETELA-KOREAN ETELARANNIKOLLA SIJAITSEVA
SUURKAUPUNKI. SE ON KOREAN TOISEKS! SUURIN KAUPUNKI
VAKILUVULTAAN JA MYOS YKSI MAAN TARKEIMMISTA
SATAMAKAUPUNGEISTA. BUSANISSA SUURKAUPUNKIELAMA
YHDISTYY KAUNIISEEN LUONTOON JA UPEISIIN HIEKKARANTOIHIN.
KAUPUNKI ON MYOS TUNNETTU ERITYISESTI TUOREISTA MEREN
ANTIMISTA. BUSANIIN PAASEE SOULISTA JOKO LENTAMALLA,
JUNALLA TAI BUSSILLA.

MAGNATE -KAHVILA

MAGNATE ON KOREALAISEN BANDIN
BTS:N JASENEN JIMININ ISAN OMISTAMA
KAHVILA. SE ON ISO JA TYYLIKAS KAHVILA,

JOSSA ON ESILLA JIMININ KAYTTAMIA ASUSTEITA, KUTEN HATTUJA.
KAHVILAN VALIKOIMAAN KUULUU ERILAISIA KAHVEJA JA MUITA
JUOMIA, SEKA KAKKUJA JA LEIVONNAISIA.

GWANGALLI RANTA

GWANGALLI BEACH ON 1,4 KM PITKA RANTA, JONKA ALUEELTA
LOYTYY PALJON RAVINTOLOITA JA KAUNITA KAHVILOITA,
SEKA MUOTILIIKKEITA. LISAKS! RANNALTA ON NAHTAVISSA
TUNNETTU GWANGANDAEGYO -SILTA, JOKA PIMEAN TULLEN
VALAISTAAN NAYTTAVASTL

GWANGANDAEGYO SILTA
GWANGANDAEGYO SILTA ON YLI 7,4 KILOMETRIA PITKA KAKSITASOINEN SILTA. SE ON VALAISTU
KAUNIILLA VALOILLA, JOTKA VAIHTUVAT VUODENAIKOJEN MUKAAN. VALAISTUS LUO ROMANTTISEN
TUNNELMAN PIMEAN AIKAAN. SILTA JA SEN YMPAROIVAT NAHTAVYYDET HOUKUTTELEVAT PAIKALLE
TURISTEJA SEKA PAIKALLISIA.

e JEORYEONG COASTAL TRAIL
JEORYEONG COASTAL TRAIL ON YKSI KOREAN KAUNNEIMMISTA
: KAVELYREITEISTA. KIRKKAALLA SAALLA REITILTA ON

l. e MAHDOLLISTA NAHDA SONGDO SAAREN TAlI JAPANIN TSUSHIMA
s e SAAREN. REITIN VARRELTA PAASEE
RAPPUSIA PITKIN KIIPEAMAAN
HUINNYEOL KULTTUURIKYLAAN.

-

-

"

P e e

HUINNYEOUL KULTTUURIKYLA

KYSEESSA ON MERENRANNALLA SIJAITSEVA VARIKAS
KULTTUURIKYLA, JOTA MYOS KUTSUTAAN BUSANIN SANTORINIKSI.
KUJILLA KAVELLESSA VOI BONGAILLA KATUTAIDETTA JA KAUNIITA
RAKENNUKSIA, PYSAHTYA NAUTTIMAAN HYVASTA RUOASTA JA
JUOMISTA, SEKA IHASTELLA KAUNISTA MERINAKOALAA.
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HAEUNDAE RANTA

BUSANIN TUNNETUIN RANTA HAEUNDAE RANTA ON 1,5
KILOMETRIA PITKA. SIELLA KAY YLI 10 MILJUOONAA
VIERAILIJAA JOKA SESONKI. RANNAN YMPARISTOSSA ON
PALJON MAJOITUSPAIKKOJA, RAVINTOLOITA JA MUITA
PALVELUITA. HAEUNDAE RANNALLA JARJESTETAAN JOKA
VUOSI HIEKKAFESTIVAALI TOUKO-KESAKUUSSA SEKA THE
BUSAN SEA FESTIVAALI HEINAKUUSSA.

MUITA KOHTEITA BUSANISSA:
« SONGDO CABLE CAR
+ GAMCHEON KULTTUURIKYLA
« HAEUNDAE BEACH TRAIN

VEW

JEJU ON ETELA-KOREAN SUURIN SAARI, JOKA SIJAITSEE
LOUNAASSA KOREAN NIEMIMAASTA. JEJU ON SUOSITTU
LOMAKOHDE ETELAKOREALAISILLE. TULIPERAISELLA
SAARELLA ON KAUNIS LUONTO SEKA UNIIKKI —
PAIKALLINEN ILMAPIIRI. JEJU SAARELLE PAASEE @
ESIMERKIKS! SOULISTA LENTAMALLA SEKA

BUSANISTA LAUTALLA. (3 §)

HALLASAN g

HALLASAN ON 1950 METRIA KORKEA SAMMUNUT TULIVUORI, JONKA
KOKO ALUE ON NIMETTY LUONNONSUOJELUALUEEKSI SUOJELLAKSEEN
ALUEELLA KASVAVIA HARVINAISIA KASVEJA SEKA ELAIMIA. KOKO
HALLASANIN ALUE HALLASAN KANSALLISPUISTO ON NIMETTY UNESCON
MAAILMANPERINTOLISTALLE. ALUEELLA ON 7 VAELLUSREITTIA, JOISTA
VAIN 2 VIE AIVAN HUIPULLE ASTIL.

MANJANGGUL LAAVATUNNELI

MANJANGGUL ON TUHANSIA VUOSIA VANHA, YKSI
MAAILMAN SUURIMMISTA LAAVATUNNELEISTA. SE ON 7.4
KILOMETRIA PITKA. YKSI KOLMESTA SISAANKAYNNISTA ON
AINOASTAAN TURISTIEN KAYTOSSA, JA TURVALLISUUDEN
VUOKS!I TURISTIT SAAVAT MENNA VAIN KILOMETRIN
SYVYYTEEN LUOLASTOSSA.
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VESIPUTOUKSET

JEJU SAARELLA ON USEITA VESIPUTOUKSIA, JOISTA
JOKAISELLA ON OMAT OMINAISUUDET. CHEONJIYEON PUTOUS
ON 22 METRIA KORKEA JA 12 METRIA LEVEA. SEN NIMI
TARKOITTAA KIRJAIMELLISESTI "TAIVASTA, JOKA ON ‘
YHTEYDESSA MAAHAN". CHEONJIYEON PUTOUS ON TUNNETTU |
JATTIANKERIAISTA, JOTKA OVAT AKTHVISIA OISIN.

WONANG ON PUHDAS JA KIRKASVESINEN PUTOUS, JOSSA
UIMINEN ON SALLITTUA. HALLASAN VUORELTA TULEVA VES|I ON JAAKYLMAA, JOTEN PUTOUS ON
HYVA VIILLENNYSPAIKKA KUUMAN KESAN KESKELLA. WONANG EI OLE YHTA KORKEA KUIN MUUT
SAAREN PUTOUKSET.

SURFAAMINEN

JEJU ON YKSI ETELA-KOREAN PARHAIMPIA SURFFAUSPAIKKOJA.
SAARELTA LOYTYY USEITA RANTOJA, KUTEN JUNGMUN RANTA
KOKENEEMMILLE SURFFAREILLE, JA WEOLHEONG RANTA KESYIMMILLA
AALLOILLA ALOITTELIJOILLE. USEAN RANNAN YHTEYDESTA LOYTYY MYOS
SURFFIKOULUJA, JONNE ALOITTELIJAT VOIVAT SUUNNATA OPPITUNNILLE.

MUITA AKTIVITEETTEJA JA KOHTIETA JEJULLA:
« RaTsasTus
« LAITESUKELLUS >
« YAKCHEONSA TEMPPELI . —
« GWAKJI BEACH

« THE CLIFF (CAFE & PUB) ® .‘.“
o4 3

WTAETELA-KOREAN koHTEIT

GYEONGJU

GYEONGJU ON HISTORIALLINEN KAUPUNKI LAHELLA KAAKKOISTA
RANNIKKOA. KAUPUNGISSA SIJAITSEVA BULGUKSA TEMPPELI ON YKSI
ETELA-KOREAN TUNNETUIN TEMPPELI JA MYOS UNESCON MAAILMAN
PERINTOKOHDE. DAEREUNGWON TOMB COMPLEX, TOISELTA
NIMELTAAN TUMULI PARK, ON PUISTO, JOSSA ON 23 KUKKULAA.
NAMA OVAT SILLA DYNASTIAN AJAN KUNINKAALLISTEN JA MUIDEN
AATELISTEN HAUTAKAMMIOITA, JOISTA YKSI ON AUKI VIERAILIJOILLE.

~

GYEONGJUSSA ON MYOS HUVIPUISTO,
GYEONGJU WORLD AMUSEMENT, JOKA
OPEROI YMPAR!I VUODEN.

KAUPUNKIIN ON HELPOINTA MATKUSTAA SOULISTA KTX JUNALLA.
GYEONGJUN JUNA-ASEMA SIJAITSEE HIEMAN SYRJEMMASSA, JONKA
VUOKSI ASEMALLA TARVITSEE OTTAA TAKSI TAlI BUSSI KESKUSTAAN.
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SUWON

SUWON ON SOULIN LAHELLA ETELASSA SIJAITSEVA
KAUPUNKI. SEN YKSI TUNNETUIMPIA KOHTEITA ON
HWASEONG LINNOITUS, JOKA ON YKSI UNESCON
MAAILMANPERINTOKOHTEISTA. KAUPUNGISSA ON MYOS
MUITA UPEITA HISTORIALLISIA KOHTEITA, KUTEN
HAENGGUNG PALATSI JA HWAHONGMUN PORTTIL.
SUWONISSA SIJAITSEE MYOS VUODEN 2002 JALKAPALLON
MM-KISOJA VARTEN TEHTY SUWON WORLD CUP STADION.

JEONJU

JEONJU ON YKSI SUOSITUIMMISTA MATKAKOHTEISTA
KOREALAISTEN KESKEN. SE ON TUNNETTU MUUN MUASSA
RUOKAKULTTUURISTA, VARSINKIN KAUPUNGISTA KOTOISIN
OLEVASTA BIBIMBAPISTA JA NOUSUSSA OLEVASTA STREET
FOOD KULTTUURISTA. LISAKSI SE ON TUNNETTU
HISTORIALLISESTA ARKKITEHTUURISTA. KAUPUNGISSA
SIJAITSEE YKSI MAAN SUURIMMISTA HANOK KYLISTA, JEONJU
HANOK VILLAGE. JEONJUSSA JARJESTETAAN MYOS ERILAISIA
TAPAHTUMIA, KUTEN KANSAINVALISET FILMI FESTIVAALIT.

MUITA KOHTEITA
« ANDONG FOLK VILLAGE
« JINHAE (KAUPUNKI, JINHAE GUNHANGJE CHERRY BLOSSOM -FESTIVAALIT)
« NAMHAE TREASURE ISLAND OBSERVATORY & SKYWALK
« NAMI ISLAND
« SOKCHO (RANTAKAUPUNKI)
« ULSAN (SATAMAKAUPUNKI, SIJAITSEE BUSANIN YLAPUOLELLA)

ACTWITEETTETAETELA-KoREAS(

VAELLUS

KOSKA ETELA-KOREASSA ON NIIN PALJON VUORIA, VAELLUS ON
SUOSITTU VAPAA-AJAN AKTIVITEETTI KAIKENIKAISTEN PAIKALLISTEN
KESKUUDESSA. KAKSI KOLMASOSAA KOREALAISISTA KAY
VAELTAMASSA VAHINTAAN KERRAN VUODESSA JA YKS! KOLMASOSA
KERRAN KUUKAUDESSA. KOREASTA LOYTYY VAELLUSREITTEJA NIIN
ALOITTELIJALLE KUIN KOKENEEMMALLE VAELTAJALLE.

ALOITTELIJALLE SOPIVIA VUORIA SOULISSA:
« ACHASAN (REITTI NOIN 2 TUNTIA)
« INWANGSAN (REITTI NOIN 2 TUNTIA)
« BUGAKSAN (REITTI NOIN 2 TUNTIA)

KOKENEEMMALLE VAELTAJALLE:
+ DOBONGSAN (REITTI NOIN 4 TUNTIA)
A « BUKHANSAN (REITTI NOIN 4 TUNTIA)
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SAUNA JA KYLPYLA, JJIMJJILBANG
KOREALAINEN JJIMJILLBANG EROAA SUURESTI
SUOMALAISTEN TUNTEMASTA KYLPYLASTA.
KOREALAISESSA KYLPYLASSA ON KYLMIA JA KUUMIA
ALTAITA, RENTOUTTAVIA SAUNOJA, KYLMAHUONEITA
SEKA KOREALAISIA TATEJA, JOTKA TARJOAVAT KOKO
VARTALON KUORINTOJA. KYLPYLASSA ON
MAHDOLLISTA SAADA MYOS HIERONTOJA.
KYLPYLOISTA LOYTYY MYOS MUITA PALVELUITA KUTEN
RAVINTOLA, NUKKUMA/LEPAAMISHUONEITA SEKA
VIIHDE- JA KAUNEUSPALVELUITA.

TEMPLE STAY ON MAHTAVA TAPA LADATA AKKUJA JA RAUHOITTUA.
SE ON LISAKS! UNIIKKI MAHDOLLISUUS KOKEA PERINTEINEN
KOREALAINEN KULTTUURI SEKA BUDDHALAISUUS OSALLISTUMALLA
ITSE TEMPPELIN JOKAPAIVAISEEN OHJELMAAN. TYYPILLISESTI
TEMPLE STAY:N OHJELMAAN KUULUU MEDITAATIO, MESSUAMINEN,
BUDDHALAISET ATERIAT SEKA TEE-HETKET. TEMPLEY STAY
KOKEMUKSESTA VOI NAUTTIA TEMPPELEISSA YMPARI KOREAA.

HANBOKIN VUOKRAUS

HANBOK ON KOREAN KANSALLISPUKU, JOTA PAIKALLISET
KAYTTAVAT TANA PAIVANA JUHLAPYHINA SEKA MUISSA
ERITYISISSA TILAISUUKSISSA. HANBOKIN VUOKRAAMINEN ON
HAUSKA JA SUOSITTU AKTIVITEETTI KOREASSA VIERAILLESSA.
YLEENSA HANBOK-VUOKRAAMOITA ON ERITYISESTI PALATSIEN,
HANOK-KYLIEN SEKA MUIDEN HISTORIALLISTEN KOHTEIDEN
LAHISTOILLA.

« BENJI HYPPY (XGAME RESORT, INJE)
« ZIPLINE (SKYLINE ZIPWIRE, CHUNCHEON)
« CABLE CAR (HALLYEOSUDO CABLE CAR, TONGYEONG)

§449¢
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LOPMMAT

TOIVOMME, ETTA OPAS HYODYTTAA SINUA JA SAAT
INNOSTUSTA MATKUSTAA ETELA-KOREAAN SEKA TUTUSTUA
TAHAN AINUTLAATUISEEN KULTTUURIIN.

"IF YOU'RE TWENTY-TWO, PHYSICALLY FIT, HUNGRY TO
LEARN AND BE BETTER, | URGE YOU TO TRAVEL — AS FAR
AND AS WIDELY AS POSSIBLE. SLEEP ON FLOORS IF YOU

HAVE TO. FIND OUT HOW OTHER PEOPLE LIVE AND EAT AND
COOK. LEARN FROM THEM — WHEREVER YOU GO" -
ANTHONY BOURDAIN

TERKUIN,
JENNA JA HEIDI

=

YOKAVELYLL A
HONGDAELL A
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