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Insindoritydssa perehdyttiin hakukoneiden toiminnallisuuteen ja hakukoneoptimoin-
tiin. Hakukoneoptimointi tarkoittaa verkkosivujen muokkaamista niin, etta verkkosivut
tulevat ensimmaisten hakutulosten joukossa esimerkiksi Google-hakua tehdessa.

TyOssa selvisi, etta kirjallisuuden pohjalta tarkeimpia tekijoita optimointiin on avainsa-
nojen kaytto ja linkkien rakennus. Myos sivuston tekninen optimointi on tarkeaa, jotta
sivu listataan Googlen indeksiin.

Hakukoneoptimointiin on myos olemassa monia eri tyokaluja, joista tarkeimpia ovat
avainsanageneraattorit ja sivujen rakennetta analysoivat ohjelmat. Ne auttavat opti-
moinnissa ja vahentavat manuaalista tyota.

Insindoritydssa perehdyttiin erityisesti optimointityokalujen kayttdmiseen uusien verk-
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The study focused at the functionality of search engines and search engine optimiza-
tion. Search engine optimization means customizing web pages so that they are
among the first search results, for example when you do a Google search.

The study found that based on the literature, the most important factors for optimiza-
tion are the use of keywords as well as link building. Technical optimization of the site
is also important for the page to be listed in the Google’s index.

There are also many different tools for search engine optimization, the most im-
portant of which are keyword generators and page structure analysis programs.
These help with optimization and reduce manual work. This study looked at the use
of optimization tools in building new websites, where low cost and compatibility with
other applications were identified as the most important features.
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1 Johdanto

Insinoorityon tarkoitus on tehda taysin toiminnalliset verkkosivut uudelle padel-
hallille. Koska halli on uusi, keskitytaan hakukoneoptimointiin mahdollisimman
kustannustehokkaalla tavalla. Hakukoneoptimoinnilla on valtava merkitys siina,
kuinka korkealle sivut paasevat hauissa. Verkossa on loputtomasti sivuja, joita
ei ole optimoitu hakukoneille, ja vaikka ne olisivatkin asiaankuuluvia ja hyvia, ei
kukaan niita valttamatta 16yda. Hakukoneoptimointi on yksi digimarkkinoinnin
parhaista keinoista, ja koska se on ilmaista, se valikoitui parhaaksi keinoksi uu-
sien sivujen markkinointiin. Talla tavoin sivut tavoittavat mahdollisimman monet
asiakkaat ilman rahallisia sijoituksia mainontaan. Sivut tehdaan WordPress-oh-
jelman ilmaisversiota kayttaen. Sen ohella kaytetaan useita muita hakukoneop-

timointiin hyddyllisia apuohjelmia.

Insindorityonraportin toisessa luvussa kasitellaan ensin yleistietoa hakukoneop-
timoinnista ja sen historiasta. Sen jalkeen kasitellaan optimoinnin eri tekniikat
erityisesti, avainsanat ja linkkien rakennus. Taman jalkeen keskitytaan verkkosi-
vuihin tehtyihin hakukoneoptimointeihin ja verkkosivujen tekemiseen. Luvussa

viisi tutkitaan eri apuohjelmia ja niiden hyotyja hakukoneoptimoinnissa.



2 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on saada nakyvyytta verkossa. Mita useam-
man ihmisen tuote tavoittaa, sitd useampi sita tulee kayttamaan. Hakukoneopti-
mointi tulee kyseeseen siina vaiheessa, kun mietitaan, kenen sivu saa eniten
klikkauksia. Jos haluaa, etta ne ovat omat sivut, kannattaa keskittya hakuko-

neoptimointiin.

Googlen hakusivulla on tilaa vain kymmenelle sivulle, ja jos haluaa, etta oma
sivu kuuluu tuon kymmenen joukkoon, pitaa hakukoneoptimoida. Taulukossa 1
on Googlen kymmenen ensimmaisen hakutuloksen klikkausten prosenttimaara.
Hyvin harvoin kukaan menee Googlen toiselle sivulle, joten paikka ensimmai-
sella on tarkea. Siina vaiheessa, kun sivua ei I10ydy Googlen ensimmaiselta si-
vulta, saa joku toinen sivu klikkauksen, vaikka oma sivu voisi olla parempi kaikin
tavoin. Jos hakukoneoptimointi ei ole kunnossa, ei ole valia kuinka hyva sivu

on. Sivun nakyvyyden saavuttamiseksi on onneksi lukuisia keinoja. (1.)

Kun puhutaan hakukoneoptimoinnista, voitaisiin puhua Googlen hakujen opti-
moinnista. Googlessa tehdaan 92 % kaikista verkossa tehdyista hauista.
Toiseksi suurin hakukone on YouTube, joka sekin on Googlen omistuksessa.
Google on maailman vierailluin verkkosivu, ja sen sahkopostipalvelu Gmail on
kaytetyin maailmassa. Verkkosivujen saaminen hyvaan sijaintiin Googlessa ja
sen arviointiohjelmissa on hakukoneoptimoinnin ydin. Googlella on myés ylivoi-
maisesti parhaat sivujen analysointiohjelmat, joten optimointi kuuluisi tehda niita

varten. Googlella on myos hyvat ohjekirjat sen hakukoneoptimointiin. (2; 3.)



Taulukko 1. Googlen hakutulosten klikkausmaarat (4).

Sijoitus Mobiili Tietokone
1 29,70 % 37,65 %
2 16,91 % 18,15 %
3 10,73 % 10,89 %
4 7,22 % 7,26 %
5 5,13 % 5,22 %
6 3,74 % 3,89 %
7 2,76 % 3,01 %
8 2,08 % 2,40 %
9 1,57 % 1,95 %
10 1,18 % 1,70 %

Hyva hakukoneoptimointi tarkoittaa myds parempaa kayttajakokemusta. Haku-

koneoptimointia tehtdessa saadaan hakijat Idytamaan juuri se, mita he etsivat.

Se, kuinka kauan kayttajat vierailevat sivulla, voi vaikuttaa positiivisesti tai nega-

tiivisesti sivun arviointiin Googlen silmissa. Jos kayttajat klikkaavat pois sivulta

sekuntien jalkeen, Google huomaa sen eikd enaa nosta sivua korkealle. (3; 5.)

Hakukoneoptimointi on ilmaista markkinointia, ja sen vaikutus myyntiin on suuri.

Hakukoneoptimointiin voi myds kayttaa rahaa ja tietenkin raha auttaa kaikessa,

mutta ilman sitakin voi optimoida sivunsa. (2; 6.)

2.1 Hakukoneoptimoinnin historia

Ensimmaiset hakukoneet julkaistiin vuonna 1993, mutta silloin sisalto interne-

tissa oli viela niin vahaista ja hakukoneet alkeellisia, etta tata ei voida pitaa
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hakukoneoptimoinnin syntyna. Vuonna 1995 julkaistiin Yahoo! Search, joka oli
aikansa kaytetyin hakutietokone. Viela tahan aikaan inmisille jaettiin "Yellow Pa-
ges" eli keltaiset sivut, joihin oli kirjattuna puhelinnumeroita ja verkkosivujen
osoitteita. Hakukoneoptimoinnin historian alkua usein kuitenkin verrataan pai-

vaan, jolloin Google julkaisi hakukoneensa.

Google.com-verkkotunnus rekisterditiin vuonna 1997 Larry Pagen ja Sergey Bri-
nin toimesta. He tutustuivat Stanfordin yliopistossa. Vuonna 1997 hakukoneet
olivat viela tuntematon kasite. Page ja Brin alkoivat kehittaa prototyyppia haku-
koneesta, joka sivujen analysoinnin lisaksi analysoi linkkeja, jotka tulevat ja me-
nevat sivuilta. Taman metodin kehittyessa ja internetin kasvaessa huomattiin,
etta tulokset paranivat paranemistaan. Suuri maara uusia sivuja johti suureen
maaraan linkkeja, mika puolestaan vahvisti Googlen hakukoneen asemaa ajan

kuluessa.

Vuonna 2001 Google lisasi hakukoneeseensa kuvahaun. Samoihin aikoihin ha-
kukone kehittyi, ja tana samana vuonna se oppi ymmartamaan kirjoitusvirheita

ja hieman myohemmin myds synonyymeja.

Aiemmin mainittu Yahoo huomasi Googlen rajahdysmaisen kasvun, ja vuonna
2002 se tarjoutui ostamaan googlen 3 miljardin dollarin hintaan, mutta Google
hylkasi tarjouksen arvioidessaan yrityksen olevan 5 miljardin arvoinen. Verizon
osti Yahoon vuonna 2017 viiden miljardin hintaan, kun taas Google on nykyaan

yli 1000 miljardin arvoinen. (7.)

Aprillipaivana, 1.4.2004 julkaistiin Gmail. Sita pidettiin aprillipilana, koska se oli
ilmainen kaikille ja sisalsi monia toimintoja, joita muissa sahkoposteissa ei ollut.
Tarkeimpana niista oli 1 GB:n muisti, joka paihitti kaikki kilpailijat huomattavasti.
Myds Gmailiin Google oli lisannyt kehittynytta hakuteknologiaa, jota ei muissa

sahkoposteissa kaytetty.

2004 Google lisasi hakukoneeseensa personoidun haun, joka tarkkaili, mita se-
laimelta on aiemmin haettu, ja antoi personoituja hakutuloksia sen mukaan.

Vuonna 2009 tama ominaisuus lisattiin kaikkien Googlea kayttavien tileille. Se



oli aikanaan iso kysymys ihmisten yksityisyyden takia, eika vastaanotto ollut

myonteinen. (7.)

2.2 Indeksit ja crawlerit

Verkkosivun matka uudesta verkkosivusta Googlen etusivulle on jokseenkin
monimutkainen. Sivu on julkaistu ja onnistuneesti ladattuna verkkoon. Sita ei
heti I6ydy Googlen hausta, miksi? Ihmiset eivat ole ainoita, jotka tekevat hakuja
verkossa. Hakurobotit tunnetaan myos nimella crawlerit, ja ne kayvat verkkoa
taukoamatta lapi. Niiden avulla sivut paatyvat indekseihin ja sielta hakutuloksiin.

Kuvassa 1 on visualisoitu hakurobottien toimintaa verkkosivujen valilla.

Hakurobotit liikkuvat verkossa sivulta toiselle linkkien avulla. Ne siirtyvat linkista
toiseen ja kayvat lapi talla tavoin koko verkon. Saavuttuaan ne skannaavat si-
vulta avainsanoja ja sivujen teknisia ratkaisuja. Loydettyaan tarvittavat tiedot ne
lahettavat sivusta raportin hakukoneen indeksiin, jos sivu tayttaa tietyt standar-
dit. Sivun ollessa teknisesti tai kirjallisesti vajaa eivat hakurobotit sita indeksiin
valitse. Esimerkiksi sivun mobiilikayttoliittyman puuttuessa hakurobotit jattavat

sivun huomioimatta. Syyna voi olla my0s sivut, jotka eivat sisalla ollenkaan

tekstia tai sivun peruskomponentteja. (8; 9.)

Kuva 1. Hakurobottien eli crawlereiden toiminta verkossa (10).
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Indeksissa on lista verkon melkein kaikista sivuista. Indeksi on tietokanta, josta
hakukoneet lajittelevat hakutulokset paremmuusjarjestyksessa. Toisin sanoen
hakukoneesta tietoa etsittaessa ei haku tapahdu internetissa vaan valmiissa tie-

tokannassa, josta hakukoneet ottavat hakuun sopivan tulokset.

Tietoa haettaessa hakukone etsii indeksistaan kaikki sivut, jotka vastaavat ha-
kusanoja, ja laittavat ne paremmuusjarjestykseen. Ne tulevat tdssé samassa
jarjestyksessa hakutuloksiin. Listan sijoitukseen vaikuttavat hakukoneoptimoin-
nin kaikki osa-alueet, tarkeimpana hakusanat, joiden mukaan sivu yhdistetaan
hakuun, ja sivun luotettavuus. Sivu on luotettava, kun siihen linkitetaan toisilta

luotettavilta sivustoilta.

Googlen indeksiin ei voi vaikuttaa ostamalla lisda indeksointia tai sijoitusta ha-
kutuloksissa. Kaikilla on sama Iahtokohta indeksiin sijoittuessaan. Rahalla sen
sijaan voi vaikuttaa moneen hakukoneoptimoinnin osa-alueeseen, vaikka indek-
sit ovatkin puolueettomia, joten Googlen vaittama kaikkien samasta lahtokoh-
dasta ei taysin pida paikkaansa. Sen sijaan, jos indeksiin ei halua listautua tai
haluaa rajata hakurobottien paasya sivustolla oleviin tiedostoihin, voi tehda ro-
bots.txt-tiedoston. Silla voi maarata, mihin osiin sivua hakurobotit voivat menna.

Nain pystyy rajaamaan salaisia tietoja indeksien ulottumattomiin. (9.)

2.3 Googlen personoitu haku

Vuonna 2004 Google julkaisi personoidun haun. Google antaa haun tulokset
perustuen sivuston sijoitukseen indeksissa ja haun sopivuuteen kyseiselle haki-
jalle. Taman avulla Googlen hakualgoritmi pystyy valitsemaan hakutulokset in-
deksin lisaksi personoiduilla hakumittareilla, joita Google kutsuu signaaleiksi.
Signaaleita personoiduissa hakutulosten naytéssa on yli 50. Signaaleja on mo-
nia, niista tarkeimpina sijainti, hakuhistoria, verkkosivuhistoria ja sosiaalinen
verkosto. (11; 12.)

Sijainti on personoidun hakualgoritmin tarkein osa-alue. Sen avulla 16ytaa tietoa
ja sivuja, joilla on merkitysta juuri omalla alueella. Haettaessa esimerkiksi padel-



hakusanalla saadaan tulokseksi suomalaisia padelhalleja, eika vaikka esimer-
kiksi espanjalaisia. Sijainnin Google paikantaa puhelimilla GPS:n avulla ja tieto-

koneella IP-osoitteen avulla.

Hakuhistoria perustuu siihen, mita kayttaja on aikaisemmin hakenut. Vuonna
2004 piti viela kirjautua sisaan saadakseen taman toiminnon. Vuonna 2009
Google kehitti verkkoselaimeen evasteen, joka tallentaa hakuhistorian selaimen

sisalle. Tasta lahtien hakuhistoriaan perustuva personoitu haku toimi kaikille.

Verkkohistoria eroaa hakuhistoriasta siten, etta se katsoo sivuja, joilla on vie-

railtu, ja aikaa, kuinka kauan niilla on vierailtu, ei vain hakuja.

Sosiaalinen verkosto toimii Google+:n avulla. Se keraa ihmisen sosiaalisia tie-
toja, kuten sukupuoli, ika, tydpaikka, kiinnostustenkohteet ja sosiaaliset suhteet.

Nama tiedot kerataan sosiaalisten medioiden alustoilta.

Vaikka personoidussa haussa on paljon positiivista, liittyy siihen suuri maara

epakohtia. Se haittaa suoraan hakukoneoptimointia ja sen tutkimista. Hakutu-
losten ollessa erilaisia eri kayttdjille on hakukoneoptimoinnin analysoiminen ja
siina parjaaminen vaikeutunut. Personoituihinkin hakuihin voi optimoida, mutta

se taas heikentaa optimointia normaaliin hakuun verrattuna. (12.)

Yksi kritisoiduimmista asioista on se, etta personoidut haut vahentavat uuden
tiedon Ioytamista. Hakutulosten maaraytyessa hakuhistorian ja verkkohistorian
myota ovat uudet hakutulokset senkaltaisia mité ennen on etsinyt. Tama voi
johtaa informaatiokuplaan, jossa kaikki saatava tieto kasittelee samoja aiheita
samasta nakokulmasta. Tama voi antaa kayttajille vaaristettyja mielikuvia esi-
merkiksi politikasta tai maailmantilanteesta. Michiganin yliopistossa tehdyn tut-
kimuksen mukaan personoidut haut eivat kuitenkaan vaikuta niin paljoa, etta mi-

téan vakavaa informaatiokuplaa pystyisi muodostumaan. (12.)



3 Hakukoneoptimoinnin tekniikat
3.1 Avainsanat

Hakukoneoptimoinnin yksi tarkeimmista keinoista on hakukoneiden avainsanat
eli keskeiset hakusanat. Ne ovat sanoja tai lauseita, joita kayttajat hakevat ver-
kossa ja joiden mukaan hakukoneet antavat tuloksia. Kayttamalla avainsanoja

sivuillaan voi helpottaa hakukoneita I6ytamaan sivun, silloin kun kayttajat hake-

vat tietoa, jota I0ytyy talta.

Avainsanoja taytyy kayttaa oikeissa paikoissa sivustolla, jotta niilla olisi vaiku-
tusta hakutuloksiin. Tarkein kaikista on sivun otsikko. Siina kuuluisi kayttaa
avainsanaa, jonka hakutuloksiin pyrkii saamaan sivunsa. Avainsanat otsikon al-
kupuolella saavat enemman arvoa kuin loppupuolella, joten kannattaa tarkeat
avainsanat sijoittaa otsikon alkuun. Seuraavaksi tarkein on metakuvaus eli
teksti, joka nakyy hakutuloksissa URL-osoitteen alla. Siina avataan otsikkoa ja
kuvaillaan sivua hieman tarkemmin, mutta silti lyhyesti. Samaan kategoriaan
menevat sivujen URL-osoitteet, joten ne kannattaa lapi sivun nimeta asiaankuu-
luvasti. Seuraavaksi tarkein paikka laittaa avainsanoja on otsikot sivun sisalla.
Tarkeimpana naista on H1 eli paaotsikko. Myos pienemmilla asioilla on merki-
tysta, kuten kuvien alt-teksteilla, kuvien ja tiedostojen nimilla ja tietysti kaikella

tekstilla, mita sivulta 16ytyy. (13.)

Avainsanat luetaan kahteen eri luokkaan, korkean kilpailun avainsanat ja mata-
lan kilpailun avainsanat. Korkean kilpailun avainsanat ovat useasti lyhyita ja pal-
jon haettuja, niita kaytetaan paljon ja on vaikeaa kilpailla isoja sivuja vastaan
hakukoneiden etusivuilla. Esimerkkina korkean kilpailun hakusanasta on padel:
se on erittadin haettu, ja Googlen ensimmaiset tulokset ovat Wikipedian artikke-
leita ja suurimpien padelyritysten verkkosivuja.

Matalan kilpailun avainsanat ovat yleensa pidempia, ja niitd haetaan harvem-
min. Pienempien ja uusien verkkosivujen kannattaa siis tahdata kayttamaan

naita noustakseen korkeammalle hakutuloksissa. Matalan kilpailun avainsanoja



on monentyyppisia. Esimerkki matalan kilpailun hakusanasta on padel- kentat
Espoo. Kayttajat etsivat harvemmin tallaisella hakusanalla, mutta myos harvem-
malla sivulla I6ytyy tama avainsanoistaan. Siksi tallaisen haun sattuessa voi
nousta ensimmaiselle sivulle monien isojen sivujen ohi, jotka kayttavat avainsa-
nana vain esimerkiksi Padelia. Hyvia matalan kilpailun hakusanoja ovat myos
kysyvat avainsanat, kuten Kuinka pelata padelia? Kirjoittamalla sivulle artikkelin,
joka kertoo padelin pelisaannot, voi tuoda kavijoita, jotka etsivat tietoa padelin
saannoista. Useasti kayttajat syottavat hakukoneisiin kysymyksia yksittaisten
sanojen sijasta. Pidentamalla avainsanoja yha harvempi tulee hakemaan juuri
niita, mutta ne kayttajat, jotka tulevat hakemaan, I6ytavat sivulle isojen sivujen
sijasta. Hyvia pitkia avainsanoja ovat myos vertailevat hakusanat. Tasta esi-
merkkina padel vs tennis. Naillekin avainsanoille on iso hakijakunta, mutta va-
han sivuja, jotka vastaavat kyseisiin kysymyksiin. Avainsanoja voi myos tarken-
taa lisdamalla vuosiluvun ja kirjoittamalla ajankohtaisista aiheista, kuten parhaat
padelmailat 2022, jota tassa ty0ssa kaytetaan. (13; 14.) Kuvassa 2 on havain-

nollistava kaavio ja esimerkkeja pitkista ja lyhyista avainsanoista.
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Kuva 2. Erilaisen avainsanojen kilpailu (14).

Avainsanojen kaytto

Sivuille kannattaa tehda artikkeleita liittyen aiheeseen ja avainsanoihin: ne tuo-
vat kayttajavirtaa, joka eivat suorasti hakenut tuotetta, mutta joka haki jotain sii-

hen liittyvaa.

Avainsanojen valintaprosessi kannattaa tehda seuraavanlaisesti. Verkossa on
lukuisia ohjelmia, joiden avulla voi etsia tietoa hakusanoista ja kuinka paljon
niita kaytetaan. Naita ovat esimerkiksi Google keyword planner ja Ahrefs
keyword explorer, jota kasitellaan luvussa 5. Naiden avulla avainsanojen valit-

seminen helpottuu. Kannattaa aloittaa keraamalla pitka lista avainsanoja, jotka
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liittyvat sivun aiheeseen. Siita ei tarvitse karsia viela sanoja, kunhan niita on
vain paljon. Seuraavassa vaiheessa kaydaan lapi avainsanojen kilpailutusta ja
kuinka paljon niitéd haetaan. Tassa vaiheessa karsitaan sanat, jotka ovat kenties
liian kilpailutettuja tai eivat muuten vain sovi aiheeseen tarpeeksi hyvin. Viimei-
sessa vaiheessa kaydaan lapi menestyneiden kilpailijoiden verkkosivuja, mita
avainsanoja he kayttavat ja miten. Taman kaiken jalkeen on koossa lista muuta-

mista hyvista avainsanoista, joita kannattaa kayttaa tulevalla sivulla. (15; 16.)

3.2 Kuvat

Kuvia haetaan hakukoneista valtava maara, ja ne ovat yksi keino saada asiak-
kaita sivulle. Kuvat vaikuttavat hakukoneoptimointiin monella tavalla. Google
tunnistaa, jos kuvat ovat useasti verkossa kaytettyja. Niin kuin kaikessa sisal-
|6ssa, mita sivulta I0ytyy, Google antaa lisapisteitd kuvien ollessa itse otettuja,
ja siihen pitaisi tahdata. Kuten luvussa 2 viitattiin, alkuperainen sisalto vetaa
linkkeja sivustolle, joten itse otetut kuvat auttavat tdssakin asiassa. Verkosta ku-
via ottaessa pitaa ottaa huomioon tekijanoikeudet ja kayttaa vain kuvia, joihin
on lupa. Tassa projektissa ei kuitenkaan ollut mahdollisuutta kuvata itse, joten

kuvat ovat verkosta otettuja ja tekijanoikeusvapaita.

Yleisimmat tiedostomuodot ovat PNG ja JPEG, mutta kaikkein paras ja vahem-
man kaytetty tiedostomuoto on Webp. PNG-kuvat ovat yleisesti parempilaatui-
sia, mutta vievat enemman tilaa, kun taas JPEG-kuvat vievat vahemman tilaa,
mutta ovat huonolaatuisempia. Kaikki kuvat taman projektin sivuilla ovat WebP-

muodossa. (13; 17.)

Suurin vaikutus hakukoneoptimointiin on kuvien nimilla ja alt-teksteilla.
Sellainen kuvatiedoston nimi kuin IMG_123456.JPEG ei ole hyva tiedostonimi
kuvalle, vaan olisi hyva luoda kuville informatiivinen nimi, kuten pade-
maila1.WebP. Alt-tekstit ovat tarkeita siina vaiheessa, kun kuva ei vaikka la-
taudu ja pitaisi tietda, mita kuvassa on. Alt-tekstien kuuluu myds olla informatii-

visia. Googlen hakukonebotit kayvat Iapi kuvien tiedostojen nimet ja alt-tekstit ja
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niiden avulla listaavat kuvan kuvahaun tuloksiin. Alt-tekstin voi lisata WordPres-

sissa kuvan 3 osoittamalla tavalla.

Sivu Lohko X

A image

sert an image to make  visu
statement.

Tyylit ~

Founced

Asetukset ~

Alt text (alternative tex

Padelmailoja ja treenikassi

0
B
<

0

= o 1 @ &

Replace

Jescribe the purpose of the image(?Le
Ctri+Shifts+

m Image size
Iso w
Ctrl+Shift+D
Image dimensions
Ctrl+Al+T
Leveys Korkeus
5 ¥ 1024
Pida h Muokkaa HhL-muodossa
Kehity . o Edistyneet ominaisuu det ~
Tarkeimpd
t Opi uusia taitoja huippuluokan Kaveriesj | Ad4 o Reusable blocks ©
valmentajiemme kanssa. Group

Remove Image Shift+Alt+Z

Kuva 3. WordPressissa kuvaa klikkaamalla voi avata lisaasetukset, josta alt-
tekstin voi kirjoittaa (18).

Kuvien kuuluu liittya aihealueeseen, jota sivu kasittelee. Jos kuvia hakevat asi-
akkaat eivat paina kuvasta, koska se ei vastaa sen alt-tekstia, otsikkoa tai sivun
aihetta, kuva putoaa hakutuloksissa alemmaksi. Sama toisinpain: kuvan saa-
dessa paljon huomiota se nousee tuloksissa korkeammalle. Kuvat, joihin linkite-
taan muilta sivuilta paljon, nousevat kuvahaussa korkealle. Samalla tavalla mo-
biiliystavalliset kuvat listautuvat paremmin. Toisin sanoen kuviin patevat aika

pitkalti samat saannét kuin tavalliseen hakukoneoptimointiin. (17.)

3.3 Linkkien rakennus

Linkit toisilta sivuilta voivat olla tarkeampia kuin mikdan muu osa-alue hakuko-

neoptimoinnissa. Jos sivulle linkitetaan toiselta luotettavalta ja hyvalta sivulta,



13
se nousee indekseissa korkeammalle. Taman lisaksi Google tarkistaa, etta linkit
tulevat sivuilta, joilla on jotain tekemista sivun kanssa. Linkki ruokablogista ei
kasvata padelsivujen sijoitusta indeksissa niin paljon kuin esimerkiksi tennissi-
vuilta tuleva linkki. Linkit eivat kuitenkaan aina ole kaikki kaikessa, koska niita
on melko vaikea saada ja kilpailijoillakaan ei niita valttamatta ole, varsinkaan
luotettavilta sivuilta. Mita enemman hyvia linkkeja sivulle on, sitd parempi, mutta
miten saada linkkeja sivulle. Keinoja on tahankin loputtomasti ja seuraavaksi

kaydaan lapi muutama taktiikka. (18.)

Ennen aikaan sivuille annettiin sijoitus taysin niiden sisallon perusteella, kunnes
Google 2000-luvun vaihteessa kehitti jarjestelman, joka arvioi linkkien maaran
sivulle. Viela silloin Google ei ottanut huomioon linkkien luotettavuutta, vain pel-

kastaan niiden maaran. (19.)

Sivujen luotettavuus

Jos sivun sisaltdé on huonoa ja toistaa itseaan, sen luotettavuus karsii. Tata voi
muun muassa olla linkkien liiallinen toistelu sivulla. Google huomaa, jos linkkeja
koetetaan turhaan kayttaa pisteiden nostamiseksi, ja talloin se vahentaa sivun
luotettavuutta. Myos linkkien ollessa aiheesta taysin poikkeavia, laskevat pis-
teet. Jos sivua ei paivita ja tiedot vanhenevat, laskee luotettavuus. Sivun luotet-
tavuutta voi taas nostaa painvastaisilla toimilla eli paivittamalla sivua aktiivisesti

ja valttamalla huonoja ja asiaankuulumattomia linkkeja.

Muilta sivuilta voi saada linkityksia omalle sivulle luomalla sisalt6a, joka kiinnos-
taa muita sivustoja. Tallainen sisaltd voi olla vaikka yksinkertainen kirjoitus ai-
heesta tai vaikka grafiikka. Toisen sivun kayttdessa sisaltda, kuuluu sen linkittaa
niiden alkupera. Pelkastaan kirjoittamalla ei valttamatta montaa linkkia saa,

vaan sen eteen pitaa tehda muutakin. (13.)

Sisaltotyypit

Hyvaa sisaltda on erilainen grafiikka, esimerkiksi kuvat, diagrammit ja listat. Sii-
hen on helppo linkittaa, koska sivuilla on useasti tarve juuri tallaisille lisayksille
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oman sisaltonsa oheen. Sen takia kannattaa myos tehda alkuperaista ja uniik-
kia sisaltoa. Jos oma tutkimus tietysta aihealueesta on ainoa, mita verkosta 10y-

taa, saa se useampia linkkeja.

Harvoin sivut linkittavat toiselle ilman minkaanlaista tyota. Kannattaa etsia po-
tentiaalisia sivuja, jotka voivat olla kiinnostuneita sisallosta, ja linkittaa sivulle.
Jos l0ytaa sivuja ottamalla yhteytta sahkopostitse, voi lahestya niita ja esitella
tarjolla olevaa sisaltda. Toinen hyva tapa on etsia rikkinaisia linkkeja, eli link-
keja, jotka eivat johda mihinkaan niiden kohdesivun poistuttua. Niiden tilalle on
helppo saada omia linkkeja. Verkossa on lukuisia apuvalineita, jotka kayvat

verkkoa lapi ja etsivat rikkinaisia linkkeja. (13.)
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4 Verkkosivut uudelle padelhallille

WordPressin ilmaisohjelma tarjoaa hyvat puitteet hakukoneoptimointiin (20).
Sita kaytetaan tassa tydssa padelhallin sivujen tekemiseen. Se valikoitui sen
kustannustehokkuuden takia, koska se on ilmainen. Silla voi tehda melkein kai-
ken ilman lisdosia, joskin vain vaikeamman kautta. Siina kun esimerkiksi Yoast
SEOn avulla voi kaikkea hakukoneoptimointiin liittyvaa hallita samasta paikasta,

joutuu ilmaisversiossa ne etsimaan eri paikoista.

Yksi ilmaisversion puutteista on sivun ulkonakd. Sen muokkaaminen maksulli-
sella ohjelmalla tulisi helpommaksi, ja nykyisella ilmaisversiolla ratkaisut saatta-
vat jaada yksinkertaisiksi. Tama ei kuitenkaan ole iso menetys, kun sivut

keskittyvat hakukoneoptimointiin eika ulkonakoon.

Padelhallin sivujen tekeminen alkoi perusrakenteen luomisella ennen kuin kes-
kittyminen siirtyi hakukoneoptimointiin. Sivujen oli tarkoitus olla kayttajaystavalli-
set, mutta samalla mahdollisimman optimoidut ilman, etta kayttokokemus las-
kee liikaa. Sivustolla navigoinnin piti onnistua loogisesti ja tarvittavien tietojen

I6ytya ilman kummempaa etsimista.

4.1 Sivustorakenne

Verkkosivuston suunnittelussa ensimmainen askel on sivustorakenteen suunnit-
telu. Sivustorakenteessa pitaa ottaa huomioon, etta tarkeille sivuille paasee
muutamalla klikkauksella. Paasivujen maara kannattaa pitaa alle seitsemassa.
Padelhallin sivulla tahdattiin mahdollisimman helppokayttdiseen sivustoraken-
teeseen, joka ohjautuu suureksi osaksi navigaation kautta, minka nakee ku-
vassa 4. Kun sivusto koostuu selkeista aiheista ja pieni maara jaottelua on tar-

peen, tulee helppokayttdisen sivustorakenteen tekeminen helpoksi.
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Etusivu

l o |

Kauppa Varaussivu Elogi Yhteystiedot

l

Playtomic

Kuva 4. Padelsivujen sivustorakenne on yksinkertainen.

Tassa vaiheessa myos paatetaan, mita sisaltda sivustolle tulee. Padelhallin si-

vustolle oli suunnitteilla 5 osa-aluetta:

e etusivu

e padelkenttien ja valmennusten varaus

e mailakauppa

e Dblogi

e Yyhteystietosivu.
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URL-osoitteet kuuluu tehda informatiivisiksi seka hakukoneoptimoinnin etta
kayttajakokemuksen vuoksi. Hakukoneoptimoiduilla sivuilla URL-osoitteet ovat
asiaankuuluvia ja saattavat sisaltda avainsanoja. Jos osoitteet ovat epaselkeita
ja asiaankuulumattomia, hakukonerobotit laskevat sivun patevyytta indeksissa.

(21.) Kuvassa 5 on esimerkki WordPressista selkeasta URL-osoitteesta.

kestolinkki A

URL Slug

kauppa

The last part of the URL. Read about
permalinks (7

NAYTA SIVU

https://padel40986957 2.wordpress.com/ka
uppa/?

Kuva 5. Wordpressissa on sivupalkki, josta voi saataa jokaiselle sivulle omat
URL-osoitteet. Taman sivun URL paattyy /kauppa.

Jos URL-osoitteet sisaltaisivat parametreja tai kaksi osoitetta johtaa samaan
paikkaan, kannattaa kayttaa Canonical-menetelmaa. Silla voi paattaa, mita
URL-osoitetta hakukoneet kayttavat niiden tormatessa moneen osoitteeseen
samalla sisallolla. Tama onnistuu laittamalla rel="canonical" halutun URL-osoit-

teen linkin sisaan. (21.)

Avainsanojen valinta on yksi prosessin tarkeimmista osista. Tavallisesti uuden
sivun kannattaisi tahdata vahaisen kilpailun avainsanoihin, mutta padelhaut
Suomessa ovat viela niin pieni kategoria, niin kuin ylla oleva kuva nayttaa, etta

korkeammankin kilpailun avainsanat kayvat.
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Kuvassa 6 volume tarkoittaa hakuja kuukaudessa ja KD on keyword difficulty,

eli se, kuinka vaikeaa on paasta ensimmaiselle sivulle kyseisella hakusanalla

Suomessa. Asteikko on 0—100 sadan ollessa vaikein mahdollinen sijoitus etusi-

vulla, eli jokaisella hakusanalla on kohtalaisen helppo paasta verrattuna vaikei-

siin avainsanoihin.

Keyword

padel

padel saannit
billebeino padel
padel tampere
padel maila
padel kentta
padel helsinki
padel house
padel vantaa

padel kengat

KD Volume v
8 34K
0 6.0K
0 4.4K
1 4.2K
0 34K
0 29K
8 2.9K
0 2.8K
0 1.4K
0 1.3K

Kuva 6. Ahrefsin keyword -tyékalun antamat padelaiheiset avainsanat Suo-

messa ja niiden hakumaara (22).

Avainsanoja kuten padel, padel saannot, padel kentta, padel maila ja padel Es-

poo ovat myds avainsanoja, joita kaytetaan insindoritydssa tehtavilla sivuilla.

Avainsanojen valinnan jalkeen kannattaa itse kdyda hakemassa avainsanat ha-

kukoneesta ja analysoimassa, minkalaisia tuloksia hakukone antaa. Tyossa

kaytetaan esimerkkia tilanteesta, jossa olisi vaikeampi listautua etusivulle ja pi-

taisi tahdata pienen kilpailun avainsanaan. (22.)

Koska padel on uusi laji, listan toisena oleva "padel sadannot” erottuu edukseen

suuren hakumaaran ja pienen kilpailun vuoksi. Se on siis hyva avainsana, ja ta-

man takia tehdaan artikkeli padelin sdannoista. Osat padelhallien omistajista on
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taman huomannut ja hakemalla "padel saannoét” ei ensimmaisena tule Wikipe-

dian artikkelia vaan usean padelhallin verkkosivut, joissa on sdannot selitettyna.

Avainsanoja tulisi kayttaa lapi sivun, aina kun se on mahdollista ja sopii kon-
tekstiin. Avainsanojen liiallinen pakottaminen paatyy huonoon ja vaikeasti luet-
tavaan lopputulokseen, joten niita kannattaa kayttaa luonnollisesti ja sulavasti.
(13.)

Verkkosivun paaotsikko eli H1 on Padel Espoo. Monessa H2-otsikossa on tyo-
hon valittuja avainsanoja, kuten padel, padel mailat, padel valmennus ja padel
saannot. Kuvassa 7 nakyy avainsanana kaytetty Padel valmennus, joka on H2-
otsikko. Myds tekstissa ympari sivun on avainsanoja ja muuta asiaankuuluvaa

sanastoa, joka saattaisi nostaa sivua hakutuloksissa.

I|I
(v ]

o[~ ==

Padel valmennus

Padel valmennus suomen
huippuvalmentajien ohjaamana
keskiviikkoisin ja perjantaisin 18.00-19.00

Kuva 7. Avainsana "Padel valmennus” on H2-otsikko.

Vaikka hakukonebotit kayvat lapi verkkosivujen jokaisen sivun, silti hakutulok-
siin tulee 1ahes aina verkkosivujen etusivu. Hakubotit osaavat yhdistaa navigaa-
tion alaiset sivut etusivuun indeksissa, jolloin hakutuloksena tulee Iahes aina
etusivu. Poikkeuksia ovat esimerkiksi tasmahaut tiettyyn artikkeliin sen nimella,
jolloin hakukone ohjaa suoraan siihen etusivun sijasta. Taman takia lahes jokai-

nen sivulle tuleva asiakas nakee ensimmaiseksi etusivun. (13.)
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4.3 Padelhallin sivut

Etusivu

Etusivu on sivuston tarkein osa, koska jokainen paatyy sille avattuaan sivuston.
Sen ulkonakdon ja toimivuuteen panostaminen on erittain tarkeaa. Etusivun si-
sallon tulisi muutamissa sekunneissa herattaa asiakkaan huomio ja saada asia-
kas taten jaamaan sivulle pidemmaksi aikaa. Siksi etusivun kuuluu olla tyylikas
ja sisaltaa vahan tietoa. Liiallinen teksti voi johtaa asiakkaan ikavystymiseen ja
sivun vaihtamiseen. Sivulla kuuluisi olla selkeasti paasy kaikkiin tietoihin, mita
tietyn kohderyhman asiakas sielta todennakaoisesti etsii. Tata on haettu kuvassa

8, joka noudattaa aiemmin mainittuja saantoja.

Padel ESpOO Koti Padel Kauppa Blogi Yhteystiedot

Pelaa Kehity Pida hauskaa

Maailmanluokan padel kentdt Opi uusia taitoja huippuluokan Tarkeimpand, tule pitdmadn hauskaa
takaavat, ettd pelaamisen puitteet valmentajiemme kanssa. kaveriesi kanssa!
ovat samat kuin worldcupissa.

Kuva 8. Padelsivujen etusivut, keskeisena elementtina Varaa-nappi.
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Asiakkaan saapuessa sivulle pitaisi hanen nahda ensimmaisena tarkein osa si-
vua eli vuorojen varaus. Sen takia Varaa-nappi on keskella sivua, eika sen ym-
parille ole rakennettu paljoa hairidtekijoita. Suurin osa asiakkaista haluaa vain
varata vuoron lukematta muuta informaatiota sivusta tai lajista, siksi kaikki prio-
risointi etusivulla menee Varaa-nappiin. Varaamaan vuoroja paasee myos navi-
gaation Padel-kohdasta, mutta helpoin ja kaytetyin tie sinne on sivun keskella

oleva Varaa-nappi.

Etusivulla sijaitsee tarkeita otsikoita hakukoneoptimointia varten, kuten H1 ja
useasti H2. Naiden otsikoiden kannattaa olla avainsanoja, joihin sivulla tahda-
taan. Hakukonebotit priorisoivat H1-otsikkoa eniten kaikesta sivun sisaisesta si-
sallosta, joten sen miettiminen on yksi tarkeimmista vaiheista hakukoneopti-

moinnissa. (13; 22.)

Vuorojen varaus

Kuvassa 9 on varaussivu, jolta voi varata padelvuoroja ja valmennuksia. Ne mo-
lemmat on ulkoistettu Playtomic-sovellukseen, johon paasee sivulla olevasta lin-
kista. Sivulla on kaytetty otsikoissa avainsanoja kuten Padel ja Padel valmen-
nus. Myds sivun URL:n /Padel on sivun paaotsikon mukaan. Taman sivun sisal-
|6sta suurin osa loytyy Playtomic-nappulan takaa, joten tama valisivu jaa hyvin
yksinkertaiseksi. (13; 14.)
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PadEI ESpOO Koti Padel Kauppa Blogi Yhteystiedot

Padel

Padelvuorojen varaus

Vuorojen varaus onnistuu kdtevasti

Playtomic sovelluksen kautta.

Padel valmennus

Padel valmennus suomen
huippuvalmentajien ohjaamana
keskiviikkoisin ja perjantaisin 18.00-19.00

Kuva 9. Varaussivu, josta 10ytyy linkki varaussovellukseen.

Blogi ja kauppa

Blogi ja artikkelit -osio tehtiin paaosin hakukoneoptimointia varten. Sivuille on
muuten vaikeaa mahduttaa tekstia ja sisaltoa, jota hakukonebotit arvostavat.
Liian vahainen teksti alentaa sijoitusta hakukoneissa. My0s asiaankuulumaton
teksti alentaa sijoitusta, joten blogiosiossa on tarkoitus saada tarpeeksi paljon
tarpeeksi laadukasta tekstia kirjoitettua. Nykyisessa blogiosiossa on vain kaksi

kirjoitusta, toinen padelin saannoista ja toinen parhaista padelmailoista.

Artikkeli padelin saannoista on taynna avoinsanoja ja padeliin liittyvaa yleissa-
nastoa. Sen otsikko on my6s paras avainsana taustatutkimuksen myoéta. Se on
taydellinen artikkeli hakukoneoptimoinnin nakokulmasta. Koska padel on uusi
laji, on se myds hyvaa yleistietoa sivulla, kun moni on tietamaton padelin saan-

noista.



23
Parhaat padelmailat 2022 on esimerkkiartikkeli, jos padelille olisi enemman Kkil-
pailua hakukoneissa. Nykytilanteessa se on liian tarkka avainsana ollakseen oi-
keasti hyodyllinen verrattuna lyhyempiin avainsanoihin. Artikkelin tarkoituksena
on auttaa pelaajia valitsemaan maila niita vertailemalla ja tietenkin tuoda asiak-

kaita kauppaan ja sivulle.

Kauppasivulla on valikoima hallilta 16ytyvasta mailakaupasta. Sen suurimmat
hakukoneoptimointiin liittyvat ominaisuudet tulevat kuvien nimista ja alt-teks-
teista. Kuvahaussa etsiessa tiettya mailaa on suuri todennakoisuus paatya si-

vulle, jossa on optimoitu kuvat. (17.)

Yhteystiedot

Yhteystiedot kuuluvat lukea jokaisella sivustolla selkeasti. Kuvassa 10 on verk-

kosivujen yhteystietosivu.
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Padel ESpOO Koti Padel Kauppa Blogi Yhteystiedot
Yhteystiedot

Yhteystiedot Ota yhteytta

Espookuja 2 Nimi

Espoo, 10100

Finland

PadelEspoo@gmail.com
(358) 555 1234 Email

Viesti

Kuva 10. Yhteystiedot selkeasti samassa paikassa.

Yhteystiedot 16ytyvat myds etusivun alapalkista. Ne on hyva olla monessa paik-
kaa, koska usein asiakkaat haluavat tietaa, missa toimitilat sijaitsevat tai miten
voi ottaa yhteytta. Yhteystiedot-sivulta I10ytyy yhteystietojen lisaksi ota yhteytta -
osio. Sita voi kayttaa, jos haluaa ottaa yhteyttd rennommin tai antaa palautetta

tuotteista tai toiminnasta, eika esimerkiksi halua vaivata sahkopostilla. (21.)
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5 Apuohjelmat

5.1 Wordpress-lisaosat

WordPress tarjoaa lukuisia lisdosia, jotka auttavat hakukoneoptimoinnissa. Ne
ovat maksullisia, joten niita ei kaytetty nykyisten verkkosivujen tekemiseen,

mutta ne olisivat olleet suureksi avuksi, ja tassa esitellaan niista muutama.
Yoast SEO

Yoast SEO on WordPressin suurin ja kaytetyin hakukoneoptimointitydkalu. Sen
avulla voi helposti muokata samasta paikkaa sivujen URL-osoitteita, otsikoita ja
ja metateksteja. Tavallisesti ne sijaitsevat eri puolilla WordPressia, ja kaiken
hallitseminen samaan aikaan vie aikaa ja tyota. Aina kun sivuja paivittaa, Yoast
SEO tekee uuden XML-tiedoston, joka kerto hakuboteille, mita on muutettu ja
missa niiden pitaa kayda sivun sisalla. Tama nopeuttaa niiden toimintaa. Yoast
SEOn avulla voi myds helposti muokata robots.txt-tiedostoa, mika on yleensa

haastavaa ja vaatii osaamista.

Vaikka Google ymmartaa paljon, ei se silti ymmarra luettua tekstia yhta hyvin
kuin ihmiset. Yoast SEOIla voi kirjoittaa sivulle Googlen ymmartamaa kielta, jota
ihminen ei taas ymmarra. Se toimii hieman samalla tavalla kuin ALT-tekstit ku-

vissa, mutta tekstille kuvien sijasta. (23; 24; 28.)
Really Simple SSL

Google ei indeksoi ollenkaan sivuja, jotka eivat ole SSL-suojattuja. SSL-suoja-
tun sivun voi ostaa verkko-osoitteen tarjoajalta, mutta se ei valttamatta suoraan
toimi WordPressin kanssa. Siina vaiheessa auttaa Really Simple SSL, joka suo-

jaa sivun. Se toimii myos kyberhyokkayksia vastaan. (25; 28.)
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Weglot

Weglot on oikeinkirjoituksen tarkistusohjelma. Se tarkistaa, onko sivut kdannetty
oikein kielesta toiseen. Oikeinkirjoitus vaikuttaa hakukoneoptimointiin, ja sivujen

ollessa vaarin kaannettyja, eivat ne sijoitu korkealle. (26; 28.)

Monsterinsdights

Monsterinsights on lisdosa, jonka avulla voi seurata sivun kavijamaaraa ja ha-
kukoneoptimoinnin vaikutusta sivun sijoitukseen indeksissa. Se ottaa kayt-
téonsa Google Analytics -dataa ja muovaa sen muotoon, josta sitd on helppo lu-
kea. Tata ei tietenkaan tarvitse, jos haluaa kayttaa suoraan Google Analyticsia,
mutta Monsterlnsights karsii turhat tiedot ja on selkedmpi, mita tulee hakuko-

neoptimointiin. (27; 28.)

5.2 Ulkoiset ohjelmat

Lighthouse

Googlen Lighthouse on ohjelma, jolla mitataan verkkosivujen suorituskykya eri
kategorioissa. Se I0ytyy Google Chromen lisdosana jokaiselta koneelta. Sivut
arvostellaan joka kategoriassa asteikolla 0—100. Tavoitteena on saada jokainen
kategoria mahdollisimman korkealle. Kaikesta taysien pisteiden saaminen on
kuitenkin melko mahdotonta, silla Googlen omatkaan sivut eivat siihen ylla, jo-

ten liiallinen keskittyminen tdhan menee hukkaan.

Nelja paakategoriaa ovat

e suorituskyky

e esteettomyys

e parhaat kaytannot
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e hakukoneoptimointi.

Kaikki naista kategorioista vaikuttavat hakukoneoptimointiin, toiset enemman
toiset vahemman. Ne sisaltavat yhteensa yli 75 mittaria, joiden avulla mitataan
sivun patevyytta ja laatua. Suurin vaikutus naista hakukoneoptimointiin on luon-
nollisesti hakukoneoptimointikategorialla. Tama ei kuitenkaan tarkoita, ettei

muilla osa-alueilla olisi vaikutusta, silla hakukonebotit kayvat lapi kaiken sivulla.

Suorituskyky mittaa kaikki suorituskykya kayttavat komponentit sivulla. Niihin
kuuluu sivun latausajan lisaksi esimerkiksi koodin ja resurssien latausaika.
Lighthouse kay lapi sivun latausajan seitsemassa vaiheessa, joista tarkeimmat
ovat, kun sivu ensimmaista kertaa nayttaa luettavaa sisaltéa, ja tietenkin valmis

ladattu sivu, jolla on naista vaiheista isoin painoarvo.

Esteettdmyys on naista pienin kategoria. Siihen kuuluvat sivun elementit ja kir-
joitusasu. Kirjoituksilla on iso vaikutus hakukoneoptimointiin, mutta esteetto-

myys ei suoraan mittaa sita vaan oikeinkirjoitusta ja toistuvaa tekstia.

Parhaat kaytannot -osio mittaa teknisia toteutuksia, joiden pitaisi joka sivulla olla
kunnossa. Tahan kategoriaan menevat Javascript-kirjastot ja niiden toiminta si-
vuilla. Myos iso maara kaytannon teknisia standardeja mitataan tassa kategori-
assa, esimerkiksi tekstin kopioiminen salasanakenttaan ja kentasta pitaisi olla
estetty ja kuvien tallennusmuotona kuuluisi olla Webp. JPG ja PNG ovat myos

hyvia vaihtoehtoja.

Tarkein kategorioista eli hakukoneoptimointi mittaa hakukoneoptimointiin liittyvia
teknisia osa-alueita. Tamakaan ei siis ole suoraan mittari sille, kuinka korkealle
sivu nousee indekseissa, koska se ei ota huomioon avainsanoja eika linkkien
laatua. Tarkkailussa tassa osiossa on mobiiliystavallinen kayttoliittyma, hakuko-
neoptimointisdantdjen noudattaminen teknisesta nakdkulmasta ja sivun ra-
kenne. Tassa osiossa tarkistetaan myos hakurobottien paasy sivun eri osiin ro-
bot.txt-tiedoston avulla. (29; 30.)
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Kun tydssa oli kayty l1api kymmenia sivuja Lighthousen kanssa, huomattiin, etta
sivut, jotka oli tehty sovelluksilla kuten WordPress tai Webflow saivat huomatta-
vasti parempia tuloksia kuin osa isoista itsetehdyista sivuista. Kaytannossa jo-
kaisella WordPressilla tehdylla sivulla olivat arvot yli 80 pistetta jokaisessa kate-
goriassa, riippumatta siita, kuinka ison tai pienen yrityksen sivu oli. Tama oli

yksi isoista syista, miksi tahan tyohon valittiin WordPress tyokaluksi.

Kuvassa 11 on Verkkokauppa.comin tulokset Lighthousesta. Verkkokaupan si-
vuilla on suuri maara kayttamatonta ja turhaa JavaScript-koodia ja sivujen lataa-

miseen menee huomattavasti pitempi aika, jolloin Performance-arvo laskee.

=) @) )

Performance  Accessibility Best
Practices

Kuva 11. Verkkokauppa.comin suorituskyvyn tulokset Lighthouse-ohjelmassa
(31).

Kuvassa 12 on Dequeuniversityn tulokset Lighthousesta. Tama on esimerkki-
sivu, joka on muuten tehty taydellisesti, mutta responsiivisuus on jatetty teke-
matta. Naita sivuja on vaikea 16ytaa, koska Google harvoin indeksoi niita ollen-
kaan, eika niita I0yda hakemalla. Tama sivu on kuitenkin esimerkki, joka on
muilla tavoin paassyt korkealle indekseissa, todennakoisesti siihen johtavien

linkkien avulla ja sivun ollessa muuten malliesimerkki hyvasta sivusta.
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Performance  Accessibility Best SEQ
Practices

Kuva 12. Dequeuniversityn suorituskyvyn tulokset Lighthouse-ohjelmassa (32).

Kuvassa 13 on Padel Espoon tulokset Lighthousesta. Nailla sivuilla, jokainen
kategoria on tasaisen korkea. Accessibility ja SEO nousevat heti 100 pistee-
seen, kun sivu julkaistaan ja siirretdan pois muokkaustilasta. Opinnaytetyota
tehtaessa sivulla on viela robot.txt-tiedosto, joka estaa hakukonebotteja paase-

masta sivustoon kasiksi.

68 84 92 86
Performance  Accessibility Best SEQ
Practices

Kuva 13. Padel Espoon suorituskyvyn tulokset Lighthouse-ohjelmassa.

Kuvassa 14 on Google SEO starter guiden tulokset Lighthousesta. Tassa hyva
esimerkki, ettei edes Google saa taysia pisteita hakukoneoptimoinnista artikke-

lissa, joka kertoo hakukoneoptimoinnista.
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Kuva 14. Google SEO starter guiden suorituskyvyn tulokset Lighthouse-
ohjelmassa (6).

Ahrefs keywords explorer

Avainsanojen valintaan on monia sovelluksia. Googlellakin on omansa, mutta
Ahrefsin versio on hyva sen helppolukuisuuden vuoksi, ja siksi sita kaytettiin
tassa tydssa. Ahrefsin ilmaisversiossa voi katsoa hakusanojen hakukerrat kuu-
kaudessa maakohtaisesti ja sen, kuinka vaikea kyseisella sanalla on paasta ha-
kukoneiden etusivulle. Tama toimii vain kymmenelle haetuimmalle sanalle lis-
talla, ja tulokset jaavat suppeaksi sen vuoksi. Se riittdaa yksinkertaiseen avainsa-

nojen hakuun, mutta maksavasta ohjelmasta saa paljon enemman irti.

Talla hetkella Ahrefsin tietokannassa on yli 7 miljardia avainsanaa, ja sita paivi-
tetaan kuukausittain uusien avainsanojen ilmestyessa. Tietokannassa voi myos
valita 171 maasta, minka hakuja haluaa etsia. Eri hakukoneista etsiminen on-

nistuu myos, tarkeimpana Google, YouTube ja Amazon. (22.)

Ahrefs |6ytaa haettuaan aiheeseen liittyvia avainsanoja, joilla on vahan kysyn-
taa, mutta paljon hakuja. Tama on ehka tarkein toiminto, jonka saa maksuversi-
olla. Ahrefs voi luoda avainsanoja aiheeseen liittyvia sanoja algoritmiensa avulla
ja helpottaa ty6ta niiden keksimisessa ja valitsemisessa. Kun ohjelman avulla
on valittu avainsanat, voi suoraan katsoa, minkalaisia artikkeleita muut sivut
siita kirjoittavat. Voi my0s katsoa tarkasti, kuinka paljon haun jalkeen tiettyja si-
vustoja klikataan ja minkalaiset artikkelit saavat suurimman maaran klikkauksia.

Nama eivat valttamatta ole aina ne hakukoneiden ensimmaiset tulokset.
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Monia muitakin toimintoja on, kuten kuinka useasti hakusanaa kayttavat palaa-
vat hakemaan samalla sanalla ja kuinka paljon on yhden klikkauksen arvo ra-
hana. Naita kaikkia mainittuja toimintoja voi myos kayttaa hakusanojen listauk-
seen paremmuusjarjestyksessa. Esimerkiksi, jos haluat tietaa, mita hakusanaa

haetaan useimmiten usean kerran, voi sen tehda Ahrefsia apuna kayttaen. (22.)

Broken Link Checker

Rikkoutuneella linkilla tarkoitetaan linkkia, jonka URL-osoite on muuttunut tai
muuten lopettanut, jolloin linkki ei johda mihinkaan. Ahrefsin Broken Link
Checkerilla voi etsia naita linkkeja omalta ja muiden sivulta. On helppoa korjata
oman sivun sisaiset ja ulkoiset linkit, kun nakee ne samalla listalla ja saa ilmoi-
tuksen linkkien rikkoutuessa. Ahrefsin Broken Link Checker on markkinoiden
toiseksi suurin rikkinaisten linkkien korjaamiseen tarkoitettu sovellus, heti

Googlen oman sovelluksen jalkeen.

Ohjelmaa voi kayttaa myos etsimaan rikkinaisia linkkeja muilta sivuilta liittyen
omien sivujen aiheeseen. Tama on yksi parhaista linkinrakennuskeinoista. Kun
|Oytaa joltain toiselta sivulta rikkinaisen linkin, jonka voi korvata linkilla omalle si-
vulle, saa helposti linkkeja, koska ne hyodyttavat molempia osapuolia ja harvat

sivut pitavat itse kirjaa, jos niiden linkit rikkoutuvat. (33.)
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Playtomic

Playtomic on paaasiassa padel- ja tennishalleille suunnisteltu vuorojen varaus-

sovellus. Suurin osa Suomen padelyrityksista kayttaa sita, ja se on monella ta-

paa parempi kuin itse tehty varausjarjestelma olisi. Isoimpana syyna on se, etta
Playtomicilla on jo rakennettuna yhteiso, joka |oytaa padelhallin pelkastaan so-

velluksen avulla sen ehdottaessa kayttajan Iahella olevia vapaita vuoroja.

Playtomic on varausjarjestelman ohessa markkinointikeino. (34.)

Playtomicin avulla voi helposti hallinnoida varauksia ja kaikkea niihin liittyvaa,
niin kuin kuvassa 15 nakee. Sen avulla asiakkaat voivat maksaa helposti ja tur-
vallisesti. Playtomic taltioi kaikki raha-asiat ja laskee kauden tulokset. Se antaa
kaiken tarvittavan tiedon verotukseen, joten yrityksen pyorittdminen helpottuu

siltakin osin.

Schedule

Kuva 15. Playtomicin varaussivu hallin pitdjan nakdkulmasta (34).

Valmentajat voivat tehda sovellukseen omat profiilinsa ja valita kalenteristaan,
mitka ajat heille sopivat, minka jalkeen asiakkaiden on helppo varata valmenta-
jia haluamaansa aikaan. Kaikki laskutus ja palaute onnistuu myds valmennus-

asioissa.
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Playtomicin kautta voi myds kenttien varauksen yhteydessa vuokrata mailoja,
palloja ja muita vuokratarvikkeita. Tama on tarkea ominaisuus lajin ollessa uusi,

kun suuri osa pelaajakunnasta ei omista omia pelivalineita. (34; 35.)

Google Ads

Google Ads on yksi parhaista digimarkkinoinnin muodoista. Rahalla voi taysin
ohittaa hakukoneoptimoinnin ja sijoittua Googlen hakutuloksissa korkealle osta-
malla Googlelta mainostilaa. Ostaminen tapahtuu tarjoamalla rahasummaa klik-
kausta kohden tietystd avainsanasta. Google veloittaa mainostajia vain klik-
kauksista. Eniten tarjoava saa paikan korkeimmalla kyseiselle avainsanalle, riip-
pumatta sen hakukoneoptimoinnista, kuten kuva 16 osoittaa. Tama on yksi
syista, miksi hakukoneoptimointi on niin kustannustehokasta, kun se on il-
maista. Voi jopa laskea Google Adsin avulla, kuinka paljon yksi klikkaus omalle
sivulle maksaisi, ja huomata, kuinka ilmainen ja huolellisesti tehty hakukoneopti-

mointi tuo saman lopputuloksen. (36.)

{-
o

adelmailat X EE
Google p

Mainos - https://www.mailapro.fi/mailat +

Karakal squashmailat - Poytatennis valineet

Squash, Tennis, Padel ja sulkapallomailat seka valineet parhailta brandeiltd. Laatutakuu.
Mailapelivalineet edullisesti verkosta kotimaisesta verkkokaupasta. Nopea toimitus! Laadukkaat
tuotemerkit. Edulliset hinnat. Laaja valikoima tuotteita. Laajat maksutavat.

Squash - Padelmailat - Padeltuotteet - Sulkapallotuotteet - Padelpallot

https:/fwww.mailat24 fi » kategoriat » padel » padelmailat

Osta padelmaila netista | Mailat24.fi
Verkkokaupastamme I6ydat padelmailat lukuisilta tuotemerkeiltd, kuten Bullpadel, Babolat, Nox,
Dunlop, Wilson, Black Crown, Adidas, Drop Shot, Head, ...

Kuva 16. Ensimmainen hakutulos on Google Adsin mainos ja toinen Googlen
indeksin ensimmainen tulos hakusanalle padelmailat (36).

Googlella kuitenkin on algoritmi, joka antaa mainostettaville sivuille laatupisteet
riippuen mainosten laadusta. Tama ei kuitenkaan ole sama asia kuin hakuko-

neoptimointi. Ainoa yhtymakohta on avainsanat, joita kaytetdan mainostilaa
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ostaessa. Mainoksiin voi myds lisata mainoslaajennuksia, kuten kuvia tai yh-

teystietoja, joita tavalliseen hakutulokseen ei suoraan voi lisata.

Google Adsin etuja on myds sen tarkka mitattavuus. Se palauttaa varmaa tietoa
mainoksen saavutuksista, siina missa tavallinen mainonta on useasti suuntaa
antavia arvioita. Tarkkojen mittausten perusteelta on helppo alkaa parantaa

mainostaan tai alkaa kohdentaa sita muihin avainsanoihin. (36; 37.)
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6 Johtopaatokset

Hakukoneoptimointi on niin teknisesti kuin teoreettisesti haastavaa, jos yrittaa
saavuttaa taydellisyytta hipovaa lopputulosta. Toisaalta pienellakin vaivalla voi
tehda jo isoja muutoksia, jotka vaikuttavat sivun sijoitukseen indeksissa. Uudet
sivut saisivat hakukoneoptimointiin isoja muutoksia aikaan talla pienella vai-
valla. Ainoastaan isommat sivut ja yrityksen tarvitsevat viimeisen paalle hiottua
hakukoneoptimointia. Digimarkkinoinnin keinona hakukoneoptimointi on kaytan-
ndssa aina kustannustehokkain, joten se sopii uusille yrityksille siinakin mie-

lessa.

Insindorityon tavoitteena oli hakukoneoptimoida padelsivut, ja lopputuloksessa
voi huomata useita hakukoneoptimoituja piirteita. Sivua ei ole viela julkaistu, jo-
ten konkreettista tulosta hakukoneoptimoinnille ei ole. Teknisesti se on silti hy-
vin lahella optimoitua, koska se noudattaa tydssa lapi kaytyja hakukoneopti-
moinnin keinoja. Sivujen julkaisun ja indeksiin sijoittumisen jalkeen tuloksia voisi
analysoida ja sen mukaan muuttaa optimointeja verkkosivuilla. Tulee olemaan
mielenkiintoista seurata nousemista ja laskemista hakutuloksissa, eri muutosten
ja hakusanojen keratessa lisaa kayttajakuntaa. Linkkien rakennuksesta tulisi
merkityksellinen hakukoneoptimoinnin keino sivujen julkaisun jalkeen. Nykyti-
lanteessa, kun sivut ovat viela julkaisemattomat, ei linkkeja pysty samalla ta-

valla rakentamaan.
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