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Toiminnallisen portfolio-opinnaytetyon tehtavana oli luoda Vanico Oy:lle uusi visuaalinen ilme
uusien asiakkaiden houkuttelemiseksi ja tunnistettavan visuaalisen kuvan luomiseksi suoma-
laisten kuljetusyritysten keskuudessa. Lisaksi opinnaytetyon tavoitteena oli sisallyttaa Va-
nicon konseptin suunnittelu henkilokohtaiseen portfolioon visuaalisen suunnittelun taitojen

esittamiseksi ja mahdollisten tyonantajien houkuttelemiseksi.

Kilpailijoiden analysointimenetelma auttoi tunnistamaan heidan vahvuutensa ja heikkoutensa,
jotta Vanico Oy:sta saatiin toimivampi muotoilu ja mieleenpainuva kuva. Aivoriihen kaytto
maaritti yritysidentiteetin. Taysimittaisen verkkosivuston luomiseksi suoritettiin verkkosuun-
nittelun intensiivikurssi Tilda-alustalla. Opinnaytetyota varten kehitettiin yhteensa kolme

verkkoresurssia.

Valmistunut konseptin suunnittelu vastaa tyonantajan odotuksia ja asetettuja tavoitteita.
Tama toiminnallinen opinnaytetyo voi olla esimerkki opiskelijoille, joilla on mahdollisuus hyo-
dyntaa tata kokemusta vastaavien projektien kehittamisessa ja toteutuksessa. Henkilokohtai-

nen portfolio on todiste opinnaytetyon tekijan visuaalisen suunnittelun taidoista.
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The purpose of the functional portfolio thesis was to create a new visual look for Vanico Oy to
attract new customers and create a recognizable visual appearance among Finnish transporta-
tion companies. In addition, the aim of the thesis was to include Vanico’s design concept in a

personal portfolio to showcase visual design skills and to attract potential employers.

The method of analyzing the competitors helped to identify Vanico Oy’s strengths and weak-
ness in order to create a more functional design and a memorable image for the company.
The use of brainstorming helped to determine the corporate identity. To create a full-fledged
website, an intensive web design course was completed on the Tilda platform. For the thesis

a total of three online resources were developed.

The completed design concept met the commissioner's expectations and goals. This functional
thesis can utilized as an example for students who have the opportunity to work in the devel-
opment and implementation of similar projects. The personal portfolio is a testament to the

visual design skills of the author of the thesis.
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1 Johdanto

Taman toiminnallisen portfolio-opinnaytetyon tarkoitus on luoda Vanico Oy:lle uusi visuaali-
nen ilme tuottamalla yritykselle esimerkiksi logo, printtimateriaalia ja uusi nettisivujen ilme.
Toimeksiannon tavoite on houkutella uusia asiakkaita ja tulla visuaalisesti tunnistettavaksi ko-

timaisten kuljetusyritysten keskuudessa.

Tama Vanico-projekti on osa omaa portfolioani. Vanicon visuaalisen ilmeen lopputulos lisa-
taan henkilokohtaiseen verkkoportfolioon esittelemaan kokemustani ja taitojani seka houkut-

telemaan tulevia tyonantajia.

Nykyaan tyomarkkinoilla on erittain tarkeaa olla visuaalisesti tunnistettavissa ja kaytettavissa
internetissa. Sosiaalisen median, omien internetsivujen ja mobiilisovellusten seka internet-
hakukoneiden avulla asiakas voi helposti lOytaa, muistaa ja erottaa oikean yrityksen muiden
joukosta. Tallaiset naennaisesti merkityksettomat asiat, kuten logo, kayntikortit ja muunlai-

set visuaaliset mediakomponentit, voivat suuresti yksinkertaistaa asiakkaan valintaa.

Vanico Oy on pieni kotimainen yritys, joka tuottaa kuljetuspalvelua paakaupunkiseudulla. Se
on perustettu vuonna 2012 ja sen paaasiallinen toimiala on kuljetusliike. Yritys omistaa erilai-
sia erikoiskuljetusautoja seka erikoisrakennus laitteita. Projektin alusta lahtien toimeksian-
taja halusi kayttaa uutta yritysnimea, jotta visuaalinen ilme rakentuisi uuden nimen mukaan
eli Koval Kuljetuspalvelu Oy. Yritys haluaa olla visuaalisesti tunnistettava herattaakseen luot-
tamusta asiakkaiden ja tulevien asiakkaiden keskuudessa kotimaisilla markkinoilla. Paatettiin,
etta toimeksiannon tehtaviin kuuluu logon suunnittelu ja toteutus, graafisen ilmeen ohjeistus,
kayntikortin ja printtimateriaalien suunnittelu ja toteutus seka nettisivun mallinnus, asettelu

ja mukautuvuus.

Opinnaytetyon lahtokohtana oli oma tyokokemus ja tutkimusmenetelmina kaytettiin kilpailija-
analyysia ja ideariihea (Benchmarking, vertailuarviointi). Internet-sivun luomiseen valittiin
Tilda verkkosivueditori. Kesalla 2021 suoritin online-intensiivikurssin Tildan kehittajilta ja
olen analysoinut taman alustan edut ja haitat omasta kokemuksestani. Kurssin jalkeen tulin
siihen tulokseen, etta en erehtynyt Tilda-alustan valinnassa ja se sopii erinomaisesti tahan

projektiin.

Koronavirusepidemiatilanteen takia yhteistyo tapahtui etana Telegrammin tai WhatsAppin
kautta, mika on erittain katevaa, nopeaa ja helppoa. Jarjestettiin myos tapaamisia toimis-

tossa, joissa ratkottiin projektin tarkeimpia kohtia.



2  Aikataulu

Aloitin Vanico-projektin tyonantajan tapaamisella toukokuun alussa, jossa maariteltiin tyon

paavaiheet, tavoitteet, tehtavat seka aikataulu. Projekti jaettiin kolmeen paaosaan: visuaali-

sen paaelementtien luominen, web-sivun ja painettujen materiaalien luominen, henkilokoh-

taisen portfolion luominen ja valmiin Vanicon konseptin suunnittelun liittaminen henkilokoh-

taiseen portfolioon. Vanico-projektin toiminta tapahtui suurelta osin etana, mutta ennen jo-

kaisen uuden osan alkua oli toimistotapaamisia. Lopussa keskusteltiin yrityksen visuaalisen

viestinnan jatkokehittamisesta.

Toimeksiannon suunnittelun ja toteutuksen aikataulu (kuvio 1):

e Touko-kesakuu: Tyon aloitus, yritysidentiteetin maarittely, uuden nimen valinta, paa-

elementtien luominen (kuva, vari, fontti, logo)

e Heinakuu: Tilda Start-koulutus

e Elo-lokakuu: Nettisivun luominen

e Marraskuu: Typografian materiaalien maarittely

e Joulu-helmikuu: Kehityskeskustelu, henkilokohtainen portfolio, Vanicon konseptin

suunnittelun esittely

¢ Helmi-maaliskuu: ONT-raportointi

2021 Jou [ [ Jeo Jor o]

Yritysidentiteetin maaritelms, v
uuden nimen valinta

Visuaaliset elementit v
(fontti, viri, koko, logo)

Brief v

Kilpailija-analyysi

(Benchmarking) v

Prototyypi (paperiversio) v
Sivun suunnittelu v
(blokkien valinta, fonttien

pari, AIDA, kuvien valinta)

Sivun asettelu v
Sivun mukautuvuus v
Case ja Casen v

esittelyversiot (pdf ja
web)

© TYPOGRAFIA
Kaynttikortti (suunnittelu v

Jja toteutus)

Printti-ideat (mockup) v

o ONT

Raportointi, esittely, jatkokehitys &

(e ]

Kuvapankki, tyésshakposti, ,
tydasiakirjan mallipohja, somekanavia
(FB, Linkedin)

Kuvio 1: Aikataulu



3 Visuaalisen ilmeen suunnittelu

Visuaalisen ilmeen luominen on monivaiheinen prosessi. Tama perustuu hyvaan yhteistyohon,
ymmarrykseen, viestintaan suunnitteluprosessin eri vaiheissa asiakkaan ja suunnittelijan va-
lilla. Hyvan idean luomisprosessi koostuu ajattelusta, suunnittelusta, ratkaisujen ja uusien
ideoiden etsimisesta. Graafisen suunnittelun tuotteet ovat ainutlaatuisia ratkaisuja tietylle
asiakkaalle (Jokinen 2012, 18-21.)

3.1  Yrityksen visuaalinen ilme

Tassa osassa kuvailen portfolio-opinnaytetyon liittyvaa teoreettista tietoa ja periaatteessa ha-
luan keskittya aiheisiin, kuten visuaaliseen ilmeeseen, visuaaliseen identiteettiin, visuaaliseen
laadun suunnitteluun seka visuaalisen komponenttien rooliin koko yrityksessa. Koska Vanico-
projektin paatavoitteena on luoda visuaalisia peruselementteja kuten logo, printtimateriaalia
ja internetsivujen ilme, on visuaalisen strategian perusteiden tuntemus ensiarvoisen tarkeaa.
Oikean ensivaikutelman saamiseksi yrityksesta ja sen toiminnasta piti kaantya perusasioiden

puoleen.

Ensimmainen asia, johon on kiinnitettava huomioita, on visuaalinen komponentti eli kaunis
kuva. Alussa pitaa ymmartaa, mika visuaalinen ilme on ja kuinka tarkea se on. Visuaalisuus on
tapa vahvistaa yrityksen tuotekuvaa. Psykologisissa testeissa havaittiin, etta ihminen muistaa
kuvat paremmin kuin sanat. Tarkkoja visuaalisia yksityiskohtia ei kuitenkaan ole helppo muis-
taa, yleisemmalla tasolla ihminen muistaa esimerkiksi esineen tai perusmuodon eli tunteisiin
liittyvat asiat muistetaan. Visuaaliset tehosteet voivat nopeasti herattaa tunteita, kuinka vas-
taanottaja nakee viestin, tuotteen ja yrityksen. Selkeys, yksinkertaisuus ja tunnistettavat yh-
talaisyydet eri viestien valilla ovat tarkeampia kuin koskaan. Sama kuin yrityksen logossa: eti-
ketissa on oltava tunniste, jonka avulla kuluttaja voi tunnistaa etiketin valittomasti. Taydelli-
sesti avain brandi tunniste on ”paaidea”, joka paitsi tunnistaa yrityksen, myos kertoo siita jo-
tain (Pohjola 2019, 17-19.)

Nako on tarkein havaintovaline. Noin 90 prosenttia aivojen vastaanottamasta tiedosta on visu-
aalista. Aivot kasittelevat visuaalista tietoa nopeammin kuin kirjallista aineistoa. Kaksi viides-
osaa kaikista ihmisista reagoi visuaaliseen tietoon paremmin kuin tekstiin. Visuaalisuus on tar-
kea luoja, taiteilija, vaikutelman tekija seka identiteetin ja maailmankuvan luoja (Pohjola
2019, 43.)

Visuaalinen havainnointi on tuotteen tai palvelun tarkkailua. Jos visuaalisen havainnoinnin
luonne vastaa asiakkaan odotuksia, se vaikuttaa siihen, jatkaako asiakas yrityksen palvelujen

kayttoa ja alkaako han esimerkiksi lukea tekstimateriaalia. Toimeksiannon kehitysvaiheessa



yrityksen visuaalista ilmetta on testattava oikeiden vastaajien kanssa myos kilpailijoiden visu-

aaliset nakokohdat huomioon ottaen (Pohjola 2019, 44.)

Visuaaliset tehosteet tulkitaan aina suhteessa muihin vaihtoehtoihin: seka tietyt vaihtoehdot,
esimerkiksi kaupan hyllylla, etta muistot kuuluisista ja mieleenpainuvista vaihtoehdoista. Vi-
suaalisuus tulee korostaa brandia ja toimia luottamusta lisaavana tekijana ostoprosessin niissa
vaiheissa, joissa aiemmin myyjan tai asiakaspalvelun ammattilaisen vaikutus on ollut merkit-
tavaa (Pohjola 2019, 48-49.) Yhdesta kuvasta syntyy loputtomia tulkintoja. Kuva jaa usein
maarittelemattomaksi, jos sille ei ole selitysta, tama johtaa usein uusiin merkityksen tulkin-
toihin (Koskinen 2000, 160).

Visuaaliset elementit suorittavat seuraavat mitattavissa olevat tehtavat: huomioarvo, kiinnos-
tavuus, tunnistettavuus, vaikuttavuus ja sitoutuminen. Huomion arvon lisaantyminen tai mieli-
kuvan paraneminen vaikuttaa viestinnan tehokkuuteen ja tuottavuuteen (Pohjola 2019, 54-
55.)

Visuaalisen ilmeen mallien kaytto riippuu yrityksen kyvysta jarjestaa niiden viestinnan oh-
jausta, toteutusta ja suunnittelua. Yrityksen toimiala, kilpailutilanne, markkina-asema ja toi-
minnan luonne vaikuttavat viestintavalineiden valintaan ja viestintastrategiaan (Pohjola 2019,
74-75.)

3.2 Visuaalinen identiteetti

Tapaa, jolla yritys kuvaa itseaan, kutsutaan identiteetiksi. Tata voidaan nimeta myos yrityk-
sen persoonallisuudeksi. ldentiteettiin kuuluu erilaisia tarinoita, myyntia ja rituaaleja seka
perusarvot, perusoletukset, yrityksen tavoitteiden maarittely, liikeideat, visiot, strategiat ja
asenne markkinoihin ja kilpailuun. Visuaalinen identiteetti on nakyva osa yrityksen identiteet-
tia ja se on yksi keino vaikuttaa imagoon eli yrityksen mielikuvaan. Imago, brandi ja maine

ovat kohdeyleison mielipiteita organisaatiosta (Pohjola 2019, 76-77.)

Ajatusta eli mielikuva yrityksesta ihmisten mielissa kutsutaan imagoksi. Yhtion identiteetti
seka asiakkaan asenne vaikuttaa imagoon (Pohjola 2003, 20-22.) Huono mainonta ja asiakasko-
kemus vaikuttavat myos visuaalisen ilmeen tulkintaan. Visuaalinen suunnittelu perustuu halut-

tuun mielikuvaan ja sen pitaa valittaa tavoiteprofiilia (Pohjola 2019, 77-80).

Paaviestin tai tarinan lisaysta, joka auttaa erottumaan joukosta ja jaamaan mieleen, kutsu-
taan visuaaliseksi identiteetiksi. Vari, muodot, tyyli seka ohjeet eri elementtien sijoittami-
seen ja kayttoon sisaltyy visuaaliseen identiteettiin. Yritystunnus, tunnusvarit ja typografia
ovat keskeisia elementteja ja ne tulevat esiin muun muassa mainonnassa, esitteissa, verkkosi-
vuilla, kayntikorteissa (Juholin 2017, 86.)



10

Netti on muuttanut myos yritysidentiteetin luomisen ajatuksia ja mahdollisuuksia. Sahkoisen
maailman avulla asiakkaat voivat muodostaa uusia, vuorovaikutteisia suhteita yritysten
kanssa. On olemassa useita tasoja tai ulottuvuuksia, jotka on erotettava visuaalisesti. Visuaa-
lista tunnistamista saatelevat standardit, kuten graafinen sovellus, kayttavat arvioinnissa eri-
laisia argumentteja. Yhtion tulee olla tunnistettavissa kaikissa seikoissa. Jotkut uskovat, etta
tunnuksella pitaisi olla vahva symbolinen arvo ja vetovoima. Vahvan persoonallisuuden ja ai-
touden tulee olla visuaalisen identiteetin ytimessa. Tama erottaa yrityksen kilpailijoista. Visu-
aalisen tunnistamisen tulee heijastaa asiakkaan liiketoimintaymparistoa. Valilla painotus on

kaupoissa, joskus pienissa tiloissa ja joskus jakeluyhtion rekassa (Pohjola 2003, 47, 146-147.)

Visuaalisen identiteetin luomista kutsutaan graafiseksi ohjeistoksi eli brandiohjeistoksi (Koski-
nen 2000, 31). Brandijohtamisen nakokulmasta on tarkeaa loytaa selkea tapa vahvistaa visuaa-
lista identiteettia. Taman tulee liittya brandin vastaanottajien odotuksiin, sisaltoon, ja kilpai-
luymparistoon. On hyva idea kayttaa visuaalista materiaalia apuna maaritelmien kehittami-
sessa, koska sanojen yhdistaminen johonkin visuaaliseen antaa sanoille rajatumman ja selke-
amman merkityksen kuin pelkka kirjoitettu sana. Tarkeimmat asiat, jotka tulee olla selkeasti

visuaalista identiteettia suunniteltaessa ovat:

» Miten kokemusmaailma liittyy vastaanottajan tarpeisiin?

» Millaisessa visuaalisessa ja kommunikaatioymparistossa vastaanottaja asuu ja mika
tassa ymparistossa voi vaikuttaa omien brandiviestien tulkintaan?

« Milta kilpailijat nayttavat ja miten yrityksen tulisi visuaalisesti erottua kilpailijoista
brandin sijainnin ja spesifikaatioiden perusteella?

e Mihin tilanteisiin ja sovelluksiin visuaalista ilmetta tulisi soveltaa?

» Milla tuotteilla ja palveluilla tulisi olla markkinointiin sopiva ilme nyt ja tulevaisuu-
dessa?

» Millaisen kuvan haluat valittaa visuaalisella ilmaisulla? Mita se voi sanoa ja mita se voi
viestia, kun otetaan huomioon brandin ja markkinoiden tuleva kehitys (Pohjola 2019,
91-94.)

3.3 Visuaalisen laadun suunnittelu

Visuaalisuuden laatuun vaikuttavat tekijat ovat esimerkiksi hyoty, ominaisuus, yksinkertai-
suus, helppokayttoisyys, innovatiivisuus ja jarjestys. Visuaalisen identiteetin prosessi alkaa ar-
voista, yrityskulttuurista, missiosta, tavoitteista ja strategisista maaritelmista. Paasaantoisesti
prosessi sisaltaa analyysin; briiffin ja vastabriiffin; konseptien valinnan, kehittamisen, tutki-
muksen ja testauksen; valitun ulkoasun viimeistelyn, lanseerauksen ja toteutuksen (Pohjola
2019, 112-113.)
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Visuaalisuuden hallinta perustuu visuaalisen tyylin kasitteeseen ja brandiviestien maarittelyyn
seka jatkuvaan tyylin luomiseen vaikuttaviin elementteihin. Elementtien maarittamisen lisaksi
on myos maaritettava tapa jakaa naita visuaalisia elementteja. Elementit ovat logo, vari,
tekstityyppi, graafiset elementit ja muotokieli - ne edustavat tiettyja ja toistuvia visuaalisia
elementteja (Pohjola 2019, 133-134.)

3.4  Graafisen suunnittelu ja sen toteutus

Graafinen suunnittelu on ensisijaisesti ajattelun prosessia, sopivan ja luettavan typografian
soveltamista seka variteorian ja sommittelun taitoja. Graafisen suunnittelijan tyo jatkuu,
vaikka tuote on valmis. Tarkea osa suunnittelua on tyon arvioiminen sen loppukaytossa. Graa-
fisen suunnittelun luomisprosessi on kommunikointia ihmisten valista, jossa ulkopuolisella ti-
laajalla on iso rooli (Koskinen 2000, 40-43.) Graafisen suunnittelun asiantuntijat luovat visuaa-
lisia ratkaisuja, jotka tekevat maailmasta ymmarrettavamman, toimivamman tai mukavam-
man, mika helpottaa visuaalista viestintaa (Jokinen 2012, 6). Hyva graafinen suunnittelu on
luovaa, sen takia jokaisen ratkaisun pitaa olla innovatiivinen, koska asiakkaalla on yksilolliset
tavoitteet ja tarpeet. Hyva graafinen muotoilu vastaa asiakkaan tarpeisiin ja tekee tuotteesta

ymmarrettavan (Jokinen 2012, 10.)

Asiakkaan ja tekijan tulee ymmartaa toisiaan tyoprosessin eri vaiheissa. Heidan taytyy pystya
vastaamaan kaikkiin toistensa kysymyksiin. Hyvia ideoita edeltaa pitka suunnitteluprosessi.
Idean etsiminen on hyvan tuloksen perusta myos visuaalista viestintaa suunniteltaessa (Joki-
nen 2012, 19-20.)

Toimeksiannon tyostaessani keskityn tiettyihin visuaalisiin elementteihin, kuten logoon, va-
riin, kuviin, sommitteluun ja typografiaan. Tyoskentelen naiden visuaalisten elementtien
kanssa koko projektin ajan. Visuaalisten elementtien paatarkoitus on saada vastaanottajan ko-
kemus vastaamaan brandin imagoa. Havaintoprosessin nakokulmasta johdonmukaisia merk-
keja, jotka vaikuttavat toistensa tulkintaan ja yhteisen merkityksen syntymiseen ovat muo-
dot, varit, typografia, tunnukset, graafiset elementit, kuvat ja kuvitukset. Konseptin kehitta-
misen tarkein tehtava on loytaa pitkajanteisia visuaalisia elementteja ja periaatteita, jotka
luovat yrityksille selkean tunnistettavuuden ja yksilollisen tyylin. Tyyli liittyy tiettyihin toistu-
viin graafisen elementteihin, kuten logoon, vareihin, muotoihin, kuviin ja typografiaan, niiden
valiseen suhteeseen ja niiden kayttoon (Pohjola 2019, 134-135, 142-145.)
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3.4.1 Personointilomake ja tunnelmataulu

Jokaisen tyoprosessi on rakennettu eri tavalla, ja lisaksi se vaihtelee projektista toiseen. Al-
kuun paasemiseksi, tunnelman luomiseksi ja yritysidentiteetin maarittelemiseksi minun on
luotava moodboard ja personointilomake. Moodboard (kuvio 2) eli tunnelmataulu edustaa aja-
tuksia ja tunnelmia (Morcillo 2022). Ensin kerasin tyotaululle visuaalisia tarrakuvia ja sitten

kaytin realtimeboard.com-sivustoa.

Hain inspiraatiota vertaamalla ajatuksiani sithen, mita olen jo nahnyt jossain ja projisoin niita
tyohoni. Loppujen lopuksi on aina erittain tarkeaa, etta projektissa on tietty semanttinen pe-
rusta ennen kuin suunnitellaan jotain. Vanico-projektin esityksen valmisteluvaiheessa asiak-

kaalle voidaan nayttaa moodboard, jossa selitetaan, miten ideat syntyivat.

Kuvio 2: Tunnelmataulu (mukaillen Miro 2022)

Yrityksen personointia tarvitaan sivuston tunnelman luomiseen, idean valittamiseen, projektin
tyylin loytamiseen ja tunteiden nayttamiseen, joita yrityksen tulisi herattaa. Tata varten olen
luonut lomakkeen, joka nakyy taulukossa 1. Personointilomake auttaa jarjestamaan Vanico-
yrityksen persoonallisia ominaisuuksia, yhdistamaan niiden toimintoja ja visuaalisia havaintoa.
Nain selvitetaan yrityksen luonnetta, temperamenttia, arvoja, vahvuuksia ja heikkouksia.
Tata tietoa tarvitaan analysointiin, jotta voidaan korostaa hyotyja ja kayttaa niita taitavasti.

Heikkouksia taytyy vain vahvistaa ja muuttaa ne eduksi.



Projektin tehtavana on herattaa luottamusta Suomen markkinoilla kotimaisten asiakkaiden

houkuttelemiseksi. Paakohdat, joihin kiinnittaa enemman huomiota, ovat merkitty keltaisella

olevassa lomakkeessa.

Personointilomake

kallis edullinen
laheinen etdinen
Stockmann halpahalli
edellakavija seurailija
suuri pieni
moderni perinteinen
kova teknologia vihrea
kansainvalinen suomalainen
konservatiivinen anarkisti
aggressiivinen pehmed
kova pehmea
juhlava arkinen
iloinen vakava
jamakka rento
herraskainen rahvaanomainen
ennakkoluuloton varovainen
joustava staattinen
kylma lammin
kokenut nuori
sinfonia rock
verovirasto sirkus

mies nainen
epaluotettava rehellinen
avoin sulkeutunut
tuttu vieras
maalainen kaupunkilainen
asiantuntija jakelija
tutkija toteuttaja
verkostoituja yksinpuurtaja
organisoija alihankkija
pyorea kulmikas

Taulukko 1: Personointilomake
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3.4.2 Yrityksen uuden nimen valinta

Projektin alkuvaiheessa paatettiin kayttaa yrityksen uutta nimea. Vanico Oy:n nimen muodos-
tuminen on saanut alkunsa yrityksen omistajan nimesta, kun taas uusi nimi Koval Oy muodos-
tettiin sukunimesta, joka on ymmarrettavampi suomalaisille asiakkaille ja kayttajille. Tasta
syysta opinnaytetyon nimi eroaa valmiin konseptin suunnittelun nimesta. Lyhyt nimi on visuaa-
lisen havainnoinnin kannalta hyodyllisempi kuin pidemmat yrityksen nimen versiot (Pohjola
2019, 183). Tassa projektissa tarvitaan vaakasuuntainen lyhyt logo ja pystysuora pitka logo,
joten nimesta vaaditaan seka lyhyt, etta pitka versio.

Nimesta alkaen voin siirtya seuraavaan tyon ja suunnitteluvaiheeseen. Yrityksen nimi sisallyte-
taan seka logoon etta sivuston otsikoihin. Yksi toimeksiannon tehtavista on yrityksen verkkosi-
vujen suunnittelu ja asettelu. Sivustolle mennessaan kayttajan on ymmarrettava, minne han
on paatynyt ja mita hanelle taalla tarjotaan. Siita riippuu hanen halunsa tutkia koko sivustoa
tai ryhtya tiettyihin toimiin. Tahan kysymykseen vastaa sivuston otsikko ja kuva. Otsikko tulee
olla selkea ja ymmarrettava, ja sen tulee kuvata lauseen sisaltoa. Kahden tai kolmen virkkeen
alaotsikko auttaa selventamaan, mista on kyse. Otsikot heijastavat tekstin olemusta, ja niiden
pitaisi houkutella asiakkaita. Verkkosivustoa suunniteltaessa on hyva miettia sivun paaotsikkoa
(H1), koska hakukoneet kiinnittavat erityista huomiota otsikon vastaavuuteen pyyntoon.

Avainsanat tulee mainita seka otsikoissa, alaotsikoissa, kuvauksissa etta tekstin kappaleissa.

Pitkaa yrityksen nimea valittaessa otin huomioon, etta yrityksen nimen ja sivuston paaotsikon
tulisi kuvata taysin yhtion toimintaa. Valittavana oli useita vaihtoehtoja: Koval Group, Koval

Kuljetus, Koval Kuljetuspalvelu, Koval Kuljetuspalvelu Oy. Lopulta nimeksi valittiin Koval Kul-
jetuspalvelu Oy (kuvio 3).

@
| KovaL 0Oy

I kK UL)ETUS -
PALVELY

KovaL
KLILJ'F_TMS-
PALVELY

SR AERERRRERRRS)

Kuvio 3: Yritysnimien vaihtoehtoja
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3.4.3 Kuva ja sommittelu

Tietojen valittaminen kuvan kautta on paljon helpompaa kuin kaikilla muilla menetelmilla,
mutta on useita tapoja, joilla tama voidaan tehda viela tehokkaammin. Kuvaa valittaessa on
hyva ymmartaa, mille yleisolle se on valittu ja kenelle halutaan valittaa tietoa (Lammi 2015,
88-89).

Valokuvassa tai kuvassa esineiden sijainti on erittain tarkea. Kuvan esineille on useita saan-
toja, jotka parantavat visuaalista havaintoa. Harmoninen koostumus on sellainen, jonka silma
havaitsee selkeasti, kauniisti, katevasti ja miellyttavasti. Saanto 1 kertoo, etta kuvassa ole-
vien esineiden sijoittamiseen on kaksi vaihtoehtoa: tyon sisalla tai tasaisesti tyon reunojen yli.
Tasta seuraa, etta on harmonisesti vaarin, kun paakohteet koskettavat reunaa tai ovat erittain
lahella sita (Winter 2018.)

Saanto 2 kertoo, etta kompositio keskus eli kultainen leikkaus on esine, joka tulee olemaan
teoksen keskeinen paikka ja katsojan huomio kohdistuu siihen. Se on helppo loytaa jakamalla
kuva yhdeksaan osaan, joissa on nelja viivaa pituus- ja poikittaissuunnassa (Winter 2021.)
Kompositio keskuksen ei tarvitse olla kuvan keskipisteessa, mutta voidaan selvasti maaritella,
etta juuri tama kohde on tarkein, koska se on kirkkain, nakyvin tai yksityiskohtaisin. Jos kaikki
kohteet ovat yhta kirkkaita tai yhta vaaleita, katsojan huomio on hajallaan. On kaksi tapaa
jakaa kaikki kuvan objektit: jakaa objektit tasaisesti koko tyohon tai jakaa objektit ryhmiin.
Kuvan sommittelun perusteiden tunteminen auttaa suunnittelijaa hallitsemaan katsojan huo-

mion, paljastamaan kohteen ja valittamaan kuvan merkityksen.

Saanto 3 kertoo, etta kolmannesten saanto perustuu siihen, etta vaaka- ja pystyviivojen leik-
kauspisteessa sijaitsevat kohteet vastaavat parasta nakohavaintoa (Second Picture 2007.) Siksi
valokuvan tarkea kohde tulisi sijoittaa viivoille tai niiden leikkauspisteisiin (Lammi 2015, 79).
Arkki on jaettu 9 vastaavaan osaan kahdella yhdensuuntaisella vaaka- ja kahdella pystysuo-
ralla viivalla. Tassa tapauksessa paakohteet voidaan sijoittaa keskelle, leikkauspisteisiin, pys-

tysuorille viivoille tai horisonttiviivoille.

Graafisessa suunnittelussa on erittain tarkeaa tietaa sommittelun eli komposition perussaan-
toja, jotta voidaan helposti luoda harmonisia projekteja ja sijoittaa aksentteja oikein niihin.
Sommittelun tehtavana on ryhmitella erilaisia visuaalisia elementteja yhdeksi kokonaisuudeksi
niin, etta kaikki elementit ovat harmoniassa keskenaan. Harmonia saavutetaan, kun komposi-

tio nayttaa pysyvalta eika mitaan tarvitse lisata tai poistaa.

Komposition paatyypit ovat symmetrisia ja epasymmetrisia. Symmetria on visuaalisesti miel-
lyttava alitajuisella tasolla, koska sommittelu nayttaa jarjestaytyneelta ja harmoniselta. Epa-

symmetrinen tasapaino on tasapainon puutetta (Graafinen 2015.)
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Sommittelun luominen noudattaa muutamia perussaantoja ankkuripisteiden sijoittamisesta.
Ankkuripisteet ovat keskeisia pisteita kayttajan vuorovaikutuksessa sommittelualueen kanssa.
Se voi olla mika tahansa muoto, kuva tai teksti. Niita tarvitaan tasapainottamaan kaikkia

suunnittelun osia keskenaan.

Kontrastilla on tarkea rooli sommittelussa. Kontrasti on eri elementtien resoluutio, joka erot-
taa tavalliset, himmeat ja tehokkaammat objektit ja kappaleet toisistaan esim. pieni kuva ja
iso otsikko tai kayttamalla suuria ja pienia kirjaimia samaan aikaan (Pohjola 2003, 125). Kont-
rastin avulla voidaan kiinnittaa henkilon huomion tiettyyn tekstikappaleeseen, otsikkoon, va-
lokuvaan jne. Tama toimii seka muodon etta tekstin kanssa. Kontrastia voidaan saada varin,
koon, muodon, liikesuunnan tai kohteiden valisen etaisyyden muuttamisella, tekstissa kirjain-
ten koon erolla 2 pikselilla (Lammi 2015, 78-79.)

Paakuvan valinta sivustolle tehtiin personointilomakkeen perusteella, josta seuraa, etta kuvan
tulee heijastaa suomalaista luontoa, suomalaista toimintaa, herattaa harmoniaa ja luotta-
musta. Kuvassa nakyy kesasaa, Karjalan koivuja, sinitaivasta ja kuorma-auto, joka ajaa pitkin
klassista suomalaista moottoritieta (kuvio 4). Tehtavani oli luoda valokuvan avulla luotta-
musta ja hyvaa mielikuvaa yrityksesta. Kuvassa paakohteena on kuorma-auto, joka sijaitsee
kuvan vasemmalla puolella olevien linjojen leikkauskohdalla, juuri siina paikassa, johon katse

kohdistuu ensimmaisen 5 sekunnin aikana.

Kuvio 4: Nettisivun paakuva
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3.4.4 Vari

Ihmisen ja tietokoneen valinen vuorovaikutus perustuu vahvasti graafisiin kayttoliittymaele-
mentteihin, ja varilla on tassa tarkea rooli. Varien kaytto voi olla seka visuaalista etta toimin-

nallista. Vaara varivalinta voi saada materiaalin taysin epaselvaksi (Lammi 2015, 56.)

Uutta tuotetta kehitettaessa on usein vaikea maaritella varia varimaailmasta suuren variyhdis-
telmien maaran vuoksi. Jotta vareja voidaan soveltaa oikein suunnitteluprojekteissa, on valt-
tamatonta sailyttaa tasapaino. Mita enemman vareja kaytetaan, sita vaikeampaa tasapainon
saavuttaminen on. Parhaan tuloksen saavuttamiseksi riittaa, etta varipaletissa kaytetaan 2-3
varia. Siina tapauksessa, kun tarvitaan lisavareja paletissa maariteltyjen lisaksi, voidaan kayt-
taa niiden savyja. Kahden tai kolmen varin valinnassa voi auttaa variympyra eli varipaletti

(kuvio 5). Variympyra on puhtaista varisavyista muodostettu ympyra (Wikipedia 2021).

Kuvio 5: Variympyra eli varipaletti (mukaillen Wikipedia 2021)

On olemassa valmiita vakiovariteemoja, joiden avulla on helppo luoda uusia variteemoja. Mo-
nokromaattiset eli yksi variasteikot (kuvio 6) ovat yksinkertaisimpia, koska ne kaikki on otettu
samasta varista, mutta sisaltavat kyllaisyyden ja savyn muutoksia (Aho 2022a). Yksivariset va-

rit sekoittuvat hyvin ja luovat rauhoittavan vaikutuksen.

Vatympys  pimiteoms pomituknsr Helpoidytanysolt [

O Analoginen

© Monokromaattinen
O Kolmikko

O Téydennys

O Jako, tiydentiva

O Tuplajako, taydentava

O Nelia

O Yhdistelma
O Varjot

O Mukautettu

#75381C HFTA98S 0F57638 W75503F NC2SD2F

Kuvio 6: Monokromaattinen variharmonia (mukaillen Adobe Color 2022)
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Analogiset eli lahivariasteikot luodaan viereisista vareista kuten kuviossa 7. Yhta varia kayte-

taan hallitsemaan, kun taas toisia kaytetaan varipaletin rikastamiseen (Aho 2022b.)

Variympyrs  Kuva  Poimilickuvari  Helppokiyttotyokalut [Ty

Kayti
varharmoniasadntss

© Analoginen

O Monokromaattinen
O Kolmikko

O Taydennys

O Jako, tiydentsvi

O Tuplajako, taydentiva
O Nelis

O Yhdistelma

O Varjot

O Mukautettu

Kuvio 7: Analoginen variasteikko (mukaillen Adobe Color 2022)

Vastavariharmonia perustuu vain kahteen vastakkaiseen variin, katso kuvio 8. Tata palettia
kaytetaan kiinnittamaan kayttajan huomio (Aho 2022c.) Taydentavaa teemaa kaytettaessa on
tarkeaa valita hallitseva vari ja kayttaa taydentavaa varia korostamiseen. Esimerkiksi kun ih-
missilma nakee esineen, joka on taynna erilaisia vihrean savyja, myos punainen erottuu hyvin
(Lammi 2015, 60-61.)

Virympyra  Kuva  Poimiliskuviri  Helppokayttotyokalut ([

Kayts
viriharmonias3antaa

O Analoginen

O Monokromaattinen
O Kolmikko

© Tiydennys

O Jako, taydentiva

O Tuplajako, tydentavs
O Nelis

O Yhdistelma

O Vverjot

O Mukautettu

Kuvio 8: Vastavariharmonia (mukaillen Adobe Color 2022)
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Mukautetun variteeman luominen ei ole niin vaikeaa kuin monet luulevat. On olemassa yksin-
kertainen menetelma luoda upea varipaletti: taytyy lisata kirkas korostusvari neutraaliin pa-

lettiin. Tuloksena oleva variteema on visuaalisesti erittain kirkas (kuvio 9).

O Analoginen

O Monokromaattinen
O Kolmikko

O Taydennys

O Jako, taydentava

O Tuplajako, téydentava

O Nelio

O Yhdistelma
O Varjot

© Mukautettu

297289 #B6BEC2 #EAF3F3 #FCFBFS SFFFFFF

Kuvio 9: Mukautettu variteema (mukaillen Adobe Color 2022)

Parhaat variyhdistelmat loytyvat luonnosta, koska ne nayttavat luonnollisilta silmalle. Inspi-
raation lOytamiseksi on vain katsottava ymparilleen. Kun varia kaytetaan tekstissa, on tarkeaa
muistaa, etta kahden matalakontrastisen varin sijoittaminen vierekkain voi vaikeuttaa tekstin

lukemista.

Sivuston varin valinta paakuvan perusteella on ilmeinen. Tiedetaan, etta vareilla on luontai-
nen merkitys ja ne voivat herattaa tunteita. Nama arvot vaikuttavat suoraan siihen, miten
kayttajat nakevat tuotteen. Varin merkityksen tunteminen helpottaa suunnittelijan valintaa.
Monilla vareilla on erityisia symbolisia merkityksia, jotka ovat peraisin kulttuuriperinteista ja -
tottumuksista. Esineet ja symbolit liittyvat tiettyihin vareihin (Lammi 2015, 62.) Paakuvassa

(kuvio 10) yhdistyvat hyvin vihreat, siniset ja harmaat savyt.

Click here to view original size

Current color:
Hex: #a49eBa

Selected color: - 1
B e v HENN e

Kuvio 10: Nettisivun varien valinta



20

Esimerkiksi vihrea vari on luonnollinen, turvallinen ja pirtea. Se kuvastaa ympariston tunnetta
ja luonnonlaheisyytta (Siistonen 2016.) Se tarkoittaa myos kasvua, minka vuoksi se liitetaan
usein liiketoimintaan. Esimerkki (kuvio 11) kuvaa hyvin kontekstin vaikutusta siihen, miten ih-
miset havaitsevat varit. Tallaisia harmaan savyja valtetaan usein, koska ne eivat ole kyllaisia

ja ne ovat liian rauhallisia. Mutta kun lisataan mehukkaita vihreita, haalistuneet varit tulevat

sopiviksi. Joskus erottuakseen taytyy valita maltillisuutta.

Kuvio 11: Vihrea vari luonnossa (mukaillen Freepik 2022a)

Sininen vari on rauhoittava, vastuullinen ja luotettava. Siniseen liittyy usein rauhallisia ja ren-
touttavia tunteita (Siistonen 2016.) Siihen liittyy myos voimaa ja luotettavuutta, luottamuk-
sen tunnetta ja ammattitaitoa. Sininen sateilee sisaisen turvallisuuden tunnetta. Tasta syysta
pankit ja teknologiayritykset kayttavat usein tata varia esim. Facebook, Twitter ja Linkedin.
Yksivarinen paletti koostuu aina saman varin eri savyista. Se nayttaa siistilta ja harmoniselta,
jos kayttaa vaaleita vareja taustana ja asettaa taytelaisia aksentteja otsikoihin ja painikkei-
siin. Merivarit, kuten kuviossa 12, houkuttelevat alykkaita ostajia, jotka kayttavat rahansa

luotettaviin, laadukkaisiin tuotteisiin ja valttavat spontaaneja ostoksia.

Kuvio 12: Sininen vari luonnossa (mukaillen Freepik 2022b)
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Harmaa vari on neutraali, muodollinen, hienostunut ja steriili. Harmaa edustaa neutraali-
suutta ja silla voi olla mustan tai valkoisen ominaisuuksia. Paavarina kaytettyna se antaa vai-
kutelman muodollisuudesta. Harmaa vari on piirteeton: harmaat julisteet voivat tuntua tyl-
silta ja viralliselta. Mutta kannattaa lisata esim. kirkkaita sinisia savyja - ja arjen harmaa
muuttuu moderniksi, teknologiseksi variksi (Siistonen 2016). Kuvio 13 on erittain silmiinpistava

esimerkki siita, kuinka varien yhdistelma maarittaa niiden kasityksen.

Kuvio 13: Harmaa vari luonnossa (mukaillen Freepik 2022c)

Kun on tarpeen valittaa tietoa mahdollisimman tarkasti, sopivat vaaleat varit, kuten harmaa
ja valkoinen pienella korostuksella ja kirkkailla roiskeilla kiinnittamaan henkilon huomion
tekstiin. Kun tuote pitaa myyda, voidaan kayttaa rauhallisia taustavareja, mutta tuotteiden
tai korostuselementtien tulee olla hyvin kontrastissa taustan kanssa (Podarilove 2022). Kun
halutaan yllattaa, muistettavuus on tarkea vari parametri, ja tassa tapauksessa kirkkaat, epa-
tyypilliset, tarttuvat, joskus arsyttavat varit tulevat apuun. On tilanteita, joissa halutaan
luoda vaikutelman korkeasta laadusta, ylellisyydesta. Valitse tumma vari, ja saavutettavuus

voidaan nayttaa mykistettyina.

Vanicon visuaalisen ilmeen varipaletti (kuvio 14) perustuu analogiseen variteemaan, jossa kay-
tin vihreaa, turkoosia ja harmaan savyja korostaakseni yrityksen vakavuutta ja luotettavuutta.
Vanico Oy:n paavari on hyvin tumma syaani numerolla #074b5b. Kaytossa on myos kaksi muuta

varia: #717070 hyvin tumman harmahtavan punainen ja #fffffff valkoinen.
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#074b5b

RGB 7 75 91 ShadES

@ HexColorPedia

Kuvio 14: Vanicon varipaletti (Hexcolorpedia 2022)

3.4.5 Typografia

Sana typografia tulee kreikan kielesta ja koostuu kahdesta sanasta typos eli tyyppi tai isku ja
graphein eli kirjoittaa. Fontti on kirjaimien ja merkkien graafinen esitys, joka muodostaa yh-
tenaisen tyyli- ja sommittelujarjestelman. Oikeiden fonttien valitseminen verkkosivustoille tai
mobiilisovelluksiin edellyttaa typografian ymmartamista. Fontti - kirjainjoukko, joka on tar-
koitettu tekstin kirjoittamiseen. Kirjasintyyppi on fonttien sarja, joilla on sama tyyli ja muo-
toilu. Ne voidaan jakaa viiteen ryhmaan: antiikva, groteski, egyptienne, fraktuura ja kalligra-
fiset (Typografia 2013.)

Antiqua ja groteski ovat peraisin vanhoista fonteista, kiveen kirjoituksen ajalta. Antiqua on
serif-kirjasintyyppi, jolle on tyypillista, etta kirjainten yla- ja alaosassa on vaakaraitoja. Anti-
qua on helpompi lukea kirjoissa, koska serifit luovat vaakasuoria viivoja, jotka tukevat perus-
viivafonttia, mika helpottaa lauseiden lukemista. Groteski on sans-serif-fontti, joka syntyi ai-
van askettain, kun serifeja ei enaa tarvittu tekstissa. Se on melko yksinkertainen serifien
puutteen vuoksi ja sopii hyvin jatkuvaan kirjoittamiseen verkkosivustoille, joissa fontin luon-
teen on aina vastattava sivustoa. Egyptienne on antiquan ja groteskin sekoitus. Kalligrafinen
fontti tarkoittaa kauniisti kasin kirjoitettua ja jaljittelee jonkun kasialaa tai kalligrafista tyy-

lia.

Hyvana tekniikkana pidetaan sita, etta otsikossa kaytetaan fraktuura-tyyppista fonttia ja lei-
patekstissa rauhallista fonttia. Fraktuura-fonttien tarkein tuntomerkki on se, etta ne eivat so-
vellu leipatekstin kirjoittamiseen, vaan ne on tarkoitettu otsikoille ja muille pienille teksti-
kappaleille huomion herattamiseksi ja korostamiseksi. On myos visuaalisesti kaunista, kun ot-
sikossa on serif-fontti ja leipatekstissa ei ole serifeja ja painvastoin (Typografia 2013). Am-

mattilaiset yrittavat kayttaa leipatekstissa vain kahta fonttia. Kirjasintyypilla on erilaisia
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tyyleja: lihavointi, kursivointi, sisennykset ja muita (Lammi 2015, 68). On tarpeen yhdistaa
kursiivia ja koristeellisia fonttia yksinkertaisiin sans-serif-fontteihin. En voi kayttaa enempaa
kuin kahta tai enintaan kolme fonttia tai varia yhdessa suunnittelussa ja on tarpeen tarkkailla
rivien, kappaleiden ja lohkojen valista etaisyytta. Tekstin sijoittaminen usealle palstalle on
hyva tapa antaa vaikutelma, etta tekstia ei ole paljon ja ihminen siirtyy tekstin tutkimiseen

otsikon lukemisen jalkeen.

Verkkoteksteissa on suositeltavaa kayttaa faktoja sisaltavia liitteita. Niiden tulee erota paa-
tekstista koon, kontrastin tai varin osalta. Typografiassa on hyvaksyttavaa kayttaa kontrastia
kuten kokoa, muotoa, vahvuutta ja varia (Itkonen 2019, 81-82.) Valokuvan tehtavana on valit-
taa tunteita ja tekstin tehtavana on vahvistaa tata tunnetta. Valokuvaa ei tarvitse peittaa

tekstipaloilla, kaikki tulee jarjestaa orgaanisesti ja tasaisesti.

Web-typografia ei juurikaan eroa painetusta typografiasta. Merkittava ero on se, etta teksteja
laadittaessa kaydaan luettavuuden lisaksi kamppailua kayttajien huomiosta ja sanojen koros-
tamisesta. Jos kirjatypografiassa kaikki on toissijaista paitsi luettavuus, niin verkkotypografi-

assa voidaan antaa itsellemme hieman enemman vapautta.

Verkkotypografian perussaannot:

e Verkkotypografian sisallon fonttikoon tulee olla 16-22 pikselia, jotta tekstia on helppo
lukea.

¢ Otsikon koon on oltava vahintaan 24 pikselia (keskimaarainen koko on 36 pikselia).
Talla suhteella saavuttaa oikean suhteen otsikon ja sisallon valilla.

e Tulee kiinnittaa huomiota oikean rivivalin valintaan, jotta teksti luetaan nopeammin
ja helpommin. Ei ole olemassa universaalia ja oikeaa rivivalia, koska kaikilla fonteilla
on oma kirjain korkeutensa, mutta on olemassa likimaarainen koko, josta voit aloit-
taa, se on noin 1,5.

e Optimaalinen rivin pituus on 60-75 merkkia, jotta teksti on helpompi havaita ja hah-
mottaa lukijalle.

e On tarkeaa jakaa teksti loogisiin kappaleisiin ja lisata tekstiin kontrastia ja korostavia
elementteja, kuten lainauksia, alaviitteita ja faktoja.

e On aina parempi tasata tekstia vasemmalle reunalle.

e Tekstiotsikoiden tulee olla jasenneltyja. Mita korkeampi otsikko on hierarkiassa, sita
suurempi ja paksumpi sen tulisi olla.

e On tarkeaa lisata kirjainten valia isoilla kirjaimilla (poikkeus on pieni teksti 8-12 pik-
selia).

e Sisennys sivustolohkojen valilla on 120-180 pikselia, sisennys lohkon sisalla on jopa 80
pikselia.

e Teksti ei saa sulautua taustakuvaan (Wilson 2020.)
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Tietenkin kaikki sivuston teksti voidaan kirjoittaa yhdella fontilla. Voidaan saavuttaa kontras-
teja lisaamalla tai vahentamalla fontin lihavointia. Mutta joissain tapauksissa fonttiparien -
otsikon ja sisallon- kayttaminen voi antaa sivustolle nakyvamman ilmeen, mika antaa sivus-
tolle erityinen luonteen ja tunnelman. Fonttiparissa on tarkeaa kayttaa kontrastia, kun fontit
eroavat selvasti toisistaan. Otsikon fontti luo tunnelman verkkosivuille. Sisallon fontin tulee
olla kaytannollinen ja helppolukuinen. Kirjasimen tunnelma on tietyn kirjasimen sopivuus tie-
tylle toiminta-alalle. Esimerkiksi asianajotoimisto kayttaa useimmiten serif-kirjasintyyppia,
joka on rakenteeltaan siisti, klassinen ja selkea. Monilla aloilla ei ole tarkkaa vastausta tai
suoraa assosiaatiota, milla fontilla tata ominaisuutta pitaisi kayttaa. Kaikkialla taytyy seurata
tunnelmaa, jotta se sopii. Itse asiassa aloittelevien suunnittelijoiden on parempi rajoittaa
fonttien kaytto klassisiin ja todistettuihin kirjasin pareihin. Esimerkiksi Google Fonts tarjoaa
luettelon vahvistetuista pareista tai kirjasinparien valitsemiseen on erilaisia sovelluksia. Graa-
fisessa suunnittelussa on valmiita fonttiyhdistelmia, kuten PT Sans, Ubuntu, PT Mono, PT Se-
rif, Open Sans ja Roboto. Tama on pieni sarja, joka nayttaa hyvalta ja jota voidaan yhdistaa

lahes loputtomaksi fonttiparien joukoksi.

Vanico Oy:lle valitsin GraphikTT sans-serif Regularian otsikkofontiksi, koska se on helppolukui-
nen ja yksinkertainen. Leipatekstissa Vanico Oy:n fonttina toimii Arial. Se on monipuolinen
fontti, joka toimii hyvin GraphikTT:n kanssa. Logossa on kaytetty Maryad Variablen fonttia.
GraphikTT ja Maryad Variable ovat samanlaisia fontteja, mutta toinen nayttaa paremmalta
logossa. On huomattava, etta logon fontin tulisi olla mahdollisimman samanlainen kuin sivus-
tolla kaytetty fontti (kuvio 15).

FONTTI JA VARIMAAILMA

Uploaded Image: Complete Color Palette

. ~

LOGU Myriad Variable so74ksh =
FUNTS EraphikTT, Arial
COLORS EmEN

Kuvio 15: Vanico Oy:n fontti ja varimaailma
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3.4.6 Logo

Liikemerkki on yrityksen tai tuotteen graafinen osa, kun taas logo on sen nimen kirjoitusasu.
Yritystunnus on paaelementti, joka toimii kuin allekirjoitus. Se voi olla yksinkertainen logo,
tavaramerkin ja logon yhdistelma tai naiden valimuotoja. Logosta on tullut ilmio, joka kuvaa
mita tahansa yrityksen tai tuotteen symbolia (Pohjola 2019, 182.) Logoja on kolmen tyyppisia:
vain nimien kirjoitusasu, logo yhdistelma ja abstraktio seka logon ja kuvan yhdistelma, jossa

on selkeasti tunnistettavissa oleva aihe (Pohjola 2019, 60).

Logo on yleensa vaakasuuntainen, koska sosiaalisessa mediassa seka mobiilisovelluksissa logo-
tila on nelionmuotoinen tai pyorea (Pohjola 2019, 36). Koska logo on tavaramerkki, se tulisi
liittaa tiettyyn brandiin. Logolla on useita toimintoja, esimerkiksi erottaa yritys toisesta, pa-
rantaa yrityksen imagoa, se voi heijastaa yrityksen tuotteita tai palveluita seka visualisoida
brandin toimintaa. Yrityksen nimi ei aina voi kertoa asiakkaalle, mita se tekee, joten logossa

voidaan kayttaa tekstikuvausta. Logon kuvitus ei valttamatta aina kerro yrityksen toiminnasta.

Yksi yleisimmista logotyypeista on tekstilogo. Siina voi kayttaa yhta tai useampaa kirjainta tai
sanaa; kuva voi olla hyvin pieni tai puuttua kokonaan. Taman tyyppinen logo on helppo to-
teuttaa ja se on aivan yhta helppo huomata. On olemassa muunlaisia logotyyppeja, useimmi-
ten ne koostuvat kuvasta tai kuvan ja tekstin yhdistelmasta. Ne koostuvat usein jonkun esi-
neen kuvasta, tekstista ja pienista lisdaelementeista. On olemassa monia valmiita ja todistet-

tuja asetteluja tekstin, logon ja lisaosien sijoittamiseksi, joita voit kayttaa alkuvaiheessa.

Suunnitellessaan logoa monet suunnittelijat tekevat sen virheen luullessaan, etta logon tulee
olla ainutlaatuinen, tunnistettava, ruudukko, yksinkertainen tai moderni. Mutta totuus on,
etta logo voi olla mita tahansa ja maksaa mita tahansa. Paljon tarkeampaa on, etta logo sijoi-
tetaan paikkaan, jossa se tulee olemaan asiakkaan kaytossa, suurennoksena luettava, oikean
vaikutelman luova ja toimiva, eri muodoissa ja vareissa. Siten logo pystyy suorittamaan tehta-
vansa liiketoiminnassa. Joka tapauksessa kaikki, mita ihmiset keksivat, on jo jonkun muun
keksima, koska nyt on toissijaisen suunnittelun aikakautta. Tietyn yrityksen ominaisuuksien,

ainutlaatuisuuden ja erityispiirteiden kayttaminen on avain oikean logon luomiseen.

Logon luomisvaiheessa kaytiin pieni aivoriihi yrityksen johdon tiimin kanssa. Pyorean poydan
aaressa jokainen kokouksen osallistuja piirsi paperille sellaisen logon (kuvio 16), joka hanen
mielestaan parhaiten sopii Koval Kuljetuspalvelu Oy:lle. Saatujen tulosten perusteella valittiin

paras vaihtoehto, ja sen kanssa jatkoin tyoskentelya tarkemmin sahkoisessa muodossa.
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Kuvio 16: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n logon mallinnus

Koval yhtiolle piti kehittaa taysin uudenlainen logo, mutta alussa ehdotin useita sopivia vaih

toisia ratkaisuja voi olla.

kK] K

toehtoja, kuten kuviossa 17. Yhdelle yritykselle riittaa yksi logosuunnittelu, mutta vaihtoeh-

|
KOVAL OY KOVAL OY
N\
<
=

KOVAL OY

KOVAL OY

Kuvio 17: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n logon versiot
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Taman seurauksena logosta luotiin kolme versiota: vain kirjainkuva ilman muita teksteja, pys-
tymallinen versio ”Koval Oy”-tekstilla ja vaakamallinen versio ”Kuljetuspalvelu”-tekstilla,
koska logoa kaytetaan erikokoisilla pinnoilla pitkista kuorma-autoista pieneen avaimenperaan.

Jokaisesta logoversiosta on varillinen ja mustavalkoinen versio seka suoja-alueen mallit. Kuvio
18 nayttaa kaikki logovaihtoehdot.

Iz 2%

KOVAL OY KOVAL OY

I O 4

o w3 X
Kkl |k
scpae 3

ol

5
H

KOVAL OY KOVAL OY
i G

| l/\ KULJETUSPALVELU

KOVAL OY
X X
| KK KULJETUSPALVELU ;
KOVAL OY
suojaalve X
Il/\ KULJETUSPALVELU
KOVAL OY
h 4 suca-aue h 4
| KK KULJETUSPALVELU |
KOVAL OY
— X

Kuvio 18: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n logo
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4  Visuaalisen ilmeen toteutus
4.1  Verkkosivun suunnittelu

Verkkosuunnittelijan tehtavana on luoda jarjestysta Internetissa: verkkosivustoilla, kayttoliit-
tymissa ja sovelluksissa. Jarjestys voidaan ymmartaa helppokayttoisyydeksi, jonka avulla ih-
minen voi tehda tarvitsemansa toiminnot ajattelematta visuaalista suunnittelua. Sivustoa
suunniteltaessa on ymmarrettava, mita tavoitetta asiakkaasi tavoittelee ja mika tehtava tule-

van sivuston tulee ratkaista.

Ensimmainen asia on tutkia ongelma perusteellisesti, jotta ei tule tuntemattomia ja kasitta-
mattomia hetkia. Ennen kuin keskustellaan suunnittelusta, vareista, fonteista ja muista visu-
aalisista elementeista, on tarkea ymmartaa, miksi tata projektia, verkkosivustoa ja niin edel-
leen tarvitaan. Keskustelun tulisi kestaa niin kauan, jotta ymmarretaan, mita yritys tekee,
mika sen paatuote tai palvelu on, keita heidan kilpailijansa ovat, mika paikka heilla on mark-

kinoilla ja mika on projektin tarkoitus.

Asiakkaan briiffi eli haastattelu asiakkaan kanssa auttaa tassa asiassa. Suurin osa epaonnistu-
misista verkkosivustojen ja vastaavien komponenttien luomisessa johtuu siita, etta joitakin
"ilmeisia” kysymyksia ei esitetty alkuvaiheessa, tavoitteet ja toiveet ymmarrettiin vaarin tai

asiakkaalla ei ollut realistista kasitysta, mita pitaa tehda.
4.1.1  Briiffi

Briiffi on tarkea vaihe, johon seka suunnittelijan etta asiakkaan tulee valmistautua ja kayttaa
siihen riittavasti aikaa (Jokinen 2012, 23-27). Briiffi yleensa laaditaan tekstidokumentiksi,
joka sisaltaa kysymyksia asiakkaalle. Se koostuu peruskysymyksista: millainen yritys tama on,
millainen tuote tai palvelu tama on, mika on kohdeyleiso, mika on sivuston tarkoitus, mitka

ovat asiakkaan mieltymykset tai kasitykset sivustosta.

Esimerkkeja Koval Kuljetuspalvelu Oy:n briiffin kysymyksista:
e Sivuston tyyppi: yksisivuinen, monisivuinen tai verkkokauppa?
e Sivuston paatarkoitus (esim. rekisteroida asiakkaan tapahtumaan)?
e Kuka on kohdeyleiso?
e Linkit kilpailijoiden sivustoille.
e Linkit sivustoille, joista pidat.
e Mita tunteita sivuston tulisi herattaa kavijoissa?
e Mika on verkkosivustosi tarkein kohdetoiminto?
¢ Kuinka monta kieliversiota sivustolla pitaa olla?

e Mita materiaalia sivustolle on nyt olemassa (teksteja, valokuvia, videoita ...)?
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4.1.2 Kilpailija-analyysi

Toinen kohta sivuston luomisessa on kilpailijoiden tunnistaminen. Mita logiikkaa ja sisaltoa
heidan sivustoillansa on, taytyy katsoa sivustoja kayttajan nakokulmasta, mista sivustoissa pu-
hutaan, loytaa heikkouksia ja vahvuuksia. Kilpailijoita analysoitaessa on tarkeaa tarkkailla ja
kiinnittaa huomiota yksityiskohtiin, koska graafinen suunnittelu koostuu pienista asioista. Jos
jokin idea toisella sivustolla tuntuu hyvalta, voidaan kayttaa tata ideaa tyossa. Voidaan inspi-

roitua jonkun toisen ideasta, mutta ala koskaan kopioi sita kokonaan.

Yksi toimeksiannon tavoitteista on luoda yrityksesta tunnistettava ja luotettava visuaalinen
kuva kotimarkkinoilla. Kilpailijoiden benchmark-tutkimuksen perusteella yritin tunnistaa hei-
dan vahvuutensa ja heikkoutensa Koval Kuljetuspalvelu Oy:n visuaalisen kuvan kokoamiseksi
ja kehittamiseksi seka uusien visuaalisten ideoiden ja tekniikoiden luomiseksi. Yrityskuvan tu-
lee herattaa luottamusta ja erottua kilpailijoista. Benchmarking kasitteen selittamiseen kay-
tetaan termeja kuten vertaisarviointi tai vertaisanalyysi, mutta tama kaikki tarkoittaa oman
toiminnan vertaamista muiden toimintaan ja auttaa tunnistamaan heikkouksia ja kehittamaan

ideoita niiden pohjalta (Oppariapu 2016).

Benchmarking menetelmalla tutkitaan kilpailevan organisaation erityisia toimintoja ja mene-
telmia, jotka voivat motivoida ja inspiroida luomaan jotain uutta. Se voi olla myos inspiraa-
tion etsimista. Analyysia tehtaessa on tarkeaa muistaa ja noudattaa arviointikriteereja (Hama-

lainen & Kaartinen-Koutaniemi 2002, 17-18.)

Briiffin aineistoista saatujen tietojen perusteella tunnistettiin kolme paakilpailijaa, joiden vi-
suaalisen sisallon konsepti soveltuu analysoitavaksi. Benchmarking-analyysin tarkoituksena oli
tunnistaa kilpailijan vahvuudet ja heikkoudet. Kilpailuympariston analysointi antaa inspiraa-
tiota uusien ideoiden luomiseen ja virheilta suojautumiseen. Tehtavani oli loytaa hyodyllisia

visuaalisia ratkaisuja ja karsia toimimattomia.

SKAL ry:n mukaan tavaraliikenneyhtioiden omistajat Suomessa ovat enimmakseen perheyritta-
jia, joilla on kaytossaan 1-3 ajoneuvoa. 10 000 rekisteroidysta yrityksesta 47 prosenttia omis-
taa yhden ajoneuvon, 19 prosenttia omistaa 2 autoa, 10 prosenttia omistaa 3 autoa ja vain 51
yritysta omistaa vahintaan 50 autoa (Lammintaus 2020, 14.) Olen kiinnostunut kuljetusyrityk-
sista, jotka omistavat 10-50 ajoneuvoa. Suomen markkinoilla on noin 2300 tallaista yritysta ja

tahan maaraan kuuluu Vanico Oy.

Kun valitsin kilpailijoita, aloitin yritysten tarjoamista palveluista, koska kuljetusala ei ole ko-
vin laaja eika markkinoilla ole niin paljon yrityksia, joilla olisi samantyyppisia palvelua, jota
minun pitaisi analysoida. Kuljetuspalvelut eivat ole pelkkaa kuljetusta, vaan kaikki riippuu

jonkin erikoiskaluston saatavuudesta, kuten erikokoiset raskaat kuorma-autot, nosturit,
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kaivinkoneet ja niin edelleen. Tallaisia yrityksia ei ole helppo loytaa hakukoneiden kautta, si-

nun taytyy tietaa tarkalleen, mita etsia.

Tyon aikana analysoitiin kilpailijoiden visuaalista ilmetta ja toimintaa heidan verkkosivuillaan.
Sain selville, miten sivustot toimivat yleensa; mita graafisia elementteja, vareja ja fontteja
niissa kaytetaan; milla alustalla, milla blokilla ja missa loogisessa jarjestyksessa sivusto on
tehty ja miten se on vuorovaikutuksessa asiakkaiden kanssa. Siksi on erittain tarkeaa, etta si-
nulla on Internet-resurssi, johon kaikki tiedot tarjotuista palveluista tulisi tallentaa ja johon
voidaan aina viitata missa tahansa markkinoinnissa (somemarkkinointi, hakusanamarkkinointi).
Analyysissa keskityin tarkeisiin elementteihin kuin paavalikkoon, aloitussivuun, varimaail-

maan, logoon, fontin valintaan, tarjottuihin palveluihin ja palautteeseen.

Valitsin analysoitavaksi kolme kuljetusalan kilpailijaa, joilla on samanlaiset palvelut: Keskis
Group, Kirjavainen Group, Rahtikeskus Oy. Keskis Group on ollut markkinoilla vuodesta 2001
ja sen litkevaihto on 1,92 miljoonaa euroa (Finder 2022a). Kirjavainen Group on tarjonnut kul-
jetuspalveluita paakaupunkiseudulla vuodesta 2007 lahtien ja sen liikevaihto on 5,99 miljoo-
naa euroa (Finder 2022b). Rahtikeskus Oy on perustettu vuonna 1959 ja sen liikevaihto on

43,05 miljoonaa euroa (Finder 2022c).

Ensin suoritan visuaalisen analyysin kilpailijan verkkosivustosta. Tassa vaiheessa on kiinnitet-
tava huomiota useisiin tarkeisiin kohtiin: suunnittelu, kaytettavyys, mobiilikaytettavyys, navi-
gointi. Onko ensimmaisesta naytosta selvaa, millainen yritys on kyseessa ja mita palveluita se
tarjoaa? Onko sivuston navigointi kateva: valikko, puhelinnumerot/yhteystiedot otsikossa, lin-
kit sosiaalisiin verkostoihin, navigointi ja jne. Mita visuaalisia teknologioita, suunnitteluratkai-
suja yritykselle voidaan kayttaa? Esimerkiksi Rahtikeskuksen sivulla (kuvio 19) ei ole hakuko-
neille mitaan erityista otsikkoa, eika ole selvaa, mista yrityksesta on kyse. Tama voi tarkoit-
taa, etta hakuverkostot eivat nae tata sivustoa. Ainoa vihje kayttajalle on paanayton kuva,

jossa nakyy kuorma-autoja.
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D ——

RAHTIKESKUS LOGISTHKKA INFRA VARASTOTERMINAALI OTAYHTEYTTA YRITYS ~ INTRANET

Ammattitaidolla hoidetut kuljetuspalvelut, nostopalvelut, maansiirtokuljetukset seka varastointi- ja
terminaalipalvelut saat Rahtikeskukselta. Meilta saat yksittdiset rahdit ja laajemmat
sopimuskuljetukset Uudellamaalla tai koko Suomessa. Silli tiet ovat meidin.

Kuvio 19: Rahtikeskus Oy:n paasivu (Rahtikeskus 2022a)

Kuvaus ei nay paanaytolla ja sijaitsee ulkopuolella (kuvio 20). Blokin paanaytto ei ole suhteel-
linen ja on epasymmetrinen. Navigointi on sekavaa, yrityksen palvelut sekoittuvat kaikkiin

muihin osioihin. Pikapalautetta ei myoskaan anneta.

PN

RAHTIKESKUS LOGISTIIKKA INFRA VARASTOTERMINAALI OTAYHTEYTTA YRITYS ~ INTRANET

R —— .
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@ 8 k039!
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Kuvio 20: Rahtikeskus Oy:n paanaytto (Rahtikeskus 2022a)
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Palautesivulle mentaessa kayttaja hammentyy nopeasti, koska on liikaa erilaisia puhelinnume-

roita, syntyy tunne visuaalisesta kaaoksesta (kuvio 21).

RAHTIKESKUS LOGISTIIKKA INFRA VARASTOTERMINAALI YRITYS ~ INTRANET

Kuvio 21: Rahtikeskus Oy:n yhteystiedon sivu (Rahtikeskus 2022b)

Katsomalla kuvio 22 huomaat, etta intranet kohdetta ei ole merkitty millaan tavalla eika

kayttajalle seliteta missaan, mihin se on tarkoitettu.

P

Kayttajanimi

Salasana

®

Muista minut

Kuvio 22: Rahtikeskus Oy:n Intranet-sivu (Rahtikeskus 2022c)
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Yleisesti ottaen sivusto nayttaa visuaalisesti huolimattomalta. Modulaarisen ruudukon osuutta
ei noudateta, ei ole sisennyksia (kuvio 23).

SRR .
LI A

RAHTIKESKUS LOGISTHKKA INFRA VARASTOTERMINAALI OTAYHTEYTTA YRITYS = INTRANET

A dolla hoid kul palvelut, palvelut, iirtokuljetukset sekd varastointi- ja
ter 1 saat R lta. Meilts saat yksittiiset rahdit ja laajemmat
b Uudellamaalla tai koke S Silli tiet ovat meidin.

Terminaali

i

Maangiirtokuljetukset
Nostopalvelut
Vaihtolavapalvelu

Talvikunnossapito
LUE LISAA

i SOITA KULJETUSTOIMISTOON
SOITA KULJETUSTOIMISTOON B

Kuljetustoimisto palvelee Sopimusasioissa ota yhteytta
Ma-Pe 6:30 - 17:00 myyntiin
OF 8955 6210 myyntifatjrahtikeskus.fi
0% 8955 6200

tilaukset{atirahtikeskus.fi

2447 piivystys
0400714 813

Vaihde: 0% 895 560

Ajankohtaista

Kuvio 23: Rahtikeskus Oy:n ensimmainen sivu (Rahtikeskus 2022a)
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Myoskaan tekstia ei ole tasattu typografian saantojen mukaan. Tama voidaan havaita kuviossa
24,

LOGISTHEKA INFRA VARASTOTERMINAALI OTAYHTEYTTA YRITVS = INTRANET

RAHTIKESKUS

Logistiikka

Kappaletavarakuljetukset Rahtikeskukselta

Rahtikeskus on kotimaines tiyden palvelun kuljetus: ja legistiikkayritys

Tarjoamme kattavat logistilkkakokamaisuudet asiakiaidemme tarpeen mukaan. Rahiikeskus Oyin kanssa sopimusasicitanae hoitavat

sina Tetlle nimetyt omat yhteyahenlilsy

Kuljetuspalvelumme ovat tilattavisss myds limps- js kylmikuljetuksing seks ADR-kuljetuksina. Kuljetaspalveluibin on tarpeen mukisn

litentdvissd kaikki kuljetusten tukiteiminnot ajojdrjestelystd reittivuunnitteloun ja muut asiakkaan tarvitsemat palvelat.

Happaletavarakulietusien palveluitamme ovat

Kuvio 24: Rahtikeskus Oy:n nettisivun typografian esimerkki (Rahtikeskus 2022d)

Alatunnisteessa kaytetaan varia (kuvio 25), joka ei ole yrityksen varipaletissa, ja korostusvarit

on valittu oudosti. Voidaan paatella, etta sivusto on WordPress-aloittelijan tekema.

EN OLE ROBOTTI
JRLTK

RAHTIKESKUS INTRANET

luctettava
kumppani

Kuvio 25: Rahtikeskus Oy:n nettisivun alatunniste (Rahtikeskus 2022a)

Kirjavainen Groupilla on loistava ensimmainen naytto (kuvio 26): hyva kuva, hieno logo ja

erinomainen kuvaus seka otsikko. Menun kohdat ovat hyvin harkittuja. Mutta sivustolta
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puuttuu taysin linkkeja sosiaalisiin verkostoihin, eika yritys yllapida niita ollenkaan. Visuaali-

sesti sivusto on rakennettu valmista blokeista.

Kirjavainen Group on nykyaikainen mon aja
tarjoaa kayttoosi kuljetuksen ja kunnossapidon
rautaisen osaamisen Suomessa

|
it m 5'“,

#TOISSA ON KIVAA

Kuvio 26: Kirjavainen Group Oy:n paanaytto (Kirjavainen Group 2022a)

Marginaaleissa ja modulaarisessa ruudukossa on pienia rikkomuksia, jotkut lohkot ylittavat sen

rajat (kuvio 27).

cekeyToimaily AMMAttimais
yheeistydkykyisia tyokavereta

Suunniteltu yhdessa asiakkaan kanssa - paras lopputulos

ek me kanssa yhteistyon kebitt g esti. Perehdymme 2ina myos.
asidiiasmme lketommintaan ja pyrimme twottamaan uudenlaista lisaarvos, mitd perinteisita
kuljetushikiedts ei ole totutty s3amaan. Onnistumme sind tivin ja rlentavan vuoropubdiun avuila

Kun tunnemene texdsn yrityksenne tarpeet j» toimintatavat Lapikotaisin, voimene vastata niiin parhaalls
tavalls

Asiakastarina Real Rental

Pitkaan asiakkaanamme oliut Real Rental Oyn toimit
videolla kokemuksistaan Kiravainen Groupin kanssa

*Tosi nopeasti Kirjavainen todisti kykynsd tasss markin,
Kykyd ja joustavuutta patvells mesta erittain hyvin, * 5300 Goran Bancevic

Katso videolta koko tanna

Tilaa tavertikuljetus->

Millainen kalusto meilld on?

Lavettiufietusialustomme koostuu erikokoisista vaihtolava-autoista seid

puoliperivi

- 3 Uysperivaunuyhdistelmists

Palvelemme eri kokoisilla yhdestelmily, joista Kty pitkat ajorampit esimeridis
Jyrien, henkdanostimien ja pybrakuormagjien kufjetusta varten

Kuvio 27: Kirjavainen Group Oy:n kotisivu (Kirjavainen Group 2022b)
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Onnistunein paasivu on Keskis Group Oy:n sivu (kuvio 28). Sen myonteisia puolia ovat laaduk-
kaat valokuvat sijoitettuna liukusaatimeen, hyvin harkitut markkinointiotsikot, on palautepai-
nike ja linkkeja sosiaalisiin verkostoihin. Blokkiotsikko sisaltaa sahkopostiosoitteen ja nayttaa
maantieteellisen sijainnin. Aloitusnayton ainoa haittapuoli on liukusaadin, joka toimii pysty-

suunnassa vaakasuuntaisen sijaan.

KESKIS Palvelut v KESKISGroup  Rekrytointi

Fiksu valinta tulevaisu!‘uilen e

yhteiskunnan kehittiimisew‘

Tarioamme monipuohisia Kijetusif wuri fidan’ N W B ‘p i
fl i
R |

tarpeiden mukBah

Kuvio 28: Keskis Group Oy:n paanaytto (Keskis Group 2022a)

Paasivun arvioissani huomasin, etta blokissa ei ole otsikoita, jotka auttaisivat paremmin navi-
goimaan sivulla. Hyva ratkaisu oli visuaalisten ikonien kaytto, ja etujen blokissa on palautus-

painike (kuvio 29).

Fiksu valinta tulevaisu‘_u'dcn
h nian Kehitt:imis
. y an Kehi ,mvlwﬁﬂh‘
— ] H

...........................

KESKIS Group

Kuvio 29: Keskis Group Oy:n paasivu (Keskis Group 2022a)
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Nettisivuilta loysin visuaalisen tekniikan, jota haluaisin kayttaa tyossani - tekstin erottimen
(kuvio 30).

tarkein resurssi Ja avain

menestykseen tehtdvissamme.

350+ 4m 210000

Asiakasta liikevaihto MWh/vuosi

Kuvio 30: Keskis Group Oy:n nettisivun tekstin erotin (Keskis Group 2022a)

Seuraavaksi analysoin sivustoa kayttokokemuksen eli User Experience:n nakokulmasta: aksen-
tit, edut, arvostelut, sosiaalisten todisteiden lasnaolo. Kannattaa kiinnittaa huomiota markki-
noinnin tyokaluihin ja palveluihin. Rahtikeskuksen sivuston rakenne User Experience:n nako-
kulmasta on yksinkertainen ja selkea. Palvelusivuilla sisalto on jaettu erittain selkeasti ryh-
miin, mutta yksityiskohtaista kuvausta ja tarkempaa tietoa ei ole. Jokaiselle tuotteelle on
suositeltavaa soittaa yrityksen eri osastoille, puhelinnumeroita on paljon ja tama on hammen-
tavaa. Sivuilla on palautelomake, mutta se sijaitsee paasivun ja yhteydenottosivun alalaidassa

(kuvio 31), mutta siihen ei ole linkkeja, ankkurilinkkeja tai painikkeita.

YHTEVBENOTTOPYYNTO

YRITYS

SAHKOPOSTI®

PUHELIN

KIRIOITA VIESTI

EN OLE ROBOTTI
JRLTK

luotettava
kumppani

Famsy

Kuvio 31: Rahtikeskus Oy:n nettisivun palautelomake (Rahtikeskus 2022a)
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Kaikki Rahtikeskuksen edut ja aksentit ovat piilossa yrityspalstassa (kuvio 32) ja ne eivat il-
meisesti ole perustavanlaatuisia ja tarkeita yritykselle, vaikka tietoa on paljon ja siita on hyo-

tya. Yksi Rahtikeskuksen eduista on laadukkaat valokuvat nettisivulla.

IAALI OTA YHTEYTTA - INTRANET

HISTORIA

LAATU JA YMPARISTO

POLTTOAINELISA

TIETOSUOJASELOSTEET

REKRYTOINTI

VASTUUT JA MUUT SOPIMUSEHDOT

YRITYSESITTELYVIDEO - TIET OVAT MEIDAN!

KORONAVIRUSTIEDOTE

Kuvio 32: Rahtikeskus Oy:n Yrityspalsta (Rahtikeskus 2022a)

Kirjavainen Group Oy:n nettisivu on helppokayttoinen ja siina on hyva rakenne. Palvelusivuilla
kerrotaan tuotteesta erittain yksityiskohtaisesti videoiden (kuvio 27) ja kuvien, hintatietojen
ja arvostelujen avulla. Sisalto on tarkkaan harkittu. Ainoa huomautus on, etta tekstia ei aina
ole tasattu typografian saantojen mukaan ja paanayton kuva nayttaa syksyisen pilviselta seka

valokuvan koko ei ole tarpeeksi iso (kuvio 33).

Kirjavainen Group Oy

o ajetuksen ; kunnossapidon

#TOISSA ON KIVAA

MAANSIIRTO- LAVETTI-
KULIETUKSET KULJIETUKSET KUNNOSSAPITO

Kuvio 33: Kirjavainen Group Oy:n paakuva (Kirjavainen Group 2022a)
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Keskis Group Oy:n palveluiden sivulla valittiin tapa tekstimuotoisesta tiedonvalityksesta, ku-
ten kuviossa 34 nakyy, ja kuvat ovat erillinen lisays blokin alareunaan eivatka kuulu tekstiin.

Mutta tama on makuasia.

VAIHTOLAVAT +
HAKETUS -

Meidan CBI murskalla murskataan hakkuutahteet, kannot ja kierratyspuut paikasta riippumatta ja samalla kuljetamme hakkeet lampolaitokselle.

Yhteyshenkil5:

Tobias Hastbacka
040 962 3450
tobias@keskis.fi

s://keskis. i

Kuvio 34: Keskis Group Oy:n Palvelut-sivu (Keskis Group 2022b)

Mita tulee kohdetoimintoon, sivustolla on mahdollisuus joko soittaa tai lahettaa sahkopostia.
Taman lisaksi saadaan kayttaa palautelomaketta. Sivustolla on esimerkki rekrytointilomak-

keesta, joka voidaan ottaa pohjaksi (kuvio 35).

Agnisbickvigen 71, 66820 Finland info@keskisfi  Fi v
KESKIS Alkuun Palvelut v KESKIS Group
REKRYTOINTI

Ar du intresserad av att jobba hos oss? Skicka in en 6ppen ansékan genom att fylla i formuldret nedan.

Namn* E-post* Telefon*
Boendeort* Alder* Utbildning*

Gppen ansokan - berstta mera om dig sjalv, vilket omrade inom KESKIS Group du &r intresserad av och varfér du skulle passa bra hos oss

Kuvio 35: Keskis Group Oy:n Rekrytointi-sivu (Keskis Group 2022c)
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Sivusto on rakennettu tavallisille WordPress-blokeille, mutta erittain ammattimaisesti. Kaikki
kohdat ovat hyvin tehtyja seka User Experience:n eli kayttajakokemuksen etta User Inter-
face:n eli kayttoliittyman nakokulmasta (Kramer Turnsek 2019). Mukava lisays oli linkki kehit-

tajan sivustolle.

Paakilpailijoiden analysoinnin jalkeen paadyin siihen tulokseen, etta Koval Kuljetuspalvelu
Oy:n sivustorakenteen tulee olla mahdollisimman yksinkertainen ja selkea, jossa yhdistyy

miellyttava visuaalinen kuva, yksinkertainen ja kateva kayttokokemussuunnittelu.

4.1.3 Prototyyppi ja ajatuskartta

Kun asiakas on hyvaksynyt briiffin keskeiset kohdat, siirryn ideoinnista toteutukseen ja tyon
loppuun saattamiseen. Seuraavaksi jaetaan sivusto osioihin, sivujen lukumaaraan ja ajatuskar-
tan eli mind map kokoamiseen. Sivustokartta (kuvio 36) antaa kasityksen siita, kuinka kayttaja
liikkkuu sivustolla ja miten se toimii, myos mitka sivut puuttuvat. Nyt on jo mahdollista maarit-
taa, mitka sivut voivat olla ainutlaatuisia ja niilla on oma muotoilu ja mitka sivut ovat malli-
pohjaisia ja uudelleenkaytettavia. Sivuston luomiseen kaytetty aika riippuu siita, kuinka laaja

sivusto on.

yt

Palvelu tarjouspyynté ’
/ info henkilokunta
Palvelu1 palvelun tiedot
/ palvelun tiedot i henkilokunta

/ _~ Palvelu

/
E - — Palvelu2 ~~

tarjouspyynté
Aloitussivu yhteistieodot tarjouspyynté

~palvelun tiedot-

.yhteistieodot - -tarjouspyynto

/ Palvelu "-tarjouspyynto-, t
Palvelu3 ‘info - ‘henkilokunta  *

Yhteistiedot
Info palveluista

Palvelun
esimerkki

Tarjouspyynté
Yhteistydkumppanit

Palvelu1,2,3

Tarjouspyyntd

Kuvio 36: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n nettisivun ajatuskartta (mukaillen Miro 2022)
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Kun mind map on valmis ja tiedan, kuinka monta sivua sivustolla on, minun on siirryttava
maarittamaan, mitka blokit pitaisi olla kunkin sivuston kullakin sivulla. Saatujen tietojen pe-
rusteella paatan, mitka sivut sisallytetaan prototyyppiin. Ensin teen prototyypin tavalliselle
paperiarkille ja teen likimaaraisen luonnoksen tarvittavista blokeista ilman kuvia, teksteja ja
muuta sisaltoa. Tama voidaan tehda seka paperilla (kuvio 37), etta Photoshopissa tai milla ta-
hansa muulla ammattiohjelmilla. On otettava huomioon, etta verkkosivuston luontiprosessi on
joustava. Prototyyppivaiheessa ei ole tarpeen piirtaa kaikkia sivuston sivuja, koska prosessissa
saattaa tulla lisayksia ja muutoksia. Prototyyppi auttaa ymmartamaan sivuston logiikkaa, mi-

ten rakentaa vuorovaikutusta asiakkaiden kanssa. Kilpailijoiden visuaalisten ominaisuuksien

tutkimisen ja analysoinnin prosessissa, suunnittelija luonnostelee erilaisia vaihtoehtoja ja ar-
vioi niiden hyodyllisyytta (Jokinen 2012, 23-27).

Kuvio 37: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n paanayton mallinnus

Jotta prototyyppi valmistuu oikein, minun on ymmarrettava kayttajan roolit sivustolla. Asiak-
kaalla on kaksi paatehtavaa: hakutehtava ja valintatehtava. Ensinnakin, kun henkilo paasee
sivustolle, hanen on varmistettava, etta han on paassyt minne halusi menna. Kotisivun tulisi
sisaltaa myos Call-To-Action-painike eli toimintakehotuspainike, logo ja puhelinnumero. Call-

To-Action tarkoittaa kehotusta, joka kehottaa kayttajaa suorittamaan halutun toiminnon



esimerkiksi ”Tilaa uutiskirje”, ”"Lue lisaa” tai ”Lisaa ostoskoriin” painikkeita nettisivuilla (Ko-
sola 2019). Kaikki tama helpottaa henkilon vuorovaikutusta nettisivuston kanssa. Yleensa aloi-

tussivuilla kayttaja kiinnittaa huomiota ensin otsikkoon, sitten alaotsikkoon ja Call-To-Action-
painikkeeseen.

Yleensa henkilo tekee 5 sekunnissa valinnan, etta pysyyko han sivulla vai ei, onko selvaa mita

sivulla kerrotaan vai ei (Saarinen 2016). On tarkeaa, etta kayttaja luottaa sivustoon, ja tahan
vaikuttaa kuvien, logon ja muiden pienten yksityiskohtien laatu.

Jokaisella verkkosivulla on aloitussivu, joka koostuu osioista. Siina voi olla 1-2 tai useita kym-

menia osia. Osio on merkitysblokki, joka kuvaa edut, hyodyt, kayttajan toimet ja muut tar-

peelliset tiedot (kuvio 38).
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Kuvio 38: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n paasivun mallinnus

4.1.4 AIDA

Kuinka blokkien osiot sijoitetaan? AIDA-malli auttaa ymmartamaan taman (kuvio 39). Tama
myynnin ja markkinoinnin tekniikka luotiin yli 90 vuotta sitten eika ole menettanyt merkitys-

taan. AIDA on lyhenne sanoista Attention eli tietoisuus, Interest eli kiinnostus, Desire eli halu
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ja Action eli toiminta. Tama on ostajan polku siita hetkesta, kun han saa tietaa tuotteesta,

siihen hetkeen, jolloin ostajasta tulee kanta-asiakas (Koski-Seppala 2020.)

The AIDA Model

Attention

= Interest

Desire

Action

@ dreamstime.com ID 134488461 © Vaeenma

Kuvio 39: AIDA-markkinoinnin ja myynnin malli (Dreamstime 2022)

Aloitussivun ensimmainen naytto on suunniteltu kiinnittamaan vierailijan huomio. Internet-
sivulla ihmisella on 5 sekuntia ymmartaa missa han on, mita han tekee taalla ja mita han ha-
luaa. Sivuston kavijalla on tasan 5 sekuntia ymmartaa, haluaako han pysya sivulla vai lahtea
(Saarinen 2016.) Siksi tarvitaan selkea ja ymmarrettava otsikko, kutsu, vihje ja maaratietoi-
nen toiminta. Tassa vaiheessa keskitytaan ensisijaisesti otsikkoon, sen hyodyllisyyteen, erityi-
syyteen ja ainutlaatuisuuteen. Kun asiakas ymmartaa, etta han on oikeassa paikassa, on tar-
peen herattaa kiinnostusta eli interest kohtaan. Tama voidaan tehda yksityiskohtaisten tar-

joustietojen avulla, jotka sisaltavat valokuvia, grafiikkaa, infografiikkaa ja videoita.

Seuraava askel on saada asiakas haluamaan suorittaa toiminnon. Verkkosivustolla nama voivat
olla erikoistarjouksia, lahjoja, alennuksia tai rajoitetun ajan tarjouksia. Nettisivun lopussa tu-
lisi olla toiminto, jossa on selkea kutsu ja hyvin yksinkertainen prosessi tuloksen saamiseksi.
Esim.: ” Tayta lomake nyt ja saat pdf-kirjan ilmaiseksi sahkopostiisi!” On muistettava, etta
mita vahemman kenttia tilauslomakkeessa on, sita suurempi konversio on. Erittain tarkea ele-
mentti, joka vaikuttaa sivuston muuntamiseen, on luottamus. Sivustolla olevan henkilon on
ymmarrettava, onko kyseessa toimiva yritys, onko se iso vai pieni, voiko tahan yritykseen

luottaa. Siksi paatehtavana on selittaa mahdollisimman selkeasti, mita yritys tekee, miten
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yritys tekee, miksi yritys tekee sen, esimerkiksi oikeudellisten takuiden, arvostelujen, suosi-
tusten kautta. Suppilon jokaisessa vaiheessa osa potentiaalisten asiakkaiden maara pienenee:
ensimmainen kontakti asiakkaaseen, asiakkaan pyynto, ehtojen keskustelu ja myynti. Asiakas-

kontaktien laajentaminen lisaa myyntia ja kannustaa toistomyyntia (Koski-Seppala 2020.)

4.1.5 Tilda-editori

Tilda asemoi itsensa selkeaksi ja yksinkertaiseksi verkkosivueditoriksi. Tama on modernien
mallien seka blokkien kokoelma, joissa on minimalistinen muotoilu. Sivuston toiminnallisuus
on yksinkertainen ja selkea. Kun valitset mallin, voit heti nahda, milta se nayttaa suurella
naytolla ja mobiiliversiossa. Alkuvaiheessa voidaan kayttaa projektiin sopivia valmiita blok-
keja ja poistaa tarpeettomia, jotta mallipohja voidaan mukauttaa erilaisiin projekteihin: aloi-

tussivuun, esityksiin, mediaprojekteihin.

Tildan avulla voi luoda monisivuisia verkkosivustoja, verkkokauppoja ja aloitussivuja. Jos jokin

asia on epaselvaa luomisprosessin aikana, voidaan katsoa selittavan videon tai ottaa yhteytta
tukeen (kuvio 40).

A

PRICING #MADEONTILDA BLOG MORE ¥ LOG IN

Create beautiful websites
without any code on Tilda

550+ pre-designed blocks make it easy to get started

Kuvio 40: Tilda-verkkosivueditori (Tilda Publishing 2022)

Sivuston asetteluprosessissa on kolme toteutusvaihtoehtoa: tilaa verkkosivusto IT-ammattilai-
silta, yrita tehda se itse tai kayta verkkosivueditoria. Joidenkin verkkosivueditorien, kuten
Wixin, Tildan tai WordPressin, avulla voi luoda verkkosivuston muutamassa tunnissa. Vanico-

projektiin valitsin Tilda-alustan.
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Yksi palvelun eduista on henkilokohtaisen verkkosivustosuunnittelun luominen, joka ohittaa
tavalliset valmiit blokit. Tildalla on ilmainen tilda.cc-verkkotunnus, joka toimii ja jota voi-
daan kayttaa heti. Verkkotunnus on verkkosivuston osoite, jonka henkilo kirjoittaa hakupalk-
kiin. Toinen alustan etu on kayttoliittyman jatkuva paivitys, ymparivuorokautinen tekninen
tuki ja aktiivinen toiminta tarkeimmissa sosiaalisissa verkostoissa. Alustalla voi maarittaa ani-

maatioita, luoda monikielisia sivustoja ja perustaa yrityksen sahkopostin.

Tilda kayttaa oletusarvoisesti 12 sarakkeen modulaarista ruudukkoa, tama nakyy kuviossa 41,
mutta se voidaan myos raataloida projektia varten ja tehda universaaliksi milla tahansa sara-
kemaaralla. Modulaariset ruudukot ovat suunnittelun runko, joka yhdistaa kaikki elementit yh-
deksi jarjestelmaksi. Ruudukon kaytto auttaa aloittelevia suunnittelijoita olemaan ylikuormit-
tamatta sivustoa. Modulaariset ruudukko-oppaat ehdottavat, mihin elementit kannattaa sijoit-
taa parhaiten. Kun sivuston rakenne on valmis, sinne lisataan tekstia, valokuvia ja muuta tie-

toa.

Kuljetuspalvelu Maansiirtokuljetukset Suorajakelu
Kuorma-auto 1 Nosturipalvelu Sopimuskuljetukset

Kuorma-auto 2 Muuttopalvelu

Vaihtolavapalvelu

Kuorma-auto 3 Henkilokuljetukset

Kaivinkonepalvelu

Kuvio 41: Tilda-alustan modulaarinen 12 sarakkeen ruudukko

Heinakuussa 2021 minulla oli mahdollisuus osallistua Tilda-alustan tekijoiden verkkokurssille.
On huomattava, etta nykyaikaiset verkkosivueditoria tekevat elamasta erittain helppoa mo-
nille kayttajille. Tilda herattaa luottamusta ja sopii Vanico-projektiin ja Koval Kuljetuspalvelu

Oy:n brandin kehittamiseen.
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4.2  Verkkosivun toteutus

Sivustoja on monenlaisia: aloitussivuja, monisivuisia sivustoja, verkkokauppoja, luettelosivus-
toja, palvelusivustoja, mainossivustoja ja sivustoja, joilla on henkilokohtainen tili. Aloitussivu
on sivu, jolla on nopea arvoviesti. Keskitytaan kuitenkin Koval Kuljetuspalvelu Oy:lle valitun
monisivuisen sivuston rakenteeseen. Monisivuinen sivusto voi koostua paasivusta, palveluista,
yhdesta palvelusivusta, yritystiedoista ja yhteystietosivusta. Verkkosivusto on sivujen koko-
elma. Hyva paasivu sisaltaa kaikki tarkeimmat, houkuttelevimmat ja mielenkiintoisimmat koh-
dat, jotka auttavat asiakkaita tuntemaan tahan sivustoon paremmin. Myyntisivun rakenne on
sellainen, etta se auttaa tekemaan tuotetarinastasi loogisen ja kiinnostavan. Verkkosivuille
saapuva asiakas lahtee aina kysymyksista: mika se on, minne paasin, miten se auttaa minua,
miksi minun pitaisi luottaa sinuun, miten voin ostaa (Piilonen 2021). Siksi sivun rakenne koos-
tuu viidesta kohdasta: kansi (ensimmainen naytto), tuotetarina, edut, luottamusblokki ja toi-
mintakehotus. Kansi on sivun tarkein osa, ensimmainen asia, jonka ihminen nakee saapues-
saan sivustolle. Sen pitaisi ratkaista kaksi ongelmaa: selittaa, mista sivulla on kyse, mita si-
nulla on tarjottavana, ja saada kayttaja haluamaan lukea lisaa, vierittaa ja napsauta painik-
keita (kuvio 42).

MENU Lo0co PALVELUT OTA YHTEYTTA
N | /

V\ LOGISTIIKKA  INFRA  MUUT PALVELUT OTA YHTEYTTA
KOVAL OY

KOVAL QY KULJETUSPALVELUT KUVA

Olemme Kuljettaneet tavaraa paivittain 16 vuoden ajan

OTSIKKO m

+358 44 275 5757 info@koval.fi CHAT

» @ ﬂ Ota yhteytta puhelimitse m tai sahkopostilla
LISATIETOJA

Kuvio 42: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n paanaytto

Palvelusivulta (kuvio 43) kayttajan tulee paasta tietyn palvelun sivulle, jossa on taydellinen

kuvaus tietysta palvelusta. Asiakasta tulee muistuttaa, miksi tama palvelu kannattaa ostaa
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juuri talta yritykselta. Samalla sivulla on hyva olla myos yhteystiedot ja yhteydenottolomake.

Jokaisen sivuston tarkean sivun tulee sisaltaa kaikki kattavat tiedot aiheesta ja yrityksesta.

OTA YHTEYTTA

Kuljetuspalvelu Maansiirtokuljetukset Suorajakelu
Kuorma-auto 1 Nosturipalvelu Sopimuskuljetukset
Kuorma-auto 2 Vaihtolavapalvelu Muuttopalvelu

Kuorma-auto 3 Henkilkuljetukset

Kaivinkonepalvelu

=N e
| V\ LOGISTIIKKA INFRA MUUT PALVELUT OTA YHTEYTTA

KOVAL OY

Automme

Kuorma-auto 1

Pituus — 3 metria

Leveys — 2 metria
Korkeus — 2,2 metria
Kuormitettavuus 1500 kg

Soveltuu liikkkumiseen kaupungin sisalla.
Se soveltuu ylisuurten tavaroiden kuljetukseen.
Suljetun rungon avulla voit kuljettaa verhoiltuja

huonekaluja ja hauraita kohteita. .

(T) student

Kuvio 43: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n palvelusivu

Koko sivusto on yhdistettava yhteisilla elementeilla, kuten valikoilla, yla- ja alatunnisteella.
Nama elementit ovat vakioita kaikilla sivuilla. Missa tahansa kohdassa sivustoa vierailija on,
nama elementit kertovat, missa han on ja kuinka siirtya toiselle sivulle. Ylatunniste (kuvio 44)
on sivun ylareunassa oleva pieni lohko, joka sisaltaa logon, valikon ja kohdetoiminnon, kuten

palautteen.

Tilanteesta riippuen ylatunnisteet voivat olla mita tahansa monikerroksisista, joissa on useita
yhteystietoja, aukioloaikoja, osoitteita ja niin edelleen, minimalistisiin, jotka koostuvat vain

logosta. Sen tyyppi valitaan yleensa kuluttajatekijoiden mukaan.
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K LOGISTIIKKA INFRA  MUUT PALVELUT OTAYHTEYTTA

KOVAL OY

Kuvio 44: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n ylatunniste

Valikko on koko sivuston navigointi. Kovalin verkkosivun tapauksessa valikko (kuvio 45) sijoi-
tettu sivuston ylatunnisteeseen ja koostuu yrityksen tarjoamista palveluista seka palautepai-

nikkeesta.
LOGISTIIKKA INFRA MUUT PALVELUT OTA YHTEYTTA

Kuvio 45: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n valikko

Sivuston alatunniste (kuvio 46) on enemman kuin kirjan sisallysluettelo. Kayttajat ovat tottu-
neet nakemaan sivun alareunassa sivustokartan ja luettelon kaikista blokeista paaosastosta

alaosioon. Alatunniste on viimeinen raja, viimeinen tarjous asiakkaalle.

PALVELUT AUTOT OTA YHTEYTTA
V Logistiikka Kuorma-auto 1 +358 10 505 9640
\ Infra Kuorma-auto 2 info@koval.fi

KOVAL OY Muut palvelut Kuorma-auto 3 Y-tunnus:
00
© 2021 Koval Oy l

Kuvio 46: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n alatunniste

Jotkut muut sivuston blokit voivat toistua muilla sivuilla, kuten etujen tai kampanjatarjousten
blokki, joka auttaa potentiaalista asiakasta tekemaan paatoksen ja ryhtymaan toimiin.
Yleensa tama on tarina tuotteesta tai sen ominaisuuksista ja eduista, tuotteen toiminnasta tai
siita, miten tama tai toinen palvelu tarjotaan. Edut-blokki (kuvio 47) auttaa selittamaan asi-

akkaalle, mita etuja yritys voi tuoda asiakkaalle.



49

| V\ LOGISTIIKKA  INFRA  MUUT PALVELUT OTA YHTEYTTA

KOVAL OY

Miksi Valitsit Meidat?

<> Kestava & Kotimainen
I o -
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Kuvio 47: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n etujen esittely

Luottamusblokki (kuvio 48) sisaltaa yleensa asiakaspalautteita, tapaustutkimuksia, mediajul-

kaisuja tai yrityksen edustajien yhteistietoja.
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Kuvio 48: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n luottamusblokki

Viimeinen blokki kutsuu asiakkaan toimintaan eli Call-To-Action. Tama on sivuston tarkein
blokki (kuvio 49). Se voi sisaltaa ilmoittautumislomakkeen, tuotteen oston, varauksen tai uu-

tiskirjeen tilauksen.
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KOVAL OY

TARJOUSPYYNTO

Kuvio 49: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n Call-To-Action blokki

Tekstisisaltoa lisattaessa fontit erotellaan hierarkian mukaan, mika auttaa maarittamaan otsi-
kon, alaotsikon ja sisallon kirjaisinkoon ja tyylin seka niiden kayttoajan. Painikkeiden ja link-
kien tyylin maarittelyssa suosin yksinkertaista sanamuotoa, jotta tarkeimman ja vahemman
merkityksellisen kontrasti on paljaalla silmalla havaittavissa. Ikonien ja erilaisten kuvitusten
tulee olla samasta sarjasta ja tyylista seka kuvien tulee olla samaa tyylia tai samalla suodatti-

mella.

Merkittava rooli Internet-resurssien luomisessa on sivustojen mukautuvuus. Responsiivinen
suunnittelu mukautuu sen laitteen resoluutioon, jolla sivustoa kaytetaan. Sivuston tarkea pa-
rametri on sisalto, se tulee nayttaa mahdollisimman tehokkaalta ja oikealta milla tahansa
laitteella. Sivuston suunnittelun suurelle naytolle alkuvaiheessa on mahdollista, etta voidaan

ylikuormittaa sivustoa tarpeettomalla sisallolla.
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Aloitetaan kehittamalla mobiiliversion, jonka asettelu koko on 460 x 960 pikselia. Tabletin
koko on 768 x 1024 pikselia seka kannettavan tietokoneen resoluutio on 1280 x 802 pikselia.

Viimeinen koko 1600992 pikselia kuuluu kiintealle tietokoneen naytolle (kuvio 50).

POYTATIETOKONE

1600 x 992

KOVAL OY KULJETUSPALVELUT

it Aoor 510108 i 18 sen a1

TABLETTIVERSIO

LOPTOPVERSIO

768 x 1024

Kuvio 50: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n nettisivun mukautuvuus

Puhelinversiossa sivuston pitaisi muuttua entista yksinkertaisemmaksi, jattaen vain logon, os-
toskorin, valikon, tilauksen ja niin edelleen, esimerkiksi tuotteen, joissa on "lue lisaa" -pai-
nike. Sivuston mobiiliversion kateva asennus on saatavilla Tilda alustalla. Se maaritetaan ole-

tuksena automaattisesti, mutta sita on mahdollista muuttaa tai muokata manuaalisesti.

Nykyaan ihmiset kayttavat mobiililaitteita enemman kuin tietokoneita paremman saavutetta-
vuuden vuoksi. Meilla on aina puhelin kaden ulottuvilla, joten tama on tarkeaa pitaa mielessa
verkkosivuja luotaessa (Pohjola 2019, 204). Jos Internet-sivu aukeaa mobiililaitteella huonosti
tai virheellisesti, se voi vaikuttaa kayttajien keskeisiin paatoksiin, koska sivuston ei-mukau-
tuva versio puhelimessasi voi olla hidas, lukukelvoton ja vaikeasti navigoitava. Jotta asiakas ei
heti poistu sivustolta, on valttamatonta, etta se nayttaa hyvalta ja katevalta alypuhelimella,
sailyttaa kaikki paasivuston toiminnot ja ominaisuudet seka on myos nopea ja helppo (kuvio
51).
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460 X 960

Kuvio 51: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n nettisivun puhelinversio

5 Printtimateriaalit

Printti on kuva, joka on levitetty tietylla tavalla tietylle pinnalle, kuten kankaalle, paperille,
puulle jne. Printtimateriaaleilla voidaan tarkoittaa esim. kayntikortteja, julisteita, tarroja,

erilaisia painetuja tuotteita ja jne.

5.1 Kayntikortti

Paperista, pahvista tai pienesta muovista kayntikortti on perinteisesti tarkea henkilon tai or-
ganisaation yhteystietovaline. Korkean teknologian aikakaudella perinteiset kayntikortit jaa-
vat taustalle ja nykyaan kayntikortit ovat paaasiassa sosiaalisen verkostoitumisen sivuja tai
portfoliosivustoja. Kayntikortti voi sisaltaa yritykseen liittyvan kuvan tai logon, joka kuvastaa
kayntikortin omistajan olemusta. Kayntikortti (kuvio 52) voi sisaltaa myos tuotemerkin, omis-
tajan nimen, ammatin, puhelinnumeron, sahkopostiosoitteen, osoitteen, verkkosivuston, sosi-
aalisen median tilin. Mutta mita vahemman tietoa siina on, sita helpompi se on muistaa. Kayn-
tikortin vakiokoko on 5*9 cm ja tulee muistaa typografian sisennykset 3-5 mm, jotta tarkeat

tiedot eivat katoa tulostuksen aikana.
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Kuvio 52: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n kayntikortin versiot

Yrityksen kayntikortit valmistetaan ottaen huomioon valitun varipaletin eli yritysidentiteetin.
Koval Kuljetuspalvelu Oy:n kayntikortin (kuvio 53) etupuolella on logo ja kaantopuolella omis-
tajan nimi, puhelinnumero ja verkkosivun osoite. Kayntikortissa on myos QR-koodi, jonka

avulla saa tarkempaa tietoa yrityksesta.

KAYNTIKORTTI
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Kuvio 53: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n kayntikortti

Sahkoisessa muodossa tyoskentelemiseen on kaksi varitilaa: RGB ja CMYK. RGB on varitila,
joka toimii sahkoisessa muodossa. Se valittaa kirkkaampia vareja ja koko silman havaitseman
spektrin nayttoruuduilla. CMYK on painatukseen sopiva varitila. Koska yritys tulee tulostamaan

kayntikortteja, on tarkeaa tallentaa asiakirja myos CMYK-varipaletissa.
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5.2  Printtimateriaalien ja esitteiden mallit

Projektin aikana ehdotin ideoita, joissa logosuunnittelua voi hyodyntaa. Vanico-projektin paa-
esityksessa kaytin logomalleja kuorma-autossa, vaatteissa ja muissa asiaankuuluvissa tarvik-
keissa, kuten t-paidoissa, lippiksissa ja QR-koodi avaimenperassa (kuvio 54). Mallit tai mocku-
pit ovat kuvia, joita kaytetaan nayttamaan yritysidentiteetin ostajalle, miten suunnittelu
nayttaa erilaisissa esineissa ennen sen tulostamista. Asiakas inspiroitui naista ideoista ja on

valmis kayttamaan niita tulevaisuudessa.

PRINTTIIDEAT
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KOVAL oy
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Kuvio 54: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n printtimateriaalit
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6  Yrityksen visuaalisen viestinnan jatkokehitys

Yrityksen visuaalisen viestinnan osan jatkokehitys on suomalaisen verkkotunnuksen lanseeraa-
minen uudella nimella (Koval Kuljetuspalvelu Oy) ja yrityspostin jarjestaminen sivuston oikean

toiminnan varmistamiseksi.

Yrityksen seuraava askel on keskittya sosiaalisen median kehittamiseen, erityisesti Facebookin
ja LinkedIniin, asiakkaiden houkuttelemiseksi ja heidan luottamuksensa saamiseksi. Some-

suunnittelu edellyttaa alkuvaiheessa bannereita, avatareja ja vuosikello.

Edellisessa Vanico:n kokouksessa paatettiin luoda kuvapankki logollisista autoista seka henki-
lokunnasta. Hyva ratkaisu olisi luoda tyoasiakirjojen mallipohjia (tyosopimus, tyotodistus tai

tarjous) kayttamalla yrityksen uutta logoa ja varipalettia.

7  Henkilokohtainen portfolion toteutus

Joskus portfolion rakentaminen ja luominen tuntuu mahdottomalta tehtavalta, mutta tar-
keinta on ymmartaa, milta sen pitaisi nayttaa, miksi se on tehty ja millaisia asiakkaita sen tu-
lisi houkutella tulevaisuudessa. Se on portfolio, joka herattaa tulevien tyonantajien ja asiak-
kaiden huomion web-suunnittelun alalla. Tama on tapa nayttaa kiinnostuneelle sidosryhmalle,
kuinka ratkaista ongelmansa ja miksi pitaisi valita sinut. Hyva portfolio auttaa lOytamaan uu-

sia asiakkaita tai saamaan haluamasi tyon.

Tassa vaiheessa minulle on tarkeaa nayttaa taitoni web-suunnittelussa, joten kohdeyleiso mi-
nun tapauksessani koostuu potentiaalisista tyonantajista. Jatkossa haluan laajentaa portfo-
liosivuston toimivuutta houkutellakseni asiakkaita freelance-taiteilijana/yrittajana. Oma port-

folio loytyy verkkosivulta www.andersonviktoria.tilda.ws. Kuten edella mainittiin, tyo alkaa

aina sivuston prototyypista (kuvio 55).

>e® PORTFOLIO
ATEE T TINE 2

Sl OG0 | TYPOERAT

Kuvio 55: Henkilokohtaisen portfolion prototyyppi


http://www.andersonviktoria.tilda.ws/
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Koska portfolio edustaa tiettya henkiloa, aloitussivu on sivuston tarkein lahtokohta, ja sen pi-
taisi heijastaa sivuston olemusta kertoessaan tasta henkilosta. Taman perusteella paasivu (ku-

vio 56) on kayntikorttisivu ja sivuston tyyppi on monisivuinen.
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Kuvio 56: Henkilokohtaisen portfolion paasivu

Aloitussivu maarittelee koko sivuston tunnelman ja sisaltaa kaikki muut sivuston osat. Kaynti-
korttisivulla kaydessaan kayttajan on ymmarrettava, mista ja miksi han joutui sinne. Itsestani
kertovan tarinan tulee korostaa sita, kuinka voin olla hyodyllinen asiakkaalle tai tyonanta-
jalle. Paatehtavani oli oikein ja asiantuntevasti jakaa taitojani ja tyonaytteinani aloitussi-
vulla. Nain muodostui 4 tyotyyppia: yritysprojektit, web-suunnittelu, logo ja typografia. Olen
sijoittanut kaikki nama kohteet paavalikkoon. On myos tarkeaa sijoittaa linkkeja sosiaalisiin

medioihin, kuten LinkedIniin, Instagramiin ja Facebookiin (kuvio 57).
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Kuvio 57: Henkilokohtaisen portfolion paanaytto

Kun ensimmainen sivu on valmis, voidaan aloittaa muiden sivujen luominen, jotka ovat se-
manttisia: Tyonaytteet-sivu, Typografia-sivu, Logo-sivu (kuvio 58). Ne tulisi olla tyylillisesti

samanlaisia, jotka eroavat toisistaan vain sisalloltaan.
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Kuvio 58: Henkilokohtaisen portfolion Tyonaytteet-sivu, Typografia-sivu, Logo-sivu
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Yhdella naista sivuista laitoin linkin Koval Kuljetuspalvelu Oy:n toimeksiannon (kuvio 59).
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Kuvio 59: Koval Kuljetuspalvelu Oy:n toimeksiannon nettisivu
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Myos portfoliossa tulee olla tietoa henkilosta: hanen taidoistaan, todistuksestaan, opinnois-
taan ja projekteistaan. Aloitussivulla nama tiedot voidaan sijoittaa sivuvalikkoon. Pienen poh-
dinnan jalkeen nostin esiin 4 valikkokohtaa: info, todistukset, opinnot ja palautteet (kuvio
60).
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Kuvio 60: Henkilokohtaisen portfolion sivuvalikko

Info-osioon, jonka voidaan nahda kuviossa 61, kerataan laajennettuja tietoja minusta. Paa-
paino on visuaalisimmissa infografiikoissa, symboleissa ja kuvissa. Kuten aloitussivulla, teks-
tilla on tarkea rooli, ja valokuva on sen semanttinen lisays. Minun tapauksessani tama on mi-

nun valokuvani. Kun teksti on hyvin luettavissa, hyva valokuva vain vahvistaa taman.
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Todistus-osiossa kerasin kaikki tarkeimmat saamani paperit (kuvio 62).
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Kuvio 62: Henkilokohtaisen portfolion Todistukset-sivu

Halusin myos kiinnittaa erityista huomiota Laurean ammattikorkeakoulun Business Manage-
ment -projekteihin. Minulle on tarkeaa nayttaa tietamykseni perusta, johon taitoni perustu-
vat, koska koulutus tapahtuu Learning by Developing eli kehittamispohjaisen oppimisen mallin
muodossa, todellisten tyonantajien ja erityisten tyotehtavien kanssa (Laurea 2021). Opinnot-

sivu luotiin juuri tata tarkoitusta varten (kuvio 63).
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Kuvio 63: Henkilokohtaisen portfolion Opinnot-sivu
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Viimeinen sivu (Asiakaspalautteet-sivu) on varattu tulevaa freelance-toimintoja varten, jotta

voidaan tarjota tietoa tietyn tyyppisista palveluista ja palvella potentiaalisia asiakkaita.

8 Pohdinta

Johtopaatoksena voidaan todeta, etta olen tehnyt valtavasti tyota ja asetetut tavoitteet saa-
vutettiin. Sain onnistuneesti Vanicon toimeksianto (Koval Kuljetuspalvelu Oy toimeksianto)
valmiiksi ja sisallytin sen henkilokohtaisen portfolioon. Vanicon projektin lopputulos esitettiin

toimeksiantajalle pdf-esityksena ja web-portfolion kautta.

Kaiken kaikkiaan kehitin tahan projektiin kolme taysimittaista verkkoresurssia: Kovalin verk-
kosivuston, henkilokohtaisen portfolion ja konseptin suunnittelun sivun. Kayntikorttisivusto
sisaltaa 11 sivua (johon sisaltyy lisaa 3 erikoissivua ja 3 eri nettisivuja) verrattuna Koval Kulje-
tuspalvelu Oy:n 4-sivuiseen sivustoon. Vanico-projektin ja portfolion luontiprosessi osoittautui
monivaiheiseksi ja auttoi ymmartamaan useita asioita. Ensimmaisessa vaiheessa minun piti
keskittya tyoskentelyyn asiakkaan kanssa ja toimintasuunnitelman rakentamiseen. Valivai-
heena oli tarvittavien ohjelmien tutkiminen ja siirtyminen ensimmaisen verkkosivuston luomi-
seen. Viimeinen vaihe oli portfolion luominen ja Vanicon konseptin suunnittelun sisallyttami-
nen sithen. Tehtavan suorittamiseksi minun piti tutkia paljon teoreettista materiaalia, jasen-
taa omaa tietamystani ja syventya erilaisiin ohjelmiin, kuten Adobeen. Minulla oli myos mah-
dollisuus kayda intensiivikurssi Tilda-alustalla, jotta pystyin itse luomaan Internet-resursseja
tulevaisuudessa. Tama tieto auttaa minua toteuttamaan vastaavia projekteja muille asiak-
kaille, ja luomani henkilokohtainen portfolio auttaa houkuttelemaan hyvia tyonantajia. Esi-
merkkina opinnaytetyostani tulevilla opiskelijoilla on mahdollisuus hyodyntaa kokemustani
tallaisten projektien suunnittelussa ja toteutuksessa. Olen hyvin selkeasti kuvaillut visuaalisen
suunnitteluprojektin algoritmin ja asiakkaan kanssa tyoskentelyn algoritmin ja toivon, etta
kokemukseni auttaa muita, se on hyodyllinen ja sita kaytetaan. Aion jatkossakin lisata uusia
toita portfoliooni ja paivittaa sita saannollisesti. Lisaksi minulla on jo ideoita kiinnostavan
animaation lisaamiseksi portfolioon. Pyrin myos kehittamaan ajatusta freelance-toiminnasta,
lisaamaan kayntikorttisivustolle "palvelut”-valilehden, jossa on enemman tietoa hinnoitte-
lusta. Koska verkkosuunnittelijan ammatti muuttuu ja kehittyy jatkuvasti, taman projektin
parissa tyoskentely osoitti minulle, mihin suuntaan haluan liikkua ja mita taitoja haluan kehit-

taa ja oppia.

Yhteenvetona voin sanoa, etta opinnaytetyo heijastaa taysin visuaalisen suunnittelun taitojani

ja valmis portfolio on toimiva todiste tasta.
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