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1 JOHDANTO

Mobiililaitteet ovat mullistaneet tavan, jolla kaytamme internetid. Se ei enaa sido
kayttajadnsa paatteen eteen, vaan se integroituu osaksi elamddamme ja omalla
tavallaan laajentaa elamankokemuksiamme esimerkiksi sosiaalisen median

kautta.

Teemme tuskin mitdédn ilman, ettd internet on siihen jotenkin osallisena.
Arvioimme erilaisia kulutusmahdollisuuksia internetsivujen ja sovellusten kautta,
kyselemme kayttdjakokemuksia ja valinnan tehtyamme otamme ulkopuoliset

ihmiset osaksi kokemuksiamme kuvin ja arvioin.

Siitdkin huolimatta, ettéa ja Googlen tekeman kyselyn mukaan jopa 90 prosenttia
alypuhelinten omistajista hyddyntda mobiilinlaitetta hankintoja tehdessaan, ei

pienyrittdjien tapa rakentaa internetsivustoja ole juurikaan muuttunut.

Kavin lapi oman paikkakuntani pienyrittdjien sivuja tata opinnaytety6ta ja tulokset
olivat hammentavid. Harva edes kaupan tai media-alan ammattilainen oli

sijoittanut mobiililaitteella toimiviin sivuihin.

Osaltaan tama johtuu varmasti webkehittdjien hitaasta reagoinnista. Mobiililaitteet
tekevat esimerkiksi JavaScriptistd ja Flashista epaluotettavia apuvdlineita, silla
kaikki puhelimet eivat automaattisesti tue niitda. Jopa HTML:n ja CSS:n avulla
mukautuvan sivuston luonti on ollut haastavaa. Uudet HTML5 ja CSS W3S -
standardit ovat avanneet teita lukuisille innovatiivisille ratkaisuille, mutta niiden

kayttdonotto on ollut Suomen tasolla hidasta.

Tama nakyikin hyvin otantaani valikoituneista sivuista, joilla oli erillinen
mobiililaitteille tarkoitettu sivu. Hyvin usein sivuston toteuttaja sortui kayttamaan
selkeasti valmiita kirjastoja ja sivuston sisaltd oli hyvin rajallinen. Mobiilisivuston
suunnitteluun oli joissain tapauksissa perehdytty niin vahan, ettéa eri yrittdjien

mobiilisivut eivat juurikaan eronneet toisistaan ollenkaan.



Vaikka mobiilikdyton tuomia ongelmakohtia on jo ratkottu paljon, uudet ratkaisut
eivat taysin poista mobiilikehityksen tuomia haasteita. Toisaalta taas selainten

erilainen suhtautuminen naihin uunituoreisiin maarittelyihin vaihtelee laajalti.

Edes asiantuntijat eivat tunnu paasevat yksimielisyyteen siitd, kuinka
mobilisoituvaan internetiin tulisi suhtautua. Analyysitytkalujen avulla on kylla

helppo paatella mika ei toimi, mutta ihanteellista ratkaisua ei tunnu olevan.

Samaan aikaan kun yrittajat ovat jaaneet seuraamaan kehitysta sivusta, kuluttajat
karkaavat helposti jopa ulkomaille sujuvamman ostokokemuksen perassa.
Kuluttajat suosivat nopeita, selkeita ja nakyvasti brandattyja sivustoja. Nama
kolme peruspilaria ovat olleet olemassa jo kauan, mutta jostain syystd suomalaiset

yrittajat ovat omaksuneet ne huonosti.

Nettiselaajalle on tyypillistd, ettd hén ei jaksa lukea pitkia leipateksteja, vaan
sivuston sisaltd pitaisi osata patkia lyhyisiin ja selkeisiin osiin. Yrittgjilla tuntuu
kuitenkin olevan houkutus kertoa nettisivuillaan hyvin laajasti omasta
toiminnastaan ja tuotteistaan. Esimerkiksi omaa opinnaytetyota tehdessani tilaaja
luonnosteli usean Ad—sivun verran esittelytekstid, mutta paatyi kuitenkin antamaan

minulle vapaat kadet siind, kuinka tata pohjamateriaalia tulisi hy6dyntaa.

Sujuvalla tekstilla pitkista tekstipatkista saattaisikin paasta palkahasta, kun
sivustoa selataan paatelaitteelta. Ongelma korostuu mobiililaitteiden pienemmilla
naytoilla, kun pitkasta tekstista ei saada tarpeeksi suurta luettavaksi ja sivuston

selaaminen kay raskaaksi.

Kun mobiiliyhteyksien tiedonsiirtokatotkaan eivat ole vield siirtyneet historiaan,
webkehittdjien ongelmaksi muodostuu aivan uudella tavalla myds sivuston
kokonaisdatamaara. Kuinka paljon dataa kavija on valmis lataamaan ja missa

vaiheessa latausaika muuttuu hitailla yhteyksilla sietamattomaksi?

Taman vuoksi suurin osa nykyisistad internetsivustoista on l&dhes mahdottomia
kayttdd  esimerkiksi  matkapuhelimella. Silmanrapayksessa  avautuviin
internetsivustoihin tottuneilla selaajilla ei ole karsivallisyyttd odottaa puolta
minuuttiakaan sivuston lataamista ja vaikeasti kaytettava sivusto karkottaa yleison
nopeasti. Taman vuoksi onkin olemassa riski, etta yrittajd menettdd asiakkaita,

ellei han investoi toimiviin verkkosivuihin.



Kaiken taman takia opinnaytetyoni keskiton oli luontaista valita mobiilioptimointi.
Koirasalonki Kastehelmen verkkosivujen ja yritysilmeen luonnin paéatavoitteena oli
juurikin lisata yrityksen tavoitettavuutta ja nakyvyytta. Hyvin mukautuva ja
iimeeltdé&n yhtenainen sivusto toisi selkeaa kilpailuetua ja liséaisi luotettavuuden

tuntua.

Haasteena sivustossa oli suurimmaksi osaksi asetella sisaltd niin, etta se on
saatavilla kaikilla laitteilla pysyen edelleen selkedné. Toinen iso kysymys oli pitda
kiinni nopeasti latautuvasta sivustosta siitd huolimatta, ettd se kaipasi laajaa

kuvamateriaalia.



2 MOBIILIKAYTTAJAN HUOMIOIMINEN YRITYSTOIMINNASSA

2.1 Mihin mobiilisivua kaytetadan?

Googlen tekeman tutkimuksen mukaan lahes jokainen &lypuhelimen omistaja
hyodyntad puhelintaan ostospaatoksia tehdessa. Jopa 90 prosenttia kayttaa
alypuhelintaan taustatyén tekemiseen ja jopa 84 prosenttia jatkaa puhelimella

taustatyon tekemista viela liikkeen sisélla. (Google 2013, 8—9.)

Alypuhelinten trendi on voimakkaassa nousussa myds Suomessa. Esimerkiksi
Haaga-Helian korkeakouluopiskelijoille tehdyn kyselyn mukaan 78 prosenttia
vastanneista kayttaa mobiililaitteita internetselaamiseen (Niinimaki, 2011, 30).
Toisen tutkimuksen mukaan jopa 61 prosenttia suomalaisista omistaa

alypuhelimen ja tablettilaitettakin hy6dyntaa jo 16 prosenttia (Sutinen 2013).

Alypuhelinten rajahdysmainen suosio koventaakin kilpailua kaikilla kaupan aloilla,
silla asiakas voi nyt itse hankkia haluamansa tuote- ja hintatiedot internetista.
Yleisesti internet ja hintavertailu kaataa edun suurempien ketjujen suuntaan, mutta
pienemmat yritykset voivat voittaa kilpailuetua sujuvammalla asiakaspalvelulla
sekd perehtyd sivuillaan tarjoamiinsa tuotteisiin ja palveluihin paremmin, kuin

suuret liikkeet.

Hyva saatavuus internetissd muotoutuu kauppiaalle elintarkedksi, silla ilman
toimivia internetsivuja asiakas ei valttamatta ajaudu liikkeeseen enda ollenkaan.
Asiakas kayttaa internetid etsidkseen tuotetta tarjoavia liikkeitd, tarkistaa
aukioloaikoja, hankkii tuotteesta lisatietoja ja vertailee hintoja eri myyjien valilla.
Netin kautta pyritddn myos lo6ytamaan hyvia tarjouksia halutuista tuotteista.
(Google 2013, 8.) Tyypillinen mobiilikayttaja aloittaa tutkimuksensa hakukoneen
kautta, eika niinkdan hakeudu suoraan paikallisten liikkeiden sivustoille tai
applikaatioihin (Google 2013, 20—22).

Vaikka alypuhelinta hyodyntava asiakas tarkastelee liikkeita ja tuotteita tarkemmin,

han on tutkimuksen mukaan taipuvainen kayttdmaan liikkeessa 25 prosenttia



enemman rahaa kuin ilman alypuhelinta asioivat henkilot. Eniten maksuvalmius
kasvaa kauneustuotteiden osalta, silla niihin &alypuhelinten kayttaja oli valmis
laittamaan jopa 50 prosenttia enemman rahaa. Kyselyyn vastanneet henkilot
kokivat alypuhelimen saastavan heilta aikaa ja rahaa ostoksia tehdessa. (Google
2013, 5—16.)

Tutkimustulos ei ole yllattava. Hetki internetvertailua kasvattaa kuluttajan
tietdmysta ja taten vaatimustasoa. Internetin kanssa asioiva |0ytéaa halvasta
tuotekopiosta helposti negatiivisia arvosteluja ja toisaalta lisatietoa kallimman
tuotteen hyvistd ominaisuuksista. Asiaan perehtynyt asiakas on siten valmiimpi

sijoittamaan enemman rahaa saadakseen hyodykkeiltaan laatua ja kestavyytta.

Internetasiointi ei kuitenkaan ole pelkkdaa tdsmahakua, vaan niin sanottu
ikkunashoppailu eldaa vahvasti myds internetissa. Jopa 43 prosenttia alylaitteen
omistajista kayttdd sitd liikkeiden tarjonnan selailuun (Google 2013, 8).
Mielenkiintoisia tuotteita voidaan etsia kotisohvalla ajankuluksi, eika hanella

valttamatta tarvitse olla valttamatonta tarvetta hankkia jotain hyodykkeita.

2.2 Suomalaisten pienyrittajien tilanne

Tasta kaikesta huolimatta nayttda silta, ettd suomalaiset yrittajat eivat ole
osanneet suhtautua mobiililaitteisiin vakavasti. Kavin lapi 69 oman paikkakuntani
pienyrittdjien kotisivuja ja testasin niiden toimivuutta &lypuhelimella. Valitsin
yritykset sattumanvaraisesti kattaen mahdollisimman monta yritysalaa. Mukaan
mahtuikin esimerkiksi kauneus- ja maatalousalan yrittgjia, autokaupan liikkeita ja

jopa mainostoimistoja. Testilaitteena toimi Nokia Lumia 900.

Jopa 80% sivustoista ei reagoinut mobiilikayttdjaan mitenkdédn (KUVIO 1.)
Testitilanteessa ei ollut huomattavissa edes alakohtaisia trendeja optimoinnin
suuntaan, vaan sivustot olivat ajastaan jaljessa yhtalailla niin teollisuuden kuin
palveluyritysten alalla. Pahimmillaan sivusto oli mobiililaitteella avattuna taysin

tyhja, vaikka tietokoneella avattuna sivusto olisikin hyvin suunniteltu ja nayttava.



Raikein esimerkki oli varmasti mainostoimisto, jonka sivuston mukautuvuus oli

jaykkaa jo tietokoneellakin.

Onnistuin kuitenkin ldytamaan muutaman sivuston, jotka oli tehty reagoimaan
paatelaitteeseen ja ne toimivat testilaitteella suhteellisen luontevasti. Myos
sivuston sisaltd oli osattu rakentaa helposti selattavaksi, mika ei ole viela tana

paivanakaan itsestaénselvyys.

Taysin ongelmavapaita kaikki mukautuvatkaan sivut eivat olleet. Siind missa
yrityksen sivusto saattoi olla paatelaitteella katsottuna hyvinkin asiallinen ja jopa
ammattimaisella otteella tehty, mobiilisivu taas vaikutti jadneen lapsen kenkiin.

Hyvin tyypillista néailla sivustoilla oli valmiiden mobiilisivuratkaisujen kaytto.
Valitettavasti niiden kayttéonotosta tuntui uupuvan ammattitaitoa, silla valmiille
pohjalle ei valttamatta ollut tehty yhtdan mitdéan. Esimerkiksi kaksi taysin eri alan
yrittdjad markkinoi sivustoaan tismalleen samalla designilla. Yrityksen oma brandi
ei nakynyt sivustolla missaan. Niita olisi hyvin voinut kuvitella samaksi yritykseksi.
Toisaalta taas eraskin yrittdja oli saanut mobiilisivustonsa koodin rikki ja se vuoti

lian suurikokoisia kuvia nayton ulkopuolelle, tehden selaamisesta haastavaa.

m1 eireaktiota80%

B2 mukautuvawebdesign11%

B3  mobiilisvu9%

KUVIO 1. Ylivieskalaisten pienyrittdjien sivustojen reagointi mobiilikayttajaan



2.3 Tieto edella

Nielsen Norman Groupin tekeman tutkimuksen mukaan vain 16 prosenttia
ihmisistd jaksavat karsivallisesti lukea internetsivujen sisallon sanasta sanaan.
Tyypillisemmin verkkovierailija niin sanotusti skannaa sivuja silmallaan ja etsii juuri

silla hetkella hanelle olennaista tietoa. (Nielsen 1997.)

Luke Wroblewski jakaa mobiilisivujen kayttgjat neljgdn karkeaan paaryhmaan:
kiireinen tiedonhaku, tutkiva ja tylsistynyt haku, toistuvien paivitysten tarkistus
sekd kiireinen tehtava (Wroblewski 2011). Jaottelun mukaan mobiilisivuston
kayttajistd osa tarvitsee olennaisen tiedon nyt heti, kun taas osa etsii laajempaa
informaatiota ja on valmis kayttamaan vierailuunsa aikaa. Taman teorian
perusteella tarkedd onkin, etta lukija l16ytdd mobiilipuolen sivustolta helposti

etsimansa, mutta ei jAd missaan tilanteessa ilman informaatiota.

Sivusuunnittelun tulisikin |&hted siitd, ettd maaritetdédn mita tietoa kavija hankkii
juuri taltd sivulta. Olennaisen informaation maarittdminen on toisaalta ehka
sivusuunnittelun helpoin osa. Vaikeus tuleekin siind, kuinka jokainen sivu pidetaan
selkednad ja ytimekkdana karsimatta sisaltoa likaa tai valtytaan liian syvalta

sivurakenteelta.

Business Insiderin verkkosivuilla julkaistun artikkelin mukaan hyva verkkosivu
rakentuu nimenomaan toimivan suunnittelun varaan. Sivuston taytyy olla
visuaalisesti miellyttava ja linjassa yrityksen imagon kanssa. Tarkeintd on
kuitenkin hyva rakenteellinen suunnittelu, jotta kavija I6ytaa sivuilta vaivattomasti

sen, mita etsiikin (Cortez 2012.)

Teoriaa tukee myos Microsoftin nopeuspesialistin Harry Schumin tekema tutkimus,
jonka mukaan Kkavijd suosii palveluita etisessaan nopeampaa sivustoa.
Tutkimusten mukaan kayttdja huomaa jopa 250 millisekunnin erot. Ero kilpailijan
sivustoon ei tarvitse olla sen suurempi, kun siitd tulee iso tekijd asiakkaan
valitessa, kumman yrityksen palveluita h&n lahtee tutkimaan. Kavijat ovat tottuneet
odottamaan internetsivuilta valitonta vastausta. Jos nain ei tapahdu, han turhautuu
ja jattdd sivuston valittbmasti. Onkin tutkittu, ettd kuluttaja on taipuvainen

suosimaan nopeampaa sivustoa (Lohr 2012).



3 MOBIILIKAYTTAJAAN REAGOINTI

Mobiililaitteiden yleistyessa sivusuunnittelun merkitys korostuu, silla ei riitd etta
sivusto toimii useilla naytdilla, vaan sen taytyy olla myos kevyt. Siind missa 4G—
verkko tekee tuloaan, esimerkiksi Soneran mobiililiittymissa on niin sanottu
tiedonsiirtokatto, jonka ylittyessa internetin maksiminopeus on enaa 128 kbit/s
(Sonera 2014).

Mikali tiedonsiirtokatto on jo ylittynyt, on nettiyhteys jo kohtalaisen hidas. Toisaalta
taas tiedonsiirtokatollisen yhteyden omistaja voi olla halukas kontrolloimaan
esimerkiksi ladattavien kuvien maardd. Tama luo omat rajoituksensa siihen,

millaista sisélta sivustolle kannattaa laittaa.

Nykyaan mobiilioptimointiin on jo useita erilaisia metodeja. Voidaan tehda erillinen
mobiilisivu tai yksinkertaistaa koko sivustoa niin, ettd se on suhteellisen kivuton
selata vaikka alypuhelimella. Toisaalta tuoreen CSS W3S-standardin avulla
voidaan tunnistaa nayttokoko, naytdn suunta (portrait vai landscape) tai jopa
selainikkunan koko (Korpela 2013, 72—78). Tall6in voidaan rakentaa kaytettavaan
laitteeseen mukautuva sivusto. Sivusto voi myods hyodyntdd PHP:ta riskittomasti
seka hyvin pian myds JavaScriptia.

Oikean lahestymistavan valitseminen riippuukin paljolti sivuston sisallosta ja sen
kayttajistd. Vanhojen sivustojen kohdalla voi olla hyddyllistda perehtya
analyysivalineisiin ja tunnistaa, mita tietoa sivustolta haetaan mobiililaitteella ja

mita ei.

Esimerkiksi eraan rintasyopasivuston mobilisoinnin suunnittelussa tiedostettiin
mobiilikayttajien selaavan sivustoa hyvin eri tavalla kuin tyopoytdkavijat. He
erosivat muun muassa sivulle tehtyjen hakujen ja vierailuaikojen perusteella. Siina
missa mobiilikayttajat halusivat pikaista ja tiivistd tietoa esimerkiksi oireista ja

hoidosta, tyopoytdkoneen daressa selaavat kavijat viettivat sivustolla enemman



aikaa tutkien toisarvoista siséltdd, kuten terveysvinkkejd ja resepteja. (Derek
Olson, 2013.)

Toisaalta taas kompaktimpien sivustojen ollessa kyseessa saastetddn
mukautuvalla rakenteella aikaa, rahaa ja vaivaa. Kokemattomamman kehittdjan
onkin helppo hy6édyntad valmiita mukautuvan sivuston ratkaisumalleja. Tarjolla

olevista ratkaisuista huolimatta suurin osa internetista on edelleen optimoimatta.

3.1 Erillinen mobiilisivusto

Erillisten mobiilisivustojen regointimallit voidaan jakaa pitkalle kahteen luokkaan.
Sivusto voi tunnistaa mobiilikayttdjan tdman saapuessa sivulle ja siirtda taman
joko suoraan mobiilisivustolle tai se kysya kayttajaltd, kummalle sivustolle han

haluaa menna.

Toisaalta sivusto ei valttamattd tee aktiivisesti mitaan kayttajakokemuksen
parantamiseksi, vaan sivuston yldlaitaan voidaan asettaa linkki mobiilisivulle.

Tall6in valinta mobiilisivun selaamisesta jaa taysin kayttajan vastuulle.

Karen McGrane toteaa blogissaan, sivuston jakaminen useisiin eri sivustoihin on
yllapidollinen painajainen. Ei riita, ettd paivitykset tehdaan kerran, vaan ne taytyy
tehda ja suunnitella samalla kertaa useille eri alustoille. Vaarana usein onkin, ettéa
toisen sivuston paivitykset jaavat jalkeen (McGrane 2012.) Erillinen mobiilisivusto
vaatii lahes kaksi kertaa enemman palvelintilaa, kaksi kertaa enemman koodia ja

kaksi kertaa enemman vaivaa.

Kaytannossa erillisten mobiilisivustojen kanssa sorrutaankin usein sisallon
karsimiseen ja tiivistAmiseen. Talloin kayttaja ei valttamatta |6yda mobiilisivustolta
hakemaansa sisdltdd. Taman takia voikin olla suuri virhe antaa kayttajan itse
valita, kumpaa sivustoa h&n haluaa selata. Kokenut mobiilikayttaja tietdd jo
valmiiksi mobiilisivustojen sudenkuopat ja voi haluta valttdd naita valitsemalla
hankalasti selattavan tyopoytasivuston. Omasta valinnastaan huolimatta kayttaja

voi turhautua huonoon selattavuuteen ja jattaa sivuston.
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Valventautunut siséllon karsiminen voi kuitenkin olla hyvékin asia. Esimerkiksi
edellisessa kappaleessa mainittu rintasybpasivusto on hyvin laaja kokonaisuus,
joka on ollut internetissa pitkaan. Siella on paljon sisaltéa, joista osa voidaan

selkeasti luokitella toissijaiseksi.

Olson tiimeineen pystyikin analyysityokalujen avulla selkeasti tunnistamaan
mobiilikayttajan ja tadmén tarpeet. Nain ollen mobiilikayttgjille pystyttiin
raataloimaan oma, kevyt ja helposti navigoitava sivusto. Taman perusteella he
paatyivatkin hyodyntamaan erillista mobiilisivustoa, vastoin nykyista optimoinnin
trendia. Olsenin mukaan erillinen mobiilisivusto vastasikin paremmin sivuston
kayttajien tarpeita. He pystyivat jattdmaan pois materiaalia, jota ei kaytetty
mobiilialustoilla koskaan ja nain he kykenivat helpottamaan nopeaa tiedonhakua ja

sisallén arvottamista.

Responsiivinen  suunnittelu  olisi  ollut tdssa tapauksessa raskasta,
kustannustehotonta ja aikaa vievad. Tassa tapauksessa mobiilisivusto haki
sisédllon RSS feedind tyopoytaversiosta, jolloin oiottiin ylldpidon tydtaakkaa
pienemmaksi. Projektin  myodta sivuston  mobiilikayttajat  aktivoituivatkin
huomattavasti ja mobiilisivustoa kaytettiin jopa enemman kuin tyopoytasivustoa
(Olsen 2013.)

3.2 Mukautuva sivusuunnittelu

Responsive web design, eli kayttadjddn mukautuva sivusuunnittelu pyrkii
muokkautumaan kulloisenkin kéayttajan vaatimuksia vastaavaksi esimerkiksi
laitteen luonteen tai resoluution pohjalta. Nain saadaan luotua sivusto, joka toimii

luontevasti kaikilla laitteilla ilman erillisi& mobiilisivuja.

Ideana on, ettd sivusto muokkautuu vaihtoehtoisen CSS—informaation avulla
istumaan kulloiseenkin ruutuun vaivattomasti. Talloin ei tarvita erillista websivustoa

ja sivuston yllapito hoituu yhden sivun kautta.
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Kaytannossa totesin itse, ettd mukautuvakin sivusto vaatii usein rinnakkaisia
kenttia, joissa on samaa informaatiota. Talloin sisdllonhallintaohjelmistoon luodaan
yhdelle sivulle monia erillisia kenttia yhden sijasta ja kayttajan taytyy muistaa pitaa
niista jokainen paivitettyna. Lisaksi paivitetyn informaation istuvuus taytyy edelleen

tarkistaa erikseen jokaisella alustalla.

Nainollen mukautuva sivusto ei valttamattd vahenna yllapitajan tyttaakkaa
paljoakaan ja se on huomattavasti monimutkaisempi luoda, kuin tarkasti

ikkunoihinsa maaritellyt mobiili- ja paatesivustot.

Kayttajadnsa reagoivan sivuston suurin etu on, ettd sen voi toteuttaa kayttaen
pelkastaan html- ja css -koodia. Nain ollen meidan ei tarvitse luottaa esimerkiksi
Javascriptiin, jonka toimivuus kaikilla laitteilla on talla hetkella epavarmaa (Kyrnin
2012.)

3.3 Valmiit kirjastot

Jo nyt netti alkaa tayttya erilaisista valmiista kirjastoista, jotka tarjoavat valmiit
koodiratkaisut mukautuvien sivustojen luontiin. Hyvana esimerkkina toimii Twitterin
sisélla kehitetty Bootstrap, joka tarjoaa mobiilioptimointiin rakenneratkaisujen

lisaksi myds valmiita sivustoelementteja (Bootstrap 2014).

Kun tein tutkimusta nykyisin kaytdssa olevista kotisivumalleista, valmiiden pohjien
suosio kavi hyvin selvaksi nopeasti. Kaikki mukautuvat sivustot nayttivat
mobiililaitteella hammastyttavan samalta — niita ei valttamatta olisi heti ymmartanyt
eri yrityksiksi. Vain muutama yritys oli muokannut mobiilisivulle oman yrityksensa

graafisen ilmeen.

Valmiiden kirjastojen kaytto vaatii hyvaa kooditietdmysta siina mielessa, etta mikali
siita ei osaa tehda yritykselle omaansa, sivusto hukkuu kirjaimellisesti harmaaseen
massaan. Oikein kaytettynd valmis kirjasto tarjoaa kuitenkin erinomaisen alustan
toimivalle ja kauniille sivustolle, esimerkiksi Bootstrapin oma sivusto on tasta hyva

esimerkki.
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Oman ongelmansa luo valmiiden kirjastojen jaykkyys. Kayttajalla ei ole paljoa
sananvaltaa siihen, mita kirjasto pitaa sisallaan. Voi olla, etta kirjaston toimivuus
on taattu esimerkiksi lahinna applen laitteilla. Esmerkiksi JavaScript on laajassa
kaytossa isossa osaa nykyisista kirjastoista kirjastoista, vaikka sen toimivuus
kaikilla laitteilla ei ole talla hetkella taattu (Roy, 2014). Taman vuoksi kavija ei
valttamatta kykene naitd hyodyntavilla sivuilla vierailemaan, mikali han on
hankkinut vaaran laitteen, eikd osaa hankkia siihen JavaScript—tukea. Syysta tai

toisesta kayttaja on saattanut myos tietoisesti poistaa JavaScriptin kaytosta.
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4 OHJELMOINTIKIELET

4.1 JavaScript

JavaSriptista on tullut erittain suosittu tyokalu dynaamisen siséallon luomiseen. Se
toimii luontevasti kun luodaan erilaisia liikkuvia, graafisia elementteja, kuten image
slidereita, gallerioita ja avautuvia valikoita. Sen avulla voidaan luoda jopa

monimutkaisia webapplikaatioita.

JavaScript on kevyt, logiikaltaan selke& ja helppokayttdinen kieli. Monet valmiit
kirjastot suosivat JavaScriptia ja se tarjoaa muutenkin laajan valikoiman valmiita
ratkaisuja webkehittdjille (Roy 2014.)

Tietokoneilla sen kayttd ei juurikaan aiheuta ongelmia, silla se toimii oikeastaan
kaikilla paatekoneiden selaimilla. Se voi kuitenkin aiheuttaa suuria
saatavuusongelmia mobiilipuolella. Vanhat mobiiliselaimet eivat valttamatta tue
JavaScriptia ollenkaan ja uudemmatkin versiot tukevat sita vain osittain (Padilla
Parra, C. 2012.) Toisaalta kavija saattaa myos kytkea JavaScriptin pois paalta
esimerkiksi siind tapauksessa, etta ei halua ohjautua mobiilisivustolle vastoin

tahtoaan.

Vaikka JavaScript helpottaa huomattavasti mukautuvien sivustojen luomista, se
voi pahimmassa tapauksessa tappaa kavijavierailun heti alkuun. Sivusto ei
valttamatta viekaan kayttajaa mobiilisivulle tai JavaScriptilla luotu linkkivalikko ei

toimikaan kaytossa olevalla selaimella.

Hyva uutinen on, ettd JavaScriptin mobiilivarmuus nousee kokoajan. Pohdittavaksi

jaékin, kuinka nopeasti vanhat selaimet siirtyvat pois kaytosta.

Kokemattomat kayttajat eivat osaa tai uskalla paivittaa edes tyopoytakoneiden
selaimia. Esimerkiksi kuusi vuotta vanha Internet Explorer 8 on edelleen laajasti
kaytossa ympari maailman. Sitd vastaan onkin perustettu jo kokonaisia
internetsivustoja. Esimerkiksi The Internet Explorer 8 Countdown -sivuston

paatavoite on saada kayttajat paivittdmaan selaimensa (The Internet Explorer
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Countdown 8, 2013.) Samanlainen sivusto on olemassa my6s koskien kymmenen

vuotta vanhaa Explorerin 6 versiota, sen on luonut Microsoft.

Luontainen oletus on seurata, kuinka nopeasti mobiililaitteet siirtyvat pois kaytosta
ja toistaiseksi suosia varmempia ratkaisuja. Esimerkiksi Google suosii JavaScriptia
mainosten generoimisessa ja toisaalta sen avulla voidaan luoda paremmin
mukautuva internet —sivustoja, joten sen pois jattaminen on vaikeaa (Google
2013).

4.2 HTML5 ja CSS3

Kannattaa huomioida, ettd vanhat selainversiot eivat valttdmatta tue uusia
HTML5:n tuomia ominaisuuksia, kuten vektorigrafiikkaa tai uusia lohkomuotoiluja.
Esimerkiksi Internet Explorer tukee HTML5 -toiminnallisuuksia vasta 9. versiosta
ylospain (David 2013, 8—9). Edellisen kappaleen perusteella voidaankin todeta,
etta tama voi tuoda eteen suuriakin ongelmia, kun tavoitellaan massoja, joilla ei

ole it—-osaamista.

alypuhelimilla ja tableteilla on jo nyt laaja HTML5 -tuki (David 2013, 38—40).
Esimerkiksi vektorigrafilkasta voitaisiinkin saada paras hyoty irti tekemalla
sivustosta tyopoytaversio HTML4 —standardin mukaisesti ja ottamalla kaikki hyoty
irti vektorigrafiikan skaalautuvuudesta mobiililaitteilla.

Uusia standardeja ei kannata kuitenkaan unohtaa, silla ne saavuttavat ajan
saatossa tayden kattavuuden ja tulevat helpottamaan jokaisen webkehittdjan
elamaa. Niiden avulla kyetadn luomaan pienempia ja suurempia ominaisuuksia
seka toiminnallisuuksia, jotka nykyisin vaativat varsin raskastakin lisdosien

tarvetta.

HTML5 esimerkiksi tuo mukanaan <video> -tagin, joka poistaa tarpeen erilliselle
videosoitinlitdnnaiselle, kuten Flash. Uuden CSS W3S -standardin avulla taas

voidaan ladata sivustolle omia fontteja ja luoda esimerkiksi liukuvaritaustoja
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(Korpela 2013, 137—141). Uusien standradien avulla kehittdja voi esimerkiksi
luoda tdden muotoisen vektorielementin varjolla kayttden pelkkaa koodia. CSS3
W3S ja HTML5 vie sivuilta pois paljon turhaa kuvagrafiikkaa, joka keventda

sivustoa huomattavasti.

4.2.1 Mediaehdot

Optimointin  kannalta CSS3 W3S -standardin olennaisin lisda on varmasti
huomattavasti laajentuneet mediaehdot, eli media queryt. Vanhassa standardissa
oli jo mukana muutama mediaehto, kuten esimerkiksi web ja print. Naitéa vanhoja
ehtoja voidaan laajentaa nykyaan useilla lisdehdoilla, kuten esimerkiksi nayton

suunta, varikyllaisyys ja koko. (Korpela 2013, 72—73.)

Mediaehdot ovatkin avainasemassa mobiilisivuja suunnitellessa. Niiden

perusteella voidaan rajata CSS -muotoiluja koskemaan vain tiettyja laitteita.

Mobiilioptimoinnista puhuttaessa mediaehtoihin liittyy olennaisesti myés Meta
viewport —tagi. Mediaehdot eivat valttamattd itsenaisesti ndy paatelaitteella oikein,
silla modernit alylaitteet eivat nayta internetsisaltoa automaattisesti sen oikeassa
koossa, vaan ne toimivat kuten nayttd olisi todellisuutta paljon pienempi.
Kaytannossa selain kutistaa sivun niin, etta perusnakymaan saadaan mahtumaan
kaikki sama informaatio, kuin tietokoneen naytdllakin. Nain mediaehdot tulkitsevat
naytbn olevan suurempi ja oletusarvoisesti nayttavat tietokonepaatteelle

suunnatun sivuston. (Korpela 2013, 77.)

Taman vuoksi todellinen, fyysinen nayttd ja nakyma (eli viewport) on eroteltu
toisistaan. Jukka Korpela kuvaa viewportia osuvasti loogiseksi naytdksi, johon sivu
asetellaan. Fyysisen nayton ja ndkyman suhde-ero voidaan korjata viewport -
tagilla, joka liitetddn sivuston head -osioon. Tagi suhteuttaa naytdn fyysisen koon
ja nakyman samaksi, jolloin mediaehdot tulkitsevat péaatelaitteen koon oikein ja
CSS-muotoiluja voidaan asettaa perustumaan naytdn koon mukaan. (Korpela
2013, 77.)
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4.2.2 Vektorigrafiikka

Vektorigrafikka poikkeaa perinteisesta pikseligrafikasta siten, etta se ei koostu
pikseleista. Vektorigrafiikalla on suunta, eli path, sek&a alku- ja loppupiste
(Techterms.com). Naiden pisteiden avulla saadaan luotua rajattomasti eri muotoja,
mutta vektorigrafiikan ylivoimaisuus piilee skaalautuvuudessa. Toisin kuin
esimerkiksi perinteinen .jpg tai .gif -kuva, vektorigrafiikkaa voi venyttaa loputtomiin

kuvan laadun karsimatta.

HTML5:n my6ta vektorigrafiikka on tuotu myds verkkopuolelle. Scalable vector
graphic, eli SVG -tiedostoa voi nyt istuttaa tavallisen HTML -koodin sisdan. SVG -
tiedostot lyovat perinteisen bittigrafikan myos siind mielessa, ettd ne ovat
tiedostokooltaan hyvin pienida, eika tiedostokoko kasva kuvan fyysisen koon
kasvaessa. (David 2013,139—142.)

Esimerkiksi opinnaytetydssani kaytetty logo on vektorigrafiikkana 73 kilobittid, kun
taas esimerkiksi optimoituna .jpg -kuvana se olisi ollut 99 kilobittia. Mita
suuremmasta ja monimutkaisemmasta grafiikasta puhutaan, sitd enemmaén
kokoetua .svg —tiedosto saavuttaa. Kyseisessa tapauksessa .gif ja .png —kuvat
jaivat vektorigrafikkaa pienemmaksi vain siitd syystd, etta tiedostossa oli

ainoastaan kolmea eri varia.



17

2500

2000 -

1500

1000 -

500

JPG (99KB) GIF (9KB) PNG (55KB) SVG (73KB) formaatti

KUVIO 2. Kaytannonosuudessa kaytetyn logokuvan koko kilobitteina, kuvan
ollessa 800 pikselia levea.

Yksinkertaisia vektorikuvioita, kuten ympyroita ja tilastopalkkeja voi luoda k&sin
koodikielella. Monimutkaisempien kuvien, kuten logojen piirtdmisessa, k&sin

kirjoittaminen kay nopeasti hyvin monimutkaiseksi.

SVG -kuvan saa yksikertaisimmin sivuille luomalla vektorigrafiikkaa esimerkiksi
Adobe lllustratiorilla, tallentamalla sen SVG-muotoon ja sitten upottamalla sen
HTML -tiedostoon <object data> tai <frame> -tagin avulla (David 2013, 141—142).
SVG -tiedostoja hyddyntaessa taytyy tosin ottaa huomioon, ettéa tiedostossa oleva
teksti ei ole grafiikkaa. Erikoisempien fonttien kohdalla taytyy itse fontti ladata

palvelimelle ja viitata siihen erikseen SVG-tiedostossa, jotta teksti nakyy oikein.

SVG -tiedostoa voi kasitella kuin mité tahansa tekstitiedostoa, silloinkin jos se on
luotu kuvankasittelyohjelmalla. Kayttdja voi esimerkiksi vaihtaa grafiikan varia
korvaamalla varikoodin SVG -tiedoston koodin kautta tai lisaté sinne font-facen
kaltaisia méaarittelyja.
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Sivuston ilmiasun kannalta tarkedksi voi muodostua myos onko grafiikalle
maaritelty valmis pikselikoko SVG-tiedostossa vai ei. Jos tiedoston koko on
maaritelty SVG-koodissa, CSS-koodiin tehdyt muutokset eivat valttamatta kaanny
selaimessa oikein. Toisaalta taas jos koon jattaa méaarittelematta, voi vektorikuvan
koko CSS-maarittelyista huolimatta nakya vaarin, mikali sivustossa on esimerkiksi

mittavirhe, jonka vuoksi se ei ndy taysin suunnitellun mukaisena.

4.2.3 @font-face

Esimerkiksi logossa olevan tekstin voi muuttaa vektorigrafiikaksi, mutta valttamatta
nain ei tarvitse tehda, silla vektorigrafikka voi kylla sisdltaa tekstia. Mikali
vektoritiedostoon haluaa kuitenkin erikoisemman fontin mukaan, taytyy fontti

ladata palvelimelle ja viitata siihen erillisella kaskylla.

CSS3 Wa3S-standardin kehityksen myota web-kehittdjien saataville on tullut jo
@font-face -maaritelma, joka sallii kayttdjan ladata kokonaisen fonttitiedoston
palvelimelleen ja kutsua fonttia css:n avulla (David 2013, 82).

Etua talla pienella koodin péatkalla saavutetaan juuri sivuston personoinnin
nakokulmasta. Kehittdja voi siséllyttda sivustoon minka tahansa fontin ja

hyodyntaa sita yhta yksinkertaisesti kuin oletusfontteja.

Viela muutama vuosi sitten erityisten fonttien kayttd edellytti, ettd teksteista
luodaan omat bittigrafiikkansa, mikali haluttiin jokin erityinen fontti esimerkiksi
otsikoihin. Jos oletetaan, ettd sivuston kaikki otsikot ja valiotsikot tehddéan
erityisella fontilla, voi tadm& tarkoittaa jo huomattavaa kasvua sivuston

latausaikaan.

Bittigrafiikan hyddyntdminen tekstin korvaajana on myo6s sikali riskialtista, etta
mikali linkki rikkoutuu tai tapahtuu latausvirhe, kayttgjalla ei ole nakyvilla kaikkea

kirjallista informaatiota, miké& on tarkoitus.
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Huomattava on kuitenkin, ettd erityisten fonttiperheiden kutsuminen kasvattaa
latausaikaa.

4.2.4 Tiedostomuoto ja optimaalinen latausaika

Vektorigrafiikka ei aina ole ihanteellisin ratkaisu grafiikan tiedostomuotoa valitessa.
Esimerkiksi omassa opinnaytetydssani otsikko olisi loppujen lopuksi latautunut
huomattavasti nopeammin .gif tai jopa .png —kuvana, mutta koska haimme
otsikolta skaalautuvuutta, oli .svg ainoa toimiva vaihtoehto. Muussa tapauksessa
skaalautuvuus olisi taytynyt hoitaa porrastetusti hyddyntden useampaa kuvaa,

seka JavaScriptia tai PHP:ta, jolloin ratkaisu olisi ollut kaikkea muuta kuin kevyt.

Oikean tiedostomuodon valintaan vaikuttaakin useampi tekija: onko kyseessa
valokuva vai grafiikkaa, mika on tiedoston pikselikoko, paljonko tiedostoon sisaltyy

yksittaisia vareja ja onko siina lapindkyvia elementteja.

4.3 PHP

Mobiilioptimoidut sivut voivat hyddyntaa vaivattomasti myds PHP:ta, silla PHP-
koodi suoritetaan serverilla ja selain saa tulkittavakseen tavallista HTML —koodia.
Se onkin kateva ja kevyt tapa luoda mobiilioptimoidulle sivulle toiminnallisuuksia,

kuten esimerkiksi kaavakkeita.

Myds paatelaite- ja nayttokokokyselyt voidaan suorittaa PHP -koodilla. PHP
kykenee erottamaan esimerkiksi android —laitteen ios —laitteesta, tai tekemaan

eron alypuhelimen ja tablettilaitteen valilla (Bradley, 2014.)

Esimerkiksi omassa tydsséni piilotin  mobiilisivulle sopimattomia elementteja
display: none —komennolla, mutta saman olisi voinut tehda méaarittelemalla PHP:n

avulla mita sisaltbd ladataan sivuille kussakin. PHP olisi siind tapauksessa
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ihanteellisempi ratkaisu, ettd sen avulla vastaanottajalle lahetettaisiin vain se
koodi, mita se pyytaa.

Mobiilisuunnittelussa hyva ihanne on vahentdd dataliikenteen ja suoritettavan
koodin maarda minimiin, joten PHP:n avulla suodatettava siséltd toimisi tassa
tapauksessa hyvin. Sivulle kutsutaan vain se tieto, mita se tarvitsee, eika taustalla
ladata turhaan nakymattomia elementteja. Omassa tyossani esimerkiksi

kuvakaruselli kannattaisi kutsua erikseen.

Bradley kannustaa artikkelissaan harkitsemaan my0ds sellaista vaihtoehtoa, etta
kayttajalle annetaan vapaus valita tarjolla olevista CSS—koodeista haluamansa
vaihtoehto. Tama on helppo toteuttaa PHP:n avulla (Bradley, 2014).
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5 CASE KOIRASALONKI KASTEHELMI

Lahdin liikkeelle pohtimalla opinnaytetyoni kohteena olevan sivuston kavijakuntaa

ja heidan tarpeitaan.

Suurin osa Kkavijoistda kayttaa koiransa salongissa pari kertaa vuodessa
leikkattamassa koiransa turkin alas. Heilla ei ole varsinaisia erityisvaatimuksia
salongin suhteen, vaan ratkaisevaa on salongin sijainti. Taman vuoksi sivuston
suurin yksittdinen tehtavad on kertoa kavijalle millaisesta yrityksesta on kyse ja

missé se sijaitsee.

Yhteystietojen tuli siis olla helposti saatavilla kaikilla alustoilla ja salongin sijainti
taytyi olla ensimmdainen asia, joka tulee Kkavijda vastaan. Toiminta-alue

paadyttiinkin lisdéamaan heti logon yhteyteen.

Sivustolta 16ytyy myos lisatietoa salongin hinnoittelusta, palveluista ja ohjeistusta
tuleville kavijoille. Etusivulla paadyttiin kayttamaan korostettuja sanoja linkkien
yhteydessé, jotta kavija ohjautuu helposti haluamalleen sivulle. Kaikkiaan sivuston
tekstit pidettiin ytimekk&ina ja kohtalaisen suurina joka laitteella.

Sivusto tulee olemaan staattinen ja tiivis sisalloltaan, joten totesin mukautuvan
sivuratkaisun toimivan tassa tapauksessa hyvin. Pystyn kontrolloimaan helposti
jokaisen elementin sijoittelun kaikilla laitteilla, eikd rakennetta tarvitse

tulevaisuudessa paivittda juuri ollenkaan.

Paadyin erottelemaan eri css —versiot toisistaan puhtaasti resoluution perusteella,
silla Koirasalongin asiakaskanta on hyvin kirjava. Siihen lukeutuvat kaikki
lahestulkoon vauvasta vaariin ja asiakkaiden tuloluokat ovat yhta kirjavat. Siispa
sivuston kanssa tuli varautua siihen, ettd sitd tullaan katselemaan myo6s

vanhemmilla tietokoneilla ja mahdollisesti kohtalaisen pienilla nayttéresoluutioilla.
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5.1 Ty6poytasivusto

Tybpoytaversiossa etusivulla on ylimpana osoitetiedot ja yrityksen logo. Naiden
alle asetin kuvakarusellin, joka esittelee salonkia ja sen toimintaa. Lisaksi
karusellin vasemmalla puolella on staattinen teksti ’Ammattitaitoiset trimmaus- ja
handleripalvelut 10 vuoden kokemuksella, katevasti koirakylpyld Vesipedon
tiloissa”. Nain sivuston ylaosa tiivistda yrityksen toiminta-ajatuksen,
kokemuspohjan ja sijainnin yhteen. Kavija tietaa taten heti, mille sivustolle han on
saapunut. Naytbn pienentyessa nama tiedot jakautuvat allekkain, mutta ovat

edelleen hyvin saatavissa.

Naiden alle laitettiin linkit syvemmalle sivustoon. Kayntiohjeet, hinnasto ja portfolio
saivat kaikki oman ruutunsa vierekkain ja niita korostettiin lyhyilla iskulauseilla.
Naiden alta l16ytyy siistissa rivissd Facebook—feed, yrityksen sijainti Google maps—
palvelussa seka jalleen yrityksen yhteystiedot. Lopullisen rakenteen nékee hyvin
alla olevasta kuvasta (KUVIO 3.).



p. 044065 0151  kastehelmi.k@hotmail.com  Tuohimaantie 12, 90900 Kiiminki

KO\VOSQ\OH\A\

Rk - Oul - Ponios-®

Ammattitaitoiset
frinnmaus- ja handleripalvelut

10 vuoden

kokemuksela, k&tevasti
kRl rcciios ffimi ja fukinhoitofuotteet

saman katon dital

Hyva ponjatyd takaa Mel& puunataan jo

Meitta myos laadukkaat

onnistuneen suuresta pieneen! Nayttelytrimmit

lopputuoksen ja handerpalvelut

ennen kanytid

hinnasto katso portfolioni
Olemme Facebookissa K - 5
Tuohimaantie 12 * - i 7 i
Koirasalonki Kastehelmi b s oo wapsissa Koirasalonki Kastehelmi
N ogle Mapsissa
Henasatensi PEIIRER Sin ty kit tast ¥ .
Hastehelm o OB Tyyhack Jiats koulutettu trimmaaja
= ntie Kastehelmi Kakko
Koirasalonki Kastehelmi y 1
Fenasatonst  Salonki jaa nyt paasiaislomalle! fuohimaziie 12
sk LE : : i i 90900 Kiiminki
FKastehelm _ pajataan turkinhoitoasioissa Juchimaantie |2
paasigisen pyhien jalkeen @ p. 044 065 0151
Erittain rentouttavaa paasiaista Kiimiggin lukio @) 5
asiakkailleni ja koiruille rapsutukset! Teystie / kastehelmi.k@hotmail.com
@ "o\
/mwmmé ¥ ajanvarausohje

o *?a‘%
&

o

gl ) b

. -
©2014 Google - Karttatiedot  Kéyttdehdot - limoita karttavirheests

Katso google maps -palvelussa

KUVIO 3. Koirasalonki Kastehelmen sivut tietokoneella selattuna alusta loppuun
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5.2 Mobiiliversio

Tyopoytasovelluksen mallissa oli selkeésti likaa materiaalia mobiiliversiolle, joten
sivusto piti tatd varten taittaa pitkalti uudestaan. Mobiilisivustolla paadyinkin
luottamaan Android -applikaatioista tuttuun sivurakenteeseen (KUVIO 4.).
Ylimpana sivulla on pieni palkki, josta I0ytyy sivuankkuri sivuston alalaidassa
sijaitsevaan linkkivalikkoon, josta paasee syvemmalle sivustoon. Nain kavija voi
siirtyd nopeasti syvemmalle sivustoon tai kdyda koko etusivun lapi ja siirtyd

luontevasti sivun alalaidasta syvemmalle sivustoon.

Paadyin Tahan rakenteeseen Luke Wroblewskin esimerkin perusteella. Han
toteaa laajassa artikkelissaan Organizing Mobile, etta sivun alalaidasta muodostuu
helposti umpikuja, jossa on k&vijan kannalta sekundéaéarista informaatiota ja usein
keino siirtya sivulla eteenpédin puuttuu kokonaan. Nain kavija pakotetaan
selaamaan takaisin sivuston ylalaitaan, jossa linkkipalkki tavanomaisesti sijaitsee.
(Wroblewski 2011.)

Eriskummallinen sivuankkuriratkaisu ratkaisee toisenkin ongelman: miten saadaan
drop down —tyyppinen valikko toimimaan kosketusnaytoilla hyodyntden pelkkaa
HTML:&&. Ratkaisu miellytti minua myos siind mielessa, ettd se on kewyt ja
yksinkertainen.

Linkkipalkin ja valikon valiin sijoittuu mobiiliversiossa enaa lyhyt kertaus palveluista
seka yhteystiedot kartan kanssa. Kuvakaruselli pysyy sivustolla mukana aina
suurimpiin alypuhelimiin asti, mutta se todettiin hankalaksi pienimmilla naytoilla.
Kun karuselli menee tarpeeksi pieneksi, tekstista tulee hankalalukuista ja se on

[ahinna vain tiella.

Suurin osa ajasta kului selkeasti kehitysvaiheeseen. On haastavaa saada sivusto
istumaan luontevasti kaikkiin nayttdihin. Pienin testattu nayttd oli kolme ja suurin

27 tuumaa. Sivustojen kayttbvaatimukset ovat ndissa tapauksissa aivan eri lajia.

Pienilla laitteilla korostuu entisestaan informaation helppo saatavuus ja tekstin
luettavuus. Kun puhutaan 27 tuumaisesta tietokoneen naytdsta, ongelmat piilevat

l&hinna siind, miten sivu taytetdan niin, ettei se nayta tyhjalta.
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KUVIO 4. Koirasalongin sivut eri mobiililaitteilla

5.3 Koirasalongin sivujen latausnopeus

Koirasalonki Kastehelmen sivustoa voitiin uusien muotoilujen avulla keventaa
huomattavasti. Kuvakarusellin kuvien liséaksi koko sivustolla on vain kaksi muuta
kuvaelementtia: taustakuva seka valikkoa indikoiva kuva. Molemmat ovat .png —

muodossa.
Logot, ikonit ja liukuvarjatyt elementit luotiin vektorigrafilkkan ja CSS:n avulla.

Kuvia ja grafiikkaa on my6s pakattu mahdollisimman paljon laadun karsimatta.
Alkujaan sivusto latautui noin yhdeksasséd sekunnissa, mutta tydstéaessani

elementtejd, sain pudotettua latausnopeuden alle kolmeen sekuntiin (KUVIO 5).

Kuvakarusellin kuvat vievat latausajasta suurimman osan ja lisdavatkin
latausaikaa yli sekunnilla. Yrittajan kanssa totesimme kuitenkin kuvien tuovan

sivustolle paljon lisdarvoa ja latausaika on edelleen suhteellisen nopea, joten



26

kuvakaruselli sai jaada. Tavoitteena on pudottaa sivuston latausaikaa entisestaan
julkaisuvaiheessa pakkaamalla myds HTML- ja CSS-tiedostot.

http://iwww.koirasalonkikastehelm...
Tested from on April 28 at 14:45:10

Perf. grade Requests Load time

81100 76 2.85

Your website is faster than 55% of all tested websites

[,
DOVWNLOAD HAR — f Postto Timeline B4 Email

KUVIO 5. Tyopoytasivuston latausnopeus testattuna Pingdomin testilla (Pingdom,
2014)
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6 POHDINTA

Suurin osa ajasta tdman opinnaytetydn tekemiseen meni selke&sti sivuston
kehitystydhon. Ongelmia ei aiheuttanut vain sivuston istuvuus kaikille naytoille,
vaan jouduin kayttamaan paljon aikaa selainvarmuuden takaamiseen. Eri selaimet
tulkitsevat koodia eri tavoin, joten vaikka sivusto toimii toisella selaimella, toisella

se ei valttdmatta ole edes luettava.

Itse sovitin sivuston neljalle markkinoiden suurimmalle selaimelle, joiden pohjalta
suurin  osa pienemmistakin selaimista toimii. Ongelmia mobiilisivustojen
kehityksessa voikin tuoda selainten kirjava kenttd, jossa tarjonta elaa kokoajan ja
uusia ratkaisuja keksitdan sitd mukaan kun edelliset vanhenevat. Webkehittaja

kohtaakin haasteen jo siind, etta pysyy ajan tasalla selaimista.

Myds sivuston latausnopeudesta tuli iso ongelmatekija. lhmisten vaatimukset
internetin nopeuksista ja kantoalueista kasvaa kokoajan ja se ei luo painetta vain
operaattoreille, vaan myds webkehittgjille ja yrittgjille. Luomani sivusto kayttaa
suuria kuvaelementteja, sielléa on paljon vareja ja grafiikkaa. Jos sen latausaikaa ei
olisi saatu tarpeeksi alas, olisi opinnaytetyd epaonnistunut. 2,9 sekuntia on
kuitenkin jo toimiva aika, se on nopeampi kuin yli puolet Pingdomin tytkalulla
testatuista sivustoista (KUVIO 5.). Odotan, ettd latausaika tulee pienenemé&an

entisestaan julkaisun yhteydesséa pakkauksen myota.

Mielestani sivusto tayttaa tavoitteensa myos siina mielessa, etta sen rakenne on
selkeda ja toimiva. Kavijan on helppo omaksua sivulla oleva tieto ja liikkua
etsimansa tiedon peréassa. Sivusto pysyy myos uskollisena yrityksen brandille ja
sen varimaailma nakyy selkeasti sivun alusta loppuun jokaisella nayttékoolla.
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