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Opinndytetyon aiheena oli nykyajan denimimateriaali farkuissa. Aiheen-
valinta perustuu tydharjoitteluun Olivia-lehdessd, misséd tein lopputyonid
Suuren farkkuoppaan helmikuussa 2014 ilmestyneeseen lehteen. Tyon ta-
voitteena oli ldhted tutkimaan itse materiaalia denimié ja sen uusia inno-
vaatioita. Péétavoitteena oli médritelld mahdollisimman monipuolisesti
nykyaikana farkuissa kédytettdvid denimimateriaaleja.

Opinndytetyon tietoperusta rakentui haastattelujen ja ldhdekirjallisuuden
pohjalta. Tydtd varten haastateltiin kolmea yritysté, jotka ovat tekemisissd
farkkuteollisuuden kanssa ja he edustavat valmistajan ndkékulmaa opin-
néytetyOssd. Tyossd on sovellettu Olivia-lehdessé tehtyjé farkkuasiantunti-
joiden haastatteluja, ja ne edustavat jélleenmyyjan nikokulmaa opinniyte-
tydssd. Haastattelujen lisdksi tietoldhteend toimi Outi Moilalan Tappaja
farkut-kirja (2013), joka késittelee vaatteiden tuotantoon liittyvid epdkoh-
tia.

Haastattelujen ja yritysesimerkkien perusteella opinndytetyon tulokseksi
voitiin mééritelld mitd on nykyajan denimimateriaali farkuissa. Denimima-
teriaali jakautui kolmeen ryhméén: ekologisiin, teknisiin ja kierrétettyihin.
Niiden ryhmien ja yritysesimerkkien perusteella saatiin kattava kokonai-
suus sekd tiivis tietopaketti, joka on ajankohtainen ja uutta tietoa sisdltiava.

Opinndytetyotd voisi jatkaa laajentamalla kuluttajiin. Monet meistéd valit-
sevat farkut, joissa on viimeisimmin muodin mukaiset kulutukset ja virit,
vaikka niiden kulutuskestdvyys olisi huono. Kuluttajien tietoutta denimi-
materiaalin valmistuksesta ja sen ongelmakohdista voisi tutkia kyselyiden
avulla ja keskittyd erityisesti suomalaiseen farkkuteollisuuteen. Kuinka
kiinnostuneita kuluttajat siitd oikeastaan ovat, mistd farkut kauppojen hyl-
lyille saapuvat? Entd siitd, miten niissd kdytettdvd denimimateriaali val-
mistetaan?

denimi, farkut, materiaali

25 s. + liitteet 4 s.



HAKNIK ABSTRACT

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

VISAMAKI
Degree Programme in Design

Author Emma Turunen Year 2014
Subject of Bachelor’s thesis Contemporary denim material in jeans
ABSTRACT

The aim of this thesis was to figure out what is contemporary denim mate-
rial in jeans. The aim was based on the author's practical training at the
Olivia magazine. The author made there a guide for consumers about jeans
and denim. The guide was published in February 2014. The purpose of
this thesis was to study materials and new innovations in the denim field.
The main focus was to make as extensive a study of contemporary denim
materials in jeans as possible.

The theoretical basis of the thesis consisted of interviews and source
books. The author interviewed three companies from the denim industry
and they represented producer’s view of point in this thesis. Sales persons
and denim specialists represented retailer’s point of view. Retailers’ inter-
views were carried out during the practical training in Olivia. In addition
to interviews, a book called Tappajafarkut (Moilala, 2013) was used as
basic information. The book deals with the rag trade and its drawbacks.

The main question, what is contemporary denim material in jeans, was de-
fined on the basis of interviews and examples of companies. The denim
material can be divided into three different groups: ecological, technical
and recycled. Based on these groups and interviews, it was possible to
gather extensive summary and information package that includes new in-
formation and is topical.

The thesis could be expanded to the consumers. Many of us choose jeans
that are fashionable and trendy although the durability is bad. Consumers’
knowledge about denim materials, manufacturing and problems could be
further studied. The focus could be on the Finnish denim industry. The re-
search could be done by questionnaire study to find out how interested
consumers really are and whether they care where their jeans come from
and what material is used.
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Opinndytetyon nimi

1 JOHDANTO

Opinndytetyoni tarkoituksena on hakea tietoa farkkujen valmistuksesta ja
ominaisuuksista perehtyen erityisesti niissd kaytettyihin materiaaleihin ja
uusiin innovaatioihin.

Opinndytetyon aihevalinta perustuu ty6harjoitteluun Olivia —lehdessd, jos-
sa perehdyin farkkuihin ja farkkumateriaaleihin Suurta farkkuopasta teh-
dessdni. Aiheen ajankohtaisuutta lisdd my0s viime vuonna ilmestynyt
Tappaja farkut —kirja (Outi Moilala, 2013), joka késittelee vaatebrdndien
toimintaa Suomessa ja maailmalla vastuullisuutta kyseenalaistaen.

Alun perin denimi on valmistettu 100-prosenttisesta puuvillasta, ja sen
kayttotarkoitus on ollut 1dhinnd tydvaatepukeutumisessa. Nykyédan deni-
min valmistuksessa kéytetdédn puuvillan lisdksi monia materiaaleja tuo-
maan esimerkiksi kestdvyyttd ja kdyttomukavuutta. Opinnédytetyoni tavoit-
teena onkin koota kattava pdivitys kéytettdvistd denimimateriaaleista far-
kuissa.

1.1 Rajaus ja viitekehys

Opinndytetyon padkysymys on mitd on nykyajan denimimateriaali far-
kuissa. Opinndytetydssd halutaan madrittdd kasite denimimateriaali uudel-
leen ja pdivittdd sen kéyttotavat farkuissa yhteen tietopakettiin.

Opinndytety0 sisdltdd haastatteluja, joiden avulla kattavaa tietoperustaa on
hankittu. Yritysesimerkkien avulla esitelldén erilaisia denimimateriaalin
kayttomahdollisuuksia. Lisédksi tietoperustana on jilleenmyyjien nikokul-
ma denimimateriaaleihin ja niihin liittyviin uusiin innovaatioihin. Koska
kaikkia kéytettdvid materiaaleja on mahdotonta listata, aihe on rajattu
tarkkaan valittuihin yrityksiin ja innovaatioihin. Valinnat on tehty niin, et-
td nykyajan denimimateriaalia farkuissa kasitelldan mahdollisimman eri-
laisista nékokulmista.

Viitekehys on Anttilan mukaan asetelma ilmidssa esiintyvistd yhteen liit-
tyvistd tekijoistd sekd pelkistetty esitys tutkimuksen teoreettisista 14hto-
kohdista. Viitekehyksessé tutkimuksen osat on jisennelty selviin kategori-
oihin. Yleensa viitekehys on visualisoitu, jotta aiheen hahmottaminen sen
avulla on helpompaa. (Anttila 1998, 96 - 97.)

Viitekehyksen (Kuvio 1) yldosassa miéritellddan paddkysymys: mitd on ny-
kyajan denimimateriaali farkuissa. Vasemmalla sivulla on esitetty 1dhto-
kohdat opinnéytety6lle eli Suuri farkkuopas ja Tappaja farkut —kirja. Oi-
kealla ovat teoriat eli haastattelut ja 1dhdekirjallisuus. Néistd saadun tiedon
avulla mééritellddn vastaus padkysymykseen ja saadaan tulokseksi tieto-
paketti nykyajan denimimateriaaleista farkuissa.
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Kuvio 1. Teoreettinen viitekehys
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1.2 Suuri farkkuopas

Olivia-lehdessd tyOharjoittelussa ollessani sain lopputydkseni tehdd Suu-
ren farkkuoppaan, jonka tarkoituksena on suositella parhaita farkkuja ku-
luttajille eri kategorioista. Suuri farkkuopas ilmestyi Olivia-lehdessé 2/14.

Suuri farkkuopas on palvelullinen ja kuluttajaldhtdinen kokonaisuus, jossa
esitelladn sesongin parhaita farkkuja ja neuvotaan farkkuostoksilla olevaa
niin ekologisilla, laadullisilla kuin trendikk&illd vinkeilld. Juttua varten
haastateltiin Olivian ja Costumen toimituksen tyontekijoitd. Nédiden haas-
tattelujen perusteella valittiin suosituimmat farkkumerkit ja mallit, joita
jalkauduttiin muotitiimin kanssa kokeilemaan. Niin saimme selkeédn kési-
tyksen materiaalien tunnusta ja farkkujen istuvuudesta erilaisille vartalo-
malleille. Parhaat valikoituivat oppaaseen.

Suureen farkkuoppaaseen tuli informatiivisia kokonaisuuksia, joihin haas-
tattelin Carlings Forumin myymaéldpaillikkoa Risto-Matti Koivurantaa se-
kéd Porin JC:n myymaélédpééllikkod Maarit Salomdked. He antoivat vinkkeja
esimerkiksi uusista innovaatioista farkkuihin liittyen.

Vaikka oppaan tarkoituksena on esitelld palvelullisesta ndkokulmasta
farkkumalleja kuluttajalle, pyrimme kuitenkin valitsemaan laadultaan hy-
vid ja kestdvid merkkejd. Olivia-lehdessd korostetaan laadukkaiden tuot-
teiden hankkimista halpojen kulutustuotteiden sijaan, joten tima tuli ottaa
huomioon Suurta farkkuopasta tehtiessa.

tyyli tyyli

pxess

Su . SO ] en Sovittamiesi farkkujen on
Kivimme puolestasi farkkuostoksilla.

Hikoilimme, peilasimme ja otimme selvia.

‘Tassii parhaat vinkit, merkit ja mallit.

néiytettiivi paremmilta kuin
Jarkkujen, jotka jalassa menit

i
&
b

pukukoppiin. Muaten: ili osta.

FARKKUOPAS

Reiluaja vihre&a

Kuva 1. Suuri farkkuopas sivut 1-2
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Kuva 2. Suuri farkkuopas sivut 3-4

1.3 Kisitteet

Denimi on materiaalia, jota kdytetddn muun muassa farkkujen valmistuk-
sessa. Késite nykyajan denimi méiéritetdén tissd opinndytetyOssd padky-
symyksena.

Farkut ovat housut, jotka on valmistettu denimimateriaaliksi luokitellusta
materiaalista. Farkuissa on taskut edessi ja takana sekd napilla varustettu
vyotiarokaitale.

Valmistaja tdssi ty0ssé tarkoittaa haastateltujen yritysten edustajia. Val-
mistajia edustavat Ellu Laurikainen, Hannes Bengs ja Anniina Nurmi.

Jilleenmyyji tdssd tyossd tarkoittaa farkkuihin erikoistuneiden vaateliik-
keiden edustajia. Jilleenmyyjid edustavat Risto-Matti Koivuranta seki
Maaret Salomaiki.

Viimeistelyprosessi tissa tyOssd tarkoittaa farkkuihin tehtdvid pesuja, ku-
lutuksia ja toimia, jotka tehdddn ompeluvaiheen jilkeen. Tyypillisid vii-
meistelyprosesseja ovat harjaus, valkaisu, pesu, hoyrytys ja silitys.
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2 TIEDONHANKINTA

Opinndytetyon tiedonhankintamenetelmind kdytetddn haastatteluja sekd
lahdekirjallisuutta. Haastattelujen kautta saatua tietoa peilataan ldhdekir-
jallisuudesta saatuun tietoon.

2.1 Haastattelut

Opinndytetyotd varten haastateltiin farkkuteollisuudessa toimivien yritys-
ten asiantuntijoita. Haastateltaviksi valikoituivat Skandinavian suurimman
farkkuja valmistavan yrityksen, M.A.S.I-Companyn Ellu Laurikainen,
kierrétettyd denimikangasta tekevén Pure Waste Companyn Hannes Bengs
sekd Anniina Nurmi suomalaisen Nurmi-merkin takaa. Haastateltavat
edustavat opinndytety0ssd valmistajan nikokulmaa denimimateriaalista.

Opinndytetyossd hyodynnetddn myds Olivia-lehdessi tehtyjd haastatteluja.
Olivia-lehden Suureen farkkuoppaaseen haastateltiin farkkuliikkeiden asi-
antuntijoita, joilla oli tietdimystd farkkumateriaaleista ja uusista innovaati-
oista. Haastateltavina olivat Carlingsin myymaéldpdillikké Risto-Matti
Koivuranta ja JC:n myymaéldpadllikko Maarit Saloméki. Haastateltavat
edustavat opinndytetyOssé jalleenmyyjén ndkdkulmaa denimimateriaalista.

2.2 Lahdekirjallisuus

Lahdekirjallisuutena kéytetdén farkkuteollisuuteen liittyvid kirjallisia jul-
kaisuja. Péadasiallisesti 1dhteend toimii Tappaja farkut —kirja (Outi Moilala
2013). Tappaja farkut kasittelee suomalaisia ja kansainvélisid vaatebrande-
jé ja niiden toimintaa. Se ottaa kantaa vastuuttomien vaatteiden tuotantoon
ja neuvoo lukijaa parempiin valintoihin. Farkut ja niiden tuotanto on yksi
kirjassa kisiteltdvistéd aihealueista.

*OUTI MOILALA %

% jamuita g
 vastuuttomia
* « vaatteita * *

Kuva 3. Tappaja farkut-kirja
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3 DENIMI - JALLEENMYYJAN NAKOKULMA

3.1

Jilleenmyyjdn ndkokulmasta tarkastellaan denimimateriaalin hinta-
laatusuhdetta sekd uusia innovaatioita farkuissa. Seuraaviin myyjin niko-
kulmasta esitettyihin teksteihin on haastateltu Risto-Matti Koivurantaa
Carlings-vaateketjusta sekd Maaret Saloméked JC-vaateketjusta. Molem-
mat liikkkeet ovat erikoistuneet farkkujen myyntiin. Kaikki esimerkkien
tietoperusta on sovellettu yritysten kotisivuilta.

Hinta —laatusuhde

Denimimateriaalista valmistettujen farkkujen hinnoissa on eroavaisuuksia,
vaikka paillisin puolin farkut ndyttévitkin samanlaisilta. Hinnan muodos-
tumiseen vaikuttaa kuitenkin monet seikat.

Haastateltujen farkkuliikkeiden asiantuntijat ovat yhtd mieltd siitd, ettd
farkkujen hinta on monen asian summa. Siihen vaikuttavat niin materiaali,
tuotantomaa, tuotanto maadrit, tyonlaatu, yksityiskohdat, kulutukset kuin
merkkikin. Esimerkiksi Eurooppa on kalliimpi maa tuottaa kuin Aasia, Ita-
lia taas kalliimpi kuin Itd-Eurooppa. Kasintehdyt kulutukset maksavat
enemmén kuin koneellisesti tehdyt. Esimerkiksi nykyisin paljon kiytetyt
viiksipesut, joissa farkut rypytetdén kdsin ennen pesua, nostavat huomat-
tavasti farkkujen hintaa. Viiksipesu on yksi mahdollisista viimeistelypro-
sesseista farkkuteollisuudessa, ja silld saadaan aikaan kulutetun ndkdisid
raitoja haluttuihin kohtiin.

Farkkuasiantuntijoiden méaritelmien mukaan 50 eurolla saa massatuotetut
perusfarkut, jotka eivit ole laadultaan pitkdkestoiset. Laadukkaat merkki-
housut eri tavoin pestyind ja kulutettuina saa 150 eurolla ja laadukkaat to-
denndkdisesti Euroopassa valmistetut, paljon yksityiskohtia ja erikoisia
pesuja ja kulutuksia sisdltdvéat merkkifarkut 250 eurolla. Mitd kalliimmat
farkut, sitd laadukkaammat ne ovat. Tulee kuitenkin muistaa merkkifark-
kujen sisdltimét hinnannousut briandien takia. Tunnettu merkki maksaa ai-
na enemmén kuin tuntematon.

Laadukkaiden farkkujen tuotannossa on monia asioita, jotka tekevét niistd
maksamisen arvoiset. Merkkifarkkujen kankaat ovat kdyneet lépi tiukat
laadunvalvonnat ja jokaiseen ulkonidlliseen seikkaan kiinnitetdén enem-
min huomiota kuin halvemmissa merkeissd. Esimerkiksi takataskujen ko-
koa ja mallia seki sijoittelua hiotaan paljon.

3.2  Uudet innovaatiot

Farkkuteollisuus kehittyy ja uusia innovaatioita tulee markkinoille jatku-
vasti. Nykyéddn denimimateriaali voi sisdltdd melkein miti tahansa, eikd
perinteinen 100-prosenttinen puuvilla ole endd tyypillisin materiaali far-
kuissa.

Koivurannan mukaan teknisyys on tulossa vihitellen farkkuteollisuuteen.
Esimerkiksi Wrangler toi markkinoille miesten vettd hylkivit farkut ja
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kayttad viilentdvid kuituja farkuissaan. Myds kierrdtettyjen materiaalien
kayttd on lisddntynyt. Esimerkiksi kierrdtettyjd muovipulloja kdytetddn
sdilyttimiédn farkkujen muodot ja tuomaan haluttua vérisédvyéd farkkuihin.
Orgaanisten kierrdtysmateriaalien kdytto on vield véhdisempad, mutta pie-
nemmilld merkeilld enenevissd méérin.

Erilaiset kosteuttavia ainesosia sisdltdvit farkut ovat tehneet tuloaan
markkinoille. Salomden mukaan esimerkiksi Wrangler on kehittdnyt nai-
sille suunnatun Denim Spa —malliston, jossa on muun muassa selluliittia
hajottavia ainesosia sisdltdvét farkut. Thon hyvinvointia on alettu huomi-
oimaan denimikankaiden materiaalivalinnoissa.

Klassista vaatturien osaamista on nikyvissé suosituilla merkeilld ja Koivu-
ranta uskookin sen olevan yksi seuraavista isoista innovaatioista farkkute-
ollisuudessa. Esimerkiksi Levis lanseerasi pari vuotta sitten Curve ID —
malliston, jossa on erilaisia istuvuuksia eri vartalotyypeille. Samantapaista
toimintaa on myds suomalaisella NOMOjeans yritykselld, jossa asiakas
saa tilattu mittojensa mukaan itse suunnittelemansa farkut merkin mallis-
tosta. Valitettavasti on NOMOjeans on kuitenkin hakeutunut konkurssiin
tdnd kevddna 2014.

3.2.1 Diesel

Vuonna 1978 perustettu Diesel suunnittelee ja valmistuttaa farkkuja inno-
vatiivisella otteella erikoisten leikkausten ja luovien suunnittelutapojen
avulla. Nykypéivand merkki tarjoaa laajan farkkumalliston liséksi myds
muita tuotteita, kuten asusteita.

Diesel toi farkkumarkkinoille erikoiskudontatekniikalla valmistetut Skin-
zee-farkut, joiden idea on kankaan muodon pitdvyydessd. Merkki lupaa
farkkujen palautuvan alkuperdiseen muotoonsa pitkinkin kéyton jilkeen,
eikd polvipusseja tule. Denimimateriaali sisdltdd 93-prosenttia puuvillaa,
5-prosenttia polyesteria ja 2-prosenttia elastaania. Tamé todella joustava
super strech mukailee kdytdsséd vartalon muotoja ja on mukava pailla.

3.2.2 Wrangler

Wrangler valmisti ensimmadiset farkkunsa vuonna 1947. Merkki uskoo
vankkaan sitoutumiseen ja pitkdjinteisyyteen esteiden ja mahdollisuuksien
edessd. Wranglerin tirkeind pitimid arvoja ovat rehellisyys, huomaavai-
suus ja kunnioitus. Ympéristo ja lédntinen perintd seké toisten ihmisten ar-
vostaminen ovat merkin kulmakivié.

Wrangler on lanseerannut markkinoille naisille suunnatun Denim Spa —
malliston, jonka farkut sisdltdvat jalkoja kosteuttavia ainesosia. Farkut te-
kevit jalat silkin pehmeiksi ja kosteuttavat talvella muuten niin kuivia jal-
koja. Farkut toimivat kosteuttavien Skintex-mikrokapselien avulla, jotka
kuumennusprosessin avulla sulautetaan denimimateriaaliin. Denimimate-
riaali on 98-prosenttisesti puuvillaa ja 2-prosenttisesti elastaania. Mikro-
kapselit yhdistyvdt materiaaliin antaen hyvin pesukestivyyden. Niiden
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kapseleiden avulla kosteutus siirtyy denimimateriaalista iholle. Kosteutta-
vien ainesosien siirtymisen iholle mahdollistaa mikrokapseleissa olevat
kosmeettiset ainesosat, jotka farkkuja kaytettiessd aiheutuvan hankauksen
johdosta vapautuvat kapseleista ja pdityvét iholle. Kostetuttavina ai-
nesosina kdytetddn oliivi-uutetta, jojoba-0ljyé ja aloe veraa. Kostetuttavat
ainesosat sdilyvit farkuissa 5-6 pesun ajan ja niihin on mahdollista ostaa
kosteuttavia suihkeita, joilla vaikutusta voi lisdtd ndiden pesujen jélkeen-
kin. Mallistoon kuuluu myds Smooth Legs —malli, jonka luvataan poista-
van selluliittid kosteuttavien ominaisuuksien liséksi.

Miesten farkkuihin Wrangler on tuonut vettdhylkivid ja viilentdvid omi-
naisuuksia. Keeps you cool —mallistossa, joka on tdmén kevéén ja kesdn
2014 uutta, tullaan nidkemédn INVISTA:n kanssa yhteistyOssd tehtyjd
farkkuja. Farkuissa on Coolmax-kuitua lisdttynd denimimateriaaliin tuo-
maan viileyttd ja kdyttomukavuutta. Coolmax on 100-prosenttisesti poly-
esterid, joka on kehitetty hengittdvéksi ja viilentdvaksi materiaaliksi. Néis-
sa farkuissa yhdistyvit urheiluvaatteista tuttu teknologia ja denimimateri-
aali. Tuloksena saadaan farkut, joita voi kéyttdd vuoden ympéri. Water
Resistant —mallistossa, joka lanseerattiin syksylld 2013, farkuissa on kéay-
tetty vettd hylkivid materiaaleja. Farkuissa on vahvistettuja taskuja ja osa
niistd on katkettyjd, joiden kayttdtarkoitus on puhelimen, passin tai lom-
pakon sdilyttimisessd. Wrangler pyrkii uusilla innovaatioillaan innovatii-
viseen ja tulevaisuussuuntautuneeseen suunnitteluun.

3.2.3 Levis

Vuonna 1873 perustetun merkin farkut ovat tunnettuja ympéari maailman
ja ne ovat ldhtdkohtaisesti laadukkaita, originaaleja ja aitoja. Levis on me-
nestynyt merkki ja laajasti ihmisten tuntema. Levikselle on tirkedd vas-
tuullisuus tuotannossaan ja ympériston hyvinvointi on yksi tdrkeimmisti
arvoista. Levis haluaa kehittyd farkkujen valmistajana ja onkin tuonut
markkinoille uusia innovaatioita, jotka sddstdvat luontoa samalla kun ovat
hyvénnékaiset ja laadukkaat. Ndméa innovaatiot ovat Water<Less ja Was-
te<Less.

Water<Less farkut on valmistettu vettd sddstimailld. Leviksen mukaan
tuotteiden valmistuksessa kiytettdvissd viimeistelyprosesseissa kdytetddn
jopa 96-prosenttia vihemmaén vettd kuin normaalissa viimeistelyprosessis-
sa. Normaalisti Leviksen farkkujen viimeistelyssd kuluu noin 42 litraa vet-
td farkkuja kohti, kun Water<Less farkuissa vihemmain, joskus jopa vain
1,5 litraa. Tdhdn pédivdin mennessd Levis on sdéstinyt yhteensd 770 mil-
joonaa  litraa  vettd =~ Water<Less  farkkujen  valmistuksessa.
(www.levis.com)

Waste<Less farkuissa kdytetddn kierrdtettyjd muovipulloja osana materi-
aalia. PET-muovista valmistetut muovipullot puhdistetaan, lajitellaan,
murskataan ja niistd tehdddn polyesterid. Polyesteri sekoitetaan puuvillan
joukkoon ja kudotaan denimikankaaksi. Yksiin farkkuihin kdytetdén noin
kahdeksan muovipulloa. Levis on mééritellyt, ettd jokaiset farkut siséltavét
minimissddn 20-prosenttia jdtettd. Erivariset muovipullot antavat jokaisille
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farkuille omanlaisensa vérityksen ja viimeistelyn. Riippuu siitd, valitaanko
ruskeita, vihreitd, sinisid vai ldpindkyvid muovipulloja.

4 DENIMI -VALMISTAJAN NAKOKULMA

Valmistajan ndkdkulma on tirked osa denimimateriaalin médritelmaa, silla
niiden késissd on se, mitd denimimateriaalit farkuissa sisaltdvit. Seuraa-
vassa luvussa esitelldéin kolme suomalaista yritysté, jotka ovat tekemisissi
farkkuteollisuuden kanssa. Pure Waste Textiles valmistaa denimimateriaa-
lia kierrattimalla tehtaiden ylijdamaéjatettd. Opinndytetyohon on haastatel-
tu Hannes Bengsid yrityksestd. Suomalainen M.A.S.I-Company tekee ai-
noana Suomessa teollisuusmittakaavassa farkkuja. Heiddn yrityksestddn
opinndytetyohon on haastateltu Very Nice —tuotemerkin tuotepdillikkod
Ellu Laurikaista. NURMI clothing on pienempi vaatetusalan yritys, joka
tekee farkkuja muun muassa hamppua sisdltivéstd denimimateriaalista.
Yrityksestd on haastateltu merkin perustajaa Anniina Nurmea.

4.1 Pure Waste Textiles

Pure Waste Textiles on suomalainen yritys, joka tekee ekologisesti kesté-
vid ja laadullisesti korkealuokkaisia 100-prosenttisesti kierratettyjd kankai-
ta ja lankoja. Yrityksen kaikki materiaalit on tehty kokonaan kierrdtetysti
riaaleja kuin uusista luonnonvaroista valmistavat yritykset, tosin ekologi-
semmin.

Pure Waste aloitti alun perin toimintansa suomalaisen asustemerkki Cos-
ton kautta. Ekologisista 1dhtokohdista tuotteitaan tekevd merkki keskittyy
padsdédntoisesti kierrdtysmateriaalien kdyttoon ja hankkii materiaalinsa te-
ollisuuden ylijadmastd. Kysyntd kierrdtysmateriaaleista tehtyihin tuottei-
siin. on ollut kasvavaa ja kannattavaa, joten kehittddkseen design-
tuotteidensa kestdvyyttd, Costo etsi uusia mahdollisuuksia perinteisien
tekstiilimateriaalien tilalle. Vaihtoehdot olivat kuitenkin vidhdiset ja tiyt-
tddkseen kasvavan kysynnin ekologisiin kankaisiin, yritys kehitti maail-
manlaajuisen tekstiilin kierrdtys —ja valmistusketjun. Perustettiin Pure
Waste Textiles.

Kankaat yritys hankkii maailmanlaajuisesti ja ne ovat kokonaan ylijadamaa
tekstiiliteollisuudesta. Koska tuotteet on tehty tdysin kierrdtetystd jatteestd,
voi Pure Waste taata tuotteillensa ekologisen kestdvyyden ja ympériston
sadstdimisen. Tdmd arvo ohjaa kaikkea yrityksen tekeméd tyotd. Esimer-
kiksi kierrdtetyn puuvillan kayttd sdéstéda 20 000 litraa vettd jokaista kiloa
kohti, joka kuluu tuotettaessa uutta puuvillasatoa. Vaikutus ympéristoon
on huomattava.

Denimimateriaali, jota yritys valmistaa on muihin kierrdtettyihin denimi-
kankaisiin ndhden kahdella tapaa erikoinen ja uniikki. Pure Wasten deni-
mimateriaalia ei tarvitse varjétd eikd pestd, silld kankaan véri tulee suoraan
kierrdtettdvistd ylijadmajatteestd. Néin ollen jokaisella kankaalla on oman-
laisensa ulkondko. Denimimateriaali on tehty 100-prosenttisesti kierrite-
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4.1.1

tystd ylijadmajatteestd eikd sithen lisdtd mitdén ainesosia. Ylijddmén laatua
valvotaan tarkasti, jottei se sisélld mitadn lisdttyjd aineita, kuten esimer-
kiksi polyesterid. Pure Waste tekee denimikangasta, joka on tiyttd puuvil-
laa.

Ekologisuus

Yleisesti tarkasteltuna tekstiiliteollisuudella ei ole ekologisesta nikokul-
masta hyvdi mainetta ja silld ajatellaan 1&htokohtaisesti olevan negatiivi-
nen vaikutus ympariston. Kokonaan uusia materiaaleja tuotettaessa vai-
kutukset luontoon ovat valtavia ja seuraamukset haitallisia niin maank&yt-
toon, veden midrddn kuin tuholaismyrkkyihin liittyvissd tilanteissa. Esi-
merkiksi vaatetuotannossa tuotetaan suuria miérid ylijadmajitettd, joka
padtyy kaatopaikalle. Vain hyvin pieni médard uudelleen kéytetdédn ja jopa
15-prosenttia leikkuuvaiheessa yli jddvistd kankaasta heitetddn hukkaan.

Pure Waste uskoo ylijidmadmateriaalien tehokkaamman uudelleen kadyton
olevan ratkaisu moneen ongelmaan. Tdémé mahdollistaisi denimiteollisuu-
den suurimpien ongelmakohtien vihentdmisen. Ongelmakohdiksi voidaan
nimetd puuvillantuotannossa kéytettdvat myrkylliset kemikaalit, joita hyo-
dynnetdén varjayksissi, pesuissa sekd késittelyisséd ja suuri puhtaan veden
madra sekd kuljetus. My0s tuotantoprosessin aikana syntyvén jitteen maa-
rian voi lukea kuuluvan ongelmakohtiin.

Pure Waste on ylijddmémateriaalin kdyt6ll4 vastannut moniin ekologisuut-
ta védhentdviin ongelmakohtiin denimimateriaalien valmistuksessa. Esi-
merkiksi virjayksiltd ja pesuilta véltytddn, koska kangas saa vérinséd jo
raakamateriaalista. Mikédli halutaan mustaa denimimateriaalia, valitaan te-
ollisuudesta ylijadnyttd mustaa leikkuujatettd. Talloin myoOskddn tyonteki-
jat eivit altistu myrkyllisille kemikaaleille. Pure Waste valmistaa kaiken
materiaalinsa sielld, missd jétettd on. Tdmé tarkoittaa kuljetusmatkojen
minimoimista ja ekologista valmistuttamista. Nykypéivind vaateteollisuu-
den kuljetusmatkoihin menee sekd rahallisesti ettd ymparistod ajatellen
valtavia miirié turhia resursseja.
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Yritys on onnistunut toiminnallaan kehittimiin denimimateriaalin, joka
sddstdd suuren midrdn luonnonvaroja ja on yksi ekologisesti kestdvimmis-
td kankaista, mitd on till4 hetkelld saatavilla.

Kuva 5. Kravatit kierrétetystd denimisti

4.1.2  Kierrdtysprosessi

Kierrdtysprosessi alkaa késittelemdttomain jatteen kerddamisestd. Ylijddneet
langat ja tekstiilimateriaalit kerdtd&n ympédri maailmaa. Kaikki tuotanto
tapahtuu sielld, missd materiaalit ovat. Niitd ei erikseen kuljeteta mihin-
kddn. Kerdttyjen ylijdidmémateriaalien laatu tarkastetaan, jotta pois sulje-
taan liséttyjen aineiden kaytto.

Kasitteleméton puuvillajite karstataan. Karstauksen moninkertaisten vai-
heiden kautta jite muuttuu hienojakoisempaan muotoon, joka puristetaan
tupoiksi. Tuppoina oleva puuvilla on sopivaa kierrdtysprosessin seuraa-
vaan vaiheeseen kehruuseen. Kehruu prosessin alussa puuvillajéte hienon-
netaan ja pOyhitdin ennen kuin se siirtyy kehruulaitteisiin. Laitteet tekevit
jatteestd lankaa, jonka koostumus ja paino on tarkkaan maéaritelty etuki-
teen.

Viimeisessd vaiheessa langasta kudotaan denimikangasta, joka on 100-
prosenttisesti kierrdtettyd ja ekologista. Laadukkaan denimimateriaalin
valmistus koostuu monesta seikasta: puuvillan laadusta, langan laadusta,
kudontatekniikasta ja laitteista sekd viimeistelystd. Pure Waste pyrkii laa-
dukkaan denimimateriaalin valmistukseen ndiden seikkojen toteutumisel-
la.

11
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Kuva 6. Kisitteleméton puuvillajéte

4.1.3 Kierrdtyskankaiden tulevaisuus

Pure Waste on asettanut tavoitteekseen tehda tekstiiliteollisuudesta kesti-
vampdd ja ympdristod sddstavimpid tuottamalla kierrdtyksen avulla niin
ekologisia tekstiilimateriaaleja kuin mahdollista kuitenkaan laadusta tin-
kimatta.

Hannes Bengs yrityksesti uskoo, ettd kierrdtyskankaiden tulevaisuus néyt-
tdd hyvalti, silld kohta puuvillan tuotanto kohoaa huippuunsa eikd yksin-
kertaisesti ole endi tarpeeksi raaka-aineita. Kysynté ylittdd tuotantokapasi-
teetin. Kierrdtyskankaat ovat hinen mukaansa tulevaisuutta, eiké vain sik-
si, ettd halutaan sddstdd luontoa vaan myos puuvillan kulutuksen suuren
kasvun myo6td. Kierrdtyskankaiden valmistus ja jitteen uusiokdyttd ovat
suuri taloudellinen sddsto.

Tallad hetkelld maailmassa valmistetaan noin kaksi miljardia paria farkkuja
vuodessa. Ndiden tuotantoon tarvitaan suunnilleen kolme miljardia metrid
denimikangasta, josta 450 miljoonaa metrid padtyy jatteeksi. Tama kaikki
jéte voidaan prosessoida uudeksi kankaaksi, joten miksi sitd ei tulevaisuu-
dessa kéytettdisi hyodyksi.

Pure Waste Textiles on tehnyt yhteistyotd esimerkiksi Dieselin kanssa ja
Bengs yrityksestd sanookin monien brindien olevan kiinnostuneita kierra-
tettyjen materiaalien kéytostd tuotteissaan. Télld hetkelld orgaanisten kui-
tujen kdyttd on uutta, ja erityisesti muotialalla kovassa nousussa. Bengsin
mukaan kiinnostus on suurta ja hén toivoo ekologisuuden olevan tulevai-
suudessa myynnillisesti kova argumentti, johon kaikki voivat samaistua.
Pure Waste Textiles kierrdtyskankaiden Gore-Tex —brindind on yksi tule-
vaisuuden ajatuksista.

12
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Kuva 7. ?lijéiéiméistéi valmistettua kaﬁgasta ja lankaa

4.2 M.A.S.I-Company

M.A.S.I-Company on vuonna 1972 perustettu farkku- ja ulkoiluvaatteita
valmistava, valmistuttava ja markkinoiva suomalainen yritys. Yrityksen
padmarkkina-alueena toimii Suomi, jossa yritys on farkuissa markkinajoh-
tajana Very Nice —merkilla.

M.A.S.I-Company painottaa ekologista ja eettistd vastuuta toiminnassaan.
Yritykselld on modernit tuotantolaitokset Suomessa ja Virossa, joissa
noudatetaan eettisid ohjeita. Yrityksen kaikkien tavarantoimittajien tulee
noudattaa REACHIa, joka on EU:n sisdinen kemikaalilainsdddénto ja
madrittdd tuotannossa sallittavat kemikaalit. Lapsitydvoiman kaytto, tyon-
tekijoiden tydolosuhteet ja terveyteen sekd turvallisuuteen liittyvat seikat
ovat my0s yrityksessd tarkoin sdddeltyjd. M.A.S.I-Company:lla on myds
ympdristdlupa, joka edellyttdd kaikkien kéyttovesien kemikaalipitoisuuk-
sien tutkimista jitevesien osalta. Timé vaikeasti saatava lupa takaa puh-
taan tuotantoprosessin pesuissa kdytettdvien kemikaalien osalta. Kuten
Outi Moilala kirjassaan toteaa: Tappajafarkuille on vaihtoehto. (Moilala
2003, 46.)

4.2.1 Very Nice

Very Nice merkin kohderyhménd ovat aikuiset nuorekkaat naiset, jotka
haluavat ndyttdd klassisen muodikkailta. Mallistot sisdltdvit aikaansa seu-
raavia yksityiskohtia ja vdrimaailmat ovat Skandinaavisia. Very Nice -
mallistoja suunnitellessa huomioidaan ekologiset ndkdkannat ja korkealaa-
tuiset, kevedt materiaalit. Mallistoja suunnitellaan voimakkaan kuluttaja-
lahtdisesti.

Very Nice merkin materiaalit ovat kudonnaltaan hienojakoisempia ja ke-
vedmpid, ja voidaankin sanoa olevan kyse enemmén denimihenkisesti

naisten keveén sisdpukeutumisen mallistosta kuin perinteiseksi mielletysti
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farkkumerkistd. Merkin denimimateriaali farkuissa on pyritty tietoisesti
tekemddn mahdollisimman mukavaksi kdyttdd ja se on myds kuluttajien
eniten suosima arvo. Suuren elastaanimiirén ansiosta farkut tuntuvat mu-
kavilta pééllé ja antavat hyvén istuvuuden. Denimimateriaalissa kiytetddan
usein myo0s polyesteria puuvillan ja elastaanin liséksi tuomaan kestavyytti
ja stabilisoimaan venyvyyttd. Kuten Ellu Laurikainen haastattelussa tote-
aa: 100-prosenttinen puuvilla ei tdssd kohderyhméssd riitd laadullisiin
haasteisiin, silld tuotteeseen tulee kiyttovenymaa seké polvipusseja.

Tuotemerkki kiyttdd farkuissaan monenlaisia materiaaleja, joten tarkkaa
madritelméd niiden kéyttimalle denimimateriaalille farkuissa ei voi tehda.
Laurikaisen mukaan Very Nice kéyttdd klassisia denimejé eri véreissd se-
ki superstrechejd, joista jalkimmadiset ovat olleet viime vuosina erittdin
suosittuja. Hin my6s mainitsee uutena ei tuotantopestivét bi-strech laadut.
Bi-strech on materiaali, jossa on joustoa kahteen suuntaan ja se on erittdin
kayttomukava.

Ympéristd on meille tarkea
Very Nice -tuotteet valmistuvat [ahialueella saastaen

luontoa ja energiaa. Tuotteet ovat kiyneet lapi ymparistd-
luvan tayttavan pesu- ja viimeistelyprosessin Suomessa

Kuva 9. Very Nice tuotekuva

4.2.2 Tuotanto

Tuotteistuksen valmistamiseen kdytetddn ldhialuetoimittajia. Very Nice —
merkin yhteistyokumppanit ovat ldhialueilta, miké tukee yrityksen ekolo-
gisia arvoja sekd EU:n sisdisté teollisuutta. Ne valitsevat kaikki yhteistyo-
kumppaninsa materiaalien ja tarvikkeiden osalta noudattaen REACH —
lainsdddantod. Kaikkien yhteistyokumppanien on allekirjoitettava sopi-
mukset néitd ehtoja noudattaen. Yrityksen denimimallistoja koskee samat
sdadokset kuin muitakin EU:n sisdpuolella myytdvid denimituotteita. S44-
dénto koskee siis kaikkia alalla olevia yrityksid, vaikka tuotanto olisi EU:n
ulkopuolella.

Kaikki materiaalit pyritddn hankkimaan EU:sta ja Turkista (l&hialueet), ja
silld halutaan turvata nopeutta ja lyhyitd kuljetusmatkoja. Turkki on otta-
nut vahvan aseman materiaalitoimittajana laajasti eri materiaaliryhmissa.
Markkinatilanteiden muuttuessa nopeasti, materiaaleja tulee pystyd osta-
maan lyhyellékin aikavalilla. Télloin materiaalit hankitaan yleensa Italias-
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ta. Very Nice haluaa tukea EU:n siséistd teollisuutta ja tyopaikkoja. Lisdk-
si ldhialueilta hankitut materiaalit mahdollistavat pienempien kertaméarien
ostamisen ja tuotannon lépivalaisusta tulee helpompaa.

Tuotanto tapahtuu pédsdantdisesti Suomessa Keiteleen tehtaalla. Leik-
kaamo ja ompelimo toimivat osittain Virossa Valgan tehtaalla. Muuten
kaikki tuotteet pestddn, viimeistellddn ja varastoidaan Keiteleen tuotanto-
laitoksella, jolle on myo6nnetty aikaisemmin mainittu ympéristolupa.

M.A.S.I-Company saisi monen mielestd kuitenkin mainostaa ekologisiin
valintoihin perustuvaa tuotantoaan Suomessa. M.A.S.I:n kannattaisi pitdd
enemmin melua vastuullisuudestaan (Moilala 2013, 47). Laurikaisen mu-
kaan kuitenkin pelkéstidén ekologisuudella markkinoimiseen ei Suomessa
riitd ostovoima. Image —lehti kivi ihmetteleméssd M.A.S.I:n tehtaalla ja
kertoi sen olevan pystyssd, koska se myy tavalliselle kaduntallaajalle sopi-
via perusmalleja ja tdydentdd jdlleenmyyjien varastoja joustavasti. M.A.S.I
valmistaa myds muiden yritysten brindeille. Usealla meistd on salaa suo-
malaiset farkut. (Moilala 2013, 47.)

4.2.3 Viimeistelyprosessit

Tuotteiden viimeistelyprosessiin kuuluu irtolankojen poistaminen, tuotteen
mittaaminen, hdyrytys ja viimeistely, laputus ja siirto varastoihin seké
mahdollisesti pussitus. Ndmai kaikki vaiheet tapahtuvat Suomen tehtaalla.

Denimimateriaaliin kdytettdvid pesuja on mahdoton erotella, silld niitd on
Laurikaisen mukaan vaatimustasosta riippuen kymmenid. Yritykselld on
vaikeasti saatava ympéristdlupa, joka takaa puhtaan tuotantoprosessin pe-
suissa kaytettivistd kemikaaleista.

Denimilaatujen kulutuksissa yritys taas kdyttdd harjarobotteja ja suojattua
laseria. Niistd tyoskentelymenetelmistd ei koidu tyontekijoille vaaraa ja he
kayttavit suojaimia sdddetysti. M.A.S.I-Companyn ekologisuutta todistaa
my0s yrityksen kieltdytyminen hiekkapuhalluksen ja késin harjauksen
kiytostd. Laurikainen toteaakin haastattelussa, ettei laadun ja ekologisuu-
den yhdistiminen ole aina helppoa. Joskus on kieltdydyttdva tietyistd pe-
suista ja loppuviimeistelyistd, mikéli haluaa ajatella ymparistod ja ekologi-
suutta. Ristiriita tulee kuitenkin kuluttajien kohdalla: he ostavat ensisijai-
sesti ulkondkod, eivdt ekologisuutta. M.A.S.I-Company tekeekin ekologi-
sesti perusmalleja yksinkertaisilla viimeistelyilld, jotka miellyttédvit suu-
rinta osaa kohderyhmaésta.

4.2.4 M.A.S.I-Company tulevaisuudessa

Tulevaisuuden M.A.S.I-Companyssa ldhituotanto on elinehto siind missé
nytkin ja se mahdollistaa tulevaisuudessakin nopeuden ja oikea-
aikaisuuden. Kaukoitd palvelee massoja. Laurikaisen mukaan M.A.S.I-
Company siilyy hengissé niin kauan kuin eurooppalaiset kangas- ja mate-
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riaalitehtaatkin sdilyvat. Riittdvin automaatiotason lisddminen ompeluvai-
heessa laskee tulevaisuudessa Suomen kallista ty6hintaa, mikali tima tulee
tarpeeseen.

M.A.S.I-Companyn valttikortteja tulevaisuuden markkinoilla ovat nykyai-
kaiset ja modernit konekannat sekd ompelu ja loppuviimeistely. Yritys on
my0s ldhiaikoina investoimassa otsoni-valkaisuun, jonka avulla veden
kdyttd minimoidaan tuotantopesuissa. Denimin vérin irrotus tdlld mene-
telmélld tapahtuu typpikaasulla ilman vettd ja kemikaaleja. Laurikaisen
mukaan tdmé on tulevaisuudessa iso arvo ja tuo myods hinnoittelutehok-
kuutta. Pieni osa tuotteista tullaan kuitenkin edelleen pesemdin veden
avulla.

Suomalaiset eivit ole yleensé ottaen riittdvan kiinnostuneita farkkuteolli-
suudesta, vaikka Suomi on hyvi ja turvallinen maa kuluttajalle. Kuluttajat
painottavat yhd enemmaén ulkonékoé kuin tuotannollisia seikkoja. Suoma-
laisten tulevaisuuden nékymat farkkuteollisuudessa tulee Laurikaisen mu-
kaan painottaa nimenomaan suomalaisen designin alle ja markkinoida
mystisyyttd ja puhtautta. Harva suomalainen tillik&én hetkelld tietda, etti
M.A.S.I-Company on Skandinavian suurin denimituotteiden tuottaja. Lau-
rikainen myos arvioi terveyden nousevan arvoon tulevaisuuden farkkute-
ollisuudessa. Tho on ihmisen suurin elin ja sen kosketuspinta farkussa on
suuri. Thon kautta kemikaalit imeytyvét elimistoon, mikéli niissd on jia-
mié.

4.3 NURMI

Nurmi on suomalainen vaatemerkki, joka tekee vaatteita ja asusteita kes-
tavin kehityksen periaatteita noudattaen. Merkin vaatteissa yhdistyy poh-
joisen minimalismi ja kestévi design, ja vaatteet on suunniteltu kaytinnol-
lisiksi vaatekaapin kulmakiviksi. Vaatemerkki on perustettu 2010 Lahdes-
sa suunnittelija Anniina Nurmen toimesta.

Nurmi-vaatemerkille tirkeitd arvoja ovat ekologisuus ja eettisyys. Nurmen
suunnittelemien ja valmistuttamien vaatteiden koko elinkaari ja tuotanto
ovat ldpindkyvid, miké kertoo vastuullisuudesta ja ympériston huomioon-
ottamisesta vaateteollisuudessa. Merkin tuotteet eivit vain ndytd hyviltd
vaan ovat hyvid myos sisélloltddn. Merkin suunnittelijalle on tdrkedi, ettd
design ja kestdvyys kulkevat kdsi kddessd. Suunnittelija my0s luennoi ja
pitdd kursseja liittyen kestévdd kehitykseen ja hinen blogissaan Vihreét
vaatteet kasitellddn aihetta.

Nurmi suunnittelee ja valmistuttaa farkkuja, jotka poikkeavat tavallisista
farkuista. Merkin farkut on suunniteltu ajattomiksi ja kestéviksi tuotteiksi.
Farkut on valmistettu ympéristdd ja ympérilld olevia ithmisid kunnioittaen.
Kun farkkuja alettiin suunnittelemaan, tavoitteena oli valmistaa hyvanni-
koisid, pitkdikdisid farkkuja, jotka tuotetaan ekologisesti ja eettisesti niin,
ettd koko prosessi on ldpindkyvé. Tehtdvi ei ollut helppo, mutta Nurmi
onnistui siind. Nyt yritykselld on markkinoilla ekologiset ja eettiset farkut.
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NURMI

EANS

gned with love
e

HEMP J

Valikoimissa on yhdet farkut miehille ja yhdet naisille. Molemmat ovat
viériltddn klassista indigon sinistd. Farkkujen tyyli on minimalistinen ja is-
tuvuus solakka, ei niinkddn tiukka. Farkkujen istuvuus ja design on suun-
niteltu niin, ettd ne sopivat mahdollisimman monelle vartalotyypille. Myos
yksityiskohdat tikkauksista merkkeihin on mietitty tarkasti.

Fabric woven in China

ANS

Cut, sewn & finished in

Keitele? Finland

NS JE

// WOM

Kuva 10. Hamppufarkut

4.3.1

Materiaali

Nurmi kéyttdd denimimateriaalinaan farkuissa luomupuuvillaa ja hamp-
pua. Laadukas materiaali, jossa on 55-prosenttia hamppua ja 45-prosenttia
luvomupuuvillaa on kestdvé ja ekologinen. Hamppu valikoitui materiaaliin
luomupuuvillan lisdksi sen monien ympaéristollisten hyotyjen ansiosta.
Merkin suunnittelija Anniina Nurmi perustelee valintaa halulla testata
puuvillan syrjayttdmid tekstiilimateriaalia ja laadukkaaksi osoittautunut
hamppu paityi osaksi denimimateriaalia. Hin myos kertoo, ettei hamppua
ole kovin paljon saatavilla ja se on luomupuuvillaan verrattuna vield har-
vinainen materiaali farkkumarkkinoilla.

Materiaalina hamppu on vahva ja kestidva sekd ekologinen monella tapaa.
Hamppu ei tarvitse kasvaakseen monia ravinteita, joten sen kasvatuksessa
ei kdytetd keinotekoisia lannoitteita. Se tarvitsee vain vihdn kastelua ja voi
kasvaa kuivilla alueilla. Hamppu pitééd rikkaruohot loitolla kasvualueel-
taan, joten keinotekoiset torjunta-aineet ovat tarpeettomia.

Luomupuuvillasta luonnonmukaisen tekee sen viljely ilman keinotekoisia
lannoitteita ja tuholaismyrkkyjd. Luomupuuvillan tuotanto parantaa elolli-
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|
sen luonnon monimuotoisuutta eli biodiversiteettid ja aiheuttaa mahdolli-
simman vdhin haittaa ympérdiville alueille. Luomupuuvillan viljelyssa
GMO:n kiytto on kiellettyd eli ei saa kayttdd geenimuunneltua puuvillaa.

Farkuissa on nahkainen merkki takapuolella. Merkin materiaali on tehty
kasviparkitusta nahasta Tanskassa ja se on valmistettu Helsingissd sijait-
sevassa Laser Cut Studiossa. Kasviparkittuun nahkaan kdytetddn kasvi-
kunnasta perdisin olevia materiaaleja, kuten marjoja ja lehtia.

Nurmi on tehnyt yhteistyotd Pure Waste Textiles —yrityksen kanssa. Ensi
syksynd ilmestyvéssd mallistossa ndhddén farkut, jotka on tehty Pure Was-
ten valmistamasta 100-prosenttisesti kierrdtetystd denimimateriaalista.
Tdmd materiaali on suunnittelija Anniina Nurmen mielestd hieno materi-
aali, koska siind pystytddn hyodyntdmaién sellaisia raakamateriaaleja, jotka
muuten paityvit kaatopaikalle.

i

NURM|

PURE WASTE JEANS
Th love

100% recycled
cotton

PROING MLLS 1/ MATERAL. CRGN 1
No dyeing of fabric
NO CHEMCALS USED IN PRODL N
Fabric produced in China

Cut, sewn & finished in
Keitele, Finland

// MEN'S JEANS

b=~
ay

Kuva 11. Pure Wasten kanssa yhteistydssa tehdyt farkut

4.3.2 Tuotanto

Farkkujen materiaalit ovat ulkomailta hankittuja. Hamppu on kasvatettu
Kiinassa ja siitd kudottu kangas valmistettu sielld. Kankaan valmistusta
johtaa yhdysvaltalainen yritys Hemp Traders, jolla on jo vakiintunut ase-
ma kestavin kehityksen yrityksend. Luomupuuvilla on kasvatettu Turkissa
ja se on sertifioitu The Institute of Marketecologyn (IMO) puolesta.

Nurmi valmistuttaa kaikki farkkunsa Keiteleelld, M.A.S.I Companyn tuo-
tantolaitoksella. Sielld tapahtuu farkkujen leikkaus, ompelu ja viimeistely.
Vain taskujen pussit on painettu Lahdessa UNQ Designin toimesta. Koko
valmistusprosessi tapahtuu valvotuissa olosuhteissa aikaisemmin esitellyn
yrityksen tiloissa.

Suomessa ympdristdd koskevat lait ovat hyvin tiukkoja, tyontekijéiden oi-
keudet hyvit, tyoskentely-ympdristdt erinomaiset ja palkkaus maailman
korkeimpien joukossa. Nurmi on ottanut tuotannossaan huomioon niméi
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ekologiset ja eettiset ndkdkulmat, ja valinnut farkkujensa tuotantomaaksi
Suomen ja valmistajaksi Skandinavian suurimman farkkuja valmistavan
yrityksen.

-

| /AN s
Kuva 12. Farkkujen ompelua M.A.S.I-companyn tehtaalla

4.3.3 Virjdys ja viimeistelyprosessit

Hamppudenimin vérjdys alkaa langan virjdyksestd. Yksi langoista vérja-
tddn indigon siniselld vériaineella ja muut langat jatetddn alkuperdiseen
vériinsd. Tdman jdlkeen vérjatty lanka ja varjddmaittomét langat kudotaan
kankaaksi. Denimi saa vérinsd kéytetyistd langoista eikd muita vérjayspro-
sesseja tarvita.

Langan virjayksessd kiytetdin mahdollisimman laimeita virjdysaineita
eikd virikylpyyn lisétd suolaa. Kloorivalkaisua ei kdytetd, mutta materiaa-
lin pehmeyden, kestivyyden ja painon parantamiseksi kéytetddn entsyy-
mejd. Raskasmetalleja ei kdytetd. Virjdysprosessissa 1ampd uusiokéyte-
tddn ja vettd suodatetaan, jolloin siistetddn samalla ymparistoa.

Viimeistelyprosesseista kdytetdan vain kevyttd vesipesua. Ei hiekkapuhal-
lusta, kivipesua eikd kemikaalisia viimeistelyjd. Kevyen vesipesun avulla
materiaaliin saadaan pehmeyttd ja farkkujen esikutistus suoritettua. Ndin
kuluttajalle tarjotaan kdyttomukavuutta jo sovitustilanteessa ja koon valin-
ta ilman kutistumisriskia.
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5 JOHTOPAATOKSET

Opinndytetyon tuloksena saadaan esimerkkejd nykyajan denimimateriaa-
leista farkuissa. Aiheen rajauksen perusteella valikoituneista yrityksistd ja
niiden kayttdmistd denimimateriaaleista saadun tiedon perusteella voidaan
paituloksena luokitella farkkuteollisuudessa kéytettdvit materiaalit ja uu-
det innovaatiot kolmeen ryhmién: ekologisiin, kierrdtettyihin ja teknisiin
denimimateriaaleihin. Vaikka laajan aiheen kokonaisvaltainen tutkimus
tdssd opinndytety0ssd oli mahdotonta, pyrkii se esittelemdén nykyajan de-
nimimateriaalin kuitenkin mahdollisimman monipuolisesti. Johtopaatok-
seksi saatiin ohessa olevan kaavion mukainen tulos.

Nykyajan
denimimateriaali
farkuissa

s l I

Kierratetty Ekologinen
Orgaanisia materiaaleja kierrattamalla Kosteuttavia ainesosia sisaltava Hamppu denimi
valmistettu denimi denimi Luomupuuvilla denimi
Muovijtetta kierrattamalla valmistettu  Viilentavia kuituja sisaltava Lahituotettu denimi
denimi denlfm o o Vetta saastava denimi
Vettéhylkiva denimi Viimeistelyprosessit

Uudenlaisella kudonnalla valm-
istettu denimi
Bi-strech

Kuvio 2. Johtopaatokset
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5.1

Kierrdtetty denimi

Kierrdtetty denimi on oheisessa kaaviossa vasemmassa reunassa. Kierrite-
tyssd denimissd jétteeksi luokiteltuja materiaaleja kdytetddn uudelleen
osana denimin valmistusta. Tdméi ryhma voidaan jakaa kahteen osaan: or-
gaaniseen ja epdorgaaniseen. Orgaaniseen ryhméddn kuuluvat kaikki deni-
mimateriaaleissa kaytettivit kuidut, jotka on valmistettu ylijidmékankais-
ta, langoista tai muista luonnonmateriaaleista. Epdorgaaniseen ryhméin
kuuluvat kaikki denimissd kéytettdvat materiaalit, jotka on keinotekoisesti
valmistettu esimerkiksi muovista ja muunnettu tekokuiduiksi. Esimerkki
yrityksistd tdhidn ryhmédin lukeutuvat Pure Waste Textiles, Nurmi ja Levis.
Levis edustaa epdorgaanista osaa ryhméstd muovipullojen kdytolld deni-
mimateriaalissaan.

5.2 Tekninen denimi

53

Tekninen denimi on kaaviossa keskelld. Tekniselld denimillé tarkoitetaan
kaikkia uusia innovaatioita, jotka liittyvét materiaaliin liséttyihin ominai-
suuksiin. Néilld ominaisuuksilla on ensisijaisesti tavoiteltu jotain uutta ja
innovatiivista, mitd ei yleisimmilld materiaaleilla ja tuotantotavoilla saavu-
teta. Tekninen denimi voidaan jakaa kahteen ryhméén: ainesosat ja kudon-
tatekniikka. Ainesosiin kuuluvat kaikki denimimateriaalit, joihin on lisdtty
esimerkiksi kosteuttavia, viilentdvid, silottavia tai vettd pitdvid aineita ja
kuituja. Kudontatekniikan ryhméén kuuluvat ne denimimateriaalit, joiden
kankaan valmistuksessa on kéytetty erikoisia menetelmid. Esimerkiksi
erittdin joustavaksi ja muotonsa hyvin pitdvédksi kudottu kangas ja bi-
strech, joka on tehty joustavaksi kahteen suuntaan. Tdhdn ryhmédin esi-
merkkiyrityksistd kuuluvat Diesel, Wrangler ja M.A.S.I-company.

Ekologinen denimi

Ekologinen denimi on kaaviossa oikealla. Ekologisen ryhméén kuuluvat
ne denimimateriaalit, joissa on kidytetty joko ekologisin menetelmin val-
mistettuja materiaaleja tai ekologista valmistusta noudattavia tuotantotapo-
ja. Ekologisia materiaaleja ovat esimerkiksi hamppu ja luomupuuvilla,
joiden kasvattamiseen ja denimimateriaaliksi valmistamiseen kdytetddn
ympéristod sidstidvid kemikaaleja ja toimintatapoja. Ekologista valmistusta
noudattaviin tuotantotapoihin voidaan esimerkeiksi listata ldhialueilla eko-
logisesti tuotettu ja valmistettu denimifarkku sekd denimifarkut, joiden
valmistuksessa kdytetddn ymparistod sadstavid toimia, kuten veden mini-
mointi pesuissa. Yrityksistd tdhdn ryhmédn kuuluvat M.A.S.I-company,
Nurmi ja Levis.
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6 ARVIOINTI JA POHDINTA

Nykyajan denimimateriaali farkuissa on laaja aihe, jonka tutkimiseen on
olemassa paljon erilaisia nikokulmia. Koska aihe on monitahoinen, rajasin
sen selkedsti tiettyihin yrityksiin ja merkkeihin. Saavutin opinnéytetyoni
tavoitteen ja uusi tieto lisdéntyi. Opinndytetyoni tuloksena saatiin haastat-
telujen kautta uutta tietoa ja médriteltyd esimerkkien avulla vastaus padky-
symykseen, mitd on nykyajan denimimateriaali farkuissa.

6.1 Pohdintaa

Kaikki opinnédytetyohon valikoituneet esimerkkihaastattelut olivat yrityk-
sistd, jotka painottavat ekologisuutta tuotannossaan ja valinnoissaan. Suu-
rimmaksi osaksi farkkuteollisuus on kuitenkin ympéristdd ja ihmisid va-
hingoittavaa tuotantoa. Esimerkiksi hiekkapuhallus on paljon kiytetty ku-
luttamismenetelmd, joka on haitaksi tyontekijoiden terveydelle. Hiekka-
puhallettuja farkkuja voi hyvin pitdd epdeettisimpdnd vaatteena (Moilala
2013, 22). Hiekkapuhallusta yritetddn kieltdd maailmanlaajuisesti Clean
Clothes —kampanjan toimesta. Valitettavasti se on kuitenkin hankalaa, silld
monet tehtaat kiyttavit sitd sen halvan hinnan ja nopeuden takia. Farkku-
teollisuus ja sen kédyttdimat materiaalit ovat hyvin monitahoinen asia, eikd
ole helppoa saada selville, millaisissa oloissa niitd tehddan. Halusin tuoda
opinndytetyohoni ekologisempia vaihtoehtoja farkuille, joita saa misté ta-
hansa ketjuliikkeestd muutamalla kymmenellé eurolla.

Ekologisuus ei ole kuluttajalle tirkein arvo farkkuostoksilla. Monissa
haastatteluissa kévi ilmi, ettei kuluttajilla ole tarpeeksi tietoutta farkkuteol-
lisuudesta ja sen kdyttdmistd materiaaleista. Farkkujen ulkondkd menee
usein etusijalle ja kuluttajat haluavat ostaa ennemmin viimeisimmén muo-
din mukaiset farkut kuin laadukkaat, pitkdikdiset ja kestdvit. Lisddntyvin
sosiaalisen median kdyton ja erilaisten ympiristomerkkien tunnettuuden
myOtd tietoisuus toivottavasti kuitenkin kasvaa ja kuluttajat ostavat
enemmaén ekologisuutta kuin ulkondkoé tulevaisuudessa. Emme voi loput-
tomiin kuluttaa luonnonvaroja ja ostaa uutta.

Suomessa on laadukkaita ja eettisesti valveutuneita farkkuteollisuuden yri-
tyksid, joita ei lilemmin mainosteta. Opinndytetytd tehdessidni huomasin
suomalaisuuden merkityksen yrityksilld olevan toissijainen asia. Erityises-
ti M.A.S.I-Company, joka on yritykseksi harvinaislaatuinen Suomessa, ei
pidd minkéanlaista metelid itsestdéin. Suomessa valmistettuja farkkuja pi-
tdisi markkinoida uniikkeina ja laadukkaina tuotteina niin, ettd kaikilla
suomalaisilla olisi tietoisesti kotimaiset farkut. Suomalaisilla farkuilla on
kaikki mahdollisuudet menestyd maailmanmarkkinoilla valttikortteinaan
ekologisuus, eettisyys, puhtaus ja ainutlaatuisuus. Miksi on kuitenkin niin,
etteivdt suomifarkut menesty maailmalla? Suomalaisten farkkuteollisuus
yritysten tulisi pitdd yhtd ja suomalaisten pitéisi olla ylpeitd néistd yrityk-
sistd. Tulevaisuuden farkkuteollisuudessa Suomella on toivottavasti osan-
sa.
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6.2 Tiedon hyddynnettivyys

Opinndytetyd toimii yleisesti tietopakettina kaikille denimimateriaaleista
ja farkuista kiinnostuneille. Ty0ssd oleva tieto on nykyajan mukainen
huomioon ottaen denimissi kdytettdvien materiaalien jatkuvan kehityksen.
Opinndytetyohon on kéytetty tietoa, joka on hankittu haastatteluilla ja on
ndin ollen tdysin uutta. Kirjallisuus on ajankohtaista ja tarkkaan mietittya.

Opinndytetyon siséltdma tieto on luotettavaa ja hyddynnettivissé jatkossa.
Saadun tiedon perusteella on mahdollista 1dhted tutkimaan kuluttajien tie-
toisuutta farkkuteollisuudesta ja denimimateriaalin tuntemuksesta. Esi-
merkiksi olisi kiinnostavaa tehdéd kysely, jonka perusteella saisi selville,
kuinka tietoisia kuluttajat oikeastaan ovat. Opinndytetyon materiaalia voisi
hyodyntdd kyselyssd kéyttdmalld sen siséltod kysymyksissd. Erityisesti
suomifarkkujen tunnettuutta voisi selvittéa.

Tulevaisuuden farkkuteollisuutta ja yritysten tulevaisuutta ajatellen opin-
ndytetyoni toimii tietoperustana denimimateriaalin kehityksestd ja suun-
tautumismahdollisuuksista. OpinndytetyOstéd saa tietoa nykyajan yrityksis-
td ja uusista innovaatioista, mutta siitd pystyy myds péaéttelemidn, mitkd
voisivat olla mahdollisia suuria linjoja tulevaisuuden denimimateriaalissa.
Esimerkkind ihon ja terveyden huomioiminen valmistuksessa ja kéytetti-
vissd materiaaleissa.

6.3  Oma tydskentely ja oppimisprosessi

Opinndytetyon tekeminen oli opettavaista, silld vaikka tydssini ei saada
aikaan konkreettista tuotetta, aithe on ajankohtainen ja vastaa muotoilun
koulutusta ja omaa ammatillista osaamistani. Syventyminen denimimate-
riaaliin nykyajan farkuissa ja sen tutkiminen ovat vaatetusalan osaamisee-
ni tiukasti sidoksissa oleva aihe ja hyddynnettdvissd tulevaisuuden uraa
ajatellen.

Pidén tdrkednd farkkuteollisuuteen liittyvien asioiden ldpindkyvyyttd ja
tietouden lisddmistd. Tamén vuoksi opinndytetyd oli itselleni erityisen tér-
ked ja mielenkiintoinen. Halusin esitelld myds positiivisia ja ekologisia
farkkuja ja hain tietoisesti suomalaisia yrityksid ja ekologisuutta korosta-
via tahoja opinndytetyoni esimerkeiksi. Haastetta luotettavuuden arvioin-
tiin toi yrityksistd saatu puolueellinen tieto, jonka perusteella minun tuli
tehdd pédételméni niiden kayttdmistd denimimateriaaleista. Luotettavuuden
lisddamiseksi kdytin muita 14hteitd, kuten kirjallisuutta ja internetid.

Onnistuin mielesténi késittelemién aihetta tarpeeksi monesta ndkdkulmas-
ta ja riittdvdn monipuolisesti. Maailmassa on monia yrityksié, jotka kéyt-
tdvdt denimimateriaalia tuotannossaan. Opinndytetyohoni valikoituneista
esimerkeistd saatujen johtopéatdsten perusteella jaettuihin ryhmiin kuulu-
vat kuitenkin suurin osa ndistd maailmassa kéytettidvistd denimimateriaa-
leista farkuissa. Olen tyytyvéinen lopputulokseen ja médritelmiin.

Haastattelujen tekeminen oli opinndytetyoni suurin haaste. Sopivien haas-
tateltavien 16ytdminen ja yhteyden saaminen oli ty6ldstd, mutta onnekseni
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tavoitin sopivat henkil6t ja sain suurimman tiedonléhteeni varmistettua.
Aikataulullisesti olin ajoissa haastattelujen kanssa ja sain vastaukset ajal-
laan muuta aikatauluani ajatellen. Olen tyytyvéinen itselleni asettamiini
lahtokohtiin ja niiden toteutumiseen suunnitelmien mukaisesti.

Tuntemukset tyon valmistuttua ovat tyytyvdiset ja onnelliset. Onnistuin
saavuttamaan ensin niin laajalta vaikuttavan aihevalinnan puitteissa selke-
an kokonaisuuden. Valitsin mielesténi monipuolisesti erilaisia esimerkkejé
ja perustelin niiden luotettavuutta ldpi opinndytetyon. Jos jotain kehitetti-
vad haluaa mainita, olisi esimerkkeihin voinut ottaa enemmaén negatiivi-
sessa valossa esitettyjd farkkuteollisuuden yrityksid, joiden tuotanto ei ole
niin ekologista ja ympdaristoystavallistd. Téllaiset yritykset eivét todenna-
koisesti olisi kuitenkaan paljastaneet ndin paljoa toiminnastaan ja luotetta-
vuus seka tietoperusta olisivat saattaneet jadda vahaisiksi.
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Opinndytetyon nimi

Liite 1

M.A.S.I Company haastattelu

NASI

company

1.Valmistatte sivujenne mukaan ihanan kevyitd ja mukavan joustavia farkkuja. Kenelle farkkunne on
suunniteltu/ketkd ovat kohderyhméaa?

Very Nice tuotteet ovat suunniteltu aikuiselle nuorekkaalle, klassiselle ja laatua arvostavalle

naiselle. Mallistoa suunnitellaan voimakkaasti kuluttajalédhtoisesti.

1k&4 ei voi maédritelld, mutta alkaen 30 v.

2. Usein kuulee puhuttavan, ettéd kestdvintd denimid on 100-prosenttinen puuvilla. Mika tekee teiddn
denimimateriaalista kestdvin?

Kuluttajapalautteiden mukaan kestévyys ei ole kriittisin arvo télle kohderyhmille, koska

kyse on ns. denimihenkisestd naisten kevedn sisdpukeutumisen mallistosta eiké rehellisestd

farkkumerkistd. Materiaalit ovat kudonnaltaan hienojakoisempia sekd kevedmpid. Kayttdominaisuuksista
kéyttomukavuus on suurin arvo. Tdma tarkoittaa kdytannossa sité, ettd tuotteen tulee tuntua ensimmaéisessé
sovituksessa ihanalle, keveille pddlld ja antaa kaunis istuvuus. Tdmai saadaan aikaan suuren elastaanin
médrdn avulla. Lahestulkoon kaikissa materiaaleissamme kéytetddn myds polyesteria puuvillan ja elastaanin
joukossa, joka stabilisoi tuotteen venyvyyden seké polvipussit. 100-prosenttinen puuvilla ei tdssi
kohderyhmassa riitd laadullisiin haasteisiin (tuotteeseen tulee kéytto venymai sekd polvipusseja, jos pelkkéd
100 % puuvilla).

3. Tuotatte farkkunne ekologisesti ldhialueilla ja kdyttdmattd haitallisia pesu - ja viimeistelyprosesseja. Miten
se vaikuttaa tuotantoonne ja farkkujen hintaan?

En pysty konkreettisesti sanomaan miké on tdmén asian arvo, mutta kaikkia EU:n sisdpuolella

myytdvid denimimallistoja koskevat samat sdddokset. EU:n sisdinen Reach-kemikaalilainsdddanto
médrittdd tdssa tuotannossa kaytettdvit kemikaalit (ne eivit saa olla syopda aiheuttavia = SVHC -aineita tai
muutenkaan terveydellistd vaaraa omaavia). Lisdksi meilld on ympéristdlupa jossa tutkitaan kdyttovetemme
kemikaali-pitoisuuksia jateveden osalta tarkasti. Olemme valinneet kaikki yhteistydkumppanimme niin
materiaalien, tarvikkeiden jne. kohdalta REACH -lainasdadannon tayttamiselld. Se on ehdoton edellytys.
Toimittajien on allekirjoitettava sopimukset ndiden ehtojen tiyttdmisestd. Hinnallisesti olemme samalla
tasalla kuin saksalaiset kilpailijamme MAC sekd BRAX. Heiti sddtdd sama lainsdddantd vaikka tuotanto
tehtéisiinkin EU:n ulkopuolella.

4.M.A.S.I-company ei kdytd hiekkapuhallusta viimeistelyssa eikd tyontekijoiden terveys vaarannu
valmistusvaiheessa. Onko tdma ollut iso etu teille ajatellen markkinointia?

Valitettavasti kuluttajalle edelleen tirkedmpi arvo ostopéatdstd tehtdessd on vaatteen ulkoilme. Turvallisuutta
ihmiset tuntuvat arvostavan mutta eivit ulkondon kustannuksella. Ulkoilme on oltava ok;

mutta turvallisuus on arvo tdmén paille.

5. Onko kuluttajilla mielestdnne tarpeeksi tietoutta denimimateriaalin valmistuksesta ja materiaalin
ominaisuuksista? Jos ei, miten sitd voisi lisatd?

Luulen tdmén lisdéntyvan esim. sosiaalisen median kdyton lisdéntymiselld tdssd meiddn aikuisten
kohderyhmassd. Markkinointi ei ole ehka riittdvad; tuote voisi siséltda erilaisia laputuksia, joissa téta
kerrotaan tai QR -koodin kautta. Internet-sivustot menettévit merkitystasn some -kanavien yleistyessé.

6. Mitd viimeistelyprosesseja kdytitte tuotannossanne, ja missé tuotanto suurilta osin tapahtuu?
Tuotanto tapahtuu seuraavasti:

Leikkaamo ja ompelimo ovat sekd Keiteleen tehtaallamme ettd Valgan/ Viron tehtaallamme.
Kaikki tuotteet pestddn, viimeistellddn ja varastoidaan Keiteleen tuotantolaitoksella.
Viimeistelyyn kuuluu:

Irtolankojen poistaminen sisé - ja ulkopuolelta

Tuotteen mittaus koollisesti ja pituudellisesti

Hoyrytys ja viimeistely

Laputus ja siirto varastointiin

Joissain tapauksissa mahdollisesti pussitus



Opinndytetyon nimi

NS

company

En née suuria ongelmakohtia. Tama kuluttajan ulkoilmeen ensisijainen arvostus nuoremmilla
kohderyhmilld tekee mahdottomaksi sithen kohderyhmaién tarjonnan. Usein upeissa ulkonddissé kaytetaan
useita eri késittelyjd padllekkdin ja manuaali vaiheita , jotka meilld ovat kiellettyja. Tassd kehitytdan koko
ajan. Sen sijaan en nde ongelmana Suomen kallista tyShintaa, tdhén vastaus on riittdvd automaatiotaso
ompelun tuotantovaiheissa.

15. Mika tekee denimistéd laadukkaan? Madrittele laadun kriteerit.

Vaikea ja mahdoton kysymys. Laatu on liian laaja osa-alue lyhyeen argumentointiin.

On olemassa toiminnan ja tuotteen laatuun liittyvié kriteereitd. Toiminnan laadun on oltava korkeatasoista
paastikseen toteuttamaan tuotteen laatua. Tama vaatii sitoutumista yhteistyokumppaneihin ja kuluttajan
kuulemista.

16. M.A.S.I -company tulevaisuudessa? Onko lahituotanto myos tulevaisuuden juttu?

Kyll4, lahituotanto on elinehto. Tdma mahdollistaa nopeuden, oikea-aikaisuuden. Kaukoiti palvelee
suuria massoja. Jos eurooppalaiset kangas/materiaalitehtaat sdilyvét hengissé, sdilymme mekin.
Toimimme hyvin nykyaikaisella modernilla konekannalla sekd ompelussa ettd loppuviimeistyksissa.
Olemme juuri investoimassa Otsoni-valkaisuun eli tdssd veden kdyttd minimoidaan tuotantopesuissa.
Denimin vérin irrotus tapahtuu téssé prosessissa typpikaasulla ilman vetti ja kemikaaleja. Tdma on
tulevaisuuden iso arvo. Tamd my®s tuo hinnoittelutehokkuutta. Osa tuotteista tullaan edelleen peseméin
veden avulla, mutta suuri osa siirtyy Otsoni-valkaisuun.

17. Mika voisi olla suomalaisen vaateteollisuuden valttikortti tulevaisuuden markkinoilla?

Viittéisin edelleen ettd design on tuotteessa kaikista tirkein argumentti. Meidén pitdisi markkinoida
nimenomaan suomalaista designia eikd skandinaavista designia. Puhtaus ja “myyttisyys” kiinnostavat
esim. keskieurooppalaisia. Masi on Skandinavian suurin denimituotteiden tuottaja télla hetkella.
Design yhdistettyné puhtaaseen ja nimenomaan kuluttajalle terveelliseen tuotantoprosessiin ovat
avainasemassa. Terveys kiinnostaa kuluttajaa entistd enemmaén, iho on ihmisen suurin elin ja sen
kosketuspinta farkussa on suuri. Thon kautta kemikaalit imeytyvét elimistoon, mikéli niissd on jadmia.
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Liite 2

Pure Waste haastattelu

1. Mikai tekee materiaalista laadukkaan? Maéérittele laadukas denimi.

Laadukkaan denimin mééritelma koostuu monesta eri asiasta kuten; puuvillan laa-
dusta, langan laadusta, kudonta tekniikasta, kudonta laitteista, langan késittelysta,
kankaan ja langan viimeistelysté, kudonta tavasta etc.

2. Denimin valmistus on usein epdekologista ja aiheuttaa tyontekijdille haittavaiku-
tuksia. Voisiko ylijddmémateriaalien kéytto olla ratkaisu ongelmaan?

Se on ratkaisu moneen ongelmaan. Esim. mikéli halutaan mustaa kangasta voimme
kayttad teollisuudesta ylijadnyttd mustaa leikkuujdtettd. Talloin sdédstytdan vérjayk-
siltd, pesuilta yms. koska kangas saa virinsd jo raakamateriaalista. Tamé tarkoittaa
ettd tyontekijat eivat altistu myrkyllisille kemikaaleille vérjdyksien ja pesujen takia.

3. Mitd mieltd olet denimimateriaalin laadun ja ekologisuuden yhdistelméstid? Voi-
ko denimi olla sekd laadukas etti ekologinen?

Tietenkin voi! Kierrdtetty denimi voi ja on laadukasta kunhan se valmistetaan laa-
dukkaasta jatteestd ja laadukkain menetelmin.

4. Uusia innovaatioita tulee farkkuteollisuuteen jatkuvasti (mm. kierritetyisté
muovipulloista polyesteriéd farkkuihin, selluliittia silottavia aineita sekoitettuna
kankaaseen...) ja kuluttajat tottuvat yhé erikoisempiin kulutuksiin ja malleihin.
Ovatko innovaatiot menossa tdhin suuntaan vai onko tulevaisuuden juttu kierra-
tys ja uudelleen kaytto?

Uskon ettd kierrétettyjen kuitujen (kierrdtettyjen orgaanisten kankaiden) suosio tulee
kasvamaan nopeasti ldhitulevaisuudessa. Muovia (polyesterid) on helppo kierrattad
ja hyvé niin, mutta orgaanisten kuitujen kierrdtys on vield tdysin uutta. Talla hetkel-
14 kierrdtys ja uudelleen kdytto on kovassa nousussa myds muotialalla. Ns. “’selluliit-
tia silottavat” ja muut uudet innovaatiot ovat kovin marginaalisia myyntid lisddvia
argumentteja verrattuna ekologisuuteen, johon kaikki voivat samaistua.

5. Miten Pure Waste on otettu vastaan valmistajien/kuluttajien keskuudessa?

Todella hyvin! Pure Waste on saanut todella paljon julkisuutta eri medioissa kuten
verkossa, printissi, televisiossa. Kuluttajille asia on vield tdysin uusi, mutta sitikin
mielenkiintoisempi!

6. Onko kuluttajilla mielestisi tarpeeksi tietoutta denimimateriaalin valmistuksesta
ja materiaalin ominaisuuksista? Jos ei, miten sitd voisi lisata?
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Kuluttajilla on aika vdhén tietoa tekstiiliteollisuudesta ylipddnsé, saati sitten eri ma-
teriaalien, kuten denimin valmistuksesta tai ominaisuuksista. Ekologisesta ndkokul-
masta tietoutta voisi toki lisétd kertomalla materiaaleista ja valmistuksesta, mutta ti-
td ei normaalisti haluta tehdd koska monesti prosessit eivit ole kovin ekologisia. Me
haluamme Pure Wastella vuorostamme tuoda koko prosessin ldapindkyviksi ja kulut-
tajien tietoisuuteen, varsinkin kun on kyse uudesta tavasta kierrdttdd. Pyrimme myds
tekemién parhaimmat ekologiset ja eettiset ratkaisut.

7. Miti ajattelet kierrdtyskankaiden tulevaisuudesta? Lisddntyyko niiden kaytto,
mité se vaatii ja onko se valmistuttajien kannalta taloudellista?

Varmasti lisdéntyy jo siitdkin syystd, ettd kohta kun puuvillan tuotanto kohtaa huip-
punsa ei yksinkertaisesti endé ole tarpeeksi raaka-ainetta, kysyntd ylittda tuotantoka-
pasiteetin. Talld hetkelld farkkuja tuotetaan noin 2 miljardia paria vuodessa. Tdhdn
tarvitaan noin 3 miljardia metrid denimi-kangasta. Tuotantoprosessissa 15% kan-
kaasta, 450 miljoonaa metrid, pddtyy jétteeksi. Tima jéte voitaisiin prosessoida uu-
deksi kankaaksi, joten miksi tdtd jétettd ei kaytettdisi hyodyksi? Kierrdtyskankaat
ovat tulevaisuutta, se ei ainoastaan siéstd luontoa vaan se on myds valttimattomyys
tulevaisuudessa puuvillan kulutuksen kasvaessa. Kierrdtyskankaiden valmistus ja
jétteen uusiokdyttd on suuri taloudellinen sddstd. Kiinassa on sekoitettu kierritys-
puuvillaa uuden puuvillaan joukkoon jo vuosikaudet, titd kumminkaan liiemmin
mainostamatta.

8. Mitkéd ovat denimiteollisuuden suurimmat ongelmakohdat?

Puuvillatuotanto, myrkylliset kemikaalit sekéd vérjdyksissd, pesuissa ettd kisittelyis-
sd. Kaikista tuotanto prosessin vaiheista syntyvé jite. Kiytetyn puhtaan veden méé-
rd.

9. Olette tehneet yhteistyotd mm. Dieselin kanssa. Onko helppo 10ytédd yrityksid,
jotka ovat kiinnostuneita kierrétettyjen materiaalien kaytosta?

Lahtokohtaisesti melkein kaikki, eritoten suuret, brandit ovat kiinnostuneita kierra-
tettyjen materiaalien kdytostd. Se miten padstdin varsinaiseen kauppaan ja yhteis-

tyohon on asia erikseen, mutta kiinnostusta 16ytyy paljon!

10. Pure Waste tulevaisuudessa?

100% kierrdtyskankaiden Gore-Tex, brindina!



