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1 JOHDANTO

Tama  opinndytetyd toimi  itselleni  ensimmaisena
ponnistuksena kohti  yrittdjyytta.  Opinnaytetydni  on
tutkimusta ja pohdintaa siitd, milld tavalla haluaisin
tulevaisuudessa jatkaa lasin parissa tydskentelya ja voisiko se
olla kannattavaa. Opinndytetydni pyrki selvittdmaan sita,
millaisessa tuotteessa olisi potentiaalia oman yrityksen
tuotantoon asti. Opinndytety6ssani suunnittelin ja valmistin
koesarjan KOMO -nimisestd sushiastiastosta seka pohdin
tuotteiden ja yrityksen brandia.



1.1 OPINNAYTETYON LAHTOKOHDAT

Lahtokohdat opinndytetydni aiheen pohtimiseen Idhti

tulevaisuuden  haaveestani toimia  yrittdjana, joka
suunnittelee ja valmistaa itse kasitydbmenetelmin lasituotteita
piensarjatuotantona. Valinnat opinnoissani ja tietoisuuteni
lasialalla tydskentelystd Suomessa ovat ajaneet minua kohti
yrittajyytta. Minulle oli luontevaa ja merkityksellista linkittaa
opinnaytetyoni yrittdjyyteen. Olen suorittanut opintoihin
liittyvat harjoittelut pienissa yhden hengen yrityksissa, joista
olen saanut perspektiivia lasialan yritysten toimintaan

Suomessa.

Opinndytety6n puitteissa oli mité mainioin tilaisuus paasta
pohtimaan oman yrityksen tuotteita, niiden valmistustapaa,
testata toimivuutta ja hankkia palautetta. Halusin myds
paasta suunnittelemaan sellaisia tuotteita, jotka kuvastaisivat

onnistuneesti omaa tyyliani lasimuotoilijana.

Opintojeni aikana minulle kaikkein ominaisimmaksi tekniikaksi

on muodostunut tuotteiden tekeminen tasolasista
yhteensulattamalla ja taivuttamalla. Halusin jatkaa tuon

tekniikan parissa myds opinndytetydssani.

1.1.1
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MIKSI SUSHIASTIASTO?

Kuinka aiheeksi sitten valikoitui sushiastiaston
suunnitteleminen? Halusin suunnitella opinnaytetydkseni
lautasia, silld ne ovat tuote, joka sopii erinomaisesti
tasolasista valmistettavaksi. Lisaksi minua kiinnostaa
enemman kaytté- kuin koriste-esineiden tekeminen.
Lautasessa minua kiehtoo mahdollisen kuvapinnan laajuus ja

sen toteutustavat tasolasitekniikoilla.

Valitsin lautasille kayttotarkoituksen, joka ohjaisi tuotteiden
suunnittelua. Sushi on muutaman viimevuoden ajan
kasvattanut suosiotaan, joten se on aiheena ajankohtainen ja
vetovoimainen. Pidan itse sushista, ja idea sushilautasten

suunnitteluun syntyi erdan sushi-illan aikana.



1.2 OPINNAYTETYON TAVOITTEET

Opinndytetyon tavoitteena oli tehda pohjaty6ta omalle
lasialan yritykselle suunnittelemalla yrityksen tuotantoon
sopiva tuotesarja. Tavoitteena oli suunnitella ja valmistaa
toimiva ja mielenkiintoinen, huomiota herdttava erilainen
sushiastiasto sellaisella tydbmenetelmalld, joka on totuttu ehka
ennemmin mieltdmaan uniikin  taidelasin  tekemiseen.
Astiaston suunnittelun ja valmistamisen lisaksi tavoitteena oli
rakentaa pohjaa omalle yritykselle brandin pohtimisen kautta.
Taman toteutin suunnittelemalla astiaston tyyliin sopivan
nimen ja logon tarkkaan seka pohtimalla tuotteiden taustaa

ja sanomaa.

Tarkeimpia tavoitteita lautasten suunnittelussa olivat
kaytettavyydeltadn toimivan sushiastiaston suunnittelu ja
tuotannollisesti tehokkaiden ratkaisujen 16ytaminen tasolasin
kanssa  tyOskentelyyn.  Pyrin  tekemdan  kasityona
toteutettavasta valmistusprosessista mahdollisimman
sarjavalmisteisen unohtamatta omaa tyyliani ja tuotteiden
laadukasta muotoilua. Tavoitteena oli 16ytda sopivaa
sujuvuutta ja tehokkuutta tekemiseen. Taman takia en
kokenut pelkdn suunnittelutyén riittdvan opinndytetydlleni,
vaan tavoitteiden tayttamien vaatisi koesarjan valmistamisen.

Tavoitteena oli suunnitella onnistuneet tuotteet, jotka loisivat
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perustaa mahdollisen oman yrityksen tuotannolle, ilmeelle ja

toimintatavoille.

Tehokkaan ja nopean valmistuksen ansiosta tuotteen
kustannukset saadaan pidettya alhaisempina ja hinta

kayttoétuotteen ostajalle jarkevampana.

Opinnaytetyodlleni aihetta pohtiessa toérmdasin zero waste —
nimiseen menetelmaan vaatesuunnittelussa, jossa vaate
kaavoitetaan kankaalle niin, ettei leikkuujatetta padse
syntymaan  (Rosenstrom  2013). Tama ekologinen
djattelutapa  yhdistyi omien arvojeni lisdksi myds
erinomaisesti tuotantotehokkaiden tybmenetelmien
tavoitteluun, joten tuon menetelman kayttdminen ja
soveltaminen nousi my6s yhdeksi tarkedksi tavoitteeksi

opinnaytetydlleni.
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SUSHI

2.1 SUSHIN HISTORIAA

Sushi on aikoinaan syntynyt kalansailytyksen sivutuotteena.
Eteldisessa Aasiassa oli tapana jo 500 eaa. sdilyttda raakaa
kalaa suikaleina riisiviinietikalla maustetussa riisissa. Kalaa
sailytettiin riisissa jopa vuosi, jonka aikana kdymisprosessi
teki kalasta sydtavaa. Ajan kuluessa kaymismenetelma
kehittyi nopeammaksi, vain muutaman pdivan mittaiseksi,
jolloin etikassa maustunut riisi saatettiin myds sytda kalan
kanssa. Joillain alueilla tata kdymismenetelmda kdytetdan

vieldkin ja sita kutsutaan nare-sushiksi. (Yoshii 1998, 10).

Kdymismenetelmdn odottamiseen karsimattémat ihmiset
Edon, eli nykyisen Tokion alueella keksivat lisata
Kuva 1 Maki ja nigiri sushi (Mukala 2014) riisiviinietikkaa riisiin tuomaan siihen kdymisen tuottaman
pikantin maun ilman paivia kestdavaa kaymista. Noihin aikoihin
sushissa ei mydskaan kaytetty taman padivan sushille
tunnusomaisesti raakaa kalaa, vaan se marinoitiin, keitettiin
soijassa tai grillattiin. Ajan kuluessa kalan kayton kirjo laajeni

ja raakaa kalaa alettiin kayttaa sushissa. (Yoshii 1998, 10)

1800-luvun alussa Yohei Hanaya alkoi tarjoilla kotikadullaan

sushia omasta pienesta myyntikojustaan, josta nykysushi ja



Yhdysvaltoihin asti levinneen katusushikojut saivat alkunsa.
1950-luvulle asti sushia tarjoiltiin Iahinnd myyntikojuista,
jonka jalkeen sushiravintolat alkoivat Japanissa yleistya ja
myyntikojut kadota. (Yoshii 1998, 10).

Sushin perustana on riisiviinietikalla maustettu riisi, jota sana
sushi  varsinaisesti tarkoittaakin. Sashimilla puolestaan
tarkoitetaan raakaa kalaa, joka on toinen sushin tarkeimmista
raaka-aineista. Vaikka sushi yleensa tunnetaan raa‘asta
kalasta, voi kala tai muut raaka-aineet olla myo6s
kypsennettyja. Tarkeintd sushiin valittavissa raaka-aineissa
on niiden ehdoton tuoreus ja japanilaisten sushiravintoloiden
menu yleensa muodostuukin paivittdin kalatorilta saatavien
tuotteiden mukaan. (Yoshii 1998, 6).

Sushit ovat pienid suupaloja, jotka tyypillisesti kastetaan
soijakastikkeeseen  sekd  piparjuuresta  vamistettuun
voimakkaaseen wasabitahnaan. Sushi syddaan syémapuikoin
tai kasin. Sushityypeista tunnetuimpia ovat varmasti makit ja

nigirit (Kuva 1 s. 9).
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2.2 SUSHIN KASVAVA SUOSIO

Sushilla on Japanissa pitka historia ja viime vuosien aikana se
on alkanut nostaa paataan myos lansimaissa. Siitd on tullut
trendikdstd ruokaa ja Suomessakin katukuvassa nakyy
sushiravintoloita yha enenevissa madrin. Ehkd innostus
sushin syfmiseen liittyy myds valloillaan olevaan trendiin
terveellisista elamantavoista ja puhtaasta ruoasta, silla sushit

sisaltavat vain vahan rasvaa ja paljon hyvia ravintoaineita.

Ravintoloista sushi alkaa levittaytya yha tiivimaksi osaksi
arkiruokailuamme. Merilevaa ja muita aineksia sushin
valmistamiseen on jo helppo loytaa ruokakaupan hyllyilta ja
onpa sushi padssyt keulakuvaksi myds VR:n uudistuneiden

ravintolavaunujen ruokalistoille (Pirskanen 2014).



2.3 SUSHIASTIASTOT

Sushia voi tarjoilla ja sydda kdaytanndssa millaiselta tahansa
lautaselta, joten sen suhteen lahtokohdat sushiastiastoni
suunnittelulle olivat melko vapaat. Japanissa sushi kasitetaan
taiteen lajiksi

Perinteisessa japanilaisessa sushibaarissa sushi tarjoillaan
sushimestarin valmistamana suoraan tiskilta lautasen virkaa
toimittavalle tasaiselle alustalle yksi sushipala kerrallaan,
jonka asiakas sy0 joko sormin tai puikoin. Ehka lansimaisempi
tapa ravintoloissa on tilata sushia tietty kappalemaara, joka
tarjoillaan lautasella suoraan pdytaan. Naiden lisaksi on myds
sushibaareja, joissa sushiannokset kiertavat liukuhihnalla,

josta asiakkaat voivat valita mieleisiaan annoksia.

Lautasten liséksi sushin tarjoilukattaukseen kuuluu pieni astia
soijakastikkeelle seka mahdollisesti syémapuikkojen pidike,
jottei sydmapuikkoja tarvitse ruokailun ohessa laskea suoraan
kosketukseen pdydan kanssa. Usein ndista elementeista
yhdistetddn myo6s kokonaisuuksia, kuten saksalainen
muotoilija Heike Scharm on tehnyt yhdistdmalld lasiseen
sushilautaseensa soijakastikekulhon (Kuva 2 s. 12). Lautasten
koko voi riippua tarjoiltavien sushien madrasta laajalla
skaalalla.
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Ehka eniten kdytetty muoto sushilautasessa on suorakaiteen
muoto ja yleisin materiaali maanldheinen keramiika, jota
myds  keraamikko Ulla  Fogelholm on  kayttényt
sushilautasissaan (Kuva 3 s. 12). Keramiikan ja lasin lisaksi
materiaalina lautasissa nahdaan kaytettdvan usein myos

puuta.
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Kuva 2 Heike Scharmin lasinen sushiastiasto (Scarm) Kuva 3 Ulla Fogelholmin sushiastiastoissa on maanléheinen savy ja

muotoilu (Fogelholm)
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3 SUSHIASTIASTON
SUUNNITTELUPROSESSI

Sushiastiaston suunnittelussa minulle tarkeinta oli kehittaa
tuotantotehokasta tyoskentelytapaa omaa tyyliani
kuvastavien tuotteiden tekemiseen tasolasista. Suunnittelin

tuotteiden valmistustekniikan tarkkaan ennen valmistamista.



3.1 MINA LASIMUOTOILIJANA

Kasilld tekeminen on minun juttuni. Rakastan piirtdmista,
mutta lasin kanssa tyoskennellessé minun on yleensa
helpompi kasitelld ideani mielessani pohtien ja materiaalin

kautta kokeillen.

Lasitbilleni yhteisia tekijoita ovat voimakkaat kontrastit,
mustavalkoisuus, tietynlainen yksinkertaisuus ja selkeat linjat
(Kuvat 5 ja 6 s. 15). Pyrin lasin kanssa tydskennellessani
kulkemaan materiaalin ehdoilla ja loytamaan sellaisia
ratkaisuja ja tydmenetelmia, jotka palvelevat parhaiten lasin
kayttaytymistd. Lasissa minua kiehtovat opaalit, eli
lapindkymattdmat varit sekd toisinaan lapinakymattomyyden

suhde lapinakyvaan (Kuva 4).

Nautin eniten tasolasin parissa tydskentelystda. Lasilevyt
antavat mahdollisuuden palapelimaiseen rakentamiseen ja
tarkkalinjaisiin varipintoihin. Padsen kosketuksiin lasin kylman
ja kuuman puolen kanssa muotoillessani tuotteiden osat

kylmé&na ja sulattamalla ne yhteen uunissa.

Kuva 4 Tekija tuotteiden takana (Pépin 2014)
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Kuva 5 Kuopio-Hallin  joulumarkkinoille 2011 Kuva 6 Asiakastydna toteutettu tarjoilulautanen (Mukala 2012)
suunnittelemani tuikku (Mukala 2011)
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astui kuvioihin. Ndin tuon vaatesuunnittelussa kaytettavan

3.2 EKOLOGISUUDEN JA EETTISYYDEN HUOMIOINTI
SUUNNITTELUSSA

ideologian sovellettavaksi ja jarkevaksi ratkaisuksi myods

Mielestani muotoilijan ja kasityoldisen ammattiin  kuuluu
pohtia tuotteidensa kestavyytta, kaytettavyytta ja perustella
niiden tarvetta tahan maailmaan, joka tayttyy tavaralla. En
kannata kertakayttokulttuuria, jossa sisustusta, tavaroita ja
vaatteita vaihdetaan jatkuvasti muodin mukana. Muotoilijana
ja kasitydldisena olen vastuussa tuotteideni tarkoituksen
mukaisuudesta, valmistusmenetelmista, materiaalivalinnoista
ja alkuperasta. Haluan tehda omat tuotteeni kasin, koska
nautin itse tekemisesta ja nain voin myds seista tuotteideni
alkuperan takana. Tiedan, mista tuotteeni tulevat, kenen

valmistamina ja millaisissa olosuhteissa.

Tuotteen kayttdikaan ja sen myota tuotteen ekologisuuteen
vaikuttava merkittdva tekija on tuotteen aikaa kestava
muotoilu. Ajaton, mutta silti aina tuoreelta nayttava tuote

kestad kayttéa sukupolvelta toiselle.

Opinnaytetytssani  valitsemani  lasimateriaali, varillinen
tasolasi Effetre on materiaalina varsin epaekologinen, silla se
ei varsinaisesti ole kierratettavissa eika se kesta rajattomasti
uudelleen sulattamista. Minulle oli tarkeda pohtia
ekologisuutta niin materiaalin kuin ylipadtaan tuotannon

toimivuudenkannalta, ja téssa kohtaa zero waste —suunnittelu

tasolasista tuotteita suunniteltaessa, erityisesti
sarjavalmisteisia tuotteita. Lasilautasen voi kaavoittaa

lasilevylle ikdan kuin vaatteen kankaalle.

Zero wasten eli leikkuujatteen  syntymattdémyyden
noudattaminen tdydellisesti on tasolasilevyjen kanssa
kuitenkin mahdotonta, mikali haluaa valmistaa yhtendista
tuotesarjaa. Varilliset lasilevyt ovat poikkeuksetta reunoiltaan
epatasaisia ja ropeldisia. Uniikkien tuotteiden tekemisessa
olisi helpompi suunnitella tuotteita yksilollisesti epatasaisten

lasilevyjen mukaan.

Oman opinndytetyoni kohdalla zero waste antoi hyvan
ohjenuoran sushilautasten suunnittelemiseen ja
valmistamiseen materiaalin parhaalla tavalla hyédyntamiseksi

tuotantotehokkaasti.

Omassa  yrityksessani  tuotannon  ohessa  syntyvaa
leikkuujatetta  voisin  hyddyntad uniikkien tuotteiden
tekemiseen tai vaikkapa uunivaluina toteutettuihin
lasiveistoksiin. Esimerkiksi lasimuotoilija Anu Penttinen on
tehnyt taideteoksia, jotka on valmistettu nimenomaan

tasolasilevyjen ropeloisista reunoista yhteen sulattamalla.



3.3 ASIAKASKOHDERYHMAN POHTIMINEN

Yksi suunnittelulle térked lahtokohta on pohtia sitd, kenelle
tuotetta suunnittelee. Vaikka opinndytety6ssani suunnittelen
tuotesarjaa omalle yritykselleni, en voi suunnitella tuotetta
vain itselleni vaikka potentiaalisen ostajan ja minun arvo- ja

ajatusmaailmoissani todennakdisesti onkin paljon samaa.

Pohdin asiakaskohderyhmaani rakentamalla ajatuskartan
(Kaava 1) kohdeasiakkaan arvoista ja kiinnostuksen kohteista
sekd keraamalld kuvakollaasia kohdeasiakkaan tyylista (Kuva
7 s. 18).

Kollaasin ja ajatuskartan perusteella kohdeasiakkaani olisi
henkild, joka kiinnittda huomiota visuaalisiin asioihin ja etsii
kotiinsa ja pukeutumiseensa persoonallisia elementteja. Han
lukee sisustus-, ruoka- ja muotilehtia ja blogeja ja on sita
myoten perilld uusista trendeista ja tuntee merkkituotteet.
Han on kiinnostunut tarinasta tuotteen takana ja haluaa olla
tietoinen siitd, mihin rahansa sijoittaa. Kohdeasiakkaani
arvostaa illanistujaisia hyvan ruoan, viinin ja ystavien

Seurassa.
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merkkitietoinen

Tukee
yrittajyytts

Arvostaa muotoilua,
kiinnostunut designista

Arvostaa
kotimaisuutta

KOHDEASIAKAS

Eettinen

kuluttaja persoonalliset elementit
pukeutumisessa & sisustuksessa

Kaava 1 Ajatuskartta kohdeasiakkaasta (Mukala 2014)

El3a ajan
hermolla
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Koska kohderyhmani tuotteen suunnittelulle on ennemmin
yksityishenkilé kuin ravintolat, halusin ottaa sushilautasten
suunnittelussa huomioon myds lautasten monikayttoisyyden.
Yksityishenkil6lle on tuottella enemman kayttdarvoa, jos sen
kayttéd ei ole rajattu lilan tarkkaan johonkin tiettyyn

kayttotarkoitukseen.

Kuva 7 Kollaasi kohdeasiakkaan tyylista (Mukala 2014)
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3.4 TUOTANTOTEHOKKUUS SUUNNITTELUN
LAHTOKOHTANA

Yksi tarkeimmista tavoitteistani opinndytetyélleni oli l6ytaa

tehokkaita tydmenetelmia ja kehittda tasolasista lautasten
tekemista mahdollisimman sarjavalmisteiseksi. Taman lisaksi
ja tuon tavoitteen tueksi halusin soveltaa zero waste —

menetelmad  sushiastiastoni  suunnittelussa.  Tuotteen

24,5 x 18

ulkomuotoa ja tyylid miettiessa muotoilijan tulee aina olla
tietoinen my®s siitd yhteydestd, mihin tuote tulee asettumaan 11,25x9
(Kettunen 2001, 19).

Sushilautasten koon ja muodon suunnittelun perustana toimi

kdyttdmani materiaali, eli noin 50x50cm kokoiset ja 3mm

vahvuiset Effetre -lasilevyt. Halusin pyrkia mahdollisimman 36 x 24,5
vahdiseen ja  optimaalisessa  tapauksessa  tdysin

syntymattémaan leikkuujatteeseen, mutta valitettavasti

tasolasilevyt ovat yleensa reunoiltaan varsin epatasaisia ja

ropeldisia.

Kaava 2 Lautasten koon suunnittelu lasilevyn mukaan

Jotta saisin lasilevyn reunojen epatasaisuuksista huolimatta
(Mukala 2014)

leikattua saman madran lautasia levystda kuin levyst3,
suunnittelin lautaset mahtumaan 49x45cm alueen sisdlle
(Kaava 2). Muutama senttimetri antaa pelivaraa
leikkaamiselle ja kaavan piirtamiselle lasilevylle ja testatessani
usealle lasilevylle tuo mitta tuntui sopivan hyvin.



3.4.1

Ideaalista zero waste -menetelmdn mukaan olisi ollut, jos
lasilevyt olisivat suorakulmaisia ja tasasivuisia, mutta koska
nain ei ole taytyi tehdd kompromisseja. Pienta leikkuujatteen
maadraa tarkeampaa minulle oli astioiden siisti ja yhtendinen
lopputulos, joten siksi mitoitin lautaset mahtumaan tuolle
45x49cm alueelle. Kaikki lautaset on myds jarkevaa
suunnitella sarjavalmisteisuuden takia tuohon samaan
malliin, eikd esimerkiksi kunkin levyn mittojen mukaan,
riippuen lasilevyn tasaisuudesta tai epatasaisuudesta.
Reunoista jadvaa leikkuujatettd ei kuitenkaan missaan
nimessa tarvitse heittda roskiin vaan sen voi hyodyntaa
esimerkiksi  uniikkien  tuotteiden tai  taideteosten

valmistamiseen.

MUODON JA KOON SUUNNITTELU

Suunnittelin astiaston koostuvan kolmesta erikokoisesta
lautasesta; suuri tarjoilulautanen, ruokalautanen, seka
soijakastikkeelle tarkoitettu pieni lautanen. Halusin jokaisesta
astiaston osasta erillisen enkd esimerkiksi yhdistaa
soijakastikekulhoa ruokalautaseen, jotta lautaset ovat
monikdyttdisempia eivatka liilan spesifioituja tiettya
kayttotarkoitusta varten. Kolme lautaskokoa muodostaa

yhtenaisen sarjan ja mahdollisuuden erilaisiin kattauksiin.
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Suunnittelin lautaset kokonsa puolesta toisiinsa sopiviksi ja
toimivasti pinoutuviksi. Suurin lautanen on kooltaan 36cm X
24,5cm.  Keskikokoinen lautanen on puolet suuresta
lautasesta, 24,5cm x 18cm ja pienin lautanen on sen
kahdeksasosa eli 11,25cm x 9cm. Na&in lautaset ovat
muodoltaan ja kooltaan toisiinsa hyvin sopivia niin

pinoamisen kuin kattausten rakentamisen puolesta.

Jotta sain hyvan kasityksen lautasten muodosta ja koosta,
valmistin todellisen koon mukaisia paperimalleja (Kuva 9 s.
21). Paperimallien avulla pystyin testaamaan myos lautasiin
erilaisia variaatioita reunan leveydestd seka korkeudesta.
Halusin lautasiin selkedn nousevan reunan, jotta ne ovat
monikayttdisia myds muiden ruokalajien tarjoiluun sushin
lisaksi. Reunallinen lautanen on myds kadytettdessa helpompi
nostaa pdydalta kuin tasainen levy. Reunan suunnittelussa
etsin lautasten kokoon ja suorakaiteen muotoon tasapainoista
ja neutraalia ratkaisua, en halunnut reunan olevan muotoon
nahden liilan kapea tai liilan leved. Paadyin tekemaan lautasiin

3cm levedn ja 2cm korkean reunan (Kuva 8 s. 21).



Kuva 8 (YII&) Havaintokuva lautasen
pohjan ja reunojen muodosta sivusta
katsottuna (Mukala 2014)

\ Kuva 9 Lautasten muodon ja kuvioinnin suunnittelua (Mukala 2014)



3.5 KUVAPINNAN SUUNNITTELU

Minulle oli selkeda, etta halusin astiastoon voimakkaita
kontrasteja ja mustavalkoisuutta. Aikaisemmin asiakkaalle
tarjoilulautasta suunnitellessa eteen on tullut kysymys, sydkd
lautasen kauttaaltaan kattava voimakas kuviointi tarjottavan
ruoan houkuttelevuutta. Paadyin jalleen sushiastiastoa
suunnitellessa pohtimaan tata kysymystd. Aikaisemmassa
projektissa tarjoilulautasen kanssa paadyttiin asiakkaan
toiveiden mukaan jattdmaan kuviointi kiertamaan pelkastaan
lautasen reunaan, jotta esille asetettava ruoka padsee
oikeuksiinsa (Kuva 6 s. 15).

Talld kertaa paatin kuitenkin kapinoida tuota ajatusta
vastaan, ja suunnitella koko lautasen pinnan kattavan
kuvapinnan. Vaikka tarkoituksena oli suunnitella lautanen
sushin sydmiseen, halusin lautasten olevan kuitenkin
monikayttdisia muidenkin ruokien syémiseen ja huomiota
herattavia kattauksen kiintopisteita. Tyylikkaat lautaset on

mielekasta pitaa esilld osana kodin sisustusta.

Zero waste -menetelmdn noudattaminen ja suorien
leikkauslinjojen kayttdminen kuvioinnissa toimivat
luonnostelua ohjaavana tekijand, ja luonnostelun tulokset
nayttivat jo alkuvaiheessa varsin yhtendiseltd sarjalta (Kuva

10 s. 23). Koin Idytdneeni itselleni ja omalle tyylilleni sopivan
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tydskentely- ja suunnittelumenetelman.
Kuvankasittelyohjelmalla sain luonnosteltua katevasti erilaisia
kuviontivariaatioita ja tédma olikin suunnitteluprosessini
inspiroivin vaihe ja luonnoksia erilaisista kuvioinneista syntyi
roppakaupalla. Pyrin tekemdan mahdollisimman paljon
erilaisia kuviointeja, jotta minulla olisi paljon materiaalia mista

valita kuvapinta sushiastiastoihin.

Kolmioista muodostuva kuviointi alkoi luonnosten tutkailun
jalkeen miellyttda eniten silmaani. En halunnut lautasiin
tulevan kuvioinnin olevan liian yksinkertainen, mutten liian
monimutkainenkaan sen vuoksi, jotta tuotteen valmistus ei
vie turhan paljon aikaa ja hinta nouse ndin ollen liian
korkeaksi. Kaikki syntyneet luonnokset kuvioinnista ovat
kuitenkin mielestdni kayttokelpoisia ja toimivat minulle

hyvana ideapankkina.
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Kuva 10 Luonnoksia sushilautasten kuvioinniksi (Mukala 2014)

v iap> W
333309 \ 4
S s




. . 3.5.]

24 (64)

KUVAPINNAN TOTEUTTAMISEN SUUNNITTELU

Kuvioinnin toteuttamisen suunnittelu oli varsinainen palapeli.
Koska lautaset on tarkoitettu kaytettavaksi ruokailuun, ol

tarkeda saada pinnasta tasainen.

Kuviointi oli jarkevinta toteuttaa niin, ettd lautanen tulisi
koostumaan kahdesta kerroksesta 3mm vahvuista lasia.
Kuvioinnin muodostuminen perustuu siihen, etta jos lautasen
pohja on musta, tulee paalle kuviointiin valkoinen ja kirkas
lasi (Kaava 3). Alla oleva valkoinen lasi nakyy kirkkaan lasin
[api. Talla tavalla kuviointiin saa hieman ulottuvuutta ja lasin
materiaalin tuntua, toisin kuin jos lautasessa kaytettaisiin

pelkastaan opaaleja vareja.

Lasia tarvitaan kaksi kerrosta sen vuoksi, etta sulaessaan lasi
pyrkii 6mm vahvuuteen. Mikali lautasen yrittaisi sulattaa
asettamalla 3mm vahvuiset lasipalat vierekkdin, aiheuttaisi
lasin kuroutuminen sen pyrkiessé haluamaansa vahvuuteen

raot lasipalojen valille eivatka ne sulaisi toisiinsa kiinni.

Kaava 3 Havaintokuva kuvioinnin muodostumisesta (Mukala 2014)
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4 TAIVUTUSMUOTTI KAOLIINILEVYSTA

4.1 KAOLIINI

Kaoliini on tulenkestava savimineraali, jonka
sulamislampétila-alue on noin 1750°C-1770°C. Kaoliini on
koostumukseltaan valkoista, kevyttd ja herkasti pdlisevaa
jauhetta (Jylha-Vuorio 2003, 43). Kaoliinivilla on kuumana
ohuiksi langoiksi vedettya kaoliinia, ja kaoliinilevylla tarkoitan
kaoliinivillaa, joka on puristettu tiiviiksi levyksi. Ohuet
kaoliinilangat ovat katkeillessaan teravid, jonka vuoksi
kaoliinilevya tyostettdessa tulee suojautua hyvin ihon
peittdvalld vaatetuksella, silla se aiheuttaa arsytysta
ihokosketuksessa.  Pollyavan  kaoliinin  hengittamiselta
suojaudutaan hengityssuojaimella, silla kaoliinin hengitykselle

altistuminen voi aiheuttaa pélykeuhkosairauden (Tydsuojelu).

Korkean sulamislampétilansa ansiosta kaoliinista valmistettua
villaa kdytetdan lasi- ja keramiikkauunien [dmmon
eristysmateriaalina ja se on myds erinomainen materiaali lasin

taivutusmuotiksi.



4.2 TAIVUTUSMUOTTIEN SUUNNITTELU

Valmistin taivutusmuotit sushilautasille kaoliinilevysta, joka
on tiiviiksi 2,5cm vahvuiseksi levyksi puristettua kaoliinivillaa.
Kaoliinilevystd muottien valmistaminen on melko nopeaa ja
muotit kestavat varovasti kasiteltyind kymmenia ellei satoja

kayttokertoja.

Parhaimmaksi tavaksi valmistaa neliskulmainen muotti
kaoliinilevystéd olen todennut olevan pelkkien reunojen
tekeminen, erityisesti silloin kun tuotteeseen halutaan suora
ja tasainen pohja. Lasilevyn reunat taipuvat kaoliinilevysta
valmistettua muottia vasten, ja lautasen pohja muovautuu
tasaiseksi suoraan uunilevya vasten. Tallgin edellytyksena on
toki tasaiset, hyvakuntoiset uunilevyt. Tallaisesta muotista,
jossa reunat ovat toisistaan irtonaisia kappaleita, on myds
valmiin taivutetun lasilautasen pois nostaminen helpompaa ja
hauraalle muotille armollisempaa, kun muotin osat saa
taivutuspolton jalkeen vedettya pois lasilautasen alta eika
lasilautasta tarvitse kaivaa ulos muotista, jolloin saattaa
huolimattomuuttaan vahingoittaa muottia. Mikali joku muotin
osista hajoaa, on sen uudelleen tekeminen helYhpompaa kuin
kiintedn muotin paikkaaminen. Nain muotista saadaan myds
edullisempi, silla materiaalia tarvitaan vahemman kun pohjaa

ei tarvitse tehda.
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Suunnittelin lautasten reunan leveydeksi kolme senttimetria
ja korkeudeksi kaksi. Halusin jattda muottien reunoille
pelivaraa parin senttimetrin verran. Tuon pelivaran ansiosta
muottia on tarvittaessa helpompi muokata ja toisaalta muotti
on my6s monikayttdisempi, kun silld pystyy haluttaessa

taivuttamaan myds hieman suuremman lasilevyn (Kuva 11).

Kuva 11 Suunnitelma muotista ja lasilevyn asettuminen
muottiin (Mukala 2014)
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4.3 KAOLIINILEVYN TYOSTAMINEN
TAIVUTUSMUOTEIKSI

Kaoliinilevy on hauras ja kevyt materiaali, joten sen
tydstamisessa tulee olla huolellisen varovainen. Helposti
tyostettavan kaoliinilevyn  muotoilemiseen sopii  hyvin
esimerkiksi erilaiset sahat, raspit ja puukot. Sahasin
kaoliinilevysta sopivan pituiset 5cm leveat palat muottien osia
varten. Sahasin jokaisen muotinkappaleen kulman 45
asteeseen, jotta kappaleet asettuvat toisiinsa muodostaen
nelikulmion. Piirsin lyijykynalld apulinjat muotinosiin ja
muovasin kaoliinilevypalat haluamaani kaltevuuteen raspin ja
metallisahasta katkaistun teran palan avulla (Kuva 12).

Kuva 12 Kaoliinilevya ja muotin tydstamisessa kaytettyja tyokaluja;
saha, raspi ja metallisahan terasta katkaistu pala (Mukala 2014)
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4.4 TAIVUTUSMUOTTIEN POLTTAMINEN JA
VIIMEISTELY

Kun olin tydstanyt muottien kappaleet haluamaani muotoon,
valelin ne ympariinsa kovettimella, jonka jalkeen muotin tulee
kuivua taysin (Kuva 13). Kovetin (Superwool Hardener tai
Kaowool Hardener) tekee kaoliinivillan pintaan kovan,
suojaavan kerroksen, joka estaa muotin kulumista. Muotin
koosta riippuen taytyy kovettimen kuivumiseen varata aikaa
parista padivasta viikkoon. Sushilautasten muottien osien

kuivumiseen riitti viikonlopun yli odotus.

Kun muotit olivat tdysin kuivia, poltin ne uunissa 700
asteeseen. Kovetin reagoi |lamp6on ja muotin pinnasta tulee
kova ja tiivis. Kovetuspolton jalkeen viimeistelin muottien
pinnat tasaisiksi hiomapaperilla. Lopuksi kasittelin viela
muottien pinnat uunilevyn suoja-aineella, jossa oli 50%
kaoliinia ja 50% alumiinioksidia sekoitettuna veteen, jotta
seos on helppo sivelld muotin pintaan. Suoja-aine estaa lasin
mahdollisen tarttumisen muottiin taivutuspoltossa. Taman
jalkeen poltin muotit viela 250 asteessa, jotta suoja-aine

kuivui kunnolla ja tarttui muotin pintaan.

Kuva 13 Kovettimella valellut muottien kappaleet (Mukala 2014)
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5 SUSHILAUTASTEN VALMISTUS

Lasin valmistukseen liittyva tieto on perinteisesti kulkenut
mestarilta oppipojalle tai iséltd pojalle, ja kirjoitettua tietoa
lasin valmistuksesta on saatavilla melko vahan. Oma
tietotaitoni lasin yhteensulatukseen ja taivutukseen onkin
I6ytynyt opettajien antamien ohjeiden ja omien kokeilujeni
pohjalta.

Kaytin astiaston valmistamiseen lasin uunitekniikoista
lasilevyjen yhteensulatusta ja taivutusta eli
lampémuovaamista. Lasilevyjen yhteensulatus mahdollistaa
varillisten lasilevyjen ansiosta tasaisten ja voimakkaiden
varipintojen ja selkeiden, graafisten muotojen kdytdn. Naissa
lasin levynmuokkausmenetelmissa esineet valmistetaan
keramiikkauunien kaltaisissa kaasu- tai sahkduuneissa. Nailla
tekniikoilla esine saa muotonsa lammetessaan joko muottia
tai tasaista uunilevya vasten, tai lasilevy voidaan myo6s

taivuttaa vapaasti eli venyttaa (Kekaldinen, 1991).



5.1 LASIN LEIKKAAMINEN

Kun muotti oli valmis, alkoi varsinainen sushilautasten
valmistusprosessi lasin leikkaamisella. Piirsin viivainten ja
suorakulmien  avulla  suunnittelemani  sushilautasten
leikkuukaavan mukaan tussilla ohjelinjat lasilevyille (Kuva
14). Aloitin suunnitelmani mukaan mustavalkeiden lautasten
tekemisestd, mutta halusin myds kokeilla varien kayttéa
lautasissa ja paddyin valmistamaan myos keltaisia ja punaisia

lautasia.

Lasia leikataan vetamalla o&ljyyn kastetulla lasiveitsella
naarmu lasin pintaan reunasta reunaan, jonka jdlkeen
kappaleet naksautetaan toisistaan irti kdsin tai pihteja apuna
kayttden. Oljyad ansiosta lasiveitsen timanttitera liukuu lasin
pinnassa hyvin ja leikkausjaljesta tulee tasainen. Koska olin
suunnitellut ja kaavoittanut sushilautasten leikkaamisen hyvin
etukateen, oli leikkaaminen nopeaa ja selkedd, tavoitteideni

mukaisesti tuotannollisesti tehokasta.

Lasin leikkaamisen jdalkeen pesin ja kuivasin lasipalat
huolellisesti ennen yhteensulatusta. Rasvaiset sormenjaljet ja
lika jadavat nakymaan lasin pintaan yhteensulatuspolton

jalkeen, mikali niita ei pesta hyvin pois.

Kuva 14 Lasilevyjen leikkaaminen (Mukala 2014)




5.2 YHTEENSULATUS

Asettelin kuvioinnin muodostavat kolmiopalat pohjalasilevyn
padlle niin, etta ne istuivat toisiinsa sisareunoiltaan hyvin, eika
lasipalojen valille jaa rakoja. Tama on tarkeaad, jotta lautasen
pinnasta tulee tasainen. Jos kuviopalojen valiin jaa paljon
ilmaa, ei rako sula poltossa tasaisesti yhteen. Pohjalasilevyn
reunojen yli menevat lasipalat eivat niinkdan haittaa, silla
hioin reunat siisteiksi ja tasaisiksi yhteensulatuksen jalkeen.
Yhteensulatuksessa pyoristyneet reunat ovat kaytdssa
yleenséd hieman kestdvammat kuin hiotut reunat, mutta
halusin lautasten reunoista mahdollisimmat siistit ja
viimeistellyt. Kayttékokeet mydhemmin kuitenkin tulisivat
selvittdmaan, kuinka hyvin hiottu reuna kestda kayttda ja

kulutusta.

Sopiva uuniohjelma yhteensulatukselle 16ytyi parin testipolton
jalkeen (Liite 1, taulukko 1). 804°C kymmenen minuutin
haudutusajalla koulumme lasisulatusuunissa oli juuri sopiva
sulattamaan sushilautaset niin, ettd kuviointi suli tasaisesti
toisiinsa kiinni ja paikoin epatasaisiksi jaaneet reunatkin
tasoittuivat hyvin (Kuva 15 s. 32).

Lasilevyjen valiin jaa yhteensulatuksessa helposti ilmakuplia,
etenkin jos paallekdin olevat lasilevyt ovat suuria tai jos
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lasilevyn pinnassa on paljon epdatasaisuuksia, joihin ilma jaa
lasin sulaessa loukkuun. Sushilautasten kuviointi olisi ollut
mahdollista toteuttaa myds niin, ettd kuvion muodostavat
varilasit olisi aseteltu kirkkaan lasin alle, jolloin kuvio olisi ollut
lautasen pohjassa mutta ndkynyt kirkkaan lasin |3api.
Aikaisemmasta kokemuksesta tiesin, ettéa talla tavoin
kuitenkin ilmakuplien syntyminen olisi voinut aiheuttaa

enemman ongelmia siistin yhteensulatuksen onnistumisessa.

5.3 REUNOJEN HIOMINEN

Ennen sushilautasten taivuttamista hioin niiden reunat
siisteiksi nauhahiomakoneella. Kun reunojen hiomisen tekee
ennen taivutuspolttoa, niita ei tarvitse hioa kiiltavaksi asti silla
reuna Kiillottuu itsestdan sulaessaan hieman taivutuspolton
[ammadssa. Tama on myds yksi tydskentelyssa aikaa sadstava
tekija. Hioin reunat tasaisiksi tehden niihin pienen
pyoristyksen, jotta hiottu reuna kestdd paremmin kolhuja

lohkeamatta kaytdssa.
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Kuva 15 Lautaset yhteensulatuksen jalkeen ennen reunojen hiomista (Mukala 2014)




5.4 TAIVUTUSPOLTTO JA ONGELMANRATKAISUA

Reunojen hiomisen jdlkeen pesin ja kuivasin lautaset viela
huolellisesti ennen taivutuspolttoa. Muotteja kasatessa uuniin
tuin kaikki muotit reunoiltaan uunipilareilla, jotta irralliset
muotin osat eivat paase liikkumaan paikaltaan lasin taipuessa

niita vasten.

Lasi sulaa taivutuspoltossa sen verran pehmedksi, ettéd se
painovoiman ansiosta laskeutuu muottia vasten mutta ei
kuitenkaan paase niin sulaksi, etté se myo6tailisi kovin jyrkkia
muotoja tai pienia lovia muotissa. Jotta lasi paasee taipumaan
muotin pohjaan asti, tdytyy muotissa olla pienet poistoreidt
valiin jaavalle ilmalle. Suunnittelemassani muotissa muotin
kappaleiden valeihin jaa pienet raot, joista lautasen alle jaava

ilma padsee pois.

Ensimmaisen taivutuskokeen jdlkeen pienin lautanen ei ollut
taipunut juuri ollenkaan (Kuva 16 s. 34). Epailin ongelmia
taipumisen kanssa pienimman lautasen kohdalla jo
suunnitteluvaiheessa, silla lautasen reunat ovat sen pieneen
kokoon verrattuna korkeat ja myds pohjan koko lautasen
kokoon nahden pieni.
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Kokeilin ratkaisuksi ongelmaan nostaa taivutuspolton
lampdtilaa seka pidentd@ haudutusaikaa, joista huolimatta
lautanen ei edelleenkdadn taipunut tarpeeksi, mutta

suurempien lautasten reunat alkoivat sulaa jo melkein liikaa.

Muokkasin pienimman lautasen muottia niin, ettd lautasen
pohjasta tulisi suurempi ja reunoista hieman pienemmat. Tein
uuden taivutuspolton, ja joka epaonnistui jalleen. Seuraavaksi
kokeilin vield madaltaa muotin reunoja, mutta lautanen ei
tadstdkaan huolimatta suostunut taipumaan halutulla tavalla.
Samoilla uuniohjelmilla taivutettaessa isommat lautaset
kuitenkin taipuivat hyvin. Pienen lautasen koko suhteessa sen
paksuuteen on luultavasti ratkaisevana tekijand tassa
ongelmassa. Yritin 1oytda pienelle lautaselle sopivaa
taivutuslampdtilaa ja haudutusaikaa tehden kokeen pienessa

koeuunissa.

Koeuunissa testaamalla I6ysin lopulta taydellisen lampdtilan
ja haudutusajan my6s pienimman lautasen taipumiselle (Kuva
17 s. 34) (Liite 1, taulukko 2).
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Kuva 17 Onnistuneesti taipunut soijakastikekulho (Mukala 2014)

Kuva 16 Soijakastikekulho epdonnistuneen taivutuspolton

jalkeen (Mukala 2014)
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6 VALMIS SUSHIASTIASTO

Sain valmistettua onnistuneita sushilautasia tiukasta
valmistusaikataulusta huolimatta oikein hyvan maaran
tuotekuvausta ja koekadyttda varten (Kuvat 18, 19 s. 36 ja 20
s. 36).

Sushilautasten valmistumisen jdalkeen pohdin astiastolle

nimea seka suunnittelin logon astiaston.

Kuva 18 Tuotekuva lautasista sushin tarjoiluun (Mukala 2014)
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Kuva 19 Sushilautaset pinoutuvat siististi (Mukala 2014) Kuva 20 Lautasista saa koottua mielenkiintoisia kattauksia (Mukala 2014)
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6.1 NIMI SUSHIASTIASTOLLE —-KOMO tulevaisuudessa tekisinkin sarjaan lautasia, joiden kuviointi ei
muodostu kolmioiden pohjalta.
Halusin astiaston nimestd yksinkertaisen ja ytimekkaan,

astioiden visuaalista ilmettd ja tunnelmaa kuvaavan. Halusin
astioiden nimen tuovan esille jotain niiden ulkomuodosta;
kolmioista, kontrasteista, varimaailmasta tai

kayttotarkoituksestaan. Kuva 21 Astiaston nimen ideiointia (Mukala 2014)

Kirjoittelin mieleeni juolahtavia sanoja ja nimivaihtoehtoja _
PALA PALAT KOLMIO PIECE KONTRA

mahdollisimman kritiikittdmasti (Kuva 21). Tassa vaiheessa

en vield miettinyt haluanko nimen olevan suomeksi, CONTRAST  CONTRO CONTRA KONTRA

englanniksi vai jollain muulla kielelld vai voisiko se olla vain

jotain, mika ei oikeasti tarkoita mitaan. Halusin nimen myds TRIANLGE TRI KAAVA PATTERN
nayttavan kirjoitettuna hyvalta ja mieleenpainuvalta. PLAN ARCHITECTURE PUZZLE cuT
Ajatus nimen perustumisesta jotenkin kolmiokuviointiin tai CUTTING CUTTED LEIKKAUS LEIKATTU
kontrasteihin  alkoi  tuntua arhaimmalta, ja aloin
P J BASIC VALO ILO LASI SIMPLE

jatkokehittelemaan nimia niiden pohjalta. Kolmio -aihe tuntui
heti inspiroivan parhaiten. HELPPO FOR SUSHI AND OTHER ? VAITI
Kolmiosta muokkaantui lopulta lukuisten variaatioiden jalkeen FOR HAPPINESS FORJOY 10Y HAPPY
KOMO. Siind on japanilaista henkea kertomassa tuotteiden

Jap MIX rRANDOM  KOLLAASI COLLAGE
kayttétarkoituksesta, mutta sana ei tarkoita japaniksi mitaan.
KOMO on yksinkertainen, ytimekads, lyhyt ja helposti KOOLLA JOIN OLLA KOOLLA KOOSSA
muistettava. Vaikka KOMOn takana onkin idea kolmioista,
toimii se mielesténi astiaston nimend hyvin vaikka VARIOUS KOLLA MOKOMA MOKO

KOMO



FO/MO

Halusin astiaston logon tietenkin kuvaavan nimen tapaan
astiastoa mahdollisimman hyvin. Halusin suunnitella logosta \//
selkedn ja yksinkertaisen, helposti tunnistettavan ja

mieleenpainuvan.

Luonnostelin logon astiaston nimen, KOMOn pohjalta (Kuva
23). En halunnut kayttda valmiita olemassa olevia fontteja

vaan piirsin kirjaimet logoon itse. K O M O KC

Idea logoon tuli lasin leikkaamisesta. Halusin kirjainten olevan

yksinkertaiset, muodostuvan sellaisista viivoista, joita

lasilevystakin olisi mahdollista leikata. Valmis logo toistaa Q KO M Ob

my0s astiaston kolmio teemaa (Kuva 22).

Kuva 22 Valmis logo (Mukala 2014) KO M O . K(

Kuva 23 Logon kehittyminen (Mukala 2014) K O O KO h
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7 BRANDI

Brandi sotketaan helposti mm. tavaramerkkiin, tuotemerkkiin,
yritystunnukseen identiteettiin ja imagoon. Ehka paras
suomennos sanalle brand on merkkituote, vaikka sanana
brandi on jo hyvin vakiintunut kieleemme. Brandi on tarinoita,
visuaalisuutta ja kuluttajalle rakennettuja mielikuvia.
(Ruohomaki 2000).

Brandi on kasityOyrittdjalle hanen osaamisensa ja
tuotteidensa symboli, ja siihen liittyvat mielikuvat syntyvat
joko tahattomasti tai suunnitelmallisesti. Mita
suunnitelmallisemmin brandi luodaan ja sen suunnitteluun
panostetaan, sité paremmat mahdollisuudet silld on kehittya
arvokkaaksi ja vahvaksi mielikuvaksi. Brandi on pienyrittajalle
ja Kkasityolaiselle rahanarvoista omaisuutta, ja se Iluo
jatkuvuutta kasitydyritykselle, kun yrittdja jossain vaiheessa
alkaa suunnittelemaan siirtymista eldkkeelle. Jos brandi on
rakennettu onnistuneesti, on yritys mahdollisen ostajan ja
tuotannon jatkajan mielestd houkutteleva sijoituskohde.
(Ruohomaki 2000).

Brandin tarkoituksena on tuoda tuotteeseen sellaista
lisdarvoa ja houkuttelevuutta, josta asiakas on valmis

maksamaan lisaa verrattuna saman tarkoituksen tayttavaan,



nimettémaan tuotteeseen. Hyvin brandatty tuote on tunteita
herdttdva, ja tunteet ovat ostokdyttdytymiseen ja
ostopdatokseen vahvasti vaikuttavia tekijoita. Merkiton,
tuntematon tuote on kuluttajalle vain hyddyke. Kun tuotteella
on jokin Kkilpailevista tuotteista poikkeava kuluttajille
merkittava ominaisuus tai tunteisiin vetoava tarina taustallaan
on brandin rakentaminen tukevalla perustalla. (Ruohomaki
2000)

Varhaisin  kirjallisuudesta  |8ydetty tarina  brandin
muodostumisesta ja sen tunnusmerkit tayttavasta tuotteesta
liittyy 6ljylamppuun. Tarinan mukaan eraalla Kreikan saarella
tuotettiin 6ljylamppuja, jotka olivat kilpailijoiden tekijoiden
tuotteita pitkdikdaisempid, koska saarella kaytettavissa oleva
savi oli laadukkaampaa ja kasityoldiset taitavampia. Saaren
lampuntekijat alkoivat merkitd tuotteensa omalla symbolilla
erottuakseen muista. Merkittyja lamppuja myyvat kauppiaat
alkoivat saada tuotteista parempaa hintaa, koska tieto
tuotteen hyvasta kestdavyydesta oli vahitellen levinnyt.
(Laakso 2013).

Laadun korostaminen on ollut 1800-luvulta Iahtien monien
yritysten brandin perustana. 1900-luvulla laatu alkoi olla jo
niin  kaytetty erottuvuustekij@ brandadamisessa, etta

perkastaan laadulla erilaistuminen on nykyaan hyvin vaativa
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tehtdva. On my6s ollut tdysin eriasia aloittaa tuotteen
tunnetuksi tekeminen 1900-luvun vaihteessa kuin 2000-
luvulla, silld nykyadn Suomen paivittdistavarakauppaan tulee
vuosittain 2500 — 3000 uutta tuotetta, jotka kilpailevat

keskenaan ostajan huomiosta. (Laakso 2003).

Erottuvuustekijat ja yleisesti erottuva viestiminen ovat
tarkeitd onnistuneen brandin synnyttdmisen kannalta.
Erilaistuminen ja erottuvuustekijdiden I6ytdminen on
parhaimmillaan omien vahvuuksien ja Kkilpailijoiden
heikkouksien maksimaalista hyddyntamista. On kannattavaa
pyrkia  erottumaan Kkilpailijoistaan  jollain  sellaisella
ominaisuudella, jota asiakkaat arvostavat. Vahvimmista
brandeista muodostuu ikadnkuin klubeja, joihin asiakas
haluaa kuulua. Tuotteita tarvitaan, mutta brandeja halutaan.
(Laakso 2003).

Brandi voidaan liittdad moneen muuhunkin kuin aineelliseen
tuotteeseen, josta on erottuvuus- ja haluttavuustekijdiden ja
tunnistettavan logon ja nimen kautta tullut brandi. Esimerkiksi
yrittdja voi luoda itsestadn henkilébrandin toimimalla
tuotteidensa luojana. Tama onkin yleensa yhden hengen
osaamiseen perustuvassa yrityksessa monesti luonnollisin tie
brandin luomiseen. Kun yritys mahdollisesti aikaa mydten
kasvaa, se on edelleen oivallisesti markkinoitavissa yrittdjan



persoonan ja osaamisen kautta, perinteet kun ovat osa
tarinan kerrontaa. Yrityksen nimi ja siita tehty yritystunnus eli
logo voivat toimia yrityksen brandista viestivina tekijoina.
Brandi voi rakentua myds eri yrittdjien yhteistyohon tietylla
alueella. Alueellisesta brandista kehittyy kasite, jonka alla eri
yritykset toimivat. Tahan alueelliseen brandiin saattaa yrittaja
tietyin ehdoin pdastd mukaan tai lahtea pois, jolloin yksi
|ahtee, mutta brandi jaa. (Ruohomaki 2000, 43).
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7.1 LAUTASISTA BRANDIKSI

Jotta KOMO pystyy tulevaisuudessa kilpailemaan muiden
samankaltaisten tuotteiden joukossa, taytyy minun miettia
sitd, mika tekee omista tuotteistani paremman tai
haluttavamman muihin verrattuna. Pohdin KOMOn brandin
muodostumiseen vaikuttavia tekijoité kasaamalla niista

ajatuskarttaa (Kaava 4).

KOMOn taustalla tulee olemaan yhden naisen yritys, jonka
valtteja ovat kasityd, kotimaisuus ja pientuotanto. Pystyn
tarjoamaan asiakkaalle laadukkaita tuotteita, joiden
tuotantotapa on suunniteltu ekologiseksi. Tuotteeni
poikkeavat massatuotannosta valmistustekniikkansa vuoksi,

jota ei kayteta teollisuudessa.

KOMOn taustalla on tarina haaveesta ja pyrkimyksesta tehda

eldmassa itselleen tarkeita asioita ja nauttia siitd, mita tekee.

KOMO on merkki omasta persoonallisesta tyylistd,
mutkattomasta arjesta ja naurun tayteisistéd juhlaillallisista

ystavien kesken.

Kaava 4 KOMOn brandin muodostumiseen vaikuttavista

tekijoista koottu ajatuskartta (Mukala 2014)
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Katseenvangitsija

Kauneus
Pyri tekemaan
elamassa sita,
mista nautit

Mutkattomuus

KONMOA

Kotimaisuus
&
kisityo
Persoonallinen
arki
Tyylikas
juhla
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8 HINNOITTELU

Tuotteen hinta maaraytyy markkinoiden mukaan: paljonko
siitd ollaan valmiita maksamaan? Jotta tdhan kysymykseen
osataan vastata, taytyy tuntea asiakkaansa ja tarve, johon
tuote on tehty. Kasityon tulisi aina nostaa tuotteen hintaa,
eikd sita saisi koskaan myyda teollisesti tuotettua
halvemmalla. Jos kasityd ei tuota tarvekalulle riittavaa
lisdarvoa, on syyta siirtyd toisiin tuotteisiin. Oikea asiakas
ymmartad arvostaa kasityéta ja on valmis maksamaan siita
hyvan hinnan. Monesti sopiva hinta saattaa asettua jopa
paljon korkeammalle kuin kasitydyrittdja on kuvitellut.
(Ruohomaki 2000).

Brandin vaikutus hintoihin on suuri. Hyva brandi auttaa
saamaan tuotteesta paremman hinnan kuin tuntematon
tuote, mutta toisaalta hintamielikuva on osa brandia ja
tietoisesti  asetettavissa. @ Myodskin  mitd  korkeampi
elamyksellisyys tuotteeseen ja sen tarinaan liittyy, sita
korkeammalle hintamielikuva kannattaa asettaa. Korkea
hintamielikuva saattaa kuitenkin asettaa tuotteelle kovat
vaatimukset sen antamien lupausten suhteen. (Ruohomaki
2000).



Parhaimmillaan tuotteen hinnoittelu on tasapainossa
kustannuksia suuremman tavoittelun ja yrityksen aiempiin
tuotteisiin  pohjautumisen kanssa, jolloin yritys saa

tuotteestaan halutun voiton. (Kulmala).

Hinta voi tarkoittaa eri ihmisille eri asioita ja hinnoittelijan on
tarkeda tuntea tuntea ostajan erilaisia ostokriteereita. Mikali
muut tuotteen ominaisuudet ovat ostajalle hintaa tarkeampia,
on tuottajan mahdollista myyda tuotteensa kannattavasti.
Tahan perustuu joidenkin tuottajien tapa pitéa hintansa
korkeina, silld on olemassa ostajia, joiden mielestd korkea
hinta on jo sindansa myds korkean laadun tae. Hintamielikuvan
muuttaminen jdlkikdteen on hankalaa, mikali tuote on

hinnoiteltu alun perin liian edulliseksi. (Kulmala)
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8.1 SUSHILAUTASTEN HINNAN MAARITTAMINEN

Ldhdin  maarittdmaan hintaa  astiastolleni  yrityksen
kustannusperusteisesti. Kustannusperusteisessa
hinnoittelussa  tuottaja laskee ja arvioi tuotteensa
valmistamisesta ja toimittamisesta aiheutuvat kustannukset
ja lisad niihin haluamansa voittolisan. Kaytettiinpa millaista
hinnoittelumenetelmaa tahansa, on tdrkeda tuntea oman
tuotannon kustannukset sekd asiakkaan ostomieltymykset

(Kulmala).

Sain apua tuotteiden hinnoitteluun harjoitteluohjaajaltani
Jukka Isotalolta, joka valmistaa yrityksessaan Evolum Oy
tuotteita kierratyslasipulloista. Tuotteen hinnan laskeminen
perustuu yrityksen menoihin seka tavoiteltuun palkkaan,

mista muodostaa yrityksen liikevaihdon (Isotalo, 2013).

Kaytin pohjana sushilautasten hinnoittelussa Isotalolta
saamaani taulukkoa, jota han kayttda tuotteidensa
hinnoitteluun omien kustannustensa mukaan. Isotalon
esimerkin mukaan laskin omalle mahdolliselle yritykselleni
kuukausi- ja vuosiliikevaihdon (Liite 2). Taulukon mukainen
tavoiteltu liikevaihto on todellisuudessa suurempi tai

pienempi tuotteiden menekin mukaan.



Liikevaihtoon olen laskenut arvioituna, mita yritykseni vuokra,
eldke- ja sosiaaliturvamaksut, kirjanpito, puhelin- ja
nettiyhteys, sahko, vakuutukset yms. tulisivat suurinpiirtein
olemaan. Liikevaintoon on my6ds varattu rahaa
kuukausittaisille hankinnoille joita voi olla esimerkiksi erilaiset
laitehankinnat kuten nauhahiomakoneen nauhat.
Arvonlisdvero mukaan luettuna sain yritykseni

vuosiliikevaihdoksi 83 700 euroa.

Yrityksen ty6tunnin  hinta saadaan laskemalla ensiksi
yrityksen  kuukausiliikevaihto, joka saadaan jakamalla
vuosiliikevaihto yhdelldtoista. Talla tavoin varataan yrittajalle
vuodessa  yksi  kuukausi lomaa. Sain  yritykseni
arvonlisaverolliseksi  kuukausililkkevaindoksi 7 600 euroa.
Kuukausiliikevaihto jaetaan kuukauden tydpdivien maaralla
joka on 22, eli yritykseni liikevaihdon paivatavoite olisi 346
euroa. Kahdeksan tunnin pituista tyopdivaa tehdessa
yritykseni tuntilaskutushinnaksi muodostuu 43 euroa ja

minuuttihinnaksi 0,75 euroa, sisaltden arvonlisdveron.

Minuuttihinnan perusteella pystyin laskemaan sushilautasten
hinnan ajan- ja materiaalin kaytdbn mukaan seka sen,
montako kappaletta tuotetta pitdisi pystya pdivassa
valmistamaan myyntiin  jotta pysytdadn tavoitellussa
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liikevaihdossa ja halutussa palkassa, jolloin yrityksen toiminta

on kannattavaa.

Ison tarjoilulautasen valmistamiseen kuluu arvioideni mukaan
aikaa 49 minuuttia. Minuuttilaskutuksella  kerrottuna
tarjoilulautasen tyén hinta on 34,95 euroa. Materiaaleihin
olen lasin ja kertakdyttdisen uunipaperin lisaksi laskenut
taivutusmuotin kaytélle arvion sen kulumisesta. Isoimman
lautasen materiaalit kustantavat 14,42 euroa, eli sen hinnaksi
suoraan tuottajalta eli minulta saadaan 49,37 euroa.
Keskikokoisen sushilautasen hinta on 29,04 euroa ja pieni
soijakastikelautanen kustantaa 15,16 euroa. Nama ovat ne
hinnat, jotka minun tulisi itselleni sushilautasista saada, jotta
saan katettua yrityksen kulut ja maksettua itselleni palkan
(Liite 3).

Jalleenmyyjat eli esimerkiksi erilaiset taidekasitydliikkeet
ottavat yleensd tuotteen hinnasta 40% myyntiprovision.
Jalleenmyyjdlle  asettaessani  sushilautaseni  myyntiin,
myyntihinta tulee asettaa niin, etta siita vahennettaessa 40%
minulle jaa kateen lautasen tuotantohinta. Eli jalleenmyyjalla
sushilautasten hinnat olisivat suurimmasta pienimpaan 82,45

euroa, 48,50 euroa ja 25,32 euroa.
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O KILPAILEVIA YRITYKSIA JA
BENCHMARKINGIA

Tasolasityét  ja  tasolasista  sulatettujen  lautasten
valmistaminen tuntuu olevan enemman harrastelijamaista
toimintaa kansalaisopistoilla ja kotipajoilla ja Suomesta ja
myds muualta maailmalta on hankala 16ytaa tekijoita, jotka
kayttavat tekniikkaa ammattimaisesti ja menestyvasti.
Toisaalta koska tasolasi on selkeasti kasityotekniikka eika siita
valmisteta tuotteita teollisesti, joten pienia tekijoitda on
ymmarrettavasti hankalampi 16ytaa kuin suuria yrityksia.

Halusin tutkia oman yritysideani kanssa samankaltaisia
tekijoita Suomessa ja verrata omaa ideaani niihin. Valitsin
kaksi oman yritysideani kaltaista tekijaa, Nounou Designin ja

Sarimo Designin, joihin tutustuin tarkemmin.



9.1 ANU PENTTINEN — NOUNOU DESIGN

Varmasti talla hetkelld tunnetuin ja menestynein suomalainen
tasolasista tuotteita suunnitteleva muotoilija on Anu
Penttinen, jonka tuotteet kulkevat Nounou Design -

tuotemerkin alla.

Penttinen on valmistunut taiteen maisteriksi Taideteollisesta
korkeakoulusta vuonna 2002, jonka jalkeen han on padssyt
suunnittelemaan tuotteita monille suurille valmistajille kuten
Marimekolle  ja  Iittalalle.  Tunnetuimpia  Penttisen
suunnittelemista tuotteista ovat varmasti Marimekolle
suunniteltu Sukat makkaralla -lasisarja seka Iittalalle
suunniteltu kaunis korujen sadilytykseen tarkoitettu Vitriini.
Vuosi valmistumisensa jdlkeen Penttinen perusti oman
tuotemerkkinsd NouNou Designin, joka keskittyy tuottamaan
pienia  kadsinvalmistettuja sarjoja lasista ja muista
materiaaleista. Nounou Designin tuotanto on Iahtenyt
likkeelle mustavalkoisista puhalletuista maljakoista, joista
tuotevalikoima on pikkuhiljaa laajentunut my6s varikkaampiin
tuotteisiin seka tasolasitekniikoihin toisena

valmistusmenetelmana.

Kuva 24 Penttisen suunnittelemia sushilautasia Finnish Design Shopissa
(Mukala 2014)




48 (64)

Penttinen [6ytda inspiraation lasin suunnitteluun kahden
erilaisen maailman vastakkainasettelusta; ihmisen
rakentamasta kaupunkiymparistdsta ja sen kaduista. valoista
ja liikenteestd seka alkuperdiskansojen kasitydsta. Naiden
kahden inspiraatioldhteen yhdistelmdsta syntyy Nounou

Designin varikas ja tunnistettava tyyli. (Penttinen 2013).

Nounou Designin tuotteita 16ytaa tuotantopaikan Nuutajarven
lisaksi Helsingista yrityksen omasta liikkeestd sekd monista
Suomalaista muotoilua myyvista liikkeistd. Nounou Design
nautti myds varsin suuren kuluttajakunnan huomiosta
Stockmannin tavaratalossa Helsingissa, mika on mielestani

varsin merkittdva saavutus kasityona valmistetuille tuotteille.

Penttinen on my®ds huomannut sushin suosion kasvun ja
tuonut markkinoille Planes -sushilautaset ja
47syémapuikonpidikkeet (Kuva 24 s. 47).



9.2 KATARIINA SARIMO — SARIMO DESIGN

Katariina Sarimo on vuonna 1981 syntynyt lasimuotoilija joka
suorittaa talla hetkelld ylempaa ammattikorkeakoulututkintoa
Lahden ammattikorkeakoulussa. Aiemmin Sarimo on
opiskellut lasi- ja keramiikka ~muotoilua Hameen
ammattikorkeakoulussa ja on kuulunut Teollisuustaiteen Liitto
Ornamoon vuodesta 2009. (Sarimo 2014).

Sarimo Designin tuotanto ja toiminta on huomattavasti
pienempaa kuin kollegansa Anu Penttisen. Sarimo valmistaa
tuotteensa tyéhuoneellaan Helsingissa ja niitd on myynnissa
Suomen lasimuseossa Riihimdelld seka Taidehallissa ja
kasitydliike artisaanissa Helsingissa, jossa ensimmaista kertaa

hanen tuotteisiinsa tormasin.

Sarimo Designin  moderneissa lasilautasissa  yhdistyy
tasmallinen muoto ja varien iloittelu (Kuva 25). Lautasten ja
kulhojen lisdaksi han valmistaa lasista myds koruja.
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Kuva 25 Sarimon vdrikkdita lasilautasia taidekasityéliikke Artisaanissa
(Mukala 2014)



9.3 KOMO KILPAILIJOIDEN JOUKOSSA

Mielestani KOMO toimisi raikkaana lisana muutenkin
vahdiseen tasolasista valmistettujen lautasten joukkoon
(Kuva 26). NouNou Designia, Sarimo Designia ja KOMOa
yhdistaa kaikkia sama materiaali, kasity seka kotimaisuus.

Kuva 26 Suunnittelemani sushilautaset ovat raikas lisa markkinoille (Mukala 2014)
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Sarimon tuotteissa on kaytetty melko yksinkertaisia ja
perinteisia tapoja kayttda tasolasia, kun taas Penttinen
kayttda materiaalia ja tekniikoita rohkeammin ja
kokeilevammin. KOMO sijoittuu muotoiltultaan, tekniikaltaan
ja hinnoiltaan ndiden kahden tekijan valimaastoon ja toimii
ndin hyvana Kkilpailijana ja vaihtoehtona markkinoilla jo

olemassa oleville tasolasista valmistetuille tuotteille.

4
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10 SOSIAALISET MEDIAT
MARKKINOINTIKANAVANA

Huomion ansaitseminen on myynnin ensimmainen vaihe.
Sosiaalinen media on tehokas kanava mielenkiinnon
herattémiseen ja sitda kdytetédn nykypdivanda paljon
markkinointiin. Parhaimmillaan sosiaalinen media on ilmainen
keino tavoittaa suuria ihmisjoukkoja ja paatinkin kokeilla,
millaisia reaktioita KOMOn julkaiseminen Facebookissa voisi
saada aikaan.

Sosiaalisessa mediassa voidaan kdyttda monia eri sisaltdja
kuten videoita, blogiartikkeleita, kuvia ja artikkeleita
kustannusten karkaamatta kasistd. Sosiaalisessa mediassa
taytyy olla valmis olemaan aktiivinen, jotta mielenkiinto
markkinoitavaan  kohteeseen sdilyy ja levida ja
kustannustehokkain markkinointi syntyykin, kun kayttajat
levittavat vapaaehtoisesti tekijan tuottamaa sisaltoa.
(Markkinointia.fi)

Sosiaalisessa mediassa vuoropuhelu ja keskustelu ovat
keskeisessa asemassa. Pelkka automaattinen sisalldén, kuten
oman yrityksen nettisivujen sisalléon jakaminen ei tuo esiin

sosiaalisen  median  parhaita  kdyttdmahdollisuuksia.



10.1

Sosiaalisessa mediassa on kyse kuuntelusta, keskusteluun
osallistumisesta ja arvon tuottamisesta muille keskustelijoille.
Kun sisdllon  julkaisemiseen liitetdan  jonkinlainen
osallistumisen malli toisille median kayttdjille kuten vaikkapa
kilpailu, voidaan hyddyntaa mahdollisesti syntyvaa palautetta
ja keskustelua. Huomionarvoisen sisallon jakaminen auttaa

luomaan suhteita. (Markkinointia.fi)

KOMON JULKAISEMINEN FACEBOOKISSA

Kuulun Facebookiin ja seuraan mita kaverini jakavat, mutta
olen itse aika ujo jakamaan omaa sisaltéa tai itseani
kiinnostavia artikkeleita. Paatin kuitenkin rohkaista mieleni ja
mielenkiinnosta kokeilla Facebookia markkinointikeinona ja

nahda, millaisia reaktioita KOMO voi saada sita kautta aikaan.

Halusin luoda sellaiset sivut, jotka varmasti antavat
sushilautasistani seka minusta ammattimaisen ja viimeistellyn
kuvan (Kuva 27 s. 53). Rakensin KOMOn sivuja Facebookiin
harkiten hyodyntamallé studiossa ottamiani kuvia tuotteista
sekd tekemdani logoa. Julkaisin astiaston Facebookissa

maanantai-iltana 3.3.2014.

KOMOn sivut kerdsivat nopeasti tykkaajia kaveripiiristani.

Julkaisin  muutaman pdivan valein kuvia astiastostani
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tuottaakseni  tykkadjille sisdltda ja pitddkseni sivun

kiinnostavana.

Taman opinnadytetydn puitteissa KOMOn Facebook —sivujen
ylldpitdminen jai varsin vahaiselle huomiolle, mutta sivut
voivat toimia tulevaisuudessa hyvana pohjana suuremmalle
ponnistukselle sushiastiastoni markkinoinnissa sosiaalisen
median ollessa nykyadn voimakas ja edullinen

markkinointikeino oikein kaytettaessa.
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Kuva 27 Komon Facebook —sivujen ulkosasu jatkaa astiaston linjaa

n Etsi inmisia, paikkoja ja asioita

W | KOMO Aikajana ¥ Viimeaikaiset ¥ ' Hallintapaneeli |

KOMO on lasinen
sushiastiasto, jonka
suunnittelin
opinnaytetyonani
Kuopion
Muotoiluakatemiassa,
Savo...

jgzttr 4

KOMO | Paivita sivun tiedot ' } * v

I Viimeaikaiset

-

Yhteiso [?]

KOMO on lasinen sushiastiasto, jonka suunnittelin opinnaytetyonani Kuopion Muotoiluakatemiassa, Savonia-
ammattikorkeakoulussa

- Evelina Mukala

w766 [~

Tietoja Kuvat Tykkaamise
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11 KAYTTOKOKEMUKSIA ASTIASTOSTA

Testasin lautasten kestavyytta ja toimivuutta kayttamalla niita
itse seka jakamalla lautasia kdytettavaksi tuttavapiiriini (Kuva
28).

KOMMENTTEJA JA HUOMIOITA:

+ Kestavat konepesun ja sopivat myds muotoilultaan hyvin

astianpesukoneeseen

+ Astiat sopisi erinomaisesti haa- tai rippilahjaksi, niista olisi

helppo kasata kaunis setti

+ Soijakastikekulhon muotoilu on hyva, koko on sopiva ja
laakeaan kulhoon on helppo kastaa sushi

+ Suorakaiteen muotoinen ruokalautanen antaa erilaisia
mahdollisuuksia annosten asetteluun verratuna py6redan

muotoon

+ Hinta on sopiva kasitydna tehdylle tuotteelle, voisi olla

jopa kalliimpi

Kuva 28 KOMO elementissdan osana sushikattausta (Mukala 2014)
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12 POHDINTA

Tama opinnadytetyd antoi minulle hyvan alkusysayksen kohti
omaa yrittajyytta. Onnistuin suunnittelemaan tuotteet, jotka
miellyttavat itseani ja joista olen saanut myo6s paljon
positiivista palautetta. Ldysin omalle tyylilleni sopivan
tydskentelymenetelméan, jonka ansiosta koen identeettini
lasimuotoilijana  vahvistuneen  suuren harppauksen
eteenpdin. Tulevaisuus vyrittdjana tuntuu kuitenkin viela

kaukaiselta ja jannittavalta, mutta ei mahdottomalta.

Olen aina ollut ujo esittelemaan tekemiani tuotteita, ja
KOMOn Facebook sivujen luominen oli erdanlainen
merkkipaalu téaman opinndytetyon aikana. Minun taytyi
pystya olemaan ylped ja tyytyvdinen omiin tuotteisiini,
valitdmaan varmuutta tuotteiden laadusta ja arvosta

kuluttajalle Facebookin valityksella.



12.1

KUINKA ONNISTUIN TAVOITTEISSANI?

Onnistuin  mielestani luomaan mielenkiintoisen, muista
sushiastiastoista ja tasolasituotteista poikkeavan tuotesarjan.
Lautaset toimivat erinomaisesti kayttotarkoituksessaan
sushin sydmisessa. Mustavalkoinen lautanen on ehka hieman
sekava tausta tummaan merilevaan kaarittyjen maki-sushien
esillepanolle. Hillitymmalta keltavalkoiselta lautaselta tummat
sushit nousevat paremmin esille. Lautaset ovat monikayttoisia
ja niilta tarjoilee sushin lisaksi mielellddan my6s muuta ruokaa.
KOMOt toimivat myds yksinddn tyylikkadnd osana kodin
sisustusta. Mielestdni sushiastiaston muotoilu on moderni,
raikas ja ajaton, niissa on uutuusarvoa ja niista valittyy oma

tyylini lasimuotoilijana.

Kayttolautaset ovat vyleensa pyoreitd, mutta kaytossa
suorakulmainen malli on osoittautunut varsin toimivaksi, ja
joissain tapauksissa pyOreda lautasta toimivammaksi.
Suorakaiteen muoto palvelee monesti ruokapéydan muotoa,
ja nain ollen vie vahemman tilaa ja asettuu pdydalle
paremmin kuin py6rea lautanen. KOMOt kestavat
astianpesukoneen, joten ne soveltuvat hyvin arkisiksi

kayttdesineiksi.

Yksi minulle tarkeimmista tavoitteista oli 16ytda menetelmia,

jotka tekevat kasityosta tehokkaampaa ja

12.2
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sarjavalmisteisempaa ja tahan tavoitteeseeni myds paasin.
Haluan tuotteideni olevan massasta poikkeavia, kasityd saa
nakya lopputuloksesta, mutta yhtdlailla jadljen taytyy olla

laadukasta ja viimeisteltya.

Onnistuin  suunnittelemaan  tuotannollisesti  tehokkaan
tuotteen, jonka voin ndhda tulevaisuudessa oman yritykseni
tuotannossa. Lautasten hinnat jdivat maltilliselle tasolle,
mutta kuitenkaan elannon hankkiminen KOMOja myymalla ei

tunnu mahdottomalta.

KOMON TULEVAISUUS?

Uskon, ettd KOMOssa olisi potentiaalia myyvaksi
tuotesarjaksi, mikdli oma innostukseni riittda viemaan sen
tarpeeksi pitkdlle. KOMOn eteen taytyy tehda paljon
markkinointia, jotta tuote I6ytaisi sen potentiaaliset asiakkaat
kysyntéad.  KOMOn

potentiaalisimmat myyntipaikat olisivat aluksi varmasti

ja  tuotteelle  alkaisi  syntya

erilaiset  kasity6alan liikkeet ja oman nettikaupan
perustaminen. Voisin nahda KOMOn Suomen ja

pohjoismaiden lisaksi my6s menestyvan Japanin markkinoilla.

Astioiden kuvionti ja varitys on helposti muunneltavissa, ja

astiastosta voi toteuttaa sesonkien mukaan uusia malleja.



Muunneltavuus tuo astiastoon lisaa pitkaikdisyytta, ja
asiakkaille kerdilymahdollisuuden. Erivarisia ja -kuosisia
astioita voi kuitenkin helposti yhdistelld toisiinsa ja luoda

erinakoisia, mielenkiintoisia kattauksia.

Vaikka suunnittelinkin lautaset lahinna kotikayttéa ajatellen,
voisi astiat myds toimia hyvin ravintolakdytdssa.
Tarjoilulautaselle mahtuu tarpeeksi sushia tyydyttamaan
kahden tai kolmen ruokailijan sushihimon ja buffetissa
tarjoilulautaset toimisivat myds hyvin tarkoituksessaan, jolloin
sushipaloja  voitaisiin  hakea tarjoilulautasilta omalle

ruokalautaselle.
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LITE 1: UUNIOHJELMAT

UUNIOHJELMA YHTEENSULATUKSEEN

120°C/h 430°C Omin
100°C/h 530°C 30min
SKIP 804°C 10min
SKIP 530°C 180min
100°C/h 430°C 180min
END

UUNIOHJELMA TAIVUTUKSEEN

150°C/h 430°C Omin
100°C/h 530°C Omin
SKIP 633°C 20min
SKIP 530°C 180min
100°C/h 430°C 180min
END
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LIITE 2: LIKEVAIHDON LASKEMINEN

Kuukausi

Alv 0%
Vuokra 1000.00
Palkka 250000
Sotu (2,14%) 53,50
YEL (23,3%) 722,30
Kirjanpito 130,00
Puhelin 50,00
Tietokone 30,00
Lainat 400,00
Hankinnat 250,00
Netti 15.00
WVakuutukset 75,00
Sahko 400,00
Edustus 0,00
Yhieensa 2625,80
Vuosiliikevaihto 67509,60
Yuosilikevaihto/11 B137.24
Kuukausililkevaihto 6137,24
Pdivilaskutus 278,97

Tuntilaskutus 34,87

Alv 24%

124000
3100,00
66,34
895,65
161,20
62,00
37,20
496,00
310,00
18,60
93.00
496,00
0.00
6975,99

83711,90
761017
7610,17

345,92
43,24
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Vuosi

Alv Q%  Alv 24%
Vuokra 12000,00 14380,00
Palkka 30000,00 37200,00
Sotu (2,14%) 64200 796,08
YEL (23,3%) 866760 1074782
Kirjanpito 1560,00 1934 40
Puhelin 600,00 74400
Tietokone 360,00 44640
Lainat 430000 595200
Hankinnat 300000 372000
Netti 180,00 22320
Vakuutukset 90000 111600
Sahko 4500,00 595200
Edustus 0,00 0,00
Yhteensa 67509,60 83711,90 |
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LIITE 3: LAUTASTEN HINNAN LASKEMINEN

Paivihinta (alv) 345,92
Tuntihinta (alv) 43,24
Minuuttihinta [alv) 0,72

Iso Keskikokoinen Pieni
Tyon kesto (min)
Leikkaaminen 20 10 5
Pesu 6 3 2
Kuivaus 5 3 2
Uuniin latominen 5 4 2
Hionta 10 T L
2. pesulkuivaus 2 2 1
Signeeraus 1 1 1
Aika yht. 49 30 18
Tyon hinta 34,95 21,62 12,97
Materiaalit (eur)
Lasi:
Kirkas 2.81 1.41 0,32
Musta 5,62 2,81 0,70
Valkoinen 3,29 1,65 0.37
Muaotti 0,50 0,50 0.50
Uunipaperi 2,20 1,05 0,30
Materiaalit yht. 14,42 7,42 2,19
Tuotetta paivassa
(kpl) 9.9 16,0 26,7
HINTA Alv. 24 %
Suoraan tuottajalta 49,37 29,04 15,16
HIMNTA Alv. 0 %% 39,82 2342 12,23

Jélleenmyyntihinta
+40 % 82,45 48,50 25,32
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