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InsinGoritydn tarkoituksena oli luoda visuaalinen ilme kipsirakentamisalan yritykselle. Yri-
tysilmeen suunnittelu sisalsi yrityksen tunnuksen suunnittelun, tunnusvarien ja typografian
maarittamisen ja naiden kokoamisen graafiseksi ohjeistoksi. Graafiseen ohjeistoon liséttiin
my0s esimerkkeja yrityksen kuvamaailmasta, ja ne toimivat referenssikuvina tulevaisuu-
dessa tuotettaville kuville. Ilmeen pohjalta yritykselle luotiin k&yntikortti- ja kirjelomakepohja
sekéa verkkosivusuunnitelma. Verkkosivusuunnitelman tekeminen oli merkittava osa koko-
naisprojektia. Verkkosivujen suunnittelussa huomioitiin vahvasti niiden toimivuus myos
mobiililaitteissa.

Asiakasyrityksena ja tydn tilaajana oli liiketoimintaa laajentamassa oleva kipsirakenta-
misalan pioneeriyritys, jossa tehtiin strategisia muutoksia ja profilointia tarkennettiin. Yri-
tyksen sidosryhmat ovat monialaisia, ja siksi yritysilme ja verkkosivut suunniteltiin palvele-
maan hyvin erilaisia kayttajaryhmid. Tyon tavoitteena oli luoda asiakasyrityksen liiketoimin-
taa ja imagollista tavoitekuvaa tukeva yhtenainen yritysilme, jonka avulla erottaudutaan
kilpailijoista.

Suunnittelutyén tueksi insinddritydssa perehdyttiin Kirjallisten lahteiden avulla imagon
muodostumiseen, tavoitekuvan luomiseen ja niiden vaikutuksiin yrityksen lilketoiminnan
kannalta. Asiakkaalle muodostuvaa yrityksen imagollista kuvaa, ei voida taysin hallita, mut-
ta siihen voidaan vaikuttaa merkittavasti visuaalisin keinoin hallitulla yritysilmeella. Tyossa
perehdyttiin yritysilmeen maaritteeseen, sen keskeisimpiin osiin seké yleisimpiin sovelluk-
siin ja niiden hallintaan. Ty6ta tehdessa havaittiin, ettd onnistuneen yritysilmeen luominen
vaatii huolellista perehtymista asiakasyrityksen lilkketoimintaan, arvoihin ja visioon. Iimeen
toteuttaminen vaatii my6s runsaasti yhteistda kommunikointia ja ideointia suunnittelijalta ja
asiakkaalta.

Koska yritysilme- ja verkkosivusuunnitelman luominen oli asiakasyritykselle merkittava ja
tarked hanke tulevaisuuden kannalta, arvioidaan projekti kokonaisuudessaan yhdessa
asiakkaan kanssa viela ennen sen julkaisemista tdman insindoritydn jalkeen. Suunniteltu
yritysilmeen ja verkkosivujen julkaisuajankohta on kesa 2014. Julkaisuajankohdan vuoksi
tydhdn liittyvat tuotokset ja suunnitelmat ovat salassa pidettavia.
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The objective of this thesis was to create a visual identity for a gypsum construction com-
pany. Designing the visual identity included designing the company logo, defining the co-
lors and typography and compiling them into graphic guidelines. Image examples of the
company’s visual world were also added to the graphic guidelines, and they function as
reference images for future production of images. Based on the visual identity, a business
card and letterhead template and a website plan were created for the company. The cre-
ation of the website plan was a significant part of the overall project. Strong emphasis was
put on compatibility with mobile devices in the website design.

The client company and commissioning party was a pioneering company in the gypsum
construction field that is expanding its business and making strategic changes and focus-
ing its profiling. The company’s customers come from many different fields, which is why
the visual identity and website were designed to serve very different user groups. The the-
sis objective was to create a uniform visual identity that supports the client company’s
business and target image and helps distinguish the company from competitors.

Written sources on company image formation, creating a target image and their signifi-
cance for the company’s business were studied to support the design work. The percep-
tion of the company by customers cannot be completely controlled, but it can be signifi-
cantly influenced through visual means with a managed visual identity. The thesis explores
the definition of visual identity, its key components and the most common applications and
their management. Through the course of the work, it was observed that the creation of a
successful visual identity requires careful study of the client company’s business, values
and vision. Implementation of the visual identity also requires a great deal of communica-
tion and sharing of ideas between the designer and client.

Since the creation of the visual identity and website plan was an important project for the
client company and its future, the overall project will be further evaluated with the customer
before its publication after this thesis. The publication of the visual identity and website is
planned for summer 2014. Due to the timing of the publication, all products, plans and de-
signs related to the thesis are confidential.
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1 Johdanto

Insin6oritydn tarkoituksena on luoda yritysilme- ja verkkosivusuunnitelma kipsiraken-
tamisalan asiakasyritykselle. Asiakasyritys on laajentamassa toimintaansa, ja yrityksen
profilointia tarkennetaan. Yritys aloittaa toimintansa uudella nimelld, ja ty6n tavoitteena
on luoda uudelle yritykselle yhtenainen ja kilpailijoista erottuva yritysilme, joka palvelee
yrityksen tarpeita tavoitemielikuvan luojana tulevaisuudessa. Tavoite on, etta yritys
pystyy viestimaan tuotteistaan ja palveluistaan selkeasti halutulle asiakaskohderyhmal-

le.

TyOssé selvitetddn, miten imago vaikuttaa yrityksen toimintaan ja miten imagon muo-
dostumiseen voidaan vaikuttaa yritysilmeen visuaalisten valintojen avulla. Tydsséa pe-
rehdytdan siihen, miksi ja miten yritysilme luodaan, mitk& ovat sen keskeisimmat osat,
miten ilmettd sovelletaan kaytannodssa ja miten suunniteltua ilmettd voidaan hallita.
TyOssa keskitytadn pk-yrityksen kannalta keskeisimpiin yritysilmeen osiin ja sovelluk-

siin.

Paaasiallisesti lahteind tydssa kaytetaan alan kirjallisuutta ja verkkolahteita. Yritysil-
meen suunnittelun kannalta merkittavaa taustatietoa kerataan asiakkaan kanssa kay-
tavistd keskusteluista ja tutustumalla asiakasyrityksen Kkilpailijoiden yritysiimeisiin ja

verkkosivuihin.

Yritysilmeen suunnittelu sisaltda yrityksen tunnuksen suunnittelun, tunnusvérien ja ty-
pografian maarittdmisen ja naiden kokoamisen graafiseksi ohjeistoksi (lite 2). llmeen
suunnittelun rinnalla asiakkaalle tuotetaan myds verkkosivusuunnitelma (lite 3) seka
kayntikortti- ja kirjepohja. Erityistda huomiota kiinnitetaan yrityksen verkkosivujen suun-
nitelmaan, jotta sivut vastaavat tulevaisuuden tarpeita. Verkkosivusuunnitelman osalta
sivujen lopullinen tekninen toteutus rajataan tasta insinGoritydsta pois projektin luon-
teen ja aikataulujen vuoksi. Verkkosivujen suunnittelussa keskitytaén sisallon, kaytetta-
vyyden ja ulkoasun visuaalisuuden suunnitteluun. Suunnittelussa huomioidaan kuiten-

kin vahvasti my6s teknisen toteutuksen tuomat mahdollisuudet ja rajoitteet.

Asiakasyrityksen liiketoiminta uudella nimella ja yritysiimeelld aloitetaan kesalla 2014.
Ennen yritysilmeen julkistamista tydssa toteutettavat suunnitelmat arvioidaan viela yh-

dessa asiakkaan kanssa kertaalleen. llmeen uudistusprojekti on asiakkaalle merkittéava



hanke, ja osa suunniteltavien materiaalien sisalldistd toteutetaan vielda insindoritydn
valmistumisen jalkeen. Edella mainituista syistd insinGoritydssa tuotettavat suunnitel-
mat yritysilmeen ja sovellusten osalta ovat salassa pidettavia liitteita. Mikali taman tyén

lukija on kiinnostunut nakemaan liitteet, hén voi olla yhteydessa insind0rityon tekijaan.

2 Yritysilmeen merkitys

2.1 Imago ja maine

Yrityksen imagolla on merkittava yhteys koko yrityksen liiketoimintaan. Imago on yrityk-
sestad ulospain valittyva mielikuva, eli se kuva, minkélaisena asiakas yrityksen kokee.
Imago-sanaa kaytetaan tand paivana paljon ja erdénlaisena muotisanana monessa
yhteydessa. Olennaista on muistaa, ettd imago muodostuu aina asiakkaan mielessa.
Imagon rakentuminen ei ole yksiselitteinen prosessi, mutta visuaalisin markkinointivies-

tinnan keinoin voidaan vaikuttaa halutunlaisen imagon muodostumiseen. [1, s. 42-52.]

Imagoon voidaan vaikuttaa vain rajallisin keinoin. Esimerkiksi asiakkaan asenteisiin,
arvoihin, ennakkoluuloihin ja uskomuksiin ei valttamatta pystyta vaikuttamaan, vaikka
yrityksen visuaalinen linja, tiedottaminen ja toiminta olisivat huolellisesti suunniteltuja.
[2,s.111]

Imagon muodostumisessa ja sen muokkaamisessa markkinointiviestinnélla on ratkai-
seva rooli. Tyypillisia markkinointiviestinnallisia imagoon vaikuttavia keinoja ovat esi-
merkiksi yrityksen logon tai koko yritysilmeen uudistaminen ja mainoskampanjat. Kun
imagollisia ratkaisuja lahdetaan tekemaan, on aluksi mietittéava, milta yrityksen halutaan
ulospain nayttavan, ja luodaan tavoitekuva. Kun tavoitekuva on selked, valitaan koros-
tettavat yksityiskohdat ja toimenpiteet, joiden avulla imagoa lahdetdaéan rakentamaan.
Sita, kuinka tavoitteenmukainen imago on onnistuttu luomaan, voidaan arvioida asiak-

kailta saadun palautteen ja toiminnan kautta jalkeenpdin. [1, s. 46-52.]

Kun haluttua imagoa lahdetdan tietoisesti rakentamaan, tulee rakentaminen aloittaa
maarittamalla aluksi yrityksen identiteetti. Lahtokohdat identiteetin mé&arittelyyn ovat
yrityksen liikeidea, arvot ja tulevaisuuden visio. Suurten yritysten identiteetin maarittely

on haastavampaa kuin pienempien yritysten. Suurten yritysten identiteetti on usein



monimuotoisempi, tai yrityksen sisélla voi olla jopa useita identiteetteja esimerkiksi lii-

ketoiminta-alueiden tai tuote- ja palveluhaarojen jaottelun mukaan. [3, s. 181-183.]

Identiteetin maarittelyn pohjalta mietitédén yrityksen tavoitekuva, joka asiakkaiden halu-
taan ndkevan. Tavoitekuvan tulee pohjautua todellisuuteen. Vaaristyneen identiteetin
pohjalta tehty tavoitekuva tuottaa vaistamattda ongelmia tulevaisuudessa, kun todelli-

suus tulee asiakkaalle ilmi ajan my6ta. [3, s. 181-188.]

Kun tavoitekuva on hahmottunut, on vuorossa profilointi. Profilointi siséltdd ne toimen-
piteet, joiden avulla tavoitekuvaan paastaan. Profilointi siséltad esimerkiksi yrityksen
sanalliset viestit, visuaalisen yritysilmeen ja henkildkunnan antaman vaikutelman. En-
nen varsinaista visuaalista yritysilmeen suunnittelua tulee teravdittda ja selkeyttaa yri-
tyksen perussanoma ja sanalliset viestit. lIlman selke&déd sanomaa ja viestia eivat visu-
aaliset tekijat kanna hedelm&aé tai auta saavuttamaan halutunlaista imagoa. [3, s. 189—
191]

Profiloinnin avulla yritykselle syntyy profiili. Lopullinen yrityksen imago syntyy profiilin
kautta, kun vastaanottaja sen havaitsee. On muistettava, ettd jokainen viestin vastaan-
ottaja tekee profiillista omia johtopaatotksia, jotka eivat valttamatta kohtaa yrityksen
imagollisia tavoitteita. Imagoa ei voi hallita taydellisesti, mutta sen muodostumiseen voi
vaikuttaa ratkaisevasti. Tama imagon muodostumisen prosessi on esitetty kuvassa 1.
Yrityksen imago muuttaa muotoaan ajan kuluessa kaiken yrityksen toiminnan ja vies-
tinnén kautta. Jotta haluttu imago sailyy tai muuntautuu halutun mukaiseksi, taytyy sen
eteen tehda toita jatkuvasti. [3, s. 189-191.]
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Kuva 1. Imagon muodostumisen prosessi [4, s. 9].

Voidaan todeta, ettd imagolla on suuri vaikutus yrityksesta saatavaan kasitykseen.
Imagolla on vaikutus siihen, mita yrityksesta kirjoitetaan, puhutaan ja kuvitellaan. Ima-
golla on myds vaikutuksensa siihen, miten yrityksen palveluita suositellaan muille ja
halutaanko sen kanssa tehda yhteysty6tad. Imago toimii myds suodattimena, ja sen
avulla yritys pyrkii vetamaan puoleensa oikeanlaisia asiakkaita. Jos imago on heikko,

se voi hankaloittaa yrityksen toimintaa. [2, s. 106—-107.]

Visuaalisella yritysilmeella voidaan vaikuttaa imagoon, mutta yksindan se ei riita oikean
mielikuvan luomiseen. Huolellisesti suunnitellun yritysilmeen, viestinnan ja markkinoin-
timateriaalien lisaksi halutun imagon luominen vaatii yritykseltd my6s imagoa tukevaa
toimintaa. Toisaalta my0s pelkk& yrityksen oikeanlainen toiminta, ilman hyvin suunnitel-

tuja markkinointimateriaaleja, jattaa yrityksen imagon heikoksi. [2, s. 112.]

Imago vaikuttaa aina yrityksen maineeseen. Yrityksen maine on imagoa laajempi kasi-
te. Maine on vaikeammin hallittava kokonaisuus ja sisdltdad syvempid ja vahvempia

tekijoita kuin imago. Maine muodostuu pitkalla aikajanteelld yrityksen sisélla tapahtu-



vasta toiminnasta, toimintatavoista ja visuaalisesta ilmeestd. Maine voi olla joko hyva
tai huono. Imagoa voidaan rakentaa tietoisesti, mutta maine ansaitaan tekemisen ja
toimintatapojen kautta ja sen muodostuminen vie aikaa. Mikali yrityksella on hyva mai-
ne, saa yritys virheita anteeksi tiettyyn rajaan asti. Huonon maineen omaava yritys jou-

tuu sen sijaan tekemaan toita enemman tyytyvaisten asiakkaiden eteen. [1, s. 52-53.]

2.2 Yritysilme

Visuaalista viestintd& on ymparillamme erittin paljon, ja visuaalisuuden merkitys yritys-
ten viestindssa on suuri. Visuaalisuudella on nykyaan yha keskeisempi rooli, kun yritys
pyrkii erottautumaan kilpailijoista. Se, millaisia paatoksia yritys tekee visuaalisen linjan-
sa valinnoissa, vaikuttaa paljon yrityksen houkuttelevuuteen. [4, s. 26.]

Visuaalisen linjan valinnoilla voidaan vaikuttaa siihen, millaisia asiakkaita ja yhteistyo-
kumppaneita yritys vetdd puoleensa. Kun yrityksen asiakkaiksi houkutellaan oi-
keanalaisia kohderyhmid, on yrityksen toiminta tarkoituksenmukaista. Jos yritys profiloi-
tuu vaaranlaiselle asiakaskohderyhmalle, voi tuloksena olla yrityksen toiminnan kannat-
tamattomuus. Yrityksen liiketoiminnan ja kehittdmisen kannalta ei ole yhdentekevaa,
milta yritys ulospdin nayttaa ja visuaalisen yritysilmeen suunnitteluun kannattaa panos-
taa. [4, s. 26.]

Yritysilmeella pyritd&n visuaalisin keinoin vaikuttamaan yrityksesta saatavaan mieliku-
vaan ja sita kautta yrityksen imagoon. Yritysilme on visuaalisin keinoin rakennettu mie-

likuva, jonka ulkopuoliset nakevat yrityksesta.

Visuaalisessa suunnittelussa on kysymys viestin valittamisestd. Taman vuoksi on tar-
kedad ensin kartoittaa ja ymmartaa, mitd ollaan kertomassa ja mika haluttu viesti on.
Vélineitd halutun viestin valittAmiseen ovat esimerkiksi kuvat, tekstit, grafiikka, materi-

aalit, varit ja muodot. [5, s. 18.]

Yritysilmeen haasteeksi muodostuu ilmeen kayttdymparistdjen ja mediakentan moni-
naisuus. Suunnittelijan nakokulmasta haasteita asettaa erilaisten painojulkaisuteknii-
koiden ja digitaalisten esitysmuotojen moninaisuuden hallinta. Mikali yritysilme ei ole
suunniteltu huolellisesti ja ilmeen kayttoa ei ole selkeasti ohjeistettu, saattaa kokonais-

iimeen kaytto ja sen hallinta jaada helposti heitteille ajan myodta. Kun yritysilmeen osia,



kuten tunnuksia, vareja ja muita elementteja on paljon ja niiden kayttéa eri ymparistois-

sa soveltavat useat eri suunnittelijat, ei yritysilmeen hallinta ole en&é helppoa [5, s. 26].

3 Yritysilmeen osat, sovellukset ja niiden hallinta

3.1 Tunnus

Kun arkikielessa puhutaan logosta, tarkoitetaan usein yrityksen nimed ja liikemerkkia
tai niiden yhdistelm&é. Tarkemmin ottaen logo(tyyppi) tarkoittaa yrityksen nimed, jolla
on vakiintunut visuaalinen kirjoitusasu. Liikemerkilla tarkoitetaan logon rinnalla kaytet-
tavaa symbolimerkkid, ikonia tai kuvallista tunnusta. Yhdessa logo ja liikemerkki muo-

dostavat yrityksen graafisen tunnuksen (kuva 2). [6, s. 100.]

I“m ®

Kuva 2. Logo ja likemerkki yhdessd muodostavat yrityksen graafisen tunnuksen.




Logo

Yrityksen nimestd muodostuvassa logossa pyritddn kuvaamaan yrityksen haluttua tyy-
lia, korostetaan yrityksen ominaisuuksia ja sen avulla pyritdan erottautumaan Kilpaili-
joista. Hyva logo on yksinkertainen ja helppolukuinen. Hyvéat logot toimivat myos yksi-

varisina seka positiivi- ettd negatiiviversioina. [7, s. 190-191.]

Logo voidaan suunnitella valmiista kirjaintyypistd, tai logon kirjoitukseen voidaan muo-

toilla aivan oma raataloity ulkoasu (kuva 3) [8, s. 128].

J lll L_
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BRAun BRAUN

Kuva 3. Braunin logon kehitys nykyiseen muotoonsa. Logon Kkirjoitusasu on muotoiltu raata-
[6idysti vain tata logoa varten. [9.]

Logoa suunniteltaessa myds valmista olemassa olevaa kirjaintyyppia voidaan muotoilla

uusiksi, jotta logoon saadaan haluttu muoto ja lopputulos (kuva 4) [8, s. 128].
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facebook

Kuva 4. Facebookin logo on muotoiltu Klavika-kirjaintyypin pohjalta. Kuvassa punaisella naky-
va osa on Klavika Medium -kirjaintyypilla kirjoitettu teksti ja sinisella nakyy lopullinen
Facebookin logo. [10.]

Tarkeintd logon muotoilussa on aina lopulta kokonaisuus, ja sen suunnitteluun kaytet-
tavaa rahallista panostusta kannattaa miettid aina tapauskohtaisesti tarpeiden mukaan
[4, s. 26]. Nykyadan tarjolla on runsaasti erilaisia kirjaintyyppeja. Osa kirjaintyypeista on
maksullisia, mutta tarjolla on myds maksuttomia vaihtoehtoja. Yksittaiset kirjaintyypit
maksavat muutamista kymmenista euroista muutamiin satoihin euroihin. Jos halutaan
ostaa viela kokonainen kirjainperhe, voivat lisenssien kustannukset nousta tuhansiin

euroihin.

Logon ulkoasuun vaikuttaa paljon myos yrityksen nimi ja sen muodostama sanakuva.
Sanakuvaan vaikuttavat sanan pituus, kirjainten yla- ja alapidennykset, kirjainten muo-
dot seka kirjainten paalla olevat pisteet. Liséaksi logon suunnittelussa tulee huomioida
yrityksen toimiala. Vahvat suorat tekstityylit vahvistavat mielikuvaa maskuliinisesta tai
jamerasta toimialasta. Pehmeat ja kasialatyyppiset tekstityylit luovat mielikuvaa femi-
niinisesta toimialasta. Logon ulkoasun tulisi sopia toimialan imagoon. Yrityksen luotet-
tavuuden kannalta logon visuaalinen viesti ei saisi olla vahvassa ristiriidassa todellisen

toiminnan kanssa. [11, s. 96-97.]



Kuvassa 5 on esiteltynd Jameran ja Ellen logot, jotka toimivat hyvind esimerkkeina
maskuliinisesta ja feminiinisesta logosta. Esimerkeissé on havaittavissa myds se, miten

sanojen merkitys vahvistaa entisestédan logosta syntyvaa mielikuvaa.

JAMERR [ | LK

Kuva 5. Esimerkit maskuliinisen ja feminiinisen mielikuvan luovista logoista [12; 13].

LiikemerkKki

Liikemerkilla tarkoitetaan logon rinnalla kéytettdvaa symbolimerkkid, ikonia tai kuvallis-
ta tunnusta. Liikemerkin kayttd ei ole valttamatontd, mutta tavallisesti sita kaytetddn
tukemaan visuaalista viestia yrityksen toiminta-ajatuksesta ja lisa@dmaan tunnistetta-
vuutta. Liikemerkkia kaytetdan yleensa yhdessa logon kanssa, mutta sen tulisi toimia
kaytannodssad myos itsendisend. Tasta syysta liikkemerkkia ei tulisi suunnitella logon si-
séan. Liikemerkki voi olla esimerkiksi monogrammi, graafinen merkki, symbolimerkityk-

sellinen figuuri tai kuva. [7, s. 190-192.]

Erds nykyaan hyvin tunnettu liikemerkki on kuvassa 6 esitetty Niken Swoosh-
likemerkki. Se symbolisoi kreikkalaisen voitonjumalan siiped. Melko harvalle urheiluva-
lineitd ostavalle henkildlle liikemerkin varsinainen symboliikka on tiedossa, mutta silti

likemerkki on &arimmaisen tunnistettava ja toimiva. [14.]
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Kuva 6. Yleisesti tunnettu Niken Swoosh-liikemerkki symbolisoi kreikkalaisen voitonjumalan
siipea [15].

Nykyaan useissa sahkoisissa palveluissa ja verkkosivustoissa on kaytdssa nelion mal-
linen kuvapaikka yrityksen, ryhman tai yksityishenkilon profiilikuvaa varten. Usein yri-
tyksen logon teksti on liian pitka, jolloin sita ei voida kayttaa profiilikuvan kaltaisissa
pienissd kuvakentissa selke&sti toistuvana. Tallaisiin kayttétarkoituksiin voidaan hyvin

soveltaa kaytettavaksi yrityksen liikemerkkia.

Logon muotokieli

Logoa ja likemerkkid suunniteltaessa tulisi huomioida laajemmin myos yrityksen kayt-
tama muu muotokieli. Tavoitteena yritysilmetta suunniteltaessa on luoda yhtendainen ja
tunnistettava muotokieli. Graafisten elementtien tulee tukea toisiaan ja olla linjassa
keskendan. Perusmuodot voidaan jakaa sdannollisiin geometrisiin ja epasaannollisiin
elastisiin muotoihin. Muotokielen voi rakentaa yhden tai useamman muodon ymparille.
Perusmuotojen luova yhdistaminen logossa onkin suositeltavaa. Jos logon muotokieli
perustuu vain yhteen tiukasti rajattuun muotoon, saattaa logon ulkoasusta tulla kaava-
mainen ja jaykka. [8, s. 137-138.]

Logon ja liikemerkin vérit

Variratkaisut liittyvat olennaisesti logon ja liikemerkin suunnitteluun. Vareilld voidaan
viestia ja korostaa haluttuja ominaisuuksia ja ajatuksia. Variratkaisut tulee huomioida
kokonaisvaltaisesti yritysilmeen suunnittelussa, jotta luodaan oikea viesti tavoiteimagon
kannalta. Logosuunnittelun varivallinnoissa tulee huomioida varien visuaalinen toimi-
vuus my6s mustavalkotulosteena. Liséksi varivalinnoissa tulisi ottaa huomioon toimi-

alan kilpailijat, jotta voidaan tehd& erottautuvia varivalintoja. [7, s. 191.]
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Varivalinnoilla voidaan vaikuttaa myds muodon ja varin yhdessa muodostamaan mieli-
kuvaan. Teravat muodot korostavat voimakkaita vareja, kun taas pehmeéat muodot hil-

litsevat varien arvoa. [8, s. 137-138.]

3.2 Kirjaintyyppi ja typografia

Kirjaintyyppi

Kirjaintyyppi on yrityksen graafisen ilmeen peruselementti, ja se toimii perustana mark-
kinointimateriaalien suunnittelussa. Kirjaintyypin tulee tukea visuaalisesti yrityksen lo-
go(tyyppida), mita voidaan tarkastella kolmella linjastuskriteerilla: kirjaintyyli, linjasuunta
ja kirjainmuoto. Kirjaintyyli valitaan logo(tyypin) tyylin mukaan. Esimerkiksi vanhahta-
van logotyypin kanssa valitaan vanhahtava kirjaintyyli. Linjasuunta kuvaa puolestaan
kirjaintyylin ja logo(tyypin) tekstin kaltevuutta. Kirjainmuodolla tarkoitetaan kirjainten
muotoa ja paksuutta. Oikein valittu kirjaintyyppi yhtendistdd materiaalien tekstit lo-

go(tyypin) ja asiatekstien osalta yhtenaiseksi kokonaisuudeksi. [7, s. 192—-193.]

Voidaan ajatella, etta yrityksen lomakkeet ja arkipdivaiset tulosteet eivat ole varsinai-
sesti markkinointimateriaalia, mutta niissakin tulee kayttda ilmeeseen valittua kirjain-
tyyppié ja ne ovat kuitenkin imagollisesti tarkeitd. Kaiken painettavan materiaalin tulisi
olla linjassa halutun imagon kanssa ja huolellisesti suunniteltua visuaalista ilmetta ei

kannata pilata huonolaatuisella painojaljella. [7, s. 192—-193.]

Eri Kirjaintyyppien valilla on havaittavissa selvid luonne-eroja. Kirjaintyyppien tyylilajit
ovat kehittyneet vuosien saatossa, ja ladontatekniikoiden seka kirjoituskoneiden kehit-
tyminen on tuonut mukanaan uusia tyylilajeja kirjoitukseen. Selkeitd eroavaisuuksia eri
tyylilajien ilmeessa on havaittavissa esimerkiksi suur- ja pienaakkosten suhteessa toi-
siinsa ja kirjainten yla- ja alapidennysten valisessa erossa. Myo6s aikakausi, jolloin kir-
jaintyyppia on kaytetty, ja muotivirtaukset vaikuttavat paljon siihen, millaisen mielikuvan

kirjaintyyppi lukijassa herattaa. [8, s. 144-145.]

Painokirjainten luokitteluun ei ole yleispatevaa standardia, mutta uudet kirjaintyypit voi-
daan luokitella karkeasti kahdeksaan paéaluokkaan, jotka voidaan jakaa vield useisiin
alaryhmiin. Perinteisia kirjaintyyleja ovat antiikvat, groteskit, egyptiennet sekad goottilai-

set kirjainmuodot. Erikoisemmat kalligrafiset tyylit ovat k&sialatyyppisia kirjaimia. Muita
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erikoisempia kirjaintyyleja ovat koristeiset tai vapaamuotoiset fantasiakirjaimistot, usei-
ta tyyleja sisaltavat multifontistot seka digitaalisesti laaditut maarittelemattémat instant-
fontit. [16, s. 30—-31.]

Antiikvat

Antiikvat voidaan luokitella neljan paéapiirteen mukaan. Kirjaimet ovat paatteellisia, mika
tarkoittaa, etté kirjainten pystyviivojen paissa on pienet poikittaisviivat. Liséksi kirjainten
viivojen keskindiset leveyskontrastit, paatteiden ja kirjainpylvdén liitoskulman pyorea
muoto ja kaaria sisaltavien kirjainten kuvitteellisen akselin joko pystysuora tai vasem-

malle kalteva kulma ovat antiikvan tunnuspiirteita. [17, s. 27.]

Antiikvat ovat yleisesti ottaen helppolukuisia, ja ne ovatkin kehittyneet aikoinaan juuri
pidempien tekstien kirjoittamista varten. Suhteessa ensimmaisiin antiikva-kirjaimiin
siirtymankauden antiikvoissa on huomattavissa kirjainmuodon lisdantynyt kontrasti.
Suurempi kontrasti lisda kirjaimen eleganssia, mutta kontrastin kasvaessa myds luetta-
vuus karsii. Osassa siirtymakauden antiikvoissa kirjaimet ovat my6s hieman paksum-

pia, joten ne vaativat suuremman palstatilan. [17, s. 32—36.]

Groteskit

Groteskit ovat paatteettomia tasapaksuisia tai lahes tasapaksuisia kirjaintyyppeja, jois-
sa kuvitteellisen keskiakselin kaltevuus on havinnyt lahes taysin. Groteski-nimi viittaa
ranskan grotesque-sanaan, jolla tarkoitetaan suhteettomuutta. Kun ensimmaiset gro-
teskit kehittyivat 1800-luvulla antiikvojen keskelle, niitd pidettiin kummallisina kirjain-
tyyppeinda. Groteskit kirjaintyypit soveltuvat parhaiten lyhyisiin tekstikokonaisuuksiin,
otsikoiden kayttéon seka selkeyden ja uskottavuutensa takia taulukoihin ja graafisiin
diagrammeihin. [16, s. 35;17, s. 50.]

Egyptiennet

Antiikva- ja groteski-kirjaintyyppien lisdksi nykydan kaytetddn paljon egyptienne-
kirjaintyyppeja. Egyptiennet muistuttavat groteskin ja antiikvan yhdistelmaa. Selkein
muoto, josta tunnistaa egyptienne-kirjaintyypin, on kirjainten paatteissa olevat useimmi-
ten suorakulmaiset, vahvat ja lihavat tolppamaiset paatteet. Muita egyptiennen tunnus-

piirteitd ovat viivojen paksuuksien vahdiset kontrastit ja kirjainten suora akseli. Egyp-
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tienne-kirjainten muoto kehittyi pariisilaisten juliste- ja kilpimaalareiden keskuudessa.
Useimmat egyptiennet kehittyivat samaan aikaan kuin geometriset groteskit 1920—
1970-luvulla. Egyptiennet sopivat hyvin nayttaviin ja voimakkaisiin otsikointeihin, mutta
leipatekstissa kaytettyna ne ovat usein hankalalukuisia ja tilankaytollisesti liilan lihavia
kirjaimia. [17, s. 45-46.]

Kuvassa 7 on havainnollistettu perinteisien antiikva-, groteski- ja egyptienne-

Kirjaintyyppien tunnistettavat erot.

Aa Oe §Kh

ANTIIKVA GROTESKI EGYPTIENNE

Kuva 7. Antiikva-, groteski- ja egyptienne-kirjaintyyppien tunnistettavat erot [18].

Kirjaintyypin valinta

Tekstissa kaytettdvan kirjaintyypin valinta ei ole helppo paatods, silla vaihtoehtoja on
runsaasti. Tarjolla on tuhansia kirjaintyyppeja ja niistd kymmeni& tuhansia versioita.
Taitavat suunnittelijat pystyvéat hallitsemaan useamman kirjaintyypin yhdistamisen, mut-
ta yleisesti ottaen visuaalisesti parhaaseen lopputulokseen paastaan, kun tekstissa
kaytetaan vain muutamaa kirjaintyyppia. Kirjaintyypin valintakriteeriin ei ole yhta maari-
tettd, mutta kirjaintyypin valinta tulee tehda huolellisesti, koska silla on suuri vaikutus

tekstin luettavuuteen, kiinnostavuuteen ja lukijan kokemiin mielikuviin. [16, s. 34.]
Typografia

Typografialla tarkoitetaan paljon muutakin kuin vain sopivan kirjaintyypin valintaa. Kir-
jaintyypin valinnan lisaksi typografisia valintoja ovat kirjainkoot, rivivalit, rivien suljenta-
tavat, korosteet ja kontrastit seké tekstin ja tyhjan tilan sommittelu. Typografian avulla
julkaisusta pyritdan tekemaan helppolukuinen ja ulkoasuun voidaan luoda mielenkiin-
toista rytmia. [16, s. 32—-38.]
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Hyva typografian suunnittelu huomioi kontrastin. Kontrastin avulla saadaan halutut sa-
nat ja viestit jarjesteltyd hierarkiaan, ja sen avulla saavutetaan vaihtelun tuomaa rytmia
ulkoasuun. Tarkeimmat keinot kontrastin luomiseksi typografiassa ovat koko-, muoto-,

vahvuus- ja varikontrastit. [17, s. 77.]
Kokokontrasti

Kokokontrastilla tarkoitetaan kahden kirjainkoon eroa tekstiss&, mika on havainnollistet-
tu kuvassa 8. Kirjainkoon eron esimerkiksi valiotsikon ja leipatekstin valilla tulee olla
riittdvan iso, jotta eroavaisuus ja hierarkia syntyvat tekstiin. Kirjatypografiassa suositel-
laan kuitenkin valtettavan liiallisia koonmuutoksia. Mikali kirjan valiotsikko on lihavaa tai
puolilihavaa, se voi olla aivan riittdva tehokeino eron luomiseksi leipatekstiin. [17, s.
77.]

kO KOkontrasti

Kuva 8. Typografista kokokontrastia kaytetddn eroavaisuuden synnyttamiseksi esimerkiksi
otsikoiden ja leipatekstin valille.

Muotokontrasti

Muotokontrastin syntymiseen tarvitaan kaksi toisistaan selvasti poikkeavaa kirjaintyylia.
Muotokontrasti voidaan luoda esimerkiksi kayttamalla tavanomaisen antiikvan rinnalla
kursiivia tekstia. Riittdvaa muotokontrastia ei synny, jos kaytetaan esimerkiksi kahta eri

antiikvaa vierekkain, vaan se johtaa tyyliristiriitaan. [17, s. 77-78.]

Viela vahvemman muotokontrastin voi luoda kayttdamalla antiikvan rinnalla lihavaa gro-
teskia. Tama keino on nahtavissad usein nykyaan esimerkiksi mainostypografiassa ja
otsikko-apuotsikkopareissa. Monista uudehkoista kirjainperheista I0ytyy seka antiikva
etta groteski leikkaus. Naiden leikkausten kayttaminen onkin helpoin ja turvallisin keino
luoda riittava muotokontrasti ilman tyyliristiriitaa. [17, s. 77—78.] Kuvassa 9 on esimerkki

muotokontrastin kaytosta.
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muotokontrasti

Kuva 9. Typografinen muotokontrasti on usein nédhtavissa esimerkiksi mainostypografiassa ja
otsikko-apuotsikkopareissa.

Vahvuuskontrasti

Vahvuuskontrasti (kuva 10) saadaan aikaiseksi kayttamalla rinnakkain groteskin kahta
eri lihavuutta. Lihavuuden eron tulee olla riittdvan suuri, jotta kontrasti syntyy. Joillakin
groteskeilla voi lihavuuksia olla nelja tai jopa enemman. Tallaisissa groteskeissa tulee
kayttdd vahintaan kahden lihavuuden eroa riittdvan kontrastin luomiseksi. Joillakin an-
tiikkvoilla kontrastin saa aikaiseksi kayttamalla eri lihavuuksia rinnakkain. Antiikvan kont-
rastissa suositellaan kuitenkin kaytettdvaksi mieluummin kursiivia kuin puolilihavaa tai

lihavaa antiikvaa. Vahvuuskontrastin liiallista kayttoa tulisi valttaa. [17, s. 78.]

vahvuuskontrasti

Kuva 10. Typografinen vahvuuskontrasti saadaan aikaiseksi kayttdamalla rinnakkain kahta eri
groteskin lihavuutta.

Varikontrasti

Logoissa ja mainostypografiassa suositulla varikontrastilla (kuva 11) voidaan korostaa
esimerkiksi yhdyssanan osia tai kokonaisia sanoja halutulla tavalla. Parhaimmillaan

varikontrasti on lihavissa groteskeissa, jolloin varit paésevat kunnolla esiin. [17, s. 78.]
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varikontrasti

Kuva 11. Typografista varikontrastia suositaan logoissa ja mainostypografiassa erottamaan
sanoja tai sanan osia.

Rivien suljentatavat

Esitteitd ja muita suuria tekstimassoja sisaltavia julkaisuja suunniteltaessa tulee tekstin
luettavuuteen kiinnittaé erityista huomiota. Tekstipalstojen rivien suljentatavalla on suu-
ri vaikutus tekstin luettavuuteen ja ulkonakdon. Tekstipalstojen suljentatapoja ovat ku-

vassa 12 havainnollistetut tasapalsta, oikea liehu, vasen liehu ja keskitetty ladonta.

TASAPALSTA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur ad-
ipiscing elit. Pellentesque in urna metus.
Etiam feugiat orci et urna fermentum, vel
pellentesque odio ultrices. Integer sit amet
lacus eget mauris consectetur scelerisque.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus
orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;

VASEN LIEHU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Pellentesque in urna metus.
Etiam feugiat orci et urna fermentum, vel
pellentesque odio ultrices. Integer sit amet
lacus eget mauris consectetur scelerisque.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus
orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;

OIKEA LIEHU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Pellentesque in urna metus.
Etiam feugiat orci et urna fermentum, vel
pellentesque odio ultrices. Integer sit amet
lacus eget mauris consectetur scelerisque.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus
orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;

KESKITETTY

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Pellentesque in urna metus.
Etiam feugiat orci et urna fermentum, vel
pellentesque odio ultrices. Integer sit amet
lacus eget mauris consectetur scelerisque.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus
orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;

Kuva 12. Tekstipalstojen suljentatavat.
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Pitkissa teksteissa varsinkin painetuissa esitteissa ja kirjoissa kaytetdan usein rivien
sulkemiseen molempien reunojen tasausta eli tasapalstaa. Tasaamalla molemmat reu-
nat saadaan tekstistd tasapainoinen ja helppolukuinen. Toisinaan tasapalstaisessa
tekstissa kaytetddn tavutusta, jotta katkonaisuutta synnyttavia suuria sanavéleja ei syn-
tyisi. [16, s. 42.]

Hyvin yleisesti kaytetty rivinsuljentatapa on myds oikea liehu. Talldin teksti tasataan
vasempaan laitaan ja oikea reuna on tasaamaton. Oikea liehu on helppolukuista, ja
tama palstan tasaus onkin oletuksena kaytdssa useimmissa tekstinkasittely- ja taitto-

ohjelmissa. [16, s. 42.]

Vasemman puolen liehu on harvinaisempi tapa sulkea rivit. Se tekee tekstista vaikea-
lukuisempaa, ja sita tulisi kayttdd vain tehokeinona lyhyissé tekstiosuuksissa. Mikali
tekstiin halutaan juhlallisuuden ja kauneuden tuntua, voidaan teksti myds keskittaa.
Keskitetty teksti on kaikkein vaikealukuisinta, ja sita tulee kayttdd harkiten. Erikoisim-
missa tilanteissa tekstikappaleen rivit voidaan sulkea myds esimerkiksi kuvan muotoja

seuraillen. Talla tavoin voidaan lis&ta taiton ulkoasuun mielenkiintoa. [16, s. 42—43.]

Sommittelu

Typografiset valinnat ovat aina suhteessa muihin kaytettaviin graafisiin elementteihin.
Tekstin, otsikoiden ja kuvien avulla luodaan joko tasapainoinen tai epatasapainoinen
vaikutelma. Lukijalle kyseesséa on aina kokonaisuus, josta han tekee oman tulkintansa.
Taittotavan ja kuvien avulla voidaan kompensoida tasapaino- ja epatasapainovaikutel-
maa typografiassa. Yhta oikeaa tapaa sommitteluun ja typografisiin valintoihin ei ole,
vaan kyseessa on aina kokonaisuus. Joissain tapauksissa epéatasapainoinen sommitte-
lu voi olla katsojasta mielenkiintoisempi kuin varma tasapainoinen sommittelu. [8, s.
126-128.] Kuvissa 13 ja 14 on esitetty kuvien ja rohkean typografian sommittelun
muodostamia mielenkiintoisia kokonaisuuksia, joissa kokonaisuus on kuitenkin harmo-

niassa.
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THREE

FouR-
FIVE
—5he

SEVEN
—EHSH-
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THIRTEEN
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SEVEN
WANDAPRIEM
wandaprm@gmail.com

Kuva 13. Kuvan ja rohkean typografian sommittelun yhdistelmélla saadaan aikaiseksi mielen-
kiintoisia kokonaisuuksia [19].

LABIEANALE
ELYON
OIS

158
BIENNALE

Kuva 14. Julisteen typografiassa on kaytetty hyvaksi vari- ja kokokontrastia. Vaikka kokonai-
suus on turvallisesti keskitettyna julistepohjalle, on yksittaisten elementtien sommittelu
mielenkiintoista ja kokonaisuuteen syntyy runsaasti liiketta ja jannitetta. [20.]
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Yrityksen markkinointimateriaaleja suunniteltaessa on hyva ottaa huomioon myés tapa,
jolla ihminen niité luontaisesti katsoo. Lansimaissa normaali lukutapa on vasemmalta
oikealle ja ylhaalta alas. Silman liikkeet kulkevatkin taméan sadnnon mukaan luontaises-
ti. Isot kohteet kiinnittdvat huomiota vahvemmin kuin pienet kohteet, ja kirkkaat varit
nousevat esille paremmin kuin haaleat varit. Lisaksi ihminen kokee yleisesti epasaan-
nélliset muodot mielenkiintoisemmiksi kuin sdannolliset muodot. Naiden keinojen avulla
markkinointimateriaalien graafisia elementteja voidaan asettaa hierarkkiseen jarjestyk-
seen ja haluttuja asioita voidaan korostaa. Korostettavia elementteja ei saisi olla katso-
jan silmille kuitenkaan liilan monta, silla korostettavien elementtien maaran kasvaessa

myds niiden teho pienenee. [8, s. 127.]

3.3 Varit

Varien avulla voidaan viestia erilaisia asioita ja luoda tunnelmia. Vérit ovat olennainen
osa tavoiteimagon luomista ja liittyvat peruselementtind visuaalisen yritysilmeen suun-
nitteluun. Vareilla voidaan vaikuttaa asiakkaissa herdaviin mielikuviin, ja niiden avulla
markkinointimateriaaleista tehdaan tunnistettavia ja houkuttelevia. Valitsemalla yritys-
ilmeen varipalettiin tavoiteimagoa tukevia vareja saadaan viestittya haluttuja asioita. [4,
S. 24-25.]

Ymmartamalla varien vaikutuksia voidaan visuaalisen yritysilmeen tahattomia vaikutuk-
sia kontrolloida. Véaripsykologia on tutkimusalue, jossa on selvitetty varisymboliikkaa ja
varien vaikutusmahdollisuuksia ihmisiin. Aivan tdysin samalla tavalla yksilot eivat vare-
ja tietenkdan koe, mutta paaosin reaktiot vareihin ovat samankaltaisia. Varien koke-
mukseen vaikuttavat muun muassa ika, sukupuoli ja syntypera. Liséksi kaikilla on omia
henkilokohtaisia suosikkivareja. Véarit vaikuttavat mielialaan ja viihtyvyyteen. Varien

avulla ilmaistaan tunteita ja luonteenpiirteita. [21, s. 105-106.]

Useat vaistonvaraiset kokemukset véreista pohjautuvat johonkin luonnossa koettuun.
Vihrea vari tuo mieleen luonnon uusiutumisen ja kasvun, vaalean sininen yhdistetaan
rauhalliseen taivaaseen, ja punainen vari tuo mieleen lAmmon ja tulen. Varisymboliikka
on ollut tunnusomainen piirre my6s lahes kaikilla uskonnoilla kautta aikojen. [21, s.
105-106.]
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Varien merkityksista on olemassa erilaisia luokitteluja. Eras vahvasti ihmisten mieleen
juurtunut luokittelu on heraldiikkaan eli vaakunaoppiin perustuvien varien luokittelu.

Heraldiset varit ja niiden kuvainnolliset merkitykset on esitetty kuvassa 15. [8, s. 136.]

KULTA (KELTAINEN) HOPEA (VALKOIMNEN) PUNAINEN
kunnia ja luotettavuus uskollisuus ja puhtaus rohkeus ja palveluinto

SININEN VIHREA PURPPURA
hurskaus ja vilpittGmyys nuoruus ja hedelmaéllisyys kuninkuus ja korkea saaty

MUSTA ORANSSI
suru ja katumus ankaruus ja kestavyys

Kuva 15. Heraldiset varit ja niiden merkitykset [8, s. 136].
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Yrityksen tunnusvarien valinta

Yrityksen tunnusvareilla pyritaan valittamaan asiakkaille haluttuja suunniteltuja viesteja.
Yrityksen logo yhdessa vérien kanssa viestii ulospain yrityksen liikeideasta, arvoista ja

asiakaskohderyhmasta. [11, s. 97.]

Yrityksen varimaailman kayton tulee olla johdonmukaista, jotta vérit tulevat tutuiksi asi-
akkaille. Selkeasti hallitsevaksi variksi tulisi yritykselle valita yksi tunnusvéari. Tunnusva-
rin rinnalle voidaan ilmeeseen valita tehostevareja, joita voidaan kayttdd pienind maari-
na tehostamaan ja korostamaan haluttuja yksittaisia visuaalisia viesteja. Yrityksen vari-
palettiin ei tulisi valita lian montaa varia. Mikali varipaletti on liian laaja, on vaarana,

ettéd mikaan vari ei profiloidu kunnolla yritykseen. [4, s. 26.]

Kun yritysilmeeseen maaritetdén logon varia, tulee samalla maarittdd myos logon taus-
tan ja lahiympariston varisavy. Vaikka logon véri olisi teknisesti valittu ja kaytetty oikein,
Voi sen vari nayttaa vaaralta, mikali taustalla kaytetdédn sattumanvaraisia véreja ilman

mitaan maarityksia. [22, s. 141.]

Peruskaytanténa on, etta yrityksille ja yhteiséille maaritetddn oma varipaletti, johon
kuulu yksi tai useampia vareja. Tavallisesti méaritettyja véareja on kaksi tai kolme.
Yleensa varit maarittyvat logon mukaan tai ovat ainakin harmoniassa sen kanssa. Yri-
tyksen erilaiset tuotteet ja palvelualat voidaan erottaa omiksi selkeiksi osa-alueikseen
maarittamalla niille oma varinsa yrityksen viestinnassa. Tyypillisesti varit pyritdan maa-

rittAm&an harmoniaan keskenaan. [5, s. 24.]

Kun yritysilmeeseen sopivat varit on I6ydetty, maaritetddn niiden variarvot eri kayttotar-
koituksiin. Naytolla esitettavissa digitaalisessa grafiilkassa ja kuvissa kaytetaan RGB-

vareja, ja useimmissa painotuotteissa kaytetddn Pantone- tai CMYK-vareja [5, s. 24.]

Varit nimetaan kayttétarkoituksen mukaisella véarijarjestelméan koodilla. Yritysten graafi-
sissa ohjeistoissa esiintyykin  esimerkiksi painotuotteissa kaytettavd PMS-
varikoodimerkintd. Samankaltaisia eri varijarjestelmia on muihinkin kayttétarkoituksiin,

esimerkiksi Tikkurilan varikartta ja automaaleissa kaytettdva RAL. [5, s. 24.]
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RGB-varit

RBG on lyhenne englanninkielisistd sanoista red, green ja blue. Taman varijarjestel-
man varit muodostuvat punaisen, vihrean ja sinisen valon keskindisesta sekoituksesta.
RGB-varijarjestelma (kuva 16) on additiivinen eli lisdava varijarjestelmé. Puhdas val-
koinen saavutetaan, kun kaikki edella mainitut paavarit sekoittuvat toisiinsa. Musta
saadaan aikaiseksi, kun valoa ei lahetetd lainkaan. RGB-varijarjestelmaa kaytetaan
hyvaksi valoa lahettavissa laitteissa, kuten televisioissa ja tietokonemonitoreissa, ja

valoa vastaanottavissa laitteissa, kuten digitaalikameroissa ja skannereissa. [23.]

magenta

Kuva 16. RGB-varijarjestelma [24].

RGB-varit merkitddn ilmoittamalla paavérien suhde joko prosenttilukuina, 8-bittisina
lukuina tai heksadesimaalilukuna. RGB-vérijarjestelmén paavérien avulla voidaan

muodostaa yli 16 miljoonaa eri varisavya. [23.]

Digitaalisten esitysten RGB-véreilla on sisdlladan myods omia erikseen nimettyja véaripro-
fiilejaan, joiden variavaruuden laajuus hieman vaihtelee. Useimmiten RGB-véarien hal-

linta on huomattavasti helpompaa kuin painotuotteiden CMYK-vérien hallinta.
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CMYK-varit

Painotuotteiden valmistuksessa kaytettavista CMYK-vareistd puhutaan myds prosessi-
vareina. CMYK on lyhenne vérijarjestelmassa kaytettavista paavareista, joita ovat sy-
aani, magenta, keltainen ja musta painovéri. Painopinnalle eri sdvyja muodostetaan

painamalla paallekkain paavareja eri suhteilla. [23.]

Verrattuna RGB-varijarjestelman maaritykseen on CMYK-varien maarittaminen toimin-
naltaan kaanteinen. CMYK-varijarjestelma (kuva 17) on subtraktiivinen eli vahentava
varijarjestelméa. CMYK-vérien teoreettisena l&ahtokohtana on valkoinen pinta, joka saa-
vutetaan, kun mitdan véria ei paineta pinnalle. Kaytdnnoéssa painopinnalle osuvasta
valkoisesta valosta, joka sisaltdd kaikkia eri aallonpituuksia, suodatetaan osa valon
aallonpituuksista painovarien avulla pois, jolloin silma nakee lopputuloksena halutun
mukaisen varin. Syaanin avulla voidaan aallonpituuksista suodattaa punaista valoa.
Magentalla suodatetaan vihredd valoa ja keltaisella sinisté valoa. Mustan avulla lisa-

tadan kontrastia niissa kohdissa, joissa kaikkia kolmea p&avaria tulisi kayttaa. [23.]

punainen

Kuva 17. CMYK-vérijarjestelma [24].
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CMYK-vérin variavaruuden laajuus on huomattavasti kapeampi kuin RGB-vérin. Kay-
tannéssd CMYK-véreja on vahemman eika kaikkia RGB-véreja voida suoraan muuntaa

CMYK-vareiksi sailyttaen juuri tiettyd haluttua varivaikutelmaa. [23.]

CMYK-varit soveltuvat hyvin pieniin painosmaariin ja pikaisiin painojulkaisutdihin, mutta
tama tekniikka ei aina valttamatta tuota tarkkaa haluttua lopputulosta. Mikali painotuot-
teissa halutaan varmistaa mahdollisimman tarkka varien samankaltaisuus, on varminta
kayttdd Pantone-varijarjestelmén koodia. Painotuotteiden varien toistuvuutta ja enna-

kointia voidaan parantaa oikeaoppisella varienhallinnalla. [6, s. 23.]

PMS-varit

Usein painotdissa kaytetddn myos spottivarejd. Spottivareja kutsutaan yleensa PMS-
vareiksi. Spottivarit ovat tiettyyn tarkoitukseen sekoitettuja vareja, ja ne painetaan
yleensa 100 %:n voimakkuudella. Véareja voidaan my6s painaa eri savyprosenteilla,
jolloin vareistad saadaan kayttoon laajempi skaala. Spottivarien kayttd on yleista eritysta
tarkkuutta vaativissa yksi-, kaksi- tai kolmivarisissa painotdissa. Spottivarien kayttdé on

usein aiheellista esimerkiksi logojen ja kayntikorttien painamisessa. [23.]

Spottivareista  kaytettdva PMS-lyhenne tulee Pantone Matching System
-varikoodausjéarjestelmasta. Taman varijarjestelman on kehittdnyt yhdysvaltalainen
panovarivalmistajan Pantone Inc. PMS-jarjestelma on tunnetuin spottivarivarijarjestel-
ma, vaikka markkinoilla on muitakin jarjestelmia. PMS-jarjestelmasta voidaan puhua
kaytannossa epavirallisena standardina. PMS-varijarjestelmassad maaritellaan tarkasti
sekoitettavat vérit, ja jarjestelman varikartoista (kuva 18) Ioytyvat tarkat varimallit, nu-

merokoodit ja ohjeet véarien sekoitussuhteisiin. [23.]
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Kuva 18. Pantone-vérijarjestelman tarkat varit ja niiden koodit 16ytyvat valmiista varikartoista
[25].

3.4 Kuvat

Yrityksen viestinnassa kaytettavilla kuvilla on suuri viestinnallinen merkitys. Oikein kay-
tettyna kuvat luovat paljolti imagoa tukevaa mielikuvaa. Kuvien valintaan ja niiden kayt-
toéon tulee panostaa, jotta markkinointimateriaalit herattavat oikeanlaisen mielikuvan ja
lopputulos on suunnitellun nakdinen. Jos kuvien kaytésta ei ole mitdédn ohjeistusta tai
niitéd kaytetaan vain silla perusteella, miltd ne kuvan valitsevan henkilon mielesta nayt-
tavat, voivat kuvat jadda helposti irralliseksi kirjoitetusta viestista tai luoda imagolle vaa-

ranlaista mielikuvaa. [4, s. 28—29.]

Markkinointimateriaaleissa voidaan kayttaa valokuvia tai piirroksia. Niita voidaan myos
hyvin yhdistella mielenkiintoisen lopputuloksen saamiseksi. Tarkeata olisi pyrkia luo-
maan yhtenainen linja kuvien kaytolle. Kuvia voidaan kasitella esimerkiksi savyjen,
kontrastin ja terdvyyden osalta halutun linjan mukaiseksi. Kuvia voidaan my6s kuvata
tietylla tekniikalla tai niitd voidaan rajata, jotta saadaan luotua halutunlainen linja. [8, s.
139.]

Kuvien kayttotarkoitus maaraa suurelta osin kuvamaailman luonteen. Kuvia tarvitaan
moneen erilaiseen kayttotarkoitukseen. Markkinointiviestinnassa ja mainonnassa kay-
tetddn yleensd mielikuvia luovia kuvia, kun taas esimerkiksi tuotteiden ja yrityksen

oman toiminnan kuvamaailma on realistisemmalla tasolla. Yrityksen kuvamaailman
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luonteeseen ja sen herattamiin mielikuviin voidaan vaikuttaa muun muassa kuvassa
nakyvilla esineilla ja asioilla, kuvan henkildvalinnoilla ja milj6élla sek& kuvan tapahtu-
milla. [8, s. 190.]

Kuvan viesti tavoittaa vastaanottajan paremmin kuin kirjoitettu viesti, koska kuvan vas-
taanottaminen vaatii vastaanottajalta vahemman aktiivisuutta. Kuvien kayton voidaan
todeta olevan suositeltavaa. Parhaiten viesti valittyy hyvan kuvallisen ja Kirjoitetun vies-
tin yhdistelmana. Kuva tuo tekstille lisaselitysta ja luo mielikuvaa ja tunnelmaa. Tekstin
yhteydessa kaytettavien kuvien tulisi tukea sanallista viestid. Usein kuvia kaytetdan
my6s symbolisiin tarkoituksiin tekstin joukossa. Tekstin joukkoon voidaan liittda esi-
merkiksi auringonlaskun tai lintujen kuvia, joilla pyritdan luomaan rauhallista tunnelmaa
tekstille. Selkean kokonaisuuden luomiseksi on kuvien kaytéssa aina muistettava kui-
tenkin tekstin tavoite. [16, s. 52-54.]

Kuvia valittaessa tai uusia kuvia tuotettaessa tulee aina huomioida myos kuvan lopulli-
sen kayttotarkoituksen mukaiset tekniset vaatimukset. Painojulkaisuissa kaytettavilta
kuvilta vaaditaan huomattavasti suurempaa resoluutiota kuin verkkoon julkaistavilta

kuvilta. Resoluution kasvaessa my6s kuvan tiedostokoko kasvaa. [8, s. 190.]

3.5 Yritysilmeen sovellukset

Yritysilme herda eloon sen sovelluksissa, eli erilaisissa yrityksen markkinointimateriaa-
leissa. Markkinointimateriaalien suunnittelu ja tuotanto on huomattavasti vaivattomam-
paa, kun yritysilme on suunniteltu ja ohjeistettu huolellisesti. Yritysilmeen osat toimivat
perustana suunniteltaville markkinointimateriaaleille. Yleisimpi& yritysiimeen sovelluksia
ovat kayntikortti, lomakkeisto ja verkkosivut. [26.] Naiden sovellusten liséksi yrityksilla
voi olla kaytossaan paljon muita eri sovelluksia, kuten esimerkiksi Powerpoint-esityksia,

mobiilisovelluksia, messumateriaaleja seka yritysilmeen mukaisia kulkuneuvoja.

Kayntikortti

Kayntikortissa nakyy yritysilme tiivistetyssd muodossa. Yhdessa kayntikortin antajan
kanssa se luo kortin vastaanottajalle 4arimmaisen tarkean ensivaikutelman koko yrityk-
sestd. Juuri ensivaikutelman luojana kayntikortin tulee olla harkitusti ja yksityiskohtai-

sesti suunniteltu. [26.]
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Kéayntikortin pienen koon vuoksi siihen tulisi mahduttaa vain olennainen tieto asiakkaan
kannalta. Tavallisimmat nakyvat tiedot yrityksen logon lisdksi kortissa ovat kayntikortin
antajan nimi ja tehtavanimike, sahkodpostiosoite ja puhelinnumero seka yrityksen verk-
kosivujen osoite. Kortin tietojen hierarkkiseen jarjestykseen, korostuksiin ja luettavuu-
teen voidaan olennaisesti vaikuttaa typografisilla valinnoilla. Kayntikortti voi olla yksi- tai
kaksipuoleinen, ja siihen voidaan tehda korostuksia ja tehosteita erilaisilla painoteknisil-
l& keinoilla. [4, s. 25.]

Mielenkiintoista nykypdaivan digitalisoitumiseen nahden on se, ettd kayntikortit ovat
edelleen hyvin arkipaivainen tapa valittdd yhteystietoja. Toki sdhkdisia kayntikortteja
jaetaan yritystoiminnassa paljon esimerkiksi @lypuhelimien ja sdhkdpostin valityksella,
mutta hyvin suunniteltu ja laadukas kéayntikortti on edelleen omassa arvossaan. Koska
kayntikortti on juuri ensivaikutelman luoja, ei sen teknisestéd laadusta ja painojaljesta
tulisi tinki&. Painettavan kortin materiaalivalinnat vaikuttavat myos paljon kortista valit-

tyvaan mielikuvaan yrityksesta.

Lomakkeisto

Yrityksen lomakkeisto koostuu kirje- ja jatkolomakkeista, laskulomakkeista seka erilai-
sista kirjekuorista ja saatteista [26]. Lomakkeistoa suunniteltaessa tulee huomioida
niiden kayttdétapa ja tekninen toteutus. Suomessa on kaytdssa SFS-lomakestandardi,
joka rajoittaa lomakkeiston kayttétapaa. Standardi maéarittaa tiedon sijoittamista ja ja-
sentamistad lomakkeella. Lomakeformaateista A4-kokoinen lomake on yleisin koko Eu-
roopassa, mutta esimerkiksi Yhdysvalloissa kaytetddn matalampaa letter-kokoa. [8, s.
128.]

Arkipdivaiset kirje- ja jatkolomakkeet ovat monipuolisia markkinointivalineita. Yrityksen
iimeelld varustetulle kirje- ja jatkolomakkeelle voidaan tulostaa esimerkiksi kirjeita, do-
kumentteja ja muita ilmoituksia. Erona kirjelomakkeeseen jatkolomakkeessa vain etusi-
vu on ilmeeltdan nayttava, ja se onkin siksi kustannustehokkaampi ratkaisu esimerkiksi
monisivuisissa kirjeissé. Epavirallisempia saatteita kdytetadan usein pikaisiin kasikirjoi-

tettuihin ilmoituksiin esimerkiksi lahetysten yhteydessa. [26.]

Yleisimmat kirjekuorikoot ovat C4 ja C5. C4-kokoiseen kuoreen sopii Ad-arkki kokonai-

sena, ja sita kaytetddan monesti useamman sivun sisaltavien dokumenttien lahettami-
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seen. C5-kuoreen mahtuu A4-arkki taitettuna, ja sitéd kaytetaankin laskujen ja muiden

kiireellisimpien l&hetysten kuorena. [26.]

Vaikka lomakkeiden osalta on nykyaan siirrytty kayttamaan yha enemman sahkdisia
jarjestelmia, toimivat esipainetut lomakkeet edelleen yrityksen jokapaivaisind markki-
nointimateriaaleina. Esipainetut lomakkeet herattavat luottamusta yritystd kohtaan ja

vahvistavat nakyvyydellaan yrityksen identiteettia.

Verkkosivut

Yrityksen yleisin digitaalisen viestinndn muoto on sen verkkosivut. Verkkosivut mahdol-
listavat vuorovaikutuksen yrityksen ja sen sidosryhmien valilla, mika on yksi merkitta-
vimmista eroista muihin viestintavalineisiin. On hyva muistaa, etta verkkosivut eivat
kuitenkaan korvaa muita viestinnan keinoja. Hyvan yrityskuvan luomiseksi myds henki-

I6kohtaista ja painettua viestintéa tarvitaan aina lisaksi. [27, s. 273-274.]

Mit& vuorovaikutteisemmat verkkosivut ovat, sitd mielenkiintoisemmaksi sivut koetaan
ja sen paremmin ne palvelevat sivujen kayttajia. Tama tulisi huomioida sivuston suun-
nittelulahtokohdissa. On tarkeaa kartoittaa sivujen kohderyhma, miettia, miksi kayttajat
tulevat sivustolle, mita tietoa he etsivat ja miten kayttajia palvellaan mahdollisimman
hyvin. Lisaksi olennaista on saada rakennettua vuorovaikutuksellinen suhde, pitaa
kayttaja sivustolla mahdollisimman pitk&én ja saada hanet palaamaan sinne uudelleen.
[27, s. 274.] Sisallon ja vuorovaikutteisuuden liséksi tulee verkkosivujen kaytettavyy-
teen, kdvijaseurantaan ja yllapidollisiin seikkoihin kiinnittd& huomiota jo sivujen suunnit-

teluvaiheessa.

Verkkosivujen kayttajat arvostavat sivujen helppokayttoisyytta ja selkedad visuaalista
ilmetta. Helppokayttdisyys kasittdd muun muassa sivujen nopean latautumisen, sivujen
ymmarrettavyyden ja nopean navigoinnin sivulta toiselle. Visuaalisuuden kannalta kayt-
tajalle tarkeita seikkoja ovat yksittaisten sivujen selked yhdenmukainen ulkoasu, luetta-
vat Kirjaintyypit seka yhtendista visuaalista tyylia tukevat varien, kuvien ja videoiden
yhdistelmat. [27, s. 274.]

Poytatietokoneiden lisdksi myds mobiililaitteet ovat keskeinen kanava tiedon hakuun ja
vuorovaikutteisuuden kokemiseen verkossa. Matkapuhelimet ovat aina mukana, ne

ovat tehokkaita, ja jatkuvasti kehittyva verkkotekniikka mahdollistaa yha vahvempien
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elamysten kokemisen silloin, kun kayttajalle parhaiten sopii. [8, s. 162.] On ennustettu,
ettd Yhdysvalloissa mobiililaitteiden kaytén maara internetin selaamiseen ylittdd poyta-
koneiden kayton maaran vuonna 2015 [28]. Laitteiden erikokoiset nayttdjen koot ja
muut tekniset ominaisuudet tulee huomioida yrityksen verkkosivujen siséltdéa, ulkoasua

ja kaytettavyyttad suunniteltaessa.

Kun verkkosivuja suunnitellaan, on mobiilikayttajien huomioimiseksi talla hetkella kaksi
yleisesti kaytossa olevaa tapaa. Yritykselle voidaan tehda poytakonekayttajille tarkoitet-
tu ensisijainen sivusto, jonka rinnalle tehddan erillinen sivusto mobiilikayttajia varten.
Tallaisessa toteutuksessa sivuston kehityskustannukset saattavat nousta suuriksi ja
sisallon hallinta ja sen jakaminen eri laitteille saattaa koitua tyolaaksi ajan kuluessa.
[28.]

Suositumpi tapa nykyaikaisten verkkosivujen toteuttamiseen on tehda sivuista respon-
siiviset. Responsiivisen sivuston sisélté mukautuu joustavasti erikokoisille naytoille.
Kerralla hyvin suunniteltu responsiivinen toteutus mahdollistaa yhden sivuston toimimi-
sen kayttajaystavallisesti kaikilla eri laitteilla. Kun sivusto paatetaan toteuttaa responsii-
visena, vaikuttaa p&&tds olennaisesti siséllon rakenteen ja visuaalisen suunnittelun
ratkaisuihin. [28.]

Kuvan 19 esimerkissa on havainnollistettu, miten sivuston sisalléllisia elementteja voi-

daan skaalata erikokoisille naytéille.
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Responsive

Kuva 19. Responsiivisen verkkosivuston sisaltd mukautuu joustavasti erikokoisille naytdille [29].

Responsiivisella toteutuksella on useita hyotyja. Yhden sivustoversion kehittdminen on
kustannustehokkaampaa ja nopeampaa. Sivuston sisallon yllapitaminen ja paivittami-
nen on kevyempaa, kun paivitykset voi tehdéa yhteen paikkaan. Liséksi sivun visuaaliset
elementit ovat hyvin hallittavissa yhtendisen ilmeen kannalta. Responsiivinen sivusto
on myods hakukoneystavallisempi ja ndin verkkoanalytiikan kannalta parempi vaihtoeh-
to. [28.] Voidaan todeta, ettd kaikki yleisimmat verkkosivutoteutukset suunnitellaankin
nykyaan responsiivisiksi. Siité on tullut k&ytdnndssé jo epavirallinen minimi standardien

sivujen suunnitteluun.

Verkkosivujen kehittdmisprojektissa sivuston tarkoitus, sisallén laajuus ja tekniset vaa-
timukset on tarkeaa arvioida asiakkaan kanssa aina tapauskohtaisesti. Sivuston lopulli-
sen toteutukseen vaikuttavat olennaisesti myts kehitykseen varattu budjetti ja valmiin
sivuston julkaisuaikataulu. Sivujen kehityksen tyémaaraan vaikuttavat valinnat uuden
siséltomateriaalin tuotannosta seka teknisestd toteutustavasta. Teknisen toteutuksen

tydmaaraa voidaan keventaa hyvalla suunnittelulla.

Kehityksessa voidaan helposti hyddyntdd verkossa tarjolla olevia valmiita kayttoliitty-

man rakennuselementteja, kuten ruudukkojarjestelmid, navigointiin tarvittavia kom-
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ponentteja, dialogeja ja lomake-elementtejd. Visuaalisuus, kaytettavyys ja tekninen
toteutus ovat aina sidoksissa toisiinsa. Tasta syysta onkin hyva, etta kehitystiimin graa-
fikot ja tekniset toteuttajat ymmartavat toisiaan ja kommunikoivat ahkerasti keskendan

jo heti sivuston suunnittelun alkuvaiheessa.

3.6 Graafinen ohjeisto

Yritysilmeen hallitun yllapitamisen helpottamiseksi yritykselle luodaan oma graafinen
ohjeisto. Ohjeistus toimii tydkaluna, jolla edesautetaan yllapitAmaan yhtenaista visuaa-
lista linjaa yrityksen kaikessa viestinnassa. Yhtenéinen linja viestinnassé parantaa vies-
tin tehokkuutta ja tukee yrityksen identiteetin muodostumista vahvaksi. Graafinen oh-
jeisto sisaltéda ohjeet logon, typografian, varien, kuvien ja muiden graafisten elementti-
en kaytosta eri medioissa ja eri kayttotarkoituksissa. Lisaksi laajemmissa ohjeistoissa
on yleenséd mukana myds tarkemmat ohjeet ja valmispohjat yrityksen painomateriaalien

toteuttamista ja verkkosivuilla kaytettavia elementteja varten. [30.]

Graafisen ohjeiston laajuus on usein verrannollinen yrityksen kokoon. Esimerkiksi mo-
nelle pk-yritykselle muutaman sivun laajuinen ohjeisto logon, varien ja typografian kay-
tosta on riittava, kun taas monikansallisten suuryritysten ohjeistot voivat olla laajuudel-
taan useita kymmenia sivuja. Suunnittelijan nédkdékulmasta laajan ja kattavan ohjeiston
hallinta vaatiikin suunnittelijalta huolellista perehtymistd ohjeistoon ennen varsinaista

tydn aloittamista.

Graafisen ohjeiston tarkeys korostuu, kun yritysilmeen osia on runsaasti ja ilmeen poh-
jalta tehtavia markkinointimateriaaleja tuottavat useat eri henkilot [5, s. 18]. Varsinkin
markkinointiviestinnan osa-alueella isoilla yrityksilla on usein oman markkinointiosaston
lisdksi kaytosséaan jokin mainostoimisto. Yrityksen ulkoisella mainostoimistolla voi olla
tuotantotiimissaan mukana vield omia freelancer-suunnittelijoita, jotka suunnittelevat ja
toteuttavat loppuasiakkaan markkinointimateriaaleja. Talloin selkeén ja kattavan graafi-
sen ohjeistuksen merkitys korostuu entisestaan. Aika ajoin yrityksen graafista ohjeistoa

paivitetaan yrityksen tarpeiden mukaan.
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4 Asiakasyrityksen ilmeen ja sovellusten luominen

4.1 Lahtotilanne ja taustaty®

Koko yritysilmeen luominen pohjautuu insinddritydssani tilanteeseen, jossa tyon tilaa-
jalla on jo olemassa oleva yritys, mutta liikketoimintaa aletaan harjoittaa uudella yrityk-
selld ja uudella nimella. Suurin vaikuttava tekija yritysilmeen luomisen kannalta on yri-
tyksen uusi nimi. Uuden yrityksen liiketoiminta, arvot ja identiteetti pohjautuvat vahvasti
jo olemassa olevaan yritykseen, mutta uuden yrityksen myota lilkketoimintamallia kehite-

tédan ja sen profilointia tarkennetaan.

Asiakkaan aiemman yrityksen ilmeesséa tunnistettiin selkeitéd kehityskohteita. Kaytan-
ndssa hallittu yritysilme oli kokonaan luomatta — yrityksen nimeen, logoon ja muihin
graafisiin elementteihin haluttiin tehd& suuria muutoksia. Liséksi isona viestinnallisena
kehityskohteena oli se, etta yrityksen verkkosivut olivat sisalloltdan ja ulkoasultaan
vanhentuneet ajan myota. Verkkosivuja haluttiin kehittaa sisallollisesti ja teknisesti vas-
taamaan uuden yrityksen tarpeita. Kaytannossa yritysilme luotiin taysin uudelle yrityk-
selle. Yritysilmeen luomisessa oli kuitenkin huomioitava jo aiemmin toiminnassa olleen

yrityksen tunnistettavuus ja identiteetti.

Ennen varsinaista asiakkaan yritysilmeen suunnittelua ja toteutusta kaytiin yhdessa
asiakkaan kanssa lavitse yrityksen liiketoiminta ja arvot sekd pohdittiin yrityksen tule-
vaisuuden visioita todellisen identiteetin kartoittamiseksi. Keskusteluissa ja tapaamisis-
sa tarkennettiin myds asiakaskohde- ja sidosryhmia seka perehdyttiin markkinoilla ole-
viin Kilpailijoihin. Naiden kartoitusten pohjalta muodostettiin haluttu tavoitekuva, joka

yritysilmeen avulla halutaan muodostuvan yrityksesta ulkopuolisille.

Koko yritysilmeen suunnittelun liséksi yrityksen verkkosivujen uudistaminen oli tarkeés-
sa roolissa. Verkkosivujen uudistamisen osalta aluksi kartoitettiin nykyisten sivujen
siséltd ja niiden teknisen toteutuksen ajankohtaisuus. Taman jalkeen sisélldlliset ja
tekniset vaatimukset koottiin yhteen ja tehtiin alustava rautalankasuunnitelma sivustos-

ta. Rautalankasuunnitelman pohjalta syntyi lopullisen sivuston ulkoasu.
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4.2 Yrityksen toiminta

Liikeidea

Asiakasyritys valmistaa kipsirakenteita ja sisustuselementteja Suomessa ja ulkomailla.
Kipsiratkaisuja toteutetaan vanhoja valmistus- ja asennustekniikoita hyodyntéden ja
kunnioittaen. Yrityksen tarjoamat ratkaisut antavat uusia mahdollisuuksia ja ulottuvuuk-
sia arkkitehtuuriin ja sisustamiseen. Ennen yritystoiminnan aloittamissa Suomessa yri-
tyksen perustaja haki oppinsa Eteld-Ranskan Nizzasta kouluttautuen siell& kipsimesta-
riksi vuonna 2004. [31.]

Arvot

Yrityksen toiminnassa ja arvoissa korostuvat asiakaslahtdisyys ja joustavuus. Asiak-
kaalle annetaan se, mita han haluaa. Lopullista toteutusta voidaan aina myés raataloi-
da kompromissien mukaan, jotta projekti viedaan loppuun parhaalla mahdollisella ta-
valla. Innovatiivisena ja edistyksellisend toimijana yritys pyrkii jatkuvasti kehittdm&an

uusia tuotteita ja ideoita rakennusteknisiin ja sisustuksellisiin ratkaisuihin.

Yrityksen toteuttamien kipsiratkaisujen avulla loppuasiakas menestyy. Yrityksen toteut-
tama ty0 tekee asiakkaan tilasta hienomman, ndyttdvdmman ja viihtyisamman. Mikali
tilaajana on yritys, sen ilme paranee ja vetdd puoleensa asiakkaita. Mikali tilaaja on
yksityinen henkil®, kipsity6t antavat lisdarvoa asunto-osakkeelle. Olennaisena osana
yrityksen toimintaan kuuluu laadukas osaaminen. Yritys kayttaa tydssaan vain ammatti-

laisia, ja lisaksi se kouluttaa my6s uusia alan ammattilaisia tydelaméan. [31.]

Visio

Visiona yritykselld on olla oman alansa pioneeri Suomessa ja kasvaa yrityksena. Yritys
pyrkii kehittamaan ja luomaan uusia kipsinkayttémahdollisuuksia rakentamisessa ja
sisustamisessa. Itse koulutettujen henkildiden avulla yritykseen tuotetaan lisda osaa-

mista ja pyritdan palkkaamaan lisda ammattitaitoista henkildokuntaa.

Yrityksen pyrkimyksena on saada arkkitehtien, rakennusliikkeiden ja sisustusarkkitehti-

en tietoisuuteen yrityksen toiminta ja sen tarjoamat lukuisat kayttémahdollisuudet. Yri-
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tyksen tavoitteena on laajentua varteenotettavaksi alan toimijaksi myos ulkomaan-
markkinoilla. [31.]

4.3 Yrityksen kilpailijat

Suomessa vastaavanlaisia toimijoita ei ole monta. Kilpailijoina ovat muutamat Kipsira-
kenteita ja -koristeita toimittavat yritykset. Niiden liséksi kilpailijoina ovat vain muutamat
entisointia harjoittavat yritykset, jotka ovat keskittyneet paaosin julkisten tilojen sanee-
rauksiin ja toteutuksiin. Potentiaalisia asiakkaita tilojen sisutusratkaisujen tilaajiksi on

myos laivanrakennusalalla.

Ruotsissa ja Virossa ei ole juuri lainkaan Kilpailijoita. Useimpien Kilpailijoiden ratkaisut
eivat ole laadultaan yhta korkealuokkaisia. Ranskassa ala on hyvin yleinen, ja siell& on
runsaasti toimijoita, mutta selke&dnd etuna Ranskaan verrattuna Suomessa osataan
hyodyntaa esimerkiksi teknologiaa ja viestintakanavia paremmin markkinoinnissa. Juuri
verkkoviestinnan ja esimerkiksi tehokkaan hakukoneoptimoinnin avulla kilpailuetua ja

asiakkaita olisi mahdollista saavuttaa myds Ranskan markkinoilla. [31.]

Kun asiakasyrityksen tuotteita ja palveluita verrattiin kotimaisiin kilpailijoihin, huomattiin,
ettd asiakkaan tuotteet ovat laadullisesti korkeatasoisempia. Asiakasyrityksen tarjo-
amien ratkaisujen avulla pystytddn luomaan my6s monimuotoisempia toteutuksia, ja ne
ovat enemman raataloitavissa. Naitd seikkoja haluttiin korostaa visuaalista ilmetta ja
verkkosivuja suunniteltaessa. Selkeana puutteena kilpailijoihin verrattuna havaittiin,
ettd kilpailijoilla valmisratkaisut ja -mallit oli nostettu esille ja visualisoitu selkedmmin.
Tuotteiden selkeda esittelya tuli siis kehittaa asiakasyrityksen markkinointimateriaaleis-

Ssa.

Visuaaliselta tyyliltdan kilpailijoiden ilmeet olivat hyvin perinteisia pienten yritysten il-
meitd. Kilpailijoiden verkkosivuista (lite 1) puuttui hallittu ja houkutteleva linja. Useiden
kilpailijoiden verkkosivut olivat niin visuaalisesti kuin teknisesti hyvin vanhahtavia ja
hieman rauhattomia. Kilpailijoiden visuaaliset ilmeet olivat keskenaan hyvin samankal-
taisia ja sisdlsivat paljon ennalta arvattavissa olevia graafisia elementteja ja koristeelli-
sia kirjaintyyppeja. Naita seikkoja hyodynnettiin kilpailuetuna luomalla asiakkaalle yri-
tysilme ja tarvittavat markkinointimateriaalit laadukkaalla, selkedallda ja nykyaikaisella

iimeell&.
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4.4 Tavoitekuva

Asiakkaan kanssa kaydyt keskustelut olivat valttdAméattomia yrityksen todellisen identi-
teetin kartoittamiseksi ja halutun tavoitekuvan muodostamiseksi. Tavoitekuvan selkeyt-
tdminen ohjasi yritysilmeen suunnittelutyén valintoja, ja se auttoi samalla asiakasta

hahmottamaan oman paikkansa alan markkinoilla paremmin.

Tavoitekuvan ja yritysilmeen kannalta keskeisimmiksi esiin tuotaviksi ominaisuuksiksi
nousivat yrityksen toiminnan ja tuotteiden laadukkuus, ammattitaito ja luotettavuus.
Yritysilmeella haluttin myds profiloitua nykyaikaisemmaksi ja luovaksi toimijaksi, jolla
on positiivinen ja hyva asenne ja jota on helppo lédhestya. Naiden ominaisuuksien lisék-
si tuli ilmeen tukea mielikuvaa kipsiratkaisujen monimuotoisuudesta ja niiden avulla

tilaan syntyvéasta arvokkuudesta.

Tavoitekuvan tuli kertoa selkeasti yrityksen toiminnasta ja samalla viestia, ettd yritys
tekee projekteja laajalla skaalalla. Asiakasyrityksen tarjoamien palveluiden avulla pys-
tytddn yksityiskotien sisustamisratkaisuiden lisaksi toteuttamaan myos laajat saneera-
us- ja korjausrakentamisprojektit julkisissa sisa- ja ulkotiloissa. Tulevaisuuden vision
kannalta tuli yritysilme suunnitella siten, ettd se sallii toiminnan laajentumisen suurem-

maksi kansainvaliseksi toimijaksi.

4.5 Yritysilmeen osien ja sovellusten suunnittelu

Kun tavoitekuva ja asiakaskohderyhma oli selvitetty, aloitettiin yritysilmeen osien ja
tarvittavien sovellusten suunnittelu. Yritysilmeen suunnittelu alkoi yrityksen graafisen
tunnuksen luonnostelulla ja yritysilmeeseen sopivan kirjaintyypin kartoittamisella. Tun-
nuksen luonnosteluvaiheen rinnalla mietittiin samaan aikaan yritysilmeeseen sopivia
varivalintoja. Aluksi asiakkaan kanssa kaytiin 1api useita tunnuksen luonnosversioita.
Kun tunnus alkoi saada lopullisen muotonsa, lukittiin ilmeen suunnitelmaan myoés kay-
tettavat varit ja kirjaintyyppi. Kun tunnus oli muotoiltu valmiiksi, se dokumentoitiin yri-
tyksen graafiseen ohjeistoon yhdessa ilmeeseen maadritettyjen varien ja kaytettavan
kirjaintyypin kanssa. Yritysilmesuunnitelman valmistuttua toteutettiin asiakasyritykselle
ilmeen pohjalta kayntikortti- ja kirjelomakepohja. Myos kayntikortti- ja kirjelomakepohja

dokumentoitiin graafiseen ohjeistoon.
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Tyon viimeisen& vaiheena oli verkkosivusuunnitelman toteutus. Verkkosivujen suunnit-
telu aloitettiin kohderyhmén ja kayttotarkoituksen maarittelylla. Seuraavaksi toteutettiin
sisdllon ja rakenteen suunnittelu. Verkkosivujen suunnittelun viimeisena vaiheena ol
sivuston lopullinen ulkoasun toteutus. Kokonaisprojektin luonteen ja laajuuden vuoksi

sivuston teknisen toteutuksen suunnittelu rajattiin taman insinddrityon aiheesta pois.

Koko yritysilme, kaikki tuotetut ilmeen sovellukset ja sivuston suunnitelma arvioidaan
viela kertaalleen yhdessé asiakkaan kanssa ennen yritysilmeen ja sivuston varsinaista
julkaisua keséalla 2014. Verkkosivusuunnitelman osalta sivuston lopullista sisélt6a
mahdollisesti vield tarkennetaan ja osa sivustolla kaytettavistd kuvista tuotetaan vield
taman insin6orityon jalkeen. Seuraavissa alaluvuissa kuvataan syvemmin asiakasyri-

tykselle toteutetun yritysilmeen osat ja sovellukset.

Tunnus

Yrityksen tunnus suunniteltiin koostuvaksi seké logosta ja liikemerkista. Yrityksella on
tavoitteena laajentaa toimintaa myds kansainvalisille markkinoille tulevaisuudessa,
joten mahdollisen rinnakkaisen aputoiminimen soveltaminen tunnukseen tuli huomioida
jo tassa vaiheessa. Suunniteltu aputoiminimi on tekstiosuudeltaan pidempi ja sisaltaa
eri maaran sanoja kuin nykyinen suomenkielinen nimi. Juuri kahden rinnakkain kaytet-
tavan nimen vuoksi paadyttiin logo-osassa viestimaan selkedlla ja informatiivisella ta-

valla vain olennainen asia — yrityksen nimi.

Logon muotoilussa kirjaintyypiksi valittin geometrinen ja lahes puhdaslinjainen groteski
— Brandon Grotesque. Tasta kirjaintyypistéa lopullinen logo muotoiltiin yritysilmeeseen
sopivaksi maarittamalla logon tekstin valistys halutunlaiseksi ja valitsemalla sille oikea
lihavuus. Kirjaintyyppivalinnalla tavoiteltiin ulkoasulle nykyaikaista, selkeda ja luotetta-
vaa ilmetta. Suurentamalla Kirjainten valistystd saatiin logoon tuotua arvokkuutta, ja
lihavoitu teksti viestii maskuliinisesta rakennusalasta. Kirjaintyyppia kaytetdan myaos
muualla yrityksen markkinointimateriaaleissa, joten se on yhtendinen myds koko muun
yritysilmeen kanssa. Groteski-kirjaintyyppi edesauttaa myos erottautumaan yleisesti

antiikva-kirjaintyyppia kayttavista kilpailijoista.

Yrityksen tunnukseen luotiin myds liikemerkki, jolla pyritddn parantaman tunnuksen
muistettavuutta ja ilmentamaan syvemmin yrityksen liiketoimintaa. Liikemerkin toteut-

tamiseen paadyttiin osittain myoés pitkan yrityksen nimen vuoksi. Epasaanndllisen muo-
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toinen liikkemerkki toimii tunnuksessa mielenkiinnon herattdjana paremmin kuin pelkka
yrityksen nimi logo-osassa. Liikemerkin kayttéon paadyttiin myds siité syysta, etta yri-
tyksella on jokin selke&sti erottuva tunnus niukkatilaisiin sosiaalisen median ja sahkdis-
ten palveluiden profiilikuvakenttiin. Pelkastdan yrityksen nimi ei olisi naihin kuvapaik-
koihin mahtunut nakyvasti esille. Mineraalin muotoinen liikemerkki kuvastaa kipsimate-
riaalien rakenneosaa ja alkuperda. Liikemerkin pystysuorat linjat yhdistyvat yrityksen
tarjoamien kipsilistojen ja pilasterien muotoihin. Liikemerkki tuo mieleen myés timantin,

joka assosioituu usein laadukkuuteen ja arvokkuuteen.

Tunnuksen geometrisilla ja suoralinjaisilla muodoilla pyrittiin logon ulkoasussa viesti-
maan jamakkyyttd, kestavyyttd ja varmuutta. Vaikka yrityksen toimintaan liittyvat olen-
naisesti perinteikkaat valmistusmenetelmat seké runsaasti koristellut pilasterit ja rosetit,
haluttiin logoon muotoilla nykyaikaisemman ja nuorekkaamman mielikuvan antava ilme
ja vanhahtavista elementeista luovuttiin aivan tietoisesti. Nailla valinnoilla pyrittiin sa-
maan ilmeeseen erottuvuutta kilpailijoiden vanhahtaviin ilmeisiin verrattuna. Kuvissa

20, 21 ja 22 esitellaan kilpailijoiden logomaailmaa.

www.kipsimiehet.fi

Kuva 20. Esimerkki kilpailijan logosta [32].

SUOMEN KIPSIKORISTE OY

Kuva 21. Esimerkki kilpailijan logosta [33].
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Kuva 22. Esimerkki kilpailijan logosta [34].
Varit

Yrityksen tunnusvariksi valittin tummansininen. Sininen véri luo mielikuvaa rauhallises-
ta ja luotettavasta toimijasta. Varivalinnassa haluttiin valttda rakennusalalla yleisesti
kaytettavaa perinteista sinistéa varia ja savyksi valittinkin hieman tummempi merellinen
sininen. Tummansinisella véarivalinnalla haluttin samalla viestia arvokkuutta ja perin-
teikastd ammattitaitoa, jotka ovat yrityksen laadullisia kilpailuetuja toimialalla. Asiak-
kaan toiveena oli my0s, etta tunnusvari saisi viestid ammattitaidon ranskalaista alkupe-
rad ja se saa mielellaan yhdistya Helsingin edustan merellisiin maisemiin, joiden varit-
tajana toimii vahvasti taivaansininen vari. Nama seikat huomioon ottaen tummansini-

nen vari oli luonnollinen vérivalinta.

Tummansinisen rinnalle muiksi kaytettaviksi vareiksi valittiin vaalean sininen, valkoinen
ja harmaan eri savyt. Vaaleaa sinistd voidaan kayttda pienissd maarin aksenttivarina
korostusten ja huomion herattamisen keinona. Funktionaalisen tarkoituksen liséksi vaa-

lean sininen tuo ilmeeseen toivottua energisyytta ja nuorekkuutta.

Koska yrityksen tekemat kipsiratkaisut ovat paaosin valkoisia, sopii valkoinen luonnolli-
sesti ilmeeseen hyvin ja sitd kaytetdankin runsaasti. Valkoisella vérilla pyritdan luo-
maan mielikuvaa kipsistd, rauhallisuudesta ja puhtaudesta. Tyhja valkoinen tila lisda
myds arvokkuuden ja laadun tuntua, ja siksi markkinointimateriaaleissa tyhjan valkoi-

sen tilan runsas kaytté onkin suositeltavaa.

Harmaan eri tummuusasteilla luodaan ilmeeseen tarvittavaa kontrastia, ja sitéa kayte-
taan leipatekstisséa ja neutraaleissa graafisissa elementeissa. Harmaan savyt toimivat

kaytdnnossa tasapainottajana kuvien varjojen ja muiden elementtien kanssa. Asia-
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kasyrityksen vérit maaritettiin graafiseen ohjeistoon kaikkien yleisesti kaytettavissa ole-
vien varijarjestelmien mukaan PMS-, CMYK- ja RGB-koodeina.

Kirjaintyyppi ja typografia

Asiakasyrityksen kirjaintyypiksi valittiin logossakin kaytettdava Brandon Grotesque. Ta-
ma kirjaintyyppi on paétteetdn groteski, jonka kirjainperheesséa on kuusi eri lihavuutta ja
vastaavat kursiivit (kuva 23). Kirjaintyypin on suunnitellut Hannes von Doéhner, ja sen
on julkaissut HDV Fonts vuonna 2010. Kirjaintyyppi on saanut vaikutteensa 1920-

1930-luvuilla suosioissa olleilta geometrisilta groteskeilta. [35.]

Brandon Grotesque Light ABCa Brandon Grotesque Light Italic AB
Brandon Grotesque Regular AB Brandon Grotesque Regular [talic
Brandon Grotesque Medium AB Brandon Grotesque Medium ltalic
Brandon Grotesque Bold ABCab | Brandon Grotesque Bold Italic AB
Brandon Grotesque Black ABCa Brandon Grotesque Black Italic A

ABCDEabcde12345&(/)@$€?!

Kuva 23. Brandon Grotesque -kirjainperhe [35].

Brandon Grotesque -kirjaintyyppi sopii asiakasyrityksen ilmeeseen sen kaytannollisen
ulkoasun vuoksi. Kirjainten kulmia on aavistuksen verran pyoéristetty, mikd tuo ulko-
asuun sopivasti pehmeyden ja lammdn tuntua. Pehmeys tuo yritysilmeeseen kaivattua
positiivista asennetta ja tekee ilmeesta helpommin lahestyttavan. Kirjaintyyppia on

my0s optisesti korjattu luettavuuden parantamiseksi.

Kirjainperhe on leikkauksiltaan riittdva laaja, jotta markkinointimateriaalien teksteihin
saadaan toteutettua riittavasti vahvuuskontrastia. Kirjainperheen erikoislihava, lihava ja
ohut leikkaus sopivat hyvin otsikoihin niin painetuissa kuin digitaalisissa materiaaleissa.
Laiha, normaali ja puolilihava leikkaus sopivat pidempiin tekstiosuuksiin. Kirjaimen pie-
ni x-korkeus ja hillitty muoto tuovat kirjaimeen eleganssia ja tukevat siis yritysilmeella
luotavaa tavoitekuvaa. Kuvassa 24 on havainnollistettu valitun kirjainperheen leikkaus-

ten soveltuvuutta asiakkaan yritysilmeeseen.
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Kuva 24. Brandon Grotesque -kirjainperheen eri leikkauksia [36].

Verkkosivujen suunnittelu

Yrityksen asiakkaisiin ja kohderyhmaan kuuluvat arkkitehtien, rakennusliikkeiden ja
sisustusarkkitehtien liséksi myos kaikki kotejaan sisustavat yksityishenkilot. Verk-
kosivujen suunnittelussa tuli sisélto, kaytettavyys ja ulkoasu suunnitella kohderyhméa
huomioiden. Noin puolet yrityksen asiakkaista on miehia ja puolet naisia. Sivuston tuli

olla selked ja helposti lahestyttava kaikille yli 18-vuotiaille miehille ja naisille.

Verkkosivujen kayttoliittyman graafisten elementtien tuli olla selkeita ja perinteisia.
Elementtien ja koko sivuston ulkoasuun tuli kuitenkin saada tavoitekuvaa tukeva ilme,
joka sisélsi nykyaikaisia ja elegantteja piirteitd. Informaation maara tuli annostella sopi-
van pieniksi ja ymmarrettaviksi osiksi, joiden sisaltéd ymmartavat seka alan ammattilai-

set etta yksityiset koteja sisustavat henkil6t.

Sivuston ensisijainen tarkoitus on jakaa informaatiota yrityksesta ja sen ratkaisuista.
Liséksi sivusto toimii tavoitekuvaa tukevana mielikuvan luojana, ja silla pyritdan lisaa-

maan yrityksen tunnettuutta. Sivustolla tulee olla riittdvan kattavasti tietoa yrityksen
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ratkaisuista rakennus- ja suunnittelualan ammattilaisille. Sivustolla k&vijan on néhtava
paljon havainnollistavia kuvia yrityksen toiminnasta ja valmiista kipsiratkaisuista, jotta
han inspiroituu ja saa kasityksen kipsiratkaisujen monimuotoisuudesta ja ymmartaa

miten ne valmistuvat.

Lahtotilanne ja sisélldnsuunnittelu

Yrityksen nykyiset verkkosivut ovat saaneet positiivista palautetta ysinkertaisuudestaan
ja helppokayttdisyydestaan. Samaan aikaan yrityksen loppuasiakkailta on tullut selkea
viesti siita, ettd informaatiota yrityksen tarjoamien tuotteiden ja palveluiden osalta tulisi
olla enemman esilla. Selkeéksi sisallolliseksi kehityskohdaksi havaittiin kipsiratkaisuihin
liittyvan teknisen tiedon puute ja syvemman tiedon jakaminen kipsimateriaalista. Naita
seikkoja kehitettiin lisaamalla sivustolle tietoa yrityksesta ja palveluista. Yrityksen rat-

kaisujen tekniselle tiedolle ja kipsimateriaalin ominaisuuksille luotiin omat sivunsa.

Kipsiratkaisujen valmistamisesta ja yrityksen toiminnasta tehdaan tulevaisuudessa vi-
deo, joka lisataan sivustolle myéhemmin. Video lisdd vuorovaikutuksen kokemista si-
vustolla ja syventéaa tarinallista ja imagollista suhdetta yritykseen. Sivustolle lisattavalle
videomateriaalille varattiin oma paikkansa sivuston siséaltda ja rakennetta suunnitelta-

essa.

Sivuston kuvagallerian ja esimerkkiprojektien avulla sivustolla kévija saa inspiraatiota
erilaisista kipsiratkaisuista. Kuvien avulla luodaan sivustolle tavoitekuvaa tukevaa siséal-
toa, ja samalla niiden avulla havainnollistetaan yrityksen laaja-alaista toimintaa niin

yksityisasuntojen kuin julkitilojen ratkaisujen toteuttajana.

Rautalankasuunnittelu

Ennen sivuston varsinaisen ulkoasun suunnittelua tehtiin sivuston rakenteesta ja toi-
minnallisuuksista visuaalisesti karkeatasoinen rautalankasuunnitelma. Rautalanka-
suunnitelman avulla hahmotettiin sivuston toiminnalliset ja sisallélliset rakennusosat.
Rautalankasuunnitelman avulla pystyttiin myods asiakkaan kanssa kdymaan tarkemmin
lapi sisallolliset vaatimukset ja hahmottamaan, miten sivusto kaytannodssa tulee toimi-
maan. Rautalankasuunnitelma toimii verkkosivuprojektin alkuvaiheen havainnollisena

karttana asiakkaan, ohjelmoijan ja ulkoasunsuunnittelijan valill&.
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Rautalankasuunnitelman avulla hahmottui lopullinen tarvittavien sivupohjien lukumaa-
ra. Lisdksi se auttoi maarittamaan seka yhtenevien ettd yksittaisten sivujen elementtien
paikat. Karkea rautalanka auttoi hyvin myds sivuston responsiivisuuden hahmottami-

sessa jo suunnittelun alkuvaiheessa.

Ulkoasun suunnittelu

Kun rautalankasuunnitelma sivuston rakenteen ja toiminnallisuuksien osalta oli tehty,
toteutettiin sivuston lopullinen ulkoasu. Rautalankasuunnitelmaa hyédyntden sivuston
lopullinen ulkoasu herétti eloon yrityksen ilmeen sivustolla. Sivustolle liséttiin yrityksen
logo, tunnusvarit, typografia ja suunnitteluvaiheessa kaytettavissa olleet kuvat. Paikoin
toiminnallisuuksia ja graafisten elementtien kokoja tarkennettiin vieléd visuaalisen suun-
nittelun vaiheessa. Seka rautalankasuunnittelun etté visuaalisen suunnittelun vaiheissa
huomioitiin sivuston kayttajaryhmat pyrkimalla mahdollisimman helposti omaksuttavaan
ja selkedén ulkoasuun. Selkeys ei poissulkenut yritysiimetta ja tavoitekuvaa tukevaa

tyylikkyytta. Tyylikkyytta ja puhtautta saatiin liséttya runsaalla tyhjan tilan kaytolla.

Kun asiakkaan kanssa pohdittiin yrityksen visuaalisen ilmeen tavoitekuvaa, todettiin,
ettd selkeana kilpailullisena etuna on luoda kilpailijoihin verrattuna nykyaikaisempi ul-
koasu. Nykyaikaisen ilmeen lisaksi niin verkkosivujen kuin koko yritysilmeen osalta
haluttiin vahvasti viestia ammattimaisuutta, laadukkuutta ja kipsiratkaisuiden monimuo-

toisuutta.

Nykyaikaisuutta ja laadukkuutta korostavat sivujen kayttéliittyman linjakkaat, selkeét ja
paikoin hyvin pelkistetyt visuaaliset elementit. Vahvasti sisallon suunnitteluun sidoksis-
sa olevana seikkana sivuston ylanavigaatio koostuu viidesta paalinkista, jotka sijoitettiin
kayttajille selkeasti oikeaan ylakulmaan. Ylanavigaatioon varattiin myds paikka mahdol-

liselle sivuston kieliversioinnille.

Kayttokokemuksen parantamiseksi eri sivupohjat ja niiden ulkoasut suunniteltiin mah-
dollisimman yhtendisiksi. Useimmat sivupohjat koostuvat paaosin ylatunnisteesta ja
sen alla olevasta varsinaisesta sisaltdosasta. Ylatunnisteessa esitetdan ytimekkaasti
sivun aihe paatason otsikoinnilla. Ylatunnisteen otsikon taustalla kaytetaan huomiota
herattavaa ja laajaa kuvaa. Huomiota herattavalla kuvalla johdatetaan katsoja sivun
sisaltéon, ja sen avulla pystytddn tehokkaasti kertomaan yrityksen tavoitekuvaa tuke-

vaa tarinaa.
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Typografian avulla sivujen siséallélle luotiin selke&déa hierarkiaa ja lisattiin rytmia mielen-
kiinnon lisaamiseksi. Suuren ylakuvan ja p&atason lihavoidun otsikon yhdistelmé luo
kokokontrastia muuhun sisaltéon. Sivujen ingressitekstissd kaytetdan versaalia
ohuempaa Kkirjaintyyppid. Sivun osioiden otsikoita korostetaan lihavoinnin ja varikont-
rastin avulla. Nain sivujen yksittaiset osiot erottuvat kayttdjalle nopeasti ja selkeasti.
Leipatekstissa kaytetddn lihavuudeltaan normaalia ja kooltaan pienempaa tekstia. Si-
vuston tekstit on tasattu padosin kappaleiden vasempaan laitaan luettavuuden lisdami-
seksi. Keskitettya tekstipalstaa kaytetaan paikoin erottuvuuden ja juhlallisuuden tunnun

lisdamiseksi.

Yrityksen toimintaa, palveluita ja arvoja tuotiin vahvasti esiin kookkailla kuvilla. Kuvien
avulla pyrittiin luomaan mielikuvaa kipsin puhtaudesta, laadukkaasta tuotannosta ja
perinteikkyydesta. Yritysosion tarinallisissa kuvissa tuotiin esille perinteik&sta kasityota,
joka toteutetaan ammattitaitoisesti ja tehokkaasti. Yrityksen tarjoamien ratkaisuiden ja
valmiiden mallien osalta kuvavalinnoissa paadyttiin neutraalimpaan kuvailmaisuun.
Sivuston kuvia valittaessa erityistd huomiota kiinnitettiin yrityksen tarjoamien ratkaisu-
jen monimuotoisuuteen. Ratkaisujen monimuotoisuutta tuotiin vahvasti esille moninai-
sella kuvasisallolla ja laajalla kuvagalleriaosiolla. Yleisilmeeltdan laatua ja nykyaikaista

tekemista haluttiin tukea kuvien hyvalla teknisella toteutuksella.

Koska sivusto suunniteltiin nykyaikaisen verkkosivusuunnittelun mukaisesti responsiivi-
seksi, se vaikutti olennaisesti sivuston rakenteen lisaksi myds sivun visuaalisuuteen.
Kuvien skaalautuvuus ja tekstin kirjainkoot tuli suunnitella niin, etta sisalt6 olisi mahdol-
lisimman selkea ja kaytettavd myods mobiilikayttajille. Kuvien osalta kuvan keskeisen
informaation tuli mahtua myods kapeampaan kuva-alaan pienemmilla nayto6illa. Liséaksi
otsikoinnin ja leipatekstin koot suunniteltiin siten, ettéd ne nakyvat selkedna myoés mobii-
lilaitteissa. Vaikka sivustolla tullaan kayttamaan tiedostokooltaan melko suuria kuvia,
niissa huomioitiin sivuston nopea latautuminen myos mobiilikayttajille. Kuvat optimoitiin

laadultaan nykypéaivan verkkoyhteyksille ja eri paatelaitteille sopiviksi.

Kayntikortti ja kirjelomake

Asiakasyrityksen kayntikortin kooksi valittiin yleisin kaytdssa oleva koko (90 x 50 mm).
Vaaka-asetteluun paadyttiin yrityksen graafisen tunnuksen muodon vuoksi. Talléin tun-
nuksen ymparille jaa riittdvasti tyhjaa tilaa, miké on linjassa muun yritysilmeen kanssa.

Kayntikortti suunniteltiin painettavaksi 300 g:n painoiselle mattavalkoiselle kayntikortti-
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kartongille nelivaripainotekniikalla. Nelivaripainotekniikkaan paadyttiin spottivaripaino-

tekniikan sijaan kustannussyista.

Kayntikortti suunniteltiin kaksipuoleiseksi, ja sen etupuolella on kortinhaltijan ja yrityk-
sen yleiset yhteystiedot. Sommittelun ja typografisin ratkaisuin etupuolelle luotiin tasa-
painoinen kokonaisuus, jossa hierarkkisesti ensisijaisesti korostuvat yrityksen tunnus ja
kortinhaltijan nimi ja tehtavanimike. Kaantdpuolelle suunniteltiin yrityksen tunnusvari ja

tunnus negatiivina, joka valittda yritysilmeen tiivistettynd asiakkaalle.

Kayntikortin liséksi asiakasyrityksen paivittaista viestintdd tukemaan suunniteltin myo6s
kirjelomake, joka visuaalisuudeltaan tukee yrityksen muuta ilmetté. Kirjelomake on A4-
kokoinen pystysuuntainen arkki, joka on yleisin kaytdssa oleva koko. Lomaketta varten
valittin kayttoon vaihtoehtoinen kirjaintyyppi siltd varalta, ettd yrityksen ensisijainen

kirjaintyyppi ole kaytossa kaikilla yrityksen toimihenkil6illa.

5 Yhteenveto

Imagolla on suuri vaikutus yrityksen liiketoimintaan. Imago vaikuttaa paljolti siihen, mita
yrityksesté kuvitellaan ja puhutaan ja miten yritysté suositellaan muille. Imago vaikuttaa

myds yrityksen maineeseen.

Halutun mukaista imagoa voidaan rakentaa tietoisesti, mutta lopullista imagon muodos-
tumista ei voida koskaan hallita l&pikotaisesti asiakkaan omien yksilollisten tuntemuksi-
en ja asenteiden vuoksi. Tietoinen imagon rakentaminen pohjautuu yrityksen liikeide-
aan, arvoihin ja visioon, jotka muodostavat yrityksen identiteetin. Identiteetin pohjalta
yritykselle selkeytetdan tavoitekuva: minkalaisena yritys haluaa asiakkaiden sen néke-
van. Tavoitekuvaan padsemiseen vaikuttavat yrityksen erilaiset viestinnalliset toimenpi-
teet, joissa yritysilmeen visuaaliset valinnat ovat keskeisessa roolissa. Suunnitellulla
yritysilmeelld pyritaan visuaalisin keinoin vaikuttamaan yrityksestd saatavaan mieliku-

vaan ja sita kautta yrityksen imagoon.

Tavoiteltua imagoa tukevalla ja yhtendisella yritysilmeella pyritdéan erottautumaan Kkil-
pailijoista ja heréttdm&&n kohderyhmaan kuuluvien asiakkaiden mielenkiintoa yritysta
kohtaan. Kun yritys vetdd puoleensa halutunmukaisia asiakkaita, on yrityksen toiminta

tarkoituksenmukaista. Ennen varsinaista yritysilmeen suunnittelua tuleekin kartoittaa
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perinpohjaisesti yrityksen kohderyhma, kilpailijat ja viestinnalliset tavoitteet. Halutun
viestin valittamiseen kaytetaan esimerkiksi kuvia, tekstid, grafiikkaa, materiaaleja, vare-

ja ja muotoja.

Olennaisimpia yritysilmeen osia ovat yrityksen graafinen tunnus, kaytettavat kirjaintyy-
pit ja typografia seka valinnat varien ja kuvien kaytdssa. Yritysilme heréaa eloon yrityk-
sen markkinointimateriaaleissa ja muissa erilaisissa sovelluksissa. Yritysilmeen keskei-

simpiéa sovelluksia ovat yrityksen kayntikortti, verkkosivut seké lomakkeisto.

Yritysilmeen ja sen sovellusten laajuus on usein sidoksissa yrityksen kokoon. Hallitun
yritysilmeen yllapitoa voidaan helpottaa kokoamalla yritysilmeen kaytto graafiseksi oh-
jeistoksi. Graafisen ohjeiston tarkeys korostuu, kun yrityksen markkinointimateriaaleja

tuottavat useat eri henkil6t.

Insin6oritydn tavoitteena oli yhtendinen ja Kilpailijoista erottuva yritysilme- verkkosivu-
suunnitelma asiakasyritykselle. Projektia voidaan pitdd melko onnistuneena, koska
tavoitemielikuvaa tukeva yritysilme- ja verkkosivusuunnitelma saatiin luotua. Projektin

aikana yrityksen imagolliset tavoitteet tarkentuivat myds asiakkaalle merkittavasti.

Suunnitteluty6ta tehtdessa huomattiin, ettd yritysilmeen luominen vaatii huolellista pe-
rehtymista asiakasyrityksen liiketoimintaan, arvoihin ja visioon. Vaikka yrityksen liike-
toiminnalliset tavoitteet olisivat asiakkaan puolesta hyvin selkedt, vaatii halutun tavoite-
kuvan selvéksi kiteyttdminen suunnittelijalta runsaasti kommunikointia asiakkaan kans-
sa seka paikoin useiden luonnosversioiden toteuttamista yritysilmeen osista. Taman
tyon suunnittelun haastavin osuus oli yrityksen tunnuksen sisaltdman liikkemerkin suun-

nittelu.

Tyon edetessa havaittiin, ettd yritysilmeen huolellinen suunnittelu on laaja ja aikaa vie-
va projekti. Kokonaisen yritysilmeen ja sen sovellusten suunnittelutyon aikatauluttami-
nen voi olla myds haastavaa, koska projekti vaatii paljon aktiivisuutta seké suunnitteli-

jalta etta asiakkaalta riittavan taustatiedon kerdamiseksi.

Kokonaisuudessaan projektin toteuttaminen antoi hyvia kaytannéllisia tytkaluja vas-
taavanlaisten projektien toteuttamiseen tulevaisuudessa. Varsinaisen visuaalisen

suunnittelun merkittavinta antia oli syvempi tutustuminen typografiaan.
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Insindoritydn aikataulun puitteissa kaikkia alkuperéiseen verkkosivusuunnitelmaan kuu-
luvia osa-alueita ei ehditty toteuttaa. Verkkosivujen osalta tarvittavia yksittaisia kuva- ja
tekstisisaltgja tarkennetaan vield loppukevaan 2014 aikana. Liséksi verkkosivujen lo-

pullinen tekninen toteutustapa viela vahvistetaan.

Koska yritysilme- ja verkkosivusuunnitelman luominen on asiakasyritykselle merkittava
ja tarkea hanke tulevaisuuden kannalta, projekti arvioidaan kokonaisuudessaan yhdes-
sa asiakkaan kanssa viela ennen julkaisemista. Suunniteltu yritysilmeen ja verkkosivu-

jen julkaisuajankohta on keséa 2014.
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huolella ja perinteia kunnioitiaen

Tutustu tokemiimme toihin ja kohteisiin!

© 2011 - 2012 Entisdinti Athene Oy
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Julkisivilsaneeraus Valitse oikein Julkisivumaalit

Saneerauslaasteja vaativiinkin
kohteisiin ja olosuhteisin.

Suojaavat ja hyvin puhdistuvat

Baumit tuotteilla varmistat
Julkisivumaalit Ja -pinnoitteet.
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résistance au feu.
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