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Taman opinnaytetydn tarkoituksena on mallintaa virkistyskalastuskohteiden
markkinointivideoiden  tuotantoprosessi ja  helpottaa  Metsahallituksen  seuraavaa
audiovisuaalisen materiaalin tuotantoa. Tarkoituksena on havainnollistaa lukijalle, mita
audiovisuaalisen markkinointimateriaalin tuottamiseen kalastuskohteista tarvitaan ja miten se
toteutetaan.

TyOssa kaydaan lapi taustatietoa digitaalisesta ja audiovisuaalisesta markkinoinnista, jonka
jalkeen esitellddn lyhyesti Metsahallituksen Iluontopalvelut. Tydssa esitellddn myds
Metsahallituksen internetmarkkinoinnin uudistus seka Metsahallituksen virkistyskalastuskohteet,
joista audiovisuaalinen markkinointimateriaali kuvattiin. Ennen varsinaista videoiden
tuotantoprosessista kertovaa osiota tyon loppupuolelta 16ytyy pohdiskeleva vertailu perinteisten
paperisten kohde-esitteiden ja sdhkoisen markkinointimateriaalin valilla.

Tata opinnaytetydta koskevien Metsahallituksen kohde-esittelyvideoiden tehokkuudesta ei viela
ole varsinaista nayttda, koska kohteiden toivottu kavijamaarien ja ostettujen kalastuslupien
kasvu on nahtavissd vasta muutaman kalastuskauden jéalkeen. Nahtavissa olevat erdluvat.fi-
sivuston kohde-esittelyvideot ovat kuitenkin muutamassa kuukaudessa keranneet useiden
satojen katsojaluvut jo ennen kiivainta kalastuskautta.
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1 JOHDANTO

Vapaa-ajankalastus on yksi suosituimmista harrastuksista Suomessa. Vapaa-
ajankalastusta harrasti vuonna 2010 32 prosenttia eli noin 1,7 miljoonaa suoma-
laista. Miehista lahes puolet ja naisista noin viidesosa kalasti vuonna 2010.
(Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos 2010.). Suomessa vapaa-ajankalastus on
viime aikoina muuttunut yha enemman kotitarvekalastuksesta virkistyskalastuk-
sen suuntaan, mika tarkoittaa sita, ettd suomalaiset hakevat kalastuksesta
enemman elamyksia ja kokemuksia kuin saalista ruokapoytaan. Samalla erilai-
set vapakalastusmuodot suomalaisten kalastajien keskuudessa ovat yleistyneet
(Maa- ja metsatalousministerio). Vuonna 2010 vapaa-ajankalastajista vajaa
puolet kalasti vapavalinein ja seisovilla pyydyksilla 55 %. Vapaa-ajankalastajien
pyytama kokonaissaalis vuonna 2010 oli lahes 30 miljoonaa kiloa. Tasta maa-
rasta yli 80 % pyydettiin sisavesilta. Suosituimmat saalislajit olivat ahven ja
hauki, joiden jalkeen suosituimpia olivat kuha ja sarki. (Riista- ja kalatalouden
tutkimuslaitos 2010.)

Hyvin usein kasitys vapaa-ajankalastajista on yksi lahes kahden miljoonan sa-
manlaisen henkilon ryhma. Tama on kuitenkin hyvin virheellinen ja kalastuskoh-
teiden tai -palveluiden markkinoinnin kannalta haitallinen yleistys. Nykyisin va-
paa-ajankalastajat jakautuvat hyvin erilaisiin ryhmiin eli profiloituvat. Osa kalas-
tajista saattaa keskittya pelkastaan yhteen kalastusmuotoon tai jopa yhteen ka-
lalajiin (Myllyla & Laamanen 2005, 32-34). Suurimmalle osalle kalastajista saa-
lista tarkeampaa on luonnonlaheisyys. Hienot maisemat ja arjesta irtaantuminen
ovat merkittavia etenkin tyoikaisille vapaa-ajankalastuksen harrastajille. Yksi
onnistuneen kalastustapahtuman osatekijoistd on hyva seura, ja kalastuksen
sosiaaliset elementit korostavat kalastajan luontosuhteen virkistyksellisia ele-
mentteja. (Metsahallitus 2012).

Kalastus on erittain suosittu harrastus niin kansallisella kuin kansainvalisellakin

tasolla, ja se tarjoaa mahdollisuuden kalastusmatkailun ja kalavesien kestavan
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hoidon kehittamiseen. Kalastusmatkailu on viimeisen kymmenen vuoden aikana
kasvanut Suomessa voimakkaasti, ja kalatalous- seka matkailuyrittgjien lisaksi
kalastusopaspalvelut ovat kasvattaneet suosiotaan. Eniten ulkomaalaisia asiak-
kaita suomalaisille kalastusmatkailuyrityksille tulee Saksasta ja Venajalta. Ka-
lastusmatkailun tulevaisuudennakymia pidetaan yleisesti hyvana, ja kansainva-

lisen kysynnan uskotaan kasvavan voimakkaasti.(Metsahallitus 2012)

Metsahallitus on Suomen valtion liikelaitos, jonka julkisia hallintotehtavia hoitaa
luontopalvelut-yksikko, jonka vastuualueeseen kuuluvat kaikki Suomen 37 kan-
sallispuistoa, 19 luonnonpuistoa ja seitseman valtion retkeilyaluetta seka 500
muuta luonnonsuojelualuetta. Luontopalveluiden hallinnassa ovat myos 12 La-
pin eramaa-aluetta seka suurin osa Suomen yleisista vesialueista. Kalastuksen
ja kalavesien hoidon suunnittelusta vastaa luontopalveluiden eraprosessi. Era-
prosessin vastuulle kuuluvat kalastuksen lisaksi myos metsastys, maastoliiken-

ne ja eravalvonta.(Metsahallitus 2013)

Metsahallituksen Kainuun virkistyskalastuskohteiden vetovoima on heikentynyt
2000-luvulla. Vapaa-ajankalastajien arvomaailma on muuttunut ja nykykalasta-
jat arvostavat yha enemman vesistojen luontaisia kalakantoja, eivatka Kainuun
lukuisat kirjolohen kalastukseen tarkoitetut istutuslammet ole enaa yhta suosit-
tuja kuin 80- ja 90-luvulla. Metsahallituksen luontopalveluiden viestinta ja koh-
teiden markkinointi on ollut aikaisemmin sekavaa, silla tieto kalastuskohteista ja
niihin liittyvista luvista on ollut hajallaan useilla eri verkkosivulla, eika nain ollen
ole saavuttanut kaikkia potentiaalisia kalastajaryhmia. (Metsahallitus 2012) Au-
diovisuaalisen materiaalin puuttuminen kohteista on ollut pitkdan tiedossa. Ma-
teriaalin tuottamista on rajoittanut se, etta tietoa on useilla eri sivustoilla, ja tie-
tamattomyys siitd, minne materiaali olisi parasta sijoittaa. Liséksi osa sivustoista
soveltuu huonosti videoiden jakamiseen.(P. Korhonen, henkilokohtainen tie-
donanto 23.10.2013.)

Vuonna 2012 Metsahallitus kaynnisti kaksi hanketta: Kehittyvien kalavesien
Kainuu seka Kainuu kalastuksen karkikohteeksi. Hankkeiden kesto oli kaksi
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vuotta ja, ne paattyivat vuoden 2014 kevaalla. Osa hankkeiden toimenpiteista
ovat kuitenkin pitkajanteisia ja jatkuvat yha. Hankkeiden tarkoituksena oli uudis-
taa Kainuun virkistyskalastuskohteiden vanhentunutta toimintamallia ja lisata
kohteiden matkailullista vetovoimaa. Tarkoituksena oli myos aktivoida uusia
kayttajaryhmia kalastusharrastuksen pariin ja suunnitella monipuolisia kalastus-
ja virkistysmahdollisuuksia eri kohderyhmat huomioiden. Hankkeisiin sisaltyi
myOs virkistyskalastuskohteita koskevan informaation keskittaminen Metsahalli-
tuksen uudelle eraluvat.fi-sivustolle. Kainuun virkistyskalastuskohteista kuvattiin
myOs uutta audiovisuaalista markkinointimateriaalia, ja jokaisesta kohteesta
tehtiin lyhyt informatiivinen markkinointivideo. Videot linkitettiin jokaisen kohteen
omalle eraluvat.fi-sivulle.(P. Korhonen 2013, henkilokohtainen tiedonanto
23.10.2013).

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on mallintaa edella mainittujen videoiden
tuotantoprosessia helpottamaan mahdollista Metsahallituksen seuraavaa au-
diovisuaalisen materiaalin tuotantoa. Tarkoituksena on havainnollistaa lukijalle,
mitd audiovisuaalisen markkinointimateriaalin tuottamiseen kalastuskohteista
tarvitaan ja miten markkinointi ja tuotanto toteutetaan. Tyossa kaydaan lapi
taustatietoa digitaalisesta ja audiovisuaalisesta markkinoinnista, jonka jalkeen
esitellaan lyhyesti Metsahallituksen luontopalvelut. Tydssa esitellaan myos Met-
sahallituksen internetmarkkinoinnin uudistus seka kalastuskohteet, joista audio-
visuaalinen markkinointimateriaali kuvattiin. Ennen varsinaista videoiden tuotan-
toprosessista kertovaa osiota tyon loppupuolelta 16ytyy pohdiskeleva vertailu
perinteisten paperisten kohde-esitteiden ja sahkodisen markkinointimateriaalin

valilla.
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2 DIGITAALINEN MARKKINOINTIVIESTINTA

DMC (digital marketing communications) eli digitaalinen markkinointiviestinta on
termi, jolle ei varsinaisesti ole yhta selkeaa maaritelmaa. Marko Merisavo kuvaa
vaitoskirjassaan (2008, 19) digitaalista markkinointiviestintaa kommunikaationa
ja vuorovaikutuksena yrityksen tai brandin ja sen asiakkaiden valilla, jossa kay-
tetaan digitaalisia kanavia ja informaatioteknologiaa.

Digitaalinen markkinointiviestinta ei ole suora synonyymi internetmarkkinoinnil-
le, vaan siina hyodynnetadn myos muita uusia markkinointiviestinnan digitaali-
sia muotoja, kuten mobiilimediaa ja muita interaktiivisia eli vuorovaikutteisia ka-
navia. Nama kanavat voivat olla hyvinkin kirjavia, ja siksi maaritelma on hanka-
la. MyOs tekstiviestit, nettiradio, digi-lehdet, digi-tv ja esimerkiksi digitaaliset ul-
komainokset luetaan digitaaliseksi markkinointiviestinnaksi. (Karjaluoto 2010,
13-14)

Digitaalisella markkinointiviestinnalla kohderyhmat on mahdollista tavoittaa hel-
pommin ja kustannustehokkaammin kuin perinteiselld markkinointiviestinnalla.
Mainostajat ovat yha kiinnostuneempia toimimaan ja nakymaan internet- ja mo-
biillimediassa, koska niitd kohderyhmatkin ynd enemman kayttavat. (Karjaluoto
2010, 13-14)

Audiovisuaalinen markkinointiviestinta

Audiovisuaalinen eli videomarkkinointi on yksi digitaalisen markkinointiviestin-
nan muodoista. Tama tapa markkinoida on ollut pitkan aikaa lahes kokonaan
pienten yritysten ja organisaatioiden ulottumattomissa (Huslén 2012, 121). Au-
diovisuaalisen materiaalin tuottamiseen ja levitykseen tarvittava teknologia ja
laitteet ovat kehittyneet voimakkaasti viime vuosina, ja niiden hintataso on myos
laskenut murto-osaan aikaisemmasta lyhyessa ajassa, mikd mahdollistaa au-
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diovisuaalisen materiaalin tuottamisen hyvinkin pienella rahallisella panostuk-

sella.

Kun Youtube perustettiin vuonna 2005, audiovisuaalisen materiaalin kaytto jul-
kaistavassa sisallossa on yleistynyt. Youtuben lisaksi internetissa on monia au-
diovisuaalisen ja muun digitaalisen sisallon julkaisemiseen tarkoitettuja sivusto-
ja, joita voi kayttaa oman materiaalin jakelukanavana. Ne helpottavat oman si-
sallon saatavuutta ja tehostavat |0ydettavyytta internetissa. Sivustot auttavat
myOs luomaan kontakteja ihmisiin, jotka eivat ole aiemmin tutustuneet varsinai-
seen sivustoon tai edes kuulleet markkinoitavasta tuotteesta tai palvelusta.
(Karjaluoto 2010, 13—-14)

Noin kymmenen vuotta sitten AV-markkinointi oli siis vain suurimpien mainosta-
jien kaytettavissa niin kalliiden laitteiden kuin myds kalliin julkaisemisen takia.
Nykyisin oikeastaan kuka tahansa voi tuottaa ja julkaista audiovisuaalista sisal-
toa, joka tavoittaa miljardien katsojien yleison ilman suurempia kustannuksia.
Kynnys audiovisuaalisen markkinoinnin harjoittamiseen on siis laskenut hyvin
matalaksi. (Huslén 2012, 121.)

Hyvalaatuista materiaalia saa kuvattua jopa kannykkakameralla, ja sen saa het-
kessa ladattua erilaisiin sisaltopalveluihin tai sosiaaliseen mediaan. Kunhan
tarina on hyva ja se kerrotaan kohdeyleis6a kiinnostavalla tavalla, videoiden

tuotantokustannukset voivat olla hyvinkin matalia.

Audiovisuaalisen materiaalin tuottamiseen tarvitaan luonnollisesti jonkinlainen
kamera. Hyvan aanenlaadun tuottamista helpottaa ulkoinen mikrofoni. Materi-
aalin koostamiseen taas tarvitaan jonkinlainen editointiohjelma, joita on saatavil-

la jopa ilmaiseksi esimerkiksi tietokoneiden kayttojarjestelmien mukana.

Editointivaiheessa materiaalista tulisi koota video, josta selviaa haluttu infor-
maatio mielenkiintoisella ja ytimekkaalla tavalla. Videon kasikirjoitus ja suunnit-
telu helpottavat materiaalin koostamista.
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Kun video julkaistaan internetissa, se voi olla huomattavasti pidempi kuin perin-
teinen televisiomainos. Videon pituus on silti hyva rajata muutamaan minuuttiin,

jotta katsojan mielenkiinto sailyy videon loppuun saakka. (Huslén 2012, 121.)

Videotuotannon voi siis tehda itse lahes ilmaiseksi, tai se voidaan teettaa ulko-
puolisilla toimijoilla. Videoille tulee talldin hiukan lisahintaa, mutta samalla saa
kayttoonsa ammattitaitoa, jota itselta ei valttamatta 16ydy. Hyvasta markkinointi-
videosta kannattaa maksaa vahan enemman, sillda mediakustannukset saasty-

vat joka tapauksessa. (Huslén 2012, 121.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Mikko Kytékorpi



12

3 METSAHALLITUKSEN INTERNETMARKKINOINNIN
UUDISTUS

Kuten edella mainittiin, aiemmin Kainuun kalastuskohteita koskeva tieto |0ytyi
useasta eri internetosoitteesta, kuten villipohjola.fi, luontoon.fi ja metsa.fi. Osa
nailla sivustoilla olevista tiedoista oli ajan tasalla, mutta osa oli vanhentunutta.
Tama johti siihen, etta kohteista ja niitéd koskevista luvista oli vaikea 10ytaa paik-
kaansa pitavaa tietoa.

Vuonna 2013 Kainuun (ja koko Suomen) Metsahallituksen kohteissa kalastusta
koskeva ajantasainen ja relevantti tieto koottiin eraluvat.fi-sivustolle. Kalastuk-
sesta, metsastyksesta ja maastoliikenteesta kiinnostuneet ihmiset yritetaan oh-
jata hakemaan tietoa tasta yhdesta internetosoitteesta, ja sivustosta on tulossa
myos kieliversiot kansainvalista liikennetta ajatellen. Luontoon.fi- ja metsa.fi-
sivustoilta 10ytyy edelleen lyhyesti tietoa kalastuksesta, mutta kiinnostuneet pyri-
tdan ohjaamaan nailtakin sivuilta edelleen eraluvat-sivustolle (P. Korhonen,
henkilokohtainen tiedonanto 23.10.2013).

3.1 Kohde-esittelyt

Eraluvat.fi-sivustolta 10ytyy jokaisesta Kainuun virkistyskalastuskohteesta oma
sivunsa, joka sisaltéda lyhyen tekstimuotoisen esittelyn ja kuvia kohteesta, ja
suurimmasta osasta l0ytyy myos kohde-esittelyvideo. Ajatuksena on, etta asia-
kas saisi mahdollisimman kattavan kokonaiskuvan kohteista ja voisi sen jalkeen
paattaa, mihin menna kalastamaan. Sivuilta 16ytyvat myos kartat kohteista, koh-
teita koskevat saannot ja tarkat ohjeet tarvittavien lupien hankintaan.
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EONTEEN PINARAXT

Kuva 1. Eraluvat-sivuston visuaalinen ilme. Kuvassa Hossan virkistyskalastus-
alueen kohde-esittely.(Metsahallitus 2013)
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4 KOHDE-ESITTELYVIDEOT

Kohteita esittelevien videoiden tarkoitus on taydentaa valokuvien ja tekstin an-
tamaa informaatiota. Videoiden sijaintina toimii eralupien oma Youtube-kanava,
jonka kautta videot on upotettu omille paikoilleen kohde-esittelyihin eraluvat.fi-
sivustolle (kuva 2).

T bt dart ot

LOPA-ALDE 000 Fewhies et

— e T

o A |
,r‘-f‘?,'!\'\"-

Lapahimast

Kuva 2. Hossan virkistyskalastusalueen kohde-esittelyvideo upotettuna kohteen
sivulle. (Metsahallitus 2013)

Uusi Eraluvat-sivusto mahdollistaa audiovisuaalisen materiaalin jakamisen pa-
remmin kuin aikaisemmat sivustot. Materiaalin keskeisin etu on sen havainnolli-
suus ja helppo jaettavuus. Liikkuva kuva antaa todellisemman kuvan kohteesta
kuin pelkka teksti tai yksittainen valokuva. Audiovisuaalisesta materiaalista tulee
jatkossa varmasti keskeinen osa Metsahallituksen kalastuskohteiden esittelya.
(P. Korhonen, henkilokohtainen tiedonanto 23.10.2013.)
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5 METSAHALLITUKSEN LUONTOPALVELUT

Metsahallitus on Suomen valtion liikelaitos, jonka julkisia hallintotehtavia hoitaa
luontopalvelut-yksikkd. luontopalveluiden tehtaviin kuuluvat luonnonsuojeluun ja
retkeilyyn varattujen valtion maiden, kuten kansallispuistojen luonto- seka kult-
tuuriymparistdjen hoito ja retkeilypalvelujen tuottaminen naille alueille. Rahoitus
luontopalveluiden toimintaan tulee paaasiassa valtion budjetista. (Metsahallitus
2013)

Vastuualueeseen kuuluvat kaikki Suomen kansallispuistot, luonnonpuistoja ja
valtion retkeilyalueita seka muita luonnonsuojelualueita. Luontopalveluiden hal-
linnassa on myos Lapin eramaa-alueita seka suurin osa Suomen yleisista vesi-
alueista. Vuosittain kansallispuistoissa vieraillaan noin kaksi miljoonaa kertaa, ja
yhteensa kaikissa Metsahallituksen virkistyskohteissa kavijamaarat nousevat
vuosittain yli viiteen miljoonaan. (Metsahallitus 2013)

Metsahallituksessa kalastuksen ja kalavesien hoidon suunnittelusta vastaa
luontopalveluiden eraprosessi. Eraprosessin vastuulle kuuluvat kalastuksen
lisaksi metsastys, maastoliikenne ja eravalvonta. Kalastuksen ja kalavesien
kayton ja hoidon suunnittelu ja toteutus perustuvat padosin kalastuksen lupatu-
loihin. Erilaisia metsastys- ja kalastuslupia myydaan vuosittain yli 120 000 kap-
paletta. Myods merkittavien uhanalaisten lajien suojelu on uskottu luontopalve-
luiden vastuulle ja luonnonsuojelualueet ovat tarkein tyokalu luonnon monimuo-

toisuuden sailyttamisessa. (Metsahallitus 2013)
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6 KAINUUN VIRKISTYSKALASTUSKOHTEIDEN
NYKYTILA JA HANKKEET

6.1 Kainuun virkistyskalastuskohteiden nykytila

Kainuun vapaa-ajan matkailu on kasvanut viime vuosina, mutta se ei ole naky-
nyt ostettujen Metsahallituksen virkistyskalastuslupien maarassa. Kalastusta
koskevat trendit ovat viime aikoina muuttuneet, eivatka perinteiset kirjolohen
istutuslammet enaa keraa asiakkaita kuten 90-luvulla. Kirjolohen saalisarvo on
laskenut, kun taas kalojen luontaisen elinkierron merkitys kalastajien keskuu-
dessa on kasvanut. Luonnonmukaisessa ymparistossa villind kasvanutta saa-
liskalaa ja kalavesien hoitoa ymparistoystavallisin menetelmin arvostetaan yha
enemman. Nykyajan kalastajat ovat usein erikoistuneet johonkin tiettyyn kalas-
tusmuotoon tai kalalajiin. Metsahallituksen Kainuun virkistyskalastuskohteiden
toimintaperiaate on pohjautunut hyvin pitkalti istutuspaikkoihin, eika se ole ky-
ennyt vastaamaan nykyajan kalastuksen harrastajien tarpeisiin. Kalastuksen
saantely ja ohjaus Kainuussa on ollut vahaista. Lohikalojen kutupaikat on perat-
tu ja syonnostavat emokalat on pyydetty vahiin jarvialtailta. Nain kalojen luon-
tainen elinkierto on tehty lahes mahdottomaksi. Kalavesien kestavamman kay-
ton suunnittelu on ollut yksi uuden toimintamallin 1ahtokohtia. (Metsahallitus
2012)

6.2 Hankkeet

Kainuu kalastuksen karkikohteeksi ja Kehittyvien kalavesien Kainuu-hankkeiden
kalastukseen liittyvia tavoitteita olivat kohteiden profiloituminen, erikoistuminen
ja monipuolistaminen. Matkailun kannalta oli tarkea keskittya niihin kohteisiin,
joiden kehittyminen ja kasvaminen kalastusmatkailun kannalta olisi mahdollista.
Kohteita on tarkoitus kehittda innovatiivisesti saantojen, rauhoituksen, alueiden

valinnan ja markkinoinnin kautta. (Metsahallitus 2012)
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Kohteiden vetovoimaa pyritaan lisadmaan monipuolistamalla kohteiden lajistoa
tai profiloimalla niita erityiskalastuskohteiksi, esimerkiksi markkinoimalla luon-
taista taimenen elinkiertoa tai nostamalla esille kohteen erityisen suurikokoisia
ahvenia. Samalla tavoitteena oli miettia naille kohteille toimiva ja kestava saan-
tely. Yksittaisten kirjolohilampien kehittaminen koettiin rajalliseksi ja kannatta-
mattomien kohteiden tilalle pyrittiin keksimaan uusia toimintamalleja. Toimivat
kirjolohikohteet halutaan keskittaa paikkoihin, joissa ne voivat olla osa laajem-
man kohteen vetovoimaa. (Metsahallitus 2012)

Viestinnan ja markkinoinnin kehittamisessa keskeisessa asemassa on kalasta-
jien asenteiden muokkaus uuteen suuntaan. Kestavan kalastuksen etiikasta ja
sen menetelmista pyritaan valittamaan tietoa kalastajien keskuuteen ja hyvia
kalastuskaytantdja markkinoimaan kaikilla viestinnan tasoilla, niin internetissa
kuin opastetauluissa itse kohteissa. Asennekasvatusta yritetdan keskittda nuo-
riin kalastajiin ja uusiin kayttajaryhmiin, jotka ovat Kainuun kalastuksen tulevai-
suus. Paikallisten kalastusseurojen kanssa tehtava yhteistyo on tassa tarkeassa
asemassa, ja Metsahallitus jarjestaa joka vuosi nuorille suunnatun vapapaiva-
tapahtuman yhteistydssa Suomen Vapaa-ajankalastajien Keskusjarjeston kans-
sa. (Metsahallitus 2012)

Kainuun kalastuskohteiden opastukselle suunniteltiin uusi yndenmukainen visu-
aalinen ulkoasu ja sita kehitettiin kohteiden profiilia vastaavaksi. Erityiskalastus-
kohteita pyritdan nostamaan esille markkinoinnissa ja erilaisia kalastajaryhmia
ja eri kalastusmuotojen harrastajia huomioidaan paremmin tiedottamisessa.
Luontaisten menetelmien ja kestavan kalastuksen korostaminen viestinnassa

on keskeisessa asemassa. (Metsahallitus 2012)
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7 VERTAILUA ESITTEIDEN JA SAHKOISEN
MARKKINOINNIN KAYTOSTA JA KUSTANNUKSISTA
VIRKISTYSKALASTUSKOHTEISSA

Tassa osiossa vertaillaan perinteisesti kaytettavia paperisia esitteita audiovisu-
aaliseen materiaaliin kalastuskohteiden markkinoinnissa. Osiossa pohditaan
seka paperisten esitteiden ettad online-videoiden hyvia ja huonoja puolia. Lisaksi
osiossa on laskelmat kolmen erilaisen virkistyskalastuskohteen markkinoinnin
tuotantokustannuksista niin esitteiden kuin audiovisuaalisen materiaalin puoles-

ta.

7.1 Kaytannollisyys

Paperisten esitteiden ja informatiivisten markkinointivideoiden kaytannollisyy-
dessa on suuria eroja. Kalastuskohteiden saannat tai niita koskevat muut huo-
mioitavat tiedot saattavat muuttua ajoittain, ja paivitetty tieto kohteista taytyy
saada myOs kohteiden kayttajien keskuuteen. Metsahallituksen kohteita koske-
vien esitteiden ja videoiden elinidksi on arvioitu noin 3 kalastuskautta (H. Laita-
la, henkilokohtainen tiedonanto 2014).Tassa ajassa saantdjen tai tietojen on
arvioitu muuttuvan niin, ettd myos kohteiden markkinointimateriaali taytyy paivit-
taa. Kun paperisia esitteitd paivitetaan, ne taytyy suunnitella, muokata, painat-
taa ja toimittaa edelleen kohdetta koskeviin jakelupaikkoihin. Tasta toimintaket-
justa koituu valtavasti tyotunteja. Myos esitteiden viema varastotila on huomioi-
tava. Yhta kalastuskohdetta kohti saatetaan valmistaa yli 10 000 paperista esi-
tettd, joita on sailytettava sisatiloissa. Informatiivisen markkinointivideon tietojen
paivittaminen taas on huomattavasti yksinkertaisempaa. Kun editoijalla on koh-
detta koskevasta videosta projektitiedosto, videoon taytyy vain muuttaa, lisata
tai poistaa tarvittavat tiedot. Vanha markkinointivideo poistetaan kohteen inter-

net-sivuilta ja tilalle ladataan uusi, paivitetty versio. Internetissa oleva materiaali
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ei luonnollisesti vie lainkaan fyysista tilaa. Ainoastaan eri sivustojen tiedostoko-
koja koskevat mahdolliset rajoitukset on huomioitava suurikokoisia videotiedos-
toja sivustoille ladattaessa.

Markkinointimateriaalin levittdaminen internetissa on tehokkaampaa verrattuna
paperisiin esitteisiin. Kun kalastaja tai retkeilijda matkustaa valitsemaansa koh-
teeseen, han saa yleensa kalastuslupaa ostaessaan tai muuta tietoa info-
pisteesta hakiessaan kateensa kohteen paperisen esitteen, kun taas internetis-
sa olevat markkinointivideot leviavat erilaisten sivustojen, hakukoneiden ja sosi-
aalisen median kautta hyvin tehokkaasti. Potentiaaliset asiakkaat voivat saada
kalastuskohteen sahkdisen markkinointimateriaalin nahtavakseen, vaikka eivat
ole valttamatta edes etsineet kohteesta tietoa. Sahkdinen materiaali on siis hel-
pommin saatavilla ja siihen paasee tutustumaan jo kotona, kun taas esitteet
ovat saatavilla yleensa vain itse kohteissa. Taytyy kuitenkin ottaa huomioon
myOs kohteiden kavijakunta, joka ei kayta ollenkaan tai kayttaa vain vahan in-
ternetia. Heita paperiset esitteet palvelevat online-videoita paremmin.

Online-videoiden havainnollisuus eroaa myos esitteista. Pelkastaan liikkuva
kuva ja aanimaailma valittavat jo paljon tietoa katsojalle kohteesta. Kun videoon
lisataan informatiivista tekstia ja esimerkiksi logoja, sen havainnollisuus kasvaa
huomattavasti suuremmaksi kuin paperisten esitteiden sisaltamat kuvat ja teks-
ti. Toisaalta yksi esitteiden hyva puoli on niiden konkreettisuus. Esitteen voi ot-
taa mukaan vaikka vesilla liikuttaessa, ja tarvittaessa siitd voidaan tarkistaa
karttaa tai kohdetta koskevia tietoja. Toki nykyisilla alylaitteilla paasee kasiksi

my0s sahkoiseen materiaaliin suurimmassa osassa Suomea.

7.2 Ymparistoystavallisyys

Online-videoiden hyvia puolia verrattuna paperisiin esitteisiin on myos ymparis-
toystavallisyys. Esitteisiin kaytettavan paperin valmistus, esitteiden painatus ja
niiden jakelu kohteiden toimipisteisiin aiheuttavat suuremman hiilijalanjaljen kuin

internetiin ladattava sahkodinen markkinointimateriaali. Lisaksi vanhentuneiden
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esitteiden kierratyksesta tai havityksesta aiheutuvat paastot ovat huomioitavia.
Toimipisteista mukaan saatavat esitteet voivat myds unohtua vahingossa tai
tarkoituksella luontoon ja roskata nain kalastuskohteita.

7.3 Kustannukset

Online-markkinointivideoiden kustannukset koostuvat suunnittelusta, audiovisu-
aalisen materiaalin keraamisesta eli kuvauspaivista seka editoinnista. Kun video
on ladattu internetiin, se ei yleensa aiheuta enaa lisakustannuksia. Paperisten
esitteiden kustannukset taas koostuvat niiden suunnittelusta, painatuksesta,
jakelusta ja edelleen varastoinnista. Alla olevassa taulukossa on eritelty suur-
piirteisesti kolmen erilaisen Metsahallituksen virkistyskalastuskohteen seka esit-
teiden etta audiovisuaalisen materiaalin kustannukset. Vertailussa kohteina ovat
Hossa, joka on suurin virkistyskalastusalueista, Korvua-Naljankajoki, joka on
yksi jokikohteista, ja Syvajarvi, joka on yksi pienimmista lampikohteista.

Taulukko 1. Videoiden tuotantokustannukset(H. Laitala, henkilokohtainen tie-
donanto 25.3.2014).

Kohteen nimi Videoiden Kuvaaminen Suunnittelu &
maara editointi
Hossa 1 1560 € 540 €
Korvua-Naljankajoki 1 300 € 420 €
Syvajarvi 1 480 € 360 €
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henkilokohtainen tie-

Kohteen nimi Esitteiden Suunnittelu Painatuskulut
maara
Hossa 13 000 560 € +alv. 2554 40 €
Korvua-Naljankajoki 9 000 560 € +alv. 1 835,20 €
Syvajarvi 3 000 560 € +alv. 967,30 €
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8 KOHTEET

Osiossa esitellaan lyhyesti Kainuun virkistykalastuskohteet, joista on hankkei-
den aikana tehty markkinointivideo.

8.1 Seitenahveninen

Seitenahveninen sijaitsee Suomussalmella. Tama pieni metsajarvi on kooltaan
noin 10 hehtaaria, ja sita reunustavat suo- ja kangasrannat. Jarveen tehdaan
satunnaisia pyyntikokoisten kirjolohien istutuksia seka poikasistutuksina siikaa
ja harjusta. Jarvea ymparoivat pitkospuut, ja niiden yhteyteen on rakennettu
myos heittopaikkoja. Jarven rannalla on kaksi hoidettua laavua ja kaksi nuo-
tiopaikkaa seka komposteja. Seitenahvenista markkinoidaan helposti saavu-
tettavana, koko perheen lahivirkistyskohteena. (kuva 3).
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Kuva 3. Seitenahveninen (Metsahallitus 2013).
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8.2 Syvajarvi

Syvajarvi on 32 hehtaarin kokoinen, kirkasvetinen metsajarvi Kuhmon kunnas-
sa. Jarvi koostuu kahdesta osasta, joita yhdistda kapea salmi. Jarvi on molem-
mista paista syva ja jyrkkarantainen ja, sita kiertaa 6 kilometria pitka rantapolku.

Syvajarven kalastoa hoidetaan kirjolohi-istutuksilla. Jarvelld on uistelumahdolli-

suus vuokraveneilla, ja on rannoilla muutamia rakennettuja heittopaikkoja.

Alueella on laavu ja seitseman nuotiopaikkaa. Maasto on paaosin kuivaa man-
tykangasta. Syvajarvea markkinoidaan helposti tavoitettavaksi kalastus- ja ret-
keilykohteeksi, joka soveltuu myds perheille seka ryhmille. (kuva 4).

| —— ~
ZANNEa 5525 Syvajarvi

- Hirsipetaikko, [ Kalastusalue i

E \ I Kelsstuskiellety | saaliskalat

= F¥ opastus 0 -~

::I [& Pysakointialue W i R
ﬁ m Tulentekopaikka hal Ahven Harjus Hauki
2 O teaw “Thpf <2

S VUokrekamprs Kirjolohi Siika
5 Vuokravene

/

.. Nakstomi

\ \syvénjarvensarika
0 7 \\ =

.y
A\ Retkeilypolku

Tervahauta

Tervahauta

Roukonkangas

" .
Syjartenitn,

5525 SYVAJARVI, KAINUU, KUHMO

s
S
£
£
s
<
S
=
s
]
=
2
a
=
S
<
2
<
=

Tervahauta @ Metsahallitus 2012 )

-
lupa L52937 © Maanmittauslaitos 1/MML/12
N

Metsahallitus 2013).

Uimaranta

Kuva 4. Syvajarvi

—

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Mikko Kytékorpi



24

8.3 Saarijarvi

Saarijarven virkistyskalastuskohde on 60 hehtaarin laajuinen eramaajarvi Puo-
langalla. Tama runsaasti saaria kattava jarvi sijaitsee keskella Saarijarven luon-
nonsuojelualuetta. Sitd ymparoikin lahes luonnontilaiset vanhat metsat ja jaka-
lakankaat.

Saarijarven kalastoa hoidetaan taimenen, harjuksen ja siian poikasistutuksilla,
jotka ovat osa jarven luontaista kalastoa. Jarvella on sallittua kayttda omaa sou-
tuvenetta ja sahkdoperamoottoria.

Jarvea ymparoi polkuverkosto, ja alueella on laavuja, tulentekopaikkoja seka
kota. Saarijarvea markkinoidaan eramaan rauhaa ja luonnontilaista ymparistoa

arvostavalle kalastajalle tai retkeilijalle. (kuva 5).
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Kuva 5. Saarijarvi (Metsahallitus 2013).

8.4 Laahtanen

Laahtanen on 54 hehtaarin laajuinen metsajarvi Ristijarvella. Jarvi on rannoil-
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taan hyvin rikkonainen ja se kattaa paljon pienia saaria. Jarvessa kalastuksen
tekee kiinnostavaksi myos huomattavat syvyysvaihtelut. Laahtasen kalastoon
kuuluvat siika ja sinne istutettavat pyyntikokoiset kirjolohet.

Jarvi sijaitsee harjujen painanteessa, ja sita ymparoi laaja polkuverkosto siltoi-
neen, laavuineen ja tulisijoineen. Kalastuskohteen yhteydessa majoituspalvelui-
ta tarjoaa Laahtasen leirinta- ja lomakyla, missa on tarjolla mokkeja seka asun-
tovaunupaikkoja. Lomakylasta on mahdollista vuokrata myos soutuveneita ve-
touistelua varten. (kuva 6).
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Kuva 6. Laahtanen (Metsahallitus 2013).
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8.5 Manamansalo

Manamansalon virkistyskalastuskohde sijaitsee Oulujarven saaressa, Oulujar-
ven retkeilyalueella. Kalastusalueeseen kuuluu 12 erilaista niin sanottua suppa-
lampea, jotka ovat paikoitellen yli kymmenen metria syvia. Lampia reunustaa
jylhat hiekkaharjut, joissa on kattavat polkuverkostot laavuineen ja tulisijoineen.

Kirkasvetisten metsalampien kalastoon kuuluvat luontaisesti mm. hauki, ahven,
siika ja sarkikalat. Kohteisiin tehdaan saanndllisia taimenen, siian ja harjuksen
poikasistutuksia. Kirjolohta istutetaan avovesikaudella Sarkiseen.

Alueella toimii Manamansalon matkailukeskus, joka myy myds kalastuslupia ja
vuokraa veneita naihin kohteisiin. Matkailukeskuksen yhteydessa on viiden tah-
den leirintdalue ja kohde on kuuluisa upeista hiekkarannoistaan. Aluetta mark-
kinoidaan perheystavallisena, kaikenikaisten retkeilijoiden ja kalastajien kohtee-

na, joka tarjoaa haasteita myos kokeneemmille kalastuksen harrastajille. (kuva
7).
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Kuva 7. Manamansalo (Metsahallitus 2013).
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8.6 Yli-Vuokki

Suomussalmella sijaitseva Yli-Vuokin virkistyskalastuskohde on pienten jarvien,
virtojen ja koskien ketju, joka saa alkunsa Vienan Karjalasta. Tahan lahes asu-
mattomalla alueella, laajojen luonnonsuojelualueiden kupeessa sijaitsevaan

kohteeseen sisaltyy useita kalastettavia koskia, jarvialueita ja pienia metsalam-

pia.

Alueen vesissa esiintyy luontaisena ahventa ja haukea, lisaksi joihinkin suurim-
piin jarviin on istutettu kuhaa. Kohteen kalastoa hoidetaan taimenen, harjuksen
seka siian istutuksilla ja Kevattijarveen istutetaan my0ds jarvilohta. Alueella kul-
kee kattava tieverkosto, ja kohteet ovat syrjaisesta sijainnistaan huolimatta suu-
rimmaksi osaksi helposti tavoitettavissa. Alueella on useita vuokramokkeja.

Yli-Vuokkia markkinoidaan eramaista ja rauhallista ymparistoa arvostavalle ka-
lastajalle. Erityisesti ison ahvenen kalastukseen Yli-Vuokki tarjoaa hyvat puit-
teet. (kuva 8).
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Kuva 8. Yli-Vuokki (Metsahallitus 2013).

8.7 Hossa ja Hossan kirjolohitripla

Hossan virkistyskalastusalue sijaitsee Suomussalmen kunnassa. Kohde kattaa
yhteensa 130 jarvea ja lampea yhdysjokineen, missa on monipuoliset ja ympa-
rivuotiset kalastusmahdollisuudet. Hossan luontokeskus opastaa ja vuokraa

veneita seka valineita kalastajille.

Vetouistelu on suosittua suurilla jarvilla Pitka-Hoilua-Kokalmus, Iso-Valkeinen ja
Umpi-Valkeinen. Kalastus virtavesissd on mahdollista Hossanjoella ja muilla
alueen reittivesissa. Hossanjoella on pelkastaan perhokalastukseen varattu
alue.

Luontokeskuksen lahituntumassa sijaitsevat Hossan kirjolohitriplaan kuuluvat
kolme lampea, joihin kirjolohen kalastus on keskitetty. Triplan kirjolohikantoja
pidetaan ylla saanndllisin istutuksin.
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Alueen vesissa tavataan luontaisina kalalajeina haukea, ahventa, siikaa, muik-
kua, jarvitaimenta ja harjusta. Useita kohteita hoidetaan myos erilaisia lohikalo-
ja, paaosin poikasina istuttaen. Vesistdjen hyvien ravinto-olosuhteiden myota
poikaset menestyvat hyvin.

Hossa on myods suosittu ja monipuolinen retkeilykohde. Alueelta 16ytyy moni-
puolisia kavelyreitteja seka paljon erilaisia majoitus- ja ohjelmapalveluita. Alu-
eella toimii yrityksia, joilta on mahdollista ostaa esimerkiksi kalastusopastusta
alueen vesille. (kuva 9).

— —_ C.-——

Kuva 9. Hossa ja Hossan kirjolohitripla (Metsahallitus 2013).

8.8 Kalliojoki

Suomen itarajalta alkunsa saava Kalliojoki sijaitsee Kuhmossa. Reitti laskee

Iso-Korpijarven kautta Lentuaan ja reitilla on kymmenkunta jarvea, joiden valis-
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sa virtaa lyhyet koskiosuudet. Reitti on pituudeltaan noin 40 kilometria ja sisal-

taa 27 koskiosuutta, joiden yhteispituus on yli nelja kilometria.

Kalliojoen yhteislupa-alue muodostuu Metsahallituksen ja Lentuan Lohkokun-
nan jokialueista. Vesiston jokiosuudet on kalastettavissa virkistyskalastusluval-
la. Reitin ylimmat kosket on rauhoitettu poikastuotantoalueiksi. Alueelle istute-
taan harjuksen seka taimenen poikasia ja pyyntikokoisia taimenia. Luonnon-
taimenille on asetettu korkeampi alamitta kuin istukkaille emokalojen suojelemi-

seksi.

Kalliojoki on ollut aikoinaan ennen uittoa edeltavia perkauksia Lentuan jarvi-
taimenen tarkein lisaantymisalue. Koskia on sittemmin kunnostettu lohikaloille

suotuisammaksi. (kuva 10.)
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Kuva 10. Kalliojoki (Metsahallitus 2013).

8.9 Korvua-Naljankajoki

110 kilometria pitkd Korvua-Naljankajoen vyhteislupa-alue virtaa Pohjois-
Pohjanmaan ja Kainuun rajamailla. Reitti kulkee seitseman eri osakaskunnan,
yhden yksityistilan sekd Metsahallituksen vesialueilla. Siihen kuuluu yli 60 eripi-
tuista koskea ja lukuisia pienempia virtapaikkoja. Lupa-alueen joet ovat Korpijo-
ki, Korvuanjoki, Lylyjoki, Valijoki, Naljankajoki, Naamankajoki ja Karsikkojoki.

Uiton aikana joet on aikoinaan perattu, mutta myohemmin niita on kunnostettu
lohikaloille suotuisammiksi. Reitille ei ole tehty istutuksia vuosiin, ja kalasto on
paaosin luontaista. Alueen paakohdekalana on harjus, mutta paikoittain kosket
katkevat kuohuihinsa myos upeita taimenia. Luontaisten ja elinvoimaisten kala-
kantojen turvaamiseksi alueella on tiukemmat lupaehdot kuin istutuksilla hoidet-
tavilla kalastuskohteilla.
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Joillekin virtapaikoille paasee autolla, mutta osa koskista on vaikeammin tavoi-
tettavissa ja vaativat hiukan kavelya. Myos rannat voivat olla vaikeakulkuista
pusikko tai luohikkoa. Osa rannoista on suojelussa vanhojen metsien suojelu-

alueilla.

Alueelta 16ytyy muutama autiotupa, ja laavut nuotiopaikkoineen sijaitsevat Lyly-
joen Kinkelinkosken- ja Korvuanjoen Lahnasenkosken alla. (kuva 11).
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Kuva 11. Korvua-Naljankajoki (Metsahallitus 2013).
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9 KOHDE-ESITTELYVIDEOIDEN TUOTANTOPROSESSI

9.1 Suunnittelu

Kainuun kalastuskohteiden esittelyvideoiden suunnittelu kaynnistettiin alkupala-
verilla Kajaanissa huhtikuussa 2013. Palaverissa kaytiin 1api uusi eraluvat-
sivusto seka viestinnan ja markkinoinnin uusi visuaalinen ulkoasu, joka tuli olla
yhtenainen myos tulevissa videoissa. Palaverissa tutustuttiin esiteltaviin kohtei-
siin ja kaytiin 1api, millaisena kutakin kohdetta haluttiin markkinoida. Keskuste-
lussa koottiin yhteen asioita, joita videossa tulisi kohteesta korostaa, kuten koh-
dekalalajit, kohteen kalastusmuodot, retkeilyrakenteet ja mahdolliset muut koh-
teessa olevat aktiviteetit. Nama asiat oli tietysti jo ennakkoon maaritetty suunnit-
telijoiden toimesta. Jokaisesta kohteesta tuli kuvata my0s useita maisemaotok-
sia.

Kohteiden kuvaamista koskevat aikataulut suunniteltin paaosin sen mukaan,
milloin ns. kohdekaloja oli paras mahdollisuus saada pyydettya ja kuvattua. Ku-
vaukset pyrittiin ajoittamaan vuodenaikoihin, jolloin kohteet olisi "elavimmillaan”
ja paikalla olisi muitakin kalastajia seka kohteesta nauttijoita. Lapi vuoden toimi-
vista kohteista paatettiin kuvata seka talvi- etta kesamateriaalia. Lopuksi kartoi-
tettiin kaytossa olevaa kalustoa ja kirjattiin puutelista niista asioista, mita videoi-
den tuottamista varten tulisi hankkia.

9.2 Kuvauskalusto

Materiaaalia kuvatessa kaytossa oli Canon- ja Nikon-jarjestelmakamerat. Mai-
semaa kuvatessa objektiiveina kameroissa kaytettiin paaosin 11-16 mm 2.8
laajakulmaobjektiivia. Yksityskohtaisissa lahikuvissa kaytettin 50mm 1.8 kiin-
teapolttovalista objektiivia. Tukikamerana kaytettiin Gopro—actionkameraa. Silla

kuvattin muun muassa vedenalaiset otokset. Gopro asennettiin nippusiteilla
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teleskooppi-sauvaan vakaamman kuvan saavuttamiseksi ja sen varassa kame-
ran saattoi myos laskea esimerkiksi avantoon pilkkiotoksia kuvatessa. Jarjes-
telmakameroissa kaytettiin aanenlaadun parantamiseksi ulkoista mikrofonia.
Yleensa kaytossa oli videopaalla varustettu kolmijalkainen jalusta vakaamman
kuvan saamiseksi. Niin sanottu videopaa auttaa kameran vapaamman liikutta-
misen eri asentoihin sailyttden samalla vakaamman kuvan. Muutamissa koh-
teissa kaytetdossa oli kahden kolmijalkaisen jalustan valiin asennettava kisko,
jota pitkin kameraa pystyi liu'uttamaan. Talla saatiin erilaista liikettd muun mu-
assa maisemakuviin. Hossan ilmakuvat kuvattiin paivan kaytossa olleella kau-

ko-ohjattavalla kopterikameralla.

9.3 Kuvausten ajankohdat

Talven materiaali kuvattiin huhtikuussa 2013 viidessa paivassa.
-Laahtanen 9.4.

-Seitenahveninen 9.4.

-Hossa 9.-10.4.

-Manamansalo 10.-11.4.

Kesan materiaali kuvattiin kesa-heinakuussa 2013
-Manamansalo 25.6.

-Saarijarvi 26.6.

-Laahtanen 27.6.

-Kalliojoki 27.6.
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-Syvajarvi 28.6.
-Seitenahveninen 1.7.
-Hossa 1.-4.7.
-Yli-Vuokki 9.-10.7.

-Korvua-Naljankajoki 10.7.

9.4 Kuvaaminen talvella

Kohteiden talvikuvaukset aloitettiin 9. huhtikuuta Laahtasella, Ristijarvella. Oli
aurinkoinen talvisaa, ja materiaalia kuvattiin Laahtasen retkeilyrakenteista, nuo-
tiosta ja kirjolohen pilkinnasta. Tiedettiin etta kirjolohen saamiseen pilkilla menisi
luultavasi niin kauan, etta kohdekalan kuvaaminen paatettiin jattaa kesaksi.
Tarkoituksena oli kuvata Laahtasen tarjoamia talvisia aktiviteetteja, ja materiaa-
lissa haluttiin tuoda esille jarven lapi saaresta saareen kulkevat sillat ja rannoilla
sijaitsevat nuotiopaikat. Nuotiolla keitettiin pannukahvia, jota kuvatessa pyrittiin
lisaamaan videon tunnelmaa. Kuvatessa kohteesta otettiin yleensa ensin laa-
jempi yleiskuva ja sen jalkeen tarkempi lahikuva. Lahikuvalla haluttiin korostaa
esimerkiksi kaytettavia vieheita, kohdekalalajeja tai vaikka nuotiontekoa.
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Kuva 12. Lahikuvaa nuotiosta ja kahvipannusta Seitenahvenisella.

Samana paivana jatkettiin kuvausmatkaa Suomussalmelle, Seitenahvenisen
virkistyskalastuskohteelle. Kohteena Seitenahveninen on hyvin Laahtasen kal-
tainen, joten kuvaamista koskeva kaava oli melko samanlainen. Myos taalla
kuvattiin muutama talvinen otos lampimaisemasta ja haluttiin tuoda esille kirjo-
lohen pilkkimahdollisuus seka jarven rannalla oleva laavu nuotiomahdollisuuk-
sineen. Maisemaa kuvatessa otettiin yleensa noin 10 sekunnin mittainen otos
paikoillaan ja muutama otos panoroiden eli kameraa hitaasti jalustan varassa
likuttaen. Panoroimalla saatiin kuvattua maisemasta laajempi otos. On tarkeaa
varmistaa, etta jalusta on suorassa, jotta maisema pysyisi myods kuvassa va-

kaana.

10. huhtikuuta kuvauksia jatkettiin Hossan virkistyskalastusalueella. Aluksi ku-
vattiin Iso-Valkeaisella koiravaljakkoa, joka haluttin videoon mukaan yhtena
kohteen talviaktiviteeteista. Samasta paikasta yritettiin myods pilkkia kohdekalo-

ja. Oli aurinkoinen saa, ja kohteesta kuvattiin jarvimaisemaa seka vedenalais-
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materiaalia. I1so-Valkeaisesta siirryimme Umpi-Valkeaiselle, missa yritettiin ka-
lastaa suurta ahventa ja taimenta niiden kuvaamista varten. Kohteesta kuvattiin
maisemaotokset, vedenalaismateriaalia, pilkkimista ja rannalla olevaa laavura-
kennelmaa. Kirkasvetinen Umpi-Valkeinen oli hyva kohde vedenalaiseen ku-
vaamiseen. Tassa kaytettin vedenpitavalla kotelolla varustettua Gopro-
kameraa. Kamera kiinnitettiin nippusiteilla teleskooppisauvaan, jolloin kameran
saattoi laskea avannosta jaan alle ja kuvata esimerkiksi viereisessa avannossa

liikkkuvaa viehetta.

Lopuksi kuvattin Hossan kirjolohitriplan talviotokset. Lammella oli kirjolohen
pilkkija, joka antoi luvan kuvata hanta. Myohemmin saatiin kuvattua tarkea otos
hanen saamastaan kirjolohesta, lammen kohdekalasta. Kirjolohitriplalla kuvattiin

viela lammen rannalla olevaa taukopaikkaa sisalta ja ulkoa.
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Kuva 13. Lahikuvaa nuotiosta.

Manamansalon talviotokset kuvattiin seuraavana paivana 11. huhtikuuta Peu-
ralammilta sekd Sarkiselta, mistd saatiin kuvattua haluttuja otoksia ahvenista.
Kaloista onnistuttiin my6s kuvaamaan vedenalaisotoksia Gopro-kameralla. Sar-
kisella oli muita pilkkijoita, jotka antoivat luvan heidan kuvaamiseen. Toisella
heista oli kirjolohi saaliina, josta kuvattiin lyhyt otos. Kaikista Manamansalon
kohteista kuvattiin myos maisemaotokset seka Peuralampien laavurakennel-
malta nuotio-otos.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Mikko Kytékorpi



41

9.5 Kuvaaminen kesalla

Kesan kuvaukset kohteissa aloitettiin 25. Kesakuuta Oulujarven Manamansa-
lossa. Aluksi kuvattiin maisemaotoksia Oulujarven rannoista ja kohteen leirinta-
alueesta. Talla haluttiin tuoda esille kohteen majoitusmahdollisuuksia. Jarven
rannalla kuvattiin, kuinka perhe oli laiturilla onkimassa. Tama oli olennaista, kun

markkinoidaan perhe- ja lapsiystavallista kalastuskohdetta.

[ltapaivaksi kaytossa oli soutuvene, josta kuvattiin kirjolohen vetouistelua Sarki-
sella. Lammelta kuvattiin maisemaotokset ja kaikki olennainen veneen laskusta
vieheiden asettamiseen. Liikkuvasta veneesta saa kuvattua varsin tunnelmallis-
ta maisemakuvaa tyynesta jarvesta. Uistelemalla saatiin kirjolohi, josta kuvattiin
hyvaa materiaalia kohdekalan vasytyksesta veneeseen asti. Kalastettaessa
kamera pidettiin aina valmiina 1ahella, jotta mahdollisen tapahtuman sai alusta
alkaen kuvattua. Rannalta kuvattiin viela lopuksi muita jarvella veneilevia kalas-

tajia.

lllalla kalastettiin ahventa ja taimenta Peuralammilla, mista saatiin hyvaa mate-
riaalia ahvenen jigikalastuksesta. Tunnelmallinen iltahamara, tyyni lampi ja suu-
ret ahvenet varmistivat onnistuneen kuvausillan. Kohdekaloja kuvattiin myos
vedenalaiskameralla rannalta kasin, ja niista pyrittin saamaan mahdollisimman
paljon erilaista kaytettavaa materiaalia. Lopuksi kuvattiin perhokalastusta, koska
se mahdollisuus haluttiin tuoda kohteesta esille.

26. kesakuuta kuvattiin Saarijarvead Puolangalla. Kohteesta yritettiin saada ka-
lastettua kohdekaloja kuvaamista varten, mutta tuloksetta. Kohdetta haluttiin
markkinoida rauhallisena eramaajarvena, joten sen ympardivaa harjumaisemaa
kelomantyineen kuvattiin paljon. Lisaksi kuvattiin kohteessa sijaitsevia retkeily-
rakenteita. Lopuksi jarvesta saatiin uistimella hauki, josta otettiin saaliskuva.

Laahtasella kuvattiin 27. kesakuuta heittokalastusta. Koska Laahtasen materi-
aaleista puuttui viela kohdekala, mukana oli varmuudeksi valmiina kirjolohi. Kala

kasiteltiin paikan paalla ja kuvattiin ikaan kuin se olisi saatu kohteesta. Tama oli
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varteenotettava keino saastaa aikaa ja vaivaa, jos haluttua kohdelajia oli hel-

pommin saatavissa muuten kuin kalastamalla.

Samana paivana kuvattiin Syvajarven materiaali Kuhmossa. Kohteesta kuvattiin
materiaalia seka veto-uistelusta etta rannalta kalastamisesta. Paikalla oli kaksi
poikaa, jotka antoivat luvan kuvata heidan kalastamistaan. Syvajarven kohdeka-
lana on my®0s kirjolohi, joten Laahtasella mukana ollut kala valmistettiin avotulel-
la Syvajarven laavurakennelmalla. Tapahtuma kuvattiin videolle informoimaan

tallaisesta mahdollisuudesta.

Samana iltana kuvattiin materiaalia Kalliojoelta. Pitkda jokikohdetta kuvattiin
useasta paikasta, ja joen rannalla olevalla laavurakennelmalla kuvattiin nuotio-
otoksia ja tunnelmointia. Pienikokoisesta korven keskella virtaavasta joesta sai
hienoa materiaalia, ja virtaavista vesista 10ytaa yleensa paljon kuvattavaa. Joen
parhaat koskiosuudet kalastettiin perhoa kayttaen, ja kuvattavaksi saatiin tai-
men. Oli jo hamaraa, mutta valaistus riitti viela hyvan materiaalin saamiseen

kohdekalasta.

Heindkuun 1. paiva kuvattiin Seitenahvenisen kesamateriaali. Saa kuvaamiseen
oli hyva ja paikalla oli rauhallista. Aluksi kuvattiin muutama panoroiva yleiskuva
jarven maisemasta. Kohdetta markkinoidaan helposti saavutettavana koko per-
heen virkistyskalastuskohteena, jota haluttiin tuoda esille kuvaamalla mato-
ongintaa kalastukseen tarkoitetuilta laitureilta. Jarven kohdekalaa eli kirjolohta
yritettiin kalastaa heittokalastaen, mutta tuloksetta. Retkeilyrakenteista kuvattiin
myOs useampi otos ja ymparoivasta luonnosta, kuten kasveista, kelomannyista

seka suorannoista, saatiin kayttokelpoista materiaalia.

Samana paivana matkustettiin Hossan virkistyskalastusalueelle. Hossa on talla
hetkella yksi Kainuun suosituimmista kohteista, ja myos markkinoinnin puolella
tarkoitus oli panostaa eniten tahan kohteeseen. Kuvauspaivia oli varattu Hos-
saan kolme, jotta saataisiin varmasti laajasta alueesta tarpeeksi kattavaa mate-

riaalia.

Ensimmainen yo kaytettiin Pitka-Hoiluan kuvaamiseen veneesta kasin. Pitkan
jarven paasta paahan soutamiseen kesti koko yo. Oli valoisaa. ja tunnelmallista
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materiaalia saatiin vetouistelusta ja heittokalastuksesta kesayossa. Aluksi yritet-
tiin kalastaa taimenta uistelemalla, jonka kuvaaminen oli yksi tarkeimmista asi-
oista Hossan kohdevideota tehdessa. Valilla pysahdyttiin heittokalastamaan
ahventa ja saatiin kuvattua komea taman kohteen tyypillinen ahven. Aamuydlla
tehtiin nuotio jarven toisessa paassa olevalle nuotiopaikalle. Nuotiosta ja tyy-
nesta jarvesta aamuhamarassa saatiin tunnelmallista materiaalia videota var-
ten. Auringon noustessa kuvattiin viela materiaalia heittokalastuksesta. Kohteita
kuvatessa valaistus oli usein hyvin tarkeassa asemassa, ja taman tyyppiset eri-
koiset valoisuusolosuhteet pyrittiin aina hyodyntamaan tehokkaasti. Koska yot
olivat tahan aikaan vuodesta valoisia, kuvausaikatauluja mietittaessa paatettiin
painottaa kuvaukset iltaan ja yohon. Naihin aikoihin oli myos parhaat mahdolli-
suudet tavoittaa alueen kuvattavia kohdekaloja.

Toisena iltana kuvattiin vetouistelua Umpi-Valkeisessa. Valaistus oli tanakin
iltana hyva ja jarveltd saatiin kuvattua myos materiaalia muista kalastajista.
Pienta perhoa veneen perdssa vetamalla saatiin veneeseen taimen, joka on
yksi jarven kohdekaloista. Materiaalin kuvaaminen tasta kalasta oli tarkeaa, ja
se onnistui hyvin. Kohdekalojen suhteen kuvauspaiva oli muuten hiljainen ja
materiaali jai maisemaa ja kalastusmuotoja sisaltavaa materiaalia lukuun otta-
matta vahaiseksi. Useissa kohteissa materiaalin maisemasta ja kalastusmuo-
doista sai nopeasti kuvattua, mutta otokset kohdekaloista puuttuivat. Talloin
suurin osa kuvauspaivasta kaytettiin kohdekalojen kalastamiseen.

Kolmantena paivana kuvattiin Hossan kirjolohitriplan materiaali. Kaikilla kolmella
lammella oli useita vapaa-ajankalastajia, jotka antoivat luvan kuvata heidan ka-
lastustaan. Otokset muista kalastajista oli tarkea lisa kohteen materiaaliin. Eras
heittokalastaja sai rantaan kirjolohen, josta saatiin kuvattua kohdekalamateriaa-
li. Kirjolohitriplan kuvaukset saatiin nopeasti valmiiksi, ja samana iltana jatkettiin
kuvauksia Iso-Valkeisella. Jarvella uisteltiin ahventa ja taimenta. Veneesta ku-
vattiin jarvimaisemaa seka itse kalastusta, ja kuvattavaksi saatiinkin muutama
suuri ahven. Myohemmin yritettiin kalastaa siikaa pienia vaappuja uistelemalla.
Siika on yksi Iso-Valkeisen kohdekaloista, mutta sellaista ei saatu silla kertaa
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kuvattua. Auringonlaskun valaistus oli kuvaukseen jalleen mainio, ja sen ansios-

ta saatiin jarvelta paljon hyvaa materiaalia.

Seuraavana aamuna kuvattiin alueen virtavesia. Helposti saavutettavat kohteet
kaytiin kuvaamassa nopeasti sillalta kasin tai polkua kavellen. Lopuksi Hossan-
joella kuvattiin kalastusta ja joen varrella sijaitsevia retkeilyrakenteita. Joen
kohdekaloja, eli harjusta ja taimenta, ei saatu kuvattua, mutta virtaavasta ve-
desta sai paljon kayttokelpoista materiaalia. Joella oli ulkomaalainen pariskunta
perhokalastamassa, ja he antoivat luvan kuvata. Oli positiivista saada videoma-
teriaalia muista kalastuksen harrastajista kohteessa.

9. heinakuuta kuvattiin materiaalia Suomussalmella, Yli-Vuokin virkistyskalas-
tuskohteessa. Ensimmainen ilta kuvattiin alueen virtavesia. Paikalla oli useita
vapaa-ajankalastajia, jotka antoivat luvan kuvata, ja heista saatiin useita hyvia
otoksia. Myohemmin saatiin perholla kalastaen taimen, josta kuvattiin huonosta
valoisuudesta huolimatta kayttokelpoista materiaalia. Aamulla kuvattiin kohteen
eri jarvia rannalta heittokalastaen. Jarvilta saatiin nayttavia maisemaotoksia se-
ka ymparoivaa luontoa, kalastusta ja muun muassa kahvinkeittoa kasittavaa

materiaalia.

10. heinakuuta kuvattiin Korvua-Naljankajoella paikallisen kalastuksenvalvojan
opastuksella. Pieni ja kirkasvetinen joki oli kuvauksellinen, ja joesta saatiin pal-
jon hyvaa materiaalia. Hyvat valo-olosuhteet ja lukuisat tapahtumat kohdekalo-
jen suhteen takasivat onnistuneet kuvaukset. Perholla ja uistimella kalastaen ja
samalla kuvaten saatiin paljon materiaalia kalastusmuodoista ja lahikuvia tai-
menista seka harjuksista. Seuraavana iltana kuvattiin Naamankajoella, missa
kuvattiin tunnelmallisia nuotio-otoksia ja perhokalastusta kohteessa. Joesta ku-
vattiin useita maisemaotoksia ja ymparoivasta luonnosta informoivaa materiaa-

lia.

9.6 Muu videomateriaali

Naiden kuvausten lisaksi Metsahallituksen tyontekijat kuvasivat lisamateriaalia
kohteissa syksylla ja talvella kdydessaan. Lisamateriaali sisalsi paljon tarkeita
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otoksia muun muassa puuttuvista kohdekalalajeista, kalanistutuksista ja kalas-
tusmuodoista. Hossassa oli my0s kaytossa kopterikamera, jolla saatiin ainutlaa-
tuista ilmakuvaa Hossanjoesta ja Umpi-Valkeisesta.

9.7 Editointi

Kohde-esittelyvideoiden editointi aloitettiin marraskuussa 2013. Editoinnissa
kaytettiin Apple Macbook Pro-tietokonetta ja Adobe Premiere Pro CC-
editointiohjelmaa. Kohde-esittelyvideon ensimmaisen vedoksen editointiin kului
aikaa keskimaarin 8—10 tuntia kohteesta riippuen. Taman jalkeen vedos lahetet-
tiin tilaajalle eli Metsahallituksen suunnittelijoille, jotka tekivat sen nahtyaan lis-
tan korjausehdotuksista. Ehdotusten pohjalta editoitiin toinen vedos, johon kului
aikaa noin 2—4 tuntia. Lopullisen videon saavuttamiseen editoitiin yleensa 3 tai
4 vedosta.

9.7.1 Leikkaus

Ensimmaiseen vedokseen leikattiin yleensa kaikki kayttokelpoinen materiaali eli
Klipit (clip) loogiseen jarjestykseen, jotta kaikki osapuolet saivat kasityksen kay-
tossa olevasta materiaalista. Ensimmainen vedos oli aina 3-4 kertaa lopullisen
videon mittainen, josta sita leikattiin vahitellen lopulliseen mittaansa. Vedokses-
ta leikattiin pois keskenaan samanlaiset Klipit, ja jaljelle jatettiin niista paras.
Huonot Klipit ja ne, jotka eivat olleet relevantteja kohde-esittelyssa, leikattiin
pois. Jotta videosta saatiin lyhyt ja ytimekas, sadantona leikkaamisessa oli, ettei
sama asia esiinny videolla kuin kerran. Jaljella olevia klippeja lyhennettiin, jotta
videossa olisi tietynlainen rytmi ja jotta video sailyisi mielenkiintoisena loppuun
asti.
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9.7.2 Logot ja tekstit

Kohde-esittelyvideon ensimmaiseen klippiin lisattiin eraluvat.fi-osoitepalkki seka
"Lupa on sijoitus luontoon”-logo. Toiseen Klippiin lisattiin kohdetiedot: kohteen
nimi ja numero, sijainti seka kohdekalalajit. Samaan klippiin lisattin myos sym-
bolit, joista ilmenee, onko kyseessa luonnonkalakohde ja istutetaanko kohtee-
seen kaloja pyyntikokoisina tai poikasina. Jokaisessa videossa nama symbolit
ovat esilla, mutta paikkaansa pitavat symbolit nakyvat kirkkaina ja loput him-
meina. Viimeisiin klippeihin lisattiin Metsahallituksen seka hankkeiden rahoittaji-
en logot. Logoja ja informaatiota lisatessa oli tarkeaa ottaa huomioon, etta tiedot
erottuivat taustalla nakyvan klipin paalla. Taustana informaatiolle ja logoille kay-
tettiin yleensa paikkallaan olevaa maisemaklippia.

9.7.3 Musiikki ja sen hankinta

Kohde-esittelyvideoiden editointivaiheessa mietittiin, kaytettaisiinkd aaniraitana
videoissa pelkastaan luonnon omia aania vai lisataanko taustalle musiikki. Vi-
deoihin paatettiin lisata musiikki tunnelman lisaamiseksi, jattamalla kuitenkin
luonnon aanet musiikin taustalle. Sopivan musiikin I6ytaminen informatiivisen
videon taustalle oli haastavaa. Musiikkia yritettiin etsia internetista sivustoilta,
joilta 10ytyy erilaisilla lisensseilla ostettavaa musiikkia omia videoita varten. Mu-
siikin hinta riippuu sen kayttotarkoituksesta. Esimerkiksi omaan kayttoon ostet-
tava musiikki on huomattavasti halvempaa kuin markkinointivideoon ostettu
musiikki. Jos tarkoituksena on julkaista musiikkia sisaltavaa videomateriaalia,
on tarkeaa ottaa selvaa, etta kaytettavaan musiikkiin on hankittu asianmukaiset
luvat. Kappalekohtaiset tiedot naista luvista I0ytyvat internet-sivustolta, josta
musiikkia saa tahan tarkoitukseen ladattua. Tallaisia sivustoja ovat esimerkiksi

www.jamendo.com ja www.vimeo.com/musicstore.

Kohde-esittelyvideoiden taustalle haluttiin haluttiin yhtenainen, mutta vaihteleva
musiikki. Koska videoita oli yhdeksan, oli hankala |0ytaa niin paljon yhtenaista
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musiikkia internetista. Kaikissa videoissa ei kuitenkaan haluttu kayttaa samaa
musiikkia. Kaytossa oli kuitenkin mahdollisuus tehda musiikki videoita varten
itse. Lopulta paadyttiin ratkaisuun, jossa yksi Metsahallituksen suunnittelijoista
nauhoitti musiikit itse kitaralla soittaen. Videoita varten nauhoitettiin useita, eri-
laisia ja eri mittaisia aaniraitoja tunnelmaa vaihdellen. Itse nauhoitettua kitara-
musiikkia ja klippien sisaltamia luonnon aania kayttaen rakennettiin siis kohde-

esittelyvideoiden aanimaailma.

9.7.4 Varisaadot ja viimeistely

Kohde-esittelyvideoiden viimeistelyssa saadettiin klippien varit miellyttaviksi edi-
tointiohjelman varityOkalua kayttaen. Liian kirkkaat varit saadettiin himmeam-
maksi ja liian tummia vareja nostettiin kirkkaammaksi. Miellyttavia vareja koros-
tettiin hillitysti kontrastia ja saturaatiota lisaamalla. Viimeistelyssa saadettiin
my6s &anet. Musiikki ja luonnon &anet eivat saaneet hairitd toisiaan. Adnen-
voimakkuuksia saadeltiin sopiviksi, ja daniraitoja leikkaamalla saatiin poistettua

tunnelmaa hairitsevat, ylimaaraiset aanet.

9.8 Videoiden jakaminen

Kun kohde-esittelyvideot oli kuvattu, editoitu ja lahetetty Metsahallitukselle, ne
julkaistiin eraluvat.fi-sivustolla. Videot ladattin ensimmaisena sisaltopalvelu
Youtubeen, jossa eraluvat.fi-sivustolla on oma kanavansa. Taman kanavan
kautta jokainen video linkitettiin ja upotettin omalle kohde-esittelysivulleen
www.eraluvat.fi-osoitteeseen. Sivuston kautta videoita on mahdollista jakaa
edelleen esimerkiksi sosiaalisessa mediassa, kuten Hossan retkeilyalue teki
yhteisopalvelu Facebookissa. Hossan retkeilyalue jakoi Hossan kohde-
esittelyvideon facebook-sivullaan ja video saavutti muutamassa paivassa sadat
katsojat.
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9.9 Metsahallituksen kohde-esittelyt videoineen

Seitenahveninen

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5504-lahivirkistyskalastuskohde-seitenahveninen.html

Syvajarvi

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5525-syvajarvi.html

Saarijarvi

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5540-saarijarvi.html

Manamansalo

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5571-manamansalo.html

Laahtanen

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5561-laahtanen.html

Yli-Vuokki

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5505-yli-vuokki.html

Hossa

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5502-hossa.html

Hossan kirjolohitripla

http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5503-hossan-kirjolohitripla.html
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Kalliojoki
http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma
a-ja-kainuu/5575-kalliojoki.html

Korvua-Naljankajoki
http://www.eraluvat.fi/kohteet/kalastusalueet/virkistyskalastuskohteet/pohjanma

a-ja-kainuu/5574-korvua-naljankajoki.html
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10 YHTEENVETO

Audiovisuaalinen markkinointiviestintd on suosittu ja yha nopeammin yleistyva
markkinoinnin muoto, jota tullaan tulevaisuudessa kayttamaan yha enemman
myOs virkistyskalastuskohteiden markkinoinnissa. Videomarkkinoinnin kustan-
nustehokkuus, kaytanndllisyys, tehokas levittaminen, ymparistoystavallisyys ja
havainnollisuus ovat sen valtteja yleistyessaan vallitsevien markkinointiformaat-

tien joukkoon.

Tehokkaan markkinointivideon tuottaminen ei valttdamatta vaadi ammattitaitoa,
kunhan idea on kiinnostava. Videota tehdessa on tiedettava, mita halutaan
markkinoida ja miten se on parasta tuoda videolla esille asiakkaita kiinnostaval-
la tavalla. Kuvausten tarkka suunnittelu ja ajoittaminen ovat tarkeita asioita tuo-
tantoprosessissa. Virkistyskalastuskohteita kuvatessa on tarkeaa huomioida,
mita tietoa potentiaalisille asiakkaille halutaan valittaa. Kohteen profiili, kalas-
tusmuodot, kalastettavat kalalajit ja mahdolliset oheispalvelut ovat videolla esi-
teltavista tiedoista tarkeimpia.

Jopa kannykkakameralla saa tuotettua hyvaa kuvamateriaalia, ja video-
ominaisuuden sisaltavalla jarjestelmakameralla saa jo lahes ammattimaista vi-
deokuvaa. Videon koostamista varten on olemassa eritasoisia editointiohjelmia,

joiden avulla materiaali leikataan ja viimeistellaan haluttuun muotoon.

Audiovisuaalisen markkinointimateriaalin voi tietysti tuottaa itse, mutta ilman
aikaisempaa kuvaus- ja editointikokemusta se voi vieda aikaa. Ulkoisen tuotta-
jan kayttaminen on usein varmempi keino hankkia miellyttava ja omaa tarvetta

vastaava markkinointivideo.

Tata opinnaytetyota koskevien Metsahallituksen kohde-esittelyvideoiden tehok-
kuudesta ei viela ole varsinaista nayttda, koska kohteiden toivottu kavijamaarien
ja ostettujen kalastuslupien kasvu on nahtavissa vasta muutaman kalastuskau-
den jalkeen. Nahtavissa olevat eraluvat.fi-sivuston kohde-esittelyvideot ovat
kuitenkin muutamassa kuukaudessa keranneet useiden satojen katsojaluvut jo

ennen kiivainta kalastuskautta.
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