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The purpose of the thesis was to find out the factors that are relevant for the consumer in community
supported agriculture. When these factors materialize, the customer is more likely to commit to the
business for a longer period.

The material for the study was obtained through a survey that was sent to the client's customer
base (approximately 130 household) via email through an email list. Based on the responses to the
survey, the age distribution of the respondents, the size of the household and the factors that led
to the activities and why they wanted to continue in the activities for a longer period were deter-
mined.

The work includes background information on community supported agriculture in Finland and also
elsewhere in the world. After the background, a brief description of the survey and its implementa-
tion is given. The results are described both graphically and in writing.

At the end of the thesis, there is a reflection section, which analyzes the big picture and possible
ideas for further measures.
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1 JOHDANTO

Kiinnostus lahiruokaa kohtaan on jatkuvassa nousussa maailmalla ja yha enenevassa maarin myos
Suomessa. llmastonmuutos ja erityisesti edelleen jyllaava koronapandemia ovat heréatelleet kulut-
tajia ruokaomavaraisuuteen. Yhdysvalloissa pandemia on aiheuttanut taloudellisia tappioita pai-
kallisille ja alueellisille elintarvikejarjestelmille arviolta 1,3 miljardin dollarin edesta pelkastaan aika-
valilld maaliskuu-toukokuu vuonna 2020 (National Sustainable Agriculture Coalition 2020). Moni
paikallinen tuottaja Yhdysvalloissa toimittaa satoa kouluille, ravintoloihin seka myy tuotteitaan tuot-
tajatoreilla. Pandemian vuoksi kaikki suljettiin pitkaksi aikaa, joten sadolle ei I6ytynyt enaa ostajia.
On mahdollista, ettd moni menettaa tilansa tdman seurauksena, kun tuloja ei ole eika karjaa pystyta
ruokkimaan. (Matei 2020.)

Kumppanuusmaatalousmalli tuo varmuutta tuloista viljelijdille my6s maailmanlaajuisten tai alueel-
listen kriisien aikana ja takaa tasaisemman tulovirran koko vuodelle. Jasenkunta maksaa viljelijalle
satokauden tuotteista jo etukateen ja jakaa nain ollen satoriskin viljelijan kanssa yhdessa. Hajau-
tetut, paikalliset ruokaketjut saattavat olla tulevaisuudessa juuri se asia, jonka avulla yhteiskunta
selvidé maailmanlaajuisista kriiseista parhaiten. Tarkastelen tydssani kumppanuusmaataloutta ku-
luttajanakdkulmasta ja pohdin niita tekijoita, joilla kuluttajan saa sitoutumaan toimintaan pidem-
méksi ajaksi ja mika on se asia, joka innostaa lahtemaan toimintaan mukaan. Kuluttajien mukana
olo ja sitoutuminen toimintaan on luonnollisesti edellytys sille, etta viljelija saa sato-osuudet myytya
ja tuotteet toimitettua asiakkaille. Jokakevainen sato-osuuksien markkinointi ja myyminen vie vilje-
lijalta aikaa ja tuo epavarmuutta tulevan satokauden myyntiin, joten samojen jasenten pysyminen
mukana vuosien, jopa vuosikymmenien, ajan tuo varmuutta ja tasapainoa pitkaaikaiseen viljelyn

suunnitteluun ja tilan kehittamiseen.

Toimeksiantajana opinnaytetyossa toimii Rekolan Puutarha Ky Kangasalla Pirkanmaalla. Puutarha
on toiminut 1970-luvun lopulta lahtien ja se on Suomen vanhin luomupuutarha. Tilan koko puu-
tarha-ala siirrettiin pysyvaan penkkivilielyyn vuonna 2019 ja samana vuonna puutarhasta muodos-
tettiin virallinen Kumppanuusmaatalouspuutarha. CSA-jasenia on talla hetkelld noin 130 taloutta.
(Rekolan Puutarha 2022.) Ty on toteutettu kyselytutkimuksen avulla, joka toimitettiin tilan toimin-

nassa mukana oleville talouksille huhtikuussa 2022.



Opinnaytetyon tarkoituksena on selvittaa asiakkaan kannalta merkitykselliset seikat kumppanuus-
maataloudessa. Mik& saa henkilon kiinnostumaan toiminnasta, 1ahtemaan siihen mukaan ja sitou-

tumaan jasenyyteen pidemmalla aikavalilla?

Talla hetkelld on menossa aiheeseen liittyva Helsingin yliopiston Ruralia-instituutin ja Luomuliiton
valtakunnallinen Kumakka-hanke (1.10.2019-31.12.2022), jolla pyritdan tuottamaan uutta tietoa ja
ymmarrysta kumppanuusmaataloudesta, sen kestavyydesta ja toteuttamisesta seka vahvistamaan

eri toimijoiden yhteistyota (Kumakka 2022).



2 KUMPPANUUSMAATALOUS

Kumppanuusmaatalous eli kansainvalisesti tunnetumpi Community Supported Agriculture (CSA)
on yhteis6llinen ruoantuottamisen malli. CSA:n juuret juontavat 1960-luvun Eurooppaan ja 1970-
luvun Japaniin. 1980-luvulla kehitettiin termi CSA, kun malli sai jalansijaa Yhdysvalloissa. Yhdys-
valloissa toimii nykyaan yli 10 000 kumppanuusmaataloutta harjoittavaa tilaa. (JuurikasJKL 2021.)
Japanissa on kaytdssa kumppanuusmaatalouden kanssa hyvin samankaltainen malli, jota kutsu-
taan nimella teikei. Teikei syntyi Japanissa 1960- ja 1970-luvun taitteessa vastalauseena tuholais-
myrkyilla kasvatetuille maataloustuotteille. Ryhma naisia huolestui ravinnon sisaltdmista torjunta-
ainejaamista ja ryhtyi yhteistyohon paikallisten maanviljelijoiden kanssa tuottaakseen puhtaampaa
ruokaa perheilleen. Teikei tarkoittaa kumppanuutta ja yhteisty6ta. (Henderson & Van En 2007,
267.)

Eurooppaan CSA saapui 1980-luvulla, jolloin toiminta alkoi pienimuotoisesti Sveitsissa leviten
sieltd Saksaan. Euroopassa on talla hetkella arviolta yli 450 000 CSA-jasenta ja lahes 3000 kump-

panuusmaataloustoimijaa. (Kuvio 1.) (CSA Europe 2016.)

KUVIO 1. Kumppanuusmaataloustoiminnan kehittyminen Euroopassa 1980-2015

Kumppanuusmaatalouden keskeisia periaatteita ovat yhteisollisyys ja vuorovaikutus viljelijan ja ku-
luttajien valilla, kestava ja vastuullinen ruoantuotanto, paikallisuuden korostuminen, lahiruoka ja

molempien osapuolten taloudellinen sitoutuminen satokauden ajaksi (Satokausikalenteri 2021).



Kumppanuusmaatalous eroaa muista maatalouden toimijoista siing, etta sen painopiste on yhtei-
son muodostamisessa ja sosiaalisen turvaverkon luomisessa ruoantuottamisen ymparille (Bumba-
lova ym. 2016, 234).

Kuluttajien tulee ymmartad maatalouteen liittyvat riskit ja jakaa seka voitot ettd tappiot viljelijan
kanssa. Luottamus ja sitoutuminen ovat pitkan ja menestyksekkaan kumppanuusmaataloustoimin-
nan perusperiaatteet. Viljelija luo luottamuksen ilmapiiria pitamélla toimintansa avoimena ja kerto-

malla satokauden etenemisesta saanndllisesti. (ARC 2020.)

Kumppanuusmaataloutta on mahdollista harjoittaa monilla eri tavoilla. Viljelijavetoisessa mallissa
kuluttajat maksavat sato-osuuden tuottajalle etukateen ja saavat ennalta sovitun ajan satokauden
mukaisia tuotteita esimerkiksi viikoittain tai kahden viikon valein. Ennakkoon maksettu sato-osuus
mahdollistaa viljelijalle tydvoiman palkkaamisen seka tarvittavat investoinnit maatilatoiminnan pyo6-
rittAmiseen. Kuluttajavetoisessa mallissa ryhma jasenia vuokraa tai ostaa maan, palkkaa viljelijan
ja huolehtii itse toiminnan pydrittamisesta ja kehittamisesta. Kuluttajavetoista mallia toteuttaa Suo-

messa esimerkiksi Herttoniemen ruokaosuuskunta. (Omapelto 2022.)

Suurin osa kumppanuusmaataloustuotteista on kasviksia eri muodoissaan. Mahdollisuuksia on kui-
tenkin muidenkin alojen tuottajilla. Osa tuotteista voi olla esimerkiksi lihaa, juustoa, kananmunia,
hunajaa tai mité tahansa, mille 10ytyy ostajakunta. (CSA Europe 2016.) Kéytan tassa esimerkkina
Rabackin maatilaa Espoossa, joka on jo useita vuosia toteuttanut CSA-mallia Minun omenapuuni
-nimikkeella. Asiakkaalle myydaan osuus, joka sisaltaa kaksi omenapuuta. Viljelija sitoutuu hoita-
maan omenapuutarhaa parhaan ammattitaitonsa mukaisesti ja kauden lopuksi asiakas voi noutaa

vuokraamiensa omenapuiden tuottaman sadon suoraan tilalta. (Rabéackin tila 2022.)

Rekolan tilan jasenet maksavat sato-osuutensa etukateen kevaalla ennen satokauden alkua ja
noutavat oman osuutensa sadosta ennalta sovitusta jakelupisteesta joka toinen viikko heinakuusta
joulukuun alkuun saakka. Jakelupisteita on tarjolla tilalta noudon lisaksi kahdella paikkakunnalla
(Tampere ja Kangasala). Satokasseja on satokauden aikana jaossa 12 ja niiden sisalté koostuu
satokauden mukaisista luomuvihanneksista ja -juureksista. Sisaltd vaihtelee satokauden mukaan
ja muodostetaan aina sesongin mukaisista tuotteista. Puutarhalla ei ole talkoovelvoitetta, mutta

talkoisiin osallistuminen on kuitenkin mahdollista silloin, kun niita jarjestetaan.



Esittelen tdssa esimerkin siita, kun sato epaonnistuu: Itavaltalainen viljelija aloitti kumppanuusmaa-
taloustoiminnan vuonna 2015 100 jasenen kanssa. Toukokuussa voimakas raemyrsky tuhosi isoja
osia sadosta. Viljelija iimoitti jasenille takaiskusta kuukausikirjeessa ja liitti mukaan kuvia vahingoit-
tuneista pelloista. Jasenet jatkoivat osuutensa maksamista, jolloin viljelijan oli mahdollista tehda
parhaansa tuottaakseen mahdollisimman hyvan sadon menetyksista huolimatta. Tdman tyyppisen
takaiskun seuraus on todennakoisesti se, etta osa jasenista ei lahde toimintaan enaa mukaan seu-
raavalla satokaudella. Tésta syysta riskin jakamisen ymmartaminen on tarkeaa asiakkaan kannalta

siind vaiheessa, kun han on lahdéssa mukaan toimintaan. (CSA Europe 2016.)

21  Kumppanuusmaatalous Suomessa

Suomeen kumppanuusmaatalouden malli tuli vuonna 2011, kun Herttoniemen ruokaosuuskunta
aloitti toimintansa. Vuonna 2019 perustettiin Kumppanuusmaatalous ry (CSA Suomi). Yhdistyksen
tavoitteena on kehittdd kumppanuusmaataloutta harjoittavien maatilojen yhteisty6ta ja tuoda naky-
vyytta toiminnalle. Suomessa on noin 20 kumppanuusmaataloustoimijaa (vuonna 2022) eri puolilla
Suomea. (Kumppanuusmaatalous 2022.) Pohjoisimmat kumppanuusmaataloustoimijat 0ytyvat
Pohjois-Pohjanmaalta Kiimingisté (Huttukylan yhteisviljelma) ja Siikajoelta (Keskikosken tila). Suu-

rin osa toimijoista on eteldisemmassa Suomessa.

Suomalaisista toimijoista suurin osa tuottaa luomukasviksia avomaa- ja kasvihuonetuotantona. Ta-
man lisaksi toimintaa on rakennettu omenapuiden, hunajan, kananmunien ja jatkojalosteiden ym-
parille. Talla hetkella (2022) markkinoilla on tilaa aiemmin mainittujen liséksi ainakin lihantuottajille

ja leipomotuotteille.

Kumppanuusmaatalous on Suomessa viela vahaista eika sité tunneta kovin hyvin. Kumppanuus-
maatalous on monelle pienelle tai keskisuurelle tilalle mahdollinen vaihtoehto tilan kannattavuuden
parantamiseen nykyisessa tilakoossa. Nykytrendi on kasvattaa tilakokoa tuotannon tehokkuuden

lisdamiseksi, mutta se ei ole ympariston kannalta kestava vaihtoehto.
Tehokkuusajattelun sijaan on tarkeampaa keskittya turvaamaan pienempia yksikaita ja tuotannon

monipuolisuutta. Maataloudessa tehokkuusajattelu ei ole kestavaa, koska se tekee suurista tuo-

tantoketjuista haavoittuvaisia. Kokonainen sato saatetaan menettaa kerralla, jos viljelysalalle iskee
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kasvitauti tai muu ennalta-arvaamaton tekija. Monipuolinen, useita eri kasvilajeja sisaltava tuotanto
turvaa ruoantuotantoa, kun kaikki lajit eivat altistu tuhoille samanaikaisesti tai reagoi samalla tavalla
s&éolosuhteisiin. (WWF 2022.)

2.2 Kumppanuusmaatalous muissa maissa

Niiss@ maissa, joissa maanviljelys on paaasiallinen elinkeino, kumppanuusmaataloustoiminta ei
ole saanut erityisemmin jalansijaa. Esimerkiksi useissa Aasian ja Afrikan maissa maanviljely voi
olla ainoa mahdollinen tulonlahde, jolloin vaesto on tahtomattaankin yhteydessa maahan. Kump-
panuusmaataloustoimintaa on kehittynyt nimenomaan teollistuneisiin kaupunkeihin Euroopassa,
Yhdysvalloissa ja Japanissa, joissa vaestd on kadottanut yhteytensa maahan ja kaipaa sita takai-
sin. (Henderson & Van En 2007, 258.)

Euroopassa on lahes 3000 kumppanuusmaataloustoimijaa, joihin kuuluu yli 450 000 jasenta arvi-
olta 22 maassa. Kaikista Euroopan maista ei ole tietoja saatavilla, joten luvut perustuvat niiden
maiden tietoihin, jotka on olleet kaytettavissa. Uuden CSA-yhteison perustamiseen on saatavilla

hyvin apua ja materiaalia jarjestdjen kautta. (European CSA Research Group 2016.)

Norjassa kumppanuusmaataloustoiminta on Suomeen verrattuna jo pidemmalla. Siella jasenyy-
teen sisaltyy usein tietty maara talkootyota, koska tydvoimakustannukset ovat niin suuret. Jasenet
hyétyvat tasta saamalla yhteis6llisia luontokokemuksia. Norjassa toimii talla hetkelld (vuonna 2020)
90 kumppanuusmaatilaa, joiden koko vaihtelee 15 jasenesta 200 jaseneen. Tilojen maara on kas-
vanut voimakkaasti vimeisen viiden vuoden aikana. Samanlaista kasvua saattaa olla odotettavissa
Suomeenkin, koska jaamme Norjan kanssa samankaltaisen ruokakulttuurin, ilmaston ja asukasti-
heyden. Erityisesti pienet ja keskisuuret luomutuottajat ovat lahteneet kumppanuusmaatalouteen
mukaan loytaakseen vaihtoehtoisia myyntikanavia tuotteille. Kumppanuusmaataloudessa ei vaa-
dita yksittaisten tuotteiden suuria volyymeja, mika on vaatimus tukkujen ja markettiketjujen myyn-
tikanaviin paasemiseksi. Viljelijavetoisessa mallissa viljelija voi itse maaritella jasenten osallistumi-

sen tavan ja maaran. (Hillebrandt 2020.)
Hollannissa Veld en Beek -tilalla on otettu kayttoon edistyksellinen jakelutapa, jossa hyddynnetaan

nykyaikaista teknologiaa. Tilalla on kaytossa viisi kylmakonttia "pick up points” ja niihin liittyva so-

vellus. Osuuskunta muodostuu 2000 jasenesta. Tila myy ainoastaan omia tuotteitaan ja tuottaa
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niita tuotteita, joille on kysyntaa. Tuotteet jaetaan kontteihin kerran viikkossa. Tuoremaito on tilattava
etukateen, etta sit osataan tuoda oikea maara. Ylijaava maito jatkojalostetaan juustoiksi. Lihatuot-
teille on pakasteallas. Asiakkailla on oma koodi, jolla konttiin paasee sisaan. Sovellukseen merki-
taan noudetut tuotteet ja maksetaan ne tuottajan tilille. Asiakkaat ovat sitoutuneita toimintaan, joten

ongelmia maksamattomien tuotteiden kanssa ei ole ollut. (Luonnonvarakeskus 2017.)

Saksassa kumppanuusmaataloustoiminta on Iahtenyt merkittdvaan kasvuun 2010-luvulla (kuvio 2).

F T IS FF I T FFIFFFSF

: Growth in the number of CSAs by year

KUVIO 2. Kumppanuustoimijoiden kasvu Saksassa 1988-2014

Seka tuottajien ettd asiakkaiden kiinnostus toimintaa kohtaan on kasvanut. Kumppanuusmaata-
loustoiminta nakyy my0s mediassa, tieteessa ja jopa politikassa. Ihmiset pyrkivat yna enemman
kohti pienimuotoisempaa ja alueellisempaa maataloutta. Vahitellen Saksassa, kuten monissa
muissakin maissa, yha useampi maatila lopettaa. Ruoan hinta laskee koko ajan, jolloin toiminta
muuttuu kannattamattomaksi ja viljelijdiden maara vahenee. Kumppanuusmaataloudella halutaan
osoittaa, etta muitakin vaihtoehtoja on ja etta ihmiset ovat valmiita maksamaan eettisesti tuotetusta
ruoasta kunnollisen korvauksen viljelijalle. Haasteena on se, etta viljelijat tarvitsevat apua tilansa
muuttamisessa kumppanuusmaatalouteen sopivaksi. Tahan tarvitaan kaikkien apua, verkostoitu-
mista ja maatilojen valista yhteistyota. Useat ihmiset nakevat kumppanuusmaataloustoiminnan

valttamattdmana osana siirtymisessa kohti kestavampaa maataloutta. (CSA Europe 2016.)
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2.3 Motivaatiotekijat kumppanuusmaatalousjasenyydessa

Kiinnostus lahiruokaa kohtaan kasvaa jatkuvasti, joten kumppanuusmaataloustoiminnalle on ole-
massa markkinoita. Soil Associatonin tekeméan toimintaohjeen (2012, 15-17) mukaan on olemassa
kolme syyta sille, miksi henkild haluaa lahted mukaan kumppanuusmaataloustoimintaan: tuore,
paikallinen luomuruoka, paikallisten tuottajien tukeminen ja tieto siita, kuka heidan ruokansa kas-
vattaa ja kuinka ruoka on tuotettu. Vastaavia tuloksia on saatu Tsekin tasavallassa tehdyssa moti-
vaatiotutkimuksessa, joka tehtiin kumppanuusmaatalousjasenille kyselytutkimuksen muodossa.
Kyselylla selvitettiin yksittisten tekijoiden merkitysta vastaajille. Tuotteisiin liittyvista tekijoista laatu
arvotettiin tarkeimmaksi (74 %). Tunnepuolella tuki paikalliselle tuottajille koettiin tarkeimmaksi (60
%). (Bumbalova ym. 2016, 234.) Samankaltaiset asiat tulivat ilmi myds tassa tydssa kaytetyn ky-

selytutkimuksen vastauksissa, jotka ovat luettavissa luvussa 4.2.

Suomessa kumppanuusmaatalouteen lahtemisen syita on pohtinut Lassilan tilan isanta Jukka Las-
sila videotallenteessa (Lassilan tila 2014). Kuluttajien motiivit liittya toimintaan mukaan vaihtelevat.
Toisille yhteisollisyys on tarkea, toiset pelkdavat ruokakriisia, jolloin halutaan taata ruoan saanti
kriisitilanteessakin, toiset haluavat oppia ennen kaikkea ruoantuotantotapoja ja kehittya siina. Tuot-
tajan ja kuluttajan vahva vuorovaikutus mahdollistaa sen, etta tuotetaan sellaista ruokaa, jolle on

tarvetta. Tama vahent&a havikkia seka tuotannossa etté loppukayttajien luona.

Toimintaohjeessa on tuotu esiin, etta jasenet eivat pelkastaan osta ruokaa tuottajalta. He ovat osa
ruoantuotantoa ja haluavat olla yhteydessa tilaan, jossa ruoka tuotetaan. Yhteytta on mahdollista
yllapitaa saanndllisella vuorovaikutuksella ja tarjota jasenille mahdollisuuksia vierailla halutessaan
tilalla silloin, kun se on aikataulullisesti jarkevaa. Muita yhteydenpitotapoja ovat esimerkiksi uutis-
kirjeet, blogikirjoitukset, jasenten yhteiset tapahtumat tilalla ja sosiaalisen median paivitykset. Yksi
vaihtoehto voi olla myos erillinen palautekysely jasenille, jossa he voivat esittaa omia toiveitaan

toiminnan kehittamiseksi. (Soil Association 2012, 15-17.)

Jasenyydesta kiinnostuneelle inmiselle tietojen tulee olla helposti saatavilla: mita tuotteita on tar-
jolla, paljonko jasenyys maksaa ja minka verran tilan toimintaan osallistuminen on mahdollista tai
toivottavaa. (Henderson & Van En, 143-145).

Ihmisilla on luonnollisesti myds odotuksia rahojensa vastineeksi. Joidenkin tutkimusten mukaan

kumppanuusmaatila menettdd 10-40 % jasenistdan satokauden paattyessa. Osalle jasenista
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raaka-aineiden kayton opettelu on likaa, kun uusia vihanneksia tulee nopeammin kuin niihin ehtii
tottua. Ihmisille tuntuu olevan tarkeaa, etta heille tarjotaan vanhoja tuttuja makuja ja uusia epata-
vallisempia makuja sopivassa suhteessa. Aina syy ei ole motivaation puute tai epasopivat tuotteet.
Lopettamisen syyna voi olla esimerkiksi muutto toiselle paikkakunnalle. (Henderson & Van En,
143-145.)

24  Kuluttajatutkimukset

Pirkanmaan pientuottajatukku Pietu ja Foodwest toteuttivat kesakuussa 2020 Iahiruokaan liittyvan
kuluttajakyselyn. Lahes 90 % vastaajista haluaa tukea paikallisia tuottajia ja yrittéjia ostamalla yrit-
tajilta palveluita ja tuotteita. Paikallisten tuotteiden ostaminen koetaan kuitenkin haasteelliseksi,
koska niita ei 10yda helposti kaupasta ja Reko-toiminta on liian aikaan sidottua. Toiveissa olisi
saada paikka, josta ostaa useamman tuottajan tuotteita yhdella kertaa. (Pietu 2020.) Satokassin
jakelupisteita kannattaa jarjestdd mahdollisuuksien mukaan muutamia I&hialueille sellaisiin paik-
koihin, joilla on hyva tavoitettavuus. Osa asiakkaista voi haluta hakea kassin polkupyoralla tai jul-
kisia kulkuvalineita kayttamalla, joten tdméa kannattaa huomioida noutopisteitd suunnitellessa. Osa
asiakkaista voi olla kiinnostunut kotiinkuljetuksesta, joten jos samalla alueella on useita talouksia,
voi tallainenkin jarjestely mahdollisesti toimia. Yksittéisia tilauksia ei kannata lahtea toimittamaan

kustannussyista.

Kuluttajat vaativat tuotteilleen yha enemman lapinakyvyytta. Alkupera ja paikallisuus on ollut tren-
dina jo pidempaan. Paikalliset tuotteet koetaan vastuullisemmiksi, koska niita ostamalla tuetaan

paikallista yhteisda ja tuotteiden kuljetusmatkat jaavat lyhyemmiksi. (Ruokatrendit 2020.)

Luken 2017 Savonlinnassa jarjestamaan Kumppanuusmaatalous — saisiko siita lisaarvoa tuotteil-
leen? -tapahtumaan osallistuneiden viljelijdiden kokemusten perusteella asiakkaat suuntaavat os-
toksille mieluiten markettiin, missa he tekevat muutkin ruokaostokset. Asiakkaat eivat ole kovin
kiinnostuneita poikkeamaan esimerkiksi torille, jos se vaatii pienenkin ylimaaraisen lenkin teke-
mista. Jakelupisteen sijaintia on hyva miettia jo kumppanuusmaataloustoimintaa aloittaessa ja si-
joittaa se mahdollisuuksien mukaan muiden palveluiden yhteyteen. Rekolan tilan yksi jakelupis-
teista sijaitsee esimerkiksi kahvilan yhteydessa, jolloin satokassin hakureissulla on helppo napata

mukaan viikon leivat ja kahvipullat.
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3 KYSELY

Kyselya kaytetaan yhtena aineistonhankintamenetelmana. Kyselyyn valitaan tietyt kriteerit, joiden
perusteella valitulta ihmisjoukolta kerataan vastauksia samoihin kysymyksiin. Vastauksista saatu
tieto analysoidaan ja muokataan sellaiseen muotoon, ettd sita pystytaan kayttdmaan tutkimuson-

gelman ratkaisussa apuna. (Koppa 2016.)

Kyselyn etuna on se, ettd sen avulla on mahdollista kerata laaja tutkimusaineisto. Menetelma on
tehokas ja se saastaa aikaa. Kysely on mahdollista toimittaa tarvittaessa suurellekin joukolle sa-

manaikaisesti, jolloin otanta on suurempi. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2014, 195.)

Kyselyn heikkouksina voidaan mainita sen pinnallisuus ja teoreettinen vaatimattomuus. Vastaajien
suhtautumista kyselyyn ei voida varmuudella osoittaa. Epdvarmaksi jaa, ovatko he suhtautuneet
vakavasti tutkimukseen ja ovatko he ymmartaneet esitetyn kysymyksen niin kuin se on tarkoitettu.

Vastaajien maara saattaa jaada lisaksi vahaiseksi. (Hirsjarvi ym. 2014, 195.)

Kyselyssa on mahdollista hyddyntaa erilaisia muotoilutapoja. Avoimissa kysymyksissa esitetaan
ainoastaan kysymys ja vastaukselle annetaan tyhja tila, johon vastaaja voi kirjoittaa vastauksensa
vapaasti. Monivalintakysymyksessa vastausvaihtoehdot on laadittu valmiiksi ja vastaaja voi valita
joko yhden tai useamman vaihtoehdon merkitsemalla vaihtoehdon esimerkiksi rastittamalla. Kol-
mas vaihtoehto on naiden kahden valimalli, asteikkoihin perustuva kysymystyyppi. Tassa kysymys-
tyypissa esitetaan vaittamia, joihin vastaaja merkitsee oman vastauksensa sen mukaan, kuinka
voimakkaasti han on samaa tai eri mielta esitetysta vaittamasta. (Hirsjarviym. 2014, 198-200.) Tata

tyota tehdessa on hyodynnetty kaikkia kolmea kysymystyyppia.

Tassa tyossa kysely on toteutettu padasiassa kvantitatiivisena tutkimuksena eli silla on keratty
maaréllistd dataa, joka siséltdd numeromuodossa esitettya tietoa. Sen lisaksi on hyddynnetty pie-
neltd osin kvalitatiivista eli laadullista tutkimusta, jota varten on saatu dataa kyselyn vapaa

kentta -vastauksista.

Kaytannossa kvantitatiivinen ja kvalitatiivinen tutkimustapa on hankala erottaa tarkasti toisistaan ja

ne nahdaankin tutkimuksessa toisiaan taydentavina lahestymistapoina (Hirsjarvi ym. 2014, 136).
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Kysely toteutettiin Oulun ammattikorkeakoulun tarjoamalla Webropol-tyokalulla, jonka avulla kyse-
lyn toteuttaminen tassa laajuudessa oli mahdollista. Kyselysta luotiin verkkolinkki, jonka toimeksi-
antaja jakoi asiakkailleen sahkopostilistansa kautta. Kysely oli auki seitseman paivaa. Jaettu linkki
oli kaikille avoin eika siihen vaadittu erillisia tunnuksia. Linkkia ei kuitenkaan mainostettu muualla
kuin toimeksiantajan sahkopostilistalla, koska tarkoitus oli kerata vastaukset taman tietyn toimek-

siantajan asiakaskuntaan kuuluvilta henkilGilta.
Vastauksia oli mahdollista seurata kyselyn aukiolon ajan. Linkin sulkeuduttua vastauksista muo-

dostui automaattisesti raportti, jonka pystyi siitdmaan Exceliin tarkasteltavaksi. Aineiston perus-

teella oli mahdollista muokata kuvaajat haluttuun esitysmuotoon.
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4 TULOKSET

Kysely pidettiin auki seitseman paivan ajan sen julkaisuajankohdasta. Vastauksia saatiin 60 kpl,
joka tarkoittaa noin 40 % kaikista toiminnassa mukana olevista talouksista (yhteensa noin 130 ta-
loutta). Maaraa voidaan pitaa riittavana. Vastauksia saatiin kaikista ikaluokista lukuun ottamatta
nuorinta ryhmaa (15-24-vuotiaat), johon kuuluvilta henkil6ilta ei tullut vastauksia ollenkaan. On
mahdollista, etta asiakaskuntaan ei kuulu kyseisen ikaryhman henkiléita tai sitten heista kukaan ei

vastannut kyselyyn.
Kysymykset olivat paaasiassa yhden vaihtoehdon kysymyksia, mutta useampaan kysymykseen

litettiin vaihtoehto, johon pystyi tarkentamaan vastaustaan omin sanoin. Talla pyrittin saamaan

tarkempia vastauksia, jos annetuista vaihtoehdoista ei I16ytynyt vastaajalle sopivaa kohtaa.

4.1 Talouden tiedot

Kyselyn kysymyksilla 1-4 selvitettiin vastanneiden ikaan (kuvio 3), sukupuoleen (kuvio 4), talouden

kokoon (kuvio 5) ja taménhetkiseen elamantilanteeseen (kuvio 6) liittyvia seikkoja.

Vastaajan ika

#1324 w2334 w3544 453534 m5564 mE5+

KUVIO 3. Vastaajien ikdjakauma
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Valtaosa vastanneista oli naisia (78 %), kuului ikéluokkaan 35-44 vuotta (38 %) ja asui 2-4 hengen
taloudessa (78 %). Vastanneiden talouteen kuuluvia jasenia ei ole tarkemmin eritelty, mutta tulok-
sista on mahdollista paatella, etta asiakaskunta koostuu suurelta osin lapsiperheista ja pariskun-
nista, joissa nainen tai perheen aiti oli aktiivinen osapuoli kumppanuusmaatalouden suhteen. Yk-
sinasuvien maara oli 17 % vastaajista ja viiden hengen tai tatd suurempien talouksien osuus 5 %.
Suurin osa vastanneista (73 %) vastasi olevansa tydelamassa, osa opiskeli (8 %), oli ty6ton (7 %)
tai elékkeelld (12 %).

Vastaajan sukupuoli

® Mainen = Mies » Muu ®En halua vastata

KUVIO 4. Vastaajien sukupuolijakauma

Kuinka monta henkea talouteesi kuuluu?

m1hld m2-4hléd =5 hlds tai enemmin

KUVIO 5. Talouden koko



Mika on tamanhetkinen tyo- tai opiskelutilanteesi?

® Opiskelija = Tydton Elakkeella m TyBelamassa

KUVIO 6. Tdménhetkinen ty6- tai opiskelutilanne

4.2 Kumppanuusmaatalousjasenyys

Erdiden kysymysten avulla kartoitettiin sita, miten vastaaja on saanut ensimmaista kertaa tiedon
kumppanuusmaataloustoiminnasta (kuvio 9) ja mikéa sai hanet lahteméan siihen mukaan (kuvio
10). Lisaksi selvitettiin vastaajan sitoutumisen tasoa jasenyyteen (kuvio 8) ja kauanko han on ollut

jasenené (kuvio 7).

Kuinka pitkaan olet ollut mukana Rekolan tilan
kumppanuusmaataloustoiminnassa?

2022 satokausi on minulle 1. “

2022 satokausi on minulle 2. 27%

2022 satokausi on minulle 3. 0%

2022 satokausi on minulle 4.

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

KUVIO 7. Kumppanuusmaatalousjasenyyden kesto
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Jos vastasit enemman, kuin 1 vuotta, mika on suurin syy sille,
etta jatkoit toiminnassa mukana 1. vuoden jalkeen?

Laadukkaat tuotteet

Jakelupisteen helppo tavoitettavuus

Hyva hinta-laatusuhde

Lahelld tuotettu ruoka

Korvaus tuotteista menee suoraan tuottajalle ilman valikasia

Muu syy, mika?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

KUVIO 8. Suurimmat syyt jasenyyden jatkamiselle

Suurin osa (36 %) vastaajista oli ollut jasenend toiminnan alusta saakka eli tuleva satokausi on
heille neljas. Pienin osuus (7 %) vastaajista oli mukana ensimmaista kertaa. Kysyttaessa syyta
jasenyyden uusimiseen, korostui vastauksissa erityisesti kolme ennalta méaériteltya asiaa: laaduk-
kaat tuotteet, lahella tuotettu ruoka ja korvaus menee suoraan tuottajalle ilman valikésia. Jakelu-
pisteen helpolla tavoitettavuudella ei tuntunut olevan suurimmalle osalle merkitysta. Vapaan kentan
vastauksissa korostui biodynaaminen tuotanto, paikallisen ruoantuotannon tukeminen, ekologisuus

ja vastuullisuus.

Mistd sait ensimmaisen kerran tietoa kumppanuusmaataloudesta?

Etsin tietoa itse

) Sosiaalisesta mediasta 23%

lostain muualta, mist&?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

KUVIO 9. Kumppanuusmaataloustoimintaa koskevan tiedon léhteet
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Suurin osa vastaajista (65 %) oli kuullut kumppanuusmaataloudesta suoraan tuottajalta joko torilla
tai tuottajan pitdmassa esitelmassa jonkun tilaisuuden yhteydessa. Myos ystavat ja tuttavat (14 %)

ovat olleet tiedonvalityskanavana joissain tapauksissa.

Kumppanuusmaataloustoimintaan [@htemisen syita 10ytyi useampia. Halu tukea paikallista tuotta-
jaa korostui naissakin vastauksissa. Vastaajia kiinnosti myds ruoan alkuperd, yhteisollisyys, biody-
naaminen ruoka, helppous ja kasvisten maaran lisddminen ruokavaliossa. Suurin osa (46 %) vas-
tanneista olisi valmis sitoutumaan yhteen satokauteen kerrallaan. Lahes yhta suuri (37 %) osuus
oli valmiita sitoutumaan 2-3 satokauteen ja 17 % neljaan tai useampaan. (Kuvio 11.) 92 % jasenista
jatkaisi jasenyytta, jos kavisi niin, etta satokauden maksua jouduttaisiin nostamaan 10 % tuotanto-

kustannusten nousun vuoksi (kuvio 12).

Mista syysta liityit jaseneksi kumppanuusmaataloustoimintaan?

45%
40%

35%

20%

25%

20%
15%
10%

5% -

" N

Muu syy, mika? Haluan tukea paikallista Yhteisdllisyys ja Haluan tietdd jaoppia  Haluan tietda mista ruokani
tuottajaa vuorovaikutus viljelijan enemman on peraisin
kanssa ruoantuotannosta

KUVIO 10. Kumppanuusmaataloustoimintaan liittymisen syita
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Kuinka pitkaksi aikaa olisit valmis sitoutumaan
kumppanuusmaatalousjasenyyteen kerrallaan?

1 satokauteen 46%

2-3 satokauteen 37%

4 tai enemméan

l

0% 5% 10% 15% 20% ) 25% 30% 35% 40% 45% 50%
KUVIO 11. Satokausien mééré, joiden ajaksi vastaajat ovat halukkaita sitoutumaan kumppanuus-

maataloustoimintaan

Jatkaisitko jasenyyttasi, jos satokauden maksuun tulisi
10 % hinnan korotus tuotantokustannusten kasvun
vuoksi?

Hyvaksysisin hinnan nousun 92%

Lopettaisin jasenyyteni 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

KUVIO 12. Mahdollisen hinnankorotuksen vaikutus jésenyyteen
4.3  Sato-osuuden jakelupiste ja kotiinkuljetuksen tarve

Kysymyksilla selvitettiin, minka verran vaikutusta jakelupisteen saavutettavuudella on vastaajille.
Vastaajista suurin osa (70 %) sijoittuu alle 10 kilometrin paahan jakelupisteesta. Vastausprosentti
jakautui kahteen niin, ettd 35 % asui 1-5 kilometrin paassa ja 35 % 5-10 kilometrin paassa. Pieni
osuus (15 %) asui alle 1 kilometrin paéssa ja toinen yhtéa pieni osuus (15 %) yli 10 kilometrin

paassa. (Kuvio 13.)
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Kuinka kaukana satokassin jakelupiste on kotoasi?

alle 1km

|

1-5km 35

5-10 km 35%

yli 10 km

|

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

KUVIO 13. Jakelupisteen etéisyys vastaajan kotoa

Kotiinkuljetusmahdollisuutta toivoi hieman yli puolet (55 %) vastaajista. Loput 45 % eivat kokeneet
kotiinkuljetusta tarpeelliseksi. (Kuvio 14) 65 % vastaajista oli valmis maksamaan kotiinkuljetuksesta

toimitusmaksun (kuvio 15).

Toivoisitko, etta satokassille olisi mahdollista valita
kotiinkuljetus?

Ei

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

KUVIO 14. Toive valita mahdollinen kotiinkuljetus
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Olisitko valmis maksamaan kotiinkuljetuksesta
toimitusmaksun?
Kyl 65%
Ei 35%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

KUVIO 15. Valmius maksaa kotiinkuljetuksesta toimitusmaksu

44 Talkooty6

Kolmannes vastaajista ei ole kiinnostunut talkootydsta. Ne, jotka ilmoittivat valmiudestaan talkoo-
t6ihin, olivat valmiita osallistumaan siihen suurimmaksi osaksi (97 %) 1-5 kertaa satokauden ai-

kana. 3 % ilmoitti valmiudestaan osallistua yli viisi kertaa satokauden aikana. (Kuvio 16.)

Kuinka usein olisit valmis osallistumaan tilan
talkootoihin satokauden aikana?

97 %

B0 m1-5 myliskertaa

KUVIO 16. Valmius osallistua talkootdihin satokauden aikana
Kysyttaessa minka tyyppisesta talkootyosta ollaan kiinnostuneita, korostui vastauksissa avustami-
nen peltotoissa seka sadonkorjuu ja satokassien kokoaminen. Jonkin verran kiinnosti myos sato-

kassien jakelu. (Kuvio 17.)
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Millainen talkootyd olisi sinulle sopivaa?

Avustaminen peltotdissd

Satokassien kuljetus / jakelu

Sadonkorjuu ja satokassien kokoaminen 38%

Joku muu, mika?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

KUVIO 17. Vastaajille sopivat talkootyémuodot

Talkootydn hyddyista eniten vastauksia sai yhteiset tapahtumat talkoolaisille. Myds pienempi sato-
kausimaksu, uuden oppiminen, ulkona olo, toiminnan sosiaaliset aspektit ja vaihtelu arkeen tulivat

ilmi vastauksista. (Kuvio 18.)

Mita hyotyja toivoisit talkootyosta itsellesi?

Pienempi satokausimaksu 28%

Uuden oppiminen 26%

Yhteiset tapahtumat talkoolaisille 33%

Joku muu, mika?

I|||

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

KUVIO 18. Hyddyt, joita talkootydsta toivotaan
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45 Muu ostokayttaytyminen

88 % vastaajista ilmoitti suosivansa l&hiruokaa myds ruokakauppaostoksilla (kuvio 19). Satokassin
lisksi ostoksilla kaydaan eniten ruokakaupassa, mutta myos torilla, Reko-renkaan kautta ja ver-

kossa. Osa hankkii ruokansa osittain my6s suoraan tiloilta tai kasvattaa itse. (Kuvio 20.)

Suositko ldhelld tuotettua ruokaa myos
ruokakauppaostoksilla?

En erityisemmin

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

KUVIO 19. Lahiruoan suosiminen ruokakauppaostoksilla

Mista muualta ostat Iahiruokaa satokassin lisaksi
(voit valita useamman vaihtoehdon)

Ruokakaupasta 88%

Torilta 63%

Reko-ldhiruokarenkaan kautta 28%

Jostain muualta, mista?

{

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70% 80% 90%  100%

KUVIO 20. Muut lahiruoan ostopaikat



4.6 Lahiruokaan liittyvat vaittamat, viestinta ja vapaa sana

58 % vastaajista koki, ettd kumppanuusmaataloudesta ei viestita riittdvasti. Kumppanuusmaata-
louteen liittyvaa uutisointia ei nde missaan kanavassa. 37 % oli sita mieltd, etta uutisointia on, jos
osaa etsia oikeista kanavista ja 5 %:n mielesta uutisointia on aiheeseen liittyen riittavasti. (Kuvio
21)

Viestitdaanko kumppanuusmaataloudesta riittavasti?

Ei, en nde uutisia kumppanuusmaataloudesta missdén 58%

)
Kylld, jos osaa etsid oikeista kanavista

Kylla

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

KUVIO 21. Kumppanuusmaatalousviestinndn nékyvyys

Mita mielta olet seuraavista vaittamista? (1= en lainkaan
samaa mielta, 2= jokseenkin eri mieltd, 3= en osaa sanoa, 4=
jokseenkin samaa mieltd, 5= tdaysin samaa mielta)

MINULLE ON TARKEAA TIETAA MISTA RUOKANI ON PERAISIN
HALUAN TUKEA PAIKALLISTA VILIELJAA

LAHIRUOKA ON TUORETTA

LAHIRUOAN KULIETUSMATKA ON LYHYT

LAHIRUOKA MAISTUU PAREMMALTA

LAHIRUOAN JAIITETTAVYYS ON HYVA

HALUAN, ETTA MAKSUNI MENEE SUORAAN TUOTTAJALLE ILMAN VALIKASIA

KUVIO 22 . Migelipiteitd kumppanuusmaataloudesta
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Annetuista vaittamista oltiin kaikkien vaittdmien osalta jokseenkin samaa mielta (4) tai taysin samaa
mielta (5) (kuvio 22). Vaittamia on mahdollista hyodyntaa joiltain osin esimerkiksi kumppanuus-
maataloutta markkinoidessa. Vaittamiksi valittiin yleisia lahiruokaan liittyvia kasityksia, joilla halut-
tiin selvittdd kumppanuusmaataloustoiminnassa olevien henkildiden nakemykset. Vastausten pe-

rusteella lahiruoan aktiivikayttajat ajattelevat lahiruoasta samansuuntaisesti.

Vapaan sanan loppuosiossa vastaajilla oli mahdollisuus kertoa omin sanoin ideoitaan toiminnan
kehittdmiseksi. Vastauksista kay ilmi, ettd kumppanuusmaataloustoiminnan uskotaan kiinnostavan
ihmisia, mutta potentiaaliset kiinnostuneet eivat tieda tdmankaltaisesta mahdollisuudesta eivatka
osaa sen vuoksi etsia aiheesta mydskaan tietoa. Kumppanuusmaataloustoiminta koetaan tarke-
aksi ja aiheen ymparille toivotaan enemman keskustelua. Useammassa vastauksessa mainittiin
markkinoinnin ja mainostuksen puute, joihin panostamalla tietoisuus paranisi ja tavoittaisi enem-
man ihmisia. Biodynaaminen ruoantuotanto tuotiin esiin tarkeana asiana ja sen merkitysta haluttiin

korostaa.

Osa vastaajista ei pitanyt talkootydta mielekkaana tai tarpeellisena. Vastauksista nousi esiin ehdo-
tus yhteiskuljetuksen jarjestamisesta talkoisiin, jos sellaisia halutaan tulevaisuudessa saannolli-

sesti jarjestaa.

Satokassin siséltda ja tuotteiden laadukkuutta pidettiin tarkeané. Osassa vastauksissa toive oman
kassin sisaltoon vaikuttamisesta nousi esille. Samoin esitettiin toive, ettd kassin sisallén saisi tie-
toonsa hieman aiemmin kuin paria paivaa ennen noutoa. Joissakin vastauksissa satokassin sisal-
toa pidettiin liian suurena eika sen sisaltoa ehditty kayttaa ennen seuraavan osuuden noutamista.
Toiveena oli, etta olisi mahdollisuus tilata puolikas satokassi, jolloin ruokahavikkia ei syntyisi niin
paljon. Jotkut vastaajat toivat ilmi sen, ettei satokassin sisalto osunut perheen makumieltymyksiin,
jolloin on kaivattu resepteja tiettyjen raaka-aineiden kayttoon. Toive tuli myos noutoaikojen laajen-
tamisesta. Talla hetkelld noudon aikaikkuna on niin pieni, etta siihen on haasteellista tydssa kayvan

ihmisen ehtia.
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5 JOHTOPAATOKSET

Kyselytutkimuksella kerattiin 60 talouden vastaukset, joka kattaa noin 40 % niista talouksista, joille
kysely lahetettiin. Vastausprosenttia voidaan pitaa erittain hyvana, koska kyselytutkimus lahetettiin
talle kohdeyleisolle ensimmaista kertaa eika vastaajiin ole olemassa ennestaan suhdetta. Kysely
pyrittiin pitamaan riittdvan lyhyena ja selkeand, jotta siihen vastaaminen onnistuu matalalla kyn-
nyksella. Useisiin kysymyksiin jatettiin avoin tekstikentta yhdeksi vastausvaihtoehdoksi, jotta vas-
tauksista saadaan tarkempia. Avointen kysymysten vastaukset tukivat valmiiksi annettujen vaihto-

ehtojen vastauksia, ja niista kavi ilmi vastaajien aito kiinnostus aihetta kohtaan.

Kyselyn luotettavuutta saattavat heikentaa tietyt seikat. Vastaajat eivat ole valttdmatta ymmarta-
neet kysymyksia samalla tavalla, osa vastaajista ei vastaa kysymyksiin rehellisesti tai vastaus saa-

tetaan kirjata vahingossa vaarin.

Tydssa havaittujen tulosten perusteella kumppanuusmaataloustoimintaan lahdetdédn mukaan
useista syista, joista suurimmat ovat I&helld tuotettu ruoka, paikallisen viljelijan tukeminen ja tieto
siitd, missa oma ruoka kasvaa. Jasenyyden jatkamiseen ja toimintaan sitoutumiseen motivoivat
erityisesti vastuullinen ruoantuotanto, biodynaamisesti kasvatettu ruoka, laadukkaat ja maukkaat
tuotteet, yhteisdllisyys ja halu olla mukana tukemassa paikallista ruoantuotantoa. Kumppanuus-
maatalouden loytavat tamankaltaisesta toiminnasta kiinnostuneet henkildt, mutta tietoisuuden li-
saaminen tavoittaa myos ne henkilot, jotka eivat ole osanneet etsia tietoa itse. Naille henkiloille
tulee tuoda tieto valmiiksi helposti saataville, jotta toimintaan mukaan lahteminen olisi mahdollisim-

man helppoa.

Kyselytutkimuksella saadut tulokset tukevat jo aiemmin kumppanuusmaatalousjasenyyteen liittyvia
paatelmia. Puhtaasti tuotettu lahiruoka kiinnostaa kuluttajia ja sen tuotannosta ollaan kiinnostu-
neita. Haasteena on saada tuotteet asiakkaille helposti saataville. Isoissa marketeissa asioidessa
on totuttu laajaan valikoimaan ja valitsemaan itse, mita ostoskoriin laitetaan. Kumppanuusmaata-
loudessa yksiloityjen sato-osuuksien jarjestaminen ei valttamatta ole mahdollista. Jasenten tulee
hyvaksya se tosiasia, etta sato-osuus koostuu senhetkisen satokauden tuotteista eika sisaltoon
valttamatta pysty vaikuttamaan halutulla tavalla. Viljelija voi ja hanen kannattaa ottaa asiakkaiden
toiveet ja kehitysehdotukset vastaan, jotta toiminnasta saadaan mahdollisimman paljon hyotyja

seka hanelle itselleen etta asiakkaille.
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Luonnonvarakeskuksen 2017 jarjestdmassa Kumppanuusmaatalous — Saisiko siita lisaarvoa tuot-
teilleen? -tilaisuudessa eras viljelija mainitsi omasta mielestaan viljelijoiden kaksi suurinta heik-

koutta. Toinen on markkinointi ja toinen digitalisaatio.

Kyselytutkimuksen vapaan kentan vastauksissa tuotiin esiin markkinoinnin kasvattamisen tarve ja
sita kautta toiminnan tunnettavuuden lisadminen. Markkinointia on mahdollista suunnata esimer-
kiksi yhdistyksille, jarjestoille, seurakunnille, paikallisille paivakodeille, vanhainkodeille ja muille pai-
koille, joissa valmistetaan saannollisesti ruokaa. Kaikki henkilot eivat kayta sosiaalista mediaa, hei-
dat on mahdollista tavoittaa vaikkapa mainoksella paikallislehdessa tai lahikaupan ilmoitustaululla.
Kyselyn vastaajista melko suuri osa oli kuullut toiminnasta suoraan viljelijalté joko torimyynnin yh-

teydessa tai jossain tilaisuudessa, jossa viljelija oli kertomassa toiminnastaan.
Kumppanuusmaatalouden tulevaisuuden nakymét ovat mielestani hyvat. Seuraavana haasteena

on rohkaista viljelijoita aloittamaan kumppanuusmaataloustoiminta omalla tilallaan ja auttaa heité

|6ytamaan asiakaskunta, jonka kanssa lahtea kehittdmaan toimintaa yhdessa.
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10.

11

19.
20.

21.

Vastaajan ika

Vastaajan sukupuoli

Kuinka monta henked talouteesi kuuluu?

Mika on tdmanhetkinen tyo- tai opiskelutilanteesi?

Kuinka pitkaan olet ollut mukana Rekolan tilan kumppanuusmaataloustoiminnassa?

Jos vastasit enemman, kuin 1 vuotta, mika on suurin syy sille, etta jatkoit toiminnassa mu-
kana 1. vuoden jalkeen?

Mista sait ensimmaisen kerran tietoa kumppanuusmaataloudesta?

Mista syysta liityit jaseneksi kumppanuusmaataloustoimintaan?

Kuinka pitkaksi aikaa olisit valmis sitoutumaan kumppanuusmaatalousjasenyyteen kerral-
laan?

Kuinka kaukana satokassin jakelupiste on kotoasi?

. Toivoisitko, ettd satokassille olisi mahdollista valita kotiinkuljetus?
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Olisitko valmis maksamaan kotiinkuljetuksesta toimitusmaksun?

Kuinka usein olisit valmis osallistumaan tilan talkootdihin satokauden aikana?

Millainen talkooty olisi sinulle sopivaa?

Mita hyotyja toivoisit talkootydsta itsellesi?

Suositko lahella tuotettua ruokaa myés ruokakauppaostoksilla?

Mistad muualta ostat lahiruokaa satokassin lisaksi (voit valita useamman vaihtoehdon)
Jatkaisitko jasenyyttasi, jos satokauden maksuun tulisi 10 % hinnan korotus tuotantokus-
tannusten kasvun vuoksi?

Viestitddnkd kumppanuusmaataloudesta riittavasti?

Mita mielté olet seuraavista vaittamista? (1= en lainkaan samaa mielta, 2= jokseenkin eri
mieltd, 3= en osaa sanoa, 4= jokseenkin samaa mielta, 5= taysin samaa mielta)

Vapaa sana! Onko jotain muuta mita haluaisit sanoa kumppanuusmaataloustoiminnasta

tai kertoa ideasi toiminnan kehittamiseksi?
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