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Opinnaytetydn aiheena on miten luoda uraa sisalldontuottajana hyédyntaen Instagramin vide-
osisaltdmuotoja. Tyon tavoitteena on tuottaa opas aloitteleville videosisallontuottajille, jotka ha-
luavat luoda uraa sisalléntuottajina Instagramissa.

Opinnaytetydn tietoperustassa kasitelldan sisalléntuottajan ammattia, lyhytmuotoisia videoita
seka Instagramin toimintoja ja videosisaltomuotoja. Lyhytmuotoisten videoiden suosio on kasva-
nut vuodesta 2020 |ahtien ja niita jaetaan kaksi kertaa enemman kuin kuvia. Taman kaltaiset vi-
deot houkuttelevat monia, koska ne ovat seka viihdyttavia ettd informatiivisia ja monet ovat
paasseet kayttamaan omaa luovuuttaan niiden teossa. Instagram mukautui trendiin lisdamalla
videosisaltomuotoja seka algoritmin avulla suosimaan niita entista enemman.

Vielad vuosikymmen sitten tyd sosiaalisen median vaikuttajana ei ollut tuttua. Vuosien varrella
somevaikuttajille on myds luotu erilaisia nimikkeita, jotka muodostuvat henkilon paakanavan pe-
rusteella. Sisallontuottajan paafokuksena on tuottaa laadukasta sisaltdéa valitsemalleen alustalle.
Monet yritykset tekevat enemman yhteistoita pienten sisallontuottajien kanssa, koska he ovat
huomanneet, etta yleisdn sitoutuneisuudella ja laadulla on enemman merkitysta ja vaikutusta.
Eli seuraajien maaralla ei ole enaa valia vaan tarkeinta on olla intohimoinen seka tuottaa laadu-
kasta sisaltoa.

Opinnaytety6 on toiminnallinen tyd, jonka tuotoksena syntyi opas. Se toteutettiin Canva Pro-oh-
jelmalla. Oppaassa on panostettu visuaalisuuteen seka helppolukuisuuteen. Sen onnistumista
ja hyddyllisyyttd on mitattu Iahettamalld opas kohderyhmaan kuuluville. Opas sisaltaa kaikki pe-
rustiedot Instagramin videosisaltomuodoista seka ensiaskeleet sisallontuottajan tydhon, jonka
vuoksi myos ei-kohderyhmaan kuuluvat voivat hyddyntaa opasta.
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stagram
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1 Johdanto

Opinnaytetydn aiheena on videosisalléntuotanto Instagramissa. Kyseessa on toiminnallinen tyd,
jonka tarkoituksena luoda kaytannon opas tukemaan tulevia videosisalléntuottajia. Oppaalla pyri-
tdan selventamaan sisallontuotantoa ammattina ja mita tyo vaatii. Oppaassa kaydaan lapi myos
keinoja, joiden avulla voi hyédyntaa Instagramia tehokkaasti. Lisdksi kuinka kaupallistaa omaa

osaamistaan.

Opinnaytetydn tavoitteena on tuottaa opas aloitteleville videosisallontuottajille, jotka haluavat luoda
uraa sisallontuottajina Instagramissa. Opas tulee vastaamaan seuraaviin kysymyksiin "Mika on si-
sallontuottaja?”, mita pitaisi tietaa sisallontuottajan tyosta?”, "miten tydllistya sisallontuottajana?”,

"miten kayttaa Instagramia tydssa?” ja "miten hyddyntaa videosisaltéja Instagramissa?”.

Vuoden 2020 poikkeusolojen myota monet viettivat enemman aikaa verkossa, mika puolestaan li-
sasi sisalldiden kysyntaa. Sosiaalisen median kayttajien lisdantymisen lisaksi myos sisalléntuottajia
on enemman. Video on talla hetkella epailematta yksi suosituimmista sisaltdomuodoista. Ihmiset
nauttivat mielenkiintoisten erityisesti lyhyiden videoiden katsomisesta. (Lee 20.4.2020.) Videosisal-
I6t ovat ykkdsena vuoden 2022 sosiaalisen median trendina. Videot ovat kaikista sisaltdmuodoista
sitouttavimpia seka toimivat sisalténa tulevaisuudessa parhaiten sosiaalisessa mediassa. (Salo-
mon 2020.) Kaikista sosiaalisen median sisalldista, videosisaltdja tulee olemaan 82 % vuonna
2022 (Cisco 2020).

Sosiaalinen media on muuttanut tapaa, jolla seka kuluttajat ettd brandit ovat vuorovaikutuksessa
toisiinsa. Some on paikka, jossa sisalléntuottajia tarvitaan eniten ja, jossa heilla on suuri vaikutus-
mahdollisuus. (Anderson 23.12.2018.) Brandit nykypaivana tydskentelevat yha enemman pienten
sisalléntuottajien kanssa, koska heidan sisaltdnsa koetaan aidoksi, jonka vuoksi seuraajat pystyvat
samaistumaan heihin. Yleison sitoutuneisuudella seka sen laadulla enemman merkitysta kuin seu-
raajamaaralla ja myds yritykset ovat alkaneet kiinnittdmaan enemman huomiota naihin tekijéihin.
Taman seurauksena brandit ovat kiinnostuneita pienista sisallontuottajista. (Indieplace 2019.)
Opinnaytetydssa kaytetaan termia "sisallontuottaja”. Sanalla kuvaillaan henkilda, joka tuottaa laa-
dukasta sisaltéa valitsemalleen alustalleen (Lehtomaa 2020, luku 1). Eli sanan merkitys soveltuu

tyossa parhaiten, koska tyossa on valittu yksi kanava, johon keskitytaan.

Opinnaytetyossa tarkasteltavaksi kanavaksi on valittu Instagram. Tutkimuksen mukaan Suomessa
Instagramia kaytetaan eniten somevaikuttajien/sisalldntuottajien seuraamiseen. Seka yritykset etta
mainostajat pitavat Instagramia parhaana alustana vaikuttajamarkkinoinnissa. (Ping Helsinki
2020.) Instagram my0s tarjoaa erinomaisen alustan erilaisten sisaltdjen tuottamiseen sen moni-

puolisuutensa vuoksi.



Opinnaytetydn aihe syntyi oman mielenkiinnon seka toisen opinnaytetydn jatkokehitys idean perus-
teella. Alkuvaiheessa tiesin, ettd haluaisin tehda toiminnallisen tydn, jota voisin hydédyntdad omassa
tydssasi tulevaisuudessa. Ollessani sosiaalisessa mediassa olen huomannut, kuinka monet ihmi-
set kysyvat sisallontuottajilta oman sivun perustamisesta ja useimmiten heilld on sama vastaus ky-
symykseen. Kaikki eivat valttamatta rohkaistu saamistaan vastauksista ja kaipaavat tukea aloitta-

miseen. Yleisesti ottaen sisallontuottajien nakdkulmasta ei ole montaa lahdetta tarjolla.



2 Sisallontuottaja ammattina

Ensimmaiset sosiaalisen median vaikuttajat Suomessa olivat blogin kirjoittajat eli bloggaajat. He
tekivat sita ensin vain harrastuksena, mutta onnistuivat lopulta muuttamaan sen uraksi. Somevai-
kuttaja termina sekd ammattina ei ollut tunnettu tai ollut vaihtoehtona ammattivalinnassa ennen
vuotta 2010. Somevaikuttajaksi kuvaillaan henkil63a, jolla on vaikutusta omalla mielipiteellaan ja tie-
toisuudellaan omaan yleis6éonsa eli seuraajiinsa ja heidan ostopaatoksiinsa. Seuraajien maara ei
maarittele kuka luokitellaan somevaikuttajaksi. Koska ala on kasvanut viime vuosien aikana, sosi-
aalisen median vaikuttajilla on nyt erilaisia nimikkeita, jotka tyypillisesti luokitellaan yksilon ensisijai-
sen kanavan mukaan. Sisalldontuottajan paafokuksena on tuottaa laadukasta sisaltda valitsemal-

leen alustalle. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Tyoymparistd on kehittynyt ja sisalldntuottajia syntyy uudella tavalla digitalisaation ja sosiaalisen
median kasvun ansiosta. Sosiaalinen media on auttanut sisalléntuottajia saamaan nakyvyytta. Pe-
riaatteessa naina paivina kaytanndssa kenellad tahansa on mahdollisuus tulla sisalldntuottajaksi.
Lahestulkoon kaikilla on kaytettavissa monia kanavia, joiden avulla voi tavoittaa tuhansia ihmisia
kellonajasta tai paikasta rippumatta. Sisalléntuottajalla on seuraajia, joiden luottamuksen ja suo-
sion han saavuttanut. Suosio usein johtuu helposti [ahestyttavasta persoonasta tai tietyn aiheen
vahvasta tietdmyksesta. Koska sisallontuottajiin on helpompi samaistua, heidan neuvoillaan on

suurempi vaikutus siihen, mita heidan seuraajansa paattavat ostaa. (Halonen 2019, luku 1.1.)

Ammattimaisen sisallontuottajan ty6ta voidaan verrata yhden henkilén mediatoimistoon tai tuotan-
toyhtiodn. Alkuvaihe kuitenkin vaatii erilaisten somekanavien ymmarrysta seka niiden toimintamal-
leja. Somekanavat muuttuvat my6s nopeasti ja muutoksissa mukana pysyminen on osa sisallén-
tuottajan ty6ta. (Lehtomaa 2020, luku 1.) Sisalléntuottajan tulisi osata luoda, tulkita ja jakaa omaa
yleis6dnsa vetoavaa sisaltéa (Halonen 2019, luku 1.1). On my®6s erittain tarkeda pysya rehellisena
itselleen ja olla oma itsensa sosiaalisessa mediassa, vaikka asiat muuttuisivat tai edistyisivat ajan
myo6ta. Kun on vuorovaikutuksessa yleison kanssa, vilpittomyyden ja rehellisyyden tulisi aina olla
lasna. (Lehtomaa 2020 luku 1.)

Ensimmaiseksi on osattava tunnistaa joko omasta persoonasta tai osaamisestaan erottava tekija

sisallontuottamisessa ja kenelle se kohdistuu. Jos tavoitteena on luoda uraa sisallontuottajana, on
aarimmaisen tarkeaa erottautua muista tuottamalla jotain uutta ja erilaista. Menestyminen sisallon-
tuottajana ei tule olemaan helppoa, jonka vuoksi on aarimmaisen tarkeaa, ettd on intohimoa omaa
aihetta seka sisallontuottamista kohtaan. Lisaksi on motivaatio suorittaa vaadittuja tehtavia. Tyo ei
ole tyypillisesti sidottu tavalliseen tyopaivaan muun muassa kahdeksastaan neljaan vaan pikimmi-
ten tydlla on epasaanndlliset tydajat seka tdynna akillisid muutoksia. Lisdksi kukaan ei ole sanele-

massa miten ja milloin tyd tulisi tehda, jonka vuoksi sisallontuottajan tyo vaatii paljon



yrittdjahenkea. Pienia seka lyhyen aikavalin tavoitteita kannattaa asettaa pitkan aikavalin tavoittei-

den liséksi, silla niiden saavuttaminen motivoi. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Keskittyminen yhteen tai kahteen kanavaan ja niissa kehittyminen seka oma yleison I0ytaminen on
hyva strategia, etenkin alkuvaiheessa. Kanavan valinnassa kannattaa ottaa huomioon omat vah-
vuudet ja kiinnostuksenkohde sisallontuottamisessa esimerkiksi onko vahvuudet kirjoittamisessa
vai videossa esiintymisessa. Mika on kohderyhman suosikkikanava ja onko kanavaa, joka tuntuu
sopivalta ja olisi valmis oppimaan siita lisda. Kun sopiva somekanava on I0ytynyt ja oma tyyli sisal-
I6ntuottamisessa, on osattava ja ymmarrettava sisalléntuotannon eri vaiheet. Kasikirjoitus, editointi,
kuvaaminen, videolla esiintyminen ja kirjoittaminen voivat olla tarpeen sosiaalisen median kanavan
mukaan. Nama ovat taitoja, joita voi kehittda uran aikana ja on tarkeda muistaa, etta nailla alueilla
voi kehittya vain tekemalla. Sisalldntuottamista oppii parhaiten tekemalla sita aktiivisesti seka jul-
kaisemalla yleisdlle, joilta voi saada palautetta ja sitd mukaan kehittdad osaamistaan. (Lehtomaa
2020, luku 1.)

2.1 Henkilobrandays osana urasuunnittelua

Brandi on kasitys, joka muilla on tietysta henkildsta. Tassa yhteydessa se perustuu ammatilliseen
tulokseen eli miten muut ihmiset nakevat yksilon, hanen tydnsa ja toimintansa. Sosiaalisen median
kaytto tydssa luo ja kehittaa kayttajalle henkilobrandin. (Kurvinen, Laine & Tolvanen 2017, 23.)
Vaikka aloittelevan sisallontuottajan henkildbrandilla ei ole viela lisdarvoa, on tarkeaa tarkastella
omaa henkildébrandia alusta alkaen. Hyva puoli sosiaalisessa on se, etta jokaisella on taydellinen
hallinta kanavien sisallistd. Mika tarkoittaa sita, etta jokaisella on kaytdssa kaikki tyOkalut, joita
tarvitsee menestyvan seka toimivan henkilébrandin rakentamiseen. Henkilobrandin rakentaminen
on vaivatonta varsinkin, kun kanavat perustuvat todellisiin kiinnostuksen kohteisiin, arvoihin ja per-
soonallisuuteen. Naissa tapauksissa omat brandivalinnat ovat luonnollisia ja brandi kasvaa seka

kehittyy vaikutuksen seurauksena. (Lehtomaa 2020, Luku 8.)

Vahvan henkildbrandin luominen on valttamaténta, mikali tavoitteena on menestya sisalléntuotta-
jana. Lisaksi se saa ihmiset tuntemaan sisallontuottajaa paremmin, mika taas lisda heidan luotta-
mustaan. Milleniaaleista 84 % ei luota mainoksiin tai mainoksia tuottaviin brandeihin. He ovat kui-
tenkin valmiita uskomaan niit, joita he "tuntevat”. (Geyser 14.7.2022.) Henkilébrandin tulisi olla
prioriteettina ennen kuin ajattelee seuraajia, tykkayksia ja katselukertoja. Sen luominen kohdeylei-
sOssa tunnetaan henkilokohtaisena brandayksena. Tama tarkoittaa kommunikoimista yleison
kanssa saanndllisesti ja se, ettd materiaaleilla on merkittdva vaikutus. (Juan 2021.) Henkilébrandin
avulla erottaudutaan muista henkilobrandeista ja esittaydytaan seka nykyisille, etta uusille potenti-

aalisille kumppaneille. (Geyser 14.7.2022.)



Henkilobrandin kehittdminen vaatii paljon itsetutkiskelua ja itsereflektiota (Geyser 14.7.2022). Oma
identiteetti ja persoonallisuus muodostuu ennen kaikkea itsensa tuntemisesta seka oman tarinan
jakamisesta. Mita sanoja muut kayttavat kuvailemaan. Luodakseen mieleen jaavaa henkildbrandia,

on ymmarrettava etta, ei sen tarvitse olla kaikkien mieleen. (Lehtomaa 2020, luku 8.)

Henkilébrandia rakentaessa on tarkeaa selventaa olennaiset kohdat, jotka vaikuttavat siihen esi-
merkiksi missio eli mika on brandin tavoite ja mita toivotaan saavuttavan sisalléilla ja ihmisten oppi-
van niista (Lehtomaa 2020, luku 8). On epatavallista, ettd kuluttajat ovat taysin tietoisia parhaasta
mahdollisesta ratkaisusta heidan ongelmaansa. Tyypillisesti he etsivat vastauksiaan verkosta hy6-
dyntaen montaa eri lahdetta. Kohdeyleisdn tunteminen auttaa luomaan sisaltéa, joka vetoaa hei-
dan tarpeisiinsa. (Kurvinen ym. 2017, 73.) Omat henkilokohtaiset arvot kannattaa miettia valmiiksi
alusta alkaen, jotta tietdaa mihin osallistua ja mista kieltaytya. Arvojen tulisi olla yhteensopivia tavoit-
teiden kanssa. (Lehtomaa 2020, luku 8.)

Lopuksi kannattaa miettid mika erottaa muista vaikuttajista. Pahin virhe, jonka voi tehda luodessa
omaa brandia, on aloittaa liioitellusta kuvasta itsestaan. Taman seurauksena brandi on melko pin-
nallinen ja sen yllapitamisesta tulee olemaan erittain vaikeaa. Parhaat tulokset saadaan, kun on
aidosti oma itsensa eika yrita piilottaa epataydellisyytta, silla nain muut pystyvat samaistumaan
helpommin. (Lehtomaa 2020, luku 8.) Onnistunut henkilébrandi tuntuu ja nayttaa omalta itseltaan
ja se viestii ominaisuuksista, joita haluaa muiden muistavan. Henkilébrandin kehittdminen vaatii
aikaa seka pitkajanteisyytta. On erittain tarkeaa jatkaa brandin tukemista sen jalkeen, kun se on
muotoutunut. (Hietanen 13.4.2021.)

Sisalléntuottajia kutsutaan henkilébrandayksen ammattilaisiksi, silla he rakentavat henkilébran-
dinsa vaikuttajamarkkinoinnin ja erilaisten yhteistiden avulla. Valitut yhteistyot ja kanavalla koros-
tetut brandit ja tuotteet vaikuttavat seuraajien kasitykseen sisalléntuottajasta ihmisena. Jos ei halua
vahingoittaa omaa henkilébrandia, ei kannata tehda yhteistoéita vaarien yritysten kanssa. (Halonen
2019, luku 1.3.)

2.2 Kaupalliset yhteistyot

Kaupallinen yhteistyd on yrityksen ja sisalléntuottajan valinen sopimus, jonka tavoitteena on edis-
taa yrityksen tuotteiden myyntia tai lisata brandin tunnettavuutta. Sopimuksessa on sovittu tuotetta-
van sisalldén maarasta ja palkkiosta. Rahapalkkion sijaan yritys voi korvata myos erilaisilla tuotteilla

tai palveluilla sekd mahdollisuuksilla osallistua tapahtumiin. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2020.)

Aloittelevana voi liittya erilaisiin vaikuttajamarkkinointi alustoihin, jotka ovat enimmakseen suun-
nattu mikro- ja nanovaikuttajille. Naissa alustoissa voi etsia avoinna olevia kampanjoita ja lahettaa

hakemuksia perusteluiden kera. Useimmiten yritykset haluavat nahda sisaltéehdotuksia koskien



kampanjaa. Hakemusten ja sisalléntuottajan brandin perusteella valitaan potentiaaliset henkil6t
kampanjaan. Naiden alustojen avulla pdasee kokeilemaan yhteistdiden tekemista ilman, etta tarvit-
see itse hoitaa myyntiprosessia, joten tdma on erinomainen vaihtoehto aloitteleville sisalldntuotta-
jille. Sen lisaksi, ettd sisalldontuottajan tulisi osata hoitaa ja ymmartaa sopimusasiat, tulisi myés olla

tietoinen siitd millaisia kayttooikeuksia materiaaleille antaa. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Kun seuraajien demografia eli kohdeyleisé vastaa mainostajan kohdeyleis6a, on sillda suurempi vai-
kutus kaupallisten yhteistdiden saamiseen kuin seuraajien maara. Lisaksi he ovat kiinnostuneita
siita, kuinka monta ihmista tili todella tavoittaa ja kuinka sitoutuneita seuraajat ovat sisallon kanssa.
Yritykset yleisesti etsivat brandin viestiin yhtyvia profiileja eli sisalléntuottajan arvot ovat samankal-
taiset kuin brandin. Jotta tietyn alan mainostaja kokee tilin houkuttelevana, tilin sisallén on oltava

tarkka ja rajattu ja nain myos sisalléntuottajan yleisd on pienempi. (Lehtomaa 2020, luku 3.)

Kuluttajasuojalaki velvoittaa, ettad kaikissa kaupallisissa yhteistdissd on mainittava kyseisen sisallén
olevan kaupallinen yhteistyd. Lisaksi yrityksen tai tuotemerkin nimi on myés mainittava. In-
stagramissa on mainoksille tarkoitettu merkintatyokalu. Tassa tapauksessa se nakyy tarinoiden
yldosassa tai kayttajan nimen alla julkaisussa merkinnalld "maksettu yhteistyd x:n kanssa”. Sisal-
I6ntuottaja voi vapaasti valita oman Kirjoitustyylinsa vai kayttaako han valmiita tydkaluja. Yritys
saattaa myds lahettaa tuotteitaan ja kutsuja tilaisuuksiin pyytamatta, jonka tarkoituksena olisi nii-
den nakya sisallontuottajan kanavalla, vaikka yhteistoista ei ole sovittu. Kyseissa tilanteessa sisal-
I6ntuottajan on selkeasti ilmaistava, etta kyseinen tuote on saatu eli tuotteesta on mainittava silloin,
kun se nakyy ensimmaisen kerran kanavalla tai liittyy julkaisuun. Jos yritys maksaa sisallontuotta-
jalle affiliate linkin eli mainoslinkin jakamisesta, julkaisun alkuun on selkeasti merkittava *-merkki.

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2020.)

Sisalldntuottajien seka somevaikuttajien suosio johtuu usein heidan samaistuttavuudestaan ja l1a-
hestyttavyydestaan yksilona. Sisalldntuottajan persoona on se asia, joka vetoaa yleis66n ja nain
seuraajat tuntevat olevansa ystavia kyseisen henkilon kanssa. Jotkut ihmiset seuraavat sisallon-
tuottajia saadakseen heilta tietoa ja inspiraatiota tukeakseen ostopaatoksiaan. Kun kaupallinen yh-
teistyo sopii brandin savyyn ja arvoihin eika vaikuta pakotetulta, seuraajat suhtautuvat siihen posi-
tiivisesti. Vaikuttajan luotettavuus, uskottavuus ja kiinnostavuus heikkenevat kuitenkin joidenkin
seuraajien nakdkulmasta kaupallisuuden ja sponsorisuhteiden vuoksi. Jotkut taas pitavat kaupal-
lista sisaltéa epamiellyttavana tai liioiteltuna. Erityisesti mainoksia muistuttavat tuote-esittelyt ja ar-
vostelut ja kritiikittdmat arvostelut seka sisallontuottajien julkaisut, joista suurin osa ovat kaupallisia.
On tarkeaa loytaa oikea tasapaino ja lahestymistapa. Jotta kuluttaja olisi kiinnostunut tuotetusta
materiaalista myds ilman brandilinkkia, sisalléntuottajan ja brandin on sovittava yhteen ja heidan

yhteistydnsa tulee tuntua luonnolliselta. Jaetun julkaisun tulee olla aitoa ja perusteltua, jotta



valtetaan siita, etta tuotettu sisaltd on vain maksettua mainontaa. Toisin sanoen sisallon tulisi sopia
sisallontuottajan sisaltdihin eika erottua joukosta. Kaupallisia yhteistoita tulisi olla sopiva maara
eika niiden tulisi olla ristiriidassa brandin arvojen kanssa, muuten luotettavuus seka uskottavuus
karsivat. (Halonen 2019, luku 2.2.)

Tutkimusten mukaan sisalldntuottajan uskottavuus ja luotettavuus kasvaa, kun kaupalliset yhteis-
tydt tuodaan esille 1apindkyvasti. On darimmaisen tarkeaa sailyttdd oma persoona yhteistdissa,
silld aitous on vaikuttajamarkkinoinnin ykkosprioriteetti. Vaikuttajamarkkinointi asettaa aina etusi-
jalle uskottavuuden, luottavuuden seka aitouden ja ne, jotka eivat sitd tee eivat parjaa kovin pit-
kaan alalla. Naitd ominaisuuksia voi parantaa rajoittamalla kaupallisia yhteistdita ja varmistamalla,
ettd orgaanisia sisaltéja on enemman. Vaikka se tarkoittaa uramahdollisuuden menettamista, on

hyva osata sanoa ei. (Weckstrom 31.1.2021.)



3 Lyhytmuotoisten videoiden suosio

Vuoden 2020 poikkeusolojen myéta lyhyiden videoiden suosio on kasvanut, koska monet ihmiset
viettivat enemman aikaa kotona ja kaipasivat silloin muuta ajateltavaa ymparilla olevista asioista
(Boger 2020). Lyhytmuotoiset sisallét houkuttelevat monia, koska ihmiset paasevat kayttamaan
luovuuttaan sisaltéjen luomiseen paikasta huolimatta (Murray 16.12.2020). Lyhytmuotoisten videoi-
den kestoa ei ole tarkasti maaritelty, koska eri kanavat maarittelevat sanan "lyhyen” eri tavalla. Kun
tiktok sovellus julkaistiin, videon kestoa rajoitettiin 15 sekuntiin. Tana paivana kayttajilla on mahdol-
lisuus julkaista jopa 10 minuutin pituisia videoita. Facebookissa videot kestavat 60 sekunnista 3
minuuttiin, kun taas Instagramissa ja YouTubessa ne kestavat 15—-60 sekuntia. Lyhyet videot ovat

kuitenkin tarkoitettu kulutettavaksi helposti ja nopeasti. (Mileva 2022.)

Lyhytmuotoiset videot saivat ensimmaisen kerran suosiota, kun tanssihaastevideot nousivat viraali-
iimidksi sosiaalisessa mediassa. Taman kaltaiset sisallot toivat takaisin myos yhteisdllisyyden tun-
teen, joka oli tilapaisesti kadonnut. Ihmiset haluavat néahda enemman todellisia hetkia, joita ei voi
tuottaa esimerkiksi nayttelemalla videoissa seka erilaisia persoonallisuuksia. Tana paivana ihmisia
kiinnostaa enemman kuluttaa suuria maaria lyhyita videoita. Taydellisesti hiottuja sisaltdja ei pideta

enaa yhta tarkeana kuin ennen. (Murray 16.12.2020.)

Tiktok-sovelluksen luonteen myéta videopohjaisten materiaalien kayttd seka luovuuden esilletuo-
minen on kasvanut ja yleistynyt sosiaalisessa mediassa. Nama piirteet ovat johtaneet videoiden
leikittelyyn, jonka vaikutukset ovat huomattavissa myds muissa kanavissa. Aaniraitojen hyddynta-
minen lyhytmuotoisissa videoissa on myds kasvattanut suosiotaan. Ne sopivat useimmiten vide-
oon, joka myéhemmin liitetdan siinen. A&niraitoina toimivat yleensa ihmisen oma puhe, musiikki,
muiden tekemat daniraidat seka kohtaukset sarjoista ja elokuvista. (Haaparanta 2021.) Videoita
kulutetaan myds yha enemman ilman &anta, jonka vuoksi tekstityksien lisddminen videoihin on li-
saantynyt ja samalla silla varmistetaan, etta viesti tavoittaa katsojan. Tekstityksellisia videoita jae-
taan sosiaalisessa mediassa 15 % enemman ja ne saavat 17 % parempia reaktioita kuin videot il-
man tekstityksia. (Durlach 2021.) Lyhytmuotoisten videoiden editoinnissa toistuvat nopeat, il-
luusiomaiset siirtymat seka leikkaukset. Lyhyissa videoissa voi leikitella seka nopeuttaa tarinanker-

rontaa ja silti pitda ne mielenkiintoisina laajan editointi vaihtoehtojen avulla. (Haaparanta 2021.)

Ihmisilla on taipumus muistaa enemman videoita kuin kuvia tarinallisuuden vuoksi. Tehokkaimmat
videot ovat usein lyhyita, yleensa 30 sekunnista 1 minuuttiin. Tassa ajassa on aikaa joko kertoa
yksi tarina tai keskittya tarkeisiin kohokohtiin pitdmalla se samaan aikaan viihdyttavana, informatii-
visena ja vakuuttavana. Vaikka lyhytmuotoiset videot ovat viihdyttavia, monet myos hyodyntavat

niitd pitdakseen itsensa tietoisina asioista. (Wochit 8.3.2019.)



3.1 Instagramin toiminnot

Vaihtoehtona henkilokohtaiselle profiilille seka yritystilille, Instagram julkaisi creator account eli si-
salléntuottajatilin vuonna 2019. Talla pyrittin ymmartamaan paremmin julkisuuden henkildiden, si-
sallontuottajien seka vaikuttajien tarpeita erottamalla heidat yrityksistd. Kenen tahansa tili voidaan
muuttaa henkildkohtaisesta tai yrityksen profiilista sisallontuottajan tiliksi. Kun yksityisen profiilin
vaihtaa sisallontuottajan tiliksi, tulee profiili julkiseksi, jolloin kaikki julkaisut ovat julkisia ja kuka ta-
hansa voi kommentoida ja seurata tilia. Toisena vaihtoehtona on luoda uusi henkilokohtainen tili ja
muuttaa se sisallontuottajan tiliksi. Luokituksen voi halutessaan piilottaa tililta. Silloin muut kayttajat
joutuvat paattelemaan nimesta tai sisallostad onko kyseessa sisallontuottaja. Tassa tilanteessa on

hyva varmistaa, etta profiilin tarkoitus on selkea. (Heinonen 25.3.2021.)

. Account
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Furdraisars e - -
+2 Follow and invite friends EloERirsned
AoLeUL 1atus
1 Matifications
dwatar Suggesied
B8 Privacy Language Actist
Security Captlons sussicianband
Secigilive Content contiol
@': Ads Bogger
Conlacts syncing
Chathing (Brand)
@ Account Sharing o ather apns
. Cornirnity
@ Help Data 15308
Original pheatos Digital creator
@ About
Restpuss| werificalion Educatien
o Meta Rerviers activity T
ts Lentn Eranmed contard
Healihfieauly

Dielete acoount

Kuva 1. Henkil6kohtaisen profiilin vaihtaminen sisalléntuottajantiliin

Sisalléntuottajatilin raportoiman seuraajamaaran paivittaisen kasvun tai laskun perusteella voi tut-
kia, kuinka hyvin tietyt sisallét ovat vastaanottaneet yleison. Seuraajamaarien lisdksi on mahdol-
lista tarkastella nayttdkertoja, kattavuutta seka suosittuja julkaisuja kolmen edellisen kuukauden
ajalta. Ensisijainen, yleiset ja pyynnét valilehdet erottavat yksityisviestit useisiin luokkiin. Viestit voi-
daan merkita seka siirtda kansiosta toiseen. Sisallontuottajantilillé voi luokitella ystavilta, yrityksilta
ja seuraajilta tulevat viesti tarkeysjarjestykseen seka merkita lukemattomaksi. Ominaisuus helpot-
taa Instagramin kayttamistd kommunikointiin merkittavimpien henkildiden tai kumppanien kanssa.
(Heinonen 25.3.2021.)
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Pystysuoralla kuvalla saa enemman nakyvyytta ihmisten Instagram-syoétteissa, silla sen skrollaus
kestaa pidempaan kuin vaakasuora kuva, joka vilahtaa nopeasti kayttgjien selaillessaan omaa fee-
didan. Instagram tunnetaan paikkana, joka sisaltaa iloa, kauneutta, vareja ja tunteita. Filtterdinti
seka photoshoppaaminen ovat myds sallittuja, kunhan niitd kayttaa hillitysti. Emojien kaytto luo
rentoutta, joka on osa Instagramin ilmetta. llman emojien kayttamista, voi saada aikaan virallisen
kuvan itsestaan. (Kortesuo 2019, 110.)

Profiilitekstiin eli bioon ei tulisi sisallyttaa hashtageja, silla ne eivat ndy hakutuloksissa. Niita klik-
kaaminen vie hakutuloksiin, mutta eivat ndy muiden kayttgjien tekimissa hauissa. Biossa tulisi
myds valttaa enterin ja sarkaimen kayttoa, silla se aiheuttaa erikoisia valeja teksteihin. Erikoisfontit-
kaan eivat valttamattakaan toimi kaikissa laitteissa. Emojit kdyvat bioon, mutta kannattaa testata

miltd ne nayttavat eri puhelin malleissa ja erikokoisilla naytdéilla. (Kortesuo 2019, 111.)

Kuvatekstin ytimen tulisi heti alussa. koska vain muutamat ensimmaiset sanat nakyvat kuvan alla.
Kuten biossa, rivinvaihdon kaytolla on vaikutusta kuvatekstissa. Tassa tilanteessa rivinvaihto kat-
kaisee tekstin esikatselun siitda kohdasta. Vaikeuksien valttamiseksi kannattaa antaa Instagramin
luonnollisesti katkaista se. Riippuen omista tavoitteista, englannin kieltéd on hyva kayttaa kuvateks-
teissa, silla kayttajat eivat yleensa tykkaa julkaisusta, jos he eivat ymmarra tekstia. Kuvatekstin
kannattaa siis olla ensin englanniksi ja sitten suomeksi, koska englanti on Instagramissa yleisin
kieli. On hyva pitaa huolta siita, ettd kayttaa yksinkertaista englantia, silla vaikeiden sanojen kayttod
tulee vaikuttamaan tykkaysten maariin. Julkaisun paatteeksi kannattaa myos lisata useita hashta-
geja, koska ne auttavat uusia mahdollisia seuraajia I6ytamaan profiilin. Instagram kuvaan voi sisal-
Iyttda 30 hashtagia ja ne tulee aina kirjoittaa perusmuodossa. Jos haluaa kayttaa enemman
hashtageja kuin kuvatekstiin mahtuu, niitéa voi myos lisdtd kommentteihin julkaisun jalkeen. Viisi
minuuttia myéhemmin kommentteihin lisatyt hashtagit eivat enaa vaikuta kuvan nakyvyyteen. (Kor-
tesuo, 2019, 111.) Liian yleista hashtagin kayttéa ei suositella, silla niiden alle tuotetaan joka se-
kunti suuria maaria sisaltoja eri kielilld. Hashtagit tulisi lisata julkaisun loppuun, koska niitéa koroste-

taan yleensa varein. Nain teksti on luettavampaa eika hairitse lukijoita. (Kortesuo 2019, 163.)

Instagramin julkaisuvuonna eli vuonna 2010 kaikki julkaisut nakyivat feedissa kronologisessa jar-
jestyksessa. Kayttajien seka julkaisujen lisdantyessa, monelta kayttajalta jai nakematta jopa 70 %
julkaisusta kayttajilta, joita he seurasivat. Taman seurauksena Instagram loi algoritmin, joka lajitte-
lee julkaisut sen mukaan, mista kayttajat eniten valittavat ja nain tarkeat julkaisut eivat jaa nake-
matta. Instagram eri osiot eli Feed, Explore ja Reels kayttavat kukin ainutlaatuista algoritmia, joka

on mukautettu sen mukaan, miten kayttajat kayttavat sita. (Mosseri 2021.)
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3.2 Videosisallot Instagramissa

Vuosia sitten Instagram tunnettiin alustana, jossa julkaistiin ainoastaan kuvia. Viime vuosina alusta
on kuitenkin mukautunut seka trendeihin ettd omiin kilpailijoihin. Vaikka algoritmi suosii erilaisten
sisaltojen tuottamista, Instagram priorisoi videosisaltoja entistda enemman. Instagramin algoritmi
edistaa sisaltdjen nakyvyytta, kun hyddyntaa kaikkia kanavan tarjoamia videosisallén muotoja, ku-
ten tarinoita ja reelseja. (Gould 15.9.2021.)

Mita tehokkaammin pystyy vaikuttamaan yleis66n eli kiinnostuksen ja huomion herattdminen sisal-
16illa, sité useammalle ihmiselle se nékyy. Oman sisallon keskittdminen kohderyhmalle seka kiin-
nostavan sisallén tuottaminen juuri heille on yha tarkedmpaa Instagramin sisaltdjen maaran ja laa-
dun kasvaessa. Kohdentamalla sisaltja kaikille, julkaistut materiaalit eivat todennakoisesti tule
juurikaan herattamaan kiinnostusta kenessakaan. Oman tilin kasvattaminen luonnollisesti on myds
mahdollista Instagramin algoritmin ansiosta. Nain ollen julkaisut on mahdollista tuoda suurelle ylei-

soOlle nakyville ilman maksettua mainontaa. (Lehtomaa 2020, luku 3.)

Instagram videot saavat aikaan enemman vuorovaikutusta kuin kuvat. Videoiden keskimaarainen
sitoutuneisuusaste on 1,87 % ja kun taas kuvien on 1,11 %. (Gotter 19.8.2020). Instagram Stories,
Instagram Live ja Instagram Feed ovat kaikki jo vahvistaneet paikkansa paivittdisessa kaytossa
(Lehtomaa 2020, luku 3).

3.2.1 Instagram story

Instagram Story eli tarina on ominaisuus, jossa voi jakaa hetkia paivastaan. Siihen voi lisata seka
kuvia ettd videoita ja ne ovat katsovissa 24 tunnin ajan. Tama sisaltbmuoto on myds saanut inspi-
raationsa Snapchatista. Tarina voi tietysti olla myds d8anetdn video, johon voi lisata taustamusiik-
kia. Yksi tarina kestda maksimissaan 15 sekuntia, mutta pidemmat videot jakautuvat moneen eriin
tarinaan. Kuviin ja videoihin voi lisata teksteja, filttereitd, linkkeja, hashtageja, sijaintitunnisteita ja
mainita muita kayttajia. (Kuvaja. 2021.) Klikattavia ominaisuuksia ei tulisi sijoittaa tarinan reunoihin,
koska reunojen napsauttaminen ohjaa kayttajia seuraaviin tai edeltaviin tarinoihin (Kortesuo 2019,
123).

Instagram tarinat ovat nykyaan isossa roolissa sisallontuottajan tyossa. Tarinoiden aitouden ja re-
hellisyyden vuoksi monet nauttivat niiden katselemisesta. Naiden avulla on mahdollista seurata ky-
seista tilia kulissien takaa, silld Instagram feed on vuosien varrella muuttunut keskittymaan entista
enemman brandikuvan rakentamiseen. Tarinat tarjoavat sisallontuottajille mahdollisuuden olla hen-
kilbkohtaisemmin vuorovaikutuksessa yleisdn kanssa ja lisata sitoutumista. (Lehtomaa 2020, luku
3.)
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Instagram tarina ei aina valttdmatta ole ajankohtainen. Sita voi paivittda tunteja tai jopa paivia myo-
hemmin. Tarinan ei mydskaan tarvitse olla taydellinen eikd valmiiksi harjoiteltu. On hyvaksyttavaa,
ettd kamera heiluu, sanat menevat solmuun ja puheessa on epardintia. Instagram tarinan kuuluu
olla rentoa ja, jossa kaytetdan puhekieltd. Aina kun julkaisee uuden tarinan, se nakyy ensimmai-
send seuraagjille sovelluksen ylapalkissa. Tarina sisaltdessa monta eri osaa, ne kannattaa silloin
julkaista puolen tai parin tunnin valein, silld nain on toistuvasti ensimmaisena ylapalkissa ja katso-
jamaarat kasvavat. Kerran tai kaksi kertaa paivassa julkaiseminen pysyy hetken seuraajien ylapal-
kissa ennen kuin ne siirtyvat sivummalle. Tarinaa kuvatessa kannattaa miettia valmiiksi hashtagien

seka tunnisteiden paikkaa, jotta ne eivat tulee peittdmaan kasvoa. (Kortesuo 2019, 120-123.)

Tarinoiden avulla ei voi parantaa omaa Google nakyvyytta, koska Google ei indeksoi Instagram
tarinoita. Tata ominaisuutta kannattaakin kayttda seuraajien kanssa kommunikoimiseen ja oman
yhteis6n kasvattamiseen seka kuulumisien kertomiseen. (Kortesuo 2019,123.) Omia seuraajia voi
aktivoida pyytamalla heita kysymaan kysymyksia tai kysymalla heiltd kysymyksia antamalla esi-
merkiksi valmiita vastausvaihtoehtoja. Instagram profiiliin voi luoda tarinoille omat kohokohdat.
Ominaisuutta hydodyntamalla uudet seuraajat paasevat tutustumaan tiliin helposti seka tilin takana

olevaan henkil6on. (Kuvaja 2021.)
3.2.2 Instagram reels

Instagram Reels on sisaltdmuoto, joka sai inspiraationsa Tiktokin suosiosta ja sen avulla kayttajat
voivat luoda seka julkaista lyhytmuotoista videosisaltoa. Reels koostuu lyhyista, hauskoista, viih-
teellisista seka luovista videoista. Julkaisun myota kyseinen sisaltomuoto on ollut kaikista suosituin
muista sisalloista. Reels my0s tarjoaa erilaisia vaihtoehtoja liittyen editoimiseen kuten AR-tehos-
teita, tausta 8ania ja align-toimintoa, joka tukee sujuvaa siirtymista videoiden valilla. Tutkimusten
mukaan Instagram Reels seka tavoittaa etta sitouttavaa 22 % enemman kuin feed- ja tarinajulkai-
suja. (Thunderclap 24.10.2021.)

Reels videon voi jakaa sille tarkoitettuun Explore-osioon, jossa monet voivat nahda sen ympari
maailmaa. Ainoana ehtona on se, etta on julkinen Instagram-profiili. Yksityisena jaettu Reels-vi-
deota voi ainoastaan nahda omat seuraajat ja jos siind on myos hyodynnetty omaa alkuperaista
aanta, eivat muut kayttajat voi kayttaa sita omissa videoissaan. Reels-videota jaettaessa tallentuu
se erilliselle valilehdella profiilissa, jossa nakyvat kaikki muut julkaistut videot. Reels-videon voi jul-
kaista myos omaan Feediin, jolloin se jaa nakyviin sinne. Explore-osio on tarkoitettu uusien sisalto-
jen ldytamiseen ja se perustuu omien kiinnostuksen kohteiden mukaan. Taman vuoksi osiossa on
myds julkaisuja tileilta, joita ei seurata. (Business Instagram 2020.) Reels-videoiden avulla myds

pienemmat sisalléntuottajat voivat kasvattaa omaa nakyvyyttaan, joka myds tukee heidan



13

kasvuaan sisallontuottajina ja samalla saamaan uudenlaisia mahdollisuuksia sitoutuneen yleisonsa

ansiosta (Promoty 2022).

Jokaisen Reels-videon menestystd on mahdollista seurata napsauttamalla videosta kolmen pis-

teen kuvaketta ja sielta insight. Sielta voi nahda videon katselukertojen maaran, kuinka moni kayt-
tajistd on nahnyt videon, kommenttien, tykkaysten ja tallennuksen maaran ja kuinka kayttaja on ja-
kanut videon toiselle kayttajalle tai julkaissut omaan tarinaansa. Profiilin kautta valittaessa insight,

nakyy sieltd, miten Reels-videot ovat yleisesti menestyneet verratessa toisiinsa. (Worb 2021.)

Instagram Reels algoritmin ymmartaminen on erittain hyodyllista, koska sen Feedin koko sisalté on
ehdotettua sisaltdéa. Algoritmi suosii videoita, joilla on korkea sitoutumisaste eli tykkaykset, kom-
mentit, tallennukset, jaot seka katselumaara. Se suosii myds videoita, joissa on hydédynnetty erilai-
sia tyokaluja kuten teksteja, filttereita ja efekteja ja niihin on lisatty pystysuoria otoksia ja taustamu-
siikkia tai aaniraitoja joko omia tai jonkun toisen. Algoritmi ei kuitenkaan suosi videoita, jotka ovat
huonolaatuisia, sisaltavat paljon teksteja, ovat sdantdjen vastaisia ja on luotu hyddyntden muita
sovelluksia. (Worb 2021.)

3.2.3 Instagram live

Instagram live on I&heisin sisélldntuotannon muoto seuraajien nakodkulmasta, silld se mahdollistaa
reaaliaikaisen vuorovaikutuksen. Seuraajat paasevat lahetyksen aikana kommentoimaan ja tyk-
kdamaan sekd samalla he ndkevat aidot reaktiot. Seuraajille kannattaa myés muistaa ilmoittaa
live-lahetyksesta etukateen, jotta kiinnostuneet ovat valmiita littymaan mukaan. (Lehtomaa 2020,
luku 3.)

Ennen live-lahetysta on hyva varmistaa, ettd verkkoyhteys on hyva. Pitkan hiljaisuuden tai tylsyy-
den valttdmiseksi, tulisi I1ahetykselle valmistaa tietyt kehykset esimerkiksi live-lahetyksen kesto ja
mika on sen aihe tai teema. Lahetyksen paatyttya kayttaja paasee tutkimaan videon statistiikkaa.
Tietojen perusteella voidaan maarittdd mitka suoran videolahetyksen osat olivat katsojien suosi-

tuimpia ja saivat eniten kommentteja ja tykkayksia. (Sorkio 2019, 44.)

Suoralla videolahetyksella on positiivisia vaikutuksia somekanavan nakyvyyteen. Livelahetys nakyy
ensimmaisena ja hehkuu punaisena Instagramin ylapalkissa koko lahetyksen ajan. (Sorkio 2019,
44.) Livevideo voi kestaa enintadan 4 tuntia ja samassa videossa voi olla 4 henkilda. Nama livevi-
deot ovat tulleet yha suositummaksi. Kun haluaa tehda liven toisen henkilon kanssa, on ensin jom-
mankumman aloitettava livevideo, jonka jalkeen toinen lahettda pyynnon liittyd mukaan vetajaksi.
Instagram on my6s mahdollistanut kommentoinnin pois paalta laittamisen liven aikana. Kaikenlai-
nen sisaltd sopii Instagram liveen, mutta parhaimmin se sopii Q&A-tyyliseen toimintaan ja harras-

tustoimintaan esimerkiksi jumppatuntien vetamiseen. (Muurinen 21.04.2022.)
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Liven pystysuuntainen rakenne saattaa aiheuttaa hankaluuksia, jonka vuoksi on hyva valmiiksi jo
miettida mitd kaikkea haluaisi videossa nakyvan. Live-tilaan voi siirtyd joko napsauttamalla pluspai-
niketta tai story-tilan avauspainiketta. Jo verkossa olevien seuraajien maara seka aloitusnayton ul-
koasu nakyvat molemmat valittdémasti. Klikkaamalla [8hetysruudun alareunassa olevaa kysymys-
merkkia voi valita mihin kysymyksiin haluaa vastata ja ne tulevat nakyviin kysymyslaatikoina. Li-
vevideon voi joko poistaa tai tallentaa lahetyksen jalkeen omaan profiiliin. Sen voi myos tallentaa
omaan kamerarullaan. Livevideo ja tarinat jakautuvat erikseen, joten jos joku vierailee profiilissa
suoran lahetyksen jalkeen ja napsauttaa profiilikuvaketta, han voi valita joko tarinan tai livevideon
katsomisen. Livevideota on mahdollista katsoa paivan ajan. Seuraajat eivat valttdamatta jaksa kat-
soa videota myohemmin. Livevideo tulee ehdottomasti tallentaa ja jattaa saataville, jos silla voi tar-

jota lisaarvoa. Liven jalkeenkin riittda kuitenkin katsojia. (Muurinen 21.4.2022.)
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4 Oppaan toteuttaminen

Opinnaytetyo toteutettiin toiminnallisena tyona, jonka tuotoksena oli opas videosisalléntuotannosta
kiinnostuneille. Tydén tavoitteena oli tuottaa opas aloitteleville videosisallontuottajille, jotka haluavat
luoda uraa Instagramissa. Opas on luotu tukemaan seka auttamaan kohderyhmaan kuuluvia. Siina
esitellaan sisallontuottajan ty6ta, henkilébrandia, kaupallista yhteistyota seka kaydaan samalla lapi
Instagramin videosisallén muotoja. Se perustuu seka tietoperustaan etta haastatteluihin. Opas vas-
taa naihin kysymyksiin: mika on sisallontuottaja, mita pitaisi tietda sisallontuottajan tydsta, miten

tyollistya sisalléntuottajana, miten kayttaa Instagramia tydssa ja miten hyddyntaa videosisaltoja In-

stagramissa.
4.1 Lahtotilanteen kuvaus

Tietoperustan lisaksi toteutin haastattelun tukemaan seka vahvistamaan tietoperustaa. Haastattelin
kahta Instagramia hyoddyntavia sisalldntuottajia, jotka ovat onnistuneet luomaan itselleen uran. Yh-
della on noin 12 tuhatta seuraajaa ja toisella on noin 9 tuhatta. Haastattelu tapahtui kyselylomak-
keen kautta ja yhteydenotto Instagramin puolella. Haastateltavat pidetaan anonyymina. Kysymyk-
set liittyivat padosin kaupallisiin yhteistéiden tekoon ja sen vaikutuksiin. Tietoperustassa kerroin
vaikuttajamarkkinointi alustoista, joten halusin kysya heiltd ovat he hyddyntaneet kyseista tapaa.
Kumpikaan heista ei ole tehnyt tata kautta yhteistéita, mutta toinen heista kuitenkin suosittelee

alustojen hyddyntamista aloittelijoille.

Kaupallisia yhteistdita varten brandit ovat ottaneet yhteyttd heihin molempiin eli kumpikaan heista
ei ole ottanut yhteytta brandeihin. Tdma puolestaan vahvistaa sen, etta tana paivana yritykset teke-
vat yhteistdita pienten sisalléntuottajien kanssa. Brandit myds lahettavat usein pyyntéja kaupallisiin
yhteistéihin Instagramia DM: kautta. He kuvailevat yhteistyd prosessia pitkaksi ja tydladmmaksi
kuin yleensa kuvitellaan. Haastateltavat kertoivat, ettéd he ovat kieltdytyneet joistakin yhteistdista,
jotka eivat sopineet heidan henkildbrandiinsa tai kyseessa olivat tuotteita, joita he eivat kayttaisi tai
hyétyisi siitd. Ennen tarjousten hyvaksymista, molemmat etsivat tietoa brandeista ja pohtivat sen
sopivuudesta omaan henkildbrandiin. Lopuksi he korostivat miten tarkeaa olla oma itsensa yhteis-

toissa tuotettavissa sisalldissa, silla nain niista tulee laadukkaita.

Opinnaytetydn suunnitelma vaiheessa maaritin oppaalle kohderyhman. Oppaan kohderyhmaan
kuuluvat videosisalldntuotannosta kiinnostuneet henkilét, jotka haluavat luoda uraansa hyédyntaen
Instagramia. Perusteellisesti mietitty kohderyhma on seka riittavan pieni, jotta se voidaan kohden-
taa tehokkaasti, etta on riittavan suuri, jotta silla on potentiaalia menestymiseen. Kohderyhman
maaritys helpottaa myos hahmottamaan oppaan nakokulmaa eli rajaamaan tyota ja sen myota pal-

velee ulkopuolisia paremmin.
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Opasta varten on luotu kaksi kohdepersoona, joita pidin mielessa koko prosessin ajan. Luomalla
kohdepersoonat, pystyin luomaan oppaan vastaamaan heidan tarpeitaan. Opas auttaa kohdeper-
soonia saamaan syvemman kasityksen seka sisallontuottajan tyosta, etta videosisallontuotannosta

Instagramissa.

Sara

A Demografiset tiedot

e Sairaanhoitaja
e 25-vuotias

Tavoitteet ja haasteet

* Haluaa tuottaa videosisaltoja Instagramissa
* Kaipaa enemman tietoa miten kayttaa Instagramin
videosisaltoja ja millainen on ura sisallontuottajana

Oppaan hyodyt

» Saisi perehdytyksen Instagramin videosisaltdihin
ja paremman kasityksen sisalldntuottajan tyosta.

* Opas antaa rohkeutta ja itsevarmuutta
aloittamiseen.

Kuva 2. Oppaan kohdepersoona

Ensimmainen kohdepersoona on 25 — vuotias nainen nimeltéd Sara. Han tyéskentelee parhaillaan
sairaanhoitajana ja on kiinnostunut videosisalldistd. Vapaa-ajallaan han nauttii kavereiden seurasta
seka valokuvaamisesta. Kasvaneen videosisalldiden suosion vuoksi, Sara haluaisi alkaa myo6s
tuottamaan niita. Instagram on kanavana hanelle tuttu, koska han kayttaa sita paivittain niin kuin
monet muutkin. Han seuraa myds monia sisallontuottajia Instagramissa, jonka vuoksi hanella on
jonkin verran tietoa millaista on sisalldntuottaja tydna. Sara kaipaa apua, miten hyédyntaa In-

stagramin videosisaltdja tydn nakodkulmasta ja mita asioita tulisi huomioida sisalléntuottajana.



17

Joonas

Demografiset tiedot

» Valivuotta pitava
¢ 20-vuotias

Tavoitteet ja haasteet

* Haluaa luoda harrastuksestaan uraa
* Onaloittelija Instagramin kayton suhteen ja eika tieda
sisallontuottajan urasta juuri mitaan.

Oppaan hyodyt

e Saisi perehdytyksen Instagramin kayttoon ja mita
sisalldntuottajan tyo vaatii.

e Opas antaa rohkeutta ja tietoisuutta
aloittamiseen.

Kuva 3. Oppaan kohdepersoona

Toinen kohdepersoona on 20 - vuotias Joonas. Han rakastaa kuvata seka tuottaa videosisaltoja.
Vapaa-ajalla hanet |16ytaa kaupungista kameransa kanssa kuvaamassa videoita. Joonaksella on
Instagram profiili, johon han on julkaisut jonkun verran kuvaamiaan videoita. Viime aikoina han on
miettinyt seuraavaa askelta eli miten luoda harrastuksestaan ja intohimostaan uraa. Han on tietoi-
nen siitd, ettd monet ovat onnistuneet tdssa. Joonas ei tieda miten hyddyntaa Instagramia tai mil-
laista tyd on sisalléntuottajana. Han kaipaisi rohkaisua ja tietoa siitd, miten aloittaisi kyseisen pro-

sessin.

Ennen oppaan aloittamista perehdyin hyvan oppaan malliin, jotta onnistun luomaan mielekkaan
seka hyodyllisen oppaan. Oppaassa tulisi olla sekd monipuolinen etta kiinnostava rakenne eli sa-
vyn tulisi sdilyd samanlaisena ilman mainosmaisuutta. Perusteellinen sisallysluettelo auttaa luki-
joita heti hahmottamaan kokonaisuuden seka oppaan otsikko kannattaa myds kohdentaa suoraan
kohderyhmalle. (Oiva 17.7.2017.) Kysymyksia, ehdotuksia ja argumentteja tarvitaan joskus myds
eri sivujen otsikoissa, silla yleensa ohjeet otetaan esille usein vain silloin kun tiettyyn kysymykseen

tarvitaan vastaus (Pyhalahti 2002).

Lukijoita on hyva motivoida seka herattaa heidan kiinnostuksensa kayttoohjeen alussa eli tassa ta-
pauksessa oppaan esipuheessa. Motivoinnin lisaksi on tarpeellista kayttaa kdskymuotoa, koska
oppaan tarkoituksena on saada lukijat ryhtymaan toimiin. Kun kdskymuotoa on kaytetty positiivi-
sella tavalla eli se on muotoiltu hyddyntamaan lukijaa, ei se tule vaikuttamaan tylylta. Hyva opas on

selked, yksinkertainen ja loogisesti jarjestetty. Tekstien lisaksi on hyodyllista myos kayttaa kuvia.
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Oppaassa tulisi kdyda selvasti ilmi eri vaiheiden askeleet ja mikd on valttamatdnta tai vapaaeh-
toista. (Pyhalahti 2002.)

Heti alkuvaiheessa on hyva maarittdaa kohdeyleisd seka missa vaiheessa oletetaan lukijoiden ole-
van. Tapauksessani lukijakunta haluavat luoda uraa Instagramissa hyédyntaen videosisaltoja
mutta kaipaavat tukea aloittamisessa. Oppaan tulee myds vastata tyypilliseen kysymykseen, jonka
henkild voisi kirjoittaa hakukenttaan. (Oiva 17.7.2017.) Tyypillisia kysymyksia ovat mika on sisal-

Idntuottaja, miten tulla sisallontuottajaksi ja miten kayttaa Instagramia tyossa.
4.2 Oppaan tuottamisen kuvaus

Ennen kuin aloitin oppaan tekemista, kirjoitin ylos kaikki ominaisuudet, jotka halusin oppaassa ole-
van. Visioni oppaasta oli se etta, se olisi yksinkertainen mutta visuaalisesti miellyttdva. Oppaassa
halusin kayttaa neutraaleja seka lampimia vareja. Tavoitteena oli myds tuoda fonttien avulla esille
mielikuva kasintehdysta tydsta. Minulle oli myds tarkeaa sisallyttdd mukaan mydés muutamaan si-

vuun "vinkkilaatikon” jotta teorian luettuaan, ihmiset muistaisivat siitd ainakin yhden neuvon.

Valitsin vaakatasoisen asetelman, koska se tarjoaa enemman tilaa ja mahdollistaa muutaman ele-

mentin sisallyttamista yhteen sivuun. Halusin myos lukijoiden nakevan jokaisen sivun kokonaisuu-

tena ja nain he olisivat jokaisen sivun alussa aina tietoisia mitd odottaa kyseiselta sivulta. Vaakata-
soinen asettelu mahdollistaa kaiken sisallon sulautumista yhteen. Perhonen symbolina yleensa ku-
vastaa luovuutta, iloa, muutosta ja kasvua (Tremaine 18.3.2022). Tdman vuoksi valitsin sen osaksi
opasta, koska samalla myds vahvistaa oppaan tavoitetta. Kaikki graafiset kuvat on myos tarkasti

valikoitu, jotta ne sopivat ja tdydentavat kyseisen sivun tekstin.

Opinnaytetydn suunnitteluvaiheessa halusin kayttda oppaan tekemisessa yhta Adoben ohjelmista,
mutta valitettavasti se ei onnistunut. Paadyin kayttamaan oppaan suunnittelussa ja toteutuksessa
Canva Pro-kuvankasittelyohjelmaa. Canvaan tutustuin opinnoissani ja olen kayttanyt sitd muuta-
man kerran seka kursseilla ettd opintojen ulkopuolella. Valitsin kyseisen kuvankasittelyohjelman
monipuolisuutensa ja helppokayttéisyyden vuoksi. Se siséltdd monia malleja, joita voi muokata
omanlaiseksi ja siihen voi ladata myds omia kuvia. Canva Pro: n avulla sain kayttéén muuten mak-
sullisia olevia ominaisuuksia, joiden avulla onnistuin toteuttamaan visioni seka helposti editoimaan
kayttamiani kuvia ja grafiikkaa. Parasta ohjelmassa on se, etta se tallentaa ty6n ja muutokset auto-

maattisesti, mika on hyva asia, koska ei tarvinnut jatkuvasti pelata tyon katoamista.
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4.3 Oppaan esittely

Opas alkaa visuaalisesti miellyttavalla kansilehdelld, jonka tarkoituksena on herattaa lukijan huo-
mio ja kiinnostumaan aiheesta ja alkamaan lukemaan opasta. Siina on kaksi eri otsikkoa, jotka
ovat eri fontilla, mutta ne tdydentavat toisiaan. Hyvan oppaan mallin mukaisesti otsikossa on tuotu
esille oppaan kohderyhma. Lisasin siihen myds perhosen, joka tuo symbolina esille samalla myds
oppaan tavoitteen. Kansilehdessa on myos graafinen kuva naisesta, joka tadssa tapauksessa ku-

vastaa sisallontuottajaa.

Ko Qb

VIDEQSISALLONTUOTTAJANA INSTAGRAMISSA

[ INTISAAR AMIN ]

Kuva 4. Oppaan kansilehti

Seuraavaksi siirrytaan sisallysluetteloon, josta lukija ndkee oppaan rakenteen ja pystyy hahmotta-
maan sen kokonaisuuden. Opas on jaettu 6 eri osioon, joista nelja on teoriapohjaista. Sisallysluet-
telon jalkeen on lyhyt esittely oppaasta eli esipuhe lukijalle. Esipuheessa kerrotaan oppaan tarkoi-
tusta seka tavoitetta ja mitd oppaassa tullaan kdymaan lapi. Lopuksi lukijaa motivoidaan hyvan op-
paan ohjeistuksen mukaisesti. Lukijalle kerrotaan mitéd han tulee osaamaan luettuaan opasta. Eri

sivujen otsikoissa on myos hyodynnetty kysymysmuotoa, silla niiden perusteella lukijat saavat vas-

tauksia etsimiinsa kysymyksiin.

Kohdepersoonat kaipasivat tietoa sisallontuottajan tyosta, joten ensimmaisena kaydaan lapi mil-
laista, on tehda ty6ta sisalldontuottajana. Tassa osiossa esitellaan syita miksi ryhtya sisallontuotta-
jaksi, jonka jalkeen kerrotaan, kuka on sisalléntuottaja ja mika on paafokuksena tydssa. Sen jal-
keen esitellaan tydssa tarvittavia taitoja ja mita tulisi osata tunnistaa itsestdan ennen kuin ryhtyy
kyseiseen ty6hon. Perustietojen kdydaan lapi henkildbrandia. Jokainen, joka esiintyy sosiaalisessa

mediassa muodostaa itselleen henkildbrandin. Se on myds merkittava osa sisallontuottajan tyota,
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joten halusin painostaa osiossa sen tarkeytta ja miten voi vaikuttaa sen luomisessa. Henkildbran-

dillahan tyéllistytaan tdssa ammatissa.

Toisessa osiossa kaydaan lapi kaupallista yhteisty6ta ja esitelldan vaikuttajamarkkinointi alustoja,
joiden avulla paasee tekemaan kaupallisia yhteistéita ilman myyntiprosessin hoitamista seka on
myo6s erinomainen vaihtoehto aloittelevalle. Kaupallisiin yhteistéihin liittyy myds lakisaadantéa. Op-
paassa naytetaan, miten kaupalliset yhteistydt merkataan julkaisussa ja tarinoissa seka miten saa-
dut tuotteet ja mainoslinkit esitetaan sisalldissa. Kaupalliset yhteisty6t vaikuttavat henkilébrandiin
eli sisalléntuottajan luotettavuuteen ja uskottavuuteen. Tassa kerrotaan lukijalle keinoja milla voi

parantaa omaa luotettavuutta ja uskottavuutta.

Seuraavaksi kerran miksi kannattaa valita videosisalléntuotannon. Kolmannen osion aiheena on
Instagramin toiminnot, sillda kumpikaan kohdepersoonista ei osaa hyddyntaa Instagramia tehok-
kaasti. Osiossa kaydaan lapi, miten vaihtaa oma henkilékohtainen tili sisalléntuottajan tiliksi ja
minka vuoksi se kannattaa tehda. Seuraavaksi esitelldan Instagramin ilmetta, joka on hyva ymmar-
taa, jos haluaa menestya kanavalla. Sitten kdydaan Iapi, miten kirjoittaa itselleen profiiliteksti eli bio

seka vinkkeja kuvatekstin kirjoittamiseen ja hashtagien kayttoon.

Neljannessa osiossa esitellaan Instagramin videosisaltomuodot eli story, reels ja live. Kerron jokai-
sesta muodosta erikseen, niiden ominaisuudesta ja miten niita kannattaa hyddyntaa. Viimeisena
osiona on vinkit sisallontuottajilta. Kyselomakkeen viimeisessa kysymyksessa kysyin vastaajilta el
sisallontuottajilta minka neuvon tai vinkin antaisivat aloittelevalle sisallontuottajalle. Halusin lisata
taman osion, koska usein pitkan tekstin tai oppaan jalkeen saattaa vahan ahdistaa tai tuntea vahan

epavarmuutta. Vinkkien tarkoituksena oli siis rohkaista kohdepersoonia tavoittelemaan unelmiaan.

Oppaan onnistumisen ja hyddyllisyyden varmistamiseksi, lahetin oppaan kahdelle kohderyhmaan
kuuluvalle. Ensimmainen vastaaja tykkaa ottaa muistoksi kuvia seka videoita aina, kun han on ul-
kona ystaviensa tai perheensa kanssa. Han on ymmartanyt, etta videosisaltdja voi tehda mista ta-
hansa aiheesta. Niiden on oltava mielenkiintoisia ja houkuttelevia. Han ei ole viela alkanut julkaista
videoita julkisesti, koska ei tieda kuinka aloittaa prosessia. Toinen vastaaja julkaisee paljon kuvia
Instagramissa ja valilla tulee julkaistua myos videoita. Hanen Instagram-tilinsa on kuitenkin yksityi-
nen. Han on saanut kommentteja siita, ettd hanen pitaisi tehda tata sisallontuottajan tasolla. Han
kokee asiasta epavarmuutta eika uskalla aloittaa, koska verkosta ei ole 16ytynyt Iahteita, josta saisi

itselleen rohkeutta. Annoin vastaajille pari kysymysta, jotka ohjasivat heitd palautteen annossa.

Oppaan yleisesta ilmeesta sain seuraavat palautteet. Vastaajien mielesta opas on selkea ja se on
suunniteltu hyvin etenemaan loogisessa jarjestyksessa. Opas on helppolukuista eika sivuissa ole
liian paljon tekstia. Variteema on rauhallisen neutraali, joka tuki lukijan keskittymista ja valitut kuvat

ovat aiheeseen sopivia. Vastaajat kokivat oppaan hyddylliseksi, silla niissa kaytiin perusasiat lapi ja
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monet asiat tulivat heille uutena asiana, kuten tilin vaihtaminen ja kokivat kaupallisten yhteistoiden
laki osuuden tarkeaksi asiaksi opittavaksi. Viimeiseksi pyysin heitéd miettimaan, pystyisivatko he

oppaan tuella aloittamaan.

"Nyt olen itsevarmempi aloittamaan sisélléntuottajana ja opas antoi minulle syvem-
man késityksen siitd, miten menestyéa sisélléntuottajana. Opas oli selkeéa ja informaa-
tio oli hyvin pakattu. Opas sai minut parantamaan oman Instagram-tilini ilmetta sekéa

hybédyntéméaén paremmin Instagramin eri toimintoja”.

"ltse koen pystyvéni aloittamaan oppaan perusteella iloisin mielin, silld oppaassa kéy-
d&én perusteellisesti, kuinka rakentaa oma persoonaa sisélléntuottajana ja miten

oman persoonan avulla voisi menestyé sosiaalisessa mediassa’.
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5 Pohdinta

Tassa luvussa kaydaan lapi tiivistetysti tyon sisaltd. Opasta arvioidaan ajankohtaisuuden, tarpeelli-
suuden, hyddyllisyyden ja onnistumisen kautta. Luvussa myds lukija paasee arvioimaan omaa op-

pimistaan.
5.1 Oppaan arviointi ja jatkokehitysideat

Vuoden 2020 poikkeusolojen vuoksi vapaa-aika ihmisilla lisdantyi mika taas johti siihen, etta sosi-
aalisessa mediassa vietettiin enemman aikaa. Samalla kuin kayttajien maara nousi, kasvoi tarve
lisaa sisalldille. Taman takia monet aloittivat luomaan erilaisia sisaltdja, joista suosituimmaksi muo-
doksi nousi videosisaltd. Videot tarjoavat kayttgjille paikan, jossa he voivat olla oma itsensa eika
luovuudelle ei ole rajaa. Videosisallot sitouttavat paremmin kuin perinteiset kuvat ja niita jaetaan
kaksi kertaa enemman. Suurin osa tdmanhetkisen sosiaalisen median sisalldista on videoita. Mo-
net sisallontuottajat ja brandit ovat huomanneet muutokseen ja siirtyneet trendin mukana tuotta-
maan videosisaltoja. Instagram on myds sopeutunut muutokseen ja lisannyt omia sisaltdomuoto-

jaan.

Sosiaalinen media on muuttanut tavan, jolla brandit ovat vuorovaikutuksessa kuluttajien kanssa.
Perinteiset keinot eli suoramainokset heiltd eivat onnistu yhta tehokkaasti kuin ennen. Pienilla si-
sallontuottajilla on vaikutusvaltaa omien seuraajien ostopaatoksiin, ja he saavat samalla aikaan
keskustelua ja palautetta, jota brandi voi hyddyntaa tulevaisuudessa. Kuluttajat myos pitavat heita
vahemman kaupallisina, koska suurin osa heidan sisalldistéan autenttisia ja ei-kaupallisia. In-
stagramia pidetdan parhaana alustana vaikuttajamarkkinoinnissa ja sita kaytetaan eniten sisallon-

tuottajien seuraamiseen.

Sisalléntuottajien tyosta seka siihen liittyvista asioista heidan nakdkulmastansa ei ole tarjolla mon-
taa lahdetta, joten koin, etta tallaiselle oppaalle olisi tarvetta. Sosiaalisessa mediassa ollessani
olen huomannut, kuinka moni kysyy apua tai neuvoja sisallontuottajilta uran aloittamisessa. Jotkut

ovat onnistuneet sattumalta, kun taas toiset ovat ponnistaneet monien vuosien ajan.

Oppaan tarkoituksena on tukea ja auttaa aloittelevia videosisalldntuottajia. Oppaan kohderyhma on
videosisalldntuotannosta kiinnostuneet henkilét, jotka haluavat luoda uraa Instagramissa. Tuotok-
sessa on huomioitu eritasoiset kohdepersoonat, jonka vuoksi siind kdydaan lapi perusasiat sisal-
I6ntuottajan tydsta ja mitd kaikkea siihen liittyy seka Instagramin toiminnot ja videosisaltémuodot.
Opasta voi hyédyntaa monet muutkin kuten yritykset, jotka haluavat tuottaa omille sivuilleen vide-

osisaltda tai vaikuttajamarkkinointi yritykset, jotka haluavat tukea omia sisalléntuottajiaan.
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Oppaan tavoitteena on tuottaa opas aloitteleville sisallontuottajille, jotka haluavat luoda uraa sisal-
Idntuottajina Instagramissa. Hyvan oppaan mallin mukaisesti oppaassa on panostettu visuaaliseen
ja monipuoliseen sisdltédn. Opas on neutraalin ja [dmpiman varinen, joka tuo rauhallisuuden tun-
teen. Lisdksi se on helppolukuinen eikd yhdessa sivussa ole liikaa tekstia ja se sisaltda kuvia. Tuo-
toksessa onnistuin toteuttamaan oppaan tavoitteen ja sekd oman visioni. Alkuvaiheessa luotiin
kaksi kohdepersoona tukemaan oppaan syntymista ja kun heidan tarpeitaan pidettiin mielessa, on-
nistui hyoddyllisen oppaan luominen. Opas oli myos annettu kohdepersoonille arvioitavaksi ja jokai-

nen heista koki oppaan hyodylliseksi ja juuri sellaiseksi tydkaluksi, jonka tarvitsisivat aloittamiseen.

Jatkokehitysideana voisi tutkittavan kanavan vaihtaa Tiktokiin. Se on suosittu lyhytmuotoisten vide-
oiden alusta ja siihen alkanut tulla yha enemman kaupallisia yhteistoita. Tiktok-tilin aloittamisen
kynnys on kuitenkin matalampi kuin Instagramissa, koska sielld monet tuottavat videoita ilman min-
kaanlaista paamaaraa. Hyva puoli myds tdssa kanavassa on se, etta sisaltdja voi tuottaa mista ta-
hansa aiheesta esimerkiksi seuraamalla vallitsevaa trendia ja mukauttaa sitd omaan tyyliin ja per-
soonaan. Toisena ideana voisi olla opas, jonka kohderyhmana on sisallontuottajat, jotka tuntevat

olevansa loukussa nykyisessa asemassaan ja tarvitsevat apua uralleen edetakseen.
5.2 Oman oppimisen arviointi

Opinnaytetydn seminaarin alussa minulla ei ollut aihetta enka ollut varma millaisen tyon halusin
tehda. Ensimmaisen tapaamisen jalkeen alkoi kuitenkin hahmottua aihealue seka opinnaytetydn
toteutumistapa. Tiesin alusta Iahtien, etta halusin tyon olevan hyodyllista ja jota voisin kayttaa

myads tulevaisuudessa. Tyon sisalto vaihtui parin otteeseen, mutta vahvistui luettuani lahteita.

Tyon prosessi alkoi tammikuussa 2022. Haastavin osuus tydssa oli teorian kirjoittamisessa. Vaikka
teoriaosuuden alussa oli vaikeuksia ja kirjoittaminen ei ole vahvuuteni, nautin koko prosessista,
koska aihe on minulle kiinnostava ja tavoitteenani on tyollistya vaikuttajamarkkinointi puoleen. Pro-

sessin loppua kohden opin aikatauluttamaan paivani niin, etta vapaa-aikaakin oli enemman.

Lahteiden I6ytaminen tuotti ajoittain vaikeuksia, koska tyon piti olla sisallontuottajan nakokulmasta.
Yrityksia hyodyntavia lahteita I0ytyi paljon, joten minun piti olla tarkkana siita, mitka tiedot ovat tar-
keita ja hyodyttavat oppaan kohdepersoonia. Lopulta kuitenkin 10ysin hyvia lahteita, jotka olivat si-

sallontuottajan nakokulmasta.

Opinnaytetyon aikana tein t6ita kokopaivaisesti, jonka myd6ta valilla oli vaikeuksia saada motivaa-
tiota kirjoittamiseen. Tyon edetessa tajusin, miten tydymparisto vaikuttaa keskittymiskykyyn. Ympa-
ristdn saannollinen vaihtelu paransi omaa keskittymistani. Opinnaytetydn prosessin aikana sain pa-
remman kasityksen, millaista sisalléntuottajan tyo on ja miten tarkeda on I6ytaa omasta persoo-

nasta se erottava tekija. Ymmarsin myds miten vaativaa tyo voi valilla olla ja miten paljon se
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tarvitsee itsekuria, koska tyossa ei ole ketaan sanelemassa milloin mikakin pitaa olla valmis. Sy-
vennyin myos tarkemmin Instagramiin, sen toimintamalleihin ja videosisaltomuotoihin. Luulin, etta
tiesin jo valmiiksi, miten hyddyntaa Instagramin sisaltéja, mutta nyt tiedan miten hyddyntaa niita

maksimaalisesti.
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VIDEOSISALLONTUOTTAJANA INSTAGRAMISSA

INTISAAR AMIN




Sisdllontuottaj Kaupalliset
ammattina yhteistyot

Instagramin Videosisallot Vinkkejd
toiminnot Instagramissa sisallontuottajilta




Tama opas on suunnattu aloitteleville videosisallontuotannosta

kiinnostuneille, jotka haluavat luoda uraa sisallontuottajina

Instagramissa.

Oppaassa esitellaan sisallontuottajan tyota, henkilobrandia, kaupallista

yhteistyota seka kaydaan samalla lapi Instagram videosisallon muotoja.

Luettuasi oppaan ymmarrat paremmin sisallontuottajan tyota ja mita se
vaatii seka osaat ottaa kaiken hyodyn irti Instagramista. Toivottavasti

saat tasta rohkeutta seké itsevarmuutta aloittaa uusi vaihe elamassasi.




» Some on paikka, jossa sisallontuottajia tarvitaan eniten ja jossa heilla on suuri

vaikutusmahdollisuus

o Brandit tyoskentelevat yha enemman pienten sisallontuottajien kanssa kuten mikro- ja

nanovaikuttajien eli heidan seuraajien maara on alle 1 000—5 000. Toisin sanoen

)

nykyisin ei tarvitse paljon seuraajia, joten kuka tahansa intohimoinen voi tyéskennella

sisallontuottajana.

e Yleison sitoutuneisuudella seka sen laadulla enemman merkitysta kuin seuraajamaaralla

ja myos yritykset ovat alkaneet kiinnittamaan enemman huomiota naihin tekijoihin.

Taman seurauksena yritykset ovat kiinnostuneita pienemmista sisallontuottajista.




gl sweifir

* Somevaikuttajaksi kuvaillaan henkiloa, jolla on vaikutusta

omalla mielipiteellaan ja tietoisuudellaan omaan yleiso6nsa eli

seuraajiinsa ja heidan ostopaatoksiinsa.

* Seuraajien maara ei maarittele kuka luokitellaan

somevaikuttajaksi.

o Sisallontuottajan paafokuksena on tuottaa laadukasta sisaltoa

valitsemalleen alustalle.

e Ammattimaisen sisallontuottajan tyota voidaan verrata yhden

henkilon mediatoimistoon tai tuotanto-yhtioon.




* Ensimmaiseksi on osattava tunnistaa joko omasta persoonasta tai osaamisestaan erottava
tekija sisallontuottamisessa.

* Intohimo omaa aihetta seka sisallontuottamista kohtaan, silla menestyminen ei ole helppoa.

* Somekanavien ymmarrys seka niiden toimintamallit.

* Pienia seka lyhyen aikavalin tavoitteiden asettaminen pitkan aikavalin tavoitteiden lisaksi, sill

niiden saavuttaminen motivoi.

Kun on
vuorovaikutuksessa
yleisdn kanssa,
vilpittdmyyden ja
rehellisyyden tulisi aina
olla lasna.
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Sosiaalisen median kaytto tyossa luo seka kehittaa kayttajalle henkilobrandin.

Henkilobrandin rakentaminen on vaivatonta, varsinkin kun kanavat perustuvat todellisiin

kiinnostuksen kohteisiin, arvoihin ja persoonallisuuteen.

Nain omat brandivalinnat ovat luonnollisia ja brandi kasvaa seka kehittyy

vaikutuksen seurauksena.

Vahva henkilobrandi ei vain auta erottumaan muista sisallontuottajista, vaan se
auttaa myos luomaan luottamusta yleisoosi ja vaikuttamaan ihmisten
paatoksiin ja mielipiteisiin seka saamaan uusia tydomahdollisuuksia.
Kaikella tekemiselld
on vaikutusta
henkilGbrandiin.
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Missio eli mika on brandin tavoite ja mita
toivotaan saavuttavan sisall6illa ja ihmisten

oppivan niista.

Omat henkilokohtaiset arvot. Tukevat omia
valintoja ja mihin kannattaa

osallistua.Arvojen tulisi myos olla

yhteensopivia tavoitteiden kanssa.

Mika on se kohderyhma, jolle brandi tuo lisaarvoa.

Millainen on se ihminen, joka saa inspiraatiota,

viihdetta tai rohkaisua sisalloista.

Erottava tekija muista vaikuttajista.

Parhaat tulokset saat,
kun olet aidosti oma
itsesi etka yritd piilottaa
epdtaydellisyytta.
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mainostaja kokee tilin
houkuttelevana, tilin

sisallon on oltava tarkka
ja rajattu.

o Kaupallinen yhteistyo on yrityksen ja sisallontuottajan valinen sopimus, jonka tavoitteena
on edistaa yrityksen tuotteiden myyntia tai lisata brandin tunnettavuutta.

* Sopimuksessa on sovittu tuotettavan sisallon maarasta ja palkkiosta.

e Rahapalkkion sijaan yritys voi korvata myos erilaisilla tuotteilla tai palveluilla seka

mahdollisuuksilla osallistua tapahtumiin.

¢ Kun oma kohdeyleiso vastaa mainostajan kohdeyleisog, silla on suurempi vaikutus yhteistoiden
saamiseen kuin seuraajien maara.
 Mainostajat ovat kiinnostuneita siita, kuinka monta ihmista tili todella tavoittaa.

o Brandit etsivat niita sisallontuottajia, joiden arvot sopivat yhteen.
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Sisallontuottajana voit liittya erilaisiin vaikuttajamarkkinointi alustoihin, jotka ovat

enimmakseen suunnattu mikro- ja nanovaikuttajille.

Naissa alustoissa voit etsia avoinna olevia kampanjoita ja lahettaa hakemuksia
perusteluiden kera.Useimmiten yritykset haluavat nahda sisaltoehdotuksia
koskien kampanjaa. Hakemusten ja sisallontuottajan brandin perusteella valitaan

potentiaaliset henkilot kampanjaan.

Naiden alustoiden avulla paaset kokeilemaan yhteistoiden tekemista ilman,

etta tarvitset itse hoitaa myyntiprosessia, jonka vuoksi tama on erinomainen Ole tietoinen siitd
vaihtoehto aloitteleville sisallontuottajille. mitd kayttooikeuksia
annat materiaaleille
sekd ymmarra

sopimusasiat.
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o Kuluttajasuojalaki velvoittaa, etta kaikissa

karoliinamakela
@ Paid partnership with weareminy
* inki

kaupallisissa yhteistoissa on mainittava kyseisen
sisallon olevan kaupallinen yhteistyo. Yrityksen tai

tuotemerkin nimi on myos mainittava.

» [nstagramissa on mainoksille tarkoitettu

merkintatyokalu, jota voi hyodyntaa.

» Tarinoihin riittaa tekstilla kirjoitettu "kaupallinen

yhteistyo'".




* Yritys saattaa myos lahettaa tuotteitaan ja kutsuja
tilaisuuksiin pyytamatta, jonka tarkoituksena olisi niiden
nakya sisallontuottajan kanavalla, vaikka yhteistoista ei ole
sovittu.

» Kyseissa tilanteessa on selkeasti ilmaistava, etta kyseinen
tuote on saatu eli tuotteesta on mainittava silloin, kun se

nakyy ensimmaisen kerran kanavalla tai liittyy julkaisuun.

& OVERSIZED BLOUSE
Affiliate

¢ Jos yritys maksaa sisallontuottajalle affiliate linkin eli
mainoslinkin jakamisesta, julkaisun alkuun on selkeasti

merkittava.



[ ! Opi sanomaan "ei
W W sopimattomille yhteistoille
vaikka se merkitsisi

tyomahdollisuuksien

menettamista.

o Kaupallisilla yhteistoilla on myos vaikutusta sisallontuottajan luotettavuuteen ja
uskottavuuteen.

» Monet seuraavat sisallontuottajia saadakseen tietoa ja inspiraatiota ostopaatoksiinsa.

o Kun kaupallinen yhteistyo sopii brandin savyyn ja arvoihin eika vaikuta pakotetulta,
seuraajat suhtautuvat niihin positiivisesti.

o Tutkimusten mukaan sisallontuottajan uskottavuus ja luotettavuus kasvaa, kun kaupalliset
yhteistyot tuodaan esille lapinakyvasti.

o Kaupallisia yhteistoita tulisi olla sopiva maara eika niiden tulisi olla ristiriidassa brandin

arvojen kanssa, muuten luotettavuus seka uskottavuus karsivat.
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o Videosisallot ovat talla hetkella yksi suosituimmista sisaltomuodoista.
Ne ovat kaikista sisaltomuodoista sitouttavimpia ja niita jaetaan kaksi

kertaa enemman kuin kuvia.

o Lyhytmuotoiset videot kestavat noin 30 sekunnista minuuttiin. Ne

tulevat toimimaan sisaltona tulevaisuudessa parhaiten sosiaalisessa

mediassa.

o |hmiset muistavat enemman videoita tarinallisuuden vuoksi ja
haluavat nahda enemman todellisia, joita ei voi tuottaa esimerkiksi
nayttelemalla videoissa seka erilaisia persoonallisuuksia. Toisin
sanoen taydellisesti hiottuja videoita ei enaa vaadita yhta paljon kuin

ennen.
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* [nstagram on erinomainen alusta erilaisten sisaltdjen tuottamiseen
monipuolisuutensa vuoksi ja sita pidetaan parhaana alustana

vaikuttajamarkkinoinnissa.

o Sisallontuottajia ja somevaikuttajia seurataan eniten Instagramissa.

* [nstagramin algoritmi suosii parhaillaan videosisaltoja.
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e Instagramissa voit vaihtaa oman henkil6kohtaisen

profiilin sisalléntuottajatiliksi.

o Kun yksityisen profiilin vaihtaa sisallontuottajan

tiliksi, profiili tulee julkiseksi, jolloin myos julkaisut
Luokituksen voit halutessasi

ovat julkisia ja kuka tahansa voi kommentoida ja

piilottaa tililta, mutta varmista
seurata tilia. Ph A .
etta profiilin tarkoitus on

selkes eli sisallosta voidaan
e Toisena vaihtoehtona on luoda uusi paatella, etta kyseessa on

henkilokohtainen tili ja muuttaa se sisallontuottajan sisallontuottaja.
tiliksi.
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{ Account

Settings .
. Saved What best describes you?

.
Fundraisers

+9 Follow and invite friends Close friends

Account status

Q Notifications
Avatar Suggested

ﬁ Privacy Language Artist

@ Security Captions Musicianfband
Sensitive content control

42 Ads Blogger
Contacts syncing

Clothing (Brand)
@ Account Sharing to other apps

Community

@ Help Data usage

Original photos Digital creator
@ About

Request verification Education

OMeta Review activity Entrepreneur
Branded content
Health/beauty

Delete account

1. oma profiili -> 2 Vaihda ammattitiliin 3. Valitse mika nimike kuvailee

asetukset/settings parhaiten tilia
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o Voit tutkia erilaisten sisaltojen analytiikkaa eli miten hyvin yleis6 on ottanut vastaan

kyseisen sisallon.

o Yksityisviestit voi jakaa ensisijainen-, yleiset- ja pyynnot-valilehtiin. Se helpottaa

Instagramin kayttamista kommunikointiin merkittavimpien henkiloiden tai

kumppanien kanssa.

* Voit seurata seuraajien maaran seka kasvua etta laskua.
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o Suosi pystysuoria sisaltoja, koska silla saat enemman
nakyvyytta kayttajien Instagram-syotteissa (feed), koska
niiden skrollaus kestaa pidempaan toisin kuin vaakasuora,

joka vilahtaa nopeasti selailetessa.

e Instagram tunnetaan paikkana, joka sisaltaa iloa, kauneutta,
vareja ja tunteita. Filterointi ja photoshoppaaminen

hyvaksytaan, kunhan niita kayttaa hillitysti.

e Emojien kaytto luo rentoutta, joka on myos osa Instagramin

ilmetta. liman emojien kayttoa, luot itsestasi mahdollisesti

virallisemman kuvan.
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e Profiilitekstin eli bion tarkoituksena on esitella itsensa, mita tekee ja osaa ja mita
muut kayttajat saavat profiilista. Teksti on rajoitettu 150 merkkiin.
* Huolellisesti tehdylla tekstilla on vaikutusta seuraajien maaraan.

e Profiilin nimen tulee olla myos selkea ja siihen mahtuu 30 merkkia.

o Profiilitekstiin eli bioon ei tulisi sisallyttaa hashtageja, silla ne eivat nay

hakutuloksissa. Niita klikkaaminen vie hakutuloksiin, mutta eivat nay muiden
kayttajien tekimissa hauissa.

* Biossa tulisi myos valttaa enterin ja sarkaimen kaytto, silla se aiheuttaa erikoisia
valeja teksteihin.

o Erikoisfontitkaan eivat valttamattakaan toimi kaikissa laitteissa. Emojit kayvat bioon,
mutta kannattaa testata milta ne nayttavat eri puhelin malleissa ja erikokoisilla

naytoilla.




Kuvatekstin ydin heti alussa, koska vain muutamat ensimmaiset sanat nakyvat kuvan alla.

Anna Instagramin luonnollisesti katkaista kuvateksti.

Omista tavoitteista riippuen, englannin kielta on hyva kayttaa kuvateksteissa, silla kayttajat

eivat tule tykkamaan julkaisusta, jos he eivat ymmarra tekstia.

Englannin kielta hyodyntaessa, kannattaa kuvateksti olla ensin englanniksi ja sitten
suomeksi, koska englanti on yleisin kieli kanavalla ja sen tulisi olla myos
yksinkertaista ja helposti ymmarrettavissa.




Instagram julkaisuun voi sisallyttaa yhteensa 30 hashtagia ja niiden kaytto auttaa uusia mahdollisia

seuraajia loytamaan profiilin.

Hashtagit tulee aina kirjoittaa perusmuodossa.

Jos haluaa kayttaa enemman kuin hashteja, voi lisata niita myos kommentteihin julkaisun jalkeen. 5

minuutin paasta lisatyt eivat enaa vaikuta julkaisun nakyvyyteen.

Liian yleista hashtagin kayttoa ei suositella, silla niiden alle tuotetaan joka sekunti suuria maaria

sisaltoja eri kielilla.

Hashtagit tulisi lisata julkaisun loppuun, koska niita korostetaan yleensa varein. Nain teksti on

luettavampaa eika hairitse lukijoita.




e Viime vuosina Instagram mukautunut seka trendeihin etta omiin kilpailijoihin ja nain lisannyt

videosisaltomuotojaan.

o Vaikka algoritmi suosii erilaisten sisaltojen tuottamista, Instagram priorisoi videosisaltoja entista

enemman.

e Instagramin algoritmi edistaa sisaltojen nakyvyytta, kun hyodyntaa kaikkia kanavan tarjoamia

videosisallon muotoja, kuten tarinoita ja reelseja.

e Instagram videot saavat aikaan enemman vuorovaikutusta kuin kuvat.

o Instagram Stories, Instagram Live ja Instagram Feed ovat kaikki jo vahvistaneet paikkansa

paivittaisessa kaytossa.




¢ Instagram Story eli tarina on ominaisuus, jossa voi jakaa hetkia
paivastaan. Siihen voi lisata seka kuvia etta videoita ja ovat katsovissa

24 tunnin ajan.

e Tarina voi olla myos aaneton video, johon voi lisata taustamusiikkia.

o Yksi tarina kestaa enintaan 15 sekuntia, mutta pidemmat videot

jakautuvat moneen eriin tarinaan.

o Kuviin ja videoihin voi lisata tekstej, filttereita, linkkeja, hashtageja,

sijaintitunnisteita ja mainita muita kayttajia.

Klikattavia ominaisuuksia ei
tulisi sijoittaa tarinan
reunoihin, koska niiden
napsauttaminen ohjaa kayttajia
seuraavaan tai edeltavaan

tarinoihin.




o Instagram tarina ei aina valttamatta ole ajankohtainen. Sita voi paivittaa tunteja
tai jopa paivia myohemmin.

o Tarinan ei myoskaan tarvitse olla taydellinen eika valmiiksi harjoiteltu. Ei haittaa
vaikka kamera heiluu, sanat menevat sekaisin ja puheessa on epardintia.

o Instagram tarinan kuuluu olla rentoa ja jossa kaytetaan puhekielta.

o Aina kun julkaisee uuden tarinan, se nakyy ensimmaisena seuraajille sovelluksen
ylapalkissa. Jos tarina sisaltaa monia osia, ne kannattaa silloin julkaista puolen tai
parin tunnin valein, silla nain on toistuvasti ensimmaisena ylapalkissa ja
katsojamaarat kasvavat.

Tarinaa kuvatessa mieti
valmiiksi hashtagien seka
tunnisteiden paikkaa, jotta
ne eivat tulee peittamaan

kasvojasi



e Instagram tarinoilla on iso rooli sisallontuottajan tyossa
o Tarinoiden aitouden ja rehellisyyden vuoksi monet nauttivat niiden katselemisesta. Ne ovat mahdollistaneet
tilin seuraamista kulissien takaa, silla Instagram feed on vuosien varrella muuttunut keskittymaan entista

enemman brandikuvan rakentamiseen.

o Tarinat tarjoavat sisallontuottajille mahdollisuuden olla henkilokohtaisemmin

vuorovaikutuksessa yleison kanssa seka lisata sitoutumista. Tata ominaisuutta

kannattaakin kayttaa seuraajien kanssa kommunikoimiseen ja oman yhteison
kasvattamiseen seka kuulumisien kertomiseen.

o Omia seuraajia voi aktivoida pyytamalla heita kysymaan kysymyksia tai

kysymalla heilta kysymyksia antamalla esimerkiksi valmiita vastausvaihtoehtoja.

o Instagram profiiliin voi luoda tarinoille omat kohokohdat.

Ominaisuutta hyodyntamalla uudet seuraajat paasevat tutustumaan

tiliin helposti seka tilin takana olevaan henkiloon.
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o Reels koostuu lyhyista, hauskoista, viihteellisista seka luovista videoista.

o Kayttajat paasevat luomaan seka julkaisemaan lyhytmuotoista videosisaltoa.

o Julkaisun myota Reels on ollut muista sisalloista suosituin.

e Reels myos tarjoaa erilaisia vaihtoehtoja liittyen editoimiseen kuten AR-tehosteita, taustamusiikkia ja align

toimintoa, joka tukee sujuvaa siirtymista videoiden valilla.
e Instagram Reels seka tavoittaa etta sitouttavaa 22 % enemman kuin feed- ja tarinajulkaisuja.
o Reels-videoiden avulla myo6s pienemmat sisallontuottajat voivat kasvattaa omaa nakyvyyttaan, joka myos

tukee heidan kasvuaan sisallontuottajina ja samalla saamaan uudenlaisia mahdollisuuksia sitoutuneen

yleisonsa ansiosta
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¢ Reels videon voi jakaa sille tarkoitettuun Explore-osioon, jossa monet voivat nahda sen ympari maailmaa

o Ainoa ehtona on se, etta on julkinen Instagram-profiili.

o Yksityisena jaettu Reels-videota voi ainoastaan nahda omat seuraajat ja jos siina on hyodynnetty omaa

alkuperaista aanta, eivat muut kayttajat voi kayttaa sita omissa videoissaan.

o Reels-videota jaettaessa tallentuu se erilliselle valilehdella profiilissa, jossa nakyvat kaikki muut julkaistut videot.

¢ Reels-videon voi julkaista myos omaan Feediin, jolloin se jaa nakyviin sinne.

o Explore-osio on tarkoitettu uusien sisaltojen loytamiseen ja se perustuu omien kiinnostuksen kohteiden mukaan.

Taman vuoksi osiossa on myos julkaisuija tileilts, joita ei seurata.




Refy MW

* Jokaisen Reels-videon menestysta on mahdollista seurata napsauttamalla ! I

videosta kolmen pisteen kuvaketta ja sielta insight.

o Nahtavissa ovat videon katselukertojen maara, kuinka moni kayttajista on h
nahnyt videon, kommenttien, tykkaysten ja tallennuksen maara ja kuinka

moni kayttaja on jakanut videon toiselle kayttajalle tai julkaissut omaan e

tarinaansa. I

e Profiilin kautta valittaessa insight, nakyy sielta, miten Reels-videot ovat yleisesti

menestyneet verratessa toisiinsa.

"3 chinutayhome and chinutay

A quick #momentinbetweenthemadness this ...
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Instagram Reels feedin koko sisalto on ehdotettua sisaltoa.

Algoritmi suosii videoita, joilla on korkea sitoutumisaste eli tykkaykset, kommentit, tallennukset,

jaot seka katselumaara.

Myos videoita, joissa on hyodynnetty erilaisia tyokaluja kuten teksteja, filttereita ja efekteja ja

niihin on lisatty pystysuoria otoksia seka taustamusiikkia tai aaniraitoja.

Algoritmi ei kuitenkaan suosi videoita, jotka ovat huonolaatuisia, sisaltaa paljon teksteja, ovat

saantojen vastaisia ja on luotu hyodyntaen muita sovelluksia.
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e Instagram live on laheisin sisallontuotannon muoto seuraajien nakokulmasta,
silla se mahdollistaa reaaliaikaisen vuorovaikutuksen.
e Seuraajat paasevat lahetyksen aikana kommentoimaan ja tykkaa-maan seka

samalla he nakevat aidot reaktiot.

e Ennen live-lahetysta on hyva varmistaa, etta verkkoyhteys on hyva.

e Pitkan hiljaisuuden tai tylsyyden valttamiseksi, kannattaa miettia
valmiiksi live-lahetyksen kesto ja sen aihe tai teema.

o Lahetyksen paatyttya voi tutkia videon statistiikkaa. Se kertoo mitka
suoran videolahetyksen osat olivat katsojien suosituimpia ja saivat

eniten kommentteja ja tykkayksia.

Muista myos ilmoittaa
seuraajillesi live-lahetyksesta
etukateen, jotta kiinnostuneet

ovat valmiita liittymaan

mukaan.
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o Livelahetys nakyy ensimmaisena ja hehkuu punaisena Instagramin ylapalkissa E
koko lahetyksen ajan. )
e Livevideo voi kestaa enintaan 4 tuntia ja samassa videossa voi olla 4 henkiloa.
o Nama livevideot ovat suosittuja. ‘

o Kun haluaa tehda liven jonkun kanssa, on ensin jommankumman aloitettava
livevideo, jonka jalkeen toinen lahettaa pyynnon liittya mukaan vetajaksi.
o Instagram on myos mahdollistanut kommentoinnin pois paalta laittamisen liven
aikana.
o Kaikenlainen sisalto sopii Instagram liveen, mutta parhaimmin se sopii Q&A-
tyyliseen toimintaan ja harrastustoimintaan esimerkiksi jumppatuntien

vetamiseen.
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» Liven pystysuuntainen rakenteen vuoksi on hyva valmiiksi jo miettia mita kaikkea
haluaisi videossa nakyvan.

* Live-tilaan voi siirtya joko napsauttamalla pluspainiketta tai story-tilan avauspainiketta.

* Jo verkossa olevien seuraajien maara seka aloitusnayton ulkoasu nakyvat molemmat
ennen kuin aloittaa lahetysta.

* Klikkaamalla lahetysruudun alareunassa olevaa kysymysmerkkia voi valita mihin
kysymyksiin haluaa vastata ja ne tulevat nakyviin kysymyslaatikoina.

e Livevideon voi joko poistaa tai tallentaa lahetyksen jalkeen omaan profiiliin. Se
kannattaa ehdottomasti tallentaa ja jattaa saataville, jos silla voi tarjoa lisaarvoa. Liven
jalkeenkin riittaa kuitenkin katsojia.

e Livevideo ja tarinat jakautuvat erikseen jonka vuoksi kayttajat voivat katsoa joko

tarinaa tai livevideota.
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Mieti ensin millaista kontenttia haluat tehda, taman jalkeen voit aloittaa
suunnitella erilaisia postauksia esim. meikki tutoriaalit jne. Yrita myos

kysya seuraajiltasi millaisia kontentteja he haluaisivat nahda sinulta.

(Connect with your audience)

Muista oman ajan arvo ja ole rohkea.




o Karoliina. Kuvakaappaus kayttajan @karoliinamakela Instagram-sivulta.
» MMIISAS. Kuvakaappaus kayttajan @mmiisas Instagram kohokohdasta "asut".
 Manal. Kuvakaappaus kayttajan @chinutay Instagram tarinasta.

 Manal. Kuvakaappaus kayttajan @chinutay Instagram reel-videosta.







Liite 2. Kyselylomake



yhteistoita tata kautta?

Long answer text

Ovatko yritykset ottaneet yvhiteyttd sinuun littyen kaupallisiin yhteistdinin? Oletko ottanut yhieyttd
yrityksiin littven kaupallisiin yhigistdihin? Miten neuvoisit aloittelevaa henkilda ottamaan yhieytis
yrityksiin?

Long answer text

Oletko huomannut kaupallisten yhteistdiden vaikuttavan omaan henkildbrandiin? Oletko joutunut
sanomaan i yhteistoille, koska se ei sopinut oman henkilgbrandiin?

Long answer text

Minkd neuvon antaisit sisdlldnvaikuttajalle, joka haluaisi aloittaa tekemadn kaupallisia yhieistdia?

Long answer text

Minka neuvon/vinkin antaisit aloittelevalle sisdllontuottajalle?

Long answer text
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