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Projektet ordnar olika forelas-
ningar och kurser i hur man
jobbar med kulturell verksam-
het digitalt. P4 projektets Face-
booksida finns aktuell informa-
tion om forelasningarna.
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Digital kultur det nya normala?

® Hur kan vi skapa kulturell verksamhet digitalt och hur blir det I6nsamt? Det ar nagra av fragorna
som Yrkeshogskolan Novia och Kultur Osterbotten férsoker hjalpa kulturidkarna att hitta svar pa.

Den pagaende pandemin har slagit
hart mot kulturbranschen och de
Osterbottniska kulturaktorerna. Att
uppritthélla kulturell verksamhet
har blivit en risktagning dér inves-
terade resurser och inkomst hotar
att ga forlorade.

Men i stéllet for att pausa kulturen,
vilka mgjligheter kan kulturen hitta
i digital teknik och digitala plattfor-
mar? Att producera kultur digitalt
och att som publik uppleva kultur
digitalt, vilka mojligheter och krav
ger det upphov till? Vad innebir
egentligen kultur och digitalisering i
praktiken? Projektet Kulturresiliens
i "det nya normala” sdker svaren.

DIGITALISERING ARden forindring
som sker i verksamheter da man i
allt hogre grad borjar anvinda sig
av de mojligheter som modern tek-
nik erbjuder. Inom kulturféltet kan
det innebira att anvidnda digitala
verktyg for att géra och distribuera
kulturproduktioner och -upplevelser
panya sitt, eller gora sadant som ti-
digare inte varit majligt.
Digitaliseringen utmanar oss till
att ifrdgasétta vart sétt att produce-
ra och uppleva kultur. Den ger nya
mdjligheter att tillgdngliggora kul-
tur och nd nya publikgrupper. Den
férandrar sittet att uppleva kultur
likvil som uppfattningar om vad
som ir kultur, vad som &r kvalitet.
Den stéller ocksa nya kravinom det
upphovsrittsliga omradet och pa
digital kompetens hos bade kultur-
producenter och -konsumenter.
Iborjan av pandemin exploderade
det digitala kulturutbudet. Det ord-

”Aven om digitala verktyg och sociala
medier skapar relativt enkla och snabba
mojligheter for att publicera text, bild,
ljud och video och pi den viigen na ut till
en publik, sa ir det svart att na fram till
betalande konsumenter och kopare och
konkurrensen hardnar.”

nades strommade konserter, fore-
stillningar, guidade visningar, digi-
tala MI-kurser och mycket annat, i
en gemensam anstrangning for att
"6verleva” nedstingningen och iso-
leringen. Samtidigt blev det digita-
la spranget ett forsok att kompen-
sera avbokningar och forlorade ar-
betsuppgifter. Medan en del kultur-
ut6vare helt forlorade sin inkomst,
kastade sigandrautien digital verk-
lighet som man inte alla ganger
hade de ratta verktygen for.
Pasamma géng upptiickte man nya
mojligheter for den egna verksam-
heten och det egna skapandet.

MEN HOS MANGA AKTORER saknas
dnnu kunskap om hur man nar uttill
sin publik via digitala medier, vilka
virtuella plattformar som finns, vad
man bor ténka pa nar det galler upp-
hovsritt och teknik - och sist, men
inte minst: hur man tar betalt for
digitalt producerat kulturprogram.

Det dr hér som projektet Kultur-
resiliens i "det nya normala” kom-
mer in i bilden. Yrkeshogskolan
Novia och den regionala kultur-
enheten Kultur Osterbotten sékte

varen 2021 gemensam finansiering
via Osterbottens forbund fér ett pro-
jekt som skulle hjalpa kulturakto-
rer att utveckla sitt kunnande inom
digital kulturproduktion och digitala
kulturtjénster. Projektet planerar
och genomfor fortbildningar for sa-
vil professionella som amatorakto-
rer inom kulturfaltet.

TANKENHAR VARIT att ta med del-
tagarna pa en resa med start i hur
man paketerar, interagerar och
kommunicerar sin kulturupplevelse,
vidare till hur man skapar sjil-
va innehallet och bygger upp sitt
publikarbete. Nésta steg pa resan ar
att utforska teknik och plattformar,
vad man behover téinka pa nir det
géller upphovsratter och upphand-
lingar och hur man bygger sitt varu-
mirke och skapar forutsittningar
for inkomstmgjligheter.

Det ir en sak att kulturutévare pro-
ducerar och erbjuder kultur pa digi-
tala arenor, en annan sak om publi-
ken i fraga ir redo och villig att be-
tala for den digitala kulturen. Aven
om digitala verktyg och sociala me-
dier skapar relativt enkla och snab-

ba mojligheter for att publicera text,
bild, ljud och video och pa den viigen
nd ut till en publik, s dr det svart att
nd fram till betalande konsumenter
och képare och konkurrensen hard-
nar.

Tanken med projektet ir ocksd att
inspirera och visa pa goda exempel
nér det géller digitala kulturupp-
levelser och -16sningar, och under
ett par inspirationslérdagar har
projektdeltagare erbjudits ett varie-
rat program med inspiratorer fran
olika konstformer, verksamheter,
regioner och lander.

1 EN SVENSK RAPPORT, "Digitalise-
ringens konsekvenser for konst-
narligt utovande”, hdvdar man att
konst- och kulturomradet befinner
sig i kirnan av den digitala transfor-
mationen och ekonomin. Nagot som
bland annat exemplifieras med digi-
tala aktorer som Spotify och Story-
tel. Férutséttningarna for att digi-
talisera konstnérliga verk inom de
olika konstformerna ar dock olika.
Musik, litteratur, film och media dr
rétt s digitaliserade medan situatio-
nen dr en annan fér scenkonst och
bildkonst.

Det kan verka trostlést och mot-
sigelsefullt men pa samma ging
sa ser man effekter av att det digi-
tala synliggbrandet av konstnirska-
pet kan leda till samarbete med an-
dra branscher och nya genredver-
skridande kulturuttryck. I rappor-
ten lyfter man fram exempel dir
kompositorer, bildkonstnérer och
dramatiker efterfragas inom till
exempel utvecklingen av digitala

spel och reklambranschen.

Vad dr dd det nya normala for kul-
turen? Det vore formétet att i den
hér artikeln férsoka ge ett uttém-
mande svar pa den fragan. Men
precis som forfattaren av rapporten
“Digitaliseringens konsekvenser for
konstnirligt utévande” ser vi ett be-
hov av fler analyser av digitalisering-
en inom kulturomradet och av hur
hela kulturféltet béttre kan tillvarata
digitaliseringens majligheter. Vi
upplever digitaliseringen som en
mojlighet for alla konstformer —
ibland som komplement, ibland som
en férlangning till den traditionella
verksamheten. Vi tror att digitalise-
ringen skapar forutsittningar for
Okad delaktighet och nya former
for att formedla och tillgéngliggora
kultur.

Digitala 16sningar kan 6vervinna
geografiska avstand. Tekniken kan
hjélpa att skapa kontaktytor med
bade nya och befintliga malgrupper
och dédrmed kan intresset for konst
och kultur, och mdjligheten att ta del
av Kulturutbud, 6ka. Det &r ingen
Gverdrift att pasta att pd samma sétt
som digitaliseringen genomsyrar
hela samhiillet sa ér dess inverkan
stor bade for skapandet och formed-
lingen av kultur. Redan nu, och fram-
6ver, kommer kulturutévare behova
kombinera sin talang med digitala
kompetenser for att ta plats i "det
nya normala”.
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