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Abstrakt

Syftet med detta examensarbete ar att underséka hur man skapar modebilder som en fotograf.
Respondenten kommer att undersoka vilka aspekter man ska ténka pa nar man fotograferar och
retuscherar modebilder, for att senare kunna utféra en modefotografering. Arbetet kommer vara

till nytta fér branschméanniskor, estenomer, samt andra som vill lara sig mer om fotografering.

Respondenten har skapat tva olika bildserier utgaende fran teori om modefotografering, posering,
kamerainstéallningar, retuschering samt den egna kreativiteten. Resultatet som fatts med hjalp av
makeup, har, styling, fotografering och retuschering visar att bildernas kansla forstarks med hjalp
av bakgrund och rekvisita, samt samspel mellan modellerna och kameran. Fototekniken hjalper att
uppna det slutresultatet man stravar efter, och darfor ar det viktigt att lasa sig in pa amnet. En
modefotografering skapas genom att ha kunskap om alla viktiga komponenter, men det viktigaste

av allt ar den egna kreativiteten.
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The purpose of this thesis is to examine how to create fashion images as a fashion photographer.
The respondent will examine which aspects to consider when photographing and retouching
fashion images, to later accomplish a fashion shoot. This study will be useful for professionals,

bachelors in beauty and cosmetics and others who want to learn more about photography.

The respondent has created two different image series based on the theory of fashion photography,
posing, camera settings, retouching and own creativity. The result obtained through makeup, hair,
styling, photography, and retouching shows that the feeling of the images enhances with the help
of background and props, as well as interaction between the models and the camera. Photo
techniques helps to achieve the results you are aiming for, and therefore it is important to have
knowledge about the subject. A fashion shoot is created by having knowledge off all the important

components, but most important of all is your own creativity.
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1 Inledning

Modebilder dr nagot vi ser varje dag utan att tdnka pa det. Det kan vara allt fran
produktbilder pa en webbshop, reklam i en tidning eller outfit-bilder pa Instagram. Alla har
en sak gemensamt, och det ar att inspirera och salja. Modebilder forknippas oftast med
vackra modeller i extraordinara stilhelheter pa annorlunda platser, men det kan vara sa
mycket mer. Genom att fotografera modebilder far man testa sin kreativitet och

mojligheterna ar manga.

Nar jag borjade studera till estenom for tre ar sedan var tanken att jag skulle bli stylist eller
nagot liknande inom modebranschen, eftersom intresset fér mode har alltid funnits dar.
Jag gillar att fa vara kreativ och styla ménniskor i vackra och annorlunda stilhelheter, men

har dnda varit osaker pa om det ar det jag verkligen vill jobba med.

Sedan tidigt tonar har jag aven varit valdigt intresserad av att fotografera, men har inte
riktigt tagit tag i det forrdan vi gick en fotograferingskurs forsta aret pa
estenomutbildningen. Vi fick ldra oss att fotografera med manuella installningar, och
plotsligt 6ppnades en helt ny varld. Jag kunde fotografera battre dn jag trodde! Under
studietiden borjade jag fotografera allt fran forlovningsbilder till personalfoton, och
jobbade mycket pa att hitta min egen stil. En dag slog det mig, jag ska borja fotografera
modebilder. Genom att fotografera mode far jag en blandning av mina tva stora intressen,

samtidigt som jag far vara kreativ.

Darfor kdndes det som ett naturligt val att skapa detta arbete med syfte att testa mina
kunskaper, samt inspirera och hjalpa branschmanniskor och estenomer som vill bérja satsa
mer fotografering i arbetet. Att ha snygga tilltalande bilder i en portfolio eller till en
professionell Instagram-profil, goér att man blir mer trovardig och syftet med bilderna

framkommer battre.

| arbetet kommer vissa ord att bendmnas pa engelska, eftersom det inte finns nagon

passande oversattning till svenska.



2 Syfte och problemprecisering

Syftet med denna studie ar att undersdka hur man skapar modebilder som en fotograf.
Respondenten kommer att undersdka vilka aspekter man ska tdnka pa nar man
fotograferar och retuscherar modebilder, for att senare kunna utféra en
modefotografering. Arbetet kommer vara till nytta fér branschmanniskor, estenomer, samt

andra som vill lara sig mer om fotografering av manniskor.
Foljande forskningsfraga stalls:

1. Hur utfors en modefotografering?



3 Teoretisk grund

| detta kapitel kommer respondenten att samla teori om marknadsforing inom
modebranschen, modefotografering, studiofotografering, fotografering pa location,
bildkomposition, posering, kamerainstallningar samt retuschering. Dessa dmnen tas upp

for att respondenten ska kunna genomféra en modefotografering.

3.1 Marknadsforing inom modebranschen

Det huvudsakliga syftet med marknadsforing ar att framfora nytankande information till
modeforetag for att de ska kunna gora strategiska och taktiska beslut (Jackson & Shaw,
2009, s. 24). Utvecklingen av sociala medier har lett till nya marknadsféringstekniker och
framvaxande aktorer inom den digitala miljon, dar till exempel modebloggare och
influensers har ett stort inflytande pa modemarkandsforingen (Guercini, 2018). Den nya
teknologin har dven gett plats at en mer flexibel marknadsforing, som via bloggar och
sociala medier (Jackson & Shaw, 2009, s. 273). Sociala medier har blivit den plattformen
konsumenter vander sig till for att fa inspiration om mode, trender och de senaste méarkena
Detta har medfort att det ar extra viktigt for modeféretagen att etablera sig pa olika sociala

medier, for att kunna ha en direkt kontakt med konsumenten. (Bendoni, 2017, s. 7)

Modeforetag valjer ofta att samarbeta med kdnda personer, som har makten att influera
och féra trender framat. Ar 2006 fotograferades modellen Kate Moss i en viska designad
for valgorenhet i samarbete med den brittiska butiken Superdrug, och saldes i stora siffor
enbart for att Moss hade setts anvanda den. Efter det vacktes tankarna hos modeféretagen
att man kan anvanda sig av kanda profiler for att marknadsféra produkter, och influensers
borjade sakta men sdkert att komma till liv (Jackson & Shaw, 2009, ss. 282-283). Sedan ar
2010 har det varit en stor del for manga foretags marknadsforingsstrategier att samarbeta
med influensers. Influensers och modebloggares jobb var da att visa upp foéretagens
produkter pa till exempel olika events och sammankomster. Modebloggarna har utan
tvekan skapat ett direkt band till konsumenterna, och Oppnat en dorr till

tvavagskommunikationen.
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Bloggare och influensers delar med sig av sin vardag och asikter till féljarna som om de vore
deras basta vanner, och det ar det som har gjort influensers palitliga, bade for deras foljare

och samarbetspartners. (Bendoni, 2017, s. 29)

3.2 Modefotografering

En modefotografs jobb ar att med hjalp av fotografen sjalv, modellen och produkten skapa
konst som influerar andra manniskor till att kdpa produkten pa bilden. Modefotografen har
ofta som huvudsaklig uppgift att producera bilder som inspirerar och séljer, och jobbar
darfor egentligen ocksd med marknadsféring. Modefotografering handlar manga ganger
om att visa upp vackra modeller i designerklader pa tropiska platser, men det kan dven vara
vardagliga manniskor som visar upp vardagliga klader (Singh G., 2020). Trots att fotografen
manga ganger har en begransad budget, stravar hen alltid till att skapa minnesvarda bilder.
Alla fotografer har sina egna visioner och &r unika pa sitt satt, och manga ganger gar det att

identifiera en fotograf bara genom att se en bild. (Tarantino & Tan, 2005, s. 1)

Nar man jobbar med modeller ar det viktigt att fa modellen att kadnna sig trygg i
omgivningen, respektera modellen, samt att ge feedback. Genom att prata om vardagliga
saker som jobb och intressen kan man fa modellen att slappna av under fotograferingen.
Manga fotografer har ofta fingret pa kamerans avtryckare hela tiden, for att snabbt kunna
fanga modellens naturliga ansiktsuttryck medan hen pratar eller lyssnar. Detta gor att man
far en avslappnad stamning samtidigt som man fangar uppriktiga ansiktsuttryck. (Tarantino

& Tan, 2005, ss. 51-55)

Fotografen jobbar oftast i team nar det handlar om storre fotograferingar, och har manga
ganger en assistent som hjalper till med ljussattning och utrustning. Andra
teammedlemmar &r harstylister, makeupartister, modeller och stylister. Forutom
fotografen &r stylisten den viktigaste medlemmen, eftersom stylisten valjer ut, hamtar och
returnerar klader, och ser till att ratt klader satts pa modellen (Aspers, 2001). Som fotograf
under en fotografering maste man ha koll pa hela teamet, for att se till att alla gor sitt jobb,
men dven att paminna om malet for fotograferingen (Bidner & Bean, 2005, ss. 61-62). En
viktig del infér en fotografering ar att hitta en bra modell som passar dndamalet. Bast

resultat fas oftast med en erfaren modell som fotografen har jobbat med tidigare.
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Det ar viktigt att ha en bra relation till modellen for att kunna dela visioner och tankar om
hur fotograferingen ska bli. Om man inte har jobbat med modellen tidigare, kan det vara
bra att ha en test-fotografering om tiden finns. Detta ger en bra mdjlighet att lara kdnna
modellen och bygga upp en relation (Tarantino & Tan, 2005, s. 51). Standardtiden for en
fotografering ar ungefar 12 timmar, men kan ocksa vara allt mellan en par timmar till flera
dagar. Det ar sdllan som hela teamet tar gemensamma pauser, utan pauser tas var for sig
under dagens gang. Nar modellen far har och makeup fixat, kan fotografen ta paus och ga

igenom bilderna fran dagen. (Burns-Tran & Davis, 2018, s. 243)

Modefotografering delas upp i fyra olika kategorier: Editorial fotografering,
katalogfotografering, High Fashion fotografering, och Street Fashion fotografering (Singh
G., 2020). Editoral fotograferingens syfte ar att visa upp designerklader pa modeller i en
kreativ miljo, samt att berdtta en story. Bilderna kan visas i stora modetidningar eller i
lokaltidningens mode-uppslag. Editorial fotograferingar klassas oftast som endast
inspirerande bilder och fokuserar mycket pa stamningen, och fungerar inte som reklam. Att
fotografera Editorial bilder krdaver daven mer tanke pa fokus, ljus, exponering och
poseringar, eftersom slutresultatet pa bilderna ska ha valdigt hog kvalitet (Singh A., 2021).
Denna typ av fotografering kan innebara flera olika byten av rekvisita, klader, samt har- och
makeup, for att tydligt fa fram syftet med fotograferingen. Kreativiteten far verkligen fléda

nar man jobbar med Editorial fotograferingar. (Gaither, 2019)

Att fotografera High Fashion ar den mest avant-garde typen av fotograferingar. Det innebar
att motiven pa bilderna ar mestadels varldskanda personer och modeller i extravaganta
designerkldder poserande i annorlunda poser (Singh G., 2020). High Fashion
fotograferingar kraver valdigt mycket planering, och manniskorna i teamet ska vara
professionella for basta mojliga resultat (Gaither, 2019). Dessa typer av bilder anvands som
reklam i tidningar, som tidningsomslag eller pa stora billboards. Syftet med denna typ av

bilder ar att fanga uppmarksamhet. (Singh G., 2020)

Street Fashion, eller dven kallat Lifestyle Fashion, ar bilder fotograferade i vardagliga
miljoer, till exempel pa stan. Det beskrivs dven ofta som motsatsen till High Fashion (Singh
G., 2020). Street Fashion-fotografer valjer oftast att fotografera vanliga manniskor éver
modeller (Gaither, 2019). "Modellerna” tenderar ofta att smalta in i omgivningen, och ska

inte sticka ut speciellt mycket. (Singh G., 2020)
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Manga ganger ar det inte kladerna som fotografen ar ute efter, utan det &r mera personens
sjalvfortroende, uttryck eller ljuset som gor en Street Fashion bild tilltalande. De flesta
Street Fashion-fotografer anvander sig av en langre lins for att kunna ta bilder pa langre
hall, detta for att fa personerna som fotograferas att kdnna sig mer sjalvsakra (Gaither,
2019). Bilderna kan anvandas i tidningar eller kataloger, eller helt enkelt som modebilder.

(Singh G., 2020)

Sista genren av modefotografering ar katalogfotografering. Fotograferingens syfte ar att ta
bilder pa vardagliga manniskor i klader som representerar foretaget. Bilderna ar ofta valdigt
neutrala och fotograferas i en studio med vit bakgrund (Singh G., 2020). Modellen har
vanligtvis neutrala smycken och accessoarer, och i bilderna finns oftast fa rekvisita.
Katalogfotografering ar egentligen ocksa en typ av produktfotografering, skillnaden fran en
vanlig produktfotografering ar att produkten ar i detta fall klader pa en modell. En sidogren
av en katalogfotografering ar Lookbook. Lookbook-fotografering kombinerar katalog-
fotografering med Lifestyle, och syftet &r att skapa inspirerande bilder pa modeller i som

bar det representerade foretagets klader i vardaglig miljo. (Gaither, 2019)

3.2.1 Studiofotografering

Modefotografering utgors ungefar haften av tiden i studiomiljé. En studio kan betyda olika
saker for olika personer, men det som behovs ar egentligen bara nagra tomma vaggar och
tillgang till elektricitet. Nar platsen ar sdkrad ar det bara utrustningen som behdvs.

(Tarantino & Tan, 2005, s. 65)

Stativ

For att undvika 6mma handleder efter en hel dag pa en fotografering kan man anvéanda ett
stativ i stallet for att halla i kameran. Stativet hjalper till att stabilisera kameran for att
bilderna ska uppna hogsta mojliga skarpa. Nar man fotograferar med stativ kan ISO-talet
eller slutartiden sankas utan att bilderna blir oskarpa. Det finns flera olika modeller att vilja
pa, men i studiofotografering fungerar ett standardstativ med tre axlar bra. (Tarantino &

Tan, 2005, s. 71)



Ljussattning

Ljussattningen ar en av de viktigaste sakerna nar det kommer till studiofotografering
eftersom ljuset producerar olika effekter i bilden. Ljuset delas ofta upp i tva olika
kategorier, hart ljus och mjukt ljus. Hart ljus ar till exempel en ensam glédlampa som ger
skarpa skuggor och mjukt ljus kan vara en softbox 6ver en blixt. Férutom styrkan pa
ljussattningen ar aven fargen pa lamporna viktiga for bildens kansla. (Bidner & Bean, 2005,

s. 11)

Softbox ar en box bestaende av ett genomskinligt tyg som ar tradd pa en metallram, med
en blixt eller lampa inuti boxen och anvands ofta som ett mjukt ljus (Bidner & Bean, 2005,
s. 26). Insidan ar tackt i ett tygiguld, silver eller vitt, for att 6ka reflektionen. Boxen kommer
i alla olika storlekar och former, men rektangel och fyrkant ar vanligaste. En reflektor ar
dven viktigt att involvera i sin utrustning. Likt en softbox kommer reflektorernai alla former

och storlekar, och anvands framst for att styra skuggor. (Tarantino & Tan, 2005, ss. 73-76)

For att uppna korrekt exponering anvands en ljusmatare. Mataren finns automatiskt
inbyggd i bade telefon och kamera, och visar om man ar korrekt-, under- eller
Overexponerad. Mataren gar att stdlla in manuellt pa en kamera genom slutartid, 1SO-tal
eller blandare, men det gar dven att lata kameran stélla in det automatiskt. Ljusmataren i
kameran fungerar bra, men en separat ljusmatare ger mer exakt exponeringsbedémning.
For att mata ljuset med ljusmatare applicerar man den nara modellen, och trycker pa
ljusmatningsknappen pa enheten. Da mats det direkta ljuset som faller pa modellen, i
stallet for ljuset som reflekteras. Ljusmataren fungerar bast i studiomiljo med blixtar.

(Borehed, 2018)

Bakgrunder

Bakgrunder kan vara allt fran stora malade tavlor, sldta vaggar och olika tyger, men det som
oftast anvands ar papper. Pappren kan kopas i stora rullar som sedan spanns upp pa stativ,
och det finns odndligt med farger och monster att valja pa. Nar man valjer bakgrund ar det
viktigt att tanka pa vilken kansla man vill framféra i bilderna. En rorig bakgrund kan gora
att den tar fokus fran modellen och kldderna som ska saljas, medan en bakgrund som gar i
samma ton som kladerna pa modellen kan ge ett lugnt intryck (Tarantino & Tan, 2005, s.

77). Nar man fotograferar en modell vid en helvit pappersbakgrund hander det ofta att
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bakgrunden blir graaktig pa grund av ljuset som reflekterar. For att forhindra detta kan man
placera en plexiglas-skiva pa golvet dar modellen kommer att posera, och ljuset kommer

att reflekteras fran glaset och bakgrunden blir klar vit. (Bidner & Bean, 2005, s. 62)

3.2.2 Fotografering pa location

Som modefotograf borde man ha som vana att alltid scouta nya locations. Ett tips ar att ha
en mapp pa datorn fylld med olika locations, for att kunna ga tillbaka och titta pa bilderna
fran platsen till exempel nar man planerar en fotografering. Att fotografera pa annan plats
an i studio kan ofta vara utmanande av flera olika anledningar. Fotograferar man pa till
exempel en strand, pa ett falt eller i en offentlig byggnad kan det manga ganger vara svart
att ha tillgang till elektricitet, samt att man inte kan kontrollera alla aspekter pa platsen pa
samma satt som i en studio. Att fotografera pa location ger & andra sidan mer textur och
djup i bilderna dn nar man fotograferar i studio, och man far battre ljus utan att anvandas
sig av massor med utrustning. En viktig sak att kolla upp pa férhand ar i vilket vaderstreck

platsen ligger, for att kunna rakna ut hur solen rér sig. (Tarantino & Tan, 2005, ss. 121-127)

3.2.3 Bildkomposition

Bra bilder &r oftast valdigt enkla, men kraver en tydlig komposition. Bilder med en
komplicerad komposition blir oftast inte uppskattad av nagon annan an fotografen sjalv,
eftersom bara fotografen forstar en oorganiserad bild (Barr, 2009, ss. 22-23). Nar man
fotograferar manniskor ar det till fordel att placera modellen latt utanfér mitten av bilden,
samt att ga ner till modellens 6gonniva, eller vagt under, for att uppna basta resultat. Om
modellen fotograferas ovanfor uppstar risken att huvudet ser oproportionerligt stort ut
mot resten av kroppen (Burns-Tran & Davis, 2018, s. 246). Om modellen ar vdand mot nagon
sida i bilden, se till att modellens ansikte ar vand till den 6ppnaste ytan, for att fa en mer
naturlig kansla i bilden (Berkenfeld, u.d.). Nar det kommer till att komponera bilder ar
tredjedelsregeln bra att ha i bakhuvudet. Det ar en av fotovarldens mest kdnda regler nar
det kommer till att skapa harmoni i bilder (Segeholm, 2008, s. 170). Tredjedelsregeln kan

enkelt tillampas genom att aktivera ett rutnat i kamerans installningar.
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Rutnaten delas upp i nio lika stora fyrkanter, och syns i kamerans sékare eller pa skarmen.
Enligt tredjedelsregeln ska huvudmotivet i bilden skdara genom en av linjernas
skdrningspunkter for att fa en intressant och harmonisk bild. Rutnaten kan dven vara till
hjalp for att fotografera raka bilder (Berkenfeld, u.d.). Figur 1 foljer tredjedelsregeln
eftersom huvudmotivet (modellen) skdr genom en av linjernas skdrningspunkt, samt att

modellen ar vand mot den 6ppnaste ytan i bilden.

Figur 1. Tredjedelsregeln i praktiken

3.2.4 Posering

Posering ar en av de mest utmanande aspekterna med att fotografera manniskor, och utan
att ha kunskap om posering ar det svart att lyckas i branschen. Posering ar personligt, och
uppfattas inte pa samma séatt av alla. De basta poserna kommer dven nar modellen ar i
rorelse, eller samspelar med bakgrunden och rekvisita (Singh G., 2020). Det viktigaste med
poseringen ar att modellen ska fa en forlangd kropp, samtidigt som hoften ser smalare ut
och undviker en dubbelhaka. Professionella modeller vet dessa saker, men om man jobbar
med en modell utan erfarenhet ar det stylisten eller fotografen som ska guida modellen
genom dessa poseringar (Burns-Tran & Davis, 2018, s. 231). Det finns tyvarr ingen pose som

ar smickrande for alla, utan som fotograf maste man ha kunskap att kunna posera
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modellerna pa ett satt som ar smickrande enskilt for varje modell. (Valenzuela R., 2012, s.

17)

Nar man ska posera en modell ar grundregeln att ha objektet som man vill lyfta ndrmast
kameralinsen, och alltid forsoka dra uppmarksamheten till modellens framsta styrkor. Till
exempel om en kvinnlig modell vill att storleken pa bysten ska se storre ut, se till att
modellen lutar bysten nagot framat. Om en modell har storre byst kan denna posering dock
gora att kroppen ser oproportionell ut (Adler, 2017, ss. 115-120). Genom att sta med
korsade ben och ha vikten pa ena sida av kroppen gor att det skapar mer kurvor an vad
modellen har. Nar kroppsvikten ar jamnt fordelad pa bada fotterna gor det att modellen
ser stel ut, men kan aven uppfattas som oskyldig och lekfull. Om man vill undvika att ha
benen i kors men danda uppna en smickrande posering, testa att ha en fot framfor den
andra, medan vikten halls pa den bakre foten. Framre benet ska bdjas vagt och tarna ska
peka mot samma hall som knaet. En kroppsdel som dven ar viktigt att fokusera pa nar man
poserar en modell ar ryggraden. Ryggraden ska alltid hallas rak och lang, for att poseringen
ska se igenomtankt och bekvam ut. Forutom att halla ryggraden rak ska dven axlarna vara
nersankta och vagt dragna bakat. Detta skapar en bra grund for manga olika poseringar.

(Valenzuela R., 2014, ss. 17-21)

3.3 Kamerainstillningar

Genom att fotografera i manuellt ldge har man majligheten att styra bildens ljushet med

hjalp av blandare, ISO-tal och slutartid. (Brohede, 2021)

Bildformat

Nar man fotograferar med systemkamera finns mdjligheten att valja mellan olika
bildformat. Formatet har stor betydelse, eftersom det bestammer vilken kvalitet bilden far,
samt hur bilden kan andras i redigering efterhand. Nar man inforskaffar en ny kamera éar
bildformatet automatisk instéllt pa JPG. Detta format passar bra till en nybérjarfotograf
som vill kunna anvdnda bilderna direkt ur kameran, utan att behova redigera bilderna.
Bilderna har en mindre filstorlek an nar man fotograferar i RAW-format, pa grund av att

kameran komprimerar filen genom att andra pa ljus, svarta, kontrast, skarpa och farg.
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Nar kameran har gjort dessa saker gor den sig av med all information som fanns i bilden
tidigare, och det gor att mojligheterna till att redigera bilderna i efterhand begransas.

(Aberg, 2018)

RAW-formatet ar ett mer komplicerat format som ger mer mojligheter till redigering. RAW-
filen tar upp storre rum i minneskortet eftersom kameran inte komprimerar filen som den
gor med JPG-filen. Filen har med andra ord sparat precis all information och darfér finns
det oandligt med madjligheter att redigera bilden. Viktigt att komma ihag ar att kameran
inte har "redigerat” bilden som den goér med JPG-bilder, darfér kan RAW-bilden uppfattas
som lite fargldsare och kontrastldsare an JPG-bilden. RAW-filen gar inte att ladda upp direkt
pa till exempel sociala medier, utan den behdver redigeras forst. Det ar forst nar man har
redigerat filen och sparat ner den igen som en JPG-fil som man kan ladda upp bilden pa

diverse kanaler. (Aberg, 2018)

Blandare

Blandaren ar ett hal i kamerans objektiv som bestammer hur mycket ljus som ska na
sensorn. Ju storre 6ppning pa blandaren, desto ljusare blir bilden. For att kunna bevara
ljusa eller morka detaljer i en bild kravs ratt exponering. Om ljusinslappet i en bild ar for
hog kallas det 6verexponering, och om ljusinsldppet ar l1agt kallas det underexponering. Det
finns ingen standardexponering, utan exponeringen beror pa det befintliga ljuset. For att
bestamma ljusinsldppet och exponeringen anvands alltsd bldandaren. Storleken pa
blandaren kan justeras pa en ratt pa kamerahuset, och talet visas ofta bade i sokaren och
pa kamerahusets display. Blandarskalan betecknas med f/ och gar fran talen f/1 till f/32 pa
foljande satt: f/1 f/ 1,4 f/2 f/2,8 f/4 f/5,6 f/8 f/11 f/16 f/22 f/32. For varje steg som
blandarantalet dndras till hoger, slapps det in exakt halften mycket ljus som steget innan
gjorde. Ett lagt blandartal ar lika med stor blandare och mer ljus i bilden, medan ett hogt
blandartal ger liten blandare och morkare bild (se figur 2 for fa en sammanfattning).

(Hagberg, 2012)
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/2.8 f/4.0 f/5.6 f/8 f/11 f/16 f/22

STOR BLANDARE - » LITEN BLANDARE
KORT SKARPEDJUP < » LANGT SKARPEDJUP
LJUSARE BILD » MORKARE BILD

Figur 2. Bldndarskala

Forutom att bestdamma exponeringen har blandaren &dven formagan att paverka
skarpedjupet i bilden, det vill sdga att justera omradet i bilden som blir skarpt. Skarpedjupet
har inga skarpa granser, utan 6vergangen sker stegvis bade framfér och bakom punkten
som ar i fokus. En stor blandare med lagt blandartal ger kort skdrpedjup och vice versa. Kort
skarpedjup passar bra till exempel nar bakgrunden i ett portratt kdnns stokig. Langt
skdrpedjup anvands ofta i bilder som saknar sjalvklara motiv, och gor sig inte lika bra som
bilder med kort skarpedjup nar det kommer till fotografering av manniskor. (Hagberg,

2012)

ISO-tal

ISO-tal definierar hur snabbt en bildsensor kan fanga upp ljus (Rosenqvist, 2008). Ett hogre
ISO-tal gor sensorn mer ljuskanslig, men gor dven att bilden blir mer brusig. Ett lagre ISO-
tal gor bilden mindre ljuskanslig, och passar darfor bra att anvanda i goda ljusférhallanden.
For att kunna hoja ISO-talet utan att bilderna ska bli brusiga bor slutartiden vara kort. ISO-
skalan gar vanligtvis som féljande: 50, 100, 200, 400, 800, 1600, 3200 osv. ISO-talet 100
passar bra till en ljus sommardag, medan ISO 400 kan behovas nar man fotograferar

inomhus i ett morkt rum. (Hagberg, 2012)

ISO-talet hor ihop med blandare och slutartid, och for att andra 1SO-talet maste ocksa
nagon annan av komponenterna dndras for att halla exponeringen oférandrad. Varje 1SO-
steg motsvarat ett slutartid- eller blandarsteg. Detta betyder att om 1SO-talet hojs fran 100
till 200, kan slutartiden sankas fran till exempel 1/125 till 1/250 for att halla exponeringen

konstant. (Hagberg, 2012)
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Slutartid

Slutaren ar en lucka framfor sensorn i kamerahuset som halls stangd i grundlaget. Luckan
Oppnas exakt nar en bild tas, och ar 6ppen den tid som slutartiden &r installd pa. Langden
pa slutartiden bestammer hur mycket ljus som kommer in i bilden, och darfor kallas
slutartiden dven for exponeringstid (Sejdeborn, 2022). Slutartiden raknas i delar av en
sekund, men de flesta kameror uppger bara namnaren. Hela sekunder anges med tecknet
” for att skilja pa sekunddelar och hela sekunder. Skalan for slutartiden ser ofta ut pa
foljande satt: 30"15"8"4"2"1"24 8153060 125 250 500 1000 2000... Det betyder alltsa
ar talet 30” ar lika med 30 sekunder och talet 30 &r 1/30 sekunder. (Hagberg, 2012)

Nar slutartider lagre dan 1/100 sekunder kommer bilderna att bli oskarpa om inte stativ
anvands. Om motivet ror pa sig under tiden luckan ar 6ppen kommer motivet att bli oskarpt
om inte kameran halls helt still. Om motivet pa bilden ar i rérelse ar en kort slutartid
optimalt att anvanda (till exempel 1/500 sekund), eftersom korta slutartider fryser rérelser.
Kort slutartid betyder aven att sensorn ar 6ppen valdigt kort tid och att bilderna blir 1att
morka. For att kompensera ljuset maste 1SO-talet eller blandaren justeras. Mycket langa
slutartider kan anvandas vid kreativa fotograferingar dar motiven i bilden ror sig. Det ar
ofta vid fotografering av till exempel vatten som rinner eller bilar som kér pa natten som

lang slutartid anvands for att fa fram rorelsen pa bilden. (Hagberg, 2012)
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3.4 Retuschering

Retuschering ar en viktig del i arbetsprocessen som en kommersiell modefotograf. Den
programvara som de flesta fotografer anvander sig av ar Adobe Lightroom, Adobe
Photoshop eller Capture One Pro. Lightroom anvands for att ha ordning pa alla bilder och
gora andringar i farger, kontrast och skuggor. Photoshop anvands efterat for att till exempel
ta bort damm fran linsen, eller ta bort skavanker pa modellen. Verktygen som anvands till
det ar vanligtvis Spot Healing Brush, Healing Brush, Patch Tool och Clone Stamp Tool
(Kopcok, 2021). Respondenten kommer nedan att redovisa for de vanligaste verktygen att
anvianda i Photoshop vid retuschering av modebilder. Bilderna ar fotograferade av

respondenten och skarmdumparna ar tagna fran Photoshop.

Smart lagningspensel

Verktyget Smart lagningspensel gér att man kan ta bort flackar och andra foremal snabbt
och enkelt. Nar man klickar pa en flack matchar lagningspenseln fargerna och omgivningen
runt det markerade omradet. Verktyget tar bakgrundens textur, pixlar och ljus till hansyn
for att uppna basta mojliga slutresultat. For att anvanda verktyget, valj ”Smart
lagningspensel” i panelbalken till vanster. Andra storlek och hardhet p& penseln enligt
behov och dra med verktyget 6ver objektet man vill ha bort, i detta fall olika orenheter i
modellens ansikte (se figur 3). Nar man sldpper musknappen foérsvinner objektet och
ersatts av bakgrunden. Upprepa detta tills alla oonskade objekt ar borta (se figur 4).

(Ansell, 2020, ss. 83-84)
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Figur 4. Efter Smart Lagningspensel (Photoshop; Bergvik 2022)

Lagningspensel

Denna gor likt den smarta lagningspenseln och tar bort odnskade féremal samtidigt som

III

den tar hansyn till struktur och ljus i bilden. Valj verktyget “Lagningspensel” i panelbalken
till vanster, och justera penselns storlek och hardhet for att den ska passa till det man ska

ta bort. Zooma in pa ansiktet for att fa battre bild av vad man jobbar med. Hall ner Alt-
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tangenten bredvid objektet man ska ta bort, tills kikarsiktet kommer upp. Det ar fran
kikarsiktet som fargproverna tas, och kommer att ersatta objektet som tas bort. Klicka pa

objektet som ska tas bort. Upprepa detta pa alla objekt som ska bort. (Ansell, 2020, s. 84)
Skarpa

Med verktygen ”Skarpa” och "Oskarpa” kan ett omrade eller foremal enkelt malas éver for
att gora det mer skarpt eller suddigare. | detta exempel anvands ”Skarpa” for att gora
ogonen klarare. Valj storlek pa verktyget, ju hogre varde pa styrkan, desto kraftigare
paverkan pa bilden (se figur 5). Mala 6ver objektet som ska skarpas, i detta fall 6gonen (se

figur 6). (Ansell, 2020, s. 89)
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Figur 5. Fore skdrpa (Photoshop,; Bergvik 2022)
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Figur 6. Efter Skérpa (Photoshop; Bergvik 2022)

Sldta ut hudens textur

Att slata ut hudens textur ar vanligt att gora i portrattbilder till modetidningar och
kommersiella bilder. Det finns manga olika satt att gora detta pa, men har ar ett enkelt satt
att slata ut huden i Adobe Photoshop. For att gora detta, 6ppna upp ett portratt i
Photoshop och ga till Lager, Duplicera lager, dop lagret och tryck OK (se figur 7). Ga sedan

till Bild, Justeringar och Invertera (se figur 8). (Sanchez, 2019)

Bilden ser ut pa detta sitt nar den &r inverterad (se figur 9). Andra lagret fr&n “Normal” till
"Klart ljus” i lager panelen. Ga till Filter, Annat, Hé6gpass och satt radien pa 23 pixlar (se
figur 10). Fortsatt med Filter, Oskdrpa, Gaussisk oskarpa och satt radien pa 2 pixlar. Hall in
Alt-tangenten och tryck pa “ldgg till vektormask” langst ner i lager panelen (se figur 11).
Vilj penselverktyget, och se till att det &r vit firg som férgrundsfirg. Andra penselns
hardhet till 45%, lage “Normal”, Opacitet till 50% och Flow till 100% (se figur 12).
Kontrollera att vektormasken ar markerad innan man pabdrjar att sldta ut huden. Anvand
sedan penseln 6éver omradet som ska slatas ut. Om huden blev for slat kan man tillagga lite
mer textur genom att sdanka opaciteten i lagerpanelen (Sanchez, 2019). For att se fére och

efterbilder, se figur 13 och 14.
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4 Tidigare forskning

Respondenten har anvant sig av artiklar pa natet, databaser, Youtube och Google Scholar
for att hitta tidigare forskningar. Det som anvdnts dr examensarbeten och uppsatser
hittade pa databasen DiVA, Theseus, samt artiklar pa natet och en Youtubevideo. Sékord
som respondenten har anvdnt sig av ar: modefotografering, marknadsféring inom
modebranschen, fotografering av manniskor, retuschering av reklambilder, fashion

photography och fashion advertising, Annie Leibovitz.

| artikeln A Market in Vouge har Aspers (2001) forskat i hur den estetiska branschens
marknad har sett ut fér modefotografer i Sverige. Han menar att modefotografering har,
som inom alla andra branscher, en ekonomisk uppgorelse mellan producenterna
(fotograferna) och konsumenterna (modetidningar och reklambyraer). Det ar med hjalp av
samspelet av dessa tva aktorer som ger mening. For fotograferna betyder meningsfulla
bilder samt bilder som anspelar pa den personliga stilen hogre status, och ger mer
interaktion av konsumenterna. Hogre status ger en starkare identitet och mera pengar, och

identitet, status och stil ar tre viktiga komponenter pa den estetiska marknaden.

Hemlin (2012) har i sitt examensarbete undersdkt tre av tidernas storsta
portrattfotografers bildsprak i syfte for att utvinna vilka roda tradar de anvander sig av i
portrattuppbyggnad, och sedan kunna applicera dessa pa en egen portrattserie. Resultatet
ar en modern portrattserie med exempel pa hur man kan kombinera olika bildsprak, samt
hur man skapar en egen tolkning av bilderna. | resultatet framkommer att de storsta
skillnaderna pa bilderna var hur fotograferna arbetade med ljuset i bilderna, men &dven

kameraperspektivet spelade en stor roll.

Sinisalo (2020) har undersokt hur man kan dra nytta av studiobelysning i
portrattfotografering, samt vilka komponenter som ar vasentliga inom studiofotografering.
Sinisalo har i sitt arbete gjort undersdkningen genom att skapa en bildserie pa sju
portrattbilder med olika ljussattningar. Resultatet ar att de olika ljussattningar har en klar
paverkan pa ansiktet, och ju mera skuggor som skapas med hjalp av ljussattningen, desto
mera dimension far ansiktet. Det framkommer dven att ett platt ljus gor att ansiktet ser
bade bredare och plattare ut, eftersom ljuset inte skapar nagra skuggor. Genom att lysa

upp olika ansiktshalvor pa modellen kan enillusion av smalare eller bredare ansikte uppst3,
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beroende pa at vilket hall modellens huvud &r vinklat. En dramatisk ljussattning gor att

strukturen framhavs, och fina linjer och andra ojamnheter blir mer synliga.

Rinaldo (2018) har undersokt i sin kandidatuppsats om det gar att se om en bild ar
komponerad eller inte. | arbetet undersoks dven om fotointresserade manniskor har lattare
att tolka huruvida bilderna har blivit komponerade. | undersokningens resultat
framkommer det att det inte har nagon stor betydelse om askadaren ar fotokunnig eller ej
for att kunna urskilja kompositionsreglerna, men skillnaden mellan deltagarna som ar
fotointresserade och de som inte dr det ar sattet de resonerar for att komma fram till ett
resultat. Personerna som inte jobbar med foto har lattare att bli tilltalad av kdnsla och
motiv, medan fotografer blir lattare distraherad av till exempel bristfalliga ljus i bilden, och

fokuserar mindre pa motivet.

Glover (2020) har i en Youtubevideo analyserat Vanity Fairs Hollywood Issue omslagsbild
2018 fotograferat av Annie Leibovitz. Bilden dar sammansatt med 13 olika modeller, och fér
att uppna en jamn exponering pa alla modeller har bilden fotograferats i olika omgangar
och sedan satts ihop med hjalp av Photoshop. For att fa en sammanhangande bild kan man
se att Leibovitz har poserat modellerna pa liknande séatt sa att modellernas huvud gar i en
bojd linje i bilden. For att fa en dnnu starkare sammanhallning mellan modellerna i bilden
ar aven allas kroppar svanga pa ett visst satt, sa att olika diagonala linjer upprepar sig i
bilden. Glover namner dven att Leibovitz anvander sig av tekniker som man ofta ser i
malningar nar hon bygger kompositionen i bilderna, och jobbar mycket med arabesk-
monster och ellipser. Till sist testar Glover att lagga ett rutnat pa bilden, och man ser att
alla personer ar utplacerade enligt ett rutnat. Han menar dven att bilder man skapar
behover inte vara perfekt komponerade, men att med lite tanke bakom bildens

komposition gor att bilden ser valdigt genomtankt ut.

Lund och Wilthorn (2020) har i deras examensarbete undersokt vilken attityd kvinnor har
till skonhetsideal och retuscherade bilder av den kvinnliga kroppen, samt hur
konsumenterna uppfattar retuscherade skonhetsbilder i marknadsforingssammanhang.
Resultatet visar att en lagom mangd retusch lockar konsumenterna, och att en bra
retuscherad kropp kan till och med 6ka forsaljningen. Orenheter i ansiktet som sar och
finnar tas nastan alltid bort, eftersom man vill att konsumenten ska fokusera pa produkten

som séljs och inte pa orenheter pa modellen. Det visar dven att daligt retuscherade bilder
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kan ge en minskad koplust, men att foretagen far mer trovardighet om de anvander sig av
oretuscherade bilder i reklamer. Om reklam uppfattas som falsk forsvinner képlusten for

produkten, men ocksa i manga fall for hela foretaget.

Harneman, Ormont och Pebré, (2004) har i deras kandidatuppsats undersokt hur mode och
varumarken kan se ut i olika modeforetag, samt vilka likheter och skillnader det finns i
marknadsforingen. | resultatet framkommer det att konsumenterna koper helst snygga
klader med bra kvalitet, och inte koper klader utgaende fran varumarket. Konsumenterna
koper ocksa helst klader fran favoritmarket an att kopa det som ar trendigt i stunden, men
anser att kvaliteten ar fortfarande viktigaste. Nar det kommer till marknadsféring anses
affischer pa stan vara ett effektivt satt att marknadsféra pa, men reklam i tidningar och TV
fungerar dven bra. Foretagen borde gora grundliga undersokningar hos deras konsumenter
innan de bestammer vilken typ av marknadsforing de ska anvdnda sig av, eftersom

marknadsfoéringen ar en stor del av hur konsumenterna gor sina kdpbeslut.

Sammanfattningsvis har Aspers (2001) kommit till slutsatsen att meningsfulla bilder ger
hogre status och mera identitet at modefotografer, samt mer interaktion av
konsumenterna. Detta leder senare till mera pengar och en battre marknad for fotografer.
Hemlin (2012) har i sitt resultat kommit fram till att hur ljuset i bilderna anvands ger en stor
paverkan pa bildernas slutresultat, men daven kameraperspektivet spelade stor roll. Sinisalo
(2020) konstaterar att ljussattning spelar stor roll beroende pa hur man vill att ansiktet ska
framhavas. En platt ljussattning gor att ansiktet breddas, men genom att lysa upp olika
ansiktshalvor pa modellen kan en illusion av ett smalare ansikte uppsta. Rinaldo (2018) har
kommit till slutsatsen att bade fotointresserade och icke-fotointresserade personer kan
urskilja om en bild ar komponerad eller inte. Skillnaden ar att fotointresserade fokuserar
mer pa motivet, vilket betyder att motivet ar minst lika viktigt som kompositionen i bilden.
Glover (2020) konstaterar att Annie Leibovitz anvander sig av tydliga kompositioner i
hennes bilder, utan att de ser komplicerade ut. Lund och Wilthorn (2020) har kommit till
slutsatsen att en lagom mangd retuschering i modebilder kan ge 6kad koplust, medan en
daligt retuscherad bild kan minska pa koplusten samt fortroendet till produkten eller
foretaget. Slutningsvis konstaterar Harneman, Ormont och Pebré, (2004) att affischer pa
stan ar en lyckad typ av marknadsforing, och att foretag borde goéra grundliga
undersokningar pa vilken typ av reklam som deras kunder vill se, eftersom

marknadsfoéringen har en stor inverkan pa kundernas képbeslut.
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5 Metoder

| detta kapitel redovisas metoderna som respondenten kommer att anvanda sig av i
arbetet. Som datainsamlingsmetod anvands dokumentstudier, val av modell, samt
fotografering. Bildanalys anviands som dataanalysmetod. Respondenten har valt att inte

anvanda styling av klader som metod, eftersom det inte anses vara vasentligt for arbetet.

5.1 Dokumentstudier

Information som bilder, filmer och ljudupptagningar betecknas oftast som dokument.
Traditionellt sett har information i frdga om dokument varit nerskrivet eller tryckt, men
med dagens teknik kan dokument bevaras pa andra satt. Hur dokumenten valjs bestammer
hur fullstdndig och sannolik bild man far av amnet i fraga. Oavsett hur materialen viljs
maste man se till att anvanda sig av all fakta, och inte bara det som stéder sin egen idé.
Detta for att undvika att skapa en osann bild av en hdandelse, och kunna utforma en korrekt
bild av den verkliga handelsen. For att kunna forlita sig pa att dokumentens fakta ar
uppriktig maste man vara kallkritisk. Detta innebar att man maste utforska hur varfor ett
dokument har uppstatt, nar och hur det uppstatt, men &ven information om

upphovsmannen. (Patel & Davidson, 2019)

Olika typer av kéllor delas in i tva kategorier, primarkallor och sekundarkallor. Primarkallan
ar det som kommer direkt fran det ursprungliga dokumentet, till exempel ett protokoll.
Primarkallan kan delas upp i tva olika kategorier, avsiktliga kallor och oavsiktliga kallor.
Avsiktliga kallor produceras for att andra ska kunna lasa och ta del av dem, som till exempel
biografer, medan oavsiktliga kallor blir anvdnda for ett annat dndamal &n vad
upphovsmannen tankt sig, till exempel brev (Bell, 2006). Nar det kommer till
personberéattelser som till exempel dagbdcker ar det viktigt att informationen framstar
klart och tydligt for att inte missforstand uppstar. Informationen vid en personberattelse
kan vanligtvis inte kompletteras pa samma satt som intervjuer, och kan darfér inte ha nagra
oklarheter (Olsson & Sorensen, 2021, s. 143). Sekundarkalla ar en tolkning som grundar sig
pa primarkallans innehall, och kan till exempel vara protokollsanteckningar. (Bell, 2006, ss.

125-127)
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5.2 Val av modeller

Vid val av modeller ville respondenten hitta tva modeller med liknande utseende for att fa
en rod trad i bilderna. Andra krav var dven att modellerna skulle vara bekvama framfor
kameran och ha tidigare erfarenhet av modellandet for att underlatta vid fotograferingen.
Modellerna som valdes var tvillingsystrarna Fanny och Felicé Hendersson. Fanny har
halvlangt blont har och ljusa grona 6gon. Felicé har ljusbrunt halvlangt har med en
gardinlugg och grona 6gon. Tack vare harlangden och kvaliteten pa modellernas har finns
det majlighet till manga olika stylingar, vilket underlattar for harstylisten. Bada modellerna
har drag som passar en modefotografering, som langa, slanka kroppar och vackra
ansiktsdrag. Respondenten valde dven modellerna eftersom de ar bekvama med varandra
samt framfor kameran, och kan darfér gora annorlunda poser som passar for en Editorial

fotografering.

5.3 Fotografering

For att uppna skarpa bilder ar det viktigt att halla kameran stadig, samt att ha ratt
installningar pa kameran. En lange slutartid, tillexempel 1/30 ger dig mdjligheten att
fotografera nar det ar morkt, men kan fororsaka suddiga bilder (Daly & Kjellberg, 2004).
Det &r genom slutartiden man kan antyda rorelser i en bild, och sma detaljer i ett motiv
som annars skulle rora sig snabbt uppstar. Genom att fotografera med kameran pa ett
stativ och anvanda en lang slutartid kan man fanga rérelsen i en bild. For att frysa rorelsen
i en bild kraver en slutartid pa minst 1/500 sek, och passar bra nar man fotograferar snabbt
rorande foremal (Peterson, 2008, s. 75). Nar man fotograferar portratt ar det viktigt att
fokusen &r installd pa det 6ga som ar narmast kameran och inte den kroppsdel som &r
ndarmast kameran. Fotograferar man utomhus i dagsljus ar ett mjukt ljus det basta ljuset.
Rakt solljus kan ge en overdriven kontrast med harda skuggor, medan en molnig himmel
forsamrar bildens farger och detaljer. Genom att fotografera med blixt utomhus kan man
fa fram starka och mattade farger, samt fina detaljer i bilden. N&r blixt anvénds vid

portrattfotografering utomhus i dagsljus kan det skapa skarpa skuggor i ansiktet.
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En inbyggd blixt i en kamera kan lysa upp till fem meter bort, men om man vill fa upplyst
ett helt rum kravs en kraftfullare blixt som kan anslutas till kamerans blixtkontakt. Med
hjalp av olika perspektiv kan man skapa olika kdnslor i bilden. Vuxna manniskor ser varlden
fran en siktpunkt pa cirka 1,75 meter, men det ar inte alltid den basta hdjden att fotografera
bilder fran. Genom att ga ner pa kna kan man skapa illusioner om att hoga byggnader blir
annu hogre eller att manniskor ser langre ut (Daly & Kjellberg, 2004, ss. 52-61). Att
fotografera portratt med kameran vinklad underifran gor att uppmarksamheten dras till
hakpartiet och nederdelen av kinderna, och ger en illusion av ett fyrkantigt ansikte. Om
man Overgar till motsatt vinkel laggs fokusen i stéllet pa panna och 6vre kindben. Ett
portratt fotograferat i Iag kameravinkel ger intrycket av att modellen ar valdigt reserverad,

medan ett portratt i hog vinkel antyder pa sarbarhet. (Hedgecoe, 2006, s. 75)

5.4 Bildanalys

For att kunna analysera och tolka bilder maste man ha en beskrivning av bilden i fraga,
eftersom det anses omgjligt att kunna tolka innehallet pa en bild utan beskrivning. Nar man
pabdrjar att analysera en bild dr det viktigt att noggrant studera alla detaljer. Ogat plockar
namligen forst ut element som kdnns bekanta eller som sticker ut fran det vanliga, och man
maste vara uppmarksam pa sma detaljer for att fa en bra tolkning av bilden (Eriksson, 2009,
ss. 66-68). Det racker inte att titta pa en bild och beratta vad man ser, man maste lara sig
att ldsa bildens innehall pa ett djupare plan (Eriksson & Gothlund, 2004, s. 19). For att
analysera en bild maste man vara bade subjektiv och objektiv. Genom att gora en subjektiv
analys maste man granska bilden bade utifran sitt eget och andras perspektiv (Bergstrom,
2012, s. 145). Bildanalysen delas in i olika metoder, bland annat formanalys och
ikonografisk/ikonologisk analys. Nar man analyserar bildkomposition, farg och val av
material kallas det fér formanalys. Hur olika farger kombineras samt hur element i bilden
ar placerade i jamforelse till varandra ar viktiga faktorer att tinka pa nar man anvander sig
av formanalys. Figurer i bilden som ar jamnt utspridda eller ordnade i en rak ordning
uppfattas som harmoniskt, medan diagonala och oregelbundna figurer kan uppfattas som
ett oroligt element i bilden. Nar det kommer till farger anses ton i ton vara ett bra medel
att anvanda sig av for att skapa harmoni i bilder, medan att anvanda sig av kontrastfarger

kan ge raka motsatsen. Den sista analysmetoden &r ikonografisk/ikonologisk och innebar
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att man tolkar bildens budskap. Metoden genomférs enligt tre olika steg, genom att
beskriva bilden, analysera bilden och slutligen gora en tolkning av bilden. Man kan aven
analysera bilder genom en analysmetod som kallas denotation. Genom denotation berattar
man vad man ser, som till exempel manniskor, foremal, miljé och placering, samt i vilken

vinkel man ser det och vilken farg och ljussattning bilden har. (Eriksson, 2009, ss. 66-68)

5.5 Undersokningens praktiska genomforande

For att fotograferingen ska fungera smidigt har respondenten samlat ihop ett team
bestaende av friséren Ellen Mattans och estenomen Ellen Randstrém, som kommer att ha
hand om styling av har och makeup for att respondenten ska kunna fokusera fullt ut pa
fotograferingen. Vid planeringsskedet skapade respondenten tva moodboards for att ge
teamet inspiration infor de olika fotograferingarna. Bilderna ar tagna fran Pinterest och

Zalando.fi.

Tennis Court

Respondenten hade i ett tidigt stadium av planeringen bestamt sig for att fotografera
utomhus pa en tennisbana, med mycket fokus pa har, makeup och kldader, och mindre fokus
pa rekvisita. Respondenten bokade bade en paddelbana och en tennisbana, for att ha lite
olika mdjligheter till platser att fotografera pa. Modellerna blev stylade i liknande
stilhelheter samt liknande har och makeup. Till har-och makeupartisterna hade
respondenten gjort egna moodboards med inspiration och beskrivning till de olika
modellerna. Respondenten ville att Fanny skulle ha stora, burriga lockar i sidbena med
mycket volym. Till Felicé gjorde Ellen mer mjuka lockar i mittbena med harsmycken i form
av vita parlor i luggen. Eftersom fotograferingen skulle ta plats utomhus i starkt solljus ville
respondenten att det skulle vara mycket fokus pa 6gonmakeupen, och makeupartisten
Ellen satsade pa en sotig, mork, 6gonmakeup med svart eyeliner. Efterarbetet av bilderna
gjordes i Lightroom och Photoshop, och tas upp mer i resultatredovisningen. Bilderna som

valdes ut var tva bilder pa modellerna enskilt, och en helkroppsbild pa modellerna
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samtidigt. Respondenten ville att bade stilhelheterna, samt har och makeup skulle

framkomma bra, darfor valdes bade halv- och helkroppsbilder.

Figur 15. Moodboard Tennis Court

The Office

Temat fér denna fotografering var kontors-estetik med inslag av 60- och 70-tals mode, och
platsen for fotograferingen var en studio med vit bakgrund. Respondenten ville fa fram ett
mjukt ljus i bilderna, darfor anvands endas naturligt ljus. Frisyrerna pa modellerna blev
fonade i olika foningar, och sminket hélls mera neutralt. Eftersom respondenten hade tagit

hjalp av bade en makeupartist och harstylist, kunde bada modellerna bli fixade samtidigt,
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och tidsschemat for dagens holls enligt planerat. Fanny stylades i en helfargad klarbla
byxdress och Felicé i ett lila kostymset. Som rekvisita i bilderna anvandes plastlador i olika
farger, en stol i rotting, samt en gammal vaggtelefon for att fa in kdnslan av ett kontor. Efter
fotograferingen gick respondenten igenom alla bilder och valde till slut ut tre olika bilder,

tva bilder pa modellerna enskilt och en bild pa bada modellerna tillsammans.

Figur 16. Moodboard The Office
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6 Resultatredovisning och tolkning

| foéljande kapitel kommer respondenten att presentera resultatet for de olika
fotograferingarna, i form av tva bildserier som innehaller tre bilder vardera. Bilderna har
respondenten fotograferat sjalv. Resultatredovisningen och tolkningen tas upp under
samma kapitel for att det ska vara lattare for lasaren att forsta. Resultatet baserar sig pa
bildanalys som tas upp i metoder, samt respondentens egna uppfattningar om bilderna.
Bilderna redovisas forst och efter det kommer resultatredovisningen och slutligen
tolkningen, for att underlatta lasningen och avslutningsvis kommer en sammanfattning av
kapitlet. Eftersom styling av har och makeup pa modellerna ar densamma genom
bildserien, kommer detta redovisas endast en gang i resultatet. FOr att skapa kreativa namn
till bilderna har respondenten valt att namnge bilderna efter olika latar som respondenten

associerar bilderna med, bade genom lattexter och genom kanslan laten formedlar.



6.1 Tennis Court

Figur 17. Lay All Your Love On Me
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Figur 19. No Diggity




35

Pa bilderna ser man tva unga kvinnor stylade i matchande stilhelheter, har och makeup.
Felicé har pa sig en miniklanning tackt av grona, skimrande paljetter, en midjekort gron
kavaj och lavendellila stovlar med brun traklack. Accessoarerna hon har ar flera vita
parlhalsband, vita parlérhangen samt harsmycken med vita parlor pa. Hon ar sminkad i en
mork 6gonsminkning med svart eyeliner med vinge och l6ségonfransar. Ldpparna ar
skimrigt morkrosa och huden har fin lyster. Det bruna haret ar stylat i stora definierade
lockar, och i pannluggen har harstylisten fast harsmyckena. Fanny ar kladd i samma
paljettklanning, fast i en ljusbld nyans. Hon har dven en kort ljusblda kavaj, fuchsia
sandaletter med snorning, ljusrosa langa 6rhangen i plast och ett halsband med sma
ljusrosa stenar. Haret ar stylat i en sidbena med rufsiga lockar med mycket volym, och
makeupen har fokus pa lyster pa bade hyn, lappar och 6gon. Fanny har dven eyeliner med

vinge och l6s6gonfransar for att forstarka 6gonen annu mer.

Pa den forsta bilden (figur 17) ligger Felicé ner med handerna 6ver huvudet. Det ena benet
ar korsat over det andra, vilket gor att modellen far en fin siluett. Hon tittar rakt in i
kameran med en avslappnad men dnda bestamd blick. Kvallssolen skiner lagt och ger ett
ljus pa modellens vanstra sida, och pa samma sida syns skuggor av tennisnatet. Bilden ar
tagen uppifran, och omgivningen runt omkring henne ar endast den blaa tennisplanen med
en vit linje som gar rakt ovanfér modellens huvud. Bildens komposition ar enkel, men den
vita linjen 6ver Felicés huvud tillfor ett intressant element. | Lightroom har exponering,
hogdagrar och vita dragits ner, och skugga och kontrast har 6kats for att fa mer djup i
bilden. Fargerna har starkts for att fa fram den blda tennisbanan och den gréna klanningen
mer. | Photoshop har odnskade element tagits bort med Smart Lagningspensel. Bilden ar

fotograferad med ISO-tal 50, skarpedjup 2.8 och slutartid 1/200 sek.

| den andra bilden (figur 18) ser man bade Fanny och Felicé som &r pa vag att ga i en
diagonal riktning mot vanster. Bilden ar fotograferad i en vinkel som ar lagre ner an
modellerna, vilket gor att de ser langre ut. Bdda modellernas kroppar ar svangda mot
vanster, och deras ansikten spanar efter nagot som inte syns i bilden. Ansiktsuttrycken ar
valdigt bestamda, och vinden gor att haret flyger lite bakat. Armarna hdnger avslappnat ner
langs kroppen och de ar pa vag att ta ett steg framat. Fanny och Felicé star pa den blaa

tennisplanen och de vita linjerna formar sig som bokstaven T, och i bakgrunden ser man en
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gron grasmatta och stora grona trad. Modellernas langa skuggor, samt skuggor av trad ger
sin avbild pa tennisplanen. Himlen ar klarbla med vita latta moln, och solen lyser starkt pa
modellerna, vilket nastan ger en illusion av att bilden ar fotograferad med studioblixtar. |
redigeringen av bilden har fargerna, kontrast och skuggor forstarkts i Lightroom.
Exponering, hdgdagrar och vita har dragits ner och mer varme i bilderna har lagts till. Bilden
har aven ratats upp och beskurits | Photoshop dar odnskade element, som soptunnor i
bakgrunden och skradp pa tennisbanan har tagits bort med Smart Lagningspensel. Bilden ar

fotograferad med ISO-tal 50, skdrpedjup 2.8 och slutartid 1/800 sek.

| den tredje bilden (figur 19) ser man Fanny ligga ner pa tennisplanen med tennisnatet i
bakgrunden. Hon ligger ner pa sidan och stdder upp sig med hjalp av hogerarmen, medan
vansterarmen vilar pa hoften. Benen ar bojda och bilden ar beskuren sa att inte hela
hennes ben syns. Bilden ar fotograferad rakt framifran, och kameran vinklad vagt
underifran. Fanny tittar rakt in i kameran med en lockande blick och munnen halvt 6ppen,
medan solen lyser rakt pa hennes ansikte. Tennisnatet gor att modellen avskarmas fran
bakgrunden som bestar av fortsattningen av tennisbanan och den gréna skogen. |
Lightroom har fargerna, speciellt blad och gron, forstarkts for att de ska komma fram dnnu
mer. Exponering, hégdagrar och vita har dragits ner och kontrast, svarta och skugga har
dkats. Aven virmen och mattnaden har dragits upp. Oénskade element pd modellen och i
bilden har tagits bort med hjalp av Smart Lagningspensel i Photoshop. Bilden ar

fotograferad med ISO-tal 50, skarpedjup 2.8 och slutartid 1/320 sek.

Singh (2021) menar att syftet med en Editorial fotografering ar att inspirera. Bilderna ar
ofta tagna i kreativa miljoer med modeller kladda i designerklader. En Editorial
fotografering kraver mycket tanke bakom fokus, ljus, exponering och poseringar, vilket

respondenten har gjort.

Enligt Tarantino och Tan (2005) stravar en modefotograf alltid till att skapa minnesvarda
bilder, trots begrdansad budget. Detta har respondenten anpassat och gjort en hel
modefotografering med laga kostnader. Tarantino och Tan (2005) namner dven att ndr man
fotograferar pa location ar det svarare att kontrollera vissa saker &n om man fotograferar i
studio, men man uppnar mer textur och djup i bilderna. Det ar viktigt att man som fotograf

kollar upp vaderstrecket pa forhand for att veta hur solen kommer ligga nar man ska
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fotografera. Detta gjorde respondenten fore fotograferingen, och det resulterade i att

respondenten uppnadde exakt det ljuset som var malbilden.

Lund och Wilthorn (2020) namner att en bra retuscherad kropp kan 6ka forséljningen
eftersom man vill att kunden ska fokusera pa kladerna i bilden, och darfor kan det I6na sig
att ta bort orenheter och andra saker som stér. | detta fall har respondenten tagit bort
oonskade element i bakgrunden, men dven vagt retuscherat modellerna for att forstarka

slutresultatet i bilderna.
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6.2 The Office

=

Figur 20. Monday Morning
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Figur 22. | Got You Babe
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Pa bilderna ser man samma modeller som i tidigare bildserie. Felicé ar kladd i en rymlig, lila
kostym med enkelkndappning. Under kavajen har hon endast pa sig en bh som inte syns pa
bilderna. Haret ar fénat inat mot ansiktet, och accessoarerna hon béar ar endast ett par
bruna solglaségon i plast med fargade gula linser och sma orangea 6rhangen. Makeupen ar
valdigt neutralt med ljusa, matta lappar, ljus 6gonmakeup och en neutral bas. Fanny ar
stylad i en koboltbla byxdress med omlott-skarning vid bysten och ett vitt skarp i midjan.
Hennes har ar stylat i en foning med en scarf bunden 6ver hjdssan som ett diadem och hon
har dven stora, silvriga 6rhdangen. Makeupen halls dven har neutral med ljusa lappar, men
med mera fokus pa ogonen. Ogonmakeupen &r ljus pd dgonlocket och mérkare pa
underfransarna, vilket skapar en kraftfull effekt. Rekvisitan i bilderna ar plastlador i olika
farger, en rottingstol och en gra gammaldags vaggtelefon. Rekvisitan gor att det finns andra

intressanta element att titta pa 4n modellerna, men tar dnda inte 6ver bilden fér mycket.

Pa den forsta bilden (figur 20) ser man Felicé sitta ner pa en rottingstol som ar svangd mot
vanster, med kroppen rakt mot kameran samtidigt som hon lutar sig pa stolsryggen. Hon
har huvudet pa sned och tittar rakt in i kameran med en lite nonchalant blick. Bilden ar
beskuren sa att hela hennes ben inte syns i bild, och hdanderna vilar avslappnat pa
stolsryggen. Bakgrunden ar vit och bakom Felicé syns plastlador i olika farger. Ljuset ar
mjukt och man far kdnslan av bade tristess och 6verlagsenhet i bilden. | Lightroom har
bilden ljusast upp och mattnaden har 6kats. Vita har 6kats for att fa bakgrunden mer vit.
Fargerna i bilden har forstarkts och for att fa bakgrunden mer kall vit/gra har fargen gult
dragits ner. | Photoshop har bakgrunden slatats ut och andra o6nskade element har tagits

bort. Bilden ar fotograferad med I1SO-tal 160, skdrpedjup 2.8 och slutartid 1/100 sek.

Pa den andra bilden (figur 21) sitter Fanny ner pa en rottingstol som ar svangd med
stolsryggen mot kameran. Hon sitter med benen pa vardera sida om stolen och vilar sin
hogerhand under hakan. | sin vanstra hand haller hon en gra, gammaldags telefonlur, och
sladden till telefonen fortsatter ut ur bild. Hon tittar rakt in i kameran med en uttrakad
blick, som att hon ar trott pa att svara i telefon. Poseringen gor att Fanny ser mer bestamd
ut. | bakgrunden syns den vita pappersbakgrunden och plastladorna som ar staplade som
ett torn som ser ut att falla. | Lightroom har exponering, vita, skuggor och svarta dragits
upp, och hogdagrar ner. De flesta fargerna har forstarkts forutom gul som har dragits ner

pa. | Photoshop har den vita bakgrunden forlangts for att det skulle finnas mer rum over
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Fannys huvud, och odnskade element pa modellen och bakgrundspappret har tagits bort.

Bilden ar fotograferad med I1SO-tal 160, skarpedjup 2.8 och slutartid 1/100 sek.

Avslutningsvis ser man bada modellerna tillsammans pa den sista bilden (figur 22). De star
med kropparna svangda mot varandra, samtidigt som bada tittar in i kameran med smatt
overldagsna blickar. Bilden ar beskuren sa att man inte ser modellernas ben, och har mycket
luftrum ovanfér huvudena. Fanny haller i en gra vaggtelefon, medan Felicé haller i
telefonluren. Modellernas stilhelheter matchar varandra och fargerna tillfér en intressant
detalj i den annars ratt farglosa bilden. Bada modellerna tillsammans utstralar en
overlagsenhet blandat med uttrakade blickar, som att de ar trotta pa sitt jobb pa kontoret.
| redigeringen har exponering, vita, kontrast och svarta hojts i Lightroom. Fargerna har
forstarkts for att fa fram modellernas stilhelheter annu mer. | Photoshop har bakgrunden
forlangts och ooOnskade element tagits bort med Smart Lagningspensel. Bilden ar

fotograferad med ISO-tal 250, skarpedjup 2.8 och slutartid 1/100 sek.

En bra bild kraver tydliga men enkla kompositioner. Bilder med en komplicerad
komposition blir oftast inte uppskattad av nagon annan an fotografen sjalv, eftersom bara
fotografen forstar en oorganiserad bild, ndmner Barr (2009). Bilden (figur 19) ar tydligt

komponerad enligt tredjedelsregeln, och ar latt att forsta.

Burns-Tran och Davis (2018) ndmner att det ar till fordel att placera modellen latt utanfor
mitten i bilden, samt att ga ner till modellens 6gonniva eller vagt under for att uppna basta
resultatt. Om modellen fotograferas ovanfér uppstar risken att huvudet ser
oproportionerligt stort ut mot resten av kroppen. Singh (2020) menar dven att de basta
poseringarna uppstar nar modellen ar i rorelse eller samspelar med rekvisita. | bildserien
samspelar modellerna med rekvisita pa olika satt, vilket ger bade avslappnande men

spannande poseringar.

Bidner och Bean (2005) menar att det ofta hdander att en helvit bakgrund far en graaktig
nyans pa grund av ljuset som reflekterar. For att undvika detta kan man lagga en plexiglas-
skiva pa golvet dar modellerna star, for att reflektera ljuset fran skivan. Detta har
respondenten valt att inte gora eftersom respondenten ville ha en bakgrundsfarg som ar

mjukare gra an skarp vit.
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6.3 Sammanfattning

Syftet med arbetet ar att undersdoka hur man skapar modebilder med hjalp av
fotograferings- och retuscheringstekniker. Vid skapandet av bildserierna har respondenten
utgatt fran teori om modefotografering, posering, kamerainstallningar, retuschering samt
den egna kreativiteten. Resultatet som fatts med hjalp av makeup, har, styling,
fotografering och retuschering visar att bildernas kansla forstarks med hjalp av bakgrund
och rekvisita, samt samspel mellan modellerna och kameran. Fototekniken hjalper att
uppna det slutresultatet man stravar efter, och darfor ar det viktigt att lasa sig in pa amnet.
En modefotografering skapas genom att ha kunskap om alla viktiga komponenter som
fotografering, retuschering och kamerainstallningar, men det viktigaste av allt ar den egna

kreativiteten.



44

7 Kritisk granskning

Respondenten kommer i detta kapitel kritiskt granska det egna arbetet utgaende fran egen
beddmning. Arbetet granskas kapitel for kapitel och respondenten kommer ta upp vad som

har gatt bra i arbetet och vad som kunde ha gjorts pa ett annat satt.

Syftet ar kort och bra sammanfattande av vad arbetet gar ut pa, samt vacker intresse for
att lasa vidare. Forskningsfragan kunde ha formulerats om for att fa en tydligare betydelse,
eller delats upp i tva olika fragor, eftersom fragan ar valdigt bred och kan ha manga olika
svar. Genom att ha tva olika forskningsfragor skulle man adven fa en tydligare inriktning pa

arbetet.

| den teoretiska grunden har respondenten tagit upp de @mnen som respondenten ansag
vara nddvindiga for att kunna bygga upp en modefotografering. Amnena som tas upp &r
marknadsféring inom modebranschen, modefotografering, kamerainstallningar och
retuschering. Strukturen pa teoretiska utgangspunkterna foljer till en viss del samma
uppbyggnad som en fotografering. Under rubriken modefotografering har respondenten
samlat mycket anvandbar teori, och alla underrubriker ar nodvandiga for att kunna
utvecklas inom fotografering av manniskor. | underrubriken Editorial fotografering kunde
respondenten samlat mera teori, eftersom det ar den typen av fotografering som utfors i
praktiska genomférandet. | kapitlet om retuschering har respondenten sjalv skapat egna
bilder for att underlatta forstaelsen av olika retuscheringsverktyg. Tack vare bilderna ar
kapitlet valdigt larorikt for de som vill lara sig mer om retuschering, men respondenten
kunde ha tagit upp flera olika retuscheringstekniker. Sammanfattningsvis ar respondenten
nodjd med teoridelen, men kunde ha satsat mer pa underrubriken om bildkomposition for
att fa en djupare kunskap. Kallorna som anvants ar bade tryckt litteratur och natsidor, och
de flesta kallorna ar fran 2000-talet, vilket gor att de &r vasentliga an idag. Litteratur om
kamerainstallningar och retuschering som ar tryckt de senaste 5 aren har varit valdigt svart
att hitta, eftersom de flesta béckerna kom ut pa den tiden nar det blev populart att anvanda
systemkameror och olika retuscheringsprogram. Darfér har respondenten anvant sig av
natsidor for att samla teori. Kéllorna anvands flera ganger under olika rubriker, men

respondenten anser att kdllornas innehall ar relevanta att ha under flera rubriker.
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Den tidigare forskningen ar byggd pa framst examensarbeten och kandidatuppsatser, men
respondenten hade garna hittat forskningar pa en hogre niva. Det var en utmaning att hitta
tidigare forskningar med fokus pa modefotografering eller portrattfotografering, darfor
valde respondenten dven andra amnen som retuschering, bildsprak, bildkomposition och
marknadsforing. Respondenten hade nytta av de flesta forskningarna, men skulle garna ha
hittat forskningar med djupare forskning kring en modefotograferings uppbyggnad. Enda
forskningen som tydligt kunde tolkas tillbaka till var Lund och Wilthorns examensarbete om
attityd till retuschering av kvinnokroppen. Harneman, Ormont och Pebrés kandidatuppsats
om hur mode och varumarken kan se ut i olika modeféretag var minst relevant till arbetet
och respondenten kunde inte tolka tillbaka till den. Respondenten anser att tidigare
forskning kunde gjorts battre, men i och med att det var svart att hitta relevanta forskningar

var det en stor utmaning.

| kapitlet metoder har respondenten valt ut metoder som ar passande for arbetet. Val av
modeller var ett enkelt val, eftersom respondenten hade haft Fanny och Felicé i atanke
lange. Respondenten har arbetat med modellerna manga ganger forut, och vet darfor att
de har bra samspel framfér kameran, samt att de har passande drag for modefotografering.
Metoden dokumentstudier har anvants eftersom respondenten har anvant sig av olika

dokument som Youtubevideor och redigeringsprogrammen Lightroom och Photoshop.

Som datainsamlingsmetod anvands fotografering samt bildanalys, som anses vara
vasentliga for utférandet av fotograferingen och tolkningen. Respondenten har valt att inte
ha med harstyling och makeup som metod, eftersom det utférdes av utomstaende
branschmanniskor. Stylingen av klader gjorde respondenten sjdlv, men valde dven att inte
ha med det i metoder eftersom respondenten anser att det inte hor till syftet med arbetet.

Kallorna som anvands ar endast palitliga tryckta kallor.

Datainsamlingsmetoden fotografering ar en given metod, eftersom det ar fotografering
som hela arbetet bygger pa. Metoden kan dven ses som en snabbkurs i fotografering, med
mycket nyttig information som respondenten anvande sig av i praktiska genomférandet.
Respondenten ansdg dock att det var utmanande att inte upprepa teorin om
modefotografering, och att det var svart att veta vad som var relevant att inkludera i

metoden.
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Som dataanalysmetod anvands bildanalys. Bildanalysen &r relevant for att respondenten
ska kunna gora en tydlig tolkning. Respondenten anvande sig av analysmetoderna
formanalys (analysera farger och former) och denotation (analysera det man ser i bilden) i

tolkningen.

Under arbetets praktiska genomforande gar respondenten igenom planering infor
fotograferingen, hur fotograferingsdagen sag ut och vad som gjordes efter fotograferingen,
detta for att fa en tydlig bild av hur en hel modefotografering kan se ut. Respondenten
infogade dven moodboards for bada fotograferingarna i arbetet, for att lasarna ska fa en

trevlig lasupplevelse.

| resultatredovisningen visas tva olika bildserier, sammanlagt 6 bilder. Bilderna som
analyseras ar tva olika fotograferingar med olika teman och respondenten har valt teman
utifran eget tycke och kreativitet. Man ser valdigt tydligt pa de tre bilderna i vardera
bildserien att de hdanger ihop, mest genom fotograferingsplats och stylingen pa modellerna.

De tva olika bildserierna har inte samma roda trad, annat dn samma modeller och fotograf.

| resultatredovisning och tolkning har respondenten strukturerat upp arbetet genom att
forst visa tre bilder for temat, och gora bildanalysen och tolkningen efterat. Alla bilder
analyseras skilt for sig i och med att posering, modell och komposition ar annorlunda pa
alla bilder. Tolkningen kommer till sist efter bildanalysen, for att inte blanda ihop analys
och tolkning. Respondenten anser att det ar enkelt att ldsa resultatredovisningen och
tolkningen, men kunde ha strukturerat upp arbetet pa ett annat satt, till exempel genom

att lagga resultatredovisningen och tolkningen var for sig efter varje bild.
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8 Diskussion

Att syftet med detta arbete var att skapa en modefotografering var inte tanken fran forsta
borjan, utan tanken var att jag skulle rikta in mig mera pa marknadsforing. Jag har lange
varit intresserad och fascinerad av fotografering, men har levt i tron om att det ar nagot
som jag inte klarar av och har tillrackligt med kunskap for. Men genom att ldasa mig in pa
teori om dmnet har gjort att jag har utvecklats valdigt mycket, och att jag skulle ldra mig sa
mycket jag har gjort de senaste aren hade jag aldrig trott. Att fran borjan till slut fa planera
helheten i en modefotografering ar nagot som jag verkligen har njutit av, och mina vanner

har varit till stor hjalp for att bolla idéer med.

Denna studie ar skapad for estenomer, branschmanniskor och andra fotointresserade.
Genom att ha ett fotograferingsintresse och en bra grund om fotograferingstekniker kan
vem som helst fotografera professionella bilder, och det ar till stor nytta for speciellt
estenomer och branschmanniskor i deras jobb. Som tidigare namnt ar det viktigt att ha
professionella bilder i portfolio och pa sociala kanaler, och férhoppningsvis kommer mitt
examensarbete att vara till hjalp for de som vill lara sig fotografera battre. Jag tror anda
inte att fotografer kommer bli utkonkurrerade av manniskor om har ett litet
fotograferingsintresse, utan de stora foretagen kommer i fortsattningsvis att anlita
professionella fotografer. Teknologins utveckling har forstas en paverkan pa fotografers
jobb eftersom smarttelefonernas kameror blir allt battre, men enligt mig kommer
modefotografers jobb vara oférandrat i och med att det kraver sa pass hog kvalitet pa

bilderna, och det dr nagot som man inte uppnar med en telefonkamera i detta nu.

Utvecklingsforslag pa arbetet ar att jag kunde ha satsat annu mer pa innehall i teori och
tidigare forskning, for att fa en battre grund till tolkningen. Texten och spraket kunde dven
vara battre utformat. Ett vidare forskningsforslag kunde vara att fordjupa sig mer i alla de
olika genrerna inom modefotografering, som till exempel katalogfotografering eller High
Fashion, och skapa de olika fotograferingarna. Trots att bilderna jag har skapat gar under
genren Editorial, finns det sa mycket mer teori att fordjupa sig i an det jag har tagit med i

mitt arbete.

Avslutningsvis ar jag mycket ndjd med bilderna jag har skapat, och jag har verkligen fatt
testa mina kunskaper inom fotografering. Aven om de tva bildserierna &r ratt sa olika, s&

tycker jag att min personliga stil framkommer bra i bilderna, och man ser att det ar jag som
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har fotograferat dem. Bilderna kommer att vara till stor nytta i min portfolio och till mina

framtida jobb, och jag hoppas att arbetet kommer till nytta dven fér andra manniskor.
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https://fi.pinterest.com/pin/689895236683245444/
https://fi.pinterest.com/pin/689895236683135676/
https://www.zalando.fi/raid-antix-korolliset-avokkaat-orange-rad11b04r-h11.html
https://www.zalando.fi/raid-antix-korolliset-avokkaat-orange-rad11b04r-h11.html
https://www.zalando.se/noisy-may-tall-nmalmond-dad-pant-tygbyxor-pastel-lilac-nob21a01p-i11.html
https://www.zalando.se/noisy-may-tall-nmalmond-dad-pant-tygbyxor-pastel-lilac-nob21a01p-i11.html

54
NMKATE ALMOND - Kort kappa / rock (Fotografi). Himtad 15.08.2022 fran

https://www.zalando.se/noisy-may-tall-nmkate-almond-blazer-pastel-lilac-nob21g010-

i11.html

Bandana-Scarf (Fotografi). Himtad 15.08.2022 fran https://www.zalando.se/esprit-bandana-

scarf-orange-red-es151g0r6-g11.html

Overall/Jumpsuit (Fotografi). Himtad 15.08.2022 fran https://www.zalando.se/na-kd-overall-

jumpsuit-blue-naa21t01v-k11.html



https://www.zalando.se/noisy-may-tall-nmkate-almond-blazer-pastel-lilac-nob21g010-i11.html
https://www.zalando.se/noisy-may-tall-nmkate-almond-blazer-pastel-lilac-nob21g010-i11.html
https://www.zalando.se/esprit-bandana-scarf-orange-red-es151g0r6-g11.html
https://www.zalando.se/esprit-bandana-scarf-orange-red-es151g0r6-g11.html
https://www.zalando.se/na-kd-overall-jumpsuit-blue-naa21t01v-k11.html
https://www.zalando.se/na-kd-overall-jumpsuit-blue-naa21t01v-k11.html

