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Suomessa on useita pienia kylayhteisdja, joissa on aktiivista kylatoimintaa mm. yhdistysten ja
seurojen ansiosta. Kylatoiminnan haasteeksi on noussut markkinointiviestintataitojen ja resurs-
sien puute.

Opinnaytetyon toimeksiantajia ovat Korpijarven kylayhdistys ja Korpijarven Eraveikot, joiden toi-
minnan keskidssa on Korpijarven kylan asukkaiden yhteisdllisen toiminnan mahdollistaminen.
Toiminnan haasteeksi on noussut kylalle muuttaneiden uusien asukkaiden tavoittaminen.

Opinnaytety6 on laadullinen tutkimus Korpijarven kylayhdistyksen ja Korpijarven Eraveikkojen
markkinointiviestintad, -kanavien ja -keinojen tavoittavuudesta keskittyen Korpijarven kylan uusiin
asukkaisiin. Tutkittavat markkinointikeinot ovat tapahtumat, markkinointikirjeet ja ulkomainonta,
jotka ovat toimeksiantajien paaasialliset viestintdkeinot ja —kanavat.

Lisaksi opinnaytetydssa tutkitaan motiiveja kylayhdistyksen ja metsastysseuran jarjestamiin ta-
pahtumiin osallistumiselle, silla tieto on toimeksiantajille tarked sen edistdessa tapahtumamark-
kinoinnin kohdistamista ja tapahtumien sisallon kehittamista.

Korpijarven kylayhdistyksen ja Eraveikkojen keskeisena tavoitteena on rakentaa kylalle yhteisél-
lisyytta asukkaiden kesken, ja siksi tydssa sivutaan myos uusien asukkaiden kokemuksia siit3,
onko yhteisdllisyyden tavoite heidan nakdkulmastaan saavutettu.

Opinnaytetydn tietoperustassa syvennytdan uusasiakashankinnan prosessiin seka markkinointi-
viestintaan ja sen keinoihin. Tietoperustassa kasitellaan markkinointiviestinnan kanavien valin-
taa, ulkomainontaa, markkinointikirjetté ja tapahtumamarkkinointia.

Opinnaytetydn laadullinen tutkimus toteutettiin vuoden 2022 syksylla viidella teemahaastatte-
lulla. Haastatteluiden avulla tutkittiin Korpijarven kylayhdistyksen ja Korpijarven Eraveikkojen
markkinointiviestinnan tavoittavuutta. Tutkimuksen perusteella voidaan todeta, etta markkinointi-
viestinta ei ole tavoittanut kylalla alle kolme vuotta asuneita henkildita toivotusti. Tietoisuus Kor-
pijarven kylayhdistyksesta ja Korpijarven Eraveikoista ja naiden toiminnasta oli heikko, vaikka
naiden markkinointiviestinta oli tavoittanut haastateltavat.
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Markkinointiviestintd, tapahtumamarkkinointi, uusasiakashankinta
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1. Johdanto

Olen itse kotoisin Korpijarven kylalta ja opinnaytetyon aihetta miettiessani tajusin haluavani jollain
tavalla antaa takaisin yhteisoélle, jossa olen varttunut. Kylalla aktiivisesti toimii Korpijarven kylayh-
distys ja Korpijarven Eraveikkojen metsastysseura, joiden toiminnan ytimessa on halu kannustaa
kylan asukkaita yhteisélliseen toimintaan. Haasteeksi on muodostunut kylan uusien asukkaiden

tavoittaminen, josta opinnaytetyon tutkimuskysymys muotoutui.

Taman opinnaytetyon tavoitteena on tutkia, kuinka Korpijarven kylayhdistyksen ja Eraveikkojen

markkinointiviestinta, -kanavat ja -keinot tavoittavat Korpijarven kylan uudet asukkaat. Nama toimi-
jat tekevat merkittavaa tyota Korpijarven alueen viihtyvyyden, yhteisdllisyyden ja houkuttelevuuden
eteen. Onkin varmistettava, etta ne tavoittavat jo olemassa olevan jasenkuntansa lisdksi myos alu-
eelle muuttaneet uudet asukkaat, jotta myds he kokevat olevansa osa yhteisda ja nain ollen toden-
nakoéisemmin jaavat alueelle ja suosittelevat sitd myds muille. Lisdksi on tarkeaa, etta pitkan perin-

teen omaavat toimijat saavat toiminnalleen jatkuvuutta ja tulevaisuudennakymia.

Tutkimus on tarkea ja ajankohtainen, silld kaupungistumistrendin my6ta maaseutu on kuihtumis-
uhan alla, kun ihmiset ja etenkin nuoret muuttavat esimerkiksi opiskelun ja parempien tydmahdolli-
suuksien perassa kasvukeskuksiin, eivatka palaa takaisin tyodllistyttyaén. Maaseudun kuihtuminen
aiheuttaa tulokatoa ja kylien palvelujen lakkautumista. Lisaksi tarkeda sosiaalista padomaa katoaa,
kun asukasluvun vahentyessa maaseudulla aina tarkeana pidetty arvo ja voimavara, yhteisollisyys,

heikkenee.

Maaseudun veto- ja pitovoimaan vaikuttavat monet asiat, mutta monelle isoin maaseudulta lahte-
miseen vaikuttava tekija on kasvukeskuksia heikompi tyollistymismahdollisuus. Tikkasen Lindstro-
min, Mutikaisen ja Rantalan (2021, p. 4) mukaan pandemian johdosta digitaalisten tyévalineiden

laajan kayttéonoton myoéta voivat maaseudun ja kaupunkien olosuhteet muuttua pysyvasti (Tikka-
nen-Lindstrom, Mutikainen and Rantala, 2021, p. 4). Etatyo ja etaopiskelumahdollisuudet ovat ni-

mittain vapauttaneet inmisten liikkuvuutta eri alueiden valilla.

Korpijarven kylalle onkin muuttanut viimeisen viiden vuoden aikana lapsiperheita ja nuoria paris-
kuntia. Taman opinnaytetyon tutkimusongelma muodostui, kun toimeksiantajat havaitsivat uuden-

laisen haasteen: uusien asukkaiden saaminen mukaan kylan toimintaan.

Markkinointiviestinta on keskeinen osa tata opinnaytety6ta, silla viestintaprosessit ja -jarjestelmat
yhteis6issa, kuten kylissa ja vapaaehtoisyhdistyksissa, ovat valttamattémia positiiviselle yhteisolli-
selle ja yhteiselle toiminnalle (Edwards and Shepherd, 2007, p. 362). llman viestintaa ja vuorovai-
kutusta ei olisi organisoitua toimintaa — viestinta ja vuorovaikutus mahdollistavat yhteiséllisyyden ja
sita kautta yhteis6t. (Juholin, 2022, p. 26-27.)



Viestintaa ei aina ole kovin yksinkertaista tai helppoa toteuttaa, ja organisaatioiden ja yhteisdjen
haasteet usein kulminoituvatkin viestinnallisiin seikkoihin: joko viestitaan lilan vahan tai paljon, vaa-
rissa kanavissa tai sisallollisesti vaarin. (Sivonen, 2022.) Myds tdman takia tdman opinnaytetyon
aihe on tarke3, silla se tarjoaa toimeksiantajille ajankohtaista tietoa heidan viestintansa onnistumi-
sesta ja tehokkuudesta seka potentiaalisia jatkokehitysehdotuksia. Opinnaytetydn tutkimus ja sen
tulokset ovat aiheellisia myods muille kylatoimijoille. Resurssien mukaan tutkimus voidaan toteuttaa
muissa Suomen kyliss3, joissa on samanlaista toimintaa tai toimijat pystyvat opinnaytetyon tuloksia

ja johtopaatoksia reflektoimalla kehittda omaa toimintaansa.
1.1 Opinnaytetyon tavoitteet ja rajaus

Opinnaytetytdssa pureudutaan Korpijarven kylayhdistyksen ja metsastysseura Eraveikkojen uus-
asiakashankintaan ja viestintaan. Paatavoitteena on tutkia, kuinka Korpijarven kylayhdistyksen ja
Eraveikkojen markkinointiviestinta, -kanavat ja -keinot tavoittavat Korpijarven kylan uudet asuk-
kaat. Tutkittavat markkinointikeinot on rajattu tapahtumiin, markkinointikirjeisiin ja ulkomainontaan,

jotka ovat toimeksiantajien paaasialliset viestintakeinot ja —kanavat.

Lisaksi opinnaytetydssa tutkitaan motiiveja kylayhdistyksen ja metsastysseuran jarjestamiin tapah-
tumiin osallistumiselle, silla tieto on toimeksiantajille tarkea sen edistaessa tapahtumamarkkinoin-

nin kohdistamista ja tapahtumien sisallén kehittamista.

Korpijarven kylayhdistyksen ja Eraveikkojen keskeisena tavoitteena on rakentaa kylalle yhteisalli-
syytta asukkaiden kesken, ja siksi tydssa sivutaan myods uusien asukkaiden kokemuksia siita, onko

yhteisollisyyden tavoite heidan nakoékulmastaan saavutettu.
Tutkimuksessa haastatellaan kylalle alle kymmenen vuotta sitten muuttaneita asukkaita.
1.2 Toimeksiantajien esittely

Taman opinnaytetyon toimeksiantajina toimii Korpijarven Eraveikot ry ja Korpijarven kylayhdistys.
Korpijarven Eraveikot ry on Korpijarven kylan alueella toimiva metsastysseura, jonka jasenmaara
on noin 60 henkilda. Korpijarven kylayhdistyksen jasenmaara on noin 90 henkilda. Kylalla sijaitsee

noin 110 taloutta, joista noin 30 % on yksinasuijia.

Korpijarven Eraveikkojen (myoh. metsastysseura) toiminta pohjautuu alueen riistakantojen huol-
toon. Metsastysseura lisaksi jarjestaa kaikille kylalaisille suunnattuja tapahtumia, hirvipeijaiset yh-
tena suurimmista. Toisin kuin monissa muissa metsastysseuroissa Korpijarven Eraveikkojen hirvi-

peijaiset ovat avoimet kaikille kylalla asuville.



Mikkelin Korpijarven kylayhdistys (myoh. kylayhdistys) on perustettu vuonna 2011. Kylayhdistyk-
sen saannoissa maaritellaan kylayhdistyksen tarkoitus seuraavasti: “Kylayhdistyksen tarkoitus on
kannustaa kylan vapaa-ajan ja vakituisia asukkaita yhteistoimintaan kylayhteisonsa kehittamiseksi
seka kehittaa yhteistyota yhdistyksen toimialueen paattgjien ja viranhaltijoiden kanssa kylien kehit-

tamisessa ja kylien asukkaiden hyvinvoinnin parantamisessa.”

Tarkoitustaan kylayhdistys toteuttaa jarjestamalla erilaisia tapahtumia yhdessa alueen muiden toi-
mijoiden, kuten metsastysseuran, kanssa. Kylayhdistyksen toiminta ja jarjestetyt tapahtumat ovat
osoittautuneet tarkeiksi kylalaisten yhteisdllisyyden ja hyvinvoinnin kannalta varsinkin viimeisten

koronapandemiavuosien aikana. Jotkin tapahtumat ovat muodostuneet jokavuotisiksi, mutta myds

uusia tapahtumia on jarjestetty, mika on piristavaa toiminnan jatkumisen kannalta.



2. Taustaa

Tassa luvussa kasitellaan tarkemmin Korpijarven kylan aluetta ja sen palveluita. Luvussa myos
esitelldaan kylatoiminnan mahdollisuuksia seka yleisia kasityksia kylista. Lisaksi esitellaan kylatoi-

mintaa uhkaavia seikkoja.
2.1 Korpijarven kyla

Korpijarven kyla sijaitsee Etela-Savossa Mikkelin kupeessa. Kylalta on noin 20 km matkaa Mikkelin
keskustaan. Kylalla asuu vakituisesti noin 110 taloutta, mutta kesaisin kesaasukkaita ja mokkilaisia

on paljon, silla kyla sijaitsee isojen vesistdjen laheisyydessa.

Kylalla on useita laavuja, jotka ovat julkisessa kaytdssa. Metsastysseura omistaa osakaskunnan
kanssa juhlatila Korpimajan, jossa seura jarjestaa tapahtumia. Korpimajan pystyy myds vuokraa-
maan yksityiskayttéon ja sielld on jarjestetty useita haita ja muita suurempia juhlia. Korpimajan
paarakennuksen laheisyydessa sijaitsee myds juuri valmistunut kota ja laavu, jotka ovat kylalaisten
vapaassa kaytdssa. Kylalla sijaitseva Korpijarven koulu lakkautettiin vuonna 2008, jonka jalkeen
koulurakennuksen vuokrasi kylayhdistys. Kylayhdistys jarjesti tapahtumien lisdksi rakennuksessa
likunta- ja kasityOkerhoja. Valitettavasti kylayhdistys on joutunut luopumaan koulurakennuksesta

vuonna 2022, kun lammityskulut nousivat.

Korpijarven kylalla on pitka historia, josta on julkaistu vuonna 1994 kirja Hirvivuoren juurella Korpi-
Jarven koulupiirissa. Kirjassa korostuu kylan yhteiséllinen toiminta, jota on mahdollistanut Korpijar-
ven koulun, kylayhdistyksen ja metsastysseuran toiminta. Kylalla on jarjestetty tapahtumia ja yh-
teistad ajanvietettd vuosikymmenet. Korpijarven koulun lakkautus vuonna 2008 on vaikuttanut kylan
houkuttelevuuteen uusien asukkaiden silmissa. Kylalla on kuitenkin tahan paivaan asti sailynyt
muutamia palveluita, kuten pieni kylakauppa Vahvaselka. Vuonna 2014 kylalle muuttanut Meiju
Lyytikainen perusti parturikampaamo Meijun, joka on ollut suuressa suosiossa kylalaisten keskuu-
dessa. Kampaamosta on tullut niin ikdan kohtaamispaikka, jossa varsinkin vanhempien kylalaisten
kuulumiset vaihtuvat. Kylalta 16ytyy myds hevostalli ja Kotikorven puutarha, jonka toimintaa kylalai-
set tukevat ja joka itsessaan tukee kylayhdistyksen toimintaa osallistumalla kesatapahtumien myy-

jaisiin.

Korpijarven kylayhdistys ja metsastysseura jarjestavat kylalla useita tapahtumia vuodessa. Osa ta-
pahtumista on jaanyt vuosikymmenien saatossa perinteeksi, esimerkkina hirvipeijaiset. Uutta pyri-
tdan myds jarjestamaan, jotta tapahtumat vastaisivat kylan asukkaiden tarpeisiin. Kylayhdistys ja

metsastysseura organisoivat myds talkootoimintaa, kuten tienvarsien siivoamista.



2.2 Kylatoiminnan haasteet ja mahdollisuudet

Kylan kasite on muovautunut vuosien saatossa. Kasitteen alkuperd on maaseudun asutushistori-
assa, kun kylilld ennen tarkoitettiin talojen joukkoa, joiden viljelykset noudattivat saman tasoisten
vilielysmaiden sarkajakoa. Kuokkasen (2015) mukaan nykyaan kylan maarittely on vajaa, jos tama
rajataan vain tietyksi maantieteelliseksi alueeksi. Sen sijaan nykyajan kyla tulisi ymmartaa yhtei-
sOna. (Kuokkanen, 2015, p. 22-23.) Tyypilliset harhakuvat kylista tulisi myds uudistaa. Kylien aja-
tellaan olevan samanlaisia kuolevia harvaanasuttuja seutuja tai maanviljelykylia. Pahimmassa ta-
pauksessa kylien ajatellaan olevan ahtaita puolisuljettuja yhteis6ja, joihin ei kaivata ulkopuolisia,

kun kaikki tuntee kaikki tai ovat sukua keskenaan. (Kuisma and Makela, 2015, p. 21).

Yleisesta kasityksesta huolimatta suomalaiset kylat ovat keskenaan erilaisia. Tdhan vaikuttavat
monet seikat, kuten kylan koko, historia, nykyinen elinkeinotilanne, vaestérakenne seka sijainti
aluekeskukseen nahden. Kylat ovat keskenaan erilaisia myds puhtaasti siitd syysta, etta niiden
asukkaat ovat keskenaan erilaisia. (Kuisma and Makela, 2015, p. 21—22.) Kuokkanen toteaa, etta
kylatoiminnan jatkuvuuden uhkana on aktiivisten toimijoiden vahaisyys (Kuokkanen, 2015, p. 27).
Kylien kehittdjat ovat keskeisessa asemassa kylatoiminnan aktiivisuudessa. Yhden inmisen — kyla-
kehittdjan — aktiivisuudesta voi riippua koko kylan tulevaisuus. Useimmiten han kuitenkin saa seu-
rakseen muita kylakehittdjia, jotka ovat tunnistaneet kehittdmisen tarpeen. Kehitykseen tarvitaan

myo6s muitakin tekijoita kuin kylakehittajia. (Kuisma and Makela, 2015, p. 22.)

Yhtena merkittavimmista kylatoiminnan mahdollistajista on kunta. Jos kunta ei tue tai pahimmassa
tapauksessa vastustaa kylan kehitysta on kylatoiminnan vaikea kehittyd merkittavalle tasolle. Kun-
tien lakkauttaessa pienia kylakouluja on kylien houkuttelevuus laskenut. Kauempana kuntakeskuk-
sesta asuvat ihmiset usein kokevat kunnan toiminnan olevan epareilua. Syyna tunteelle on se, etta
kauempana asuvat maksavat samaa kuntaveroa, mutta vastinetta verorahoille ei tunnu kuuluvan:
tiet ovat huonossa kunnossa, jatehuoltomaksut kalliit, kouluun ja palveluihin on matka pitka.
(Kuisma and Makela, 2015, p. 23—30.) Houkuttelevuus kéarsii, ja kylassa toimiville jarjestoille jaa

paljon t6itd houkuttelevuuden rakentamiseksi ja yllapitamiseksi.

Kylien toimintaa tukee Suomen Kylat ry, joka tekee valtakunnallista vaikuttamisty6ta paikallisuuden
puolesta. Suomen Kylat ry edustaa noin 4000 kylayhdistysta ja -toimikuntaa. (Suomen Kylat ry.)
Kylatoiminnan jatkuvuuden uhkana on kylilla aktiivisten toimijoiden vahaisyys ja heidan uupumi-
sensa tyotaakkaan ja koviin odotuksiin. Nykyaan kylatoiminta painottuu tapahtumien jarjestami-

seen seka niista ja muista kylan ajankohtaisista asioista viestimiseen. (Kuokkanen, 2015, p. 27.)



3. Keskeiset kasitteet

Tassa luvussa esitellaan tutkimuksen kannalta keskeiset kasitteet, jotka ovat uusiasiakashankinta,
markkinointiviestinta, kanavien valinta, ulkomainonta, markkinointikirje seka tapahtumamarkki-
nointi. Ne ovat ydinkasitteita, silla tassa tutkimuksessa selvitetdan, kuinka Korpijarven kylayhdis-
tyksen ja Eraveikkojen markkinointiviestinta talla hetkella tavoittaa Korpijarven kylan uudet asuk-
kaat. Ulkomainonta, markkinointikirjeet ja tapahtumamarkkinointi ovat talla hetkelld Korpijarven ky-
layhdistyksen ja Eraveikkojen paaasialliset markkinointiviestintdkeinot ja —kanavat, ja siksi ne ovat

myds tutkimuksen tarkastelukohteet.
3.1 Uusasiakashankinta

Uusiasiakashankinta on strateginen prosessi, jonka tavoitteena on nimensa mukaisesti kasvattaa
yrityksen asiakaskuntaa. Uudet asiakkaat tuovat yritykselle liketoiminnallista etua, ja siksi uusasia-

kashankinta on jokaiselle yritykselle tarkeaa.

Uusasiakashankinta on vahva suunnitelmallinen prosessi, jota kuvataan usein visuaalisesti tunne-
lina (kuva 1). Prosessin alussa on tarkoitus herattaa tietoisuutta yrityksesta, ja tietoisuuden myoéta
asiakas harkitsee yrityksen tuotteen tai palvelun ostoa ja lopulta asiakas tekee ostopaatoksen.
Paastakseen tahan tavoitteiseen yrityksen tulee tunnistaa kohderyhmansa tarpeet, motiivit ja kana-

vat, joista heidat tavoittaa. (Decker, 2021.)

TIETOISUUS
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Kuva 1. Uusasiakashankinnan tunneli



Jotta yritys saa asiakkaan huomion, tulee sen tunnistaa kohderyhmansa ostomotiivit. TAma on
haasteellista, silld ostajan motivaatioon vaikuttavat samanaikaisesti useat kannustimet, kuten ta-
voitteen saavuttaminen ja nautinnon etsinta. Kuluttajan ostomotiivit ja kayttaytyminen ovat myos
ainaisessa muutostilassa. Tarpeet ja halut riippuvat ulkoisista ja sisaisista tekijoista. Yhteiskunnalli-
set ja kuluttajatrendit vaihtuvat nopeasti ja kuluttajan elamantilanteesta riippuvat tarpeet muovautu-
vat jatkuvasti. Nain ollen asiakkaan ostopaatdkseen vaikuttavat motiivit, odotukset ja kayttaytymi-

nen kehittyvat ja vaihtuvat jatkuvasti. (Thomas, 2017, p. 13.)

Uusasiakashankinta on perinteisesti ollut yrityksen myyntitiimin vastuulla, markkinointi taas vain
pieni osa sita. Nykyaikana asiakkaat ovat kuitenkin itse hyvin proaktiivisia mita tulee tiedonhakuun.
Asiakkaat maarittelevat itse oman ostopolkunsa, ja myynnin sijasta kaipaavat sisaltoa ja tietoa.
Markkinoinnin ja myynnin tulee toimia suunnitelmallisesti yhdessa, jotta asiakkaan ostokokemus on
sujuva. (Bello, 2016.) Potentiaalisten asiakkaiden tietoisuuden ja kiinnostuksen herattamiseksi ny-
kyaan kaytetdan useita eri markkinointiviestinnan keinoja, jotka valitaan erikseen tapauskohtaisesti

yrityksestd, sen tavoitteista ja tilanteesta riippuen.

3.2 Markkinointiviestinta

Uusasiakashankinta ei suoranaisesti kokonaisuudessaan ole markkinointia, vaikka markkinointi-
viestinta on osa sita. Markkinointiviestinnalla tarkoitetaan yrityksen ulkoisille sidosryhmille suunnat-
tua viestintaa, jossa haluttu lopputulos on kysynnan lisaantyminen seka tuottojen nouseminen.

(Bergstréom and Leppanen, 2021.)

Myynnin lisaksi markkinointiviestinnalla pyritdan lisdamaan yrityksen tunnettuutta seka vaikutta-
maan asiakkaan suhtautumiseen yrityksesta. Toisin sanoen markkinointiviestinnan tarkoitus on
tehda seka yrityksen tarjonta etta itse yritys nakyvaksi. Sen avulla luodaan yritykselle tunnettuutta,
annetaan tietoa tuotteista ja palveluista seka pyritdan luomaan ja yllapitdmaan asiakassuhteita.

(Bergstrom and Leppéanen, 2021.)

Markkinointiviestinta pitaa sisalldan lukuisia keinoja, joiden avulla yritys kertoo tuotteistaan seka
palveluistaan, hankkii niille lisda nakyvyytta ja asiakkaita. Naita keinoja ovat muun muassa mai-
nonta, tiedottaminen, myynnin edistdminen, henkildkohtainen myynti, asiakaspalvelu, mediamai-

nonta seka suoramainonta. (Meltwater, 2021.)

Markkinointiviestintaa voidaan ja tulisi toteuttaa eri keinoin ja eri kanavissa, mutta niin, etta viestit

ovat sovitetut toisiinsa, jotta viestinta olisi samansuuntaista. (Bergstrdom and Leppanen, 2021.) Jos



markkinointiviestintd epaonnistuu, voi se aiheuttaa epaluottamusta, -luuloja, tietdmattdmyytta ja

yhteistyon hankaloitumista (Isohookana, 2007, p. 11).

Markkinointiviestinnalla pyritaan vaikuttamaan asiakkaiden tietoon, tunteisiin ja toimintaan. Markki-
nointiviestinnan suunnittelussa tulee kiinnittdd huomiota tilanteeseen, jossa viestitaan. Jos tuote on
potentiaalisille asiakkaille taysin tuntematon, tulee ensimmaisena kiinnittaa potentiaalisen asiak-
kaan huomio. Huomion kiinnittdmiseksi tarvitaan usein useita markkinointiviestinndn muotoja. Li-
saksi yrityksen pitkdaikaisten mainosvalineiden, kuten verkkosivujen, tulee olla kunnossa. Asiak-
kaan tulee I0ytaa helposti lisatietoa yrityksesta ja tuotteesta, jos kiinnostus on pystytty heratta-
maan. Eri tilanteissa tarvitaan erilaista viestintaa niin sisalldllisesti kuin tyylillisesti. (Bergstrom and
Leppanen, 2021; Isohookana, 2007, p. 64.)

Optimaalisesti toimiakseen markkinointiviestinnan tulee olla yrityksen prosesseihin ja tavoitteisiin
integroitua. Integroitu markkinointiviestintd on strateginen lilkketoimintaprosessi, jonka onnistunut
lopputulos on se, etta markkinointiviestintda kohdannut asiakas ostaa yritykselta tuotteen tai palve-
lun ja parhaassa tapauksessa palaa asioimaan uudestaankin tai suosittelee sita muille. Integroidun
markkinointiviestinnan etu on se, etta kaikki markkinointiviestinnan instrumentit ja uusasiakashan-
kinnan prosessit toimivat suunnitellusti sopusoinnussa. (Ramé, 2019, p. 2-3; Karjaluoto, 2010, p.
10-11.) Mikali yritys ei integroi markkinointiviestintda osaksi arkista toimintaansa, on vaarana, etta
siita tulee irrallista toimintaa, joka ei tue muita yrityksen prosesseja ja tavoitteita (Isohookana,
2007, p. 64).

Strategisuus my0os auttaa toteuttamaan markkinointiviestintda asiakaslahtoisesti ja nain ollen luo-
maan asiakkaalle selked ja yndenmukainen mielikuva yrityksesta. Markkinointiviestinnan kulmaki-
vena onkin asiakkaiden tunteminen. Palveluista, niiden olemassaolosta ja ominaisuuksista tulee
kertoa asiakkaille heita kiinnostavalla tavalla ja kanavissa, jotka heidat tavoittavat. (Ramo, 2019, p.
2-3; Karjaluoto, 2010, p. 10-11.)

Markkinointiviestinnan tavoiteasettelussa ja strategiassa voidaan hyédyntad AIDASS porrasmallia
(kuva 2). Kullekin portaalle asetetaan tavoitteet, joihin pyritdan ja suunnitellaan keinot, kuinka nai-
hin paastaan. AIDASS tulee englanninkielisistéa sanoista attention, interest, desire, action, satisfac-
tion ja service. Nama muodostavat porrasmallin kuusi eri vaihetta, joka alkaa asiakkaiden huomion
herattamisesta. Viisi seuraavaa vaihetta ovat mielenkiinnon yllapitdminen, ostohalun herattdminen,
toiminta eli saada asiakas ostamaan, asiakkaan tyytyvaisyyden varmistus ja palvelujen tarjoami-
nen. Tama voi toimia pohjana markkinointiviestinnan strategialle, jossa ilmaistaan lyhyesti, kenelle

viestitaan ja miten viestinta toteutetaan. (Bergstrém and Leppanen, 2021.)



Service: Palvelujen tarjoaminen

Satisfaction: Varmistaa asiakastyytyvaisyys

Action: Saada asiakas ostamaan

Desire: Herattaa ostohalu

Interest: Herattaa mielenkiintoa

Attention: Herattaa huomiota

Kuva 2. AIDASS porrasmalli
3.3 Kanavien valinta

Kanavat, joissa yritys tavoittelee uusia asiakkaita riippuvat kohderyhmasta, mutta yleisesti ottaen
digitaalinen markkinointiviestintd on nykypaivana suositumpaa kuin perinteinen markkinointivies-
tinta, silld se on tehokkaampaa ja laajassa mittakaavassa helpommin kohdennettavissa. Digitaali-
sen markkinointiviestinnan tehokkuuden mittaamiseen on monia keinoja, mika osaltaan selittaa
sen suosiota. Digitaaliset kanavat eivat kuitenkaan ainakaan viela pysty syrjayttamaan kaikkia pe-
rinteisia kanavia, vaan yrityksen tulisi aina miettid markkinointiviestintansa kohderyhmalahtoisesti.
(Ramo, 2019, p. 6-7, 46.)

Digitaalisen markkinointiviestinnan suosion kasvu on syrjayttanyt perinteistd markkinointiviestintaa,
varsinkin postitse lahetettdvaa suoramainontaa. Suoramarkkinointia on suoraan vastaanottajalle
henkilokohtaisesti Iahetetty osoitteellinen tai osoitteeton markkinointiviesti. Suoramarkkinoinnissa
tarkeinta on tarkkaan valittu kohderyhma ja oikean kanavan valinta. Usein kaytetadankin monia
viestintakanavia, jolloin suoramarkkinointi on osa monikanavaista kampanjaa. Kohderyhman me-
diakayttaytymista tulee ymmartaa kokonaisvaltaisesti, jotta suoramarkkinointi olisi tehokasta. (Kor-
tetjarvi-Nurmi and Murtola, 2016; Karjaluoto, 2010, p. 69.)



10

Kohderyhman tunnistaminen on suoramarkkinoinnin perusta, silla kuluttajat karsivat nykypaivana
informaatiotulvasta. Suoramarkkinointi on hyddyllista vain, jos se on vastaanottajalle relevanttia.
Parhaimmassa tapauksessa asiakas itse toivoo suoramarkkinointia; tassa tapauksessa suora-
markkinointiviestin vastaanottaja kokee viestin enemmankin hyddylliseksi informaatioksi kuin tun-
gettelevaksi mainonnaksi. Tallaista asiakkaan ja yrityksen valista viestintda kutsutaan usein myds
asiakassuhdemarkkinoinniksi tai asiakkuusmarkkinoinniksi, silla suoramarkkinointi on termina he-

rattanyt epaluottamusta. (Karjaluoto, 2010, p. 69-70.)
3.4 Ulkomainonta

Ulkomainonta on mainontaa julkisella paikalla ilmoitusluontoisesti tai markkinoinnillisesti. Ulkomai-
nonnan keinoja ovat esimerkiksi julisteet, digitaaliset pinnat ja mainostaulut. Ulkomainonnan vah-
vuus on sen toisto ja tavoittavuus massamediana. (Raninen and Rautio, 2003, p. 320.) Taman

opinnaytetyon rajauksessa keskitytaan ulkomainonnassa julisteisiin.

Kaikilla ulkomainonnan muodoilla on yhteinen tavoite — kiinnittda ohikulkijan katse ja saada vali-
tettya hanelle voimakas myyntiviesti lyhyessa ajassa. Ulkomainonnan haasteena on ympariston
hairidtekijat, kuten ymparoéiva lilkkenne ja muut ihmiset. Sen on tehtava kaikkensa herattaakseen
ohikulkijan huomio vareilla ja tarkasti suunnitellulla ytimekkaalla tekstilla. Ulkomainonnan tulee
my0s niin sanotusti sopia ymparistéonsa. Jos ulkomainos hairitsee ymparistda esimerkiksi peitta-
malla nakdalan mainoksen sisallolla ei ole merkitysta, silla ihmiset suhtautuvat siihen automaatti-

sesti negatiivisesti. (Raninen and Rautio, 2003, p. 320.)

Paikan valinta on tarkea osa ulkomainonnan onnistumista. Ulkomainonta perustuu tietoon, etta kai-
kissa kaupungeissa on useita kohtia, joista suuri osa asukkaista ohittaa ennemmin tai myéhemmin.
Ihmisten liikkumismallit tulee ottaa huomioon paikkaa valitessa ja julistetta suunnitellessa. Paa-
saantoisesti inmisten liikkumismallit toistuvat viikoittain tydmatkojen ja paivittdistavarakaupassa
kayntien myota. Jalankulkijoille mainostaessa juliste voi olla pienempi ja sisaltdd enemman tekstia,
mutta autoilijat eivat pysty lukemaan ja sisaistdmaan tallaista julistetta. Jos juliste sijoitetaan auto-
tien varrelle, tulee siitd tehda mahdollisimman selked, vdhasanainen ja helppolukuinen. Parhaim-
millaan ulkomainonta onkin yhden asian tunnettuuden tai mainostamisen yhteydessa, silla ulko-
mainokseen ei voi sisallyttda lian montaa sanaa ja selkeyden sailyttdmiseksi vain yksi asia. (Rope,
2002, p. 200.)

Ulkomainonnassa tulee ottaa huomioon sdaolosuhteet. Tavallisesta paperista tolppaan liimattu
mainos ei saily hyvannakdisena kovin kauaa, ellei saa saily aurinkoisena. Myos parhaat varivalin-

nat vaihtuvat vuodenaikojen mukaan. Talvella mainos, jossa on kaytetty paljon valkoista ei
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valttamatta erotu lumesta tarpeeksi kiinnittddkseen ohikulkijan huomion. Samoin kesalla vihrean
varin kayttda tulee harkita. (Raninen and Rautio, 2003, p. 323.)

3.5 Markkinointikirje

Suoramainonta, eli potentiaaliselle asiakkaalle suoraan kohdistetut konkreettiset markkinointiteot,
on osa suoramarkkinointia. Suoramainonnan tavoitteena on saada asiakkaalta reaktio, esimerkiksi
tuotteen tai palvelun osto tai palautteen antaminen. Suoramainontaa kaytetdan uuden asiakassuh-
teen aloittamiseen tai olemassa olevan syventamiseen. (Bergstrdm and Leppéanen, 2021.) Perin-
teista painettua suoramainontaa kaytetaan edelleen tiettyjen demografisten kohderyhmien saavut-
tamiseksi. Naita ovat paaosin iakkdammat kuluttajat. Joskus painettua suoramainontaa kaytetaan
myds rajatun alueen sisalla asuvien ihmisten tavoittamiseksi. (Eagle et al., 2021, p. 166.) Yksi pe-
rinteisen osoitteellisen suoramarkkinoinnin kanava on markkinointikirje, johon tassa opinnayte-

tydssa keskitytaan.

Postitse lahetettadvan suoramainonnan yksi peruselementeista on markkinointikirje. Markkinointikir-
jeet voidaan jakaa kahteen eri alalajiin, mainoskirjeeseen ja myyntikirjeeseen. Mainoskirjeen ta-
voite ei ole valitdn myynti vaan sen tavoite on rakentaa tunnettuutta ja mielikuvaa yrityksesta.

Myyntikirjeen tavoite on pohjustaa myyntia tai johtaa ostokseen suoraan. (Rope, 2002, p. 203.)

Markkinointikirjeen oleellisena osana on kirjekuori, jossa kirje toimitetaan. Kirjekuoren perusteella
vastaanottaja paattaa, avaako kirjeen vai ei. Kuoren tuleekin herattaa jo itsessaan mielenkiintoa, ja
se tulisi suunnitella seka sisalldllisesti etta visuaalisesti tukemaan markkinointikirjeen sisaltoa ja
mielikuvaa, jota yritys haluaa herattaa vastaanottajassa. Jos vastaanottaja kiinnostuu lahetyksesta

ja avaa kuoren, tulee myos kirjeen sisallon olla hyva. (Isohookana, 2007, p. 159.)

Markkinointikirje koostuu Ropen (2002) mukaan neljasta osasta:
1. Kohdistusosa
2. Kiinnostuksen herattamisosa
3. Lyhyt asiaesittely
4

Jatkotoimien selvittdminen

Kohdistusosan tavoitteena on viestia vastaanottajalle, ettei kirje ole massatuotettua, vaan kirje on
osoitettu hanelle. Taman viestin valittdmiseen voidaan kayttaa muutamia eri keinoja, kuten puhut-
telemalla vastaanottajaa nimella tai henkilokohtaistamalla sisaltd. Kiinnostuksenherattamisosa taas
on hyvin perinteinen markkinoinnin perusmalli: vastaanottajaa tulee 1ahestya hanta kiinnostavalla
sisallolla. Kirjeen kiinnostuksenherattamisosan tekstisisallon tulee rakentua kohderyhmalahtoisesti.
Kirjeeseen ei kannata sisallyttaa laajaa asianesittelya, silld markkinointikirje ei saa olla liian pitka,

jotta mielenkiinto pysyisi ylla. Asia tulee esitelld selkeasti ja kiinnostusta herattavasti. Kirjeen
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loppuun kannattaa sisallyttda kanavat ja keinot, jotta vastaanottaja pystyy omatoimisesti etsimaan
lisaa tietoa, jos hanen mielenkiintonsa on herannyt. Muita huomioon otettavia seikkoja on kirjeen
ilmavuus, valikoiva kirjoitusesiinnostattajien kaytto ja kirjeen visuaalinen ilme. Henkilokohtainen al-
lekirjoitus on myo6s hyva lisa, jos tahan on mahdollisuus. Markkinointikirjeen tulee kaikilta aspekteil-
taan olla hyvin suunniteltu, mielenkiintoa herattava ja mieleenpainuva, jotta kirjeen lahetyksen ta-
kana olevat tavoitteet toteutuvat. (Rope, 2002, p. 203-207.)

3.6 Tapahtumamarkkinointi

Tapahtumamarkkinointi on strategisesti suunniteltua toimintaa, jossa yhteisé tai yritys viestii kohde-
ryhmiensa kanssa tapahtumia kayttamalla. Tapahtumamarkkinoinnissa yhdistetaan organisaatio ja
kohderyhmat tavoitteellisella vuorovaikutteisella tavalla ennalta valitun teeman puitteissa. Tapahtu-

mamarkkinointi on yksi markkinointiviestinnan valine. (Vallo and Hayrinen, 2014, p. 19, 33.)

Tapahtumat ovat hyva keino paasta lahestymaan asiakasta henkilbkohtaisemmin ja toteuttaa pa-
remmin vuorovaikutusta yrityksen ja asiakkaiden valilla. Mediamainonnan passiivisessa mainon-
nassa asiakas ei paase kokemaan yritysta yhta vahvasti kuin tapahtumissa. (Preston, 2012.) Ta-
pahtumien intensiivisempi ja henkildkohtaisempi luonne verrattuna muihin markkinointiviestivalinei-
siin tuottaa tapahtuma kavijalle syvemman mielikuvan ja muistijaljen yrityksesta (Vallo and Hayri-
nen, 2014, p. 22).

Tapahtumamarkkinoinnilla tulee aina olla tavoite, joka kytkeytyy yrityksen markkinointisuunnitel-
maan ja muuhun markkinointiviestintdan. Tapahtumat eivat saa olla irrallisia muuhun markkinointiin
nahden, vaan kaikella tulee olla tavoitteellisuutta. Yritysten jarjestamien yksittaisten tapahtumien
tavoitteita voivat olla esimerkiksi yrityskuvan kehittdminen, nakyvyyden hankinta, nykyisten asia-
kassuhteiden vahvistaminen tai uusien asiakkaiden ja yhteistydkumppaneiden hankinta. Yhdistys-
ten tapahtumamarkkinoinnin tavoitteina on jarjeston toiminnan tunnetuksi tekeminen, jasenten han-
kinta, olemassa olevien jasenten palvelu, saada jasenet osallistumaan mukaan yhdistyksen toimin-
taan ja tuoda laadukkaasti esille yhdistyksen toiminnan merkitysta suurelle yleisélle. Oleellista on,
etta tiedetaan, miksi tapahtuma ollaan jarjestamassa ja kenelle se on suunnattu. (Vallo and Hayri-
nen, 2014, p. 20-23.)

Jos yritys haluaa tuoda tapahtumamarkkinoinnin markkinointiviestinnan yhdeksi kilpailukeinoksi
tulee tapahtumien olla niin laadukkaita ja mieleenpainuvia, etta niista jaa vahva positiivinen mieli-
kuva asiakkaille ja muille sidosryhmille. Tapahtumamarkkinointi personoi jarjestavan organisaation,
mika on samalla tapahtumamarkkinoinnin vetovoima seka vaara. Jos tapahtuma ep&onnistuu, syn-
tyy negatiivinen mielikuva, joka heijastuu jalkikateen kaikkeen organisaation toimintaan. On myds

vaarana, etta tapahtumassa kavijat eivat lyhyen ajan paasta enaa muista kenen jarjestdmaan
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tapahtumaan he osallistuivat. Tassa tapauksessa vaikutukset ovat olleet neutraaleja, mutta tavoit-

teisiin ei olla paasty. (Vallo and Hayrinen, 2014, p. 29-31.)

Hoylen teoria viisi W:td Why (miksi), Who (kuka), When (milloin), Where (missa), ja What (mita),
auttavat yritysta maarittdmaan, onko tapahtuma toteutettavissa, elinkelpoinen ja kestava. Nama

myds maarittavat tapahtuman viestinnalle ja markkinoinnille raamit. (Preston, 2012.)
MIKSI

Tapahtumamarkkinoinnissa oleellista on miettia, millainen tapahtuma jarjestetaan ja miksi. Huomi-
oon tulee ottaa kohderyhman ja yrityksen halut ja tavoitteet. Jos tapahtuman tavoitteita ei olla poh-
dittu tarpeeksi syvallisesti, toteutettu tapahtuma on epamaarainen, eika onnistumista pystyta mit-
taamaan. Tapahtumia ei tulisi jarjestaa vain perinteen vuoksi tai koska muutkin jarjestavat. Perin-
teiksi muodostuneilla tapahtumilla on ollut tavoite ja syy, kun ensimmainen tapahtuma ollaan jar-

jestetty, mutta naiden ajankohtaisuutta tulee arvioida. (Vallo and Hayrinen, 2014, p. 111-114.)

Tapahtuman markkinoinnin kannalta ensimmaisena tulee miettia, miksi ylipaataan kukaan haluaisi
osallistua jarjestettavaan tapahtumaan. Yleisesti ottaen tapahtumien mainosmateriaaleissa on ta-
pahtuman nimi, organisaation ja yhteistydbkumppaneiden logot, paivamaara ja paikka, jossa tapah-
tuma jarjestetaan. Tahan liitetty passiivinen viesti “Olet kutsuttu”, “Tervetuloa mukaan” tai “Toivot-
tavasti nahdaan” ei valttamatta riité osallistumisen kannustamiseksi. Potentiaalisen asiakkaan kiin-
nostuksen herattamisen lisaksi heidat pitaa vakuuttaa, etta tapahtumaan osallistuminen on heille
hyddyksi. (Preston, 2012.)

KUKA

Kohderyhma, eli kenelle tapahtumaa markkinoidaan, on tarkea tunnistaa, kuten kaikessa markki-
nointiin liittyvassa. Yrityksen tulee muistaa, etta tapahtuma jarjestetaan tarkkaan valitulle kohderyh-
malle, eika itselle. Kohderyhmana voi olla esimerkiksi suuri yleiso, rajattu kutsuvierasjoukko, lapsi-
perheet tai yrityksen yhteistydkumppanit. (Korhonen et al., 2015, p. 13.) Tarkeinta on tuntea tavoi-
teltava kohderyhma, jotta tapahtumasta voidaan suunnitella heita kiinnostava ja palveleva. Kohde-
ryhmien tunnistaminen ja tapahtuman suunnittelu kohderyhmalahtdisesti on elintarkea osa tapah-
tuman suunnittelua ja markkinointia. Taytyy myés huomioida, etta jos tapahtuman markkinointia ei
osata kohdentaa oikealle kohderyhmalle, voi tapahtuman kavijamaara romahtaa. (Vallo and Hayri-
nen, 2014, p. 34; Preston, 2012.)

MILLOIN
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Tapahtuman ajoitus on tarkeaa. Strategiat tapahtuman ajoituksen suunnittelussa ovat olennainen
osa markkinointiprosessin haasteita. Ajoitusristiriidat osallistujien kanssa muodostavat luonnollisia
esteitd osallistumiselle. Yrityksen tulee harkita tapahtumaan valittuja paivia huolellisesti ottaen huo-
mioon kohderyhman demografiset tiedot. Perheille suunnattuja tapahtumia kannattaa ajoittaa
yleensa viikonlopuille. Vuodenajasta riippuen lapset voivat olla arkipaivisin koulussa ja vanhemmat
ovat todennakdisesti tdissa. Siksi viikonloput ovat todennakéisemmin paras vaihtoehto perheaktivi-
teetteille. Myds vuodenaika on tarkea ottaa huomioon. Kesalla ihmisilla on yleisesti ottaen enem-

man aikaa, ja talvella sdaolosuhteet voivat rajoittaa ulkotapahtumia. (Preston, 2012.)
MISSA

Tapahtumapaikan valinta on yksi kriittisista paatoksista. Paikka vaikuttaa vahvasti osallistujien mie-
likuvaan tapahtumasta, se voi myos olla ratkaiseva tekija paatoksessa osallistua tapahtumaan. Ta-
pahtumapaikan saavutettavuus kohderyhmalle taytyy ottaa huomioon. Suurelle kohdeyleisolle
suunnatut tapahtumat sijoitetaan yleensa suuriin kaupunkeihin. Pienille paikkakunnille sijoitetut ta-
pahtumat voivat kuitenkin herattda vahvempia tunteita tapahtuman osallistujissa. Osallistujat voivat
arvostaa, etta myos heidan lahialueellaan jarjestetdaan tapahtumia. Tama voi herattaa luottamusta

ja kiinnostusta osallistujissa yritysta kohtaan. (Korhonen et al., 2015, pp. 13-14.)

Tapahtumapaikan valinnassa tulee ottaa my®s huomioon paikan konkreettiset puitteet, esimerkiksi
tarpeeksi suuret tilat, saniteettitilat, tarjoilun mahdollisuus ja tapahtumapaikalle saapumisen help-
pous. My6s liikuntarajoitteiset tulee ottaa huomioon. Ulkotapahtumien paikkavalinnassa tulee li-
saksi miettia etukateen varasuunnitelmat sateen ja myrskyn varalle, kuten katoksia tai varautu-
mista sisatiloihin siirtymiseen. (Vallo and Hayrinen, 2014, p. 142-143; Korhonen et al., 2015, p.
14.)

MIKA

Tapahtumaa ja sen markkinointia suunnitellessa tulee ottaa huomioon, mika on tapahtuman veto-
voimatekija. Nykyajan kiireellisessa maailmassa ihmiset harvoin haluavat osallistua tapahtumiin,
joista he eivat saa mitdan hyotya oli se uusia ajatuksia tai ideoita, vinkkeja tai mieluisia elamyksia.
Tapahtuman vetotekijana voi toimia esimerkiksi esiintyja tai aktiviteetti. ltse tapahtuman sisalto voi
itsessaan olla vetotekija, mutta sisallon tulee olla kohderyhmaa houkutteleva. (Vallo and Hayrinen,
2014, p. 197, 208, 216-217.)
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4. Tutkimuksen toteutus

Tutkimus on luonteeltaan kvalitatiivinen eli laadullinen. Kvalitatiivisen tutkimuksen lahtékohtana on
tutkia ja kuvata todellista elamaa ja sen moninaisuutta. Tdma on haasteellista ja vaatii tutkittavan
kohteen kokonaisvaltaista tarkastelua, joka mahdollistaa kvalitatiivisen tutkimuksen pyrkimyksen
paljastaa uusia asioita. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa tulee myés tarkastella keratyn aineiston tul-
kinnan ja ymmartamisen prosesseja. Tutkijan tulee ymmartaa, ettei han voi luopua omista arvolah-
tokohdistaan taysin, silla tutkijan arvot maarittelevat suuresti sen, miten han ymmartaa tutkimiaan
iimidita. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa aineisto pyritdan kokoamaan luonnollisissa, aidoissa tilan-
teissa, joissa tutkittavan oma kokemus ja nakodkulmat paasevat esiin. Taman mahdollistavia tyypilli-
sia aineistonhankintatapoja ovat esimerkiksi ryhma- ja teemahaastattelut seka osallistava havain-
nointi ja erilaiset tekstien diskursiiviset analyysit. (Juuti and Puusa, 2020; Hirsjarvi, Remes and Sa-
javaara, 2009, p. 161, 164.)

Tiedonkeruumenetelmaksi tdhan opinnaytetydhon valittiin teemahaastattelu, jotta haastattelu on
mahdollisimman joustava. Teemahaastattelussa haastattelun aihepiirit eli teemat ovat jo etukateen
tiedossa, mutta tarkkaa kysymyspatteristoa tai jarjestysta ei ole laadittu. Tassa tutkimuksessa
haastattelujen teemat olivat seuraavat:

- Kylayhteis6ssa asuminen

- Kylayhdistys ja metsastysseura: kokemukset ja odotukset

- Tapahtumien mielekkyys

- Viestintakanavien tavoittavuus

Teemahaastattelu ottaa huomioon ihmisten oman &anen seka sen etta ihmisten omat tulkinnat asi-
oista ovat keskeisia, myds ihmisten naille asioille antamat merkitykset ovat vaikuttavia tekij6ita tut-
kimuksessa. (Hirsjarvi, Remes and Sajavaara, 2009, p. 208; Hirsjarvi and Hurme, 2008, p. 48.)
Teemahaastattelu pohjautuukin siihen, ettd haastateltavat ovat kdyneet 1api tai kokeneet itse tutki-
muksessa tutkittavan asian tai prosessin. Tutkijan vastuulla on tutustua tutkimuskohteen olennai-
siin tekijoihin kirjallisuuden ja aikaisempien tutkimusten kautta. Nain tutkija pystyy suunnittelemaan
haastattelun teemat ja ohjaamaan keskustelua haastattelun aikana ilman, etta han kontrolloi sita
kokonaan, jotta haastateltava paasee itse daneen. (Juuti and Puusa, 2020.) Nain pystytdan tunnis-
tamaan ja I6ytamaan tutkimuksen kannalta tarkeita asioita, joita tutkija ei valttamatta pelkan tieto-

perustan pohjalta osannut ennalta odottaa ja kysya.
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4.1 Aineiston hankinta

Tassa tydssa pyrittiin muodostamaan mahdollisimman monipuolinen haastateltavien joukko, johon
kuuluu henkil6ita eri sukupuolista, eri demografisista taustoista ja elamanvaiheista. Kohderyhmara-

jaus on alle 10 vuotta sitten uutena muuttaneet taysi-ikaiset.

Haastateltavien henkildiden 16ytdminen oli suhteellisen haastavaa, silla Korpijarven kylan pienen
koon vuoksi kylalle ei ole lahivuosina muuttanut suurta joukkoa ihmisia. Kylalle muuttaneista myds

suuri osa on paluumuuttajia, jotka eivat sopineet kriteereihin.

Haastateltavien henkildiden 16ytdmisen tueksi sain toimeksiantajilta listan potentiaalisista haasta-
teltavista. Lisaksi tiesin itse kylaltd kotoisin olevana muutaman potentiaalisen haastateltavan. Otin
heihin yhteytta useilla eri keinoilla, kuten sosiaalisessa mediassa ja postilaatikkoon jatetyilla Kir-
jeilla, silld kaikkien yhteystietoja minulla tai toimeksiantajilla ei ollut. Toimeksiantajat eivat kuiten-

kaan missaan vaiheessa saaneet tietaa, keita heidan toimittamaltaan listalta lopulta haastattelin.

Haastatteluista suurin osa toteutettiin yksildhaastatteluina haastateltavien kotona, jotta haastatelta-
vien ymparistd oli mahdollisimman tuttu ja turvallinen eika tuottaisi hairidtekijoita heille. Kahden

haastateltavan kanssa kaytiin lyhyt jatkohaastattelu puhelimen valityksella.

Haastattelut nauhoitettiin, josta ilmoitettiin jokaiselle haastateltavalle, ja kaikki suostuivat tdhan me-
nettelyyn vapaaehtoisesti. Haastattelun aluksi muistutin vield haastattelun olevan taysin anonyymi
ja samalla varmistettiin suullinen sopimus osallistumisesta. Haastattelut olivat kestoltaan noin 40—
80 minuutin pituisia, riippuen haastateltavasta ja kuinka tarkasti ohjasin haastateltavaa pysymaan
aiheessa. Haastattelut tehtiin kahvittelun lomassa, ja halusin haastateltaville mahdollisimman va-
paan ja rentoutuneen tunnelman, joten sallin keskustelun ronsyilyn teemojen ohi sopivissa maarin
haastattelun alkuvaiheessa. Tama helpotti vapautuneen tunnelman luomista, ja keskustelun suju-

vuutta ja avoimuutta.

Hyvanen, Nikander ja Ruusuvuori (2017) kasittelivat vanhojen ihmisten haastattelun tuomia haas-
teita. Monesti, kun haastattelu tehdaan vanhojen ihmisten omassa kodissa, tarjotaan haastatteli-
jalle kahvit. Tama usein katkaisee haastattelun, mutta parhaimmillaan tdma "tauko” voi muuttaa
vuorovaikutusta tutkija—tutkittava roolista ystava—ystava rooliksi. Kahvittelun lomassa usein kaan-
nytaan kysymaan haastattelijalta kysymyksia henkilokohtaisista asioista, jotka mahdollisesti syven-
tavat haastattelun jatkoa. (Hyvarinen, Nikander and Ruusuvuori, 2017.) Itse koin tdman toimivan
kaikenikaisten haastateltavien kohdalla. Alun vapautuneemman keskustelun jalkeen, jossa vasta-
vuoroisesti vastasin haastateltavien kysymyksiin omista kokemuksistani kylalla asumisesta, va-

pautti keskustelua ja rentoutti haastateltavien olemusta.
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4.2 Aineiston analyysin perusta

Aineiston analyysi alkoi haastattelujen litteroinnilla eli kirjoittamalla ne auki tekstimuotoon. Nama
tekstiksi puretut aanitallenteet muodostavat tutkimuksen aineiston. Nauhoitettu aineisto sisaltaa
paljon informaatiota, josta kaikkea ei voida tai ole valttamatonta kirjoittaa talteen. Tutkimuskysymys
maarittaa litteroinnin tarkkuustason. Litterointiin voidaan sisallyttda tauot ja muu ei-sanallinen vies-
tinta, mutta tarpeeton pikkutarkkuus tulee valttaa, jos se ei ole tutkimukselle merkityksellista. Ta-
man tyon tapauksessa paadyin sisaltdanalyysiin, jossa analysoidaan haastattelussa puhuttuja si-
saltéja. Sisaltdanalyysin metodissa litteroidaan sanatarkasti kaikki haastattelun aikana puhuttu, ku-
ten niin sanotut tilkesanat niinku tai fuota. Tauot tai danensavyt voidaan jattaa merkitsematta, jos

ne eivat ole merkityksellisia sisall6lle. (Hyvarinen, Nikander and Ruusuvuori, 2017.)

Litteroinnin aikana aineistosta muutetaan kaikki tiedot, joiden perusteella haastateltava voitaisiin
tunnistaa eli aineisto anonymisoidaan (Hyvarinen, Nikander and Ruusuvuori, 2017). Tdman tyon
aineiston tunnistettavat tekijat ovat anonymisoitu merkinnalla [- —]. Tutkijan tarpeellisiksi nakevat

selventavat kommentit ovat merkitty aineistoon hakasulkeiden valiin.
4.3 Tutkimuksen luotettavuus

Laadullisen tutkimuksen luotettavuuteen vaikuttavat kolme kasitetta; uskottavuus, luotettavuus ja
eettisyys. Uskottavuus viittaa, siihen hyvaksyvatko tutkimusta lukevat kollegat, tutkimuksen koh-
teena olevat henkilot seka niin sanottu suuri yleiso tutkimuksen tulokset tosiksi. Laadullisen tutki-
muksen raportti tulee tehda niin etta lukijat voivat olla vakuuttuneita siita, etta tutkimuksessa tehdyt

asiat ovat todella tapahtuneet ja niiden kuvaus on tehty asianmukaisesti. (Juuti and Puusa, 2020.)

Luotettavuus pohjautuu siihen, etta tutkija vakuuttaa lukijan ammattitaidostaan uskottavin peruste-
luin. Tutkijan on kuvattava tutkimuksensa eteneminen sellaisena kuin se on. Tutkijan taytyy pystya
vakuuttamaan lukija, ettd han on kyennyt valitsemaan ja kayttamaan oikeanlaisia Iahestymistapoja
ja menetelmia toteuttaakseen tutkimuksen. (Juuti and Puusa, 2020.) Luotettavuuteen vaikuttaa
my0s objektiivisuus, joka kasittdaa havaintojen luotettavuuden ja puolueettomuuden. Puolueetto-
muus on keskeinen kysymys laadullisessa tutkimuksessa, kun tutkija itse on tutkimusasetelman
luoja ja tulkitsija. Tutkijan tulee pyrkia ymmartdmaan ja kuulemaan haastattelijoita itsedan ilman,
ettd haastattelijan kertomus suodattuu tutkijan oman kehyksen lapi. Tahan voi vaikuttaa tutkijan
ika, sukupuoli ja muut demografiset taustat. Laadullisessa tutkimuksessa tama tiedostetaan ja
mydnnetaan vaikutusten olemassaolo ja taydellisen objektivisuuden puute. (Tuomi and Sarajarvi,
2018, p. 134-136.)



18

Tutkimuksen eettisyys tarkoittaa sita, etta tutkija on noudattanut koko tutkimuksen ajan eettisia pe-
riaatteita. Tutkimuksessa kaytetyt menetelmat ja analyysimetodit voisivat toimia minka tahansa tut-
kimuksen ohjenuorina, joten tutkimus pystyttaisiin toteuttamaan uudelleen. Tutkimuksen taytyy
my0s pyrkia saamaan hyvia asioita aikaan sen kohteena oleville ihmisille. Tutkimuksesta ei siis

saa olla vaaraa tai aiheutua haittaa tutkimukseen liittyville tahoille. (Juuti and Puusa, 2020.)
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5. Tulokset

Tassa luvussa tarkastellaan haastattelututkimuksesta nousseita huomioita ja ilmi6ita. Haastattelut
esitellaan teemoittain. Alussa keskitytaan haastatteluista nouseviin syihin maalle muuttoon ja
maalla asumiseen. Sitten tarkastellaan, kuinka haastateltavat kokevat tapahtumat markkinointikei-
nona, ja mita onnistumisia, ongelmia ja mahdollisuuksia viestintdkanavissa on talla hetkella. Lo-
puksi teemana on haastateltavien kokemukset ja odotukset kylayhdistyksesta seka reflektointi siita,

onko uudet asukkaat saatu mukaan kylatoimintaan.

Haastateltavan koodi Demografiset tiedot Korpijarven kylalla asunut
K1 50+, nainen Alle 10 vuotta

K2 30-50, mies Alle 3 vuotta

K3 30-50, nainen Alle 3 vuotta

K4 30-50, nainen Alle 5 vuotta

K5 30-50, mies Alle 3 vuotta

5.1 Maalle muuttoon ja maalla asumiseen on monia syita

Pienelle paikkakunnalle muuttaminen on useiden unelma, mutta tdma ei ole kaikkien syy muut-
toon. Valtaosa Korpijarven kylan asukkaista on kotoisin kylalta, ja he ovat asuneet kylalla joko koko
eldmansa tai muuttaneet takaisin synnyinpaikalleen. On myds yleista, etta kylalle muuttoon on vai-
kuttanut puoliso.

Yksi, koska [— —] kotipaikka oli tdalla, se jai elakkeelle ja se [muuttaminen maalle] alkoi hou-

kuttelemaan. Se ei halunnut mua jattaa sinne [— —]. Niin houkutteli, elikkd miehen mukana tu-
lin thman kotipaikalle. (K1.)

[Puoliso] sitten viettanyt nuoruuttaan maalla, etta sinne sitten. Lahdettiin sitten niin kun maalta
etsimaan paikkaa sitd mihin muutettaisiin. (K3.)

Haastateltava K1 kertoi, ettei han ole koskaan haaveillut maalle muutosta, vaikka vanhempien
mokki sijaitsi Mikkelissa.

Siis se pitda sanoo hei ettd ma oon kylla, munhan vanhempien mokki on tuossa [- —]. M& oon
pienesta asti ollut sielld me oltiin kaikki heindkuut siella ja kaikki viikonloput oltiin, hiihtolomat
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kaikki. Elikkd ma oon ollut tossa ihan ihan noin [- —] aina koko kesa kaytiin Mikkelin torilla ja
muut. (K1.)

Rauhallisuus on selkeasti maalla asumisen vetovoima. K2, K3, K4 ja K5 kaikki listasivat muuton

yhdeksi motiiviksi maaseudun rauhallisuuden.

Ollaan tykatty todella paljon [asua Korpijarven kylalld] ja ollaan nimenomaan just tammadisia.
Tykataan asua maalla ja omassa rauhassa niin tda on kylla ollut semmoinen tosi kiva. (K3.)

Tota oon kylla tykanny, ettd olen sanonutkin, ettd joka muutto on ollut parannus edelliseen,
ettd on kylla tdhan astisista ihan ehdottomasti kivoin paikka niinku sijainnilta ja muutenkin
kylla. Kaupunkiin ei ihan alytdn matka, mutta kuitenkin on sitten talleen vahan sivummassa,
saa olla omassa rauhassa aika hyvin ja kylla se. Kylla taalla on hyva. (K2.)

Ei ei oikeastaan meilld niinku alkoi vaan tuntumaa kun me ihan ekana asuttiin tota keskus-
tassa sitten me muutettiin vahan kauemmaksi niinku [- —] ja sitten me tota siella mietittiin yli-
paataan etta nyt olisi muutenkin niinku ajankohtaista alkaa asuntoa tai taloa etsimaan. Sitten
vaan miettii ettd mitd me halutaan ja jostain syystd molemmat vaan niinku arvosti semmoista
niinku rauhallisempaa ymparistda. Niin sitten paadyttiin tanne. (K5.)

No haluttiin vdhan isompaan vaihtaa ja ei tuo kaupungissa asuminen niin kiinnosta. Halusin
kans etta ois sitd omaa rauhaa tassa ettei tarvii niiku miettia ettd mitdhan ne naapurit ajattelee
tai etta ollaanko lilan aanekkaita tai niin. Niin tda nyt oli kummiski suht l1ahella kaupunkia ettei
oo mikaan jarjetén matka. (K4.)

Lapset lisdavat maalla asumiseen omat haasteensa. Valimatkat palveluiden luo eivat huolestuta
K5:n perhettd, mutta tasta ollaan tietoisia. Aikataulujen tiukkuus on huomioitu, ja K5:n perheella on

tavoitteena, etteivat he eristaydy aktiivisesta harrastustoiminnasta ja muusta.

Joo ei ei sen puoleen ole mitdan niinku. Niin ehka niin kun ndkee puolensa niinku molem-
missa talleen niinku kauempana tdmmadisessa ymparistdssa asumisessa ja niinku sitten 1a-
hempana taas keskustaa asumisessa, etta. Niinku lopulta sitten esimerkiksi kaikki lasten har-
rastukset ja muut ettéd niinku varmasti sitten riittda aikaa ja niinku taalta on totta kai niinku pi-
dempi matka ja liilkkua ja noin ettd toki siina olisi puolensa, jos asuisi ldhempéana taas tuolla
niin olisi sitten kaikki tuommoiset niin helppoa ja muuta mutta. Mutta kylla niinku koetaan ja
ollaan se myds tiedostettu, etta se nyt tulee aikaa viemaan ja sitten liikutaan niin paljon aina
kun tarvitsee liikkua mihin vaan, etta ei eristaydy. (K5.)

5.2 Kokemukset ja motiivit tapahtumiin osallistumiselle

Haastateltava K5 perheineen oli osallistunut viime vuonna joulun alla jarjestettyyn tapahtumaan,
mutta suuren ikderon vuoksi he eivat tutustuneet tapahtumassa paremmin muihin kylan asukkai-
siin. K4 on pitanyt tapahtumista kdymisesta, vaikka onkin térmannyt samaan ikderon tuomaan kui-
luun. Han on pitanyt vanhusten kanssa keskustelemisesta, mutta kokee, etta lapsiperheille suun-

natuissa tapahtumissa pystyisi luomaan ystavyyssuhteita.

Ei oikeestaan etta siella [joulutapahtumassa] oli kylla ikdjakauma aika niinku selkee ett ei
siella hirvean montaa niinku meidan ikaista ollut etta kylla valtaosa oli kylla niinku sitten jo tosi
paljon vanhempia ihmisia. Etta sitten ei. Etta se ei ehka ollut semmoinen tapahtuma, etta
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missa me oltaisiin niinku sillee hirveasti paasty tutustumaan, etta etta kylla sina taas sanoja
niinku joittenkin kanssa on vaihto mutta mutta ei sillee [tutustunut paremmin]. (K5.)

No valilla ollu vaikeeta 16ytaa yhteista savelta, kun on niin eri ikaista porukkaa, mutta ite aina-
kin tykanny kayda noissa tapahtumissa mita nyt ehtinyt. On sielta aina joku juttukaveri [0yty-
nyt, ja on ny noitte vanhempien kanssa tosi mukava jutella sit jos 16ytyy se yhteinen jutun
aihe. Mutta niiku en tiia kyllda ma mieluusti haluisin ehka noita lapsiperheille tehtyi tapahtumia
lisda kun sielld vahan sit ehka sitten tulisi no kavereita sitten mahdollisesti. (K4.)

Haastateltava K1 nostaa esiin lapsiystavallisten tapahtumien tarkeyden, ja mokkilaisten huomioimi-
sen. Han piti talvella jarjestetysta laskiaistapahtumasta, ja toivoo, ettd kesalla jarjestettaisiin myos
koko perheelle suunnattu tapahtuma, jotta mokkildiset pystyvat osallistumaan myds. Haastateltava
K2 toivoisi tapahtumia, joihin osallistuisi mahdollisimman laajasti eri ikaisia ihmisia. Hanta kiinnos-
taisi musiikkiin liittyva tapahtuma, ja uskoo sen toimivan seka nuoremmille etta vanhemmille. Toi-
nen ehdotus (K2) oli nuotiolla grillaaminen, mutta han pohti, lahtisivatkoé ihmiset mukaan tahan. K4
toivoisi askartelua osaksi tapahtumia. Han on kuullut, ettd kylalla ennen jarjestettiin askartelupa-
joja, mutta ymmartaa ettei resursseja paja toimintaan valttamatta enaa ole . Han kuitenkin uskoo,

ettd esimerkiksi tuohisormusten teko olisi hyva aktiviteetti tapahtumissa seka aikuisille etta lapsille.

Tota se oli kiva se laskiaistapahtuma se oli ekaa kertaa nyt viime vuonna ja eikd se ollut just
sielld majalla, ettad ne teki liukumaen ja muuta. Kesalla mun mielestd pitda kanssa jotkut jar-
jestaa silloin kun mdokkildiset on lomalla joskus heindkuussa etta tota ja nimenomaan etta se
on koko perheen juhla sitten ettd aina otetaan myds huomioon ne lapset. (K1.)

Semmoista ehka olisi semmoisia [tapahtumia] niinku mihin saattaisi tulla niinku vahan van-
hempaa ja nuorempaakin sitten. Mietin silla niinku vahan, etta mika ikajakauma olisi niin sem-
moista, etta kaikki voisi vahan olla mukana niin se joku musiikkiin liittyva se todennakoisesti
voisi olla, koska siella saisi vahan sitd nuorempaa ja vanhempaa kylla. Etta en tietysti nyt tiia
miten toimii tommoinen grillaaminen kanssa tommoinen nuotiolla istuminen. Minkalaista se
sitten on? Lahtisikd siihen sitten mahdollisesti mukaan? (K2.)

No siis ois kiva jos ois jotain askartelu juttuja viela. Kuulin joskus, etta taalla ennen jarjestettiin
jotain askartelupajoja ja se kylla kiinnostais ittee kylla. Mutta no ne on varmaan aika vaikee
toteuttaa nyt kun toi koulukin tosta lahti ku ne ennen siella pidettiin. Mutta ois kylla kiva jos ois
vaikka jonkun tapahtuman yhteydessa vaikka tuohisormusten tekoa tai sellasta. Musta tuntuu
et lapsetkin tykkais sellasista. (K4.)

K5 kertoi, ettei ylipaataan osallistu usein tapahtumiin. Mikkelin keskustassa asuessaan han kavi
satunnaisesti joulun aikaan katsomassa torilla jarjestetyn valotapahtuman, mutta ei ollut kiinnostu-
nut esimerkiksi markkinoista. Han kuitenkin haluaisi ja on tarkoituksena osallistua kylayhdistyksen
ja metsastysseuran jarjestamiin tapahtumiin lastensa vuoksi ja tutustuakseen muihin kylalaisiin. K5
kokee, etta tapahtumiin osallistuminen on mielekkdampaa, kun tuntee muita tapahtumaan osallis-

tujia. Myos K3 kokee tapahtumiin [ahtemisen yksin vaikeaksi, ja kaipaa tuttujen ihmisten tukea.

Yleensa yleisesti ottaen tapahtumissa taytyy sanoa ei me niinku olla kayty. Myos tata ennen,
kun keskustassa asuttiin niin ei me niinku hirveasti. Hirveasti niissa tapahtumissa, etta toki
vaikka jouluaikaa sitten jossai niinku torilla kun on jotain hienoja juttuja ja valoshow mita naita
on ollut tota Mikkelissa vdhan semmoisia niinku semmoisessa kaynyt, mutta ei sitten taas
ehka semmoista pienemmat markkinat tai jotkut valttamatta tai mité nyt onkaan ylipdataan mi-
tdan, mutta ei niissa olla silleen niinku kayty, mutta nyt ehka niinku lasten kautta taas.
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Tarkoitus kayda useimmiten taalla. Toki sitten niinku tunteekin muita ihmisia ja haluaa tuntea
muita ihmisia. Usein silloin aikaisemmin oli se et niinku kun ei ikina tunne ketaan tapahtu-
massa lainkaan. Niin ei sitten kiinnostanut hirveasti. (K5.)

Mutta tosi huonosti itse lahtemaan mihinkaan varsinkaan, jos ei ole ketdan niinku tuttua kenen
kanssa lahtee. Niin sitten on jotenkin tosi arkakin menemaan. (K3.)

Mydskaan K3 ei osallistu tapahtumiin usein, mutta hanta erityisesti kiinnostaa elaimet ja maatilalla
jarjestettavat avoimet ovet paivat. Han harmittelee, ettei ole saanut aikaiseksi lahtea kdymaan

enemmankin tapahtumissa.

Ma seurailen, just tammaisia paikallisia maatilakanavia seurailen muun muassa. Niilla on esi-
merkiksi ollut joskus naitéd avoimet ovet tapahtumia niin ne on semmoisia mitka kylla kiinnos-
taisi ja missa olisi ihan kiva kdyda, mutta ei oo kylla tullut toistaiseksi kaytya. Mie jotenkin olen
tai olen ja ollaan [puoliso] huonoja loppujen lopuksi sitten lahtemaan mihinkaan. Aina kauhe-
asti olis kaikkea mika kiinnostaisi, mutta sitten ei saa aikaiseksi tai sitten on nyt ehka aikatau-
lut semmoisia, etta ei paase tai jotain muuta, etta sitten on tosi huonosti tullut Iahettya. (K3.)

Haastateltava K3 kokee, etta tapahtumat ovat loistava tilaisuus tutustua ymparisté6n ja ihmisiin. K4
kokee, ettei olisi tutustunut naapureihinsa paremmin ilman tapahtumien muodostamaa helppoa

kohtaamispaikkaa.

Joo musta ihan kiva, jos on tommoisia [kylatapahtumia]. Paasisi vahan niinku tutustuu sitten

keta tassa lahietaisyydella asuu, kun tosissaan ei tunneta ketddn muuta kun [- =]. Mita nyt [-
—] sitten on tdssa nahnyt, mutta muuten niin ei tdssa tunne ketdan eika tieda niin ois ihan sil-
leen kivaa sitten vahan niinku saada vahan sita tuntumaa tdhan koko paikkaan. (K3.)

No siis en ma usko, ettad ilman noita yhteisia tapahtumia ois ite sit tutustunut oikein kenenkaan
taalla. Ehka no tallein ku tottu kaupungissa asumaan niin ei 0o sita rohkeutta lIahtee naapuriin
kylaan sanoo moi. Kyllahan me nyt autosta aina katta nostettiin, mutta sit sen enempaa oikein
ite. Et kyl [- —] taisi tos pihalla jutella tuon [- —] kanssa silloin aika alkuaikoina, mut ite olin si-
salla silloin. (K4.)

K1 nosti esille tapahtumien ajankohtien suunnitelmallisuuden merkityksen. Korpijarvella sijaitsee
paljon mékkeja, joten hanen mielestdan mokkildiset tulisi ottaa huomioon tapahtumien suunnitte-
lussa. Hanen kokemuksiensa mukaan moékkilaiset ovat aktiivisia, ja pitdisivat tapahtumista. Kylan
kesajuhlat on siirretty elokuulta kesa-, heindkuun valiin, jotta mokkilaiset voidaan huomioida. K1 on
valitettavasti huomannut, etta osa kylalla vakituisesti asuvista eivat ole avoimia moékkildisten mu-
kaan ottamiselle. K5 perheineen ei ole pystynyt osallistumaan tapahtumiin kiireisen arjen vuoksi.
Perheen lapset ovat nuoria, joka tuottaa heille paljon ylimaaraisia jarjestelyitd, jotta he pystyisivat
osallistua tapahtumiin. K4:11& on usein viikonloppuisin kiireitd, jonka vuoksi tapahtumiin osallistumi-
nen on valilla haasteellista. Han ei kuitenkaan usko, etta jaksaisi talvella osallistua viikolla jarjestet-

taviin tapahtumiin, mutta toivoisi kesakuukausina tapahtumia myds arkipaiville.

Oliko ne joskus elokuussa [kylan kesajuhlat], kun moékkilaiset on lahtenyt jo pois. Mokkilaisia
kummiski paljon niin ne on siirretty nyt sitten kesa-, heinakuun valiin kun kesalomat. Tammai-
sia tassa ottaa aina vahan huomioon ja sitten etta saadaan maokkilaistda mukaan siihen. Koska
ne on hyvin aktiivisia ja ne tykkaa touhuta. Ma oon yrittanyt menkaa menkaa ja aina niin ettéa
sielld on nyt ne kesajuhlat tai kesateatteria tai no jotain. Monta kertaa tietysti omat asukkaat
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aattelee taalla, ettd ne mokkilaiset [on huonoja] mutta ne tuo tdnne rahaa ja ihanaa eloa ja
muuta. Eli mokkildisia mukaan kanssa ja mika mun toivomus on sitten etta pitaa aina valilla
sitten olla justiin naitd tammadisia perhejuhlia ja muuta etta. Justiin etta touhua etta lapsille
myds siind touhua. (K1.)

Viime talvena siella joulun alla oli tuossa kyla koululla tapahtuma. Se oli joku joulu, se oli jou-
lupuuro ja muuta joo. Mutta ei niinku muuten. Se on ollut aina vahan haasteellista just kun on
sattunut olemaan niin kun kun muutettiinkin ja esikoinen oli just niin pieni ja sitten tuli viela toi-
nen lapsi niin sitten se on aina vahan niinku hirvea sitten jarjestely ettad paasee likkumaan ja

ettd se on ehka nyt sen takia sitten niinku nuo tapahtumat viela toistaiseksi ollut vahan. Ei ole
niinku hirveasti keretty niihin osallistua. (K5.)

Meilla on aika usein viikonloppuisin menoa niin aika moni tapahtuma sen takia jaanyt valista,
mutta en sit kylla oikeen tiia ehtisikd tai jaksaisiko viikolla kdyda mydskaan. Talvella nyt ei var-
maan ainakaan kun paivat niin lyhyita, mutta kesalla olisi kiva jos olisi jotain viikollakin kun
tuppaa noi viikonloput tayttya sillon kaikesta muusta et sillon ois viikolla aikaa enemman itella.
(K4.)

K1 on huomannut, etteivat Korpijarven toimijat tee yhteisty6ta ymparilla sijaitsevien metsastysseu-
rojen tai kylayhdistysten kanssa. Hanen mielestaan toimijat pystyisivat saamaan enemman aikaan
yhdessa, joten toimijoiden valiseen yhteistydhon olisi hanen mielestdan panostettava. Myds K4 on
miettinyt, ettei ymparoivien toimijoiden kanssa jarjesteta yhteistydossa isompia tapahtumia. Hanen

tuttavansa on kotoisin pienelta kylalta, jossa lahialueiden toimijat jarjestivat kaksi isoa tapahtumaa

vuodessa.

Ei Vanhaanmakeen ei mitdan, niinku Harjunmaata, jotka on tassa lahella niin pitaisi sitad yhtei-
syytta ja semmoista [yhteisty6td muiden kylien valilld]. Yhdessa saisi enemman aikaa ja esi-
merkiksi nyt Vanhassamaessa ei ole mitdan enaa [tapahtumia] niin pitisi jollain tavalla yhdis-
taa, etta ei tarvitse olla etta aina tuo ollut rajan silla puolella vaan kysya etta haluatteko te tulla
tanne mukaan jarjestaa. Etta se yhteisdllisyys on tiukka yhteisdn sisalla, mutta sitten ei niinku
laajenneta sita. (K1.)

No siis [- —] on kotosin tallei pienelta kylaltd kans ja se kyl mietti et taal ei oo mitdan isompia
yhteisia kinkereita. Kun siel [- =] kuulemma oli ain niin et siit |ahiymparistosta tuli kaikki noi
yhdistykset sun muut jarkkaa yks tai kaks isoo tapahtumaa vuodes. Toinen aina kesélle siihe
juhannuksen aikaan ja toinen sitten joskus siel joulun aikaan et siella oli kuulemma aina tosi
paljon vakea ja osa vahan kauempaakin tuli. Et sitd me ollaan mietitty et taal ei sellaisia oo.
(K4.)

5.3 Viestintakanavien tavoittavuus

K1 saa tapahtumista ja toiminnasta tiedon useassa eri kanavassa, kuten sahkopostitse, mutta ko-
kee tarkeaksi ei digitaaliset viestintdkanavat. Han haluaa, etta kylan iakkdammat asukkaat huomi-

oidaan. Myds K2 pohti, miten viestinta tavoittaa kylan idkkdammat asukkaat.

Mulle tulee sdhkdpostiin ja sitten mulle tuodaa oikein kotiin tAnne kutsu ja ma [— -] tietysti ker-
ron ja ilmoitustauluilla on. Ja sitten on naissa heitto laatikoissa eli oikein hyvin minusta otetaan
myos nama vanhukset tota huomioon silla, etta laitetaan heitto laatikoihin. Se on mun mie-
lesta tarked, koska ei kaikki ole sielld Facebookissa ja muuta ettd taalld on kumminkin aika
paljon justiin ndd mummot ja muuta niin eihan ne ikina tietaisi mitdan, jos ei sinne heitto laatik-
koon heiteta tassa sitd, eli se on tarked. Noi paperilliset kutsut tarkeaa. (K1.)
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Niinku tassakin varmaan on vaikkapa just tammaoista ikaihmista, mitka nyt ei varmaan siella
Facebookissa kauheasti ole, etta joo, etta miten se sitten just se viesti tavoittaa sitten kaikki.
(K2.)

K5 on tullut tapahtumista mainoskirjeita postilaatikkoon. Han kertoi my6s naapureidensa kertovan
hanelle tapahtumista, mutta yleensa han on siina vaiheessa jo itse tietoinen niista, joko postitse
tulleen mainoskirjeen kautta tai Facebook-ryhmasta. K5 kokee, etté nykyiset viestintdkanavat ovat

toimineet hanelle silla han kuitenkin katsoo postin saanndllisesti.

Myds K3 on markkinointikirjeiden kannalla, mutta toivoisi tapahtumasta I6ytyvan lisatietoja esimer-

kiksi Facebookista.

No postilaatikkoon ainakin jaettu aina valilla jotain A nelosia, ettd kun on joku tapahtuma, etta
sen verran. Mitddn muuta reittid ei varmaan, ellei sitten joku naapuri tai joku oo vinkannut,
mutta yleensa siina vaiheessa se on joko Facebookista luettu ja muutenkin tai sitten on tullut
postiin. Nii kylld nda on sillein toiminut tietysti, kun postiakin esimerkiksi sdanndllisesti aina
kay katsomassa, niin sitten se tieto aina saavuttaa kylla meidat, ettd emme niinku silleen naa
ehka tarvetta etta tarvitsisi niinku hirveasti alkaa kehittdmaan sité [viestintdkanavia]. (K5.)

Jos vaikka kirje tulisi kotia ja sitten etta jos haluaa aina lisatietoja niin vaikka Facebookissa tai
sitten jostakin muusta somesta jos on kiinnostunut niin vaikka sita kautta sitten. (K3.)

K3 on seka Facebook ryhmassa tapahtuvan mainonnan, etta kirjemarkkinoinnin kannalla. Ulkomai-
nonta ei ole toiminut hdnen kohdallaan, silla julisteita ei ole suunniteltu autosta helposti luettavaksi.
K5 ei ollut tietoinen, ettd ulkomainontaa on ollenkaan. Myds K4 kokee, ettei ulkomainonta ole ta-

voittanut hanta. K4 on myds kirjemarkkinoinnin ja Facebook-ryhmassa tapahtuvan mainonnan kan-

nalla, mutta nosti esiin, ettei hanen puolisonsa olisi tietoinen tapahtumista ilman hanta tai kirjeita.

Niin se voi ehkd se Facebook tai sitten jos se tehdaan niinku kirjeena sitten kotiin. Tosissaan
sita ilmoitustaulua tulee aika harvoin silleen seurattua, ettd kun tosissaan vaan siina etta ajaa
ohi ja katsoo tuonne ja siella joku lappu, mutta harvemmin tulee niinku pysahdyttya katso-
maan etta niitten pitisi olla niin isolla, niin ettd nakee auton ikkunastakin selvasti etta siella on
jotain. (K3.)

Siis oon kylla nahnyt etta niissa tauluissa on kylla jotain. No kaupalla valilla ihan kattonutkin
niitd, mutta sillon siina taisi kylla olla vaan jotain laiturin myynti ilmoituksia vai mitakéhan siina
oli. Etta kylla toi [- —] tais jostain tapahtumasta joskus sanoo kun oli nahnyt sen ilmoituksen
kaupalla, mutta en ite oo kylla kiinnittdnyt huomiota. (K4.)

Facebookista oon hyvin noista tapahtumista saanu tietaa, ettd ma kylla siitd ihan pidan. Noi
kirjeet on kyl ollut hyva lisa kun aina ei tuu ilmoituksia puhelimeen. Ja no [- -] ei oo Face-
bookkia itellaan nii jos ma en sille sanois kun naan sielta et tapahtuma tulossa niin ei se ilman
noita kirjeita sais tietda varmaan. (K4.)

Markkinointikirjeet ovat jaaneet K5 mieleen positiivisessa valossa ja ne ovat herattaneet kiinnos-

tuksen. Han arvostaa kuvien kayttoa kirjeissa.

Vaikka se kesalla oli se kalastustapahtuma. Totta kai se [markkinointikirje] niinku luettiin 1api,
mutta aika nopeasti niinku katso paivamaaria mutta, etta ei se ei meille sillon tainnut sopia.
Niin se aika nopeasti sitten unohdettiin. Mut siis kylla ne niinku silleen ne on aika niinku
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mukavia ne kirjeet kylla. Silleen muistaa kylla ne. Kun ne on tehty ihan hienoiksi ettei ihan
pelkkaa tekstia vaan niinku on jotain kuvaakin niissa. (K5.)

Seka K2 etta K5 kayttavat sosiaalista mediaa hyvin vahan. K2 kokee taman vaikeuttavan hanen
tiedonhakuaan. K5 kayttaa Facebookia Iahinna tiettyjen ryhmien seuraamiseen, mutta yleisesti ot-
taen kayttaa tiedon etsimiseen internetia. Myos K3 kayttaa internetia tiedon etsimiseen melkein
paivittain.

Itse on semmoinen dinosaurus. Ma tosi vahan kayta somea, ja kiroilen aina sitten kun sitakin

pitda kayttaa. Tiedatko, ettd sehan se vahan tuo haasteellisuutta tdssa nyt 16ytaa [tietoa].
(K2.)

En itse hirveasti kyta sosiaalista mediaa, ehka silla tavalla, ettd esimerkiksi facebookissa tiet-
tyja ryhmia vaan selaa lapi ja niinku tavallaan tietoa, ettd niinku muuten en kayta sita hirveasti.
Ja sitten joo aika paljon itse tietysti haen aina jotain niin kun haluan ostaa tai tietda jotain ta-
pahtumista tai muista niin sitten tai niinku niin sitten ehka netin kautta itse etin ja sitten yrityk-
sen kotisivuilta 16ytyy yleensa. (K5.)

Ja sitten googlesta tulee todella paljon etsittyja kaikkea melkein varmaan paivittain googletan
jotakin, ettéd googlen ahkera kayttaja olen siella tosi paljon googlen milloin mitakin tulee mie-
leen. K&yn katsomassa aukioloaikoja ja sitten just jotain tammaoisia tota nayttelijoita tai milloin
mitakin tarvitsee tietaa niin sitten tulee sielta kylla aika paljon katsottua. (K3.)

K3 ja K4 kayttavat Facebookia eniten sosiaalisista medioista. Molemmat kayttavat Instagramia ys-

tavien ja sukulaisten elaman seuraamiseen.

Sosiaalista mediaa kaytan oikeastaan no facebookia varmasti eniten. Sitten instagramia jon-
kun verran sielta nyt on jotain tammadisia mita seurailen kanavia ja sitten ihan kavereita ja su-
kulaisia tammaisia. En nytten ihan niin aktiivisesti ehka. (K3.)

Ite nyt kaytan just varmaan Facebookia eniten, etta kylla ma sielta instasta jotain kavereita
seurailen, mutta ei nyt oo se paapaikka. (K4.)

K5 kokee nettisivut hyvaksi mahdolliseksi kanavaksi ja uskoo, ettd han kavisi seuraamassa niita,
mutta nosti esiin oman aktiivisuuden tarpeen. Markkinointikirjeet tulevat automaattisesti, minka an-
siosta henkilon itse ei tarvitse muistaa kayda nettisivuilla. K5 kokee, ettda molemmat olisivat tarpeel-
lisia.
Ei siind on tietysti puolensa. Jos on nettisivut, niin sitten taytyy itse muistaa kdyda niinku aktii-
visesti seuraamassa. Mut sitten taas. Jos on kirje niin sitten se on automaattisesti siina ei
niinku itse sita tarvii huolehtia, ettad saa sen tiedon kylla perilla. Etta jos nettisivut olisi, kylla se

tulisi niinku kaytya sillee kuitenkin katsomassa, ettd mité on tulossa. Mutta ehka seka etta
mahdollisesti. (K5.)

Tietoisuus itse Korpijarven kylan Facebook-ryhmasta on sattuman ja suusanallisen viestinnan va-
rassa talla hetkelld. K3 16ysi ryhman sattumalta kylalla kadonneen koiran my6ta. Han kuitenkin ko-
kee, etta tapahtumien markkinointi on vahaista. Myos K4 sai sattumalta kuulla tapahtumasta Face-

book-ryhmassa. Han kokee ryhman olevan myoés hyva vuorovaikutuksen kanava.

Mahan sitten liityin, kun ma havaitsin Facebookissa, etta talla alueella on oma Facebook
ryhma, niin minahan liityin siihen. Se oli silloin, eikd se ollut kevatta kun taalla oli se koira
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kateissa? Ja silloin tota kun ma rupesin sita sitten Facebookista katsomaan etta onko mis-
saan niinku tietoa etta onko taa koiraa 16ydetty niin ma sitten térmasin tdammadiseen Facebook
ryhmaan niin mahan liityin siihen ja sielta nyt sitten satunnaisesti on tullut niita jotakin tammai-
sia ilmoituksia, mutta tuntuu etta siellakin aika vahan. Tai sitten mulla ei vaan tullut niita ilmoi-
tuksia jostain syysta, mutta sielld on sitten vahan bongaillut tammadisia tapahtumia, etta on
niinku olemassa. (K3.)

Sainkohan siella jossain ekassa tapahtumassa kuulla joltain olikohan se nyt toi [- —] etta toi
ryhma on olemassa. Et en kyl muuten ois tietoinen vaikkakin kaytan Facebookkia paljon. Etta
oli kylla ihan hyva etta sai tietda kun siella pystyy sitten kyselemaan vahan muitakin juttuja
kun ei oo kovin monen numeroa tiedossa. (K4.)

Haastateltava K5 on tdhan mennessa saanut tiedon tapahtumista hyvissa ajoin, mutta toi esiin tar-
peen tapahtumakalenteriin, josta pystyisi seuraamaan tulevan vuoden tapahtumia etukateen.
Haastateltava oli aikaisemmin haastattelun aikana maininnut vaikeudesta osallistua tapahtumiin
pienten lasten vuoksi. K4 harmittaa, ettei ole pystynyt osallistumaan muutamiin tapahtumiin, koska

tieto on tullut hanelle liian mydhaan. Han toivoisi, ettd tapahtumista ilmoitettaisiin aikaisemmin.

Joo kylla joo ja siis kylla ma niinku oon ne tuosta tullut siitéa kuitenkin hyvissa ajoin, etta ei ole
just silleen etta ylihuomenna on niinku tapahtuma, etta ettd on ne silleen niinku tullut silleen
hyvissa ajoin. (K5.)

Onko muuten mitddn semmoista paikkaa mista niinku tavallaan nakisi mita on tulossa tapah-
tumiin tai niinku kun en niinku. Ku oon niinku sitten vaan facebookista tai muualta katsonut.
Tuli vaan mieleen etta onko mitdan missa ilmoitetaan viela silleen niinku siita etukateen kaikki
esimerkiksi tai onko niitd miten paljon. Ettd ehkd me niinku nyt ollaan koettu etta niinku tapah-
tumia silleen niinku aika harvakseltaan kuitenkin, etta. En tieda onko onko se sitten niin, mutta
etta ehka sen takia sitten. En tieda onko semmoista mahdollistakaan tehda semmoista niinku
[tapahtumakalenteria]. (K5.)

Yks mika jaany harmittaan oli et muutama tapahtuma menny sivu suun ku oli jo suunnitelmat
tehty niille paiville kun sit nain ettd Facebookiin oli tullut ilmotusta etta silloin ois tapahtumaa
kylalla. Etta kylla siind mika lehtinen onkaan mika nyt tdnakin kevaana tuli niin onhan siina
niita jo listattu, mutta se kylla tais menna saunanpesaan sit parin paivan jalkeen. Et jos vois
vaikka jotain muistutuksia laittaa tai niin kertoo aikasemmin et tapahtuma tulossa et pystyis sit
omaan kalenteriin laittaa. (K4.)

Alle 3 vuotta kylalla asuneiden K2, K3 ja K5 kanssa keskustelu kaantyi taman vuoden syksyn hirvi-
peijaisiin. K5 ei ollut kuullut tdman vuoden hirvipeijaisien ajankohdasta ja edellisena vuonna tieto
tapahtumasta ja kutsu tuli edellisend iltana naapurilta. My6skaan K3 ei ollut kuullut tdman vuoden
hirvipeijaisista.
Ei ei ei ei oo [tullut kutsua hirvipeijaisiin]. Ja itseasiassa tuli vime vuonnakin. Tulikohan ne
edellisena iltana vai miten ne laittoi tuohon kun meilla on niinku tan tien niin viesti ryhma niin

siihen en muista kuka laittoi niinku kutsui sita kautta tavallaan etta saa tuonne tulla, mutta se
oli niinku sitten tosi mydhaan. (K5.)

Oli myds epaselvaa saako hirvipeijaisiin osallistua kuka tahansa. Seka K5 etta K2 olivat uskossa,

ettd hirvipeijasiin saa osallistua vain seuran jasenet ja henkil6t, joiden mailla hirvet on kaadettu.

Miten se nyt niinku menee tavallaan noihin peijaisiin ketka sinne silleen saa osallistua. Vaan
kenen mailla tavallaan ne kaadetaan, vai miten se menee? (K5.)
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Mutta ettd se on vissiin jos tyypin maalta ammuttu niin sitten ne vissiin tulee, se kutsu siihen.
Eiko se ollut? Ei tosissaan etta meilla oli ainakin silloin [lapsuuden kotipaikalla], etta jos am-
muttu sielta tietyltd metsaalueelta tai muuta sitten vasta paasee sinne etta on jotakin. Silla se
meni sille vahan hassusti mun mielestd mutta. (K2.)

5.4 Kokemukset ja odotukset kylayhdistyksesta ja metsastysseurasta

K1 on saanut positiivisen kuvan siita, kuinka kylalla ihmiset toimivat yhteistyossa. K4 oli myods posi-
tiivisesti yllattynyt. Han ei ollut odottanut, etta kylan asukkaat tekevat vapaaehtoistyona maksutto-
mia tapahtumia.
Ei siis silla tavalla ma ihmettelin ihan alyttdmasti, ettd nain pieni kyla, etta taalla on kylayhdis-
tys ja ihmiset on siella niin ilosia kun makin kavin auttaa. Sitten on t4a metsastysseura. Aivan

ihana maja ja nyt tehtiin uudet laajennukset vahan aikaa sitten [kota]. Ma oon ollut hAmmasty-
nyt tdmmadisella pienelld kylalla, niin ihmiset puhaltaa yhteen hiileen ja tekee yhessa. (K1.)

Oli kylla kiva yllatys kun tajuttiin etta taalla on nainkin paljon yhteista toimintaa. Toki taa ko-
rona vahensi tosi paljon kaikkea, mutta se nyt oli muutenkin. Mutta on kylla kiva etta taalla on
tallasta yhteisollisyytta etta porukka vapaaehtoisesti tekee muille noita tapahtumia ja ettei ne
sit ees maksa mitéan etta kylld ma nyt jotain voisin maksaakin noista ja kylla aina jos on jotain
tarjoiluja siella niin sitten kdydaan hakemassa etté saa vahan euroja kassaan noi. (K4.)

K5 toivotettiin [Ampimasti tervetulleeksi kylalle. Hanelle ja K4 tuctiin tervetuliaislahjat kylalle muut-
taessa, joka molempien mielesta oli erittain huomaavainen ajatus, ja siita valittyi tunne, etta he

ovat tervetulleita kylalle.

Joo hyvin kylla. Joutuu jonkin verran muistelemaan, etta missa jarjestyksessa me keneenkin
taalla tutustuttiin. Jokuhan toi joo joku ajoi ihan suoraan autolla vaan pihalle ja toivotti tervetul-
leeksi kylalle ja toi jotkut salaattia aterimet viela niinku. Silleen no siita tuli silleen aika [ammin
olo ja sitten naapurit taalla aina sitd mukaa missa niinku térmasi vaikka tiellakin niin pysaytti
auton ja kyseli ja nii sano etta tervetuloa. (K5.)

Kyl musta meijat otettiin hyvin vastaan tdnne kun muutettiin. Etta tuo kyldyhdistys sehan toi
sillon jonkun lahjan sillon sina syksyna vissiin ku oltiin muutettu en nyt vaan enda muista etta
mita, mutta se oli kylla tosi kiva juttu. Etta tuli sellai olo etta on tervetullut tdnne. (K4.)

K1 on itse saanut positiivisen kuvan kylayhdistyksesta ja metsastysseurasta, mutta on kuullut epa-
kohdista.

Mut on kylla otettu tosi hyvin vastaan, mutta ainahan kylalla on naitd muutamia semmoisia,
ettd tdma on minun kyla ja min& en luovu paikastani ja ainahan tammaisia on. (K1.)

Haastateltava K2:lle Korpijarven kylayhdistys ja metsastysseura eivat olleet kovin tuttuja. Han na-
kee kuitenkin, ettd naihin kuuluminen olisi hyva keino paasta tutustumaan ymparilla asuviin ihmi-
siin, vaikka haluaakin omaa rauhaa maalla asuttaessa. Myds haastateltava K5 muutti Korpijarven
kylalle rauhallisuuden vuoksi, muttei kuitenkaan halua perheensa kanssa eristaytya muista ihmi-

sista. Han perheineen haluaa mielelldan olla kylalaisten kanssa tekemisissa.
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On se vaan jotenkin vaan semmoinen niinku etta vaikka tykkaa siita, ettd omaa rauhaa, niin
ois se sitten siltikin kivaa et vahan niinku tietaa niita niinku keta siina ymparillda asuu ja muuta,
mutta etta siina mielessa olisi kylla varmasti ihan mukava ehka kuuluakin [metsastysseuraan
jaltai kylayhdistykseen]. (K2.)

Joo kylla ei me niinku missdan nimessa haluta silleen eristaytya kaikesta, etta ei se ei ollut
meidan tarkoitus niinku ettd me ollaan toki niinku molemmat ehka jossain maarin niinku intro-
vertteja ihmisia, mutta ei se niinku ollut tavallaan se syy ettd minka takia ma tanne [maalle]
haluttaisiin niinku lukittautua. Joo taalla nyt kylla ihan mielelldan ollaan kaikkien kanssa teke-
misissa taalla. (K5.)
K3 oli saanut kevaalla kylayhdistyksen lahettdman vuosittaisen uutiskirjeen kotiin, jossa oli kerrottu
vuoden tulevista tapahtumista. Hanelle tuli yllatyksend, etta kylalla on kylayhdistys, joka jarjestaa
tapahtumia, vaikka oli siind vaiheessa asunut kylalla jo useita kuukausia. Hanen kiinnosstuksensa
yhdistyksesta ja tapahtumista herasi, mutta han ei puolisonsa kanssa syysta tai toisesta osallistu-
nut tdman vuoden tapahtumiin. Haastattelun aikana K3 nosti uudelleen esiin halun saada lisatietoa

kylayhdistyksesta, ja arveli ettd hanen puolisoaan voisi kiinnostaa metsastysseuran toiminta.

No siita oli tullut sitten se kirje missa niista oli kerrottu mita tapahtumia on, missa ja milloin,
mutta ei oikeastaan sitten hirveasti mitddn muuta. Se oli tosi kiva, ettd semmoinen tuli, kun en
silloin viela tiennyt etta meilla tallanen kylayhdistys taalla onkaan. Tuli ihan semmoinen et ai
meilla on tallainenkin et kiva tietdd. Tosissaan niitd mietittiin, etta olisiko niihin osallistunutkin,
mutta ei sitten tullut syysta tai toisesta lahdettya. Nyt olisi ihan kiva tosissaan tietaa yhdistyk-
sesta lisda ja sitten jos on tammaisia jotain tapahtumia, niin totta kai niistakin sitten olisi kiva
tietaa ettd mita tapahtuu, missa ja milloin. (K3.)

Totta kai olisi kiva saada tietoa. Varsinkin kyldyhdistyksesta tietoa. [Puolisoa] kiinnostais met-
sastysseura mahdollisesti ja tota itse olisin kylla kiinnostunut ehdottomasti tietdvan kylayhdis-
tyksestd enemmankin. (K3.)

5.5 Onko uudet asukkaat saatu mukaan kyldtoimintaan

Kylayhdistyksen ja metsastysseuran toiminnan ytimessa ja yhtena perustavanlaatuisena tavoit-
teena on saada asukkaat mukaan yhteiseen toimintaan ja rakentaa yhteisollisyytta. Haastatteluissa
avasin keskustelun, tuntevatko uudet asukkaat kuuluvansa kylan yhteis66n ja miksi he mahdolli-

sesti haluaisivat kuulua.

K4 kokee olevansa onnellinen kylalla. Han nauttii kylan yhteiséllisyyden ja oman rauhan tasapai-

nosta.

Siis oon kylla ilonen etta tdnne muutettiin. On sita tota omaa rauhaa, mutta kans sit tulee hy-
vin juttuun ihmisten kanssa taalla. On niiku paljon kivempi asua tallasessa yhteisollisessa po-
rukassa ja niiku tuntuu etta taalla saa moikata ja saa pyytaa apua ja silleen et kyllda musta tun-
tuu et on hyva taalla. Ja on silleen just kiva ettd paassy juttelee ihmisten kans enemmankin ku
vaa paivaa. (K4.)

K2 on kotoisin pienelta kylalta, ja muistelee lapsuusaikojaan, kun ihmiset kavivat kylassa usein.
Han ei ole paassyt viela kunnolla tutustumaan Korpijarven kylan asukkaisiin, mutta haluaisi paasta

mukaan yhteisoon, jotta pystyisi nykyaan itse kdymaan useammin kylassa.



29

Mita taa ei siis ihan samanlaista kun [lapsuuden kodissa] kun siellakin oli aina avoimet ovet.
Niin ihan milloin tahansa, kuka vaan saattoi vaan tulla joo mennaa kahville tai jotakin. Ovi kavi
melkein koko ajan. Samalla ma asuin [- —] niin meilla oli kanssa niin, yleensa etta joka paiva
oli niinku joku vieras kdymassa. Varmaan kavisin maki, jos tassa tuntisi enemman porukkaa,
mutta kun just ei tunne ketdan. Tuskin nyt ihan niin rentoa viela niinku etta tuota "hei ma tulin
nyt kyldaan”. Just kun ei tiedd miten ihmiset tdissa. (K2.)

K1, joka on asunut kylalld pidempaan, on paassyt hyvin mukaan yhteis66n ja on itse aktiivisessa

roolissa. Han puolisonsa kanssa auttaa kylan idkkdampia asukkaita, ja esimerkiksi tarjoaa kyyteja

jarjestettaviin tapahtumiin, silla idkkdammille asukkaille tapahtumiin osallistumisen este voi usein

olla kuljetuksen puute. Pandemian aikana K1 puolisonsa kanssa vei kylan iakkdammille asukkaille

ruokaostoksia, ja hirvipeijaisista ruokaa eraalle, joka ei riskirynmalaisena pystynyt osallistumaan.

Nyt kdyn siind Hirvijarven siind no [— -] kdy kylla taalla, mutta nyt viimeksi kun ma kavin viikko
sitten [— —] niin esimerkiksi [- —] kavi niille korona aikana kaupassa se vei aina kerran viikossa
ainakin pussin sinne ja muuta. Etta se on justiin tdmmdisessa tarkein, mika tahansa kylayh-
distys onkin, ettd ettd autetaan muita ja kysytdan. Ja aina kun on jotkut hirvipeijaiset niinku
viimeksi niin niin ma kysyin heti [- —], etta Idhdetké meidan kyytiin, kun eihan se voi autolla
ajaa etta lIahdetk6? No se sanoi ihanaa otatko niinku sa ja [- —] meidat mukaan? No sitten kun
tuli sen aika silloin nousi ne koronaluvut niin [- =] oli parempi ettei tule. Niin mahan menin
sinne keittiodn pojilta [metsastysseuran jaseniltd] kysyy, ettd saanko ma ottaa mukaan ruo-
kaa. Ma vein sielta ruokaa sitten kun lahin ja sehan muistaa sen vielakin. Etta just taa etta
otetaan mukaan ja pidetaan huolta ja soitellaan ja pistetdan miten sa voit tarvitsetko nyt jotain
ja muuta etta etta se on just. (K1.)

K2 ja K1 molemmat uskovat vahvasti, ettd maaseudulla asuessa naapuriapu on erittain tarkeaa.

K1 korostaa, ettd naapurista huolen pitaminen ja yhteiséllisyys itsessaan on paljon ihmisesta itses-

taan kiinni.

Mutta niinhan se pitaisi ollakin, etta niinku autetaan hadassa toista. Se on vdhan unohtunut
niinku tassa valissa kaupunki asumisessa. Sielld vaan joku tekee jotakin niin katsotaan vaan
nenanvartta pitkin tai muuten vaheksytdan. Kun sitten maalla asuttaessa niin naapurit on ihan
hyddyllinen apu. Siina vaiheessa jos ajaa vaikka ojaan. (K2.)

Etta se on tietysti ihmisista itsestaan kiinni etta tota just se yhteisyys ja pidetdan naapurista
huolta on on siind se etta pikkulapset tarvitsee hoitoa tai sitten naitd vanhuksia. (K1.)

Haasteltava K5 kanssa keskustelin hieman tarkemmin hanen kokemuksistaan lahinaapureiden

kanssa, ja he kayttavat yhteydenpitoon ryhmaviestintaalustaa. Han on kokenut, ettd naapureita on

helppo lahestyd myds avun tarpeessa. K2 tunnistaa itsestdan avunpyytamisen kynnyksen, mutta

uskoo etta tutustuttuaan paremmin muihin kylalla asuviin ihmisiin avunpyytamisen kynnys pie-

nenisi. Han haluaisi, ettad palvelukset toimisivat molemmin puolin, joka on hyva tapa rakentaa yhtei-

sollisyytta.

Joo kylla sielld aina niinku sen sen verran mita nyt sielld joku sattuu aina kysymaan vaikka
apua johonkin. Muistan viime talvenakin jonkun pihalla oli hirvedsti lunta ja se ei paassyt ko-
laamaan itse niita ja sitten sielld niinku kylla vastattiin ettd joo ettd hoituu. Silleen kylld mind
ainakin koen niinku etta sinne voi mitdan tahansa sanoa ja kylla varmasti joku auttaa. (K5.)

Kun itsellakin on semmoinen, ettd kun ei oikei raaski [pyytda apua), etta itse pitaa yrittda aina
mahdollisimman pitkalle ja se. Mutta taalla kyllda asumisessa varmaan hyva puoli, etta sitten
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kun tuntee ihmisiin sitten I6ytyy sieltd apuu. Ja olisi kivaa, etta sitten se toimii just niinku puoli
ja toisi. Etta niinku taa ettei jaa kukaan pulaa. (K2.)
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6. Pohdinta

Tassa luvussa vedetaan yhteen tutkimuksen johtopaatdkset ja peilataan niita tietoperustaan. Li-
saksi kasitelldan kehitysehdotuksia ja tutkimuksen luotettavuutta. Tassa luvussa esitelladn myds
jatkotutkimusehdotukset. Lopuksi kasitellaan opinnayteprojektin kulkua ja arvioidaan prosessista

saatuja oppeja.
6.1 Johtopaitokset ja kehitysehdotukset

Tutkimuksen perusteella voidaan todeta, ettd Korpijarven kylayhdistys ja metsastysseura oli vieras
kasite kaikille kylalla alle kolme vuotta asuneille. Koronapandemian rajoitusten vuoksi tapahtumia
jarjestettiin normaalia vdhemman, mika on osaltaan voinut vaikuttaa Korpijarven kylayhdistyksen ja
metsastysseuran nakyvyyden rajallisuuteen. Koronapandemia on aiheuttanut haasteita, mutta toi-

mia olisi silti tehtava tietoisuuden ja nakyvyyden yllapitamiseksi.

Haastatteluista ilmeni myos, etta kaikki alle kolme vuotta kylalla asuneet olivat kuulleet kylayhdis-
tyksen ja metsastysseuran tapahtumista, mutta itse kylayhdistys ja metsastysseura ja heidan toi-
mintansa oli uutta. Kylayhdistyksen ja metsastysseuran tulee suunnitella markkinointiviestinnan
keinoja eri tilanteita palvelemaan (ks. 3.2). Selkeasti pelkka tapahtumien markkinointi ei avaa uu-
sille potentiaalisille asiakkaille itse kyldyhdistyksesta tai metsastysseurasta mitdan muuta kuin tie-

toisuuden siita, etta ne ovat olemassa.

Tutkimuksen perusteella kylalla enemman kuin kolme vuotta asuneet haastateltavat ovat saaneet
kylayhdistyksesta ja metsastysseurasta positiivisen kuvan ja tuntevat heidan toimintansa. Nama
haastateltavat olivat molemmat kylalle muutettuaan yllattyneet, etta pienessa kylassa on paljon yh-
teista toimintaa ja yhteisollinen ilmapiiri. Kylalla asutun ajan pituus oletettavasti vaikuttaa tunnettuu-
den eroihin, silla kylalla kauemmin asuneilla on ollut kauemmin aikaa tutustua kylaan, kylalaisiin ja

kylatoimintaan.

Opinnaytetydn aikana ilmeni, etta kylayhdistys toivottaa henkil6kohtaisesti tervetulleeksi kylalta
asunnon ostaneet pienella lahjalla. Tervetuliaislahja on erinomainen uusasiakashankinnan keino.
Haastateltava K5, joka tallaisen lahjan on saanut, ei kuitenkaan muistanut, etta se oli peraisin ky-
layhdistykselta. Kylayhdistyksen tulisikin panostaa selkedan, mieleenpainuvaan viestintaan ja ottaa
pohdittavaksi, tulisiko lahjan yhteydessa jakaa esimerkiksi esite yhdistyksesta. Kiinnostuksen he-
rattamisen jalkeen on oleellista, etta kylayhdistyksesta 16ytyy lisatietoja, ja ettad potentiaalinen asia-

kas ohjataan lisatietojen pariin. (ks. 3.2)

Valitettavasti toimeksiantajien kanssa kaydyissa keskusteluissa kavi myos ilmi, ettei kylayhdistys

saa teitoa vuokra-asukkaiden muutoista, minka my6ta tama uusien asukkaiden muoto on
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unohtunut viestinnasta. Vuokralla asumisen ollessa yleista nykypaivana myds maaseudulla on

tama suuri hukattu potentiaalinen kohderyhma mita tulee uusasiakashankintaan.

Kylalla hieman pidempaéan asuneet K1 ja K4 nostivat esiin yhteistyon puutteen ymparilla sijaitse-
vien toimijoiden kanssa. Heidan nakemyksensa on, etta laajentamalla tapahtumia ottamalla mu-
kaan kylan rajojen ulkopuolisia toimijoita pystyttaisiin saamaan enemman aikaan. Tassa on mieles-
tani hyva kehitysehdotus kylayhdistykselle ja metsastysseuralle. Tapahtumien jarjestdminen yh-

teistydssa muiden toimijoiden kanssa mahdollistaa suuremmat resurssit seka kavijamaaran.

Kylalla alle kolme vuotta asuneet haastateltavat eivat olleet osallistuneet tapahtumiin aktiivisesti.
Syita oli monia, kuten pienet lapset ja aikataulujen yhteensopimattomuus. Tapahtumiin osallistumi-
selle oli kuitenkin paljon kiinnostusta, vaikka muutama haastateltavista kertoi, ettei yleisesti pida tai
osallistu tapahtumiin. He molemmat olivat yhta mielta, ettd tapahtumiin on mielekkaampaa osallis-
tua, jos entuudestaan tuntee muita tapahtumaan osallistujia. Kylayhdistyksen ja metsastysseuran
tapahtumiin osallistumisen paamotiivina olikin muihin kylalaisiin tutustuminen. Motiivit on tarkeaa

tunnistaa, jotta osataan suunnitella kohderyhmaa palvelevia ja houkuttelevia tapahtumia (ks. 3.6).

Kylalla hieman pidempaan asunut K4 kertoikin, ettei han itse olisi valttamatta tutustunut muihin ky-
lalaisiin ilman tapahtumien muodostamaa kohtaamispaikkaa. Tapahtumat ovat siis selkeasti tarkea
keino kannustaa kylan asukkaita yhteistoimintaan kylayhteisén kehittamiseksi, kuten kylayhdistyk-

sen tarkoituksessa on maaritelty. (ks. 1.2)

Kylalla pidempaan asuneet haastateltavat kokevat, ettd he ovat paasset osaksi kylan yhteis6a.
Haastateltavat, jotka eivat jo ole paasset osaksi kylan yhteis6a ovat kiinnostuneet tasta, joka on
hyva indikaattori, ettei kylayhdistyksen ja metsastysseuran toiminta ole ajanut heita pois, muttei ole

vain vield tavoittanut heita tarpeeksi.

Korpijarven kylayhdistys ja metsastysseura tiedottavat toiminnastaan seka tapahtumistaan use-
assa kanavassa. Kylayhdistyksen viestintdkanavina toimivat talla hetkella Facebook-ryhma nimelta
Korpijarven kyla, eri puolilla kylaa sijaitsevat ilmoitustaulut, kerran vuodessa jaettava kylakirje ja
postilaatikkoihin jaettavat markkinointikirjeet. Kylayhdistyksen jasenille, jotka ovat antaneet luvan
sahkdpostimarkkinointiin tulee tapahtumista myds sahkopostitse viestid. Metsastysseuran tapahtu-
mista ilmoitetaan satunnaisesti Korpijarven kylan Facebook-ryhmassa. Metsastysseura paasaan-
toisesti ilmoittaa hirvipeijaisista Lansi-Savon sanomalehdessa. Metsastysseura ilmoittaa tapahtu-

mistaan myds seuran jasenten keskeisessa Whatsapp-ryhmassa.

Kylayhdistyksen viestinta ja tapahtumien markkinointi on selkeasti suunnitelmallisempaa, ja pyrki-
myksena on tavoittaa koko kyla. Kuten tutkimuksessa tuli ilmi ja kuten kylayhdistys on huomannut,

sosiaalinen media tai muut sahkoiset kanavat eivat tavoita kaikkia kylan asukkaita tehokkaasti.
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Kylan iakkdammat asukkaat on huomioitu kotiin viedyilla kirjeilla, mutta tama olisi hyva keino ta-
voittaa myos kylan uudet asukkaat, jotka eivat valttamatta ole tietoisia kylan Facebook-ryhmasta
tai kylayhdistyksesta ylipaataan. Sahkoisten kanavien toimivuuteen kuitenkin vaikuttaa suunnitel-
mallisuuden puute. Kotiin viedyissa markkinointikirjeissa ei ole mainintaa, mista voisi saada lisatie-
toja eika niissa ohjata ihmisia liittymaan Korpijarven kylan Facebook-ryhmaan tai esimerkiksi ky-
layhdistyksen sahkopostilistalle. Markkinoinnin suunnitelmallisuus ja eri viestintdkanavien linkitys
toisiinsa on olennainen osa uusasiakashankintaa ja olemassa olevan asiakaskunnan yllapitoa. (ks.
3.1,3.2)

Ulkomainonta ei myodskaan ole selkeasti toiminut. K3 nosti esiin, ettei auton ikkunasta nde muuta,
kuin etta ilmoitustaululla on ilmoitus. limoitustaulut ovat varmasti hyvia kavelijéiden tavoittami-
sessa, mutta maaseudulla valimatkojen ollessa pitkat useimmiten ilmoitustaulujen ohi kuljetaan au-
tolla. Ulkomainonnan tulisi olla huomiota herattavampaa. Isommat mainokset, varien kaytto, tekstin
minimoiminen ja isomman fontin kdyttdminen on tarkeda ulkomainonnassa, joka ndhdaan auton
ikkunasta. (ks. 3.4) Kuten tietoperustan kohdassa 3.4 todettiin, vareilld on ulkomainonnassa suuri
merkitys. Siksi kylayhdistyksen pitaisikin kiinnittdad huomiota mielenkiinnon herattavaan visuaali-
seen ilmeeseen. limoitustaulujen yleisilmetta tulisi paivittda sen nykyisesta ruskeasta varista, jotta
itse ilmoitustaulu huomioitaisiin ohi ajaessa. Tama voisi herattaa kiinnostusta, jotta autoilija mah-

dollisesti pysahtyisi tarkastelemaan ilmoitustaulua ldhemmin.

Kylan kaupalla sijaitsevan ilmoitustaulun K6 oli kerran katsonut Iapi, mutta silla hetkelld ilmoitustau-
lulla oli vain yritysten mainoksia. limoitustauluille voisi harkita pysyvaa mainosta kylayhdistyksesta
ja metsastysseurasta, josta ihmiset ohjattaisiin katsomaan lisatietoja tai seuraamaan Facebook-
ryhmaa, johon tulee myds tapahtumailmoituksia. Nain markkinointiviestinnan kanavia pystyttaisiin
yhdistdmaan (ks. 3.2).

Metsastysseuran markkinointiviestinta on heikompaa kuin kylayhdistyksella, ja se nojautuu vah-
vasti suusanalliseen viestintaan. Kaikki haastateltavat, jotka ovat asuneet kylalla alle kolme vuotta,
eivat olleet tietoisia tdman vuoden hirvipeijaisista, joka on metsastysseuran suurin jarjestdma ta-
pahtuma. He eivat olleet myodskaan tietoisia, saavatko he ylipdataan osallistua tapahtumaan. Met-
sastysseuran viestintdkanavat eivat tavoita uusia asukkaita, eika tapahtumista viestiminen ole sel-
keda. Metsastysseuran tulisi panostaa viestintddnsa enemman ja paivittaa viestintadkanaviaan sa-
nomalehdesta. Viestinnan suunnitelmallisuus on tarkeaa, jotta ihmiset, jotka eivat jo kuuluu met-
sastysseuraan tai tieda heista kuulisivat myds toiminnasta. Kuten luvussa 3.2 mainittiin, markki-
nointiviestinnan epaonnistuessa se voi pahimmassa tapauksessa aiheuttaa epaluottamusta, ja —

luuloja, Tdma voi johtua my6s tutkimuksessa havaitusta tietamattémyydesta.
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Tutkimuksen mukaan markkinointikirjeita pidettiin kaikista toimivampana kanavana. Kaikki haasta-
teltavat muistivat kotiin tulleet kirjeet, joka viittaa siihen, etta kirjeet olivat mieleenpainuvia, mika on
yksi tarkeimmistd markkinointikirjeen aspekteista (ks. 3.5). Muiden kanavien linkitys naihin olisi kui-
tenkin tarkeaa, jotta ihnmiset olisivat edes tietoisia kylan Facebook-ryhmasta. Tutkimuksessa tuli
ilmi, etta tietoisuus Facebook-ryhmasta on ollut useille sattumankauppaa. Kylayhdistyksen kaytta-
essa ryhmaa aktiivisesti tapahtumamainontaan tulisi heidan miettia keinoja, joilla ihmiset saataisiin

ohjattua seuraamaan kanavaa.

Haastateltava K5 toi esiin kiinnostuksen tapahtumakalenterista. Ehdotus on erinomainen, mutta
tapahtumakalenterin alusta/kanava tulee pohtia tarkkaan. Verkkosivut olisivat tdhan hyva vaihto-
ehto, silla sosiaalinen media rajaa kylan asukkaista paljon potentiaalisia kayttgjia. Verkkosivuista
saisi pysyvan markkinointikanavat kylayhdistykselle ja metsastysseuralle, joka helpottaisi naista
tiedon etsimista (ks. 3.2). Sivuille olisi hyva rakentaa esittelyt kylayhdistyksesta ja metsastysseu-
rasta, joiden avulla uudet kylalaiset pystyvat tutustumaan toimijoihin. Tassa olisi myds potentiaalia
tuoda esiin tarinoita kylasta, kylalaisista ja metsastysseuran ja kylayhdistyksen toimijoista, naiden
myo6ta uusille asukkaille pystytdan luomaa mielikuvaa kylan toiminnasta. Myds perinteiksi muodos-
tuneista tapahtumista olisi hyva liittda esittelyt sivuille, jotta tutkimuksessa ilmi tullut epatietoisuus

saako joihinkin tapahtumiin osallistua ei toistuisi.

Tiivistettynad paakehityskohteet:

- Markkinointiviestinnan suunnitelmallisuus ja kanavien linkittdminen toisiinsa on talla het-
kelld heikkoa, mutta potentiaalia on paljon.

- Kaotisivut olisivat erinomainen lisa kylayhdistykselle ja metsastysseuralle. Nain luotaisiin pit-
kaaikainen markkinointivaline, jonne on helppo koota kaikki oleellinen tieto toiminnasta.

- Uudet asukkaat eivat ole tarpeeksi tietoisia kylayhdistyksen ja metsastysseuran toiminnasta
ja tarkoituksesta. Tervetuliaislahja on hyva keino herattaa kiinnostusta, mutta yksi kohtaa-
mispiste ei riitd, mikali lisatietoa ei ole missaan saatavilla tai sen luo ei ohjata.

- Ulkomainonta kaipaa parannusta. Autoilijat eivat nae ilmoituksia ja ilmoitustaulut kokonai-

suudessaan ovat huomaamattomia eivatka herata kiinnostusta pysahtymiseen.
6.2 Tutkimuksen luotettavuuden ja eettisyyden analyysi

Laadullisessa tutkimuksessa tutkija itsessaan vaikuttaa paljon tutkimuksen toteutukseen ja analyy-
siin, mutta laadullisen tutkimuksen tutkijat hyvaksyvat lahtokohdan, etta taydellista objektiivisuutta
on mahdoton toteuttaa. Kriittinen reflektointi tutkijan omasta vaikutuksesta tutkimukseen on tar-
keaa. (Juuti and Puusa, 2020.) Tama tutkimus on vain pieni otanta yhden kylan uusien asukkaiden
kokemuksista kylan toimijoiden markkinointiviestinnan saavuttavuudesta. Tutkimuksen tulokset oli-

vat kuitenkin hyvin linjassa toistensa kanssa, ja haastateltavien kokemukset sekad nakemykset
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olivat hyvin samoja. Olisin halunnut saada tutkimukseen suuremman otannan, mutta tutkittaessa
suhteellisen pienen kylan uusien asukkaiden kokemuksia oli haastavaa saada edes nain monta

haastateltavaa.

Oma laheisyyteni kyldan ja intohimoni kylan toiminnan kehittdmiseen on voinut vaikuttaa tutkimuk-
seen. Tdma on kaksiterainen miekka, silla intohimoni synnytti tdman tutkimusidean, mutta myds
l&heisyyteni aiheeseen on voinut ohjata aineiston keruuta. Pyrin kuitenkin teemahaastattelujen ai-
kana pysymaan neutraalina ja annoin haastateltavien pysya danessa. Laheisyyteni kylaan ja tunte-
mukseni kylatoimijoista heratti kuitenkin haastateltavissa kysymyksia, joihin vastasin mielellani lo-

pussa.

Tunsin myds henkildkohtaisesti osan haastateltavista, joka toisaalta toi vapautuneen ja rennon
keskustelun, mutta saattoi vaikuttaa heidan vastauksiinsa, silla oletuksena oli, etta tiedan jo asiasta
entuudestaan. Taysin ulkopuolinen haastattelija ja tutkija olisi voinut saada erityyppisia vastauksia,
ja luultavasti olisi johdattanut keskustelua teemojen puitteissa eri tavalla. Uskon kuitenkin, ettei l1a-
heisyyteni vaikuttanut tutkimustuloksiin negatiivisesti, vaan osasin ohjata keskustelua pintaa sy-

vemmalle kysymyksilla, joita en olisi osannut kysya ilman pitkaaikaista tuntemustani aiheesta.

Tutkimuksen luotettavuuteen saattaa vaikuttaa myds oma kokemattomuuteni laadullisen tutkimuk-
sen toteuttamisesta. Tutkimuskysymyksen rajaaminen oli haasteellista, ja se muuttui matkan var-
rella useasti. Kokemattomuuteni laadullisen tutkimuksen toteuttamisesta vaikutti tutkimuskysymyk-
sen sanoittamiseen. Minulla oli omassa paassani kirkas idea, mitd haluan tehda, mutta sen muo-
toilu kysymykseksi oli vaikeaa. Laheisyyteni kyldan varmasti vaikutti myds tahan, silla halusin
tehda kaikkeni toiminnan kehittdmisen avuksi, joten ensimmaiset tutkimuskysymykseni olivat hyvin
laajoja ja kunnianhimoisia opinnaytetydn puitteissa toteutettavaksi. Eettisyyden kannalta tutkimuk-
sessa on kuitenkin pyritty kaikin keinoin saamaan hyvia asioita aikaan sen kohteena oleville ihmi-
sille. (ks. 4.3)

Tutkimus on merkityksellinen toimeksiantajille, silla haastattelujen aineistosta nousi useita kehitys-
kohteita. Tutkimus kokonaisuudessaan on myos uudelleen toteutettavissa, joko Korpijarven ky-
l&ssd muutaman vuoden paasta, kun kylalle on muuttanut lisda uusia asukkaita tai missa tahansa
Suomen pienessa kylayhteisdssa, jossa on vastaavanlaisia kylatoimijoita, joiden haasteena on

uusasiakashankinta ja markkinointivalineiden tavoittavuus.
6.3 Jatkotutkimusehdotukset

Jatkotutkimuksessa olisi mielenkiintoista keskittya laajemmin kylayhdistyksen ja metsastysseuran
markkinointiviestinnan saavutettavuuteen, varsinkin kylan iakkaampiin asukkaisiin keskittyen.

Markkinointiviestintakeinot ja —kanavat vaihtelevat suuresti eri kohderyhmien kesken, ja kylan
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laajan ikgjakauman myo6ta olisi hyodyllista tietaa, pystyttaisiinkd naita keskittamaan paremmin, jotta
toimijoiden resurssit pystyttaisiin keskittdmaan paremmin. Olisi myds kiinnostavaa tutkia lisaa,
kuinka kylayhteison ja metsastysseuran toiminta on vaikuttanut kylan yhteisollisyyteen vuosien var-
rella. Onko toiminta vaikuttanut yhteiséllisyyteen vai onko yhteiséllisyys vain maaseudulla asuvien

ihmisten itsensa aikaansaamaa?

Suosittelisin myds samankaltaisen tutkimuksen tekemista Korpijarven kylalla muutaman vuoden
paasta. Nain pystytaan arvioimaan, onko kehitysehdotukset vaikuttanut markkinointiviestinnén saa-

vuttavuuteen ja uusasiakashankintaan.
6.4 Oman opinnaytetyoprojektin ja oppimisen arviointi

Opinnaytetyoprosessi oli palkitseva, mutta haastava. Kuten aikaisemmin mainitsin, tutkimuskysy-
myksen muotoilu osoittautui haastavaksi. Lisaksi itse tutkimus lahti alussa hieman vaarille raiteille,
silla alun perin olisin halunnut keskittya ainoastaan yhteiséllisyyden tutkimiseen. Opinnaytetyénoh-

jaajani tuella palautimme akukseni markkinoinnilliseen tutkimusaiheeseen.

Itse opinnaytetydprosessi ei mennyt alkuperaisten suunnitelmien mukaan ennalta-arvaamattomien
henkildkohtaisten syiden vuoksi. Prosessin aloitus viivastyi huomattavasti alkuperaisesta vuoden
2022 kesasta, jonka myodta haasteeksi nousi myds aika. Prosessin aloitus viivastyi syksylle, jolloin
kurssit ja tyot veivat opinnaytetyolta tunteja. Rehellisesti sanottuna olen pettynyt omaan projektin-
hallintaani opinnaytetydnprosessin alkuvaiheessa, mutta tama oli minulle arvokas oppimiskoke-
mus. Haluan myds olla itselleni armollinen, silld ennalta-arvaamattomiin tapahtumiin on vaikea va-

rautua ja loppujen lopuksi paasin opinnaytetydprosessissa vauhtiin.

Viimeiset viikot ennen opinnaytetydn palautusta olivat raskaat ja tyontayteiset. Tiukka aikataulu tar-
koitti myos, etten pystynyt hyddyntdmaan opinnaytetydnohjaani sparraukseen niin paljon kuin olisin
halunnut. Onnekseni lahipiiristani 16ytyi kuuntelevia korvia ja selkeytta antavia nakoékulmia. Olen

tyytyvainen lopputulokseen, vaikka tie siihen oli mutkikas.

Opin tyon tietoperustaa laadittaessa paljon uusasiakashankinnan ja markkinointiviestinnan eri pro-
sesseista ja keinoista. Tama on syventanyt asiantuntijuuttani markkinoinnin ammattilaisena, mutta
my0s herattanyt uuden tiedonjanon markkinointiin ja sen moninaiseen maailmaan. Uskon, etta jos
aika olisi sallinut, olisin pystynyt syventdmaan ja laajentamaan tietoperustaa entisestdan, mutta

tyon rajaaminen oli tarkeaa.

Opinnaytetyonprosessin aikana opin myos omista tydskentelytavoistani paljon. Olen tottunut teke-
maan ryhmatoita, joten opinnaytetyon yksin puurtaminen oli aivan uusi kokemus. Huomasin, etta

kaipaan ihmisten seuraa tyoskennellessani, vaikka he eivat olisi edes tietoisia, etta tyostan
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opinnaytetyota. Muiden ihmisten laheisyys auttoi minua keskittymaan omaan tyohoni. Huomasin
myos, etta tyoskentelen parhaiten aamulla ja iltamyohaan, kun taas iltapaivalla kirjoittamisesta ei
meinannut tulla mitdan. Oli mielenkiintoista tutkia, mihin oma sisainen kelloni oli maarittanyt par-
haat tyoskentelyajat. En myoskaan pystynyt tekemaan opinnaytetyota vain muutamaa tuntia kerral-
laan. Pidemmat ajanjaksot tyon parissa saivat aivoihini flow-tilan, jonka aikana tyd edistyi kuin sii-

villa.

Vaikka opinnaytetydn kannalta oli huono, etta alussa Iahdin hakoteille yhteisdllisyyden pariin, ehdin
taman ansiosta tutustua paljon myds yhteiséllisyyden kasitteisiin. Se oli antoisa matka, ja auttoi mi-
nua ldytamaan oman intohimoni tulevaisuuden ammattivalintaani. Opinnaytetyén my6ta kiinnostuin
yhteisollisyydesta kokonaisvaltaisesti, ja kirjoitin syksylla hankesuunnitelman, jossa yhteisollisyy-
den rakentaminen ja Suomen pienten kylien historian sailyttdminen on hankkeen keskeisena ta-
voitteena viestintaosaamisen lisdamisen lisaksi. Voin ilokseni ilmoittaa, ettd hankesuunnitelma sai

rahoituksen, eli ilman tatd opinnaytety6ta en olisi pystynyt rakentamaan itselleni unelmieni tyéta.

Tyo6tani ja prosessia helpotti aiempi tuntemus kylasta, kylayhdistyksesta, metsastysseurasta ja nai-
den toiminnasta. Tavoitteenani oli antaa kylayhdistykselle ja metsastysseuralle realistisia kehitys-
ehdotuksia, jossa uskon onnistuneeni. Odotan innolla, miten kylan uudet asukkaat saadaan innos-

tettua mukaan yhteiseen toimintaan.
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